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1 UvoD

Smisena bojova uméni, zndma predevsim pod zkratkou MMA, patfiv soucasné dobé mezi
nejpopularnéjsi a nejrychleji rostouci sporty na svété. To, co jesté pred par lety bylo spolecnosti
odmitdno a odsuzovano, se béhem poslednich roku stalo velkym fenoménem, ktery pfitahuje
obrovské mnoizstvi pozornosti fanouskd po celém svété. Vyjimkou neni ani Ceska republika, kde
se MMA stalo uznavanym a respektovanym sportem, ktery vyprodava ty nejvétsi arény,

pfitahuje zajem médii a bavi Sirokou verejnost.



2 PREHLED POZNATKU

2.1 Sport

Sport je spolecensko - kulturni ¢innost, ktera je pfinosem pro spole¢nost a pratelstvi mezi
narody za podminky, Ze je provozovana Cestné. Sport je rovnéz pokladan za ¢innost, ktera pokud
je provozovana poctivé, umoznuje ¢lovéku, aby sam sebe lépe poznal, |épe se projevoval a
zdokonaloval sam sebe, dosahl rozkvétu, nabyl dovednosti a prokazal své schopnosti; sport je
prostfedkem spolecenské interakce, zdrojem radosti a potéseni, prinasejici blaho a zdravi. Sport
se svou Sirokou Skalou klub( a dobrovolnych pracovnik(i dava ¢lovéku pfileZitost, aby se zaclenil
a nasel své odpovédné misto ve spolecnost. Vedlo toho muZe prispét i k rozvoji citlivéjsiho

pfistupu k Zivotnimu prostiedi (Kodex sportovni etiky, 2014).
2.2 Sport jako socialné kulturni fenomén

Sport, vsouladu shodnotovym zakotvenim a smérovanim soudobé postmoderni
spolecnosti, je stale vyraznéji spojovan s komerénim sponzorskym logem na dresech atletd,
s arénami, které jsou svédky vyznamnych sportovnich udalosti, a s medidlnim zpravodajstvim,
které je zprostredkovavaji. Medialni spolecnosti vydavaji obrovské financni prostfedky na
vysilaci prava, sportovni hvézdy jsou kupovany a prodavany za milionové ¢astky, mésta a regiony
investuji obrovské financni sumy k ziskavani prav usporadat globdlné vyznamné sportovni
udalosti, profesionalni sportovni kluby hraji dlleZitou roli na burzovnim trhu. Sport, jako
vyznamny socialné-kulturni fenomén, se tak stdva stale méné prehlédnutelnou soucasti nasich
zivot(l. A to jak na urovni jeho stdle silici profesionalizace a spektakularni komercionalizace, tak
v roviné kazdodennich volnocasovych aktivit mas soucasnik(l (Sekot, 2006, s. 15).

Sport je provazan sdllezitymi oblastmi Zivota spolecnosti. Rodina tak mnohdy
pfizplUsobuje svij Zivotni rytmus tréninkovému a hracimu programu svych clen( a sledovani
sportovnich televiznich udalosti mQze naopak narusit ¢i pfimo rozvratit rodinny Zivot. A nebo
spolec¢né sportovani ¢lenll rodiny mlze vzdjemné vztahy posilit a udélit jim novou, jinde a jinak
netusenou socializa¢ni dimenzi (Sekot, 2006, s. 16).

Vztah sportu a ekonomiky odrazi rostouci obrovsky pfiliv penéz do vrcholového
vykonnostniho sportu zejména v bohatych zemich. Vystavba velkolepych sportovnich arén,
nemalé néaklady na sportovni vybavu a vystroj, sportovni sponzoring, sportovni sazky a zejména

obrovské a rostouci pfijmy sportovnich hvézd jsou fenoménem neodmyslitelné nalezejicim
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k realité nasi kulturni sféry. Nadnarodni korporace sponzoruji olympijské hry ve snaze asociovat
produkt jako kupf. Coca-Cola ¢i Nike s konzumnim stylem spotiebni spolec¢nosti, kde sportovni
podivand funguje jako zabava a vzruseni a odbytova zakladna pro lepsi prodej globalné
distribuovanych vyrobk( (Sekot, 2006, s. 16).

Stejné i svét sportu a masovych médii umocnuje kulturné zakotvené a ideologicky
zamérené plsobeni sportu jako formy zabavy a tvorby globalné prejimanych spotirebnich

hodnot (Sekot, 2006, s. 16).
2.3 Popularita

Popularita je stav kratkodobé i dlouhodobé obliby urcité véci, myslenky, osobnosti Ci
instituce ve verejnosti nebo zvyseny zajem o né, ktery miva, ale také nemusi mit rysy maody.
Popularita je jednou z centrélnich kategorii masové kultury. Tvorba popularity urcitych produktt
masové kultury (hitd, hudebnich skupin, zpévak( atd.) je pfedpokladem Uspésnosti masové
kultury v komercénim slova smyslu i vyznamnym mechanismem jejiho pUsobeni ve spolecnosti

(Petrusek, et al., 1996, s. 801).
2.3.1 Popularita sportu

Bottenburg (2001) ve své publikaci rozdéluje popularitu sportu na aktivni a pasivni. Podle
néj totiz popularitu sportu Ize urcit dvéma zpusoby, a to podle poctu osob, ktefti se aktivné vénuji
urcitému sportu, ale i poctem lidi, ktefi se o sport pouze zajimaji a sleduji ho, tzn. divaci.

Bottenburg (2001) dale uvadi, Ze mezi aktivnim a pasivnim zdjmem o sport existuje urcita
souvztaznost, a to konkrétné v rizikovych sportech, do kterych mj. patti také bojové sporty. Tyto
extrémni sporty sice nemaji tolik aktivnich provozovateld, kvali jejich vyssimu potencialnimu
nebezpedi, ale na druhou stranu pfitahuji velkou pozornost divak(, coz znamen3, Ze u téchto
sportl dominuje pasivni popularita, zatimco ta aktivni je pomérné nizka. Méné rizikové sporty

zase maji naopak vétsi pocet aktivnich provozovatel(.

2.3.2 Mira popularity sportu v CR

V roce 2020 provedla Narodni sportovni agentura (NSA) fijnovy vyzkum v ramci kterého
zjistovala vztah CechG ke sportu a jak jsou podle nich jednotlivé sporty atraktivni z
pasivniho (divackého) pohledu a z pohledu jejich aktivniho provozovani. Celkové se vyzkumu
Ucastnilo 5 tisic respondentl, ktefi méli na vybér z celkové 105 rliznych sportl (Narodni

sportovni agentura, 2021).
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Vyzkum ukazal, 7e sport pravidelné sleduje pfiblizné 41 % Cechd, ze kterych nejvétsi ¢ast
sleduje sport nékolikrat tydné. Mezi nejoblibenéjsi sporty ke sledovani patti podle prizkumu
ledni hokej, lyZovani, atletika, tenis a biatlon (Narodni sportovni agentura, 2021).

Aktivnimu provozovani sportu se vénuje 38 % Cech(l. Mirné zarazejici je to, ze 40 % Cech(i
se sportu nevénuje viibec nebo pouze pfilezitostné. Mezi nejatraktivnéjsi sporty z hlediska jejich
aktivniho provozovani patii bowling, tenis, cyklistika, lyZovani a tenis (Narodni sportovni
agentura, 2021).

Odlisné vysledky ukazal vyzkum, ktery byl proveden v letech 1999-2003 na oddéleni
sportovniho managementu FTVS UK v Praze, jenz se také zabyval popularitou sportd. Z vysledk
je patrné, Ze nejpritazlivéjsimi sporty béhem sledovaného obdobi byl fotbal a hokej. Tyto dva
sporty se totiz fadi do tzv. 1. skupiny sportd, jenz sleduje nejvice lidi v CR (Caslavova a dalsi,

2003).
2.3.3 Charakteristika MMA

Mixed Martial Arts (dale jen MMA) je novy druh bojového uUpolového sportu, ktery
v soucasné dobé proziva obrovsky vzestup popularity mezi verejnosti i sportovci. Dfive tento
sport byl vice zndm pod terminem ultimatni zapas. Ultimatni zapas je nazev pro druh bojového
sportu, ve kterém nastupuji bojovnici riznych bojovych uméni a stylll jako je karate, savate,
kickboxing, taekwondo, brazilské dzZiu-dzitsu a mnohych dalSich. Ultimatni zdpasy vznikly
z jediného dlivodu — zjistit, ktery bojovy sport ¢i bojova uméni jsou nejlepsi (Pavelka a Stich,
2014).

V MMA rozlisujeme tfi zakladni typy bojovnikl. Kazdy bojovnik, at uz na profesionalni ¢i
amatérské urovni, trénuje vSechny aspekty ultimatniho zdpasu, avsak jeden z nich danému
zapasnikovi vidy vyhovuje nejvice. Prvnim typem je Striker, neboli bojovnik v postoji, ktery
nejCastéji pouziva techniky z boxu, thajského boxu, karate a podobnych sporti. Tento typ
bojovnika se snaZi se o to, aby se zapas nedostal na zem, kterd pro néj predstavuje nebezpeci.
Dalsim typem je Wrestler (zapasnik), ktery se vétsinou snazi soupere strhnout na zem a tam se
jej snazi ukoncit nejcastéji pomoci Uderq, ale i zakladnich Skrcenich a pak. Tretim prikladem
bojovnika je tzv. Groundfighter (zapasnik na zemi), ktery je boxersky méné zdatny. Tento typ
zapasnika se totiz snazi za kazdou cenu prenést zapas na zem, a tam protivnika uskrtit ¢i upacit

pomoci technik z grapplingu, Juda nebo brazilského jiu-jitsu (Pavelka a Stich, 2014).
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2.3.4 Popularita MMA v Ceské republice

SmiSena bojova uméni se v Ceské republice stale vyvijeji. | presto, Ze se zapasy v kleci
dostaly do povédomi fanousk( teprve pred par lety, stavaji se pomalu velkym fenoménem, ktery
pfitahuje pozornost novych divak(, médii a v neposledni Fadé& naplfiuji ty nejvétsi haly CR. Tuto
skutecnost potvrzuje napfiklad galavecer OKTAGON 15, ktery se vroce 2019 odehral ve
vyprodané prazské 02 Aréné. Akci navstivilo pres dvacet tisic divak(, coz prepsalo historii
ceského MMA (refresher.cz, 2019).

Diky nérGstu popularity MMA v Ceské republice se také tuzemsti zapasnici vice dostavaji
do prestiznich zahrani¢nich organizaci. V UFC, coZ je nejlepsi zapasnickd organizace svéta,
aktudlné nasi zemi reprezentuji dva bojovnici. Jednim z nich je David Dvorak, ktery v této
organizaci patii mezi TOP 10 nejlepsich zapasnikd tzv. musi vahy (Fightlive.cz, 2021).

Jesté vyssi pricky zaujima Jifi Prochazka, ktery se 13. ¢ervna 2022 na turnaji UFC 275 stal
historicky prvnim ceskym Sampionem UFC, kdyZ v patém kole porazil Brazilce Glovera Teixeiru,
coz je pro ceské MMA doposud nejvétsim uspéchem (Ruik.cz, 2022).

V zafi roku 2021 probéhl pres portal Ipsos.com vyzkum, ktery mél za cil odhalit, jak Cesi a
Slovaci ve véku 18-55 let pohlizeji na MMA a do jaké miry tento sport sleduji. Vysledky ukazaly,
7e MMA znd 65 % ceské populace, z ¢ehoz celkem 14 % Cechd tento sport sleduje pravidelné.
Dal$im zajimavym vysledkem této studie je, ze 48 % tazanych Cechd feklo, Ze MMA vnimaji jako
rostouci sport, zatimco pouhé 1 % z nich tento sport vnima jako ustupujici (Ipsos.com, 2021).

Velky narlst sledovanosti béhem poslednich par let vnima i realizator vyse uvedeného
vyzkumu: ,Sledovanost MMA pritom narostla za posledni 3 roky extrémné. V poslednim méreni
na obdobné populaci, které jsme provaddéli v ramci nasi studie Generace X, Y, Z v roce 2018, to
byla pouze 2 %. Jde tedy v podstaté o sedmindsobny rist“ ekl Jan Stanék (Ipsos.com, 2021).

Bartak a Kalous (2020) ve své knize mluvi o tom, Ze MMA v Ceské republice rapidné stoupa
na popularité, a dokonce ma tento sport Sanci nahradit i hokej, ktery podle néj spise na
popularité upada: ,MMA by podle mé mohlo v budoucnu nahradit tieba i hokej, ktery je u nds
hodné populdrni, ale pfijde mi, Ze v poslednich letech uvadd (...). Hokej, to je velky objem zdpas,
coZ se projevuje na ndvstévnosti. KdyZ to srovndm s MMA, také tento adrenalinovy sport dokdze
plnit haly. V bfeznu 2019 bylo v Ostravé na galaveceru OKTAGON MMA pres jedendct tisic lidi.
Na predchozi dva zdpasy hokejového predkola play-off pfislo v pruméru sedm tisic lidi.” fekl

Daniel Bartak.
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2.4 MMA v Ceské republice

V Ceské republice existuje nékolik organizaci, které pravidelné poradaji galavecery MMA,
coz napomaha vzestupu tohoto sportu. Za jednu z prvnich a prelomovych organizacich je u nas
povazovana GCF (Gladiator Championship Fighting), jez byla v roce 2010 zalozena Michalem
Hamrsmidem. Byla to jedna z prvnich MMA organizacich u nds, kterd davala prostor jak
ostrilenym, tak i zacinajicim bojovnikim. Vychovavala novou generaci talent(, coZ pro ceské
MMA znamenal prelom (Bartak a Kalous, 2020, s. 93).

Za aktudalné nejlepsi organizaci v CR je povazovana OKTAGON MMA, jejiz zakladateli jsou
Pavol Neruda a Ondiej Novotny. Tato organizace vznikla v roce 2016 diky projektu OKTAGON
Vyzva, kde proti sobé bojovalo celkem osm bojovniki MMA, ¢tyfi z Ceska a ¢tyfi ze Slovenska.
Findle této show poté vyvrcholilo Zivé pred divaky v praiské hale Kralovka, kde se usporadal
prvni galavecer OKTAGON MMA. Od té doby OKTAGON rocné porada hned nékolik turnaja v
téch nejvétsich ceskych a slovenskych arénach ¢i méstech. To, Ze je tato organizace povazovana
fanouskd (OKTAGON MMA, 2020).

V roce 2016 vsak na trhu plsobila dalsi silna organizace, kterd vystupovala pod zkratkou
XFN (X Fight Nights), jejimz promotérem byl Petr Kares. XFN bylo velmi silnou organizaci a
vlastnila nékolik Spickovych zapasnikd, jako je naptiklad Ivan Buchinger, Makhmud Muradov,
Karlos Vémola, David Dvorak a dalsi. 27.12. roku 2018 usporadala velky galavecer v 02 Aréné,
kde se v hlavnim zapase vecera proti sobé stretli znami rapefi Otakar ,Marpo” Petfina a Patrik
,Rytmus” Vrbovsky podle pravidel boxu. Na tento galavecer dorazilo pres 17 tisic divakd, coz byl
v té dobé historicky rekord v navstévnosti bojovych sportl. Pozdéji se vsak bohuzZel ukazalo, Ze
XFN trpi vaznymi finan¢nimi problémy, coz zpUsobilo to, Ze tato organizace v roce 2019 ukoncila
svou ¢innost a dnes uz zadné turnaje neporada (iSport.cz, 2018).

Za pomérné mladou a dobie fungujici je momentdalné povazovana organizace IAF (I Am
Fighter), kterd na scénu vstoupila na zacatku roku 2019 zakladateli Petrem Ondrusem a
Ondrejem Palou. ,Cilem této organizace neni byt automaticky konkurenci jiZz stdvajicim
organizacim, ale nabidnout mozZnost uplatnéni volnym bojovnikiim a vsem, kteri maji chut

trénovat a zdpasit, fekl jeden z hlavnich promotérQ IAF Petr Ondrus (iamfighter.cz, 2019).
2.5 Masova média

Kotler (2007) charakterizuje média jako neosobni komunikaéni kandly zahrnujici tiSténa

média (noviny, Casopisy, direkt email), vysilanda média (radio, televize), obrazovd média
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(billboardy, tabule, plakaty) a on-line elektronicka média (on-line sluzby, webové stranky, CD,
DVD).

Pojem médium (lat. medius — prostiedi) znaci to, co stoji uprostied mezi jevy, a mlze je
tedy i spojovat. Masova média pak bézné chapeme jako: ,sdélovaci systémy, akty a prostredky,
pomoci nichZ jsou zprdvy zakddované v téchto systémech preddvdny konzumentim — velkému,

anonymnimu a heterogennimu souboru adresati“ (Spousta, 2003, s. 52).

2.5.1 Sport a masovd média

Neni snadné porozumét v plné Sifi a hloubce soucasné spolecnosti, aniz bychom vénovali
nalezitou pozornost pravé svétu masovych médii. Medialni sport, obdobné jako vSechny oblasti
kultury, je vytvaren, organizovan a ovladan lidmi, jejichz ideje jsou odvozovany z jejich socialni
zkusenosti: | sportovni média jsou tudiz socialné konstruovany fenomén (Sekot, 2006, s. 53-78).

Sport a média tvori dnes osudové pevné provazany institucionalni svazek. Medialné
atraktivni sporty jsou tak zejména pro televizi jedinecnym zdrojem ptijm0 a silnym impulzem
zvySovani divackého zajmu. Medializovany sport se stdva nedilnou soucasti nasi existence.
Informuje nas o sportu a lidech kolem sportu, tim jsme zpétné vystaveni ovliviiovani naseho
pohledu na svét. A hlavné: velka podivana medialniho sportu nabizi Sirokou paletu forem zabavy
(Sekot, 2006, s. 203).

Zajem médii vsak nepfitahuje pouze dobry sportovni vykon, ale velky vliv ma na medialni
pozornost také show. Altheide & Snow (1979) tvrdi, Ze se ptirozeny charakter sportu zménil
v dUsledku komercéniho zajmu médii. Tim je mysleno, Ze samotny produkt medializovaného
sportu neni tolik o akci, zkusenosti ¢i vykonu na hfisti, ale daleko vice zalezi na kreativité
,divadelniho predstaveni”, kterym sportovci mohou zaujmout publikum mnohem vice, coz mlze

znacné ovlivnit ptijmy z reklam.

2.5.2 Medidlni sport: pripad rostouci komercionalizace

Medializovany sport je dnes sociologii chapan jako vyznamna skladebni soucast a hnaci
sila globdalné Sifené trzni ekonomiky. Bézné se tak hovofi o vzajemné skladebni provazanosti
sportu, médii a trhu, ktera plodi fenomén , divacké komodity” (Silk 2004, s. 226, 233). Tento
specificky produkt masové kultury je vyrazem souhry medialnich reklamnich pfijmu, pfimych
sponzorskych prispévkd a vynosl z prodeje prenosovych prav. To vse s cilem ziskat si prizen
divaka, ktery nakonec zretézenim primych ¢i zprostfedkovanych vydajli nese naklady na

sportovni programy (Sekot, 2006, s. 227, 228).
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V médiich také dochazi k nevyvazenému zajmu o jednotlivé sporty. To znamena, Ze
mnohem vétsi pozornost je ¢asto vénovana lépe placenym a popularnim sportovcim nez tém,
ktefi objektivné podavaji skvélé sportovni vykony, avsak postradaji tzv. ,,sportainment,” coz se
da popsat jako atraktivni sportovni zabava, ktera vyrazné pritahuje pozornost médii (Sekot,
2006, s. 228).

Komercni sport ma své pozitivni prinosy:

1. Sport se stal masovym, vysoce pfitazlivym divadlem a zabavou;

2. Pocet sportovnich odvétvi se zvysuje;

3. Vsamotnych sportech se uplatriuji progresivni prvky novych technologii;

4. Sport slouZi jako priklad aktivniho a zdravého zpUsobu Zivota (vyZiva, rezim apod.)

(Dovalil a kol., 2004, s. 170-171).
Existuji samoziejmé i negativni dopady komeréniho sportu:

Hodnoty ekonomické zatlacuji piivodni smysl sportu,
Sportovci se nékdy stavaji prodejnimi komoditami,
Instrumentalni postoj sportovce k vlastnimu télu,

Eskalace vykonnosti = zvySovani stresu,

Negativni pravodni jevy (hrubost, podvody, korupce, doping),
Nebezpeci poskozovani zdravi,

ZneuZivani prace trenérq,

Rast poctu soutézi (nedostatek ¢asu na pripravu a regeneraci),

N o U kW NP

Pokles vékové hranice pro ucast (Dovalil a kol., 2004, s. 170-171).

Sport — se vSemi pozitivnimi a negativnimi atributy — dnes patti k nejsledovanéjsim
programovym slozkam vsech televizi: komerc¢ni a vefejné pravni. Televizni komentare svym
vyrazem umocnuji zpravidla akénost podivané, kladou dliraz na soutézivost, Utocnosti, tvrdost,
tymovou spolupraci, osobni odvahu, schopnost pfemahat bolest a Unavu. Televizni sportovni
podivand umocniuje pocit bezprostfednosti podivané, kdy se snazi obrazem i komentarem

zprostredkovat televiznimu divakovi vice, nez nabizi pfima divacka ucast (Sekot, 2006, s. 229).

16



2.5.3 Sport jako konzumni hodnota: fenomén sportovniho fandovstvi

Zatimco pro mnoho lidi sport, jako aktivni ¢innost a obzor jedinecné podivané nic
neznamena, pro stale rostouci masu lidi hraje sport signifikantni tlohu v utvareni jejich socialni
a kulturni identity. Zejména ,konzumovani“ sportovni podivané se stdva pro mnohé nase
soucasniky neodmyslitelnou soucasti hodnotového svéta kazdodennosti. Vtomto kontextu
sportovni fandovstvi reflektuje jednu zforem, kterou lze proZivat a konzumovat sport
v kazdodennim Zivoté zejména v postmoderni virtualné orientované spolecnosti. Pfitom pojem
fanda ¢i fanousek se vztahuje k tém, kdo vykazuji zajem o specificky subjekt (Sekot 2006, s. 245).

DulezZity pojem predstavuje i sportovni divdk, kterého lze charakterizovat jako pasivniho
pozorovatele hry, ktery je povznesen nad tymovou rivalitu, a ve sportovnim klani se soustreduje
na akci a vysledek podivané. Nebyva jednostranné zaméren na jediny sport (napf. fotbal) a
nebyva spjat s konkrétnim klubem a jeho symboly. Je schopen nezaujatého pristupu ke
sportovni podivané, kterou zpravidla sleduje zprostredkované prostrednictvim masovych médii.
Sport vnima jako divadelni predstaveni, kde se ocenuje déj a prozitek z pfedvedeného vykonu
(Sekot 2006, s. 245).

Pojem sportovni fanda je zase definovan jako jedinec, ktery je posedly zajmem o urcity
tym, celebritu, podivanou, skupinu apod. Jako pojem asociuje prislusnost k fenoménu masové
kultury na padé popularni hudby, sportu, televize ¢i filmu. Nékteri badatelé spatruji ve
fandovstvi jistou formu deviantniho chovani ¢i specifickou formu subkultury a akceptuji tak
charakteristické rysy jako hysterie, posedlost, Silenstvi, neobjektivnost, jednostrannost touhy po

vitézstvi ¢i spolecensky nebezpecnou zurivost (Sekot, 2006, s. 246).

2.5.4 Média a MMA v Ceské republice

Poprvé se MMA objevilo na ¢eskych stanicich diky sportovnimu kandalu Nova Sport, ktery
v roce 2015 zacal pravidelné vysilat pfimé prenosy galavecerl nejprestiznéjsi organizace svéta
UFC (Ultimate Fighting Championship). V té dobé uz MMA intenzivné bylo na svém medialnim
vzestupu. ,,UFC je jednim z nejexkluzivnéjSich produkti na trhu a my jsme rddi, Ze divakim
prémiové stanice Nova Sport miZeme nabidnout unikdtni prenosy z této nejlépe produkované
bojové show na svéte,” vysvétlil feditel sekce novych projektli na Nové Petr Horak (Potlcek,
2015).

O pét let pozdéji vsak stanice Nova Sport prestala turnaje UFC vysilat a nova prava na
prenosy UFC galavecerl ziskala v lednu roku 2021 internetova televize 02 Tv Sport, ktera na své

stanici Premier Sport vysila tyto turnaje dodnes (Fightlive.cz, 2021). Jako ndhradu za UFC vsak
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Nova sport zacala v dubnu roku 2021 vysilat turnaje druhé nejlepsi organizace svéta Bellator
MMA.

V Ceské republice existuje v sou¢asné dobé mnoho webovych stranek pisici o MMA. Mezi
ty nejzndméjsi a nejaktivné;jsi patfi bezpochyby portal MMA Shorties.cz, ktery roce 2017 zaloZil
Ing. Pavel Bartos. Denné na tomto serveru vychazi nékolik ¢lank, jez jsou zaméreny jak na déni
domaci scény MMA, tak i na informace ze svéta (MMAshorties.cz, 2017).

O MMA se také velice Casto piSe na znamém sportovnim webu Isport.cz, kde MMA
aktualné patfi mezi TOP 3 nejctenéjsi sporty, a to hned za fotbalem a hokejem. Hlavnim
redaktorem této sekce je Ondrej Némec, ktery pravidelné pfinasi fradu rozhovoru s bojovniky,
promotéry, trenéry, ale i s manazery zapasnikh MMA (iSport.cz, 2022).

Dalsi webovou strankou, ktera jisté stoji za zminku je server Fightclubnews.cz, ktery v roce
2014 zaloZil soucasny promotér organizace OKTAGON MMA Ondiej Novotny a byl to jeden
z prvnich web specializujici se na bojové sporty (Fightclubnews.cz, 2022).

Mezi dalsi vyznamna média, ktera se ve svych clancich znacné vénuji MMA, patfi také
iDnes.cz, jehoZ hlavni tvafi je zndmy novinaf Robert Rampa, ktery se také prevainé vénuje
rozhovor(lim s bojovniky (iDnes.cz, 2022).

V Cesku véak mame i dalsi mensi weby, které pravidelné piSou o MMA a jsou to napfiklad

portdly: Fights.cz, Kaocko.cz, Fightlive.cz, Top-Fight.cz a dalsi.
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3 CiLE

3.1 Hlavnicil

Hlavnim cilem bakalarské prace je zjistit pohled vybranych aktér(i na vyznamné faktory,
které stoji za masivnim nartistem popularity MMA v CR. V ramci polostrukturovanych rozhovor
s respondenty je uUkolem najit odpovéd na nasledujici vyzkumné otazky: Proc¢ se dle ndzori
vybranych respondentii stalo MMA v Ceské republice za posledni dobu tak populdrnim sportem?

Jaké konkrétni faktory k tomu podle nich vedly?
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4 METODIKA

Kvalitativni studie s vyuZitim polostrukturovanych rozhovor( doplnénych o ztucastnéné

pozorovani.

4.1 Kvalitativni vyzkum

Znamy metodolog Creswell (1998, s. 12) definoval kvalitativni vyzkum jako: ,proces
hleddni porozuméni na riiznych metodologickych tradicich zkoumdni daného socidlniho nebo
lidského problému. Vyzkumnik vytvari komplexni, holisticky obraz, analyzuje riizné typy textd,
informuje o ndzorech ucastniki vyzkumu a provadi zkoumdni v prirozenych podminkdch. “

Kvalitativni vyzkum byl pro tuto préci vybran, protoze jde o pruznych typ vyzkumu, a to
z dlvodu, Ze se otazky mohou modifikovat nebo doplfiovat v priibéhu vyzkumu, béhem sbéru ¢i
analyzy dat. Vyzkumnik vyhledava a analyzuje jakékoliv informace, které prispivaji k osvétleni
vyzkumnych otazek, provadi deduktivni a induktivni zavéry. Proto je prace kvalitativniho

vyzkumnika ¢asto pfirovndvana k ¢innosti detektiva (Hendl, 2008, s. 48).

4.2 Vybér vyzkumného souboru

Ucastnici rozhovoru byli autorem vybrani pomoci metody zamérného (Gcelového) vybéru.
Na zdkladé této metody volime béhem vyzkumu takovy postup, kdy cilené vyhledavame
Ucastniky podle jejich urcitych vlastnosti. Jednim z kritéria vybéru je vybrana (uréend) vlastnost
(¢i projev této vlastnosti) nebo stav (napf. prislusnost k urcité socialni nebo jiné skupiné)
(Miovsky, 2006, s. 135).

Osoby, které se ucastnili tohoto vyzkumu, se vybirali na zakladé téchto kritérii:

1) Dlouholeté pusobeni participantli na ceské MMA scéné a bohaté zkusenosti z této
oblasti.

2) Znalost obdobi prvopoéatkd MMA v Ceské republice, a také vyborny prehled o
aktualnim déni.

3) Plsobenive vyznamné pozici ceského MMA.

4.3 Etické aspekty vyzkumu

Udastnici rozhovoru byli nejprve sezndmeni s tématem této bakalarské prace a nasledné
byli pozadani o poskytnuti jejich osobnich zkusenosti, nazori a informaci, které pomohou

naplnit hlavni cil vyzkumu. Bylo jim vysvétleno, pres jakou telekomunikaéni aplikaci se rozhovor
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uskutecni, jaké budou okruhy otdzek a jak dlouho domluvené interview pfiblizné potrva. Poté
respondenti podepsali informovany souhlas, ve kterém je uvedeno, Ze souhlasi s veskerymi
nalezitostmi rozhovoru, jako je: dobrovolna ucast ve studii, zachovani jejich anonymity, ochrana
poskytnutych dat. Dale je vtomto souhlasu také uvedeno, Ze Ucastnici rozhovoru budou ve studii
zarazeni pod oznacenim (Respondent 1, Respondent 2 a Respondent 3).

Z divodu uchovani a nasledné analyzy ziskanych dat, respondenti také odsouhlasili, Ze
bude rozhovor nahravan pres mobilni aplikaci, pficemz vSechny poskytnuté informace budou

slouZzit pouze pro vyzkumné ucely prace.

4.4 Metody sbéru dat

4.4.1 Polostrukturované rozhovory

Prvni metodou sbéru dat jsou polostrukturované rozhovory, které jsou charakteristické
tim, Ze tazatel si predem vytvofi urcité schéma, které je pro néj zavazné. Toto schéma obvykle
specifikuje okruhy otazek, na které se tazatel béhem rozhovoru pta. Vyhodou je, Ze béhem
rozhovoru lze zaménovat poradi otazek, které je mozno podle potieby upravovat, aby byla
dosazena maximalni vytéZnost interview (Miovsky, 2006, s. 159).

Rozhovory probéhly se tfemi vyznamnymi aktéry, ktefi se v oblasti MMA pohybuji uz
nékolik let a byli dokonce i u prvopo¢atkd, kdy tento sport v Ceské republice vznikal.

Prvnim respondentem je vyznamny Cesky trenér a zakladatel jednoho z nejlepsich gymi
v Ceské republice, ktery vychoval mnoho Uspéinych bojovnikl. Jeden zjeho svéfencl se
dokonce dostal do nejlepsi svétové organizace UFC. Trenérstvi vSsak neni jedind role tohoto
respondenta, v minulosti totiz byl i UspésSnym zdpasnikem Vale Tuda, coz je predchlidce dnesni
podoby MMA.

DalSim zrespondent( je zkuSeny mezindrodni rozhodc¢i a zaroven manazer prednich
Ceskych zapasnik(. Stejné tak, jako predchozi respondent, se také pohybuje v oblasti ceského
MMA uZ od jeho uplnych prvopocatkd. V minulosti také pusobil i jako spoluorganizator
tehdejsich tuzemskych MMA organizaci.

Tretim z Ucastnikd rozhovoru je $éfredaktor jednoho z nejznaméjsich a nejctenéjsich
serverl specializujici se na MMA. Za dobu jeho pusobeni v této pozici se setkal se spousty
bojovniky, promotéry a navstivil desitky ¢eskych galavecerd MMA. Zaroven je s timto sportem v
kazdodennim kontaktu a ma vyborny prehled o veskerém aktudlnim déni.

Vsichni respondenti jsou plnoleti a souhlasili se zverejnénim veskerych dat, které tazateli
béhem probéhnuvsich rozhovord poskytli. Rovnéz podepsali informovany souhlas s vyzkumem.

U vSech respondentt je po domluvé zachovana jejich anonymita.
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4.4.2 Pozorovdni

Druhou vyuZitou metodou vtomto vyzkumu bylo pozorovani, které je dllezité pfi
ziskavani informaci o tom, co se skutecné déje, protoZe v rozhovoru lidé casto neftikaji nebo
nechté&ji Fici vée o svém chovani. Casto nedélaji to, co fikaji, a délaji to, co nefikaji (Hendl, 2017,
s. 83).

Konkrétné je aplikovano zucastnéné (participantni) pozorovani, které umoznuje popsat,
co se déje, kdo nebo co se Ucastni déje, kdy a kde se véci déji, jak se objevuji a pro€. Tato strategie
se pouziva v etnografickém vyzkumu nebo v pfipadovych studiich, které se soustieduji na
hloubkovy popis a analyzu néjakého jevu (Hendl, 2008, s. 193).

Pozorovatel nefunguje jako pasivni registrator dat, ktery stoji mimo predmétovou oblast,
nybrz se sam Ucastni déni v socidlni situaci, v niz se predmét vyzkumu projevuje. Je v osobnim
vztahu s pozorovanymi, sbira data, zatimco se Ucastni pfirozené se vyvijejicich Zivotnich situaci.
To vede k tésnéjsimu pfiblizeni k predmétu a k moznosti odhalit vnitini perspektivy Ucastnik
(Hendl, 2008, s. 193).

Autor tohoto vyzkumu plsobil jako medialni zastupce jednoho internetového serveru,
ktery o MMA dodnes pravidelné piSe. BEhem vykonavani této pozice se tak dostal do kontaktu
se znamymi ¢eskymi bojovniky, se kterymi vedl rozhovory a ucastnil se i tiskovych konferenci
organizace OKTAGON MMA. Navazal mimo jiné i vztahy s osobami, které se na MMA scéné
pohybuji velmi dlouho a maji o tomto tématu spoustu zajimavych informaci. Proto je autor této

prace kompetentni osobou pro metodu zucastnéného pozorovani.

4.5 Scénar rozhovoru

Rozhovor byl rozdélen do nékolika ¢asti. Ta prvni byla vénovdana samotnému
respondentovi, ktery se stru¢né predstavil a popsal, v jaké pozici se v dané problematice nachazi.

Po Uvodnich otazkach, tykajicich napfriklad srovnani tehdejsiho a dnesniho pohledu
vefejnosti na MMA, pfiSla na fadu hlavni ¢ast, ve které se autor srespondenty bavil o
jednotlivych faktorech, které podle vybranych ucastniki rozhovoru stoji za vzestupem
popularity v Ceské republice. Béhem dialogu se pfislo i na par novych témat, které se v
predpripraveném scénafi sice nenachazeli, avsak autor je spolecné s respondenty vyhodnotil
jako velmi zajimavé a zasadni pro naplnéni cile vyzkumu.

ZavéreCna Cast patfila nékolika otazkam, které smérovaly k tomu, jak dnesni Uroven

popularity MMA v Ceské republice udrZet nebo co ji naopak mGze narusit.
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4.6 Metoda zpracovani dat

Veskera data byla ziskana pomoci kvalitativnich polostrukturovanych rozhovorl s
vybranymi respondenty a doplnéna o zucastnéné pozorovani. Nasledné byla tato data prepsana
z videonahravky do textového dokumentu a poté probéhla analyza pomoci metody zvané
analyza dat z individualnich rozhovor(, kterou Hendl (2017, s. 217) ve své literatufe popisuje

celkem péti kroky:

1. Prvnim krokem je, Ze si pfepsana data nékolikrat precteme a na jednom okraji stranek
si zapiSeme indikativni poznamky o tom, co dand osoba fekla.

2. Na druhém okraji stranky uvedeme nazvy nebo oznaceni témat, kterd jsme v textu
nalezli.

3. Mezivypsanymitématy hleddme spojeni mezi nimi. MZeme vypozorovat, Ze néktera
témata se mohou shlukovat v jedno obecnéjsi téma. V prlibéhu této analyzy mozna
odhalime zvlasté dalezité nebo Ustredni téma, které osvétluje vSechna ostatni.

4. Vytvofime novy seznam témat uspofadanych na zakladé prechozi analyzy. Vyznacime
pfipadnou hierarchickou strukturu témat.

5. U kazdého tématu je mozné nalézt prislusné priklady v analyzovaném textu pomoci
Cisla stranky a klicového slova vybraného z textu. Také je vhodné kdédovat mista

v textu néjakym identifikatorem (Hendl, 2017, s. 217).
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5  VYSLEDKY

Ve vysledkové casti respondenti nejprve porovnavaji, jaké jsou rozdily mezi sou¢asnym
MMA a MMA v prvopocatcich. Poté participanti popisuji jednotlivé faktory, které podle nich
mély vyznamny podil na vzestupu popularity MMA v Ceské republice. Nakonec respondenti
nabidli nékolik feseni, jakymi Ize souc¢asnou popularitu ¢eského MMA udrzZet a cemu se naopak

vyvarovat, aby tato popularita neklesala.
5.1 MMA dnes a v minulosti

MMA proslo v Ceské republice béhem nékolika let obrovskym vyvojem. To, jak je tento
sport dnes popularni a medializovany, jesté pred nékolika lety rozhodné neplatilo, spiSe naopak.
Respondent 1 a respondent 2 se totiZ shoduji na tom, Ze v minulosti bylo MMA uréeno spiSe pro
velmi uzky okruh lidi, ktefi se kolem tohoto sportu pohybovali. ,Zdpasilo se v malych haldch,
které mély kapacitu okolo jednoho tisice divdakd, které tvofili hlavné trenéri, rodiny ¢i kamarddi
bojovniki, “ fekl Respondent 1. ,Pivodné to byl sport pro urcité nadsence,” dodal Respondent 2.

Znatelnym vyvojem také prosla i pravidla. Dva Ucastnici rozhovoru popisuji prvopocatky
MMA jako sport, ktery prakticky nemél Zadna pravidla a béhem zapasi se mohlo témér cokoliv,
vCetné tahani za vlasy, uder( do genitdlii apod. To se samoziejmé odrazelo na zajmu verejnosti,
ktery byl velmi maly. Ruce pry¢ od tohoto sportu ddvala i média, kterd MMA nevénovala zadnou
pozornost. ,Média nds nebrala jako moderni gladidtory, kterymi jsme ve skutecnosti vZdycky
byli. Ten zdjem byl bohuZel opacny,“ okomentoval Respondent 1.

Respondent 2 dokonce plvodni MMA nazval amatérismem, a to ve vSech smérech, jako
je organizace turnajd, tréninkové pripravy bojovnikl, domlouvani zapasu ¢i jiZz zminovana
pravidla. Dnes je MMA oproti minulosti mnohem profesionalnéjsim sportem.,,Dnes mad uZ kaZdy
bojovnik svij vilastni tym, ktery se sklddad z trenérd, vyZivovych poradctl, managementu nebo
sponzord, coZ jsme si drive neuméli ani predstavit,” popsal Respondent 2.

Treti respondent sice Uplné pocatky ceského MMA nezaZil, ale byl u obdobi, kdy uZ tento
sport zacinal pomalu ziskavat urcitou popularitu. Konkrétné mluvi o letech 2016-2017, kdy na
Ceské MMA scéné zrovna vznikaly dvé velké organizace, a to OKTAGON MMA a XFN. | presto, Ze
v tomto obdobi uz bylo o MMA trosku vétsi zajem, shoduje se Respondent 3 s témi ostatnimi na
tom, Ze i v této dobé byl tento sport jen pro uzsi okruh lidi. Zapasnici, které dnes v podstaté zna
cela republika, jako je Karlos Vémola, Patrik Kincl, David Dvorak nebo Jifi Prochazka, byli jesté
pred par lety pro verejnost neznamymi sportovci. BEhem velice kratké doby vsak doslo k

zasadnimu kroku vpred. ,Z akci, kterych se ucastnilo pdr stovek lidi, se vyvinuly uddlosti, které
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dnes vyproddvaji nejvétsi haly u nds, takZe ten ndrist byl neskutecné rychly. Dokonce se pordd

zvysuje,“ fekl Respondent 3.
5.2 Faktory, které stoji za vzestupem popularity MMA v CR

V nasledujici kapitole jsou, dle nazorl respondent(, vyjmenovany a popsany ty
nejvyznamnéjsi faktory, diky kterym se zvedla popularita ceského MMA. Jednotlivé faktory jsou

sefazeny podle toho, které se udaly jako prvni.
5.2.1 Organizace GCF

Organizace GCF (Gladiator Championship Fighting) byla jedna z prvnich organizaci v
Ceské republice, ktera pravidelné potadala turnaje a davala tak moznost tuzemskym bojovnikiim
vyzdapasit se. ,Startovat na GCF byla dobrd prileZitost, protoZe drive neméli bojovnici kde
zdpasit,” ekl Respondent 1. Zapasy, které byly poradané pod hlavickou GCF, se navic zacaly
zapisovat do uznavané statistiky Sherdog, kde jsou vedeny vysledky bojovnik(i po celém svété.
Cesti zapasnici si tak mohli najednou budovat své skére a postupné si otevirat dvefe do
zahranicnich organizaci. Touto organizaci navic prosla prevazna vétsina dnesnich hvézd ¢eského
MMA, jako je Jifi Prochazka, David Kozma, Karlos Vémola, Viktor Pesta a dalsi.

Fakt, Ze GCF davala v minulosti moZnost domacim bojovnikim vyzapasit se a nastartovat
tak jejich kariéry, potvrzuje i Respondent 2, ktery je dokonce jeden ze zakladatell. Zaroven ale
poukazuje na jednu slabinu této organizace, coz bylo diivodem, Ze o MMA jesté porad nebyl u
verejnosti témér zadny zdjem: ,Jako organizdtori jsme se spiSe soustredili na profesionalitu
zdpast, neZ abychom pritdhli do tohoto sportu nové fanousky.“

| presto, ze diky GCF se ceské MMA zacalo vice profesionalizovat, zajem médii byl podle
Respondenta 2 i nadale minimalni. Mnoho redakci navic na tento sport mélo velmi negativni
nazory. ,Zdjem meédii a televize tam stdle nebyl. Pordd nds vsichni méli za ndsilniky,“ fekl
Respondent 2, ktery navic dodal zajimavou informaci, zZe paklize pozadali néjaké noviny o to, at
o nich napiSou ¢lanek, museli si za néj sami zaplatit.

Mirné odlisny pohled ovsem ma Respondent 1, ktery tvrdi, Ze plsobeni organizace GCF
uz preci jen vyvolalo patrny medialni zdjem o MMA a konkrétné poukazal na jeden legendarni
zapas. ,Nebylo to sice nic extrémniho, ale néjaky zdjem médii uZ v té dobé vznikal, a to hlavné
diky zdpasu Jitiho Prochdzky a Martina Solce, ktery v té dobé strhnul velkou pozornost,“ fekl
Respondent 1.

Dnes u? je ale podle Respondentl 1 a 2 GCF uz spiSe zapadlou organizaci, ktera porada

jen par galavecer( rocné. Béhem prvopocatkl MMA ovsem odvedla velmi dobrou praci. ,, V té
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dobé to nasemu sportu jisté pomohlo, protoZe tady Zddnd jind organizace nebyla,“ dodal

Respondent 1., Ur¢ité to mélo vliv na vzestup MMA v CR,“ ptidal se Respondent 2.
5.2.2 Prichod Karlose Vémoly na ¢eskou scénu

Vsichni tfi respondenti vnimaji plisobeni Karlose Vémoly na ceské MMA scéné za ten
nejvyznamnéjsi faktor, diky kterému je dnes MMA jeden z nejsledovanéjsich sportd u nas. Jak uz
bylo zminéno v predchozi kapitole, smisena bojova uméni v minulosti byla v nasi zemi jen pro tzkou
skupinu lidi a témér nikdo o né nejevil Zadny zajem. VsSe se ovsem zasadné zménilo v obdobi, kdy
do Ceské republiky prisel Karlos Vémola®. Pro¢ je ale Karlos Vémola podle respondent(l tak
zasadnim a dllezitym jménem, které pozvedlo ¢eské MMA?

Respondent 1 popisuje pfichod Vémoly do Ceské republiky jako zlomovy bod, kdy se o mistni
bojovniky, a také celkové o zapasy v kleci, zacala intenzivné zajimat média. Podle néj to zpUsobilo
Karlosovo charisma, velké sebevédomi i originalni hlasky. ,Karlos zacal rikat, Ze je nejlepsi ¢esky
zapasnik a mél skoro na vsechny mistni bojovniky sebevédomé nardzky. VSichni na néj reagovali.
Strhnul na sebe obrovskou pozornost, cehoZ si najednou zacala vsimat média i televize,” popsal
Respondent 1. Respondent 2 tikd, Ze Vémola disponoval jedinecnym charismatem a uplné se lisil
od ostatnich ¢eskych zapasnikd. Média tak za nim chodila sama od sebe, coZ pro tento sport bylo v
minulosti naprosto nevidanou véci. Zajimavy je také pohled Respondenta 3, ktery tika, zZe velké plus
Karlose Vémoly je, Ze si velmi zakldda na medialnich povinnostech. Objevuje se totiz v nejrliznéjsich
televiznich show, prednich ¢eskych médiich, ale i v bulvarech, diky cemuz je velmi ¢asto pred oima
fanouskd. , Predvddi skvélé sportovni vykony a k tom divdkiim nabizi velkou show. Clovék md obcas
pocit, Ze je uplné vsude,“ ekl Respondent 3.

Zvyseny zajem o MMA ovsem nebylo jedinym pozitivnim pfinosem, ktery Karlos Vémola do
Ceské republiky pfinesl. Byl dokonce prvnim bojovnikem, ktery za své zapasy dostaval velmi dobré
finan¢ni ohodnoceni. ,, Tim, Ze na sebe upoutal pozornost, tak za zdpasy dostdval nékolikandsobné
vice penéz neZ ostatni bojovnici,“ fekl Respondent 2.

Pfrichod Karlose Vémoly na ceskou MMA scénu je dle vSech tfi respondentd naprosto dulezity,
a dokonce jej oznacuji za nejvyznamnéjsi faktor, diky kterému je dnes MMA v ceské republice tak

popularnim sportem. ,Nebyt Karlose Vémoly, tak se o MMA pravdépodobné nikdo nezajima“ rekl

Respondent 2. Respondent 1 a 2 Vémolu pfirovnavaji k nejznaméjsimu zapasnikovi svéta Conoru

! Karlos Vémola je Cesky zapasnik MMA, ktery svou profesiondlni kariéru odstartoval v roce 2008.
Z pocatku zapasil v organizacich v Anglii, kde nasbiral sérii sedmi vitézstvi v fadé, diky cemuz se jako historicky
prvni Cech dostal do nejlepsi organizace svéta UFC. Poté v roce 2013 pridel do Ceské republiky, kde aktivné
zdpasi pod organizaci OKTAGON MMA (Sherdog, 2022).
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McGregorovi, kterému je Karlos Vémola podobny svymi hlaskami a sebevédomymi vyroky. ,Je to

takovy cesky McGregor, “ fekl Respondent 3.
5.2.3 Organizace X Fight Nights

Organizace XFN? sice na ¢eské MMA scéné puasobila jen kratké obdobi, ale i pfesto ma sviij
podil na vzestupu smisenych bojovych uménich u nas. Respondent 3 mluvi konkrétné o turnaji
XFN 15, coz bylo bezpochyby nejvétsi usporadanou akci této organizace. Na tento turnaj, ktery
probéhnul v prazské 02 Arénég, prislo pres sedmnact tisic lidi, ¢imz v té dobé prekonal historicky
rekord v navstévnosti v MMA. ,, Obrovskym tahdkem této uddlosti byl zapas mezi dvéma rappery,
Marpem a Rytmusem, ktery rozhodné pritahl fadu novych fanouski do bojovych sporti,” fekl
Respondent 3. | presto, Ze tento zapas probéhl podle pravidel boxu, byla prevazina ¢ast akce
postavena na zapasech MMA, které se tak tésily z velké pozornosti.

Respondent 3 prozradil, Ze se tato organizace topila ve velkych finan¢nich dluzich a vse
vyvrcholilo prestupem Karlose Vémoly do konkurence OKTAGON MMA. To vyustilo az v jeji
Uplny zanik.

Finan¢ni dluhy vyvolaly u spoustu fanouskl velkou vinu kritiky a dodnes tuto organizaci
verejnost vnima spiSe negativné. Respondent 3 vsak i presto tvrdi, Ze plisobeni XFN bylo pro
ceské MMA velmi pfinosné. ,Rozhodné maji velky podil na ndrdstu popularity MMA u nds. Jejich

galavecery byly velmi dobré a mély dobre nasldpnuto,” ohodnotil Respondent 3.

5.2.4 OKTAGON Vyzva

OKTAGON Vyzva je vyznamny projekt organizace OKTAGON MMA, ktery podle
Respondenta 1 nastartoval moderni éru ¢eského MMA. Celd show obsahovala celkem osm
epizod, které vSechny odvysilala televizni stanice 02 TV, ¢imz se MMA v(ibec poprvé dostalo do
televize. Slo o obdobi, kdy se popularita MMA zacala v Ceské republice pomalu ale jisté zvedat.
,,0 bojovniky, kteri se této show zucastnili, byl docela velky medidini zdjem,” fekl Respondent 1.

| presto, Ze podle Respondenta 2 bylo odstartovani této show veliky riskem a investovani
nemalych penéz, predcilo to nakonec vSechna ocekavani a tento projekt hodnoti velmi pozitivné.
Hlavni Uspéch OKTAGON Vyzvy vidi v tom, Ze Siroké verejnosti pribliZila Zivot MMA zapasnikd, a

navic vyvratila nékolik myt(l, které o tomto sportu kolovaly. , Tento projekt ukdzal, Ze bojovnici

2X Fight Nights (XFN) je byvald profesionalni MMA organizace, ktera v3ak v roce 2019 ukonc¢ila svou
¢innost kvali finan¢nim problémim.
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nejsou Zadni ndsilnici, coZ pritdhlo spoustu novych fanouskd,” fekl Respondent 2, ktery dava
tvarcim tohoto projektu velky kredit kvlli tomu, Ze vzali néco, cemu témér nikdo nevéfil a
ukazali to lidem v tom nejlepsim svétle.

To, Ze OKTAGON Vyzva ukazala, Ze zapasnici MMA nejsou jen agresofi a kriminalnici, jak
si tehdy verejnosti myslela, potvrzuje i Respondent 3, ktery vznik tohoto projektu oznacuje pro
vzestup ¢eského MMA jako naprosto klicovy. ,Diky této show zacalo MMA v Cesku rapidné
nabirat na popularité. Ukdzalo to ty bojovniky jako sportovce, kteri tvrdé drou a jdou si za svym
snem, a to bylo lidem sympatické” ekl Respondent 3.

Odstartovanim prvni série OKTAGON Vyzvy se také zrodili prvni MMA hvézdy. Vsichni tfi
respondenti vyzdvihuji bojovnika Gabora Borarose, ktery je historicky prvnim vitézem této
reality show a stal se doslova pres noc medialni hvézdou. To, jak se Gabor Boraros tak rychle
proslavil, zpGsobilo nejen jeho ovladnuti prvni fady OKTAGON Vyzvy, ale podle Respondenta 3 k
tomu pomohla i jeho nezvykla vizaz a odliSnost od ostatnich: , Potetovany a osvaleny tvrddk se
zajimavym charakterem. Lidé si ho prosté zamilovali,“ vysvétlil Respondent 3, ktery spolecné s

Respondentem 1 jesté dodal, Ze sldva Gabora pretrvava dodnes i presto, Ze uZ tolik aktivné

nezapasi.

5.2.5 Organizace OKTAGON MMA

v Ceské republice, kterd do MMA pfitdhla obrovské mnoZstvi fanousk(. Ddvodem, proé¢
OKTAGON MMA dokazal zaujmout velké mnozstvi lidi sportem, ktery byl vidycky vefejnosti
odsuzovan, je podle Respondenta 1 ten, Ze veskeré zapasy stavéji na zajimavych pfibézich, které
si fanousci velmi oblibili. Timto se MMA zacalo dostdvat do povédomi vefejnosti. ,, Diky pribéhim
si divdaci velmi rychle ziskali sympatie bojovniki, “ vysvétlil Respondent 1.

Pribéhy, pomoci kterych organizace OKTAGON MMA prezentuje bojovniky i zapasy vsak
neni jedinym ddvodem, v ¢éem tkvi jejich tajemstvi Uspéchu. Podle Respondenta 2 totiz
organizatofi pochopili, Ze paklize chtéji prilakat fanousky, musi ke sportovnimu zazitku prinést i
kvalitni show, a navic je potfeba mit dobfe nastaveny marketing. Pfesné tohle oznacuje
Respondent 2 jako velmi silnou strankou této organizace, ktera také vyborné vyuziva socialni
sité, pomoci kterych promuje své galavecery i samotné bojovniky. Navic se organizace neboji
investovat vysoké financni ¢astky do jejich reklamy, coz jim pfinasi rostouci pocty novych
fanousku. ,Jejich tvorby maji obrovsky dosah a sledovanost. Pochopili, Ze to neni jen o sportu,
“f

ale také hlavné o byznysu a show, “tekl Respondent 2, ktery zdlraznil, Ze pakliZze by se organizace

zamérovala Cisté na sport, jejich sledovanost by byla sotva tfetinova. S tim souhlasi i Respondent

28



3: ,Kdyby se drzeli Cisté sportovni stranky, nebylo by MMA tam, kde je dnes. Ten ndrust
popularity by byl znatelné pomalejsi.“

S tim, jak kvalitné organizace OKTAGON MMA vyuziva své socialni sité, se shoduje i
Respondent 3, ktery tika, Ze diky dokumentim, rozhovorim a dalsim projektim, které
pravidelné vytvareji, skvéle priblizuji bojovniky s fanousky. ,, Neustdle vytvari néco nového, takze
se maji divdci pordd na co tésit. Neusinaji na vavrinech,” vysvétlil Respondent 3, podle kterého
tak do MMA pfichazi porad novi fanousci.

Plisobeni organizace OKTAGON MMA na ceském trhu, podle respondentll, vyrazné
pomohlo k popularizaci MMA v nasi zemi. Néktefi respondenti dokonce uvadéji, ze bez této
organizace by dnes MMA nebylo pro divaky ani zdaleka tak zajimavé a sledované, jako je dnes.
Oproti ostatnim organizacim totiz délaji pro fanousky néco navic a do jejich show a reklamy se
neboji investovat spoustu penéz, coZ je dlivodem, proc se Siroka verejnost zacala o zapasy v kleci
zajimat. ,Jejich galavecery jsou krdsné osvicené a délaji kreativné i tfeba vaZeni bojovniki, a to
lidi velmi bavi,” ekl Respondent 1.

Zakladateli a sou¢asnymi majiteli organizace OKTAGON MMA jsou Ondiej Novotny a Pavol
Neruda. Kazdy z nich dokazZe do organizace prinést néco jiného a zaroven se vyborné doplnuji,
coz je hlavnim ddvodem, proC je podle Respondenta 1 OKTAGON MMA tak uUspésnou
spolecnosti. ,,Spojeni téch dvou skvéle funguje. Novotny je byvaly moderdtor a komentdtor
bojovych sportii. Neruda md zase vyborny cit pro design a uméni,” vysvétlil Respondent 1.

Respondent 3 jesté dodava, ze OKTAGON MMA vyuziva i inspirace ze zahranici a neustale
sleduji a analyzuji celosvétovy trh MMA. ,, Prindseji do Ceské republiky véci, které skvéle funguji
v zahranici. SnaZi se také prizplsobit souc¢asnym trendum, coZ organizaci skvéle nahrdvd,“ rekl

Respondent 3.
5.2.6 Rivalita mezi OKTAGON MMA a XFN

Dalsim vyznamnym obdobim podle Respondenta 3 bylo, kdyzZ na ¢eské scéné plsobily dvé
silné organizace, a to XFN a OKTAGON MMA, které mezi sebou, zejména v letech 2018-2019,
svadély velky konkurencni boj. Tyto spory, které mezi obéma organizacemi probihaly, vsak
pfinesly pozitivni vliv na popularitu MMA, o kterém se, diky tomu sporu, zacalo v Cesku
intenzivné mluvit. , Casy, kdy mezi sebou XFN a OKTAGON bojovaly, zacalo byt MMA v CR velkym
fenoménem, o ktery se zajimal prakticky kaZzdy“ popsal Respondent 3.

V té dobé byla podle Respondenta 3 organizace XFN jednickou na ceské scéné, jelikoz
méla podepsané nejvétsi domaci MMA hvézdy, jako je Karlos Vémola, Makhmud Muradov,

David Dvorak nebo Patrik Kincl. Organizace OKTAGON MMA se podle néj naopak drzela mirné
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v pozadi a $la si svou vlastni cestou. Oproti konkurenci ale vytvarela nové a zajimavé projekty,
pomoci kterych si vybudovala své vlastni hvézdy, jako je Gabor Boraros ¢i Samuel Kristofic, ktefi
i dodnes patfi mezi nejsledovanéjsi zapasniky na domaci scéné.

| presto, Ze Respondent 3 popisuje toto obdobi, kdy se mezi sebou obé organizace
predhanély, jako temné, pfineslo to ceskému MMA jednu velkou vyhodu: , Organizace si mezi
sebou pretahovaly bojovniky, coZ se u fanouski hodné resilo. Tato vzdjemnd nevraZivost ale

ndristu popularity MMA velmi pomohla a ten vyvoj se diky tomu urychlil.“

5.2.7 Projekt Xa 'Y

Dalsim faktorem, ktery podle respondentli pomohl zpopularizovat MMA, jsou dva
projekty, za kterymi stoji organizace OKTAGON MMA.

Projekt X probihal mezi rokem 2017 a 2018 a ukazoval proménu slovenského podnikatele
Petra Benka, ktery pomoci tréninkli MMA dokdazal zhubnout okolo 50 kg. V ramci vyvrcholeni
této cesty se pak nasledné utkal v profesiondlnim MMA zapase s barberem Lukasem , Laky
Royal“ Vlacuhou. Podle Respondenta 3 se tento cil naplnil a ¢eskému MMA to z pohledu pfilakani
Siroké verejnosti urcité pomohlo. , Tento projekt ukdzal lidem, Ze s MMA muZe zacit naprosto
kazdy, a to uplné od nuly,” popsal Respondent 3, podle kterého by tento projekt mohl
pokracovat i v budoucnu, avsak s trochu odlisSnym a zase novym pfibéhem, ktery by mohl oslovit
dalsi fanousky. To, Ze byl Projekt X Uspésny, dokazuji i pocty zhlédnuti jednotlivych epizod, které
dohromady na YouTube presahly pres milion zhlédnuti.

Projekt Y, jenZz probéhl v roce 2019 a 2020, mél zase pozvednout popularitu Zenského
MMA, ktera je celosvétove stale velmi nizka. Vybraly se Ctyfi rizné Zeny, které s MMA zacaly od
Uplnych zacatk( bez jakychkoliv predeslych zkusenosti. Pod dohledy kvalifikovanych trenéri se
nékolik mésicli pfipravovaly, a nakonec se stretly ve vzadjemnych zapasech. Podle Respondenta
1 byl tento projekt prekvapivé velmi Uspésny, a dokonce se o tréninky MMA zacalo zajimat vice
zen. ,,Za dobu, co jsme pripravovali nasi svérenkyni, se do gymu hldsilo vice holek neZ obvykle.
“f

Samotné zdpasy ucastnic toho projektu dokonce divaky velice bavily, “ ekl Respondent 1., Urcité

to pomohlo zvyseni zdajmu holek o MMA,“ doplnil Respondent 3.

5.2.8 ,Zdpas stoleti”

Terminem ,Zapas stoleti,” je oznacovan souboj mezi Attilou Véghem a Karlosem Vémolou,
ktery se uskutecnil 17. listopadu 2019 na turnaji OKTAGON 15 ve vyprodané O2 Aréné. Tato
Ceskoslovenska bitva se odehrdla pod organizaci OKTAGON MMA a ptipravovala se dlouho

dopredu, aby pritahla co nejvice pozornosti. Respondent 3, ktery o tomto zapasu napsal nékolik
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¢lankd, potvrdil enormni fanouskovsky zajem: ,,Medidlné to byl obrovsky sledovany zdpas. Ta
pozornost okolo toho byla fakt velkd, a navic trvala dlouho.”

Respondent 3 také mluvi o tom, Ze velkou zasluhu na prodeji tohoto zapasu mél Karlos
Vémola, ktery na sebe stahnul veskerou pozornost. Z toho divodu se na jeho souboj s Attilou
Véghem tésilo mnoho fanouskd po celé Ceské republice. ,Karlos o tom zdpase neustdle viude
mluvil a mél spoustu sebevédomych nardzek smérem k Attilovi. Na tom, proc byl ten zdpas tolik
sledovany, se podilel hlavné Karlos, fekl Respondent 3, ktery dodal, Ze Attila Végh se po celou
dobu drzZel spise v Ustranni a nepropagoval ten zépas tak aktivné, jako Karlos Vémola.

Zapas takeé prilakal spoustu novych fanousku, ktefi se do té doby o MMA viibec nezajimali.
Reklama na tento zapas se ocitla v televizich, radiich a prakticky vSude na socialnich sitich. Tim
se nakonec dostal do povédomi celé republiky. Diky tomuto zapasu také rostly pocty novych

tenard u Ceskych server( a médii. ,,KdyZ jsme udélali soutéz o listky na tento zdpas, ihned ndm

<

pribylo nékolik tisic sledujicich, coZ se béZné nestdvd, “ fekl Respondent 3, ktery ze svého pohledu

vvvvvv

MMA.

5.2.9 MMA v dobé coronaviru

Covidové obdobi, které zacalo b&hem prvniho &tvrtleti roku 2020, zpisobilo v Ceské
republice spoustu omezeni. Vyjimkou bohuZel nebyl ani sport, ktery se v té dobé Uplné zastavil.
Promotéri organizace OKTAGON MMA ovsem nasli zpUsob, jak smiSena bojova uméni udrzet
v akci a vytvofila pro fanousky jedinecny projekt, zvany OKTAGON Underground, ktery divakiim
nabidl zapasy v postoji podle originalnich pravidel. Tento projekt se vysilal jedenkrat tydné
pomoci tzv. Pay-Per-View 3(PPV). Fanousci MMA tak o svij oblibeny sport nepfisli a méli
k dispozici spoustu zabavy.

Respondent 2 mluvi o uspofadanych galavecerech OKTAGON Underground jako o
perfektné vyuzité prilezitosti. ,V tom obdobi to byl jediny sport, ktery bézZel, cozZ urcité prildkalo
velky pocet novych lidi,” fekl Respondent 2, ktery jesté zminuje dalsi pozitivum tohoto projektu:
,Lidi to navic naucilo kupovat si PPV a sledovat sport online,” dodal. Sledovani zapasu v kleci
online bylo podle Respondenta 3 pro organizaci OKTAGON MMA velkym pfinosem z toho
dlvodu, Ze MMA uz nebylo tolik zavislé na televizi a organizatofti si mohli jit svou vlastni cestou.

Podle Respondenta 3 se béhem tohoto pandemického obdobi také zrodily nové hvézdy

0 vev

MMA. Napftiklad Vlastimil Cepo, Tadea$ Rzicka nebo Matéj Peridz, které do té doby skoro nikdo

3 Pay-Per-View (PPV) je placeny pfenos, prostfednictvim kterého ziska divak privatni pfistup
k internetovému vysilani.
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neznal, si v OKTAGON Underground ziskali sympatie od mnoha fanouskl po celé republice.
Vytvoreni tohoto projektu bylo podle néj velmi dobrym krokem pro ¢eské MMA, ktery pomohl
udrzet tento sport v pohybu, a navic pritdhnout pozornost dalsi viny divakad, kteri v té dobé
neméli moznost sledovat Zadny jiny sport. ,Skoro vsichni lidi sedéli doma, takZe to pro né byla
vybornd forma zdbavy. Diky tomu vznikly i nové tvdre, jejichZ sldva se u fanousku drZi doted,”

sdélil Respondent 3.
5.2.10 Zapasy influencert

V minulém roce vznikl ve svété novy a velmi oblibeny fenomén. Re¢ je o zdpasech mezi
znamymi osobnostmi neboli influencery. Tyto zdpasy se staly u fanousk( prekvapivé velmi
vyhleddvanymi a vzbuzuji obrovsky zajem. Tento trend také neddvno dorazil i do Ceské
republiky, kde vznikla v roce 2021 nova organizace Clash of the Stars, ktera se specializuje na
zapasy mezi hvézdami ¢eského internetu.

Respondenti si tohoto noveé vznikajiciho trendu samoziejmé vsimli a shoduji se na tom, Ze
je osobné tyto zapasy pfilis neldkaji a ze sportovniho hlediska na tom nevidi nic zajimavého.
Vsichni oviem béhem rozhovorl souhlasili s tim, Ze tyto zapasy si preci jen své fanousky nasly,
a dokonce to muze byt Sance pfitahnout k MMA nové publikum.

Respondent 1 ale poukazal na jedno nebezpeci téchto zapasl, které predstavuje
nezkusenost zucastnénych jedincl s bojovymi sporty, jelikoZz se na dané souboje pfipravuji
pouhych par tydn( a ¢asto i bez kvalitnich trenér(. Z toho divodu hrozi to, Ze fanousek, ktery v
ramci galavecCeru Clash of the Stars vidi MMA Uplné poprvé, si miZe myslet, Ze takhle ten sport
vypada bézné, coz mlzZe byt velmi Spatna reklama pro MMA obecné. ,Pokud bych vidél MMA
uplné poprvé v takovém svétle, tak bych tento sport asi délat nechtél,” fekl Respondent 1. Na
jesté vétsi nebezpeci poukazuje i Respondent 2, ktery tvrdi, Ze nezkusenost téchto zapasnikt
mUZe zpUsobit nehezkd zranéni, coz by na nové fanousky rozhodné neudélalo dobry dojem.

Podle respondenta 1 vzdy zalezZi vidy na tom, co od téchto zdpas(i ocekava samotny divak.
Pokud se lidé chtéji podivat na MMA jako na sportovni zaZitek, tak takové zapasy pro né
rozhodné nejsou. Na druhou stranu ale udava, Ze si tyto souboje najdou urcité nemalé mnozstvi
fanouskl, ktefi vyZzaduji hlavné zabavu a show. ,Pokud divdk chce vidét hlavné zdbavu Ci
kontroverzi, tak to ucel spini,” fekl Respondent 1. S takovym ndzorem se ztotoZnuji i ostatni
respondenti, podle kterych prvni galavecer Clash of the Stars ukazal, Ze si zapasy influencer(
naslo mnoho sleduijicich.

Zajem o zapasy mezi hvézdami ¢eského internetu vzbuzuje obrovsky zajem prevainé mezi

mladsimi divaky. Tuto skutecnost potvrdil z novinaiské pozice Respondent 3:,,Cldnky, které se
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tykaji zdpasu influenceri maji velmi dobrd cisla. Zajimd to hlavné mladou generaci, a to
konkrétné ve véku 11-15 let.” Zajimavou, a také zasadni informaci je, Ze ¢lanky, které pojednavaji
o zapasech internetovych celebrit, maji podle statistik Respondenta 3 mnohonasobné vice
¢tenadrd nei €lanky o béznych udalostech z MMA: ,Cldnky o Clash of the Stars jsou mnohem
¢tenédjsi neZ tfeba o MM Asters League®. Bavime se aZ o desetindsobku.”

Clash of the Stars viak neni jedinou organizaci v Ceské republice, ktera porada zapasy
znamych osobnosti. S podobnymi souboji také v posledni dobé prichazi i organizace OKTAGON
MMA, kterd ovsem tento koncept uchopila podle respondentll o néco sportovnéji a zajimavéji.
Respondent 1 zmifiuje napiiklad zapas znamého herce Jakuba Stafka, ktery v roce 2019 porazil
v MMA zdapase slovenského podnikatele Petra Benka. Pozitivni rozdil oproti zapasnikdim Clash of
the Stars je podle n&j v tom, e Jakub Stafek i Petr Benko trénovali na zapas pod zkudenymi
trenéry, se kterymi absolvovali nékolikamési¢ni profesionalni pfipravu. ,, Ve chvili, kdy na to ten
zndmy c¢lovék po sportovni strance md, nevidim v takovych zdpasech absolutné Zdadny problém, “
dodal Respondent 1. Se stylem, jakym OKTAGON MMA porada zapasy influencerl, souhlasi i
respondent 2:,Ti kluci jsou slavni a néco umi, coZ je idedIni mix.”,,Neberou jenom cisla, ale dbaji
na to, aby ty zdpasy mély néjakou sportovni uroven. Tohle je zlatd stredni cesta,” dodal
Respondent 3.

Respondenti se tedy shoduji na tom, Ze paklize se znamé osobnosti pfipravuji na dany
zapas poctivé a pod dohledem zkusenych trenér(, ktefi usoudi, Ze jsou jejich svérenci dostatecné
fyzicky a psychicky pfipraveni, jde o idedIni kombinaci, kdy tyto zapasy mohou pfitdhnout do
MMA spoustu novych fanouskd a zaroven tim neuskodit sportu jako takovému. Naopak
osobnosti, které sice nabizi organizacim vysoka cisla ve sledovanosti, ale nejsou na zapas

dostatecné pripraveni, mohou MMA znacné uskodit a nékteré divaky dokonce odradit.

5.2.11 Trash talking

Trash talking °je v MMA jedno z nejdiskutovanégjsich témat, které rozdéluje fanousky na
dva tabory — jedni to berou jako skvélou zdbavu, druzi se domnivaji, Ze to sportu vyrazné skodi.
Podle respondentd je trash talking dlilezitou soucasti MMA, avSak vzdy by méla byt uréena jeho

jasna hranice, kterou by bojovnici neméli prekracovat.

4 MMAsters League je ¢eskd sportovni organizace, kterd pofadd galavecery v MMA a K-1
(MMAsters League, 2022).

5 Trash talking mGZeme definovat jako uraZlivé pozndmky za Géelem vystraeni & poniZeni soupefe
pred zapasem.
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Respondent 1 mluvi o trash talkingu jako o negativni reklamé, kterd vSak do MMA dostala
mnoho novych fanousku: ,Kontroverze je zfejmé potreba, protoZe bez ni nelze pritdhnout tak
velkou pozornost.” Podle néj by MMA bez trash talkingu nebylo tak popularnim sportem, jako je
dnes, avsak musi mit pevné dané hranice. V zadném pripadé by se do slovnich vymén bojovnik
nemély zatahovat jejich rodiny ¢i osobni problémy. V tu chvili to totiz mize MMA, jako sportu,
uskodit. ,Jakmile to prekroci tu pomysinou hranici, je to odpad, ktery MMA kazi,” fekl
Respondent 1. Zaroven si je ovsem védom toho, Ze i pfehnané nadavky pritahuji pomérné velkou
skupinu lidi, coZ ma pozitivni vliv na narlst popularity.

Podle Respondenta 1 se ale da obejit i bez trash talkingu: ,Napfiklad Jifi Prochdzka dokdzZe
byt zajimavy i bez zbytec¢nych naddvek a urdZek. Vydal se zajimavou samurajskou cestou, kterou
si ziskal mnoho fanouski po celém svété. DokdZe totiZ bavit svymi fantastickymi sportovni
vykony.“

Lehce v rozporu je ale Respondent 2, ktery naopak tvrdi, Ze v dnesnim MMA se bez trash
talkingu obejit nelze: , Ty facky a naddvky prosté pritahuji zajem lidi. Je to soucdsti dnesniho
MMA, coZ ndm znacné pomdhda prildkat fanousky do hal.” Také se podle néj dostava diky tomu
do MMA vice penéz. Zaroven se vsak s prvnim respondentem shoduje na tom, Ze by trash talking
mél mit néjakou urcitou mez. Problémem ovsem muize byt skutecnost, Ze tuto hranici ma kazdy
divak posunutou trosku jinak, takze ji obecné nelze urdit.

Respondent 3 popisuje Uspésny trash talking jako kombinace sebevédomi, zajimavych
predikci, ale i dobrych sportovnich vysledkd. Trash talking podle néj nemusi byt Uplné pro
kazdého, protoze pokud by dané urazky pusobily prilis uméle, mohl by si tim bojovnik u fanouska
znacné uskodit. , Pokud to dany jedinec dokdZe spravné vybalancovat a lidi jeho sloviim budou

veérit, mizZe si ziskat velkou pozornost, “ fika Respondent 3.

5.2.12 Zapasnici, kteri pozvedli popularitu ceského MMA

pro budovani popularity ceského MMA, je rozhodné Karlos Vémola, jak uz je popsano v kapitole:
Ptichod Karlose Vémoly na scénu. Existuji ovsem i dalsi zapasnickd jména, ktera pfitahuji velkou
pozornost fanouskd.

Respondent 2 mluvi o Jifim Prochazkovi a Davidovi Kozmovi, ktefi na sebe dokazou
upoutat velkou pozornost i bez sebevédomych vyrok(. , Tyto bojovniky si fanousci oblibili diky
jejich pokorné povaze a vybornym sportovnim vysledkum, “ vysvétlil Respondent 2.

Respondent 1 dokonce tvrdi, Ze ¢eskd MMA komunita je dnes uZ tak silna, Ze by se

dokonce dokdzala obejit i bez Karlose Vémoly. Zatim podle néj sice zadny cesky bojovnik
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nedokaze pritahnout tolik pozornosti, jako pravé Vémola, ale i presto je tady nékolik dalSich
bojovnik(, ktefi pro fanousky dokazou byt zajimavi i jinym zplsobem. ,,David Kozma je podle mé
krasny priklad bojovnika, kterého lidi miluji kvili jeho pokore a klidné povaze. Podobné tomu je i
u Patrika Kincla nebo Michala Martinka.“ ekl Respondent 1.

Respondent 3 zase zmiriuje Eeské zastupce UFC® Jifiho Prochazku a Davida Dvoféaka, ktefi,
zejména pred jejich blizicim se zapasem, dokaZzou zaujmout hodné fanouskd. Podle néj se ale,
z hlediska pozornosti, ani zdaleka nedokaZou pfriblizit Karlosu Vémolovi. I presto, Ze jsou ostatni
bojovnici zajimavi, Vémolovi se zatim nikdo nepriblizuje. Pocty zhlédnuti u ¢ldnki to jasné
ukazuji, “¥ika Respondent 3. Jména, jako je Jiti Prochazka, David Kozma nebo David Dvorak podle
Respondenta 3 spiSe oslovuji lidi, ktefi se v MMA komunité uz pohybuji. K osloveni novych
fanousku je podle néj potfebna i kontroverze, kterou tito bojovnici nedisponuiji.

V ¢eském MMA se nachazi nékolik zajimavych bojovnik(, ktefi sice maji hodné fanouskd,
ale podle respondent(l se zatim nikdo z nich nedokaze priblizit Karlosu Vémolovi, ktery u lidi
vzbuzuje tolik reakci, jako Zadny jiny cesky bojovnik, a proto ma podle nich nejvétsi podil na
narustu popularity ceského MMA. Jeden z respondent( ale toto tvrzeni popira a tvrdi, Ze dnesni
MMA uz davno neni jen o Karlosu Vémolovi a Ze by popularita tohoto sportu dokazala rlst i bez

V.

nej.
5.2.13 Zapasy, které pfitahly velkou pozornost

Ceské MMA béhem svého vyvoje prineslo fanouskiim mnoho skvélych zapast, které
vzbudily velky zdjem a dodnes si je mnozi s radosti pfipominaji. Nékteré souboje byly dokonce
tak atraktivni, Ze i v tézkych zacatcich, dokazaly oslovit i lidi mimo okruh MMA. Respondent 1
hovoti o dvou pamatnych zapasech, které se odehraly v obdobi, kdy MMA jesté nebylo tak
popularni, jako dnes. Pfitahly ovsem vétsi pozornost, nez bylo v té dobé zvykem. ,Zdpas mezi
Karlosem Vémolou a Petrem KniZzetem byl podle mé prvni zdpasem, ktery strhnul pomérné velkou
pozornost,“ fekl Respondent 1. Podobnou bitvou, ktera je dnes fanousky oznacovana jako
nejlegendarnéj$i zépas historie ¢eského MMA, je souboj lJifiho Prochazky a Martina Solce.
LUrcité je to zdpas, o kterém lidi v té dobé hodné mluvili, a dokonce je populdrni dodnes,” dodal
Respondent 1.

Respondent 2 zase zminuje, pomérné nedavny titulovy duel mezi Davidem Kozmou a
Brazilcem Leandrem Silvou, ktery oznacuje za zapas svétové Urovné, jenz na domaci scéné nema

obdoby. ,Ze sportovniho hlediska to byl naprosty unikdt, ktery mél navic docela slusnou

6 Ultimate Fighting Championship (UFC) je americkd MMA organizace, pod kterou zépasi nejlepsi
bojovnici na svété.
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sledovanost,” fekl Respondent 2. Uzasnymi vykony zépasnika Davida Kozmy je ohromen i
Respondent 1, ktery vybizi fanousky MMA, Ze by méli mnohem vice ocenit predevsim sportovni
vykony zdpasnik( nez trash talking a show okolo. Pravé takové zadpasy podle néj buduji ceské
MMA. ,Jako fanousek mdm rdd akcni zdpasy, coZ David Kozma rozhodné predvadi. Takové
zapasy by mély fanousky vice Idkat nez ty reci okolo,“ zd(iraznil Respondent 1.

Za ten nejsledovanéjsi a nejvyznamnéjsi zapas, ktery strhnul tu nejvétSi pozornost
v déjinach ¢eského MMA, povazZuji respondenti zapas mezi Karlosem Vémolou a Attilou Véghem.
| presto, Ze podle Respondenta 1, nepatfil tento souboj, ze sportovniho hlediska, mezi ty
nejlepsi, tak uznava, Ze z pohledu sledovanosti je tato bitva bezpochyby na prvnim misté.
,Rozhodné to pritahlo tu nejvétsi pozornost a spoustu novych fanouskd, “ fekl Respondent 1. , Byl
to vrchol, kterému se zhlediska sledovanosti v Cesku dlouho nic nevyrovnd,” ptidal se

Respondent 2.
5.2.14 Osoby, které se podileli na vzestupu popularity MMA v CR

Velkou zasluhu na dne$ni popularité MMA v Cesku maji, mimo zapasniky, i dalsi jména,
ktera tomuto sportu pomahala jiz od jeho prvopocatkl. Respondent 1 zmirniuje spoluzakladatele
organizace OKTAGON MMA Ondreje Novotného, ktery spolecné sjeho kolegou Pavolem
Nerudou, dokazali vybudovat ceskoslovenské MMA diky jejich cilevédomosti a houzevnosti.
,DokdZou se obklopit schopnymi lidmi a jdou vZdy pres mrtvoly. Diky tomu se jim stdle dari MMA
Uspésné propagovat,” fekl Respondent 1.

K ndzoru Respondenta 1 se také priklani Respondent 3, ktery tvrdi, Ze konkrétné Ondrej
Novotny je nejvyznamnéjsi osobou, ktera se nejvice podilela na vzestupu ceského MMA.
Dlvodem, pro¢ se mu podafilo MMA zpopularizovat, je kombinace jeho skvélych schopnosti,
jako je tvrdohlavost, cilevédomost, a navic je to vyborny obchodnik, ktery své ziskané zkusenosti
dokazal Uspésné prenést do MMA. ,Nebyt Ondreje Novotného, tak ¢eské MMA dnes neni tam,
kde je. Je to vyborny promotér, ktery ma za sebou kvalitni tym,“ fika Respondent 3.

Respondent 2 mluvi o dalsi dllezité osobé, kterda pomahala MMA zejména v zacatcich, kdy
do tohoto sportu témér nikdo nechtél investovat Zadné penize. Zmifiovanou osobou je Ivo Rittig,
ktery je sice verejnosti Casto spojovan sjeho temnou minulosti, ale i presto mu, podle
Respondenta 2, nelze upfit, Ze vyrazné pomohl nastartovat ceské MMA, a to dokonce vice, nez
si mnozi mysli. , Ten ¢lovék tady byl uplné od zacdtku a vklddal do MMA velké penize i presto, Ze
se o ten sport nikdo nezajimal, ¢imZ hodné podporil mistni bojovniky,“ vysvétluje Respondent 2.

Respondenti také jmenuji i dalsi lidi, ktefi maji svij podil na dnesni popularité MMA.

Respondent 3 zminuje i byvalého promotéra XFN Petra Karese, ktery sice na verejnost pusobil

36



z vétsi ¢asti velmi negativné, ale i tak do svéta bojovych sportd pfitdhnul znacnou pozornost.
Respondent 1 zase mluvi o Michalu HamrSmidovi, ktery je promotérem organizace GCF, a také
Petrovi Ondrusovi, ktery spoluzalozil organizaci | Am Fighter.

Podle odpovédi respondent(l je tedy nejvyraznéjsi osobou, podilejici se na vybudovani
dnesni popularity ceského MMA, promotér, moderator a komentator Ondrej Novotny, ktery se
v tomto sportu pohybuje uz od Uplnych zacatkd a spoluzaloZil Uspésnou organizaci OKTAGON
MMA. ,Pomohl tento sport jasné zviditelnit a nabidnout ho jak fanouskim, tak i riznym
“F

investorum, “ fekl Respondent 2. Zaroven se ale vsichni respondenti shoduji na tom, Ze Ondrej

Novotny ma za sebou fadu kvalitnich lidi, ktefi mu v budovani ¢eského MMA vyrazné pomahaji.
5.3 Jak udrzet popularitu MMA

JelikoZ ¢eské MMA dnes zazZiva, podle Respondenta 3, z hlediska popularity, svij zlaty vék,
je potfeba dodrzovat patficné kroky, aby se tato popularita i naddle udrzela nebo nejlépe rostla
nahoru. Respondenta 1 fika, Ze je naprosto zasadni, aby se do MMA pritahli nejen fanousci, ale
i aktivni provozovatelé tohoto sportu, tzn. prilakat lidi pfimo do télocvicen. ,,Neni to jen o tom,
aby pribyvalo divaki u televiznich obrazovat, ale i lidi, ktefi si MMA vyzkousi a budou se tomu
aktivné vénovat,” rekl Respondent 1.

Spousta divaka totiz stdle MMA povazuje za extrémni sport, ktery je vhodny jen pro par
vyvolenych jedincl. Respondent 1 vsak tvrdi pravy opak: ,,Méli bychom ukdzat lidem, Ze MIMA
neni nic nadpozemského, ale Ze jde o sport, ktery je schopen délat upiné kaZdy.“

Respondent 2 zase apeluje na to, aby byly zdejsi organizace v blizkém kontaktu s fanousky
a snazily se neustale tvofit nové a zajimavé projekty. Také povazuje za dllezZité vyuzivat socialni
sité, které slouzi jako skvélé propagacni misto. S timto tvrzenim se také ztotoznuje i Respondent
3. ,Cilem je snaZit se tvorit nové pribéhy a projekty, které lidi budou zajimat, jako to déld
OKTAGON MMA.“

Poslednim duleZitym bodem je podle Respondenta 1 existence zdravé konkurence mezi

dvéma silnymi organizacemi. ,,Diky konkurenci maji organizace motivaci zlepsovat se a tim

neusnout na vavrinech,“ fekl Respondent 1.

5.4 Co muze popularité MMA ublizit

Respondent 1 tvrdi, Ze i kdyZ jde momentalné eské MMA tim spravnym smérem, existuje
par véci, které by popularité tohoto sportu mohly uskodit. Jednim z potencialnich rizik mohou

byt podle Respondenta 1 zapasy influencerd, které, dle jeho slov, nepfinasi ceskému MMA pfilis
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vyrazné benefity. ,Asi by se bez toho MMA obeslo, ale vse ukdZe cas, zda to bude lidi zajimat i
v budoucnu.”

umrti zapasnika, at uz béhem samotného zapasu nebo pfi vazeni, které s sebou ptinadsi vaina
zdravotni rizika. ,, Velky prusvih by byl, kdy se stalo néjaké osklivé zranéni nebo by nékdo zemrel,”
ekl Respondent 2.

Podle Respondenta 3 je ale MMA tak rozbéhlym a popularnim sportem, Ze by mu nemélo
témér nic vyrazné uskodit. Velkou ztratou by ale pro ¢eské MMA mohl predstavovat pripadny
zanik organizace OKTAGON MMA, coz ale v soucasnosti pravdépodobné nehrozi, a navic tady
pUsobi i dalsi organizace, které by ji mohly v budoucnu nahradit. Také se ale priklani k nazoru
Respondenta 2., Nebezpecim také muizZe byt néjaké osklivé zranéni ¢i smrt bojovnika, kvili cemuz
“F

by spolecnost tento sport povaZovala za naprosto nepfrijatelny, “ fekl Respondent 3.
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6  DISKUSE

Vzhledem k absenci podobnych praci ¢ vyzkum@ zaméFené na popularitu MMA v CR,
povazuji vysledky této prace za velky pfinos pro ¢eskou MMA scénu, jelikoZ si lidé mohou
vytvorit obrazek o tom, z jakych konkrétnich divodd jsou smiSena bojova uméni v soucasné
dobé jednim z nejpopularnéjsich sportli u nas. Podobnych praci na tohle téma existuje velmi
malo a navic, vétsina vysledk( téchto praci je zaloZzena bud' na subjektivnim pohledu autora nebo
nazorech respondent(, ktefi pochazi jen z jednoho konkrétniho oboru, naptiklad z médii. V této
praci jsou ale respondenti z riznych MMA oblasti, a to z medidlni, trenérské i manazerské, tudiz
tyto vysledky mizZzeme povaZovat za vice objektivni.

Jednim z nejvyznamnéjsich faktor(, ktery se vyrazné podilel na vzestupu popularity
ceského MMA, je podle respondentl organizace OKTAGON MMA. Dle jejich nazord se této
organizaci podafrilo pfitdahnout do bojovych sportd spoustu novych fanousk( z ddvodu
neustalého tvoreni novych projektd a videi, prostfednictvim kterych lidem MMA zajimavé
priblizuji. Dalsi silnou strankou této organizace je vyborna prace se socialnimi sitémi a celkové
dobre nastaveny marketing.

To, Ze se OKTAGON MMA vyrazné podilel a stale podili na vzestupu popularity ¢eského
MMA, potvrzuje i Pistora (2019), ktery ve své praci zase vyzdvihuje projekty a televiznich show
OKTAGON MMA, jako jsou: Projekt X, Y a OKTAGON Vyzva, které podle néj pomohly vyvratit o
MMA fadu negativnich nazor(, a také diky tomu fanousci mohli nahlédnout do pfiprav ¢i Zivotl
bojovnik( a ziskat si tak jejich sympatie, coZ podle jeho zavéru pritahlo do MMA mnoho mladych
fanouska.

Bartak a Kalous (2020) mimo OKTAGON MMA, zase prikladaji dlleZitost i organizaci GCF,
jejiz vznik povazuji za prelom v ¢eském MMA, a to z dlvodu, Ze mlada generace bojovnik(
dostala Sanci vyzapasit se ukazat tak své kvality. V této organizaci také zacinaly dnesni ceské
MMA hvézdy, jako je Karlos Vémola, Jifi Prochazka, David Kozma, Viktor Pesta a dalsi.

Nazory respondent( se zcela ztotoziuji v tom, Ze nejznamé;jsim a nejvyraznéjsim ceskym
MMA zapasnikem je bezpochyby Karlos Vémola, ktery svym piichodem do Ceské republiky na
sebe strhl obrovskou pozornost a tim pritahl velky zdjem fanousk( i médii. Jeho zapasy patfi i
v soucasné dobé ktém nejsledovanéjsim a podle respondent(l strhl tu nejvétsi pozornost
duelem s Attilou Véghem, ktery Liska (2021) dokonce oznadil za ten nejskloriovanéjsi souboj
v historii ¢eského MMA. Podobny zdjem verejnosti ale podle vysledk( Lisky (2021), vzbudil i
zapas Karlose Vémoly s Patrikem Kinclem, ktery se uskutecnil v roce 2018 pod organizaci XFN.
Jeden z jeho respondentd to dokonce popsal jako okamizik, kdy zacalo byt MMA v CR velky

,boom*.
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PUsobeni organizaci XFN a OKTAGON MMA ovsem vedlo ke vzajemnym a pomérné velkym
konkurenénim bojim. Respondent 3 toto obdobi popisoval sice jako temné, ale na druhou
stranu mélo pozitivni pfinos pro narlst novych fanouskd. Tento spor zajimal mnoho divak( po
celé republice, avsak vysledky autora Lisky (2021) jesté poukazuji na to, Ze se tohoto tématu
také intenzivné chytla i média, kterd tomuto sporu davala ve svych ¢lancich spoustu prostoru,
coz samoziejmeé zvysilo mnoZstvi novych ¢tenaru.

Respondenti také mluvili o trash talkingu mezi bojovniky, ktery, i presto, Ze podle nich
toto téma vyvolava u fanouskl mnoho smisenych reakci, ma jeden z nejvétsich podili na
vzestupu popularity MMA v CR. Pistora (2019) se s timto nazorem zcela shoduje a tvrdi, e je to
dnes neodmyslitelnou souéasti MMA, a to jak u nds, tak i v zahraniéi. Zatimco v Ceské republice
dokaze svym trash talkingem vyvolat u verejnosti nejvice emoci a dojm( Karlos Vémola,
celosvétové to je jednoznacné irsky bojovnik Conor McGregor, ktery zase dokazal, diky
kombinaci sebevédomych predikci, urazeni souperd, ale i skvélym sportovnim vykonim,
pritdhnout miliony fanousk(l po celé planeté. Navic jeho zapasy, jak ukazuji vysledky autora Lisky
(2021), drzi rekordy za nejvice prodand PPV. Suverénné nejvétsi prodej zaznamenal zapas
Conora McGregora s ruskym bojovnikem Khabibem Nurmagomedovem, ktery si koupilo pres 2,4
milionu lidi. Divodem tak vysoké sledovanosti, byl jejich osobni spor a nelitostna rivalita, ¢imz
upoutali masivni zajem médii po celém svété. Lze tedy konstatovat, Ze trash talking je velmi
dlleZitou soucasti dnesniho MMA, ktery vyrazné napomaha prodavani internetovych prenost a
zvétsuje zdjem fanouskl o konkrétni zapas Ci bojovnika. Tvrzeni, dle Altheide & Snow (1979),
které je popsano v prehledu poznatk(, Ze si i média zakladaji vice na kreativité ,divadelnich
predstaveni“, neZ na sportovnich vykonech, se tedy v ramci vysledk( této prace zcela ujasnilo.
Tzn., Ze ¢im vétsi show sportovec déla, tim dokaze mnohem vice zaujmout publikum, coz pro
média znamenaji vyssi pfijmy z reklam. TotoZny a zajimavy poznatek ma Kavanagh (2017), ktery
tvrdi, Ze pokud si chce bojovnik zajistit lepsi financni prijmy ze zdpas( a chce byt sportovni
hvézdou, musi se dostatecné promovat a prinaset divakim néjakou show navic, jako je treba
zminovany trash talking. V profesionalnim MMA totiZz podle néj kvalitni sportovni vykony
bohuzZel nestaci a je potfeba byt pro fanousky i nécim zajimavy. Negativnim pohled na trash
talking maji ale Bartak a Kalous (2020), ktefi tvrdi, Ze trash talking se dostava velmi casto za
hranu a jde proti sportovni logice, coz mize MMA vyrazné uskodit. Zaroven si jsou ale védomi,
Ze fanousci tyto slovni prestrelky miluji a vyhledavaiji je. DlleZité podle Bartaka a Kalouse (2020)
je, aby se nevytratila sportovni Groveri. Re$enim by tedy mohlo byt nalezeni pomysiné hranice
trash talkingu, kterou by bojovnici neméli prekracovat. Problémem ale je, Ze tuto hranici ma

kazdy divak nastavenou trochu jinak.

40



Dalsim zajimavym faktorem, ktery otevrel dvere svétovému i ceskému MMA, je Ustup
boxu. O tomto ciniteli respondenti v této praci sice nemluvili, avsak Pistora (2019) mu ve své
praci prikldda pomérné velkou vahu. Podle néj totiz box ztratil svou velkou popularitu po
odchodu téch nejvétsich hvézd, jako byl naptiklad Mike Tyson, Evander Holyfield, bratfi
Klitschkovi a dalsi. Konkurence se tak udajné zmensovala, a proto se tato pozornost zacala
postupné presouvat do MMA, kde naopak pocet novych tvari rostl.

Jednim z nejdiskutovanéjsich faktor( jsou zdpasy mezi osobnostmi ceského internetu.
Vsichni tfi respondenti se shoduji na tom, Ze si tyto souboje rozhodné nasly spoustu divakd, a to
predevsim mladsich. Je ovsem zapotrebi zachovat pfijatelnou sportovni Uroven a profesionalitu
téchto zapasu, jak to podle respondentl napriklad vede OKTAGON MMA. Prace od Lisky (2021)
ovsem na tyto zapasy, které jsou snadnym zplsobem k ziskani vysoké sledovanosti, pohlizi
s lehkou kritikou, a to z toho dlivodu, Ze Udajné nemaji, zejména po sportovni strance, smysl.
Jako priklad se v jeho préci objevuje zapas Karlose Vémoly s Milanem Datelinkou nebo Vaclavem
Mikulaskem. Zde tedy dochazi k mirné odlisnosti nazord, jelikoZ respondenti v této praci tvrdi,
Ze paklize maji bojovnici dostatecné zkusenosti s bojovymi sporty a podstoupili dostatecnou
pfipravu, jde podle nich o zlatou stfedni cestu, kdy show nepresahuje sportovni Uroven. Jelikoz
se vysledky téchto dvou praci v této oblasti odliSuji, nelze zcela objektivné fict, zda jsou zapasy
mezi influenceremi tou spravnou cestou, jak do MMA pfritdhnout nové fanousky. Zrejmé zalezi
na Uhlu pohledu daného divaka a jeho subjektivnim vyhodnocenim, do jaké miry ho tyto zapasy
zajimaji a bavi. Kazdého jedince totiz zajima néco jiného, nékdo vyhledava spise zabavu a show,

Vzestup popularity MMA v CR také paradoxné podpofilo pandemické obdobi v roce 2020,
kdy u nds bylo MMA jedinym sportem, ktery se nezastavil a aktivné bézel dal. Z tohoto dlivodu
se tak do bojovych sport( pritahlo spoustu novych fanousk, coz, stejné jako respondenti v této
praci, popisuje i Liska (2021), podle kterého si MMA ziskalo pozornost zejména takovych
fanouskl, ktefi by se na tento sport za normalnich okolnosti nepodivali. Od promotért
organizace OKTAGON MMA Ondreje Novotného a Pavola Nerudy, ktefi za kazdou cenu nechtéli
MMA zastavit ani v oné kritické dobé, to byl bezpochyby genialni tah. Nejen Ze se jim podafilo
popularitu MMA v CR udrzet, ale dokonce ji, diky projektu OKTAGON Underground, jesté zvysili.
Marketingovy reditel organizace OKTAGON MMA v ramci vyzkumu Ipsos (2021) dokonce
potvrdil, Ze nejvétsi narlst fanousk( na jejich socialnich sitich byl zaznamenan nejen béhem
,Zapasu stoleti”, ale také i v dobé covidu.

MMA v dnesni dobé patfi mezi nejsledovanéjsi sporty u nas a za pomérné kratkou dobu
proslo velmi rychlym vyvojem. Podle respondentt ¢eka tento sport v nasledujicich letech velmi

slibna budoucnost a popularita se podle nich bud minimalné udrzi, nebo bude pravdépodobné
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jesté stoupat. Opacny pohled ovsem maiji nékteti respondenti v praci od Lisky (2021), ktefti tvrdi,
Ze MMA stale patfi mezi okrajové sporty a ma pomérné slozita pravidla, coz by podle nich mohl
byt, z hlediska popularity, pro bojové sporty v budoucnu problém. Navic v dnesni dobé existuje
porad pomérné hodné lidi, ktefi MMA vnimaji jako underground. Otazkou také zUstava, jak se
bude ¢eské MMA vyvijet i po konci kariéry Karlose Vémoly a dalSich znamych ¢eskych zapasnikd,
jejichz zapasy patfi mezi ty nejsledovanéjsi. Proto je podle respondent(l, a také dat od Lisky
(2021) dulezité, aby se uz v tuto chvili hledaly nové tvare ¢eského MMA, které by pro divaky byly
zajimavé a mohly by tento sport znovu nakopnout i poté, co své aktivni kariéry ukon¢i soucasné
hvézdy. Bartak a Kalous (2020) zase budoucnost ¢eského MMA vidi velmi optimisticky a dokonce
Veéri, Ze smiSend bojova uméni by brzy mohla nahradit i tradi¢ni sporty, jako je tfeba hokej, ktery
podle Dana Bartaka v poslednich letech na popularité spiSe ztraci. JelikoZ se neustale setkavame
s nékolika odliSnymi nazory a predikcemi, je budoucnost ¢eského MMA zatim nejista. Nasledujici
roky by mohly do jisté miry prozradit, jakym smérem se tato popularita bude vyvijet.
Respondenti této prace se ovsem shodli na tom, Ze paklize se budou MMA télocvicny plnit
novymi aktivnimi sportovci a organizace udrzi tzky kontakt s fanousky, existuje pomérné velka
$ance, 7e bude MMA v CR patfit i nadéle mezi nejsledované;jsi sporty u nas.

Podle mnohych expertd je véak tento sport v Ceské republice stale v podstaté na zacatku.
Porad totiz existuje v této zemi mnoho lidi, ktefi o MMA nemaji ani nejmensi tuseni nebo
povazuji zapasniky i nadale za agresory, nasilniky a zapasy v kleci hodnoti jako pfilis tvrdy a
surovy sport. Proto je podle mého nazoru dullezité, aby se smiSena bojova uméni neustale

propagovala a prezentovala verejnosti v tom nejlepsim mozném svétle.
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7  ZAVERY

Hlavnim cilem tohoto kvalitativniho vyzkumu bylo uskutecnit rozhovory se tremi
vyznamnymi aktéry ceského MMA a na zakladé jejich nazor( zjistit, jaké jsou hlavni faktory, diky
kterym je MMA v soucasné dobé jeden z nejpopularnéjsich a nejsledovanéjsich sportd v nasi
zemi.

V teoretické ¢asti jsme se zaméfili na sport a jeho vztah ke komercionalizaci, médiim a
spole¢nosti. Dale jsme se vénovali stru¢né charakteristice MMA, také jsme popsali, jak funguje
MMA v Ceské republice a jakd zde plisobi média, kterd o tomto sportu aktivné piSe €lanky na
svych webech. V neposledni fadé jsme se dozvédéli, jaké sporty jsou v Ceské republice
nejsledovanéjsi.

Metodicka ¢ast popisuje, jakym zplsobem ziskaval autor data kvysledkové casti a
pomoci jakych metod je nasledné zpracovaval.

Vysledky této prace ukazaly, jaké faktory maji nejvétsi zasluhu na vzestupu popularity
scénu. Ten totiz diky jeho sebevédomym prohlasenim, odvaznym predikcim zapasd, nezvyklym
charismatem a v neposledni rfadé i kvalitnimi sportovnimi vysledky, na sebe dokazal strhnout
velkou pozornost a tim pfinést do MMA zajem Siroké verejnosti, médii, a dokonce televize. |
v soucasné dobé je Karlos Vémola stale tim nejdiskutovanéjsim jménem ceského MMA, bez
kterého by tento sport nebyl dnes tak popularni.

Druhym vyznamnym faktorem je vznik a plsobeni organizace OKTAGON MMA, ktera do
MMA pfritahla obrovské mnozZstvi novych fanouskl, a navic dokazala vyvratit spoustu
negativnich mytu, které o tomto sportu v minulosti kolovaly. To vse se jim podafilo zejména diky
reality show OKTAGON Vyzva, ktera dle respondent(l nastartovala rést popularity MMA v Ceské
republice. Dalsim dlivodem Uspéchu této organizace je také neustdlé tvorfeni novych projektd,
show, a také sportovnich dokumentl o zapasnicich, které maji na internetu vysoka Cisla ve
sledovanosti a mezi fanousky maji velkou oblibu. Zasluhu na Uspéchu organizace OKTAGON
MMA maji jeji zakladatelé Ondrej Novotny a Pavol Neruda, ktefi dokazali své zkuSenosti a
védomosti prenést do svéta MMA a vytvotili si kolem sebe velmi kvalitni tym, se kterym se jim
tuto organizaci dafi skvéle fidit a zvySovat Uroven ¢eského MMA.

Dal$im velmi ddleZitym milnikem pro MMA v CR byl zdpas mezi Karlosem Vémolou a
Attilou Véghem, ktery byl podle respondentl tim nejsledovanéjsim a nejocekavanéjsim zapasem
v historii domaci scény. To, proc tento zdpas strhnul tak obrovskou pozornost, bylo diky
skvélému promu organizace OKTAGON MMA, kterd usporadala s aktéry tohoto souboje radu

rozhovor(, dokument(, setkani s fanousky ¢i reklamy do televizich i radiich. Velkou zasluhu na
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strhnuti tak velké pozornosti mél i Karlos Vémola, ktery mél na svého soupere fadu
sebevédomych narazek a své predikce aktivné propagoval v nékolika televiznich a internetovych
poradech, diky ¢emuZ o tomto zapase védéla prakticky celd republika. Pozornosti tohoto
souboje vyuZivala i média, kterd béhem tohoto obdobi hlasila velky ptrichod novych ¢tenara.
Neodmyslitelnou soucasti MMA je tzv. Trash talking, ktery Ize popsat jako provokovani Ci
uraZeni souperl. Lidé totiz vyhledavaji kontroverzi, kterda dle respondentll prokazatelné
pritahuje velkou pozornost, a to i pres fakt, Ze vzbuzuje nejen pozitivni, ale i pomérné negativni
ohlasy. To ovSéem neméni nic na tom, Ze vyhrocené zapasy pritahuji nékolikanasobné vice
fanouskUl nez zapasy mezi bojovniky, ktefi mezi sebou nemaji Zzadnou nenavist. Trah talking by
ovsem mél mit pomyslnou hranici, kterou by dani bojovnici neméli prekracovat, tzn. vynechavat
z toho rodiny, osobni problémy apod. Dale by méla byt zachovana i kvalitni sportovni Uroven,
aby se z MMA nestala pouze show, kterd by pro divaky byla zajimavéjsi nez samotné zapasy.
Obdobi koronaviru zastavilo v roce 2020 veskeré sporty po celé Ceské republice, a7 na
jedinou vyjimku, a tou bylo pravé MMA. Organizace OKTAGON MMA totiz béhem této
nepriznivé doby dokazala skvéle improvizovat a vymyslet jedinecny projekt s ndzvem OKTAGON
Underground. Tento projekt mél podle vysledkl prace dva velké prinosy pro ¢eskou scénu. Tim
prvnim je, Zze MMA bylo jedinym sportem, ktery se béhem pandemie nezastavil a pravidelné
nabizel spoustu zdbavy pro lidi, ktefi v té dobé neméli co sledovat, ¢imz se do MMA opét dostali
novi fanousci. Druhy pfinos respondenti vidéli v tom, Ze divaci se naucili kupovat online prenosy,
a tak organizace OKTAGON MMA uz nebyla zavisla na televizich a mohla si jit vlastni cestou.
Diskutovanym faktorem byl bezpochyby vznik nové organizace Clash of the Stars, ktera se
zaméruje na zapasy v MMA mezi hvézdami ¢eského internetu. | presto, Ze tyto souboje dokazou
pritdhnout velké mnoiZstvi, prevainé mladsich, fanouskd a zvysit tak zdjem o MMA, zaroven
tomuto sportu mohou i vyrazné uskodit. Hrozba spociva zejména ve velmi nizké sportovni kvalité
danych zapasut. VétSina ucastnikl téchto souboji totiz nepodstupuji dostatecné kvalitni
pfipravy, coZ se negativné odrazi na jejich vykonech a novi fanousci si tak mohou vytvofit Spatny
obrazek o profesionalnim MMA. Clash of the Stars ovSem na ¢eském trhu plsobi jen kratkou
dobu, takZe vSe ukaze Cas, zda bude u fanousk( budit zdjem i v budoucnu. Podobnou formu
soubojl nabizi i organizace OKTAGON MMA, ktera také porada zdpasy znamych osobnosti.
Rozdil je ale v tom, Ze vyrazné dba i na profesionalitu a sportovni Uroven téchto souboju, coz je
podle respondent( idealni kombinaci, jak tyto zapasy divaklim nabizet.
Respondenti ovsem mluvili i o dalSich faktorech, které mély svij urcity podil na vzestupu
MMA v Cesku, byt nejsou tak zasadni, jako vy$e zmifiované. Mezi né patii napfiklad i organizace
XFN, kterd v roce 2018 usporadala velky turnaj, na ktery prislo okolo sedmnact tisic lidi, coz v té

dobé vytvofilo rekord v navstévnosti MMA akci. V pocatcich MMA hrdli vyznamnou roli i lidé ¢i
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organizace, jez byly do MMA ochotni investovat financni prostfedky i presto, Ze tento sport
témér nikoho nezajimal, coZz pomohlo v jeho nasledném budovani.

Smi$ena bojovna uméni zazivaji dnes v Ceské republice velmi produktivni obdobi a podle
respondent( jejich popularita i nadale poroste. Je ovSsem nutné, aby mistni organizace neustale
tvorily nové projekty a udrzovaly blizky kontakt s fanousky. Zaroven je ale tfeba davat pozor na

to, aby se udrzela i profesionalita tohoto sportu. Show je podle respondentl pro pritahnuti

vvvvvv
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8 SOUHRN

Bakalarska prace pojednava o faktorech, které se vyrazné podilely na vzestupu popularity
MMA v Ceské republice. Prvni ¢ast je vénovana charakteristice sportu, popularity, masovych
médiich, komercionalizaci a jejich vyznamu ve sportovnim odvétvi. Ddle se zabyva
charakteristikou MMA a jak tento sport funguje v Ceské republice. Cilem této prace bylo zjistit,
jaké konkrétni faktory, podle nazor(i vybranych respondent, vedly k tomu, Ze se smiSena bojova
uméni stala béhem nékolika let jednim z nejsledovanéjsich a nejpopularnéjsich sportd v CR.
Zvysledk(l této prace je patrné, Ze se vsichni tfi respondenti shodli na tom, Ze témi
nejvyznamnéjsimi faktory jsou: prichod Karlose Vémoly na ¢eskou scénu, organizace OKTAGON
MMA, trash talking mezi bojovniky, ,,Zapas stoleti“ (coZ oznacuje duel mezi Karlosem Vémolou
a Attilou Véghem) a souboje mezi zndmymi osobnostmi ¢eského internetu. V posledni kapitole
respondenti mluvi o tom, jak soucasnou popularitu MMA udrZet a jaka jsou potencialni rizika,

které by ji mohly ohrozit.
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9 SUMMARY

This bachelor thesis concerns about factors, which significantly helped to increase the
popularity of MMA in the Czech Republic. First part defines characteristics of the sport and its
popularity, mass media, commercialization and its significance in sport industry. Furthermore
the thesis characterizes MMA and how the sport itself works in the Czech Republic. The goal of
this thesis was to discover what exact factors, depending on respondents’ opinions, led to mixed
martial arts being one of the most popular and watched sports in the Czech Republic. According
to the thesis’ results, it is apparent, that all three respondents have agreed upon the fact, that
the most important factors are: Karlos Vemola“ entry upon the czech scene, OKTAGON MMA
organisation, Trash talking between fighters, ,Fight of the century” (It means Karlos Vémola vs.
Attila Végh) and fights between popular personalities of the czech internet scene. In the last
chapter, respondents talk about how to keep the current popularity of MMA high and what are

the potential risks that could endanger it.
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