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UvVOD

Kdyz se fekne kreativita, miizeme si pod tim predstavit v podstaté¢ cokoliv, co
ne¢kdo, n€kdy, nékde vytvoftil svou vlastni dovednosti, hmotného ¢i nehmotného. OvSem
kreativita by se jiz neméla chapat jen jako nadéni, ale zaroven jako Siroky socidlni
proces, jenz je podnécovan spoleCenskym a ekonomickym vyvojem. Z ekonomického
hlediska je kreativita obrovskym potenciondlnim zdrojem pro vytvafeni bohatstvi a
rustu. Jeji nejvetsi vyhoda spociva v neomezenosti at’ uz z hlediska kvantity, ¢i kvality.
Neni na ni nahlizeno jen v podobé uméleckého prvku, ¢inu slouziciho k uspokojeni
duchovnich potteb, svou podstatnou roli sehrdva vramci ekonomického rozvoje,
nejenom u jedinct ale 1 velkych celkti jako mésta, regionti a stata.

V diivejSich dobach byl ekonomicky rlst zéavisly pfevdzné na hmotnych
zdrojich. 'V soucasnosti, ale nckteré mésta, ¢i1 regiony prochdzi v dasledku
technologického a znalostniho vyvoje postupnou preménou a zaméeiuji se na lidskych
kapital a jeho schopnost vytvaret zdroje nehmotné, diky nimz se daii fesit zdroven razné
socidlni a ekonomické problémy. To predev§im diky rostoucimu poctu tzv. kreativnich
profesi.

V Moravskoslezském kraji tvofil téZzebni a hutni primysl hlavni ekonomickou
silu, ovSem v poslednich desetiletich se tato odvétvi dostala do upadku a vznikl tak
velky pocet nezaméstnanych anebo téch, kteti odchazeli za praci jinam. Kraj proto zacal
vytvaret strategie pro udrzitelny rozvoj, ve kterych hraji roli uz jina priimyslova odvétvi
spolu s volno¢asovymi aktivitami.

Hlavnim cilem mé prace je definovat zakladni teorie, vychodiska kreativni
ekonomiky a jakym zplsobem se podili na rozvoji jednotlivych celkli. Konkrétné poté
na rozvoji Moravskoslezského kraje v poslednich deseti letech a jaky ma v kraji do
budoucna potencional.

V teoretické Casti své prace se budu zabyvat souCasnymi teoriemi v oblasti
kreativni ekonomiky, jejim vymezenim a uspofadanim za pomoci védeckych stati a
publikaci.

V praktické Casti za pomoci statisticky zpracovanych dat a vysledkii se budu

snazit zjistit, do jaké miry se kreativni ekonomika podili na rozvoji Moravskoslezského

kraje a jaky bude jeji ptipadny dalsi vyvoj v dalSich letech.



TEORETICKA CAST



1. UVOD DO PROBLEMATIKY

Pro¢ je tieba mluvit v soucasnosti o takovych pojmech jako kreativita, kreativni
ekonomika, ¢i kreativni mésto? K tomu je potteba dat do souvislosti jak historicky
vyvoj, soucasné svétoveé trendy, ale 1 problémy v oblasti ekonomiky. V historii jsou
znamy piiklady hospodaiskych revoluci, které sice vznikly z mnoha odliSnych pfic¢in
vzhledem k dobam, kdy se odehraly, ale jeden faktor mély spole¢ny a to sice, Ze za nimi
stalo néco nového dosud neobjeveného.

V dnesni dob¢ jsou vytvareny nové produkty se stale vétsi intenzitou. Vysokeé
tempo ekonomického ristu ma zminéné intenzitu jisty vliv. Americky ekonom Bradford
DeLong zpracoval analyzu vyvoje HDP a poctu obyvatel od pocatku lidstva. Na jejim
zéklad¢ je v obdobi poslednich padesati let zietelnd ohromna dynamika ristu HDP,
oproti risstu svitové populace.’

Cesky ekonom Tomas Sedlacek v jednom ze svych &lanka® popisuje tento vliv
jako paradoxni — piestoze bohatstvi tak prudce nartstd, spolecnost se jevi stéle
nespokojend, s pocitem urcitych nedostatkii. Osobné bych fekl, Ze se zaroven stava
dychtivou a nedotkavou®. Oviem tyto faktory pfispivaji k vyvijeni novych objevii a
vytvareni novych produktd. Zaroven zde nabada, abychom nase spoCinuti nehledali
pouze v materialnu ale i duchovnu.

Duchovno mizeme naleznout napiiklad vuméni a kultufe, jeZ poskytuji
nejenom nehmotné uspokojeni, ale také se mohou podilet na ristu ekonomického
bohatstvi. Vysvétluje to 1 Kloudova, kdyz tikd, Ze se nachdzime v obdobi, kdy pravé
umeéni a kultura se bude vyznamné podilet na vyvoji naSeho ekonomického bohatstvi a
navic ziskame diky tomu i novy dugevni rozmér’, tedy mozna ten o kterém mluvi
Sedlacek.

Pravé on také na foru pro kreativni Evropu’ zmifiuje, jaké véci v prabéhu
déjin tvotily a tvofi bohatstvi narodd, pojmenovéava tento vyvoj anglicky:,,Things to

Thinks to Non-Thinks*. ZjednoduSené¢ vypovidd o vyvoji v minulosti od pfirodnich

! http://www.j-bradford-delong.net/TCEH/1998 Draft/World_GDP/Estimating_World GDP.html

2 SEDLACEK, T. Muéiva Muska jenom zlata aneb O spocinuti [online]. blog.aktualne.centrum.cz,
7.5.2009 [cit. 2012-02-02]. Dostupné: <http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/tomas-
sedlacek.php?itemid=6522>

? viz. masy lidi, ktefi ¢ekaji na vydani nového knizniho dila, nebo mobilniho piistroje

* Kloudové J. — vstoupeni na konferenci Freedom of Kreativity v Bratislavé 19.11.2009. In:
KLOUDOVA, J. Kreativni ekonomika: Trendy, vyzvy, prilezitosti. Praha: Grada Publishing a.s., 2010.
ISBN 978-80-247-3608-2, s. 15.

°26-27.3.2009




zdrojti jako zlato nebo ropa, pies naSe intelektudlni vlastnictvi pii rozvoji technologii az
k soucasné kreativité, kterd se odrazi v designu, uméni, ale také v podob¢ kulturnich a
estetickych hodnot u vybranych produkt.

O vybéru novych produkti ne na zakladé uzitnych hodnot, ale kulturnich a
symbolickych se pied lety jiz zabyvali némeéti autofi®. Ktefi tvrdi, Ze mnohé produkty
se pak stavaji jakymsi symbolickym statusem a socialni identitou ve spolec¢nosti, ktera
odrazi potfebu spoleCenské odliSnosti. Neprojevuje se tedy predevSim potieba
materidlni, ale ustupuje nehmotnym expresivnim a estetickym hodnotam.

Na zavér bych chtél uvést &ast proslovu’ Raye Shuterlanda, ktery ve svém
vystoupeni v oblasti marketingu také hovoti o nehmotnych hodnotéch, a ktery vystihuje
vySe uvedené skuteCnosti: ,, Nehmotna hodnota - mtlizete ji také nazvat vnimanou
hodnotou, mtizete ji tikat symbolicka hodnota, subjektivni hodnota, nehmatatelna
hodnota néfeho - ziskdva pomérné Spatné obvinéni. Pokud o tom pfemyslite, pokud
chcete zit v budoucnosti ve svété, kde bude méné materidlniho zboZzi, pak mate dvé
moznosti. Muzete zit v chud$im svéte, coz se lidem obecné nelibi. Nebo muzete zit ve
sveté, kde nehmatatelna hodnota tvoii veétSi Cast celkové hodnoty a kde nehmatatelna
hodnota, je velmi, velmi dobrou nahrazkou uZiti prace ¢i omezenych zdroji pi1 vyrobé
veéci.

Pro vytvafeni nehmotnych produktli a hodnot existuje zfejmé nevycerpatelny

zdroj v podobé¢ lidské kreativity.

S LASH, S., URRY, J. , HELBRECHT, I. MOBIG, I.
" Dostupné: <http://www.ted.com/talks/lang/cs/rory_sutherland_life_lessons_from_an_ad_man.htmI>[cit.
2012-04-15]




2. KREATIVITA

Lidské ¢innosti mohou byt rozdéleny na dvé kategorie, a to sice na tvorbu a
produkci. Produkce v podobé¢ rutinnich metod a zpisobli vyroby, se vyznacuje vysokou
mirou standardizace. Tvorba neboli kreativni ¢innost se podili na vytvareni novych
napadt, technologii, produktt. Tyto ¢innosti stavi pfedev§im na vzajemnych vztazich
mezi jednotlivei.®

Richard Florida vidi v kreativité az ptili§ optimisticky a zapéalené da se fict novy
svetovy fad, tvrdi, ze:* Vyuziti lidské kreativity, kterd diima v hloubi kazdé¢ho z milionti
lidi na této planeté, se musi stat soucasnou politickou prioritou. Jak mobilizovat a
rozvijet kreativitu, vytvofit cely novy zivotni styl, ktery bude Setrny k Zivotnimu
prostiedi, bude takzvané zeleny, udrzitelny, tolerantni, riiznorody, bude nabizet rovné
moznosti pro vSechny. Novy Zivotni styl, ktery uzna kreativitu a bude s ni pocitat ve
viech ohledech.*’

Realnéjsi pohled na kreativitu z hlediska ekonomického vyuziti nabizi
Karlsson'’, ktery v ni vidi hnaci silu moderni ekonomiky, kterd dokaZe vytvaiet nové
znalosti, jez jsou podnécovany kulturou a komunikaci. Rozvoj prezentovani a zachézeni
snovymi znalostmi a informacemi zaméstndva stdle vice pracovni sily. Je tfeba si
uvédomit, Ze pro moderni spolecnost jsou typické znalostni a informacni toky, které
jsou rozptyleny napti¢ mnoha raznymi médii, a zaroven se zvySuje ¢im dal vic podil

elektronickych medii na trhu.

2.1 Definice a vymezeni pojmu

S pojmem kreativita se mizeme setkavat dnes a denné, doslova se z néj stalo

klisé, pouzivaném témei ve vSech sférach a oblastech. Z tohoto divodu je nutné pro

8 FUJITA, M., THISSE, J. Economics of Agglomeration, Journal of the

Japanese and International Economies, 10, str. 345, [cit. 2012-03-25]. Dostupné:
<http://ecamp.usach.cl/Portales/digeo/asignaturas/geografia_economica/GE_1.pdf>

® FLORIDA,R. Teorie kreativni tiidy [online]. In: Sbornik odbornych ptispé&vkt Forum pro kreativni
Evropu, Praha, 2009, str. 39, [cit. 2012-03-20]. ISBN 978-80-7008-242-3.

Dostupné: <http://www.forumforcreativeeurope.cz/cs/Ke-stazeni>

' JOHANSSON,B., KARLSSON, CH. Knowledge, Creativity and Regional Development [online].
Centre of Excellence for Science and Innovation Studies: The Royal Institute of Technology, 10/2008, s.
4, [cit. 2012-03-19]. Dostupné: <http://scripts.abe.kth.se/cesis/documents/WP148.pdf>




ekonomické uchyceni konceptu kreativity vyjadiit pomoci uchopitelnéjSich definic a
jednotlivych druht kreativit. '

Ackoliv Mikulastik ve své knize'? tvrdi, ze ¢lovek tihne k tomu meénit své
stereotypy a diky tomu kreativitu a jeji vysledky tak miizeme nachézet i v kazdodennich
situacich, neni tomu tak vzdy.

Naptiklad nedavno se v USA rozsitil fenomén firemnich porad probihajicich
ve stoje. Kdy zaméstnanci pii poradach nesedi jako obvykle, ale stoji. Ma je to odpoutat
od riznych ruSivych elementli anebo upadani pozornosti béhem nich. Mnozi
predstavitelé¢ firem, pfestoze to neni uplna novinka, si tento ,kreativni po¢in‘ chvali.”
Nicméné, kolik dalSich firem sdili stejny postup a zavadi stejné, ¢i podobné inovace?
Spousta dalSich firem ziistava a zlstane u standardnich porad, kdy Ucastnici sedi na
svych mistech. Je to pravé z toho divodu slozitého nabourdvani lidskych stereotypti ve
spolecnosti. Nelze tedy obecné fict, ze Clov€k na zéklad¢ kreativity rdd méni své
stereotypy, prestoze tak ¢ini urcity pocet lidi ve spoleCnosti.

Samotné vyjadieni co je to kreativita, se vSak stietava s problematikou piesné¢ho
uréen. Frankova'® uvadi &tyii typy definic, které popisuji kreativitu jako: Intelektovou
operaci, Schopnost, Motivaci a Proces a produkt mysleni. Pravé ve zminéné posledni
definici kreativita pfedstavuje vytvareni novych a uzitecnych produktli, a zahrnuje jak
myslenkové postupy, tak konkrétni cile, proto se mi zda jako nejuzite¢néjSi vzhledem
v souvislosti s ekonomii.

To co nazyvame kreativnim mysleni je také mozno interpretovat jako zpusob,
jak se zbavit tuhych, neohebnych predsudki a oteviit samo sebe k slozitym jevim, které
nemuzou byt vzdy vyfreSeny vyhradné logicky, je to také zpiisob objeveni predeslych
nespatfenych moznosti. Viichni lidé maji v sob& piirozeny potencional kreativity.'
Posledni véta je nesmirné dualezitd. Na kazdém clovéku zalezi, jak se svym
potencionalem nalozi. Jedna znejznaméjSich osobnosti zabyvajici se kreativni

ekonomikou v soucasnosti Richard Florida tvrdi, ze kazda lidsk4a bytost je obdafena

"' KERN, P. Predstaveni vysledkii Studie o piinosu kultury ke kreativité [online]. In: Sbornik odbornych
prispévkl Forum pro kreativni Evropu, Praha, 2009, str. 17, [cit. 2012-03-20]. ISBN 978-80-7008-242-3.
Dostupné: <http://www.forumforcreativeeurope.cz/cs/Ke-stazeni>

12 MIKULASTIK, M. Tvofivost a inovace v praci manazera. Praha: Grada Publishing a.s., 2010. ISBN
978-80-247-2016-6, s.18.

13 Jak zkratit pracovni porady? Radit se ve stoje [online]. Lidovky.cz, 6.2.2012, [cit. 2012-02-07] ISSN
1213-1385. Dostupné: <http://relax.lidovky.cz/jak-zkratit-pracovni-porady-radit-se-ve-stoje-fal-/In
zajimavosti.asp?c=A120205_ 165739 firmy-trhy jkz>

"YFRANKOVA, E. Kreativita a inovace v organizaci. Praha: Grada Publishing a.s., 2011, s. 44-45. ISBN
978-80-247-3317-3.

“LANDRY, CH. The creative city. London: Demos, 1995, s. 17. ISBN 1-898309-16-7.
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uritym talentem v souvislosti s kreativitou, ta se diky tomuto tvrzeni stava
neomezenym zdrojem vyuziti. Zaroven upiesiiuje, ze to neznamena, zZe by automaticky
mohl hned kazdy vytvofit monumentalni budovu, nebo skladat sonety. '°

Myslim si vSak, ze 1 ,,obdafeni* kazdé¢ho ¢lovéka je na pocatku zanedbatelné a
podobné jako anglicky filozof John Locke tvrdil, Ze jsme od narozeni tzv. tabula rasa,
nepopsand deska, do které se v pritbéhu naSeho Zivota zapisuji naSe smysly, pfiklanim
se k tomu, ze 1 kreativita jako vrozena vlastnost je utvarena az béhem lidského Zivota,
ovliviiovana prostfedim jedince ve kterém se pohybuje. Proto mira neni vzdy stejnd a
vysledek ¢innosti jedince nemusi byt vzdy kreativni. I kdyz 1 sama vrozena mira

kreativity bude odli$na mezi jedinci.

2.2 Druhy Kkreativity

Abychom mohli urcit, zdali clov€k vytvofil néco kreativniho, musi tento jak
hmotny tak nehmotny produkt spliiovat urCitd kritéria: originalitu, spravnost,
aplikovatelnost a hodnotu/p¥inos.!” Zaroveii je tieba brat v uvahu fakt, Ze kreativita je
mnohostrannd a mnohorozmérnd, projevuje se nejen v odliSnych zptsobech, ale také
odvétvich a oborech: Florida proto rozliSuje na tii zdkladni vzdjemné propojené¢ druhy
lidské kreativity, které jsou na sobé také zavislé a to sice: technologickou,
ekonomickou a uméleckou.'® Kloudovéa nahrazuje technologickou kreativitu a fadi ji
pod kreativitou védeckou. Tyka se predev§im novych objevil, objevil a technologii.
Kreativita ekonomickd ptfedstavuje podnikatelské napady a jejich uplatnéni a kreativita
umeélecka zahrnuje uméni jako vyznamny aspekt pro ekonomiku, ktery je navic soucasti
kazdodenniho Zivota."

Philippe Kern zdtraznil ve svém piispévku®® ke konferenci o ,kreativni
Evropé®, Ze je velmi podnécovana oblast kreativity kulturni, ktera podle néj ma

vyznamnou roli v rdmci podpory v rtiznych oblastech podnikéni a primyslu. Diky ni

' FLORIDA, R. The flight of the creative class. New York: HarperCollins Publisher Inc, 2005, s. 24.
ISBN 978-0060756901.

'"7AK, P. Kreativita a jeji rozvoj. Brno: Computer Press, 2004, s. 34. ISBN 80-251-0457-5.

'8 FLORIDA, R. Entrepreneurship, Creativity, and Regional Development [online]. Pittsburgh: Carnegie
Mellon University, 2002, str. 3, [cit. 2012-02-05].
Dostupné:<http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/Entreprencurship Creativity_and Regional Dev
elopment.pdf>

' KLOUDOVA, J. Kreativni ekonomika: Trendy, vyzvy, piilezitosti. Praha: Grada Publishing a.s., 2010,
s. 6-7. ISBN 978-80-247-3608-2.

2 KERN, P. Predstaveni vysledkii Studie o prinosu kultury ke kreativité [online]. In: Sbornik odbornych
prispévkl Forum pro kreativni Evropu, Praha, 2009, str. 18, [cit. 2012-03-20]. ISBN 978-80-7008-242-3.
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jsou zakaznici orientovani na hodnoty, které jiz jsou za hranici materidlni potieby.
Jednim z cil kulturni kreativity je podle néj také demytizace komplikovanych blizkych

vztaht mezi kreativitou a kulturou.

2.3 Kreativni kapital

Jiz jsem zminil tvrzeni, Ze kreativita mize byt chdpana jako neomezeny zdroj,
nicméné kreativita je také forma kapitalu. K vysvétleni teorie kreativniho kapitalu je
tfeba uvést takovou, ze které sama vychazi - teorie lidského kapitalu. Podle niz lidé
davaji investice do vzdélavani a dalSich aktivit, které maji za cil zvysit produktivitu
jedince, jez se odrazi poté v jeho celozivotnim ptijmu. Pivodni teorie lidského zaloZené
na myslence, Ze ¢im vétsi vzdélani ma jedinec, tim vEétsi ma schopnosti a dovednosti a
od toho se odviji jeho vyska piijmi.”’

Teorie kreativniho kapitalu se odliSuje od teorie lidského kapitalu ve dvou
ohledech. V tom prvnim z hlediska vymezeni pouze urcité¢ho typu lidského kapitdlu a to
sice Cloveka kreativniho, ktery je kli€ovym k dalsimu ekonomickému ristu a za druhé
poukazuje na faktory, které zohleduji kreativni lidé pti vyb&ru mista, kde cht&ji byt. **

Studie ale nasly jen slabé dikazy proto, ze by schopnosti na zakladé¢ dosazen¢ho
vzdélani byly ve velké mife v korelaci s ekonomickym riistem. Skutecnost, Ze nékdo ma
vysokoskolské vzdélani, je pouze slabym indikatorem toho, Ze jedinec je schopny
naplnit viechny pozadované kli¢ové schopnosti v praci nebo kazdodennim Zivoté.*

Florida nazyva soucasny vek v€ékem kreativnim a tam je podle n€j potieba pro
ckonomicky rist vice nez ,pouze“ vysokoskolsky titul**Oponuje naopak, Ze
v nékterych ptipadech Skola potlacovala kreativni potenciondl jedincii, poté az odesli,
dokézali jej naplno projevit (Steve Jobs, Bill Gates). >’

Kreativitu povazuji za naSe vlastni a kazdému jedine¢né know-how o které by

mél peCovat a uziteCné jej uplatnovat. Pfesto vSak u mnoha lidi mize kreativni

2l VESELY, A. Teorie mnohacetnych forem kapitali. Praha: Fakulta socialnich véd UK, 2006.
Dostupné: <http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/117_014 Vesely.pdf> [cit. 2012-02-20].

22 FLORIDA, R. Entrepreneurship, Creativity, and Regional Development [online]. Pittsburgh: Carnegie
Mellon University, 2002, str. 7, [cit. 2012-02-05].
Dostupné:<http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/Entreprencurship Creativity_and Regional Dev
elopment.pdf>

» Counting heads: A breakthrough in measuring the knowledge economy [online]. The Economist,
26.8.2004, [cit. 2012-02-04]. Dostupné: http://www.economist.com/node/3127844

* FLORIDA, R. The flight of the creative class. New York: HarperCollins Publisher Inc, 2005, s. 32.
ISBN 978-0060756901.

2> FLORIDA,R. Teorie kreativni tiidy [online]. In: Sbornik odbornych piispévkt Forum pro kreativni
Evropu, Praha, 2009, str. 43. ISBN 978-80-7008-242-3.
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potencional zlstat skryt. Mozné vysvétleni podava Csikszentmihalyi, ktery wvidi
kreativniho Cloveka, jako Clovéka slozitého, jenz sviij potencional a své specifické
vlastnosti projevuje pouze komplexné. Problém nastava v okamziku, kdyz jedinec
povazuje pouze jednu ze svych vlastnosti za Spatnou, na zaklad¢ toho se nehodld ani
sviij potencional uplatnit. ?

UNESCO ve své publikaci’” o kreativnim indexu zmifiuje jako jednu z moZnosti
méfeni kreativity Eysenackovu teorii’®. Ten popisuje soubor prom&nnych souvisejicich
s prostiedim, poznavanim a osobnosti, které piisobi na proces od vytvafeni kreativniho

produktu k jeho samotné produkci. Zaroven tak odrazi dilezitost sociokulturnich

faktorti v ramci méfeni ramce kreativity.

Obrazek ¢. 1: Eysenackova teorie méreni kreativity

Kognitivni proménné Enviromentalni proménné | Charakterové proménné
Inteligence Politicko-nabozenské Vnitini motivace
faktory
Znalosti Kulturni faktory Sebediivéra
Technické dovednosti Socioekonomické faktory Neptizptisobivost
Specialni talent Vzd¢lavaci faktory Kreativita

~_

Kreativita jako dosazeni uspéchu

Zdroj: EYSENCK, 1994

2.4 Inovace

Myslim si, ze je dualezité v souvislosti s kreativitou zminit pojem inovace.
Ackoliv spolu do jisté miry souvisi, mizou byt vzajemné¢ zaménovany. Barry popisuje
rozdilnost takto: “Kreativita je proces odlisSeného mysleni, které generuje napady a neda

se zhodnotit, je neméfitelnd, kdyZto inovace je konvergentni proces zabyvajici se

20 CSIKSZENTMIHALYT, M. Creativity: flow and the psychology of discovery and invention. New York:
HarperCollins Publishers Inc., 1996, s. 43. ISBN 978-0060928209.

27 A Study on Creativity index. UNESCO, s.1., [cit. 2012-02-05]. Dostupné z:
<http://www.uis.unesco.org/culture/Documents/Hui.pdf>

2 EYSENCK, J. The Measurement of Creativity. In: BODEN, M. Dimensions of Creativity, Cambridge:
The MIT Press, 1994, str. 208-09. ISBN: 0-262-02368-7.
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vybérem a implementaci napada“*’ Zjednodusend kreativita je proces, jenz produkuje
nové napady, kdezto inovace je proces, ktery jiz vzniklé ndpady aplikuje ve skutecnosti.

Howkins vidi hlavni rozdil v tom, ze kreativita mize vést k inovaci, mize byt
hybnou silou inovace, nebo mize byt ptimo inovaci, ale naopak inovace nikdy nemuze

8%

byt pricinou kreativity.”® Kreativita miiZe piisobit jako vyznamny faktor podporujici
vyskyt a Sifeni novaci. Ty se totiz vyskytuji tam, kde jsou jedinci s vysokou mirou
kreativity nebo znalosti, ktefi na jejich zdklad€¢ vytvari nové, anebo vylepSené
kombinace t&chto znalosti. >’

V souvislosti dilezitosti rozvoje kreativity a jejitho vyznamu pro inovace je
dilezitou zminkou paradigma, které uvedl Chesbourgh ve své knize Open Innovation.
Popisuje zde dva typy paradigmat inovaci, prvnim je pfistup tzv. uzaviené inovace,
kterd spocCiva v pozadavku ptimé regulace a fizeni, jen tak mize byt uspesnd. V praxi
samotné¢ kreativni napady vznikaji pouze uvnitt firmy a navic firma sama ze svych
penéznich prostfedkl financuje postupny vyvoj, sluzby, umisténi na trh a dalsi podpor.
Firma vSak poté mize ziskat vyhradni duSevni prava na onu inovaci. OvSem s nartistem,
jak erudovanych =zakazniki a jejich pozadavkii, dodavatelii, ale také mobility
vzdélanych lidi toto paradigma jiz neni udrzitelné. Jak zhlediska finan¢niho tak
kapacitniho. Vznikd nové paradigma tzv. otevienych inovaci, zalozené na vyuzivani
kreativnich napadt také =z wvnéjSiho prostfedi. Vznikd tak obrovské mnozstvi
potencionalnich zdroji s kreativnimi napady, které mohou byt vyuzity efektivnéji a
s mensimi naklady. Oteviené inovace jsou typické pravé pro primysly ozna¢ované jako

kreativni — filmovy, hudebni, software atd. O kterych pojedndva kapitola Ctyfi.

¥ DORNAN, A., GARNER, C. Knowledge economy development: policy and practice in building a
vibrant ecosystem in Manchester [online], s. 6, [cit. 2012-02-03]. Dostupné z:
<http://www.melbourneknowledgesummit.com/portals/14/proceedings/documents/17_Garner.pdf>

3 GHELFL, D. Understanding the Engine of Creativity in a Creative Economy [online]. An Interview
with John Howkins, 2005, [cit. 2012-02-20].

Dostupné: <http://www.wipo.int/sme/en/documents/cr_interview_howkins.html>

3! Napt. FLORIDA, R., KNUDSEN, B. Beyond Spillovers: The Effects of Creative-Density On Innovation
[online]. University of Toronto, 2005, str. 6, [cit. 2012-02-20].

Dostupné: <http://www.rotman.utoronto.ca/userfiles/prosperity/File/Beyond_Spillovers.w.cover.pdf>
32 CHESBROUGH, H: Open innovation: The New Imperative for Creating and Profiting from
Technology. Harvard Bussines press ,2003, str. 21- 45. ISBN 1-57851-837-7.
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3. KREATIVNI TRIiDA

Anderson popisuje, Ze jiz v osmdesatych letech dvacatého stoleti prob&hla urcita
transformace. Diky naristu vlivu globalizace se spoleCnost zacala pfeméinovat
z industrialni na kreativni, jak on sam nazyva C-society, kdyz se do poptedi stale vice
dostéaval vliv komunikaci, kreativnich &innosti a finanénich sluZeb na ekonomiku.*?

Se vznikem C-society jiz nejsou hlavnimi zdroji v ekonomickém rozvoji ty
ptirodni, ale nehmotné jako vzdélani a aktiva zalozené na kreativnich Ginnostech. **

V soucasném piistupu ke kreativni ekonomice jsou dva hlavni ptistupy, které
vymezuji oblast jejiho piisobeni a vlivu: sektorovy a profesni.

Hlavnim ptedstavitelem sektorového ptistupu je John Howkins a pfedstavitelem
profesniho je Richard Florida. Ten na jeho zadkladé vymezil pojem tzv. kreativni tiida,

ktera obsahuje povolani a profese, které svou ¢innosti patii do kreativni ekonomiky.

3.1 Pojem kreativni tfida a jeji déleni

Kreativni t¥ida je tedy pojem definovany Floridou® v jeho knize The Rise of the
Creative Class, kde ji popisuje jako novou tfidu pracujicich, do niz zatadil architekty,
pracovniky v reklamné, uméni, designu, médé¢, filmu, hudbé, vyzkumu, softwaru atd.

Ve svém uz$im vymezeni je urCovana jako super-kreativni jadro: Kam fadi
védce inzenyry univerzitni profesory, umélce, spisovatele, konferenciéry, herce,
designery, architekty, stejné¢ jako ,,mySlenkové vedeni,, moderni spolecnosti editory,
analytiky atd. Clenové tohoto super-kreativniho jadra vytvaieji nové formy a tvary, jeZ
jsou snadno pienosné a Siroce vyuzitelné. Zaroven ptichdzi se strategiemi a teoriemi
vyuZitelnymi a aplikovatelnymi v mnoha ptipadech. Do kreativni tfidy patii 1 tzv.
kreativni profesionalové, ktefi pracuji v Sirokém spektru znalostnich profesi, v high-
tech sektoru, finan¢nich sluzbach, zdravotnickych a manazerskych profesich. Jejich
dualezitost spociva v angazovani pii feSeni specifickych problému a pfinosem jsou nové

metody, nové produkty a pii feSeni nestandardnich situaci vyuZzivaji své napady a

33 ANDERSSON A. Gateways to the Global Economy. Edward Edgar Publishing Northampton, 2000, s.
14-16. ISBN: 1-84064-389-7.

** JOHANSSON, B. KARLSSON,CH: Regional Development and Knowledge [online]. Centre of
Excellence for Science and Innovation Studies, Electronic Working Paper Series, Paper No.76, s. 22, [cit.
2012-03-07]. Dostupné: <http://www.infra.kth.se/cesis/documents/ WP76.pdf>

3 FLORIDA, R.. 2002b. The Rise of the Creative Class. New York: Basic Books, str. 8. ISBN 0-465-
02477-7.
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inovace. Hlavnim pozadavkem je vzdélanost v oboru a vysoka troven lidského

kapitalu.*

3.2 Kreativni tfida ve spole¢nosti

Florida vidi kreativni tfidu jako specifickou skupinu pracujicich, ktera po praci
vyhledava dal$i moznosti aktivit a aktivniho zapojeni. Tady je dilezité uvést podstatné
roz€lenéni uvnitt samotné kreativni tfidy. JelikoZz v jejim vymezen najedeme jak
inzenyry, védce a pedagogy, tak muzikanty, herce a dal$i umélce, méla by mezi nimi
byt ur¢ita symbidza, ve které se profese kreativni tfidy navzajem ovliviiuji. Pro odborné
zaméfené profese je pritomnost umélcta dilezité, protoze se chtéji po praci UcCastnit
aktivng, &i pasivné jinych aktivit. *’

Vyse zminéna predpoklddand vzajemnd symbidza raznych profesi kreativni
ttidy. PfedevSim mezi kreativitou védeckou a uméleckou. John Howkins zminuje, Ze
narazi v této problematice na nevoli nékterych zastupcii zfad védch, kteti tvrdi, ze
nejsou az tak kreativné ¢inni. Ale jak sam podotyka, podle né¢j miizou byt védci stejné
kreativni jako umélci. Nelze totiz také o vSech umélcich, nebo pocitacovych
programatorech Fict, Ze jsou kreativnimi. **

Stejn¢ jako umélci se také veédci se lidem pokouseji zobrazit a vylicit obraz
svéta, ve kterém Ziji. Rozdily mezi nimi ptichazi ve chvili, kdy si vybiraji své postupy
jak toho dosahnout, jak spole¢nosti piedstavi své vnimani okolniho svéta a jak ochranuji
jeho ekonomickou hodnotu.*

Francouzského sociolog André Gorze, piredpovida, ze na Zapad¢ se utvofti tzv.
»dudlni spolecnost®, kdy jeden sektor se bude zaméfovat na maximalizaci efektivity
vyroby a organizace administrativy a v druhém se budou pracovnici zabyvat pouze
mimopracovnimi zalezitostmi, které povedou k jejich seberealizaci a zaroven jim budou
poskytovat zabavu*’

O tom, Ze kreativni tfida neni jiz zanedbatelnou tfidou pracovnik, hovofii

vyjadieni Joela Kotkina v Casopise Forbes, kde uvadi, ze pravé pracovnici kreativni

3 KLOUDOVA, J. Kreativni ekonomika: Trendy, vyzvy, prileZitosti. Praha: Grada Publishing a.s., 2010,
s. 25. ISBN 978-80-247-3608-2.

37 FLORIDA, R. The Rise of the Creative Class. New York: Basic Books, 2002b, str. 283. ISBN 0-465-
02477-7.

3 GHELFL, D. Understanding the Engine of Creativity in a Creative Economy [online]. An Interview
with John Howkins, 2005, [cit. 2012-02-20].

Dostupné: <http://www.wipo.int/sme/en/documents/cr_interview_howkins.html>

* Tamtéz, s. 6.

**GORZ, A. Farewell to the working class: an essay on post-industrial socialism. London: Pluto Press,
1982, str. 97-98. ISBN 0 — 86104-364-2.
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ttidy méli dokonce velky vliv na zvoleni Baracka Obamy prezidentem USA v roce

2008.*! Sam Richard Florida se netaji sympatiemi pravé k prezidentu Obamovy.

3.3 Kritika konceptu kreativni tfidy a dalsi teorie

Ptestoze Rumpel et al. tvrdi, ze Floridiv piistup cenny z toho diivodu, jelikoz do
té doby literatura zabyvajici se znalostni bazi nereflektovala dileZitost talentt. ** Tak
samotnad definice kreativni tfidy dle Floridy se setkala také s kritikou celkového
konceptu. Markusen predev§im uvadi, Ze Florida pfi vymezeni danych pracovnich
oblasti do kreativni tfidy zGstal jen na povrchu a uz dale se nezabyval tim, jaké
specifické profese jsou vdané oblasti pracovnikii urceny, naptiklad do oblasti
inzenyrskych pracovniki spada také zem&méti¢ apodb. ¥ U ostatnich autorti sméfuje
kritika pfedevS§im na nesystematicnost, na dlraz, Ze jeho prace neni dostatecné
empiricky podloZzend. Pfevazn€ u nékterych tvrzeni, ktera povazuje Florida za obecné
platna, jako je koncept a vypodet zvolenych indext™, nebo otdzka vybéru lokalizace
nezéavisle na pracovni nabidce. Peck dokonce ve své praci® zmiiuje vzhledem k praci
Floridy pojem Homo creativitus, kterého definuje jako samostatny subjekt, ktery si
vytvari povrchni vztahy, a to jak ve sféfe konzumni, tak na ulicich. Zaroven kritizuje
jeho teorii 3T na které stavi své hodnoceni, do jaké miry jsou mésta kreativnimi. Jelikoz
podle n¢j je systém hodnoceni i vytvoiend stupnice diskriminacni, kterd jiz doptfedu
odsuzuje urcitd mésta, jez mohou mit vEétsi zajem stat se kreativnimi, nez mésta takto
ocenéna a to jen napiiklad z divodu dobré geografické polohy, nebo vyskytu univerzity.

Zajimavy je 1 pohled z politick¢ého hlediska kdy jedni autofi jako Gibson a
Klocker*® pouzivaji levicové zaméfenou kritiku, ktera vidi koncept kreativni tfidy jako

ptili$ neoliberalni, ktery navic prohlubuje nerovnovahu anebo napiiklad, koncept nefesi

' KOTKIN, J. The Triumph Of The Creative Class [online]. Forbes, 5/2008, [cit. 2012-02-09].
Dostupné: <http://www.forbes.com/2008/11/04/creative-class-obama-oped-cx_jk 1105kotkin.htmI[>
“RUMPEL, P., SLACH, O. Mékké faktory regiondlniho rozvoje. Ostrava. Ostravska univerzita, 2009,
str. 46. ISBN 978-80-7368-435-8

“MARKUSEN,A. Urban Development and the Politics of a Creative Class: Evidence from the Study of
Artists [online]. Environment and Planning A, Vol. 38, No. 10: 1921-1940, 2006, str. 4, [cit. 2012-03-25].
ISSN: 0308518X. Dostupné : < http://www.community-wealth.org/ pdfs/articles-
publications/anchors/paper-markusen.pdf>

* viz podkapitola Teorie 3T str. 39

PECK, J. Struggling with the Creative Class. International Journal of Urban and Regional Research,
2005/12, str. 746, [cit. 2012-03-26]. ISSN 0309-1317.

Dostupné: <http://www.brynmawr.edu/socialwork/GSSW/schram/peck.pdf>

* GIBSON, C., KLOCKER, N. Academic publishing as a ‘creative’ industry: Some critical reflections.
Area 36, 2004, str. 423-34. ISSN 00040894.
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otazky alternativni kreativity, jako jsou graffity, nebo vandalismus. *Oproti tomu
Malanga® vytyka Floridovi vypogitavost, diky které se chce stat popularni jak mezi
zastanci levicovych nazori tak pravicovych.

S jinou teorii kreativnich pracovniku pftiSel jiz vroce 2000 Nakamura, kde
popisuje dulezitost tzv. odbornych kreativnich pracovnika, ktefi jsou podle n€j placeni
za své Usili a snahu, skrze urCitd vlastnicka prava k jejich napadim. Tato vlastnickd
prava docasné jim zarucuji jakousi exkluzivitu, doasnou monopolni silu, kterd rusi
neomezeny piistup na trh, tak vysoce cenény v ekonomice. Mezi odborné kreativni
pracovniky fadi architekty, inzenyry, matematické a pocitacové védce, ptirodovédce,
sociology a izemni planovade, spisovatelé, bavice, umélce a atlety. *’

NiZze uvedena tabulka poukazuje na vyvoj Floridovy kreativni tiidy a
Nakamurovych odbornych kreativnich pracovniku ve 20. stoleti v USA.

Tabulka ¢. 1: Srovnani koncepci Nakamury a Floridy

Koncepce Odborni kreativni pracovnici Kreativni tiida
Autor Nakamura Florida
Roky Pocet Podil na celkové Pocet Podil na celkové
pracovniktl pracovni sile pracovnikll pracovni sile
(v milidonech) | (v procentech) (v milidénech) (v procentech)
1999 8 6 42 31
1990 6 5 38 30
1980 5 4 30 28
1970 3 3 20 25
1960 2 3 13 20
1950 1 3 10 16
1900 0.2 1 0.2 10

Zdroj: NAKAMURA, 2000 a FLORIDA, 2002, vlastni zpracovani

Je vidét znaény rozdil v obou koncepcich Nakamura v té své vymezuje daleko
uz$i skupinu pracovniki, kterd se nepodili na trhu prace takovou mérou jako Floridova
kreativni tfida.

Ptestoze je nejvice pracovniki, i co se tyCe podilu na celkové pracovni sile, ve

sluzbach, rist kreativni tfidy, pfedev§im od poloviny sedmdesatych let, neustale roste.

“"RUMPEL, P., SLACH, O. Mékké faktory regiondlniho rozvoje. Ostrava. Ostravska univerzita, 2009, s.
48. ISBN 978-80-7368-435-8

*MALANGA, S. The curse of the creative class [online]. City Journal, Winter, 2004, s. 36-45, [cit.
2012-03-26]. Dostupné: <http://www.city-journal.org/html/14 1 _the curse.html>

“NAKAMURA, L. Economics and the New Economy: The Invisible Hand Meets Creative Destruction
[online]. Bussines Review, 2000/7-8, s. 17, [cit. 2012-04-03]. Dostupné:
<http://www.philadelphiafed.org/research-and-data/publications/business-review/2000/july-
august/brja00In.pdf>
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Zlom v poloviné¢ sedmdesatych let dvacatého stoleti mize byt disledkem rozvoje
technologii a médii.

Ovsem to souvisi globalné také s tim, zZe neustale ptibyvaji pozice, €1 aktivity na
trhu prace, které miZzeme definovat jako kreativni a bude do budoucna sloZité definovat

»kreativni zaméstnani, predevSim v oblasti Floridou vyty€enych kreativnich

profesionaldl, a tedy 1 celkové samotnou kreativni tfidu.
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4. KREATIVNI EKONOMIKA

Podstata kreativni ekonomiky se odviji od touhy vyrabét, ¢i navrhovat véci,
jejichz hodnota nespociva v uziteCnosti véci samotné, ale v jeji nehmotné hodnoté —
touha vyrdbét véci krasné a libivé. Takové, které sdileji kulturni hodnoty
prosttednictvim hudby, uméni, zabavy, nebo spolecenské pozice prostiednictvim mody
a zivotniho stylu.”®

Je to ekonomika, kde hlavnimi vstupy a vystupy jsou napady a mysSlenky, kde
prace se nevyznaCuje rutinni ¢innosti. Skldda se z Cinnosti, které vedou k vytvofeni
kreativniho produktu. Kazdé vytvareni téchto produktii se sklada z dvou navzijem se
dopliujicich hodnot — nehmotné v podobé dusevniho vlastnictvi a hmotné v podobé
materialnich vystupti. Cinnosti v kreativni ekonomice jsou fazeny do dvou sektort, ve
kterych se dale rozliSuje na jednotlivé primysly. Vystupy jsou kreativni produkty, u
nichz se 1i§i, které ze dvou zminénych hodnot ve vysledku prevazuje. '

Oproti Floridové profesnimu vymezeni v podobé kreativni ttidy je dilezity pii
definovani kreativni ekonomiky v celé jeji §ifce také Howkinsiv odvétvovy pistup’>,
ve kterém zdlraziuje vyznam duSevniho vlastnictvi. Nasledné jej déli na ¢tyfi druhy,
které dohromady ptredstavuji zékladni osnovu kreativni ekonomiky a kreativniho
sektoru: Patenty, Autorskd prava, Ochranné zndmky, Design.

Tato teorie poskytuje uziteCny a uceleny zplsob, diky kterému mlzeme
rozhodnout o urcité aktivité, zdali je soucasti kreativniho sektoru nebo naopak neni.
Kreativni priimysly jsou zavislé na zdkonech o dusevnim vlastnictvi, diky nim je pak
mozné uréit, které z profesi lze nazyvat kreativnimi.” Dilezitou je také jeho rovnice,
kterd vyjadiuje podstatu kreativni ekonomiky: CE = CP *T - Kde CE je kreativni

ekonomika, CP jsou kreativni produkty a T je pocet transakci.”* Avsak pro praktické

%% The Creative Economy: An introductory guide. British council [online]. 2010, str. 15, [cit. 2012-04-03].
Dostupné:<http://creativeconomy.britishcouncil.org/media/uploads/resources/GuideToolkit 30 withCove
r_LR.pdf>

> CIKANEK, M. Kreativni primysly: prileZitost pro novou ekonomiku. Praha: Institut uméni, 2009, s. 47.
ISBN 978-80-7008-231-7

S2HOWKINS, J. The creative economy: how people make money from ideas. London: Penguin Books,
2002, xii. ISBN 978-0140287943.

3 HEALY, K. What’s New for Culture in the New Economy [online]. Journal of Arts Management, Law
and Society, 2002/32, str. 93, [cit. 2012-04-03]. Dostupné:
<http://www.kieranhealy.org/files/papers/culture-newecon.pdf>

** HOWKINS, J. The creative economy: how people make money from ideas. London: Penguin Books,
2002, xiv. ISBN 978-0140287943.
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ucely je tato rovnice nepouzitelna, jelikoZ nelze realné statisticky pochytit kompletni a
uceleny pocet kreativnich produktii i transakci.

Hutter podotykd zajimavou véc, ze pro né¢j je vlastné cel¢ ekonomika
ekonomikou kreativni, z toho diavodu, ze je zavisld na nepfetrzitém proudu novych
zdrojii a ideji, které jsou poté integrovany do ekonomickych produktd. V takovém
pojeti ekonomiky neexistuje sektor bez inspirace a kazdy vyzaduje urcitou miru

kreativity. >

4.1 Kreativni sektor

Tak jako jsou vytyCeny zakladni Ctyfi ekonomické sektory, kreativni ekonomika
spada do vlastniho kreativniho sektoru, ktery ale ovSem neni pevné vymezeny a
zasahuje nékterymi svymi oblastmi 1 do jinych sektord, pfevazné terciarniho a
kvartérniho.

Definovanim oblasti spadajicich kreativniho sektoru se zabyvaji Wiesand a
Sonderman®  jenz uvad&ji, ze za prispéni empirickych studii’’ a mezinarodnich
konferenci bylo vytvofeno schéma kreativniho sektoru, které zobrazuje s vyjimkou
relativné pohyblivého a ptizptisobivého kreativniho jadra, jenZ zahrnuje samostatné a
nezavislé umélecké pracovniky, osm oblasti patiicich do kreativniho sektoru.’®
Vyty&ené oblasti maji vzajemné propojené, vice &i méng, vazby mezi sebou. >

Obrazek €. 2: Kreativni sektor, Wiesand, Sonderman, 2005. Vlastni zpracovani

."/
1
&
. veFelnych flnancich

HUTTER, M: Uméni, kultura a kreativni ekologie z pohledu experti [online]. In: Sbornik odbornych
prispévkt Forum pro kreativni Evropu, Praha, 2009, str. 39, [cit. 2012-03-20]. ISBN 978-80-7008-242-
3.Dostupné: <http://www.forumforcreativeeurope.cz/cs/Ke-stazeni>

* SONDERMANN, M., WIESAND, A. The creative sector: An engine for diversity, growth and jobs in
Europe [online]. In: An overview of research findings and debates prepared for the European Cultural
Foundation, 2005, s. 7, [cit. 2012-02-07]. Dostupné: <http://www.eurocult.org/uploads/docs/114.pdf>
37 napt. WECKERLE, CH., SONDERMANN, M. et al: Kulturwirtschaft Schweiz [online]. Ziirich:
HGKZ, 2003, [cit. 2012-04-05]. ISBN:3-906437 09-4.
Dostupné:<http://www.buchlobby.ch/pdf/fHGKZ kulturwirtschaft deutsch.pdf>

* Tamtéz, s. 5.

* Tamtéz, s. 7.
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Jadro kreativniho sektoru zmifiuje také Kloudova®™

, kterd do néj zahrnuje
odvétvi, jez maji ptimy vztah kreativity na vystupech, jako hudba, knizni tvorba, film,
rozhlasova a televizni tvorba, scénickd a vytvarna uméni, tedy tam kde neni kreativita
,pouhym* meziclankem v produkci.

Vedle jadra uvadi soucasn¢é vnéjsi ¢asti sektoru, jez zobrazuje kreativni oblast,
v niz by se nachazela odvétvi, ve kterych kreativita plni tlohu pfidané hodnoty na
vystupu — design vyrobku, architektura, tvorba softwaru, reklamni Cinnost a také
vzdélavani, védu a vyzkum, nebo feSeni obtiznych tkoll a fizeni, tedy oblasti védecké a

ekonomické kreativity.

4.1.1 Kulturni sektor

Ve zpravé Evropské komise pro kulturni ekonomiku zroku 2006.°'se vedle
kreativniho sektoru objevuje sektor kulturni. Zprava mé poukazat nejenom na odliSnost
ale také na vézanost kreativniho a kulturniho sektoru a zaroveinl na jejich dilezitost a
Siroky rozsah pramysli, jenz je témito sektory ovlivnén.

Evropska komise stavi oba sektory na stejnou uroveil a jejich zékladni rozdil
vymezuje takto:“... kulturni sektor je zaloZeny na oblastech tradicniho umeni a oblasti
kulturnich primyslu, vystupy jsou tedy vyhradné , kulturni* a kreativni sektor, ktery
shromazduje zbyvajici priumysly a aktivity, které pouzivaji kulturu jako pridanou
hodnotu ve vytvdreni jejich nekulturnich vystupi.* ©

Pro lepsi pfedstavu rozdilnost a zafazeni jednotlivych odvétvi do obou sektor
piidava Evropska upiesiiujici vysvétleni s tabulkou.

Kulturni sektor: Zahrnuje primyslovéa nepramyslova odvétvi. Kultura
predstavuje finalni produkt spotieby, ktery je bud’ zcela reprodukovatelny a je zaméfen
na primou konzumaci namisté¢ (koncert, veletrh uméni, vystavy), nebo je urceny
k masovému S§ifeni a vyvozu (kniha, film, zvukovy zdznam).

Kreativni sektor: Kultura mize vstoupit do vyrobniho procesu také v jinych

W

hospodatskych odvétvich a stat se "tvliréi" investici do produkce nekulturnich statk. V

tomto pripadé budou tyto &innosti brany soudasti jen "kreativniho sektoru".*®

% KLOUDOVA, J. Kreativni ekonomika: Trendy, vyzvy, piileZitosti. Praha: Grada Publishing a.s., 2010,
s. 37. ISBN 978-80-247-3608-2.

6! Zprava Evropské komise pro kulturni ekonomiku [online], 2006, [cit. 2012-02-07]. Dostupné:
<http://ec.curopa.eu/culture/pdf/doc885 en.pdf>

% Tamtéz, s. 45.

63 Zprava Evropské komise pro kulturni ekonomiku[online], 2006, s. 44, [cit. 2012-02-07]. Dostupné:
<http://ec.curopa.eu/culture/pdf/doc885 en.pdf>
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Tabulka €. 2: Kulturni a kreativni sektor

Sektor Oblasti Odvétvi Pododvétvi Charakteristika
Vytvarné umeéni Remesla, malifstvi,
fotografie
Oblast Neprumyslové ¢innost
kreativniho Scénicka uméni Divadlo, tanec, Vystupy jsou
K jadra festivaly prototypy
Y Kulturni dédictvi Muzea, knihovny,
L archeologicka
T pracovisteé
Y Film a video
§ Televize a rozhlas Prﬁmysloné é,iHHOSti
p jsou zaméiené na
I Kulturni Videohry masovou prodpkci
primysly Vystupy jsou
Hudba Hudebni primysl, zalozeny na
koncerty autorskych pravech
Knihy a tisk
Design Modni pramysl, Cinnosti, které nejsou
grafika nutn¢ primyslové,
Architektura miiZzou byt prototypy
Kreativni Prestoze jsou vystupy
K primysly Reklamni pramysl chranény autorskymi
R pravy, muzou
E zahrnovat duSevni
A vlastnictvi nékoho
T jiného (napf-.
I trademark)
\4 Vyrobei PC, MP3 V této kategorii neni
N prehravac atd. mozné zcela jasné
i Zbylé oblasti vymezit kritéria
ekonomiky Zahrnuji dalsi
ekonomicka odvétvi,
ktera jsou zavisla ve
vySe zminénych
oblastech.

Zdroj: Zprava Evropska komise, 2006, vlastni zpracovani.

4.2 Kreativni prumysly

Vznik ideje kreativnich primysli je datovan do devadesatych let minulého
stoleti a konkrétn¢ Velké Britanii a souvisi srozdilnymi historickymi kofeny ve
vnimani kultury a uméni. Pro€ pravé ve Velké Britanii? O vnimani zdbavniho primyslu
jako dlouholetou tradici v podnikdni v anglosaskych zemich, ukazuje ptiklad, kdy
puritani uz v 17. stoleti zde zavirali divadla, protoZe kultura byla vlastn¢ formou

v

podnikani, tedy hiiSnou ¢innosti. Oproti tomu k ndm do stfedni Evropy zasahoval velky
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vliv némecky mluvicich zemi, v nich vSak byla kultura povazovana za urcity druh
duchovni instituce. **

Jak podotyka Van der Pol, kultura se vSak v soucasnosti stava stdle vice
vyhleddvanym zplsobem vstupu na trh. Sama o sobé vede k pfeméné lidské tvofivost,
spotfeby a vyuziti kulturnich produkti. Ze zdkaznikl se tak stavaji namisto pasivnich

ptijemct také aktivni spolu-tvofitelé. ©
4.2.1 Definice kreativnich pramysli

Britské ministerstvo kultury a sportu® si objednalo v roce 2007 u my3lenkového
trustu Work Foundation (WF) studii Staying Ahead: The Economic Performance of the
UK‘s Creative Industires. ¢’ Kde se WF snazi ve svém modelu postihnout definici
kreativnich pramysla v celé jeji Sifce. Kruhovy model obsahuje Ctyfi soustfedné kruhy.
V ustfednim kruhu, oblasti kreativniho jadra vznikaji pouze Cisté kreativni vystupy,
jednd se o prace basnikli, spisovateli nebo tfeba skladateli. Druhou oblasti jsou
kulturni primysly, které se zamétuji vyhradné¢ na komercni vytézeni a masovou
reprodukci svych vystupi. Zde fadime hudebni priimysl, televizni nebo nakladatelstvi.
Tieti kruh je oblast kreativnich pramyshi, pfevazné se zde vyskytuji specifické
objednavky na unikatni kreativni vystupy, jeZ zaroven vytvareji mezni vstupy pro dalsi
oblasti ekonomiky. Samy o sob¢ vytvateji néco unikatniho, ale pro svou funk¢énost jsou
jejich vystupy zpracovany v jinych oblastech ekonomiky. Patti sem architektura, design,
mddni pramysl, ¢i reklama. Proto také kreativni pramysly tvoii dilezity pomysiny
“most” do dalSich oblasti ekonomiky, které nasledné tézi z vystupti kreativnich
pramysld, at’ uz se jednd o vyrobni sektor, nebo sektor sluzeb, tj. oblast ctvrtého

kruhu.®®

# GAJDOS, J. Kreativni primysly: Rozvoj kultury, nebo nova trzni totalita? [online]. Disk, 2007, &. 3.,
[cit. 2012-02-04]. Dostupné: <http://casopisdisk.amu.cz/cs/archiv/rocnik-2010/disk-32/kreativni-
prumysly-rozvoj-kultury-nebo-nova-trzni-totalita>

VAN DER POL, H. Key role of cultural and creative industries in the economy [online]. In: Statistics,
Knowledge and Policy 2007. OECD Publishing, 2008, s. 344, [cit. 2012-02-04]. ISBN: 978-92-6404-324-
4. Dostupné: <http://browse.oecdbookshop.org/oecd/pdfs/free/3008081¢.pdf>

% Department of Culture, Media and Sport

7 Staying ahead.: the economic performance of the UK's creative industries [online]. Department of
Culture, Media and Sport, 2007, [cit. 2012-02-06]. Dostupné z:
<http://www.theworkfoundation.com/assets/docs/publications/176_stayingahead.pdf>

8 HARTLEY, J. Creative industries. Cornwall: Blackwell Publishing, 2005, s. 5. ISBN 1-4051-0148-2.
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Obrazek ¢. 3: Schéma kreativnich primysli

V.
1.
1. L. Oblast kreativniho jadra
II. Kulturni primysly
I11. Kreativni pramysly
V. Zbylé oblasti ekonomiky

Zdroj: Work Foudnation, 2001, vlastni zpracovani.

UZsi pojeti kreativnich primysli je definovano ve studii, kterou nechalo v roce
2001 vypracovat DCMS®, ta je definuje jako: “Promysly, které maji ptvod
v individudlni kreativité, schopnosti a talentu a které maji potencional vytvaret bohatstvi
a nova pracovni mista skrze vygenerovani a zuZitkovani ekonomické povahy.“ A bylo
zvoleno tfinact rznych odvétvi: Reklamni pramysl. Architektura, Trh s uménim a
staroZitnostmi, Remesla, Design, Médni primysl, Filmovy a video-primysl,
Pocitacové hry a videohry, Hudebni primysl, Scénickd uméni, Nakladatelsky
priumysl, Softwarové a pocitacové sluzby, Rozhlasové a televizni vysilani.

Podobng vidi jejich definici také Cave:”’,Kreativni pramysly dodavaji zbozi a
sluzby, jez si spojujeme s kulturni, uméleckou, nebo ptirozené¢ zabavni hodnotou.
Zahrnuj vydavatelské Cinnosti, visudlni uméni, muzickd uméni, potizeni zvukovych
nahravek, filmy a také modu, hracky a hry.*

Je zde vidét, ze zatimco plivodni studie jesté nerozliSovala kreativni a kulturni

prumysly, studie zpracovand WF jiz tyto pojmy zavadi a odliSuje je od sebe.

% The Creative Industries Mapping Document 2001 [online], [cit. 2012-02-02]. Dostupné:
<http://webarchive.nationalarchives.gov.uk/+/http:/www.culture.gov.uk/reference library/publications/46
32.aspx>

" CAVES, R. Creative Industries: Contracts Between Art and Commerce. Cambridge: Harvard
University Press, 2000, str. 13. ISBN 0-674-00164-8.
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4.2.2 Kulturni primysly

Dusledek nékterych ekonomickych obtizi v kultufe je moZné spatfovat v
jejim Castém pojeti jako ekonomicky neproduktivni a neefektivni oblasti. Ale 1
navzdory tomu se rozviji kulturni primysl spole¢né s trhem kulturniho zbozi a sluzeb.
Kde existuji ve vzajemné interakci, jak trzni, tak mimotrzni vrstvy kulturniho Zivota.
Diky tomu jiz vytvaii produktivni systém, jehoz vysledna efektivita ma poté pievazné
povahu externalit, napt. v podobé zazitka.”"

V definici WF se jednd o druhou oblast v jejich znazornéni, ktera se zamétuje
piedev§im na masovou produkci. To potvrzuji 1 dalsi teorie, které definuji rozdily mezi
kreativnimi a kulturnimi pramysly.

Kulturni pramysly se vztahuji na tvorbu, produkci a nasledné zpenézeni
produktt lidské kreativity. Tyto vystupy pak pomoci vytvareni dalSich a nasledné jejich
reprodukovani jsou uvddény na trh, zarovenn jsou Casto chranény autorskymi pravy.
Jedna se o audiovizudlni, fonografické produkce, multimédia, design, vydavani knih
atd.

Kreativni pramysly zahrnuji daleko S$irs$i skalu aktivit oproti tém kulturnim.
Vyuzivaji ve vEéts§i mife intelektualni vlastnictvi jedinci, jejich dovednosti a talent.
Jedna se o vystupy zcela jedineCné povahy a patfi sem tak architektura, reklamni
¢innost, vizualni a scénické umeéni.

D4 se tedy snadno odvodit matematickych vztah téchto dvou pojmi, kulturni
prumysly jsou pouze podmnozinou kreativnich pramysli. Kulturni pramysly se ale
netkaji pouze komercializace svych produktia. Je zde i velkd zavislost na vefejné
podpote, diky niz je vytvofeno zazemi, kde dochazi jak k riistu novych talentd, tak ke
zvy$eni vzdélanosti uzivateld kulturnich produkti.”

Kulturnimi primysly se zabyvéa organizace UNESCO. V souladu s vydanim tzv.
,Umluvy o ochrané a podpofe rozmanitosti kulturnich projevii v roce 2005, UNESCO
definuje, Ze:“Kulturni primysly produkuji a distribuuji kulturni zboZi a sluzby, které

jsou v urcitém case povazovany za specificky symbol, vyuziti nebo smysl, jez ztélesnuji

""NESYHBOVA, J., SKARABELOVA, S. Ekonomika kultury a masmédii [online]. Brno: Masarykova
univerzita, 2007, s. 14, [cit. 2012-03-28]. Dostupné:

<http://is.muni.cz/el/1456/podzim2010/MKV EKKU/um/EKMS elektronicka skripta.pdf>
"2KLOUDOVA, J. Kreativni ekonomika: Trendy, vyzvy, prileZitosti. Praha: Grada Publishing a.s., 2010.
ISBN 978-80-247-3608-2, s. 34-35.
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a vyjadiuji kulturni projevy, bez ohledu na jejich komeréni hodnotu.« " Ktera timto
vylu€uje jejich moznou komercni hodnotu, jez mize zastinit jejich skute¢nou kulturni
hodnotu.”

Objevuji se také dalsi rtizné piistupy k pojeti kreativnich a kulturnich pramysla.

Je mozné se setkat s nepochopenim a tidivem ve spojeni uméni a pramyslu, jak
potvrzuje Thorsby””, piedeviim mezi umélci, ktefi takto vidi hodnotu své tvorby, pouze
na urovni bézného zbozi, jenz je tfeba prodavat a nakupovat. Dle jejich nazor je
uménim odliSnou komoditou od té klasické. Ale vramci primysli jako filmovy,
hudebni nebo vydavatelsky vznika kulturni zbozi a sluzby, které nasledné lidé kupuji a

tim padem zapadaji, v€etn¢ dalSich do definice pramysli.
4.2.3 Podminky pro dynamiku kreativnich primysla

Studie ,,Staying Ahead: The economic performance of the UK’s creative

. . 76
industries*

od Work Foundation definuje osm oblasti, které maji pfimy vliv na
vykonnost kreativnich primysla. 1. Poptavka, kdy zaroven zvySujici se pocCet umélcii a
podnikatelské sféry bude mit pozitivni vliv na rozvoj dalSich mistnich kulturnich a
kreativnich aktivit. 2. Velka diverzita, kterou povazuji WF, stejn¢ jako Florida za
kritickou pro uspé$ny rozvoj kreativnich priimysla. Diky otevienosti a socialni diverzité
bude produkce podporovana novym piilivem kreativnich jedincti. 3. Jista uroven
sportovist’ a zabavnich atrakci. 4. Vzdélani a schopnosti, jez by méli zajistit
vyrovnhanou a patfiCnou nabidku na trhu prace, ale je potieba zajistit dostatek
potiebnych specifickych schopnosti, které jsou klicové v kreativnim pramyslu a znalosti
jak obchodné vyuzit kreativni napady. 5. Vytvareni siti, které vyuzivaji dostupnych
kapacit. Velmi malo kreativnich firem ma potfebné mnoZstvi vSech internich schopnosti
a znalosti k vyuziti ptilezitosti na trhu. Z tohoto divodu je potfeba aby mohli vytvaret
sit¢ s ostatnimi firmami a na zdkladé¢ vzajemnych interakci tak moli zaplnit své

znalostni a dovednostni mezery. 6. Verejny sektor, skrz ktery mnoho ¢lenu kulturnich

" Cultural industries [online]. UNESCO: Bureau of Public Information, 2006, s. 7, [cit. 2012-03-19].
Dostupné: <http://www.unesco.org/bpi/pdf/memobpi25_culturalindustries_en.pdf>

" CIKANEK, M. Kreativni priimysly: prileZitost pro novou ekonomiku. Praha: Institut uméni, 2009, s. 52.
ISBN 978-80-7008-231-7.

> THORSBY, D. Panelova diskuze Uméni, kultura a kreativni ekologie z pohledu expertii In: Shornik
odbornych prispevkii Forum pro kreativni Evropu, Praha, 2009, str. 29, [cit. 2012-03-20]. ISBN 978-80-
7008-242-3.

Dostupné: <http://www.forumforcreativeeurope.cz/cs/Ke-stazeni>

"8 Staying ahead: the economic performance of the UK's creative industries [online]. Department of
Culture, Media and Sport, 2007, [cit. 2012-02-06]. Dostupné z:
<http://www.theworkfoundation.com/assets/docs/publications/176_stayingahead.pdf>
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v Iy

a kreativnich primysli mohlo rozsifit a rozvijet své ¢innosti, diky vetfejné podpoie a
dotacim. Systém ud¢lovani grantii by mél byt dobie strategicky organizovany, aby
mohli kreativni lidé maximalné projevit sviij kreativni, nebo kulturni pfinos. 7. DuSevni
vlastnictvi, které musi byt jasné definovano. Obchodni model kreativnich primysli
znacné zavisly na jejich zplsobilosti k hodnoté vlastnickych prav. 8. Vybudovani
vétsich podnikatelskych kapacit, vzhledem k tomu, Ze existuje spousta malych nebo
sttedn¢ velkych kreativnich firem, které¢ nedokézi uplatnit svlij potencional rist, at’ uz
z divodu nékterych prekazek vyse uvedenych, nebo z diivoda Spatnych manazerskych a

obchodnich rozhodnuti, naptiklad v oblasti financi.

4.3 Kreativni a kulturni produkt

Jak jiz bylo feCeno na zacatku, v kreativni ekonomice jsou vytvaieny urcité
produkty, jez se vyznacuji pfedev§im svou estetickou a symbolickou hodnotou oproti té
materidlni. Z hlediska vystuptli a uzitné hodnoty pro spotiebitele délime tyto produkty na
kulturni a kreativni.

Hirsch definuje kulturni produkt jako nemateridlni zboZi zamétené na vetejné
spotiebitele, ktefi vice dbaji na estetiku a projev nez na jeho prospéch a funkci.
DiileZitou je pak mira kreativity produktu.”” Kreativni produkt na druhou stranu mtize
byt 1 hmotny a jeho hodnota je dana pfedevsim uzivateli a jejich zdjmem samotnym a ne
mnozZstvim obsaZené kreativity v produktu. ’®

Z tohoto pohledu Ize vidét, ze odvétvi a profese nejsou uvnitt kreativni
ekonomiky izolovadny. Naopak casto a velkou mérou zasahuji 1 do ostatnich
ekonomickych odvétvi a ovlivituji jejich konecné materidlni vystupy. Stejné tak
zasahuji do kulturni oblasti, kde se jedna predev§im o nehmotné vystupy, ta si ovSem
ponechava své hlavni schémata -umélecké a vzdélavaci. Diky kterym je stale Zadanou a

perspektivni oblasti pro uspokojovani spolecenskych potieb.

"THIRSCH, P. Processing Fads and Fashions: An Organization-Set Analysis of Cultural Industry Systems
[online]. American Journal of Sociology, The University of Chicago Press, ¢. 77, 1972, s. 641-642, [cit.
2012-04-01] ISSN 00029602. Dostupné:
<http://www.kgt.bme.hu/targyak/msc/ke/BMEGT30MNO5/data/ajs-72-organization-hirsch.pdf>

® KLOUDOVA, J. Kreativni ekonomika: Trendy, vyzvy, pFileZitosti. Praha: Grada Publishing a.s., 2010,
s. 28. ISBN 978-80-247-3608-2.
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5. VLIV KREATIVNI EKONOMIKY NA ROZVOJ
GEOGRAFICKYCH CELKU

Teorie o vlivu kreativni ekonomiky na rozvoj pochdzi z obecné shody jak
ekonomu, tak geografii, obecného fakt Ze souCasny ekonomicky rast je predevSim
regiondlniho razu a je pohdnén a §ifen specifickymi regiony a mésty. 79 Nikoliv uz tedy
na urovni statnich celkil. Protoze uvnitt statnich celki se miZou promitat zna¢né rozdily
v ekonomikach jednotlivych regionti a celkové zhodnoceni tak nakonec mize znacné
zkreslovat situaci. Zarovenl je ale tfeba uvnitt téchto regionli nachazet faktory, diky
kterym prosperuji. At uz na trovni mést, méstskych €asti, nebo specifickych klastrii

napii¢ méstskymi aglomeracemi.

5.1 Teorie ekonomického rozvoje geografickych celkii z hlediska
kreativni ekonomiky

Pro to, aby urcity geograficky celek mohl prosperovat na zédklad¢ vlivu kreativni
ekonomiky, tak by zde méla byt implikace kreativnich lidi, nebot’ ti jsou nositeli
kreativity a jsou schopni vytvaiet kreativni produkty.

Podle teorie lidského kapitdlu se ekonomicky rast projevuje predevSim na
mistech, kde se vyskytuji vysoce vzdélani lidé. V této souvislosti je tfeba urcit z jakych
divodu talentovani, kreativni a podnikavi lidé shlukuji na urcitych mistech? Florida na
zakladé vyzkumu uvadi tyto tii diivody: Siroky a husty trh prace, Diverzita a Kvalita
mista.

Lidé nechté&ji praci, chtéji vic praci, stejné jako vyhledavaji viditelné znamky
diverzity, tedy misto kde jsou nizké vstupni bariéry a objevuje se zde mnoho ptislusnika
jinych narodnostni a etnik, nebo také gayl. Zaroven vyhledavaji kvalitu mista. Florida
definuje ,,Quality of place® tfemi atributy: what‘s there (budovy, celkovy design
mista), who’s there (lid¢, diverzita) a what’s going on (noc¢ni zivot, kavarny, moznosti
venkovnich aktivit, atd.)*

Rumpel a kol. piSou, ze kvalita mista je uzce propojend s kvalitou mekkych

faktori tzv. amenities, které mizou hrat velkou roli pro ekonomicky rozvoj a popula¢ni

" KLOUDOVA, J. Kreativni ekonomika: Trendy, vyzvy, piileZitosti. Praha: Grada Publishing a.s., 2010,
s. 28. ISBN 978-80-247-3608-2.

% FLORIDA, R. Entrepreneurship, Creativity, and Regional Development [online]. Pittsburgh: Carnegie
Mellon University, 2002, s. 7, [cit. 2012-02-05]. Dostupné:
<http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/Entrepreneurship_Creativity_and Regional Development.

pdf>
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rust. Podotyka jejich rostouci vyznam a podobné jako Florida tvrdi, ze rozhodnuti na
zaklad¢ jinych faktord spjatych s danym mistem, mize mit v kone¢ném dusledku vétsi
roli, nez na zaklad¢ téch pracovnich. Zaroven ke zminénym tfem atributim kvality
mista pridava dalsi dulezité charakteristiky zvySujici atraktivitu mista: Kultura, kterou
kreativni tfida hojné¢ vyhledava a to nejen pasivné konzumovanou, ale také tu, které se
muizou aktivné¢ zacastnit. Velkd dulezitost je prikladana atraktivni no¢ni scéné, jez je
tvofena hustou siti kavaren, bari anebo hudebnich klubt, ve kterych dochazi ke
vzajemnym spolecenskym interakcim. SpiSe nez akce a udalosti velkého formatu a
jednorazového charakteru jsou pravé kazdodenni setkavani pro kreativni tfidu dulezita i
takova, ptfi nichz se mohou ucastnit riznych aktivit (napf. jizda na kole). K témto
aktivitam by mé&l byt vytvofen co nerychlejsi a nejsnadng&jii pristup.®’

Cook ** uvadi piehled &tyf hlavnich pristupti v souvislosti vlivu kreativnich a
kulturnich ¢innosti na mistni rozvoj, dle nasledujiciho schématu:

Obrazek ¢. 4: Vliv kulturnich a kreativnich ¢innosti na rozvoj

Piistupy z hlediska kreativnich innosti | Pristupy z hlediska kulturnich ¢innosti

Zdroj: Cook, 2008, vlastni zpracovani

81 RUMPEL, P., SLACH, O. Mékké faktory regiondlniho rozvoje. Ostrava. Ostravska univerzita, 2009, s.
44. ISBN 978-80-7368-435-8.

%2 COOKE, P. Creative Cities, Cultural Clusters and Local Economic Development. Edward Elgar
Publishing, Northampton, 2008, str. 192-196. ISBN 978-1-84720-268-0.
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Tabulka ¢. 3 k obrazku ¢. 4: Vliv kulturnich a kreativnich ¢innosti na rozvoj

Kreativni a kulturni ¢innosti Definice Vymezeni
v podobé:
L Strategickych pristupt | Kreativni a kulturni - Pouziti kreativity v podobé

kreativnich mést

zdroje se stavaji
soucasti ramce politiky
,.kreativniho mésta“.

nastroje méstského rozvoje

- Zaméfeni na rozvoj
kreativnich pramysli

- Podpora pritazlivosti mesta
pro kreativni tfidu a nové talenty

1L Kli¢ovych faktora
méstského/
regionalniho rozvoje

Kreativni a kulturni
aktivity nabyvaji
prioritni podoby

v otazce
méstského/regionalniho
rozvoje.

- Spolec¢enské udalosti,
festivaly, atd.

- Uloha mistnich rozvojovych
agentur v propagaci kultury a
mestskeé revitalizace.

- Institucionalni ptistupy k roli
kreativity v rozvoji (EU,

UNESCO, atd.)
II1. Dynamickych ¢innosti | Dynamiky kreativnich a - Dynamika mistni kultury a
jako diilezitych faktort | kulturnich aktivit je kreativity

pro uzemni rozvoj

klicovym faktorem

v méstském rozvoji a
konkurenceschopnosti,
bez ohledu na verejné
akce.

- Kulturni étvrti, kulturni mista
- Centra kulturnich aktivit

- Kulturni klastry

- Inovativni systémy a milieu

- Mésta uméni

- Charakteristicka kulturni
zafizeni, instituce, organizacni
modely (komplex muzei)

V. Uzemni uvédoméni na
zakladé identity a
Kultury

Zhodnoceni Uzemi
podporovano jeho
identitou a kulturou.

- Kulturni identita a dédictvi
jako ptinos pro
konkurenceschopnost

- Uzemni image a méstsky
marketing

Zdroj: Cook, 2008, vlastni zpracovani

V souvislosti kulturnich aktivit a mistniho rozvoje uvadi Scott, Ze je dilezité se

zamétit na prozkoumani navzajem spletitych efektu jak vyrobnich procesi, tak stalé se

zvySujici pocet vystupil s kulturnim obsahem a dale zplsobli ve kterych se tyto

vzajemné efekty podileji na riistu a rozvoji jednotlivych mist. ¥

5.2 Kreativni mésto

Po uvedeni dvou teorii, které se podili na vytvareni ekonomického rozvoje za

pomoci vzajemnych interakci mezi talenty, institucemi a dal§imi Gcastniky ve vymezené

% SCOTT, A. J. The cultural economy of cities. International Journal of Urban & Regional

Research, ¢. 21, 6/1997, s. 325.
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oblasti, nyni se zamé&fim na popis dvou geografickych celkit z pohledu vlivu kreativni
ekonomiky, a to sice mesto a kraj.

Creative report™ uvadi definici kreativniho mésta jako: “Méstského komplexu,
kde kulturni cinnosti riznych zaméreni jsou nedilnou soucdsti méstské ekonomiky a

y gk 85
spolecenského Zivota.“

Kloudova zobecniuje kreativni mésto na misto, kde se
vyskytuje jak kreativni prosttedi, tak moznosti kulturniho a sportovniho vyuziti. Je to
misto oteviené, tolerantni, s kulturnim zdzemim, nekorupénim prostfedim je to misto
kde Glovek rad zije.®® Soudasnd piidana hodnota mdst je vytvafena méné vzhledem
k tomu co se v nich vyrabi, ale za¢ind naopak ptevazovat vyznam novych znalosti, ktery
je zde aplikovan na produkty a sluzby.

Jelikoz vSechny vySe uvedené rysy kreativniho mésta nemusi v ném byt vzdy
pfitomny, nebo podporovany stejnou mecrou, Smith and Warfield uvadi ptiklad
moznosti existence dvou koncepci kreativnich mést.*’

Kulturné-centricka koncepce vymezuje kreativni mésto jako misto se siln¢
prosperujicim uménim a kulturou, kreativni a rozmanité vyrazy a za¢lenéni, umeéni a
fantazie. Kreativita je zde koncipovana ve vztahu kidentité, pravu, vite a
obecnému spolec¢enskému blahobytu.

Ekonomicko-centricka koncepce oproti tomu vymezuje kreativni mésto jako
misto, pohdnéné silnymi inovativnimi, kreativnim a konkuren¢né kulturnimi pramysly.
Kreativita je prostfedkem k dosdhnuti mistniho ekonomického rozvoje.

Ekonomick4 prosperita v kreativnich méstech je primarné zaloZena na
pfitomnosti kreativni tfidy, kterd je ovSem narocnd na své prostfedi, v némzZ se ma
rozvijet. Vyzaduje specifické podminky, aby mohla 1 naddle rhst a pfispivat tak
k ekonomickému rozvoji lokality.

188

Evans a kol.” vymezuji na zéklad¢ provedenych analyz Sest kategorii mestskych

zasahli vramci svych strategii pro rozvoj kreativnich Cinnosti: Strategie v oblasti

8 Creative economy reports je série zatim dvou vydanych (v letech 2008,2010) politicky orientovanych
reportazi, které se zabyvaji Kreativni ekonomikou a jsou hlavni vystupy projektu “Strengthening the
Creative Economy for Development”, na némz se podili dvé organizace - United Nations Conference on
Trade and Development (UNCTAD) a United Nations Development Programme (UNDP) Special Unit
for South-South Cooperation, [cit. 2012-02-04]. Dostupné:
<http://unctad.org/en/Pages/Publications/Creative-Economy-Report-(Series).aspx>

% Creative economy report 2010. United Nations, 2010, s. 13, [cit. 2012-02-04]. ISBN 978-0-9816619-0-
2. Dostupné: <http://www.unctad.org/en/docs/ditctab20103_en.pdf>

% KLOUDOVA, J. Kreativni ekonomika: Trendy, vyzvy, prilezitosti. Praha: Grada Publishing a.s., 2010,
s. 28. ISBN 978-80-247-3608-2.

7 WARFIEL K., SMITH R. The Creative City: a matter of values [online], s.1., [cit. 2012-02-06].
Dostupné:

<http://www.utoronto.ca/isrn/publications/WorkingPapers/Working07/Smith07 CreativeCity.pdf>
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nemovitosti a pozemkii; rozvoj podnikani, poradenstvi a budovani siti; grantové
projekty a pijc¢ky kreativnimu podnikini a podnikatelim; finanéni iniciativy;
fyzicka a IT infrastruktura; mékka infrastruktura. Mnoho intervenci a kroka jsou
obecné znamé typy podpory obecného ekonomického rozvoje, kde lze zahrnout napf.
poskytnuti pracovnich prostor, ptijcky, sdileni informaci, vzdélavani atd. Nékteré vSak
jsou specifické pro kreativni ekonomiku, jakymi miazou byt tfeba slevy na dani pro
kreativni umélce.

Velmi dobie vystihuje podstatu kreativniho mésta Pratt®”, ktery tvrdi, Ze
kreativni mésto nemuize byt zalozeno jako katedrala v pousti; potfebuje byt spojeno, a
byt soucasti jiz existujici kulturniho prostfedi. V kreativnim mésté je zaroven potieba
ocenit vzajemnou zavislost ziskového a neziskového sektoru, které na sebe maji
pozitivni vliv, a diky tomu je dosahovéano vétsich profiti.

Podpora strategii rozvoje kreativni ekonomiky a nartistani poc¢tu podpirnych
intervenci se v podstaté shoduje (koliduje) s dominanci strategii podnikatelskych klastri
spojenych s programem mistniho ristu. Podpora kreativnich klastri je zahrnuta ve

strategiich tam, kde se jiz etablovala politickd podpora kreativnich primysla.

5.3 Kreativni klastry

Porter ve své zjednodusSené definici fikd, ze klastry pfedstavuji masu schopnosti,
informaci, vztahll a infrastruktury v daném odvétvi. Klastry se vyskytuji zejména ve
specifickych oblastech napt. z geografickych nebo historickych diivodt, které vSak
muzou béhem urcité doby pozbyt vyznamu s tim, jak se klastr zacne stdvat ekonomicky
siln&j§im a sob&staénym na zaklads jinych davoda.”

Jedna zteorii regionalniho ristu, povazuje za kli¢ové shlukovani firem
v ptibuznych odvétvich a zkouma otazku, pro¢ se vlastné firmy takto dohromady
shlukuji a jaké z toho plynou pifinosy pro cely region. OvSem v poslednim desetileti je
stale vice do poptfedi davana teorie, ktera povazuje lidsky kapitdl za hlavni motor

ekonomického rastu.

% EVANS G. a kol. Strategies for creative places and cities [online]. London Metropolitan University:
Cities institute, 2006, [cit. 2012-03-24] Dostupné:
<http://www.web.net/~imagineatoronto/Creative_Cities_Lessons_Learned.pdf>

% PRATT, A. C. Creative cities. Urban design, &. 106, 2008, s. 4, [cit. 2012-03-25]. Dostupné:
<http://eprints.lse.ac.uk/20730/>

% PORTER, M. The Competitive advantage of inner city [online]. Harvard Bussiens Review, 1995, s. 57,
[cit. 2012-03-25]. Dostupné: <http://www.uc.edu/cdc/urban_database/food resources/competitive-
advantage-of-inner-city.pdf>
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V této souvislosti jsou dileZiti v oblasti lidského kapitalli pfedevSim kreativni
jedinci, talenti a jejich vysoké koncentrace na uréitém mist&. °'

Mista s vysokou koncentraci lidského kapitalu v podobé talentl rychleji rostou a
jsou schopna piilakat nejenom dalii talenty ale také firemni sféru.’® Vytvareji se tak
kreativni klastry, primarné zaloZené na vyskytu kreativnich lidi, kolem nichzZ se shlukuji
firmy z oblasti kreativnich a kulturnich primysli. Kreativni klastry se Casto stdvaji
paradigmatem kreativnich a kulturnich primysli ve smyslu méstskych aglomerac¢nich
strategii, a je na né nahlizeno jako na feSeni implementace kreativni ekonomiky do
uréeného mista.”

Strategické zdmeéry kreativnich klastri se vyrazné odliSuji od téch, které mayji
obvyklé podnikatelské klastry. Oproti nim maji navic také cile spoleCenské, v podobé
kulturniho rozvoje, nebo inkluze.

Florida zastavd nazor v oblasti klastrii, Ze jsou tvofeny ptedev§im diky
pfitomnosti vysoce vzdélanych lidskych zdroji. Diky kterym ptichazi do tohoto mista
vice firem a misto se tak stava ekonomickym vitézem.**

Foord” zmifiuje &tyfi faze rozvoje kreativnich klastrt: zavisly, ambiciézni,

vznikajici a vyzraly.

! FLORIDA, R. Entrepreneurship, Creativity, and Regional Development [online]. Pittsburgh: Carnegie
Mellon University, 2002, s. 5, [cit. 2012-02-05]. Dostupné:
<http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/Entrepreneurship_Creativity_and Regional Development.
pdf>

2 Tamtéz, s. 7.

% CHAPAIN, C., COMUNIAN,R. Enabling or Inhibiting the Creative Economy: the Role of the Local
and Regional Dimensions in England [online]. Economic Geography Research Group, Working Paper
03.09, s. 5, [cit. 2012-04-07]. Dostupné: < http://www.egrg.org.uk/pdfs/egrg_wp0309.pdf>

% FLORIDA, R. Cifies and the Creative Class. New York: Routlege, 2005, s. 9. ISBN 0-415-94887-8.

> FOORD, J. Strategies for creative industries: an international review [online]. Creative Industries
Journal, €. 2,2009, s. 100, [cit. 2012-04-07]. ISSN 17510694. Dostupné: <http://dimetic.dime-
eu.org/dimetic_files/foord2008.pdf>
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Tabulka €. 4: Faze Kkreativnich klastru

Rozvoj kreativnich podniktl je mozny diky zasahiim vefejného sektoru
Zavisly skrz podporu podnikani, finan¢ni podporu a rozvoj infrastruktury pro
spotiebu kulturnich ¢innosti

K trvalé udrzitelnému rozvoji jsou nutné verejné dotace.

Je zde limitovany a malo rozvinuty mistni trh

Vyskyt nékterych nezavislych kreativnich podnikti a/nebo
privatizovanych kulturnich podniki, limitovanych v rozsahu a
Ambiciozni pusobnosti.

Je zde malo rozvinuty mistni trh a omezena infrastruktura spotieby.
Vysoka tiroven vefejného a institucionalniho povzbuzeni propagacnich
aktivit.

Na zakladé podnétu rostouciho poctu a rozsahu kreativnich podnikd
Vznikajici s infrastrukturou investic pochazejicich od vetrejného sektoru.
Rozvijejici se mistni a regionalni trhy s viditelnou kulturni spottebou.
Mensi mira internacionalizace trzniho dosahu.

Veden zavedenymi kreativnimi podniky ve velkém méfitku ve
specifickych primyslech s vazby na subdodavatele a vysoce rozvinutym
Vyzraly narodnim a mezinarodnim trhem.

Spotieba zaloZena na vztazich business-to-business.

Bez vnéjSich zasahti vefejnosti.

Zdroj: FOORD, 2009

5.3.1 Kulturni klastry

Kulturni klastry (,kulturni ctvrti) se staly v poslednich dvou dekéadach
dynamickym konceptem v rozvoji méstského kulturniho prostfedi; v USA a ve Velké
Britanii se tato mysSlenka stala ur€ujici pro rozvoj meést. Kulturni klastr mize vytvoftit
zéasadni identifikacni element pro mistni obyvatele a posilit regiondlni identitu. Vedle
faktické hodnoty navySuje 1 symbolickou hodnotu mista: stava se jednou z dominant
medialniho obrazu a obecné predstavy o mésté.

Strategie kulturnich klastr tak pfedstavuji dal§i Groven zdroji pro regenerace
mést a jejich Casti a to prostfednictvim kultury a uméni. Zajimavé je také to, Ze Casto se
v ramci kulturnich klastrii hovofi o nich vice jako o strategiich souvisejicich
s revitalizaci méstského prostoru, nez jako oblasti stimulujici inovace a kreativitu.

Kulturni klastry a s nimi souvisejici aglomera¢ni efekty, by mély stimulovat,
urcité druhy prostorové, spolecenské a ekonomické logiky, na kterych oblasti kultury a

kreativni produkce zavisi.

5.4 Creative knowledge pool

Ve studii zabyvajici se aspekty mistniho a regionalniho rozvoje v Anglii

povazuji za vice dilezity pro rozvoj dané lokality z hlediska kreativnich a kulturnich
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prumysli jiny pfistup, nez vytvatreni kreativnich klastri. Zamétuji se na SirSi systém
umoziujici daleko vEét§Si moznosti podpory kreativnich a kulturnich primysli ve
specifickych méstskych a regionalnich kontextech. Na zaklad€ zkoumani byl vytvotfen
Centrem méstskych a regionalnich rozvojovych studii’® v Newcastelu v roce 2001
vytvofen model tzv. Creative knowledge pool. Jehoz zamérem je zachytit komplexni
vztahy a vlivy mezi kreativnimi a kulturnimi pramysly v prostfedi celého regionu, ve
kterém se tyto pramysly nachazi. *’

Model rozliSuje Ctyfi vrstvy, které se navzajem ovliviiuji a vzajemné na sebe
pusobi. Prvni vrstva tvoii vztahy kreativnich jedinci a mistem kde Ziji. Druha vrstva
nahlizi na podnikatelské a zaméstnanecké perspektivy kreativnich Zivnostnikl a ve treti
vrstveé jsou zahrnuti vSichni Gcastnici a instituce, jez jsou angazovani v oblasti mistni
kreativni ekonomiky. Posledni celek je zaméfen také na ucCastniky a instituce, jez jsou
stale dilezitymi elementy pro rozvoj, jejich svazky s kreativni ekonomikou vSak jiz

nejsou tak silné. *®

Obrazek €. S: Creative knowledge pool

PFiznivci
Vzdélavani
a Projekty Specialisté v
Zkoleni a oblasti
verejné akece podnikatelskych
sluzeb
//f:——
Kreativni
Spolky a Kreativni jedinci | I. firmy ANLYA
sdruZeni
— .
Mistni Agentury Odbnrmc: .
- podporujici podporujici
organy kulturu a zpracovatelsky
kreativitu primysl
Agentury Maloobchod
podporujici sféru
podnikani

Zdroj: CHAPAIN, C. COMUNIAN, R., 2009, vlastni zpracovani

% CURDS. Dostupné: <http://www.ncl.ac.uk/curds/>

7 CHAPAIN, C., COMUNIAN,R. Enabling or Inhibiting the Creative Economy: the Role of the Local
and Regional Dimensions in England [online]. Economic Geography Research Group, Working Paper
03.09, s. 7, [cit. 2012-04-07]. Dostupné z: <http:/www.egrg.org.uk/pdfs/egrg_wp0309.pdf>

% Tamtéz, s. 8.
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5.5 Kreativni milieu

Ptistup z hlediska milieu, Cesky prostfedi, se snazi analyzovat a vyjadfit, jak
dobry regiondlni institucionalni obraz ve smyslu univerzit, vyzkumnych laboratofi,
vefejné podporovanych instituci a firem, kdyz spole¢né s ur¢itym efektivnim smyslem
pro inter-organizacni vztahy a vzajemnou spolupraci, mize vést k regiondlnimu
ekonomickému rozvoji. ”°

Mista, kterd neoplyvaji kreativitou, jsou vysoce zavislad na dopravnim spojeni,
jelikoz jsou rozstépena na samostatné Casti, nebo Ctvrti, které ale zahy vedou
k segregaci populace podle tfid, nebo majetkli. Mista kreativni se vyznacuji vysokou
mirou spoleCenskych interakei, které vedou ke shromazd’ovani. Rozmanitost v oblasti
ubytovani, nebo komerénim prostoru udrzuje majetné obyvatelé v souladu s témi
nemajetnym, podporuje nové vznikajici se podnikatelské aktivity a umoZiuje
prostiednictvim riznych vefejnych akci vytvofit si k danému mistu uzky vztah. '®°

Landry popisuje kreativni milieu jako misto, at’ uz v podobé méstské Casti,
samotného mésta nebo region, jenZ v sobé zahrnuje nezbytné podminky ve smyslu
mekké a tvrdé infrastruktury které vytvareji prosttedi ve kterém volné proudi myslenky
a napady, zaroven je to prostfedi, kde rozhodujici masa podnikateli, intelektuald,
spolecenskych aktivistli, umélcti, ufednikii, nebo studentd spolu miize fungovat ve
svobodomyslném a kosmopolitnim a kde vzajemné vztahy mezi témito lidmi tvari
v tvaf vytvaieji nové napady, vyrobky, produkty a sluzby a zaroven diky tomu diky
tomu piispivaji k celkovému ekonomickému usp&chu. '

Tvrda, neboli hmotna infrastruktura zahrnuje dalnice, letiste, telekomunikaéni
systémy a dal$i vefejné sluzby, ale také budovy a instituce jako univerzity, divadla
apod., oproti tomu mékka, nehmotna infrastruktura v sobé obsahuje socidlni kapital a

vzajemné vztahy uvnitt n&j, dale rizna ekonomicka opatfeni, ¢i smérnice. '

% FROMHOLD-EISEBITH, M. Innovative Milieu and Social Capital—Complementary or Redundant
Concepts of Collaboration-based Regional Development [online]. European Planning Studies, ¢. 6,
9/2004, [cit. 2012-04-08]. ISSN 1469-5944.

Dostupné:

<http://economia.unipr.it/ DOCENTI/ARRIGHETTI/docs/files/Fromhold%20Eisebith%20%202004.pd >
1T AMBERT, D., WOJAN, 7. Emoting with their feet: Bohemian attraction to creative milieu [online].
Journal of Economic Geography, ¢.7,2007, s. 714, [cit. 2012-04-08]. ISSN 1468-2710. Dostupné:
<http://joeg.oxfordjournals.org/content/7/6/711.full. pdf+html>

"L ANDRY, CH. The creative city: a toolkit for urban innovators. London: Earthscan, 2000, s. 133.
ISBN 978-18-5383-613-8.

192 PORTUGAL-PEREZ, A. WILSON, J. Export Performance and Trade Facilitation Reform: Hard and
Soft Infrastructure [online]. The World Bank, Policy Research Working Paper 5261, 2010, [cit. 2012-04-
08]. Dostupné:

<https://openknowledge. worldbank.org/bitstream/handle/10986/3748/WPS5261.pdf?sequence=1>
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Podle Floridy kreativnimu milieu je dilezitym znakem atraktivity dané¢ho mista,
které ptitahuje inzenyry a védce, protoze to je misto s vyraznou piitomnosti nejen
jinych inZzenyrh a védci, ale také umélcti, muzikantd, herct a noha dalSich kreativnich
jedinct, ktefi zvySuji celkovy piisun kreativity a inovaci, poskytovani podnétii a
inspiraci tém, kteti doopravdy se podili na inovacich. '*

Definovany jsou jesté dalSi dva typy milieu a to sice umélecké a inovativni,
jejich srovnani zobrazuje Wojan'**:

Tabulka ¢. 5: Typy milieu

Interaktivni | Odvétvové Znalostni Umélci jako Vykonnostni
milieu zaméieni baze potencionalni vystupy
indikator?
Umélecké Uméni Symbolicka Ano Populaéni rist
stimulovany
vymozenosti spotieby
Inovativni Jedno nebo Synteticka Ne Konkurenceschopnost
navzajem napfi¢ primyslem
nékolik
propojenych
odvétvi
Kreativni Rozptyl Symbolicka Ano Regionalni
naprtic Synteticka konkurenceschopnost
odvétvimi Analyticka Ptitazlivost pro
kreativni tfidu

Zdroj: WOJAN, 2007

Rumpel a kol. uvadi na zakladé shrnuti poznatki od jinych autord'® znaky,
kterymi se vyznaCuje kreativni prostfedi. Je to misto, disponujici dikladnymi,
hlubokymi znalostmi a schopnostmi a lidmi, navzajem spolu, kteti maji potiebu spolu
vzdjemné komunikovat. Je zde nutnd ale 1 neformalni a spontanni komunikace mezi
lidmi uvnitt tohoto mista, které je rozmanité. Nabizi také pevné finanéni zazemi
s vyhranénymi prostiedky na vyzkum. Existuje zde nerovnovdha mezi potifebami
podnikateli, umélct a védct a jejich souasnymi moznostmi. Toto misto ma schopnost
vypoiadat se nepiedvidatelnymi situacemi v oblastech kultury, védy a technologii, ve
kterych zde existuje multidisciplinarni a dynamické prostiedi. Obecné feceno kreativni

prostiedi je stimulovano prostiednictvim vysokého mnozstvi lidi, ktefi jsou spolu

' FLORIDA, R., KNUDSEN, B. Beyond Spillovers: The Effects of Creative-Density On Innovation
[online]. University of Toronto, 2005, s. 11, [cit. 2012-02-20].

Dostupné: <http://www.rotman.utoronto.ca/userfiles/prosperity/File/Beyond_Spillovers.w.cover.pdf>
14 L AMBERT, D., WOJAN, 7. Emoting with their feet: Bohemian attraction to creative milieu [online].
Journal of Economic Geography, ¢.7,2007, s. 719. ISSN 1468-2710, [cit. 2012-04-08]. Dostupné z:
<http://joeg.oxfordjournals.org/content/7/6/711.full. pdf+htmIl>
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koncentrovani v urcité oblasti. Zde ovSem koncentrace neni z hlediska poctu lidi, nybrz

hustoty interakce. '°°

5.6 Teorie 3T

Tyto podminky Florida proto definoval ve své dalsi teorii, pomoci které hodnoti
jednotliva mésta, nebo kraje, zdali jsou, a nakolik, kreativnimi, nebo naopak. Hodnoceni
probihd na zdklad¢ tiech , T faktord, které pfispivaji k ekonomickému rozvoji:
Technologie, Talent, Tolerance. Vysledkem hodnoceni je poté tzv. index
kreativity'"’.

V oblasti technologii vyzdvihuje piedevSim nutné investice do této oblasti i
napiiklad podporou téch univerzit, které se aktivné podili na rozvoji technologii. Lidé,
ktefi disponuji talentem, vyhledavaji vice, neZ jen kvalitni praci. Misto, kde talentovani
lidé chtéji Zit je pro né zajimavé také z hlediska kulturniho a spolecenského Zivota.
Posledni T znaci toleranci, ktera ma byt chapéana jako otevienost mista, kde bude pro
kazdého moznost naplno se projevit. Kreativni lidé podle Floridy vyhledavaji mista,
ktera jsou tolerantni a multikulturni. Nebude se tedy zde vyskytovat zadna diskriminace.

Konkrétni indexy, které pouZziva Florida k hodnoceni celkového indexu kreativity, jsou:

Tabulka ¢. 6: Index kreativity,

podil vystupt hi-tech primyslu na
celkovém celonarodnim poétu vystupt
hi-tech pramysli
Index Technologie Hi-tech index podil vSech ekonomickych vystupt
pochazejicich z hi-tech primyslu
v porovnani celonarodnim podilem

Index inovace mnozstvi patentli na osobu
pocet gayl v dané lokalité na celkovy
Gay index pocet tamnich obyvatel
Index Tolerance pocet umelca v dané lokalité na
Bohemian index celkovy pocet obyvatel

procento cizincd v dané lokalité na
Index imigrace celkovy pocet obyvatel

procento populace s vysokoskolskym

Index lidského kapitalu titulem
Index Talentu pocet zastupct kreativni tfidy v dané
Index kreativni tridy lokalité

Zdroj: FLORIDA, 2002b

1% RUMPEL, P., SLACH, O. M¢kké faktory regiondlniho rozvoje. Ostrava. Ostravska univerzita, 2009, s.
40 ISBN 978-80-7368-435-8.

97 FLORIDA, R. The Rise of the Creative Class: And How It's Transforming Work, Leisure

and Everyday Life. 1st edition. New York: Basic Books, 2002b, 424 s. ISBN 978-18-6403-256-7.
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Pouzivani tohoto indexu v praxi je slozit¢ z davodi nedostate¢nych statistickych
udaja, potfebnych k vyjadieni jednotlivych indexti. Ackoliv se o to ve své praci pokousi
napiiklad Kloudova a Ambrozova'®. Florida vyuziva také dalsich indext v aplikaci na
vyvoj kreativni ekonomiky v Evropé¢ jako Euro-Creativity index, Euro-Creativty trend

index, nebo Euro-Creativity Matrix. '*

5.7 Kreativni region

Vliv kreativni ekonomiky na ekonomicky rozvoj regionu by mél byt popsan za
pomoci vSech vySe uvedenych teorii a faktor. Nemél by byt chapan pouze ve smyslu
kreativnich nebo kulturnich primysli, ¢i v pojeti koncepce kreativni ttidy. Jak bylo
uvedeno, kreativni ekonomika zasahuje a ovliviluje nejenom jina ekonomicka odvétvi,
ale také ty, ktefi se pfimo nepodili na vytvareni kreativnich vystuptli, at’ hmotnych ¢i
nehmotnych.

V souvislosti s regionalnim rozvojem by koncept kreativni ekonomiky mél
piedstavovat uceleny soubor vSech moznych vlivi, které se ptimo 1 nepiimo podili na
ekonomickém rozvoji kraje.

Je nutné chépat region jako oblast, kde neZije pouze kreativni tfida a kde hnacim
motorem rustu nejsou pouze kreativni primysly, ale zaroven je to oblast, kterd mize
diky vyskytu dvou zminénych jevii ekonomicky profitovat na zakladé¢ vzajemného
plusobeni a vytvafeni atraktivniho a prosperujiciho prostiedi. O kreativnim regionu
budeme v takovém piipad€é hovofit pouze, zdali bude na zakladé¢ dostupnych udaja
zjistén ptimy vliv kreativni ekonomiky na rozvoji kraje. Podle Floridy regiondlni
ekonomicky rist je pohdnén kreativnimi lidmi, kteti preferuji misto odliSné, tolerantni a
oteviené novym myslenkam a napadam. ''°
Pro kreativni region je dilezitym faktorem import a to ve smyslu migrace

lidského/kreativniho kapitdlu. Z tohoto hlediska tak by pro kreativni region méla byt

%8 KLOUDOVA, J., AMBROZOVA, V., DOUBKOVA, M. Role kreativity a kreativni

ekonomiky v regionalnim rozvoji. [Vyzkumna studie.] Zlin: Univerzita T. Bati ve Zling, Fakulta
managementu a ekonomiky, 2008. KLOUDOVA, J. Developing Creative Economy and its Impact on
Regional Economic Growth in the Czech Republic. In: Measuring and Understanding the Creative
Economy in the Regions: Methodological Approaches and Issues. Southampton: University of
Southampton, School of Geography, 2008.

19 FLORIDA, R. European in Creative Age [online]. s.1., [cit. 2012-04-08]. Dostupné z:
<http://www.demos.co.uk/files/EuropeintheCreativeAge2004.pdf>

""" FLORIDA, R. Entrepreneurship, Creativity, and Regional Development [online]. Pittsburgh: Carnegie
Mellon University, 2002, str. 7, [cit. 2012-02-05].
Dostupné:<http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/Entreprencurship Creativity_and Regional Dev

elopment.pdf>
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priorita byt centrem importu, oproti exportu, 1 pfestoze ten se podili na rozvoji a rlstu.
Diivod spociva v tom, ze velké mnozstvi novych napadil piebira inspiraci z ostatnich
regiond anebo piichazi pravé v podobé lidského/kreativniho kapitalu. Diky tomu se
Vytvati a rozviji nové produkty a &innosti.'''Vyznam mize potrhovat tvrzeni Floridy o
dilezitosti nizkych bariér pro vstup do ur¢ité komunity jako nutné podminky, ale
zdroveil musi zohlediiovat samotny diivod pfisunu v atraktivit¢ lokality, at’ uz ze
spolecenskych (kulturni Zivot) nebo ekonomickych diavodi (vySe mezd). Neékteré
regiony se stavaji centry kreativity nejenom v oblasti inovaci novych produktd, ale také
v kultufe a primyslu, z toho ditvodu, Ze umoZznuji lepsi pfistup pro narocné zakazniky
s vysokou kupni silou. '

Andersson'"® na prikladech vyznamnych regioni své doby od antického Recka,
jako byly Athény nebo Alexandrie, pies Florencii a Bruggy v renesanci, Amsterdam a
Londyn na v 18. Stoleti, nebo Berlin a Stockholm v pocatcich industrializace az po ty
soucasné¢ jako napt. Los Angeles, uvadi piiklady, za jakych okolnosti se stavaly a
stavaji urcité regiony kreativnimi.

Takové regiony se vyznaCovaly svou otevienosti a dobrou komunikaci
s ostatnimi regiony, zaroven velkou kulturni, intelektualni a etnickou diversitou.
V soucasnosti je podle néj kreativita rozvijena v regionech charakterizovana na zakladé

péti faktora a samotny kreativni region se vyznacuje tfemi zdkladnimi aspekty:

""" JOHANSSON,B., KARLSSON, CH. Knowledge, Creativity and Regional Development [online].
2008, Centre of Excellence for Science and Innovation Studies: The Royal Institute of Technology,
10/2008, s. 5, [cit. 2012-02-08]. Dostupné: <http://scripts.abe.kth.se/cesis/documents/ WP148.pdf>

''2 Tamtéz, str. 8

'35 ANDERSSON, A. Complexity of creativity. Dordrecht: Kluwer Academic Publisher, 1997, s. 149-150.
ISBN 0-7923-4346-8.
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Obrazek ¢. 6: Kreativni region

Kreativni region
podle Anderssona

Vysoka droven
odbornych schopnosti

Celkova situace strukturalni
nestability, ktera usnadfuje
synergicky rozvoj

Mnoho oblasti
akademickych a
kulturnich aktivit

Velmi dobré moinosti
pro vnitini a vnéjsi
komunikaci

Sdilené Siroké vnimani
neuspokojenych potieb

Zdroj: ANDERSSON, 2011, vlastni zpracovani

Vysledek priznivych podminek pro rozvoj kreativnich ¢innosti v regionu tak
mize mit riznou podobu jako tvorba novych védecko-vyzkumnych poznatkd,
umélecko-zabavnich predstaveni a inovaci ve formé novych produkénich modelt a

novych produkti, at’ uZ sluzeb nebo zbozi. ''*

""" ANDERSSON, A. Handbook of Creative cities. Northampton: Edwar Elgar Publishing, 2011, s. 458.
ISBN 978-1-84980-150-8.
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1. CHARAKTERISTIKA MORAVSKOLEZSKEHO KRAJE

V avodni kapitole praktické cast bych chtél zminit alespon zakladni
informace o Moravskoslezském kraji pro pocate¢ni orientaci.

Kraj lezi na severovychodé Ceské republiky atvoii jednu z nejvice
okrajovych ¢asti. Prihranicni charakter kraje poskytuje moznosti efektivni
spoluprace ve vyrobni sféfe, rozvoji infrastruktury, v ochrané zivotniho prostredi, v
kulturné-vzdelavaci Cinnosti a pfedevSim v oblasti turistického ruchu. Za timto ucelem
plusobi na tizemi kraje v soucCasné dobé 4 euroregiony — Beskydy, Pradéd, Silesia
a T¢Sinské Slezsko.

Moravskoslezsky kraj je vymezen okresy — Bruntal, Frydek-Mistek, Karvin4,
Novy Ji¢in, Opava a Ostrava-mésto aje rozdélen na 22 spravnich obvodi obci
s rozSifenou pusobnosti, do kterych spadéd celkem 299 obci, z toho je 41 mést. Svou
rozlohou 5 427 km2 zaujima 6,9 % tizemi celé Ceské republiky a fadi se tak na 6. misto
mezi v§emi kraji.

Od 19. stoleti kraj patfil, ataké v souCasnosti patfi, mezi nejdilezité;si
prumyslové regiony stfedni Evropy. Jeho zaméfeni hospodaiské ¢innosti — odvétvova
struktura — v8ak dnes pfind$i nemalé problémy souvisejici s restrukturalizaci tohoto
regionu, s feSenim socialnich problému zejména spojenych s vysi nezaméstnanosti.

Moravskoslezsky kraj je poétem pies 1 243 tis. obyvatel tfeti nejlidnatéjsi v CR,
se svymi 299 obcemi vSak patii k regionlim s nejmensim poctem sidel. Tomu odpovida
i hustota osidleni 229 obyvatel na km2, pfi¢emz tyz udaj pro celou CR je 134 obyvatel
na km2. Primérna rozloha katastru obce 18,1 km2 je druhéd nejvétsi v republice a je o
necelych 50 % vétsi nez katastr primérné obce v CR (12,6 km2). V obcich do
499 obyvatel bydli jen necelé 2 % obyvatel, v obcich od 500 do 4 999 obyvatel okolo
24 % obyvatel, v obcich od 5 000 do 19 999 obyvatel zije témét 13 % obcanti kraje.
Vétsina obyvatel kraje (ptes 60 %), coz je v ramci CR vyjimeéné, Zije ve méstech nad
20 tisic obyvatel. V krajské metropoli Ostravé zije pres 303 tis. obyvatel, tj. zhruba
Ctvrtina obyvatel kraje. DalSimi velkymi mésty s poctem obyvatel nad 50 tisic jsou
Havitov, Karvina, Frydek-Mistek a Opava.
problémy, jez jsou spojeny zejména s vyS$i mirou nezaméstnanosti. Témét stalym

problémem je v soucasnosti pak podil dlouhodobé nezaméstnanych (déle nez
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12 mésicit) na celkovém poctu nezaméstnanych, ktery je v naSem regionu vyrazné vyssi
nez celorepublikovy pramér.

Region Moravskoslezského kraje je vybaven kvalitnim systémem Skolniho
vzdélavani. Na 451 zakladnich Skolach plni povinnou Skolni dochazku 97 232 zaki.
Oborovée Sirokou Skalu 152 stfednich Skol (z toho 46 vyucujicich v oboru gymnazii)
a 2 konzervatofi dopliuje 13 vysSich odbornych kol a 5 vysokych Skol (Vysoka Skola
banska — Technicka univerzita Ostrava, Ostravska univerzita, Slezska univerzita
v Opavé, Vysokd Skola podnikdni Ostrava a Vysokéd Skola socidlné-spravni, Institut
celoZivotniho vzdélavani Havifov), které svymi 16 fakultami zabezpecuji vyuku pro
témeét 45 000 studenttl.

Tradi¢nimi kulturnimi centry regionu jsou Ostrava, Opava a pro uzemi T¢Sinska,
s vyznamnou polskou mensinou, Cesky T&$in. V kraji nalezneme velké mnozZstvi
divadel, muzei, galerii a kin. M¢sta a obce nabizeji pestrou Skalu sportovniho vyziti
prosttednictvim stadionti, viceuCelovych hal astovek hiist, télocvicen, koupalist
a bazénll. Kromé¢ kulturniho a sportovniho vyziti ve méstech aobcich poskytuje
malebnd a pestrd piiroda severni Moravy a Slezska nesCetné mozZnosti pro rekreaci,
turistiku, poznavani kulturnich pamatek a lécebné pobyty. Moravskoslezsky kraj se

mize pochlubit mnoha kulturnimi pamatkami.'"

"5 Charakteristika Moravskoslezského kraje dle CSU, [cit. 2012-04-14]. Dostupné:
<http://www.czso.cz/xt/redakce.nsf/i/charakteristika moravskoslezskeho kraje>
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2. FAKTORY KREATIVNI EKONOMIKY OVLIVNUJICi ROZVOJ
KRAJE

Na zaklad¢ poznatkl z teoretické Casti mé prace jsem sestavil vycet faktort,
které se podili v radmci kreativni ekonomiky na rozvoji kraje. Myslim si, Ze na rozdil od
teorie 3T by mélo byt posuzovani vlivu kreativity a hodnoceni jeji pfinosu pojato
v Sir§im smyslu. Ostatné jak bylo feceno, kreativni ekonomika neni zdaleka izolovanou
oblasti. Zasahuje a ovliviiuje nemalé mnozstvi jinych ekonomickych odvétvi a ¢innosti.

VSechny zminéné teorie berou v tvahu, ze hlavnim jadrem kreativni ekonomiky
jsou kreativni pracovnici, at’ uz se jedna o kreativni mésto, milieu, nebo teorie creative
knowledge pool, ¢i 3T. OvSem kreativni pracovnici jsou specificka skupina s ur¢itymi
pozadavky a naroky, coz by mélo byt rozhodné reflektovano. K tomu aby se Gspésné
roz8ifoval a zvétSoval pocet kreativnich pracovniki, teorie zminéné v teoretické ¢asti
mé prace urcité¢ faktory vymezovaly v jinych, ¢i podobnych verzich. Na zakladé
popsanych teorii jsem faktory rozdé€lil mezi spolecenské faktory: univerzitni prosttedi,
migracni saldo, mistni kulturni prostiedi, tolerantni prostfedi a socidlni diverzita a
sidelni struktura. A ekonomické faktory: mzdy v oblast kreativnich profesi, odvétvova
struktura kraje, pocet udélenych patentt a podpora védy a vyzkumu.

Kreativni pracovnici maji kolem sebe oblast kreativnich a kulturnich pramysli,
v nichZ se bud’ aktivné podileji, nebo jsou v pasivni roli konzumenti. Zaroven nékteré
aktivni skupiny kreativnich pracovnikl se miiZzou zaroven ucastnit tvorby kreativnich a
kulturnich klastri.

Na zéklad¢ tohoto shrnuti jsem vytvotil schéma vlivu kreativni ekonomiky na

Moravskoslezsky kraj.
Tabulka ¢. 7: Faktory ovliviiujici rozvoj kraje
Faktory vlivu Ukazatel
Univerzitni prostiedi
Spolecenské faktory Migrace

Mistni kulturni prostredi

Tolerance a spolecenska diverzita

Sidelni struktura

Mzdy v kreativnich profesich

Ekonomické faktory Odvétvova struktura kraje

Patenty

Podpora védy a vyzkumu

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek ¢. 7: Vliv kreativni ekonomiky na rozvoj kraje
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Univerzity Sidelni strukutra
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Kulturni prostiedi ]
Spolecenské faktory

Zdroj: vlastni zpracovani

Schéma zohlediiuje mimo ptiméeho vlivu kreativnich pracovnikil a pfitomnosti
kreativnich a kulturnich primysli ostatni faktory ptredev§im z hlediska dlouhodobé
udrzitelného rozvoje. Naptiklad teorie 3T zohlediiuje pouze aktualni stav, ktery muze
byt dan napt. sezonnosti nékterych kreativnich odvétvi, oproti tomu Howkinsova
rovince je ze statistického hlediska jen tézko uchopitelna.

Jak samy teorie uvadi, je zapotiebi proto n€kolik urcitych faktori, vytvari se tak
sit vzajemné puasobicich vlivli, které ve vysledku vytvareji velky abstraktni celek
s nazvem kreativni ekonomika.

Je ovSem tézké vymezené vlivy davat do vzijemnych souvislosti, aby se
ptedeslo Spatnym predikcim napft. v ptipadé€, Ze region nemd univerzitni prosttedi, nebo
vydava méné prostiedkti na podporu védy a vyzkumu. Takovéa predikce nevylucuje
kreativni potencional na daném tizemi. Z tohoto diivodi je vytvareni zebticki a stupnici
kreativnich celkd zavadgjici. Udaje by mély piedeviim poslouzit k analyze vyvoje
dané¢ho tUzemi, ¢i celku a zjisténi do jaké miry vyskytujici se faktory kreativni

ekonomiky ovliviiuji jeho vyvoj.
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2.1 Kreativni pracovnici

Jak jiz bylo fe€eno, nepopiratelnym jadrem kreativni ekonomiky jsou kreativni
pracovnici. Ackoliv do jisté miry i tento pojem je tézko vymezitelny. V podstaté kazdy
muze o sobé¢ fict, Ze pracuje kreativné. Proto k vymezeni kreativnich pracovniki, resp.
jejich profesi jsem vyuzil studie Creative Class and Regional growth — empirical
evidence from Eight Europena countries ''® ve které autoti Boschma a Fritsch upravuji
koncept Floridovy kreativni tfidy. K hlavnimu kreativnimu jadru a kreativnim
profesiondlim ptifazuji tfeti skupinu umélct. Jelikoz teoretické vymezeni podané
Floridou neni statisticky vymezené, je v této studii pouzita Klasifikace zaméstnani —
KZAM'" byla vypracovana na podkladé mezinarodniho standardu ISCO-88, kterou
soucasné pouziva Cesky statisticky Giad.

Na jejimz zakladé vytvofili tabulku kreativnich pracovnikti a jejich profesi:

'"®BOSCHMA, R., FRITSCH, M. Creative Class and Regional growth — Empirical evidence from Eight
Europena countries [online]. Jena Economic Research Paper No. 2007-066, 2007, s. 7- 9, [cit. 2012-04-
15]. ISSN 1864-7057 Dostupné: <http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=1023869>

"7 Klasifikace zamé&stnani (KZAM), [cit. 2012-04-15]. Dostupné:
<http://www.czso.cz/csu/klasifik.nsf/i/klasifikace _zamestnani_(kzam r)>
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Tabulka ¢. 8: Vymezeni kreativnich profesi na zakladé KZAM

Kreativni trida

ISCO-kod Profese

Kreativni jadro

211 Védci a odbornici ve fyzikalnich, chemickych a pfibuznych oborech
212 Védci a odbornici v oblasti matematiky, statistiky a v pfibuznych
oborech

213 Védci a odbornici v oblasti vypocetni techniky

214 Architekti, projektanti, konstruktéti technicti védci a inzenyfi
(tvtréi pracovnici)

221 Védci, odbornici a inZzenyti v biologickych a pfibuznych oborech
222 Odborni zdravotniéti a veterinarni pracovnici

231 Védeckopedagogicti pracovnici a ucitelé na vysokych skolach

232 Ucitelé stiednich skol

233 Ucitelé zakladnich $kol a ptedskolni vychovy

234 Ucitelé na specialnich skolach

235 Ucitelé a odborni pedagogicti pracovnici jinde neuvedeni

243 Archivari, knihovnici a odborni pracovnici v pfibuznych oborech
244 Odborni pracovnici ve spole¢enskych védach a v ptibuznych oborech
247 Odborni administrativni pracovnici jinde neuveden

Kreativni
profesionalové

1 Zakonodarci, vedouci a fidici pracovnici

241 Védci a odborni duSevni pracovnici v oblasti podnikani a v
ptibuznych oborech

242 Odborni pracovnici v pravni oblasti

31 Technici ve fyzikalnich, technickych a pribuznych oborech

32 Technicti pracovnici v oblasti biologie, zdravotnicti a zemedelsti
pracovnici a

pracovnici v piibuznych oborech

341 Odborni pracovnici - zprostiedkovatelé obchodnich a finanénich
transakci

342 Zastupci - agenti - obchodni, pfepravni, pracovnich tradd a
pracovnici v piibuznych oborech

343 Odborni administrativni pracovnici

345 Policejni inspektoii a detektivové

346 Socialni pracovnici

347 Vykonni pracovnici uméni a zabavy

Umélci

245 Umglecti pracovnici, novinafi a redaktori
313 1 Fotografové (v¢. uméleckych)

347 Vykonni pracovnici uméni a zabavy

523 Manekyni, manekynky a modelky

Zdroj: BOSCHMA, FRITSCH, 2007

V daném vymezeni jsou obsazeny prvni tfi tfidy klasifikace zaméstnani: zdkonodarci,

v

vedouci a fidici pracovnici; védecti a odborni duSevni pracovnici; technilti,

zdravotnicti, pedagogicti pracovnici a pracovnici v piibuznych oborech. Z paté skupiny

jsou zde zatazeni: 523 Manekyni, manekynky a modelky. Vyjimky tvofi nezarazené

nekreativnich profese:

246 Odborni pracovnici cirkevnich a nabozenskych instituci (duchovni)
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346 Socialni pracovnici
348 Profesionalni sportovci a pracovnici ve sportu
349 Nevysvéceni profesionalni pracovnici nabozenskych spole¢nosti

33 PedagogiCti pracovnici

2.2 Vliv kreativnich pracovnikia na vyvoj HDP

Na zaklad¢ ptfedchoziho vymezeni kreativnich pracovnikd je urceny pocet
kreativnich pracovnikiéi v Moravskoslezském kraji v letech 2000-2010.""® Ve stejném
rozmezi je zaroven zaznamenan vyvoj HDP kraje. JelikoZ je tfeba dané roky srovnavat
a eliminovat inflaci pouZil jsem vyvoj HDP ve stalych cenach''’.

Nutno také podotknout, ze podil kreativnich pracovnikii na celkové
zaméstnanosti v prub&hu danych let se vzdy blizil 40%.

Tabulka ¢. 9: Vyvoj poétu pracovnikua v kreativnich profesich a HDP ve stalych cenach

v Moravskoslezském kraji v letech 2000-2010

Rok Pocet pracovniki Vyvoj HDP ve stalych cenach
kreativnich profesi (pi‘edchozi rok=100)
2000 191 000 101,6
2001 193 300 102,6
2002 194 200 102,2
2003 186 400 102,9
2004 183 800 103,5
2005 196 500 108,2
2006 198 100 104,9
2007 205 400 104,1
2008 204 800 101,5
2009 218 500 92,4
2010 205 700 102,9

Zdroj: Statistické roc¢enky Moravskoslezského kraje 2000-2011, vypocet vlastni

"8 Udaje za rok 2011 budou dostupné aZ po vydani Statistické ro¢enky Moravskoslezského kraje dne 28.
12.2012.

'"9Vzhledem ke zméné metodického postupu pro ukazatel HDP od roku 2004, se pouZiva za zaklad
predesly rok v hodnoté=100 Dostupné:
<http://www.hradeckralove.czso.cz/csu/2005edicniplan.nsf/o/5001-05-za 4 ctvrtleti 2005-
uvodni_poznamka>
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Tabulka ¢. 10: Vyvoj podilu poc¢tu kreativnich pracovniku na celkovém poctu

zaméstanych v Moravskoslezském kraji v letech 2000-2010

Rok | Podil kreativni tfidy na celkovém Celkovy pocet
poctu zamé&stnanych zaméstnanych
2000 36% 523 724
2001 37% 520 231
2002 37% 529 933
2003 36% 515 385
2004 36% 509 240
2005 37% 527610
2006 38% 524 921
2007 38% 541 730
2008 37% 556 947
2009 40% 544 801
2010 39% 526 188

Zdroj: Statistické roc¢enky Moravskoslezského kraje 2000-2011, vypocet vlastni

Graf ¢. 1: Zména (%) HDP ve stalych cenach v Moravskoslezském kraji v letech 2000-

2010
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Zdroj: Statistické rocenky 2000-2011 Moravskoslezského kraje, vlastni zpracovani
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Graf ¢. 2: Vyvoj poctu kreativnich pracovniki v Moravskoslezském Kkraji letech

2000-2010.
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Zdroj: Statistické rocenky Moravskoslezského kraje 2000-2011, vlastni zpracovani

Graf ¢. 3: Vyvoj celkové zaméstnanosti v Moravskoslezském kraji v letech 2000-

2010
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Zdroj: Statistické rocenky Moravskoslezského kraje 2000-2011, vlastni zpracovani

V grafu zobrazujicim vyvoj poCtu kreativnich pracovnikii Ize vidét mirny pokles
mezi léty 2002-2004, ovSem stejny jev se projevuje také pi1 celkovém poctu

zaméstnanych. Vyvoj poctu kreativnch pracovnikil je ve vysoké zavislosti na celkovém
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poctu zaméstnanych v kraji, coz dokazuje korealcni koeficient o velikosti r= 0,85, jde
tedy o piimou koreladni zavislost, se zanéné vysokou zavislosti. '*°

U vSech tfi grafi lze vidét mezi roky 2004-2005 znacny ndrust.
V Moravskoslezském kraji byla situace pravé do roku 2004 z hlediska ekonomického
ristu a zameéstnanosti Spatna, projevila se zde post-transformacni krize 90. let.
Ptedevsim ukonceni tézby v Ostravsko-karvinském reviru a postupna restrukturalizace
prumyslovych zavoda Vitkovickych Zzelezaren a Nové Huti. Dochazi tak k postupnému
ristu nevyrobnich ¢innosti, coz piineslo postupné snizovani poklesu zaméstnanosti az
k jeji stabilizaci, nicméné se zpoZdénim za riistem HDP, a naslednému ristu od roku
2004. "'

Az do hospodarské krize se nejvétsi mérou na rastu ekonomiky v kraji podilel
pramysl, ale po znaéné zminni restrukturalizaci v podob& napt. novych vyrobnich
kapacit ve vyrob¢ dopravnich prostiedkt, vyroby a opravy strojii a zafizeni.

V roce 2008 je jiz znacny propad zaméstnanosti a také tempa ristu HDP. Jesté
vyrazngjsi pokles je vidét v nasledujicim roce, je to z diivodil, Ze ekonomicka recese se
v kraji realné€ projevila az ve 4. ctvrtleti roku 2008, to lze vidét v nasledujici tabulce,
kde jesté v roce 2008 je zaznamenan meziro&ni nartst, zatim co v celé Ceské republice

tento ukazatel stagnoval.

Tabulka ¢. 11: Trzby za prodej vlastnich vyrobkii a sluZeb primyslové povahy

Roky 2007 2008 2009

Celkové trzby v mil. K¢ v béZnych cenach 349 058 | 379783 | 307 629

Zdroj: Statisticka ro¢enka Moravskoslezského kraje 2010

Soucasné také pokles zaméstnanosti projevil naplno az v roce 2009, coz souvisi
s vyraznym poklesem primyslovych trzeb. V primyslu ve velkych podnicich klesaly
meziro&ni trzby pro odbytové potize o témét celou pétinu (v CR jen o cca 13 %), piitom

ale zam&stnanost tento propad nekopirovala, jeji pokles byl mirn&jsi. '**

120KUBATOVA, J. Zdklady statistiky, Studijni text. s. 70.

2V pyvoj lidskych zdrojit v Moravskoslezském kraji - vybrané kapitoly v letech 2000 — 2009 [online].
Ostrava: Cesky statisticky ufad, 2010, s. 20, [cit. 2012-04-15]. ISBN 978-80-250-2072-2. Dostupné:
<http://csugeo.i-server.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/EE003430E9/$File/80136310.pdf>

12V yvoj lidskych zdrojéi v Moravskoslezském kraji - vybrané kapitoly v letech 2000 — 2009 [online].
Ostrava: Cesky statisticky ufad, 2010, s. 21, [cit. 2012-04-15]. ISBN 978-80-250-2072-2. Dostupné:
<http://csugeo.i-server.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/EE003430E9/$File/80136310.pdf>
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V obdobi od 4. ctvrtleti roku 2008 do roku 2009 se projevuje paradoxné narust
poctu kreativnich pracovnikli a to o téméf 12 tisic pracovnikl. V piipad€ zkoumani
vzajemné zavislosti vyvoje poctu kreativnich pracovnikli a meziro¢niho tempa ristu
HDP vychazi korelac¢ni koeficient r=-0,57, tedy korela¢ni zavislost nepiima, vysoka.

V takovém ptipad¢ by to znamenalo, Ze kreativni pracovnici maji negativni vliv
na meziro¢ni tempo rustu HDP v kraji, navic v dob¢, kdy je ekonomika v recesi jejich
pocet se rapidné navysil. Této ,paradox kreativnich pracovnik( zminuje ale takeé
Florida, ktery tika:* Kreativni tfida se s krizi vyrovndva mnohem Iépe. Nckteré
podoblasti kreativnich priimysli, jako naptiklad prodej obleCeni, zdravotnické sluzby, a
nekteré oblasti uméni a kultury dokonce zvysuji stavy. Podle toho, do jaké tfidy patfite,
se odviji mira, do které jste zasazeni ekonomickou krizi.« '**

S posledni vétou souhlasim a to 1 v piipad¢ samotného vlivu na rist HDP, kde
nékteré profese vykondvané kreativnimi pracovniky budou mit vétsi vliv na tvorbu
HDP, oproti nékterym jinym, napt. porovnani profese architekta oproti archivari.

Do jisté miry samotné vymezeni kreativni ttidy ji poskytuje, alesponi ¢asteCnou
imunitu oproti n€kterym jinym povolanim, jako napt. délnik, kterd jsou mnohem vice
vystavena hrozb¢ ztraty zaméstnani pii sebemensi recesi.

Dé se tézko odhadnout, do jaké miry hraje v této situaci roli iroven vzdélani, ale
jednim z dillezitych faktori nezaméstnanosti je v Moravskoslezském kraji uroven
vzdélani pracovni sily. Vzdélanost nezaméstnanych, tj. té nevyuzité pracovni sily na
trhu prace, lidé s vyS$im vzdélanim se mezi nezaméstnané dostavaji podle studie
lidskych zdroji kraje'** ve vé&tsi mife jen v situaci, kdy je na tom trh prace velmi $patné
(napt. v letech 2000 — 2004), tehdy je index vzdélanosti nezaméstnanych na nebyvale
vysokych hodnotach. O tom, Ze vyvoj poctu zaméstanych, jez dosahli minimalné
maturity a poctu kreativnich pracovnikli je ve vysoké zavislosti svéd¢i korelaéni
koeficient r= 0,92.

Nicméné v roce 2009 je na trhu prace také Spatna situace, kdy oproti predeslému
roku vzrostla nezaméstnanost o 2,3% a pftesto, jak je vidét z nasledujici tabulky podil
uchazecu o praci s maturitou se zvysil sice o 1,7% ale pocet vysokoskolsky vzdélanych

o pouh¢ 0,1%.

IZFLORIDA,R. Teorie kreativni tiidy [online]. In: Sbornik odbornych piispévkt Férum pro kreativni
Evropu, Praha, 2009, str. 44. ISBN 978-80-7008-242-3. Dostupné:
<http://www.forumforcreativeeurope.cz/cs/Ke-stazeni> [cit. 2012-03-20]

124Vyvoj lidskych zdrojéi v Moravskoslezském kraji - vybrané kapitoly v letech 2000 — 2009 [online].
Ostrava: Cesky statisticky ufad, 2010, s. 24, [cit. 2012-04-15]. ISBN 978-80-250-2072-2. Dostupné:
<http://csugeo.i-server.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/EE003430E9/$File/80136310.pdf>
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Tabulka €. 12: Nezaméstnanost v Moravskoslezském kraji v letech 2007 — 2010

Nezaméstnanost (v%) 2007 2008 2009 2010
Obecnd mira nezaméstnanosti 8,5 7,4 9,7 10,2
podle vzdélani:
zakladni a bez vzdélani 29,0 29,6 33,4 33,4
stfedni bez maturity 9,6 6,9 10,7 11,8
stfedni s maturitou 4.8 4,7 6,4 6,7

Zdroj: Statistické rocenky Moravskoslezského kraje 2009-2010.

Nepochybné velmi dilezitym objasiiujicim ukazatelem pro dal§i badani by bylo
Sir$i statistické pojeti kreativnich pracovniki a to sice, které konkrétni profese v krizové
dob¢ zaznamenaly zna¢ny narust.

Profesor Keller se domniva, Ze tato situace mohla nastat, z toho divodu, ze ve
tfetim Ctvrtleti velkd Cast cCerstvych absolventii nemtiize najit praci a pravé az
s ptichodem nového roku se jejich situace lepsi, a zaroveinl v takové situaci mohli brat
mista sttedoSkoldkt, jen aby méli n¢jakou praci. Nicméné stejné povazuje za dalezité
S$irSi zkoumani této situace, zdali 1idé prvnich tiech tfid KZAM nasli praci odpovidajici
jejich kvalifikaci.

Zarovenn podotyka jednu zajimavou piipominku, se kterou teorie kreativni
ekonomiky piimo nepocitaji a tim je problém, pro Moravskoslezsky kraj specificky,
kvalita ovzdus$i. V otdzce rozvoje potenciondlu kreativnich lidi v kraji do budoucna
tedy, fika: “Uz néjakou dobu MSK kraj ztraci své obyvatele. Pry¢ se ste¢huji hlavné
mlads$i a nadprimérné kvalifikované lidé. Zistavaji starSi a méné kvalifikovani. Dokud
tento trend nepolevi, nelze ocekavat néjakou vyraznou zménu k lepSimu z hlediska
struktury pracovni sily. Domnivam se, ze jeden z divodu, pro¢ odchazeji, je Spatna
kvalita Zivotniho prosttedi. Politicti Cinitelé zdiraznuji, Ze Spatna kvalita ovzdusi je dani
za zachovani pracovnich mist. Bohuzel uz jim nedochazi, ze se tim zaroven konzervuji

’ ’ Lo x . ’ ’ . v . v exr 12
pracovni mista méné perspektivni na tikor rozvoje téch kreativngjsich. '*°

13 Poslano emailem dne 19.4. 2012, text emailu je k dispozici u autora préce.
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3. PRUZKUM

Pro soucasny nastin potencionalu kreativni ekonomiky v Moravskoslezském
kraji jsem vytvoril dva dotazniky, na jejichZz vyplnéni byli zapojeni studenti bydlici
v soucasnosti v Moravskoslezském kraji. Cilem bylo zjiSténi urCitych priorit, této cilové

skupiny, které by mohly nastinit mozny vyvoj situace v kraji nasledujicich let.

3.1 Priority v oblasti profesi

Prvni dotaznik je aplikovana verze analyzy, kterou pouzili Florida a Stolarick
126 pro urceni preferenci hodnot pracovniki, kteti zvolili jedenact nejpreferovanéjSich
hodnot, pfiCemz ja jsem zvolil sedm z nich: vySe mzdy, mozZnost Kariéry, viditelné
vysledky mé prace, flexibilita prace, poloha kraje, dostupnost k nejnovéjsim
technologiim a jejich vyuZiti, firemni benefity.

Otazka znéla: “Ktera z uvedenych moZnosti by Vias priméla pii vybéru
zaméstndni zustat v Moravskoslezském krajic

Vysledky byly nasledujici:
Tabulka ¢. 13: Priority v oblasti profesi

MoZnost vybéru Pocet zvolenych moZnosti

Mzda 188

Moznost kariéry 97
Viditelné vysledky mé prace 55
Flexibilita 42

Poloha 34
Technologie 8
Firemni benefity 5

Zdroj: vlastni prizkum

126 FLORIDA, R. The Rise of the Creative Class. New York: Basic Books, 2002b, s. 8. ISBN 0-465-
02477-7.
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Graf ¢. 4: Priority v oblasti profesi

Ktera z uvedenych moznosti by Vas priméla pri
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200
180
160 -
140 -
120 +—
100 —

80 ——

60

40
o L1 —

Mzda Moznost  Viditelné  Flexibilita Poloha kraje Technologie Firemni
kariéry  vysledky mé benefity
prace

Pocet zvolenych moinosti

Zdroj: vlastni prizkum

Z vyzkumu vyplyva, ze pro dotazované je prioritou vysoka mzda, kterou
nasleduje moznost kariéry, tfeti jsou viditelné¢ vysledky jejich prace. Profese, kde

pracovnici dosahuji nejvyssich mezd v kraji, se fadi do vymezenych kreativnich profesi,

jak doklada nasledujici tabulka:
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Tabulka ¢. 14: Primérné hrubé mésiéni mzdy v MoravsKkoslezském Kkraji v letech 2008 -

2010

Roky 2008 | 2009 | 2010

Celkem (v K&) 24075 | 23873 | 24554
muzi 27093 | 26657 | 27407
Zeny 19894 | 20029 | 20721

podle KZAM:

zakonodarci, vedouci a fidici
pracovnici 46 284 | 45861 46 882
védecti a odborni dusevni
pracovnici 30 323 31103 31401
technicti, zdravotni¢ti a
pedagogicti
pracovnici a pracovnici v
ptibuznych
oborech 26285 | 26527 | 27173
niz§i administrativni
pracovnici (ifednici) 18584 | 18688 | 18988
provozni pracovnici ve
sluzbach
a obchodé 14987 | 15059 | 15033
kvalifikovani délnici v
zemédélstvi,
lesnictvi a v ptibuznych oborech
(kromé¢ obsluhy strojii a zafizeni) | 17 708 16 196 16 589
femeslnici a kvalifikovani
vyrobci,
zpracovatelé, opravaii (kromé
obsluhy strojl a zatizeni) 22377 | 20993 | 23 044

obsluha strojii a zafizeni 22538 | 21415 | 21826

pomocni a nekvalifikovani

pracovnici 14011 14 130 13 946
Zdroj: Statistickd rocenka Moravskoslezského kraje 2011

Pro moznosti kariéry se také jevi kreativni profese jako dobrd volba, jelikoz
nabizi moznosti napiiklad dal$iho vzd€lavani, UcCasti na projektech, cest do zahranici
apod.

Tteti v potfadi skonCila moznost v podob¢ viditelnych vysledka préace, by také
méla byt podstatou kreativnich profesi. Nejednd se totiz o rutinni ¢inost, ale spontanni,
ktera ma pravé pfinaSet nové a inovativni vysledky, at’ uZ v nehmotné nebo hmotné

podobg.
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Da se tedy fict, Ze vétSina soucasnych studentti bydlicich v Moravskoslezském
kraji by zde zustala pracovat prevazné, pokud by se jednalo o nckterou z kreativnich

profesi.

3.2 Priority v oblasti kulturniho prostredi

Druhy dotaznik byl vytvofen na zéklad¢ teoretického propojeni kultury a
kreativity, popt kreativnich pracovnikli. Jak bylo vySe uvedeno v teoretické casti je
kreativita a kultura mnohdy davéana do spojitosti a pfedpoklada se jejich velké vzajemné
ovlivnéni. Tedy v podstaté vyskyt pestré kultury v dané lokalité¢ by mél mit kladny vliv
na rozvoj kreativity a kreativnich ¢innosti. Stejné skupiné respondentii byla zadana
otazka: ,,Jakou prioritu pro Vis piedstavuje piitomnost rozmanitého kulturniho
prostiedi pii vpbéru Vaseho budouciho zaméstnani? “

Vysledek byl nasledujici:

Tabulka ¢. 15: Priority vyskytu kulturniho prostiredi

MoZnost vybéru Pocet zvolenych moZnosti
Dilezitou, na kterou budu brat
zietelny ohled. 112
Nedtlezitou, pouze to beru jako
jednu z vyhod toho mista. 87
Velmi dtlezitou, na jejimz
zakladé se rozhodnu. 14
Zadnou, priorita je pro mé hlavné
ziskat dobrou praci. 10

Zdroj: vlastni prizkum
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Graf ¢. 5: Priority v otazce vyskytu kulturniho prostiedi
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Z uvedenych udaji je vidét, ze témét vSichni néjakym zplisobem vnimaji

moznou pritomnost rozmanitého kulturniho prostfedi pii vybéru svého zaméstnani,

pouze 10 respondenti by nebralo ohled pii vybéru svého zaméstnani. V

dokonce dava velkou vahu kulturnimu prostiedi pfi vybéru svého zaméstnani.

tSi Cast

Je tedy mozné dat do souvislosti, ze lidé, ktefi od svého budouciho zaméstnani

v kraji o¢ekavaji vysoky mzdovy piijem, zaroven znacné reflektuji kulturni rozmanitost

daného mista.
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ZAVER:

Ve své bakalaiské praci jsem se snazil popsat a uspotradat hlavni teorie kreativni
ekonomiky. Lze pozorovat zna¢nou nejednotnost, zarovenn také rozpor v nékterych
koncepcich od jednotlivych autoril, kteti se snazi vyjadtit kreativitu v podob€ nositele
ekonomické hodnoty a pfinosu a to v Sirokém spektru od umélcii az k védctim.

Cilem mé prace bylo vymezit souc¢asné teorie v oblasti kreativni ekonomiky,
jejich uspofadani a nasledné zjisténi jejitho vlivu v Moravskoslezském kraji.
Z uvedenych teorii vyplyva, Ze kreativni ekonomiku nelze brat jako samostatnou a
ohrani¢enou oblast. Sama o sob¢ neni tak diilezitd, naopak osobné shleddvam dilezitost
a pfinos v jeji otevienosti a vazbam vzhledem k ostatnim ekonomickym odvétvim.
Pravé diky tomu se stava kreativni ekonomika pfinosnou pro vytvareni ekonomického
ristu a bohatstvi a to prostfednictvim kreativnich profesi.

V Moravskoslezském kraji byly za kreativni profese zvoleny prvi ti1 tfidy
klasifikace zaméstnani. Pouzitim statistickych vypocti bylo zjisténo, Ze zvolené
kreativni profese dokonce neptimo ovliviiuji tempo ristu HDP kraje a naopak v obdobi
ekonomické recese jejich pocet rapidné nariistal. Bohuzel pro objasnéni tohoto jevu by
bylo zapottebi dalSich uptesnujicich statistickych udaji. Ze stejného diivodu byl zvolen
jako ukazatel vlivu pravé pouze pocet pracovniku v kreativnich profesich, nebot
k ostatnim potenciondlnim ukazateliim chybi dostatené statistické udaje.

Do budoucna by tak mélo byt stézejnim tématem v oblasti kreativni ekonomiky
jeji uzsi vymezeni a obecné piijimana shoda, aby bylo mozno daleko ptesnéji posuzovat
celkové ptinosy. Na druhou stranu je tieba fici, ze je pro to stejné tak potieba kvalitnich
a podrobnych statistickych udaji.

Navzdory vSem tskalim problematika kreativnich odvétvi a pramysla se dostava
stale vice do podvédomi politickych Ciniteli a spravnich orgéni. Bude zcela jisté
zajimavé, jak se vyvine situace v budoucich letech, jestli tento fenomén zistane
situovan pouze v urcitych oblastech, anebo se projevi jako motor globalniho

ekonomického rozvoje a rustu.
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SUMMARY:

The object of this paper is delineation of creative economy and find out the
influence of creative economy on Moravian-Silesian Region. In theoretical part of my
work I try to describe main approaches to creative economy and subsequently their
relation to regional development.

Creative economy is broad term including a lots of occupations, wich are totally
different, but evryone use creativity as inputs. Thanks to this creative economy have a
huge source, wich is great competitive advatnage. But on the other hand, it isn’t clearly
to say wich occupations are still creative or not and why. Another difficulty occur there,
because there isn’t unified agreement in question of creative industries, creative sector
or creative class between scientists.

Due to this I choosed as indicator of influence on Moravian-Silesian Region as
creative occupations first, second and third class from International Standard
Classification of Occupations. Contrary to assumption, this choosen creative
occupations haven’t got positive influence on regional development in terms of
dynamics of GDP between years 2000-2010. And what’s more, this occupations grew in
economical recession, to determine why it would be necessary more specific statistical
figures.

And as my research shows, studnets would like to live and work in a region,
where is varied cultural milieu and occupations wich offers high wages.

To continue to identify role of creative economy on regional development, it is
necessary to have a broader statistical data and consensus in approaches and terms of

creative economy.
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