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Uvod

Ve své bakal&gke praciMedialni stereotypy udi 2. stupd zakladni Skolyse chci
vénovat tematice medialnich sterealyp souvislosti s jejich uzivani zakzakladni Skoly.
Cilem mé bakal&ké je zjistit, jestli Zaci na druhém stupni zékliadkoly maji pogvdomi
o medialnich stereotypech. Déle pak bycklchistit, do jaké miry maji tyto stereotypytd

zafixovany a jestli je &bec uzivaiji.

Masova meédia maji na spofest v dneSnim s bezpochyby obrovsky vliv. OvSem ne
vdechny informace, které neposkytuji, se zaklaaajfiisté pravd. Clovek si vytv&i nazory
na s¥t riznymi zpisoby. Jednim z nich je pré&zprostedkovar® pomoci medii. Pravmeédia
mohou podavat dkteré informace pomoci zjednoduSené reality. Lid@atom z takovych
informaci vytvdi nazor, ktery se stane ustadlenym a navyklym a sémdpovidat kvalitni
predloze. Takovymto nazém fikame stereotypy arpdsudky. A pra¥ t¢tm se chci ve své

praci wnovat.

V teoretickécasti se nejprve zaitim na média jako takova a jejich na sgalest. Pak uz
pristoupim samotnym medialnim stereatgp a rozdleni podle jejich druin. Velky prostor
budu ¥novat stereotyfim narodnostnich a etnickych mensin. Zvlastni pazstrivoudou mit
také Asiaté, muslimové a Romové. Poslednim bodesretieké casti bude ochranargd

e

uzivani medialnich stereotyp

Prakticka ¢ast se bude zakladat na dotaznikovénieBét které bude realizovano na
Zakladni Skole v Moravské Nové Vsi. Dotaznik ma &al zkoumat miru pouzivani

medialnich stereotyjpu zaki druhého stuphina vyse zmigné zakladni Skole.

M¢él jsem mozZnost aktivh se z@astnit gednetat Moderni trendy v elektronické
komunikacia Multimédia ve spoléenskych &dach v mém studiu na UniverzitPalackého
v Olomouci. | diky této zkuSenosti jsem se o medialychovu potazmo o média e vice
zajimat. Tematika medialnich stereatyp dti na zakladni Skole se mi zda fesnalo

prozkoumana, tak i proto se stalegnttem me bakalgké prace.
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1 Média a jejich vliv
1.1 Realita

Podle J. Jirdka je medialni&eni nositelem uiitého souboru ideji dané vdité dok
a spolénosti. Realita a ideologie jsouildzité pojmy pro vysétleni vztahu mezi medialnim
produktem a spotenském kontextu. Vztah mezi obsahem medialnikiesta spolénosti,
které jej gima, neni nahodily, ale opira se o vyvoj ve spobsti. Média jako socialni

instituce se podili na existenci spglesti v daném uspadani!

Velmi dulezité je rozdleni na reality na socialni a mediélni. Socialaiita nabizi lidem
pohled na skutaost tak, jakou ma spdieost Fedstavu o site. Socialni realita vyuziva
skute&nosti ze smyslay vnimatelného sita, proto se stava nigsnou a subjektivizovanou.
Existuje velké mnoZstvi socialnich realit, protakdteré rysy socialni reality mohou byt
individualni, jiné jsou sdilené stejnou kulturotejsou subkulturou, dkteré byvaji spokné
jen rekterym skupindm osob. Oproti tomu medialni regktarSe, co se objevuje v médiich
a stava se sdasti nasi zkuSenosti. Medialni realita je podmmuzisocialni reality tam, kde
do hry vstupuji média. Média na zaktagbcialni reality vytvéeji medialni obsahy, které do
jisté miry gedstavuji obraz socialni reality. Mediélni realigchazi z té socialni,ipsto ma

schopnost ovlivnit sociélni skuteost?

1.2 Vliv médii
J. Pospisil ve své publikaci uvadi, ze média megiddiskutovatelny vliv na spaleost

i jedince, protoZe jsou schopna ovilbvat jednanti postoje ve spotaosti. Tento vztah plati
i naopak, Zze i medialni publikumide ugitym zpisobem jsobit na média. Publikum si
vybira takové medialni obsahy, které jsou v soulageho zajmy a Zivotnim stylem. Proto
média pizpasobuji své obsahy publiku dané sgaolesti. Nasledéh mohou &mito obsahy

ovlivnit spoletnost, a mohou tak formovat postoje jednoflivivniti spolenosti>

J. Jirdk se zmiuje o obavach ziglediki dopadu médii. Mezi tytousledky nefastji
pati oslabenti zanik narodnich kultur, primitivizme narodnih@ya, ztrata ¥domi tradice
apod. Dalsim faktorem ve zjednoduSujicich a opalaljise medialnich obsazich je moznost
manipulace s adresatychto sdleni. Média maji nepochybnobrovsky vliv, pmisobi

v dobovém socialnim, kulturnim a politickém kontextNelze izolovat vliv médii od

! Jirak a Képplova, 2003, s. 138.
2 Svobodov, 2008, s. 3.
* Pospitil a Zavadova, 2009, s. 56 — 57.



ostatnich, ale jeidezité nepodagovat jejich vliv, protoze fisobi steji jako jiné socialni

instituce?

J. Jirdk se zabyvatipobenim médii na postoje jednotliviedpoklada, Zze média jsou
schopna svymi medialnimi produkty formovat a rozivijazory, postoje argswdceni svych
i predsudky, dokonce i obecné nazirani n& sebo politickou situaci, jsou také schopna
orientovat osud nevyhrané nazory nebo teprve formované. Média mohou svgunaentaci
preswdcit jedince, aby zrénil své postoje a tim i své jednani, ale Ize s tziké manipulovat,
aby zngnil nejprve své chovani a posléze tiizpasobil své postoje. Jiny #apob je pomoci
tzv. ontologického bezgé Za timto pojmem se skryva snesitelny obragtasvdo kterého

mohou média jedince uvést.

M. Moore-Mezlikova piSe o vyu zprav Zurnalisty. Hlavnim kritériem zpravodajské
hodnoty je neobvyklost. Média si vybiraji udalostieré netekavand a vymykaji se
kazdodenni zkuSenostétginy lidi. Nasleduji udalosti tykajici se elit almoci a dramatické
udalosti. V takovych udalostech nesmi caktylemocionalita. Poslednim okruhem jsou
udalosti, které maji potencial do budoucna. Analyryinaskych praktik ukazuji, zZe
medialni zprava seiiie do znané miry liSit od skutEnosti®
1.3 U¢inky médii

Uginky vlivu médii mohou byt iizného druhu. Prvnim z nich je zesilujictinek.
Takového dinkem meédia docili tim, Ze seénwji urkitému tématu vice nez ostatnim.
Typickym piikladem zesilujiciho &inku jsou ,celebrity“. Druhym zfisobem dinku je tzv.
potvrzujici €inek. Jedna se o Skalu témat, o kterych neniéjmest moc velké informace.
Média tak mohoutizné domgnky publika potvrdit a defakto je spdlest povaZzuje za
pravdu. Nutno zdraznit, Ze tento typ dinku je velmi nebezpmy, protoZze média mohou
mystifikaci nesprauh ovlivnit spoustu lidi. Znecitlivujici &inek je dalSim typem. Tento
ucinek vznika tim, Ze publikum je dlouhodolystavovano witym podrétam, kterécasem
povazujeme za normalni. Jaktiklad mize slouzit nasili ve filmechi serialech. Poslednim

typem &inku, ktery uvadi Pospisil, je nastolovani témiahgendy. Welem média neni jen

* Migienka, Jirak a kol., 2007, s. 23.
> Jirdk a Képplovd, 2009, s. 358 — 359.
® Hotavova, 2003, s. 14.



ovlivnit naSe postoje, ale vylem tématu uwiji, jaké problémové otazky budou v dané &ob

povaZzovany zaidezité’

J. Jirdka jestrozliSuje dalSi druhydinka médii. Zgtny &inek se tyka fitomnosti médii
na mist n¢jaké udalosti, kterou mohou ovlivnit. Jednd se Zgjan 0 demonstrace,
manifestace, sportovridi kulturni setkani apod.cinkem mohou byt reakce jednotlivych
Ucastnili na gitomnost meédii progednictvim mavani do kamegy nahodilého rozhovoru.
Trivializace je dalSim typemcinkia. Dopousti se ho média, a to tim, Ze se snazi apout
pozornost na slozité téma, které zjednodéasmepesré zpracuji pro publikum. Lavinovy
Ucinek zpisobi faleSnou fedstavu o realit ktera se rychle 8idal. Povzbuzujici dinek se
zabyva politickym pedstavitehm. Média oznami publiku zpravu, Ze politik se vyjad
k n¢jakému problému. Tim Zdazni celkové hodnoceni politika kladnym nebo zagor
smirem. Spésky efekt je zpsobencasovou distanci mezi prvotnim negativnim a @@ich
pozitivnim hodnocenim&akého medialniho steni. Katarze je citové uvaini piinasejici
Ulevu. Rikladem ntize byt potrestani ztinu, které vyvola pocit vykonani spravedinosti.
Bumerangovy efekt Zfsobi opanou reakci na mediélni &eni, nez ktera byla qwodn
zamysSlena. DalSim typem je sekundarni viktimizddekud se &kdo napiklad stane okti
trestnéhocinu, mize dojit k situaci, kdy se ¢b stane cilem nevybiravého zajmu médii.
Napodoba je poslednim typem u Jiraka. Medialni pkbpd mohou obsahovat voditko pro

napodoben jejich obsahu, frapestn&iny, nasili apod.

1.4 Vliv médii na déti
J. PospiSil se zabyva problematikou vlivu médivyeoj déti. Zdaraziuje, Ze velkou roli

pii vybéru médii dittem maji prav jejich rodie. Vystavovani médiim méa dopady na
zdravotni stav déte, zejména na vyvoj mozku, obezitu, zvySenou agtes piedtasnou
sexualni aktivitu, uzivani drog a alkoholu a Spatyg€ledky ve Skole. Proto by seétdmely
nawit spravné vybrat v dnesni Siroké nabidce médimiNulosti se dti vzdelavaly a byly
vychovavany spiSe pomoci knih, kdezZto dnes jsobyknahrazovéany filmy, videem, pivaci

a dalsimi. Proto je nezbytmitleZité, aby rodie dohliZeli na to, co jejichetl sleduji®

M. Micienka se zabyval problematikou vztahttich televize. Podledpjsou diti velmi
snadnou cilovou skupinou, na kterou mohou médsolpit. Sledovani televize paimezi

nejvice caso¥ zabirajici aktivitu, alesppoco se médii §e. Proto se televize povazuje za

7 Pospitil a Zavodna, 2009, s. 57.
8 Jirak a Képploovd, 2003, s. 181 — 184.
° PospiZil a Zavodna, 2009, s. 60.
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médium, které é&i nejvice ovliviuje. Z fiznych studii vyplyva, Ze televize e mit
negativni vliv na vyvoj détte spa@ivajici v tom, Ze odvadi pozornost od dalSich akjako je
hra ¢i komunikace s vrstevniky. DalSim rizikemu#e byt tvorba pasivnich konzumént
protoze dti ¢asto bez rozmysluigpimaji to, co jim televize fedklada. Sledovani televize
muze mit neblahy dopad na rodinné vztahy. Redasto odkladaji &i k televizi, a ta jim do
urcité miry prebira rodiovskou ulohu. Nkteré studie také uvadi, Ze televize ma vliv na
zhorSené vysledky ve Skole, protozdi #vuli ni nettou a neti se. Opanym pohledem se na
véc divaji jiné studie, které uvadi, Zétidse mohou z televize do&kt spoustu novych

a uziteénych poznati. Je problematické jednozivg& urit, jestli televize ma negativnii
pozitivni vliv na di¢. VétSina studii se vSak shoduje v tom, Ze nelze haduidt televize

odaleng od ostatnich vlig.°

V dnesdnim medialnim &t se je pro &t jen velice obtizné se zorientovat v Sirokém
spektru medialnich produkt Jest obtizrgjSi pro re je kriticky nahlizet na tato medialni
sckleni. Velmi casto se stava, Ze nejenordtidoiijmou jakoukoliv zpravu bez kritického
zhodnoceni a vytdeni si vlastniho nazoru na dany problém. Podle mdédmoru je to
zpusobeno velkym mnozstvim informaci na medialnim tehtaké se na tom podili gita
pohodlnost az lenostipemai medialnich produkt Vzdy jednodusi variantouifwlastréni si
nazoru druhych a nevytie@ni vlastnich postd] Timto zgisobem by vSak nedochazelo ke
zpetné reakci a média byda takovy druh fijemai za pouhé ,ovce®, které&gmou jakykoliv

soudci nazor.

Dulezitym faktorem f vzdélavani a vychov je spravné vedeni ragi ke kritickému
mysSleni svych &i. M¢li by jim pomahat s vyfrem a redukci medialnich produkt
a nenechavat své&til napospas vsem nastraham dneSni moderni techwlggtini nazory
a postoje jsoutdezité v tvorld a formovani osobnosti dfe a spravnym vydsem medialnich

produkfi se tvorba osobnostiine jen zlepSovat.

1% Migienka, Jirdk a kol., 2007, s. 43.
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2 Meédia a stereotypy

2.1 Medialni stereotypy
Podle Jiraka siclovék formuje postoje na zakladn vlastni zkuSenosti nebo

zprostedkovag. Druhym uvedenym reprezentantem mohou byt médmostedkovana
informace je zaludna v tom, Zeuwe byt zjednoduSena. Médigkaly produkuji ustalené,
zazité a zjednodusenéeplstavy o druhych lidech nebo o skupinach lidi.ovékgedstavy se
oznauji za stereotypy"

J. Jirdk popisuje problematiku medialnich stereityfasledovs. Podle & mohou
vSechna medialni stbni vyjadovat izné soudy, fedstavy, hodnoty,ipdsudky apod. Tyto
hodnotici za¥ry se stavaji saiasti spolénosti a kultury. Medialni sdeni jsou nejen nositel
sveého vlastniho obsahu, ale mohou s sebou nédniltiai prvek, ktery se dostane daomi
jedinceci skupinového posdomi?

J. PospiSil uvadi, Zélovek pri budovani vlastnich nazibrvyuziva gedevsim vilastni
zkuSenosti. Velky vliv i vytvéreni €chto zkuSenosti méa prastli, ve kterém se pohybujeme,
a to gedevsim rodina,fatelé a blizci lidé. Jiz malé diprejima nazory svych roti a jinych
piibuznych. Tento fakt je Zigoben vychovou a jinymi socialnimi vlivy. Stykanga s pateli
a znadmymi siloveék také febira fizna nazorova stanoviska a ttegevsim diky skupinové
konformitt a prinalezitosti k gjakému seskupeni lidi. Druhym igobem, jak si rizeme
vytvorit vlastni nazor, je progdnictvim nejizn¢jSich meédii. Ta mohou byt nositeli pgav
téchto stereotyp a predsudk.*

Pospisil také nabizi mozné definice obou pojm

.Stereotyp je ustaleny, navykly vzorec mySleni nebovani. Vznika na zéaklad

zjednodusené reality.”

.P redsudek je fisuzovani vlastnosti tsinou negativni) lidem d@pdu, aniz bychom je

znali. Predsudek obsahuje zaporné hodnoceni a je projevgatimeiho vztahu

Jinou definici pro medialni stereotyp uvadi Jaaklir

1 Micienka, Jirak a kol., 2007, s. 75.
' Jirak a Képplova, 2009, s. 299.

B pospitil a Zavodna, 2009, s. 61.

14 Pospisil, J., Medidlni vychova, s. 61.
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,2ustaleny konverni, zpravidla zjednoduSeny postoj nebo nazor; vafwc praxi
vetSinové spolénosti se projevuje zvlaSve vztahu Klenum menSin, subkultur a podahn
podstatou stereotypu je, Ze se snazi na jedincikoapt zjednoduSené soudy spojované
s celou skupinou; masova médiagema zpravidla #tSinovému publiku, maji sklon stereotypy

prejimat a bez zpochybvani dal &fit.“ *°

J. PospiSil rozliSujetzné druhy stereotyp Zakladnim rozélenim je mezi negativni
a pozitivni stereotypy. Negativhim stereotypenmizen byt zjednoduSené hodnoceni vSech
blondynek, Ze jsou hloupé. Naopak pozitivni stenpege tvrzeni, Ze vSichni muzi umi opravit
auto. DalSim moznym roztknim stereotyp je na autostereotypy a heterostereotypy.
Autostereotypem hodnotime sami sebe ipgd, kdy si ne¥iime, tak si samiikame, Ze to
nedokadZzeme. KdeZto heterostereotypentitve hodnoceni pro ostatnitildadem niiZze byt
véta, Ze v&echny Zeny jsou upovidahé.

Z. Svobodova zprostdkovalactyii funkce medialnich stereotypkteré vymezil Walter
Lippmann:

1. Stereotypy slouzi k uspa@davani okolniho sta tak, aby se dal jednoduSe pochopit.

2. Stereotypy chapané formou metonymie, které odkagitifno a rychle na ity
vyznam (zlutd helma funguje jako symbeélrdka na stavb apod.).

3. Stereotypy umatuji, aby se v ramci vedouci ideologie ve spotesti posuzovaly
urcité skuténosti jako irozené a nezpochybnitelné.

4. Stereotypycasto vyjaduji hodnoty a postoje a popisuji shodu ve spadsti nutnou
k tomu, aby se dany rys mohl stereotypizovat. 8tgpy nevzniknou, pokud ve
spol&nosti neexistuje konsenzus, protofedstavuiji #ico, co je skutenél’

Stereotypy hraji vyznamnou roli pro orientaci vatév Stereotypy vSak mohou byt
nebezpeéné v @ipad, Ze obsahuji sexisticky, rasg\etnicky, politicky nebo jinak podmdné
piredsudky. Takové soudy se mnohdy stavaji ¢&sti celé kultury. Média nabizeji
prostednictvim jednotlivého zastupceéjaké socialni skupiny nahled na celou skupifiim
castji k jednotlivym osobam fisuzuje jejich skupinovaifslusnost, tim vice lidé hodnoti

jednotlivce za celou skupint® Zejména v fipadech, kdy publikum nema vlastni zkuSenost

> Mitienka, M., Jirdk, J. a kol., Zaklady medialni vychovy, s. 289.
¢ pospitil a Zavodna, 2009, s. 61.

v Svobodova, 2008, s. 5.

¥ Mitienka, Jirdk a kol., 2007, s. 76 — 77.
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se skupinou, séasto dava na interpretaci médii. Média vSak zpedkbvavaji pevazujici

trendy ve spokénosti, proto nabizeji stereotypy &s§inovych hodnot spotaosti.

J. Jirdk se vyjadije o tom, jak média prezentuji skupinové totoZin@&isto i nich praw
dochazi ke stereotypizaci. Stereotyp je vSak odnagzecialni reality a v mnohaipadech je
dusledkem vztahu mezi jednotlivymi skupinami, takzédm nemohou byt oztavana za
jednozné&ného twirce, ale pouze za ifele €chto stereotyfp. Stereotypy jsou sd@asti
zpasobu mysleni, jakclovéek chape spolaost. Média pouze posiluji platnostchto

stereotyf.**

2.2 Stereotypy ve zpravodajstvi
Stereotypy v médiich do velké miry zefekiiNi praci novinée. Byvaji vSak dsledkem

liného gFistupu novinke, protoze je pro & snazSi pouzit zavedené postupy, nez \glva
nové. Proto jsou stereotypy s@sti novin&ské rutiny. Stereotypy ve zpravodajstvi se
dotykaji samotného vyu zprav, které v daném médiu dostanou prostionél [ilezitosti

se sleduje to, co se v nich objeviloalBzité je vSak i to, co sitem v§tu neproSlo. Zastupci
mensin se mohou ve zpravodajstvi vyskytovat &i@sto. Média maji moznosti pro ziskavani
informaci. Proto se vyhledavani informaci soefije na mista a osoby, kde je
pravdspodobnost vyskytu novychjiZitych informaci nejvys&’

T. Trampota se zabyva reprezentaci zpravodajskydalp. Podle & se na tomto
mis€ hodreé podili i uzivani jazyka. Volba oz#égjicich vyraf, ale také uzivani pasivii
aktivni role. Trampota uzivaiilad tykajici se vyéru ozna&eni. Slova jako vrazda, zabiti,
vyhlazeni, etnick&istka, masakei umli¢eni nesou kazda trochu odliSny vyznam, ktery vSak

nelze zamnovat. Zdiraziuje jest, Ze kaZda z moznosti niasto jiné aktéry udalostt.

2.3 Druhy stereotypii
2.3.1 Jazykové stereotypy

Z. Svobodova se zabyvala stereotypy v jazyce, kwxépodle ni stavaji jednim
z hlavnich voditek k @eni zanru, a to publicistického i literarniho. k#tmi zanr peduguje
nejen vyrazy, se kterymi autor pracuje, ale tak#ul@ni postupy, mnozstvi vedlejSicktvy

v souvti nebo cizich slov atd. Velké mnoZstvi zardidové slovesnosti, jako pohadky,

' Jirak a Kdpploova, 2009, s. 300 — 301.
% syobodova, 2008, s 5 — 6.
2 Trampota, 2006, s. 94.

14



anekdoty, pish a jiné, obsahuji spoustou steredtypejen v jazykové strance. Obdabn

s jazykem pracuiji i Utvary publicistického styf@.

s s

Podle Svobodové se stereotypu blizi stylistickysfenlek, ktery je prare¢ médii
charakteristicky, a tim je automatiza€&asto ale automatizaci podléhaji i vyrazy, kteréimaj
autorsky fivod, alecastym pejimanim a opakovanim se staly frazemi a klisé.bSdova
uvadi giklad slova tunelovani, oztajici rozsahly finadni podvod, ktery ma na &omi
vedeni dané organizace. Frazemi se stavajitiroymani, metonymie, synekdochicka
pojmenovani a dalSi jazykové priastky. Divodem vzniku &chto frazeologisrin je snaha

ulehxit divakovi, posluch&i nebodtenéi interpretaci sdleni?

2.3.2 Genderové stereotypy
Trampota se &nuje problematice prezentaci fodve zpravodajstvi, ve smyslu

zastoupeni radv redakcich. Nepstji se objevuje pravkritika nerovné prezentace zen mezi
redaktory, a tudiZ i nerovnamé zastoupeni Zen jako infordméch zdrofi v obsazich zprav.

| diky tomuto jsou Zeny ve zpravodajstvi vykresloygako anonymni fiklad veejného
mirgni, jako Zzeny v domacnosti, nebo jako matky, seatZeny mui, ¢asto i jako obti
nasilnych¢ing. Nekdy byvaji popisovany, jako by tyto udalosti sanapricinily. Zeny jsou
zobrazovany v tradnim prostedi, doma nebo v rodinKdeZto muzi jsou prezentovani jako

piestavitelé autorit neb@sitelé konflikinich situaci a probléh*

J. Jirdk se ve své publikacénuje problematice rodovych stereotyg?odle & byva
stereotyp muzské a Zenské role ve spuieti v médiich ¢asto opakovan, iptvden
a naturalizovan. Je to patrné v rozliSeni medidabidky najp nacéasopisy pro zeny nebo
casopisy pro muze, ale také v obsaziatené pro rozdilné publikum napdivatky a divaci
televize. Jirdk uvadi jako tefhtypicky priklad rodového stereotypu s hloupou blondynou.
Stereotyp hloupé blondynyitbe slouzit jako fiklad konstrukce, které médi&ish podporuii.
Blondyny v médiich vystupuiji jako intelektudlochablé s podivnou logikou, ale neznamen&

to, Ze tento stereotyp odkazuje na postaveni blugidye spoléenosti?®

2.3.3 Vizudalni stereotypy
Svobodova jest nabizi pohled na stereotypy vizualni. Stereotypyobrazovych

scklenich se v médiich objevuji takasto. i zameteni na titulni strankgeskych seridznich

*? svobodova, 2008, s. 7.

3 Svobodova, 2008, s. 7

** Trampota, 2006, s. 95 — 96.

% Jirak a Képplova, 2009, s. 301.
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deniki si mizeme vSimnout fotografii, které maji prezentovené socialni a jiné skupiny.
VSimneme si rozdilnosti v zobrazovani réfad politiki a sportové. Romové byvajiasto
vyobrazovani v médiich jako nesocializované osobst@sici holobyty, nebo na druhé stran
jako etnikum s hlubokym hudebniméitm a rozvinutym folkl6rem. Stereotyp se vyskytuje
¢asto i v zobrazovani mist a udalosti. Eifelow& yako symbol Pidze, tovarny v pozadi
smogu pi prezentaci Ostravy nebo houfy fanotskvlajkami jako pedzwst fotbalového
utkani. Také televizni stanice uzZivaji vizudlni reteéypy jako prosedek k zamrné
identifikaci pdadu. Televizni zpravodajstvi rozpozname na prvihigoh nebé je prenasSeno
ze studia, které sefipS neliSi ve vSech televiznich stanicich. Zatpyje pravidlem, ze
moderatdi ve studiu jsou oblkeni konzervativy, zatimco repori€ z vyjezdi jsou obléeni
do terénif®

Obrézek 1: Vizualni stereotyp Clovék v tisni: Jeden st na Skolach, 2006)
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2.3.4 Stereotypy vazané na vzdélani
P. DobeSova a kolektiv se zaiii na uzZivani stereotyp u zZaki zékladnich Skol

a student gymnazii. Z vyzkumu bylo zji&ho, Ze Zaci zakladnich Skol maji tendenci ke

%% Svobodova, 2008, s. 8 — 9.
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stereotypizaci vice neZ gymnazisté. Zaci zéklddrikol jsou ¥tSinou gFeswdéeni, ze
vzklani lidé jsou méamanualg zrueni. Naopak gymnazisté tvrdi, Zétidz odbornych Skol
a weli& jsou hloupé. Stereotypem, na kterém bychom ne&ti glostaténou miru shody, je,

Ze lidé s vysokoskolskym vzlhnim jsou uZitengj$i pro spolénost neZ sedoskolact’

2.3.5 Stereotypy vazané na bydlisté
DalSim z moznych pohlédna stereotypy je rozdilnost vnimani Zivota na iesnve

meéste. Déti z vesnice se ifklani k nadzoru, ze lidé z &8ta se nestaraji o Zivotni priedi.

Pozitivnim stereotypem venkovskychtid Ze se citi viceratelSti nez lidé z gsta. Vesnické
déti sdili nazor o chladném vztahuwgiani ke zviatim. Naopak éti z mésta vidi vesriany

jako nestarajici se o &wzhled a také Ze voli komunist.

2.3.6 Stereotypy o mensSinach
Stereotyfim narodnostnich a etnickych mensin se budesr®wat podrobéi. Do

kategorie mensin v3ak také patomosexualovéClanek na portalieské televize sednuje
problematice homosexuality a jejich steredtygMnozi lidé chapou homosexualitu za
psychosexualni nezralost. Velké mnoZstvi lidi maatigni pohled na vychovu &t
homosexualnim parem a také naruSeni &rddo pojeti rodiny. Bktefi lidi jdou se svymi
nazory tak daleko, Ze by se dali oZhaa homofobni, coZz znamena strach, odpor nebo

dokonce diskriminaci homosex@aV tom lep&im fipads maji lidé gaye za zZersd 2°

2.3.7 Stereotypy socialniho statusu rodiny
P. DobeSova a dalSi srovnavali vyroky na téma Istiiat chudoba. &i pochazejici ze

socialreé slabSich rodin o seltvrdi, Ze maji silgjSi rodinné vazby. Sdili také nazor, Ze bohati
dosli k pegzam diky znamostem nebo podvodem. Z toho vyplyv& jesten nazor chudsSich
déti, Ze bohati maji bezstarostny Zivot a Ze bohatstutuje Ststi. Sociald silngjSi dti se
naopak brani nazorem, Ze chudi si mohou Zg stav sami diky Spatnému hospéeta

s perszi.*°

2.3.8 Reklamni stereotypy
Véalkova a Svoboda se z&fili na stereotypy v reklamach, konkréttykajici se sté.

Podle nich se byvaji sertiozobrazovani jako neuzitei a neschopnélenové spolénosti

prak v reklamach na vyrobky a sluzbycéené pro lidi v produktivnim &ku. Prostedi

" Dobetova a kol., 2010.

*® Dobefova a kol., 2010.

? Ceskd televize [online]. 2008 [cit. 2011-06-08]. Experiment. Stereotypy, predsudky a protiargumenty.
Dostupné z WWW: <http://www.ceskatelevize.cz/porady/10211487240-experiment/208572233190007-
4/2820-stereotypy-predsudky-a-protiargumenty/>.

* Dobetov a kol., 2010.
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v reklaméach pIiné mladych lidi sociologové oamé za kult mladi. Kazdodenni reklamni
obraz nuti lidi vypadat mladnebo se alespopriblizit reklamnimu idealu. Ze zobrazovani
skut&ného sté se stalo tabu. Stdbyva vygsiovano, v horSich ffpadech humorizovano,

nekdy je prezentovano jako ,mladé 8ta Pritom némecka studie tvrdi, Ze v brzy se budou

v reklaméach objevovat lidé nad padesat let damani jako stibrna generac¥-

2.3.9 Dalsi stereotypy
Stereotypy se ustavuji na zakiathnoha aspelt Stereotypy mohou vzniknout na

zaklad véku (moudi starci a emocionalni teendge profese (bohémsky uitec a hloupy
policista), zajni (p&ilivy filatelista a flegmaticky rybd, pohlavi (racionélni muz a empaticka
Zena), vzhledu (inteligentnflovék s brylemi a hloupa blondyna), vyznani (nebé&nge
muslim a lakomy Zid), narodnostiggné opily Rus a temperamentni Sgla), rasy, sexualni

orientace apod?

31 Clovék v tisni: Jeden svét na Skolach, 2006, s. 8 — 9.
32 Svobodova, 2008, s. 9.
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3 Narodnostni menSiny

Nejprve, nez se dostaneme k problematice ster@otgsodnostnich mensin, bychom
meli vymezit samotny termin narodnostni menSiny. dednmoznych definic uvadi
Ministerstvo Skolstvi, mladeze &ldvychovy: ,Za narodnostni mensinu je povazovano
spole‘enstvi obani CR Zijicich na Gzemi seasnéCR, ktei se odliSuji od ostatnich edru:
zpravidla spolénym etnickym gvodem, jazykem, kulturou a tradicemi,/ivpocetni mensinu
obyvatelstva a zarowieprojevuji Vvli byt povazovani za narodnostni mensinu zalém
spole’ného Usili o zachovani a rozvoj vlastni svébytngatiyka a kultury a zarovieza

Ucelem vyjadeni a ochrany zajijejich spoléenstvi, které se historicky utilo.“ >3

3.1 Stereotypy o minoritach
Moznou definici socidlniho a tedy i etnického stéypu uvadi ve svémifspivku Jii

Nekvapil: ,Stereotyp je verbalni vyraz/pswdceni, které je za#iteno ne etnické skupiny
nebo na jednotlivce jakozZtdleny tchto skupin, ficemz toto peswdceni je v daném
spole‘enstvi velmi rozgéno. Stereotyp ma logickou formu soudu, ktery m#oasob

neopodstattné zjednoduSujicim a zobagicim zpisobem a s emociona@inhodnotici

tendenci fipisuje nebo upira uité vlastnosti nebo formy chovani*

Trampota ve své publikaci uvadi, Ze v médii¢aviadaji pedstavitelé uiité socialni
skupiny, etnika a orientace, kigfi své praci vyuzivaji a uphabji svou perspektivu vishi
swta. Tato skutgnost mize mit vliv na zprogedkovani informaci o jinych socialnich
skupinachei etnikach. Ve zpravodajstvi se taibe projevit #etelnym vyjadenim odliSnosti,
zdarazrénim rozdilnych atribui nebo prezentacéthto odliSnosti jako zakladnich vlastnosti
aktéra zpravy. bDsledkem opakovaniéehto diferencujicich zndk ¢asto negativniho
charakteru, nize dojit k zesileni politizace typmy versus oni Uvadcni podobnych
identifikujicich oznaeni vede ke stereotypnimu pohledu naislpsnou skupind’

V koneiném disledku pisoudime vlastnosti jednoho aktéra celé sk&pia tim vznika

pomysina hranice memny a oni

M. Sim&ek se zabyva zevseolevanim charakteristik jednotlivych akbézprav.

Praw obecna charakteristika pomohlaaadit aktéra do skupin a&tinou potvrzuje #tsinove

> Ministerstvo skolstvi, mlddeZe a télovychovy Ceské republiky [online]. 26. srpna 2008 [cit. 2011-06-03].
Narodnostni mensiny a Skolstvi. Dostupné z WWW: <http://www.msmt.cz/socialni-programy/narodnostni-
mensiny-a-skolstvi-multikulturalita>.

3 Nekvapil, Jifi. Socialni kategorizace v interkulturnim kontaktu: zakladni vyklad, cviceni a diskuse dvou scén
z podnikové komunikace. In BARTUNKOVA, Jana. Cestind#. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2000/2001. s. 83.

3 Trampota, 2006, s. 97.

19



stereotypni migni o kazdé jednotlivé skuginAutor uziva piklad s Romy, kdy se o nich piSe
castji v negativnim smysld® Podobny negativni medialni obraz majiispusnici
vychodoevropskych narédzejména obyvatel byvalého Sitského svazu. Naopakiginou

pozitivre jsou v mediich vykreslovaniislusnici narotl ze zapadni Evropy.

Obecnych schémat sasto drzi i Zurnalisté. Ve snaze si zjednoduSitipgi casove
tisni ¢i k vyhowni publiku, stereotyphsahaji po obecnych charakteristikach jednotlivych
skupin. Pokud seé&aka skupinu objevuje v médiich stale stejrykreslena, zakladaji tim
média k vytvéeni skupinového stereotypu, nebo jen podporuji,udofz ma oporu ve
verejném mini. Fi tomto je také velmi dlezity kontext vypovidajici o dakém
prisluSnikovi utité skupiny. Kontext se &Sinou rozdluje na pozitivni ¢i negativni.
Negativni zpravy vyuzivaji expresivnich vytiazidernych sloves, citoslovci apod. Vzdy se
v nich zvySuje dramathost itahujici pozornost’

J. Jirdk uvadi pozndmku o narodnostnich menSinaderginovych skupinach. Tvrdi,
Ze castym pikladem pro stereotypizaci byva pegamedialni zpodotiovani mensin a ciziric
Vyzkumem pro toto téma iie byt obraz mensin a cizine kratkych povidkach americkych
popularnich¢asopisi, které je vykreslujiasto v negativnim slova smyslu a v negomm

zastoupeni®

Jirdk v publikaciNecitelni cizincipiSe o hlavnich ,mainstreamovych* médiich, kter4 se
hlavre vénuji predstavitehm tSiny a Zivot mensSintasto gehliZzeji. Ke zvratu fichazi
v situacich, kdy se chovani¢kierého z pedstavitek mensSiny odchyluje od &Sinové

predstavy o ,spravném* Zivet®

Trampota jest dodava, Zze média maji sklon prezentovidptavitele narodnostnich
mensSin v souvislosti spiSe s negativnimi udalostako jsou zlginy, ilegalni praceci
ilegalni pobyt na UzemCeské republiky. B prezentaci etnikiasto dochéazi k situaci, kdy
piedstavitelé etnik nemaji moznost se do médii \itaa tim nemohou ovlivnit nazor
piijema zprav. Velmi¢asto se mluvi o nich, ale ne s nimi. V této sowgtimize dopomoci
k negativni prezentaci &ité narodnosti i zdrazreéni pozitivnich jednani festavitel
narodnosti a etnik. Prénazngeni pozitivniho jednani fie v gijemci zprav vyvolat pocit,
Ze je to pro danou minoritu niégzené a tedy i vyjimmé. Na druhé stré&rstoji prezentovani

*® Micienka, Jirak a kol., 2007, s. 83.
* Migienka, Jirdk a kol., 2007, s. 83.
% Jirak a Kopplova, s. 300.

** HoFavovd, 2003, s. 10.
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udalosti, se kterymi seigudstavitelé narodnostnich mensSin a etnik dostagajizprav.
Opakovani prezentace subjektu vitém typu situaci rize vést k vytvéeni dojmu, Ze je to
pro danou skupinu typické a normélini, a tim dockéztereotypizaé’

Klvac¢ova a Bitrich se &nuji faktu, Ze jednim z velkych problému je nematrmzing
se vyjadit k vécem, které se o nich v médiich publikuji. Ve vyzkuse to naflklad tyka
ob¢ani Rumunska. Mluvi se o nichigrdevsim jako o zlagich, kapséich nebo o $itelich
infekce tuberkulozy. DleZita je skuténost, Ze se nepiSe o jedné kokrétni ésale o celé
skupire a takovy ¢lanek nepimo vypovida o ostatnich Rumunech. Tito lid&clpazi
z Rumunska s nalepkou zt§d & Zebraki.** Piitom nemaji mozZnost se v médiich bréanit nebo

objasnit, jaké rdi postaveni v rodné zemi apod.

Oba vySe zniiovani autéi piSi o pohledu na problémy s cizinci. Média preaag
pouze ukity nahled na celkovou realitu. O cizincich se piepacha trestnyin, cizinci u nas
Zadaji o azyl, cizinci Spatmakladaji s odpadem, vietnamsti obchodnici prgd@ekvalitni
zboZi, ilegalni dnici z Ukrajiny zvySuji nezasstnanost nasichsthiki atd.** Ve srovnani
s timto okruhem se zjistime, Ze je pouze minimilémki o problémech, které maji cizinci

u nas.

3.2 Vznik etnickych piedsudkii
J. Picha se zabyva vznikem a vyvojem etnickyé¢bdsudk u mladeze. Nejprve ale

zduraziuje, Ze pedsudky byvaji zvldSrozsfené a vyhrocené v zemich, kde Ziji lidé rasov
jazykow ¢i nabozensky odliSni pospoluiiadné niize byt souziti Mdari a Slovak na

jihu Slovenska, kataiti Irové a protestantsti Angané v Severnim Irsku nebo Srboveé
a Albanci v Kosovu. Odbornici vSak konstatuji, Zsavé pedsudky se vyskytuji u vSech

narodi a etnickych skupirf®

Pro vznik a vyvoj pedsudk je podle autora rozhodujici préesdi, v imz jednotlivec
od cktstvi vyristd. To znamena, Ze vijhu osvojovani wité kultury si di¢ piejima jak
pozitivni hodnoty, normy a tradice, tak i negatiasipekty dané kultury,cetre stereotyf
a pedsudk. Deéti si osvojuji etnické a rasovérgusudky nejprve od svych radi
a pibuznych a je také znamo, Ze se dawzpoznavat rozdily mezi etnickymi a rasovymi

skupinami jiz v pedSkolnim ¢ku. VétSina vyzkuni ukazuje, Ze vznik rasovychqusudk

40 Trampota, 2006, s. 98.

*! HoFavova, 2006, s. 25 — 26.
* HoFavovd, 2006, s. 27.

* Priicha, 2006, s. 88.
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u ckti je ovlivinovan sociokulturnim profilem rodin. Etnické&eplsudky seastji vyskytu;ji

u rodin s niz§im socioekonomickym statusem a g niEgdvni vzé&lani rodta. Z toho
vyplyva, Ze ve ¥ku, kdy dti zahajuji Skolni dochazku, maji ve svém mysSlewi Zel¥icku
hodnot zabudovany tité etnické stereotypy argdsudky. Poslednicei jsou faktory, které
utvai postoje mladych lidi k etnickyndi rasovym minoritam. Z gizkumi je znamo, Ze
nejsilngjSim faktorem je styl Zivota a odliSnost hodnotatirostnich mensSin. NejslabSim
faktorem je etnickd a rasova odliSnost. Z vyzkutedy vyplyva, Zeceska mladez neni
rasisticka, jak prezentuji¢kterd média, nybrz se jim nelibi tgob Zivota narodnostnich

mensin**

Vznikem pgedsudk u diti se také zabyva kolektiv autorRabiidkova, Stohrova,
Siskova aCermakova. Cituji J. Piageta, ktery pracoval na ujzk u ¢ti od 4 do 7 let.
V tomto obdobi jsou é&i silné egocentrické a nemaji pé&h o narodech¢i etnickych
skupinacH® Pokud u dti zaslechneme poznamky, které bychom ¢itpaza rasov

nesnasenlivé, jedna se prapddobré o opakovani vyrok dosglych.

Ty samé autorky, se rovh zabyvaji vznikem ffedsudk jako takovym. Podle nich ma
fada pedsudk historické kaeny. VetSina vyroki je sneiovana proti romské menginktera
je zde delSi dobu, a také proti Sim skupinam Rus Ukrajinai, obyvatel Balkanu,
Arabim a v neposlednfact také proti Vietnamim. Klasicky rasovy fedsudek v sab
zahrnuji hodnoceni typu vysoka &lanost, negativni vztah k praci, nekulturnost pvojéeci
se Spinou, hluk a bezohlednost k majetku, ¢itpgost apod. DalSimipdsudkem byva pocit,
Ze mensSinové skupinyigimaji to dobré z hlavni kultury bez ochotjjimout zodpo¥dnost
za vysledky vlastniho asili. Vyslednym dojmem jé& pacit nadazenosti u nositele takovych
predsudk. *°

Jeden zdvodi, prat predsudky vznikaji, tkvi v malé informovanosti. Velkijiv zde
maji emoce, ty pak nelze vyvratit Zadnou rozumndagéckou argumentaci. Proto jezkeé
piedsudky vyvratit. Redsudky jsou vyrazem neznalosti, posilované pocitstrachu
a bezmoci. Jakmileipdsudek zapusti wjakém prostedi kdeny, je velmi obtizné se jej

zbavit nebo ho vyvrétit vystlovanim.*’

* Priicha, 2006, s. 90 — 98.

* Cermakova a kol., 2000, s. 11.

* Cermakova a kol., 2000, s. 12.

* Cermakova a kol., 2000, s. 12 — 13.
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3.3 Etnické kategorie
Karhanova a Kaderka uvadi, Ze etnické kategorig/tsidtime pro snad¥Si orientaci

ve s\¥té. Tyto kategorie jsou zaloZeny vlastnostech n&hoostech, které s danou kategorii
bézné spojujeme. Jakoifklad mize poslouzittinnost nakupovani a s ni spojena kategorie
zékaznik. Kdyz pak zadime osobu do ¢uké kategorie, dostanemecié vyswtleni.
Opakovanym uzivanim etnickych kategorii pro @éemh gedstaviteh negativnich udalosti
média vytvdi spojeni kategorii &innosti a podsouvaji adregat zprav uéité vyswtleni.
ZjednoduSe& to miZzeme chapat tak, Ze kdyZ sefidlad v novinach dvakrat deeme

o ukrajinskych pachatelich nasilnych trestnywha, tak to zpdatku mizeme chapat jako
oznameni, které pimbuje vys¥tleni v podok motivu tohotocinu. Poteti uz trestnycin

zpasobeny Ukrajincem nep@buije vys¥tleni*®

Krome etnickych kategorii slouzi k vyvolani dojmu etréblo pivodu dalSi jazykové
prostedky, gedevsim narazky niéc, vzhled a chovani. Vnimani cigé¢i jako mumlanici
Sttbetani je jen jednim z mnoha prajeetnocentrického principu. Zajimavosti je, &ssti
obcané nejsou ozwavani etnickou kategorii. V lidech to utvrzuje e, Ze ohrozeni
piichazi od cizind. Tomuto pispiva i fakt, Ze lidé pojimaji cizince jako jedneilerénou
kategorii, ktera riize vytv&et souvislosti mezidkolika riznymi udalostmf'®

Karhanova a Kaderka jéStdodavaji, Ze uZzivani etnickych kategorii ve zpcava
o zlainech a jinych negativnich jevech je sg@lrsky nebezgaé a v drtivé ¥tSiné pripadi
jde o nepodstatné informace. &ma pojmenovani G¥e napomoci ke zémé postoje
k ozna@ované skuténosti pouze tehdy, kdy&tsina upimné zamysli o nutnosti této zmy. >°
Pokud tato podminka neni spia, dosahne seétdinou opaného vyznamu, velméasto
ironizujiciho. Rikladem niize byt pojmenovani ,naSi romsti spoldahé“, chapano jako

eufemistické.

3.4 Muslimové
Novak se ve svémlanku zabyva problematikou muslima tvorl® stereotyf o nich.

Podle ®j je logické, Ze po utocich z 11.1#22001 se téma muslimstalo Ustednim motivem
medialni produkce. Lidé se podle autoehi da dw skupiny. Jedna skupina vidi islam jako
nebezpé&né naboZenstvi a vSechny muslimy psmiici nasili. Jini lidé se divaji na islam

jako na normalni nabozenstvi, stim Z&ktefi z nich jsou spojeni s terorismem. Podle

*® Hotavova, 2003, s. 11 — 12.
* Hotavové, 2003, s. 12.
*® Hotavova, 2003, s. 12 — 13.
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raiznych vyzkuni a analyz se si 60%echi islamu boji. Autor se domniva, Ze ve velké
vétsSing piipadi odsuzovani a Skatulkovani muslijako teroristickych Uténiki se dopousti
lidé, ktai s nimi maji minimélni zkuSenosti. ckteré kritické komeni& k muslimim se
opiraji o zjednoduseny vyklad Koraitada text v3ak niize mit fizny vyklad a hod&z nich

vybizi k toleranci, ale ty se viak v médiich newyyaj.>

Novak jeSt dophuje rekteré stereotypy:

.Islam se stal naboZenstvim nésili, patdaani Zen a jednotlivic Stal se zlym snem.*
,DV ¢ tretiny nasili ve site pachaji muslimové ve jménu islénied touto pravdou nefiete
utéct. Kazdy vidi, Ze Islam jéiginou nasili, ale nikdo to nechééct nahlas.”

,Kdo se boji prilivu muslimi, ten uvazuje rozurdrf

~Pokud méa rkdo obavy z flivu muslimi, z nichZ alesppjedna (by mald) ¢ast nas hodla

ovladnout pomoci pekelnych stipiak je to racionalt uvazuijiciclovek.” 2

3.5 Asijska mensSina
M. Moore-Mezlikova se zniije o imigrantech £iny a jejich prezentaci v médiich.

Prvni imigranti zCiny byli zpaatku ignorovani, a proto se pré wzil stereotyp ,neviditelna
minorita“. V ¢eském tisku se zpravy o imigrantecliny zaaly objevovat na pgitku 90. let
minulého stoleti. Jiz prvrilanky se snazily vzbudit ve kgnosti obavy. Resto byla ¥tSina
hodnoticich¢lanki zaloZzena na nepodloZzenych damikach, ale s&tSi cetnosti se stala
souwésti kolektivniho ¥domi ¢eské ¥tSiny. Autor gidava poznamku o podobnostichto

glanki s americkymi, $icimi se na p&atku 20. stolet?®

Média casto vykreslovala ugpné ¢inské obchodniky jako podeté jedince, ktd
zbohatli diky nelegalnim praktikam. Aby zvysSila madi atraktivnostgasto byli imigrantsti
Cinané podezirani z prani Spinavych gemrevazeni lidi, korupce a neplaceni danfkisi
novingi se nebdli zajit az tak daleko, Z€inany obvinili z mafianskych praktik
a organizovaného ztou. Oketi ceského tisku se takeé staliyské restaurace, a to z potbsd
na Spatné hygienické podminky. Situace se trochtnitanod poloviny 90. let, kdy s€inané
za&inaji v médich objevovat jako schopni obchodnigitikovani a vzdlani. V posledni dab
muzeme sledovat snali@skych médii o vytv@ni pozitivniho stereotypu v podbkvzorové

> Clovék v tisni: Jeden svét na Skolach, 2006, s. 4 — 5.
52Novék, Martin. Muslimové v hlavni roli. Clovék v tisni: Jeden svét na $koldch [online]. Listopad 2006, 12, [cit.
2011-06-07]. Dostupny z WWW: <http://www.jedensvetnaskolach.cz/download/pdf/jsnspdfs_73.pdf>.
53 v ;
Horavova, 2006, s. 14 — 15.
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mensiny“ z Asie’* Faktem ale istava, ze médiim se idafit stereotypy o velkém mnoZstvi

asijskych imigrant a jejich potencionalnim nebezj@ro ceskou spokénost.

Kolektiv autofi z portalu Varianty.cz se zabyval pohledgbechi na Vietnamce.
V CeSich jsou podle autbr nejvice zahnizthy stereotypy tykajici se nekvalitniho
vietnamského zbozi, Viethamci svymi nizkymi cenangdi ¢eskou konkurenci, Vietnamci
okradaji ¢esky stat dgovymi uniky nebo uzaviraji nsitky sCechy, aby ziskaliceské
obsanstvi. > V neposlednitadt byvaji pode#ivani z mafianskych praktik. Vechno to
dokresluje ndzor, Ze hyzdi svymi stanky nagste

3.6 Romové
T. Miku$ se zabyva problematikou romské menSingjiaprezentace v médich. Opira se

o vyzkum, z kterého vyplyva, Ze média se snaziamiirasisticky postoj, ale neoprogi se
od uzivani stereotyp Novingi sdileji s lidmi pohled, Ze problémem neni odlif@éva kize,
ale spiSe antisocialni chovani, které je jifisyzovano. Proti jfgdsudkm se noviné stavi
takovym zmisobem, Ze se snazi vyzdvihovat pozitivni rysy raghsketnika. Z dlouhodobé
zkuSenosti v8ak vyplyva, Ze tento postup odfpedni se od stereotypneni @&inny.

Nejinngjsi by podle autora bylo, kdyby do$lo k Gplnémubitizsystému nalepkovan.

T. Siskova poukazuje na spoustu stereityeréCesi maji o Romech zafixovany. Fat
mezi ré prilisSna hlnost, Spatné sousedske vztahy, nélarst, Spatna pracovni moralka,
lenost, néestné jednani, agresivitai kriminalita. Naopak RomovéCechim vytykaji
vypcocitavost, nathzené chovani, xenofobii a rasismus. V obou skepirs&® najdou jedinci,
ktefi se snaZzi tyto &ci zobediovat a pisuzovat je tim celé skupin Autorka vidi jeden

z divodi téchto stereotyfp v nevyreSenych problémech @ikdach z minulost?’

P. Wagner z&l v 90. letech minulého stoleti zkoumdtnky vcéeskych meédiich
o Romech. Vysledoval hlavni témata, ktera infornt@wva devastovanych sidlechiilghy
z ¢erné kroniky apod. Média podle&jrv téchto gipadech upoutévaji pozornost na jevy, které
vzbuzuji zajem a poptavku pocitych informacich. Tvrdi, Ze média maji mizivé inftace
o romské kultéie, pivodu, spoléenskych pravidlech a zvycich. Naopak prezentujawzpr
o romské kriminali, socialnich deficitech, nev&dnosti atd. V pijemcich €chto zprav tudiz

vznika pocit, Ze jsou 0 Romech informovani dostate Autor jeS¢ dodava poznamku, Ze

>* Hotavova, 2006, s. 15— 17.

> Varianty.cz, 2002, s. 1.

%6 Clovék v tisni: Jeden svét na Skolach, 2006, s. 6 — 7.
*7 §iskova, 2001, s. 123.
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podavani vesis negativnich zprav o Romech vyplyva z nezajmumétrio objektivni obraz

Romi.>®

3.7 Jak informovat o prislusnicich mensin
V. Zeman nabizi @ité postupy a pravidla&im by se médididit pri prezentacidznych

narodnostnich, etnickych, ale i jinych minorit.

- P informovani o pislusnicich mensin by seéhla vyhybat zpodobimim, ktera
by mohla vzbuzovat dojem stereotypniho zobrazexy, hanliva oznéeni.

- PrisluSnici menSin by v médiich &n vystupovat jako jednotlivci, ne jako
skupiny, kterym lze fisoudit rejaké spoléné znaky. Média by netta prendset
chyby jednotlivce na celou skupinu.

- Skupinovou pislusnost by média &a uvadt pouze pi nutném kontextu zpravy.
Pri trestnych¢inech se ma uvét narodnost olti pouze v pipadech, kdy rize
byt divodem trestnéhd&inu. Dilezité je dodrZzovani presumpce neviny.

- Média by nendla prislusniky mensin uvét pouze v witém kruhu témat. Mi
by vystupovat v co nejsirsi Skale témat.

*% Hotavové, 2006, s. 38.
*® Micienka, Jirak a kol., 2007, s. 82.
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4 Ochrana proti medialnim stereotypiim
Néktera média seifmo zavazujitznymi kodexy, pedpisy a zasadami, ze zjednoduSen

feceno nebudou tud ¢i Sifit vySe zmigné medialni stereotypy. Jejich zavazky se vztahuji
témet na vSechny druhyipdsudk a stereotyp. Jediné Uskali e byt v tom, Ze to nejsou
zakonné pedpisy, a tudiz nejsou pravivymahatelé. Takovych kodéxpredpidi a zasad

existuje celdada. Pro ukazku jsme zvolili jerkolik z nich.

4.1 Kodex Ceské televize
, Cl. 13 Zé&kaz diskriminace

13.1 ProgramCeské televize nesmi v divacich vyvolavat neboavtatzredstavy, ze
lidé nélezejici k ufité rasové, narodnostni, etnické nebo socialni skumaji pro tuto svoji
skupinovou fslusnost jiné postaveni ve spoiesti nez ostatniCeska televize je povinna
zdrZet se stereotypy popisovani konkrétnich skupin, respektive jgpghlusnilé.

13.2 Ceskéa televize nebude kohokolivi psvém provozu nebo v programu
diskriminovat, zejména zidod: pohlavi, ¥ku, rasy, sexualni orientace, narodnosti, etnické
prislusnosti, nabozenstvi nebdigbusSnosti k ufité socialni skupi&

13.3 Ceska televize zajisti, je-li to mozné, aby skladl@mkujicich, gipadre
komparsu v pgadech vlastni vyroby odrazela narodnostni a etnickkladbu obyvatelstva
v Ceské republice na zakladktualnich demografickych trefada to predevsim f natéceni
poradiz s publikem ve studiu. Celkové wgizin(casti techto osob musidsobit jako zcela
samoZejmé a obvyklé.

13.5Ceska televizenuje zvlastni p@ rovnopravnosti uplatni muz a zen, a to jak

v provozuCeské televize, tak ve skladirogramu.*°

4.2 Eticky kodex novinare
»13. Duveryhodnost, slusnost a seridéznost zvysuji autorgdim

13.1. Nesmi vytvét ani ztvaiiovat nandt, ktery by podécoval diskriminaci rasy,

barvy pleti, nAboZenstvi, pohlavi nebo sexualrdrdece.®*

4.3 Zurnalistické zasady Ceského rozhlasu 1 - Radiozurnalu
»2.8. Respektovani odliSnosti, mluva a spgelesky takt

0 Ceskd televize [online]. 2. 7. 2003 [cit. 2011-06-08]. Cl. 13 Zakaz diskriminace. Dostupné z WWW:
<http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/cl-13-zakaz-diskriminace/>.

ot Syndikdt novindri Ceské republiky [online]. 25. 11. 1999 [cit. 2011-06-08]. Eticky kodex novinare. Dostupné
z WWW: <http://syndikat-novinaru.cz/1/5/36/etika/eticky-kodex>.
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2.8.1. Redaktor se nikdy nepodili na zpracovaniern@f, které by podécovaly
k diskriminaci rasy, barvy pleti, naboZenstviegédceni, pohlavi nebo sexualni orientace
nebo které by bylo mozné interpretovat jako Stvaiio podecovani k nasilnostem, a to

i v pfipack vypjatych mim#dnych udalosti ®

4.4 Eticky kodex novinaii MF DNES a iDNES.cz
»3. IDNES.cz a MF DNES se vyhybaji jakymkolifegsudkm a pejorativnim vyrazn

ve spojeni s rasou, narodnosti, pohlavim, nabo¥emsiyznanim, politickym@swdcenim,

sexudlni orientacéi profesnim a spotenskym z&zenim.®?

4.5 Eticky kodex casopisu Tyden
»Riiznorodost — hlas mensin

Riznorodost je nedilnou séésti zasad fesnosti a nestrannosti. Jelikoz vSak
nestrannost byva vnimanagulevsim v politickém smyslu, redakasopisu TYDEN povazuje
za dilezité roz§fit pomoci pojmu@znorodost vnimani nestrannosti také o vyznam kuiltur
nabozensky, etnicky viibec skupinovy. DodrZovat zasadyzmorodosti znamend davat hlas
také "hlaso¥ slabSim", menSinam. Jsou s ni spojeny tyto zavataa&y:
- Hledame pravdu pomoci skuite pestrosti zdrgj, anebo uzivame pausSalizace?
Nenechavame jednu jedinou osobu reprezentovat sklquinu?

- Nedovolili jsme naSim vlastnim/g@sudkm, kulturni orientacic¢i socialnimu
postaveni, aby ovlivnily v¢bzdroji a konénou podobu textu?

- Jsme realistiti? Nejsou v textu pasaze, v nichZ je ona pestdsbji pouze

formalni, nadbyténa ci stereotypni?®*

2 CRo 1 - Radiozurndl [online]. Srpen 2003 [cit. 2011-06-08]. Zurnalistické zasady CRo 1 - Radiozurnalu.
Dostupné z WWW: <http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/about/_zprava/zurnalisticke-zasady-cro-1-
radiozurnalu--84592>.

®  MF Dnes [online]. Brezen 2002 [cit. 2011-06-08]. Eticky kodex. Dostupné z WWW:
<http://epaper.mfdnes.cz/o-mf-dnes/eticky-kodex>.

ot Hvizdala, Karel, et al. MedialNSIDER.net [online]. Rijen 2009 [cit. 2011-06-08]. Eticky kodex Tydne. Dostupné
z WWW: <http://www.mediainsider.net/view.php?cisloclanku=2009100061>.
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Shrnuti
Pri prezentaci zprav a informaceékdy meédia pouZivaji stereotypy d@eplsudky, které

mohou mit vliv na adresatyahto zprav. Jedna se o medialni stereotypy, keedag rozdlit
do rekolika kategorii. Mezi & pafti jazykoveé, vizualni, genderové, stereotypy naratimch
a etnickych mensin a dalsi. Reské republice se stereotypy mensin tykaji hiaRom,
Asiati, obyvatel Ruska a Ukrajiny, mushkimale i jinych mensin. Média ovSem deklaruji
raizné kodexy, které se zavazuji nepublikovat arita@yio stereotypy. P&t mezi ré Eticky

kdex novinde, KodexCeské televiza jiné.
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5 Tvorba vyzkumné sondy
5.1 Vyzkumny cil

Cilem této vyzkumné sondy je zjistit, do jaké mimgji Zaci druhého stuprzdkladni
Skoly zafixovany pedsudky a stereotypy tkeny nebo $eny meédii. Zamsil jsem se
predevsim na stereotypy muzskych a Zenskych roliybéru povolani, dale pak na pozitivni
a negativni pohledy na jednotlivé profese a ndjhirfmatem jsou narodnostni, etnické

a menSinové stereotypy u vySe #mianych dti.

5.2 Charakteristiky respondentiti
Ve své vyzkumné sordjsem se zagfil na Zzaky druhého stugnzZakladni Skoly

v Moravské Nové Vsi v okresei&lav. Jedna se o venkovskou zakladni Skolu, kamdich

i déti z okolnich obci HruSky a Tynec. Vyuku zdji§e 10 pedagagvcetns reditele Skoly

a jeho zastupce. Ma vyzkumna sonda se tykalé dakhého stupf) na kterém je 93 Zak
coz ¢ini v praméru necelych 19 &i na jenu ttidu. Navstivil jsem Zaky sedmych a osmych
tiid, kde je téns vyvazeny porér mezi chlapci a divkami. Vyzkumné sondy se cekem

zWastnilo 42 respondeintz toho 20 divek a 22 chlapwe wkovém rozmezi 13 az 15 let.

5.3 Metody vyzkumu
Porevadz jsem si zvolil kvantitativni deskriptivni vyai, nejvhodgjSi metodou pro

muj vyzkum je dotaznikové Seni. Musilova ve své publikaci uvadi, Ze slouzidkeru
informaci a je povazovano za nejvic efektivni teélehnsbiru informaci. Dotaznikovym
Setenim se docili objektivnosti. Ve svém dotazniku jsem pouZil otazky dichotomické
i vyctové. Vyctové otazky se tykaji dopdni slov k gedloZzenym nedoka@enym tvrzenim

a charakteristikam. U dichotomickych otazek magi @na&it odpowdi tykajici se nazoru na
rozliSeni typicky muzskych, Zenskych nebo neutciirpovolani. Dichotomické otazky takeé

zkoumaji postoj k narodnostnim a etnickym mensinam.

5.4 Tvorba hypotéz
Pt vytvoreni dotaznil jsem stanovil 2 hypotézy:

Hy — Chlapci nesouhlasi vice nez divky, aby se dmheplizkosti nasthovala rodina
Rom.

H, — Divky pipousgji vice nez chlapci, Ze jejich budouci partner bude

muslim.

® Musilova, 2004, s. 20.
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6 Vysledky vyzkumné sondy
Zakam 2. stupi na Zakladni Skole v Moravské Nové Vsi byegloZzen dotaznik tykajici

se medialnich stereot§pCilem této vyzkumné sondy bylo zjistit, do jakéyrzaci uzivaji
stereotypy a f@dsudky a jestli nechavaiji ovlivnitigwnazor médii. Vysledky kazdého okruhu
dotazniku byly zpracovany néasledeviKazda otdzka byla vyhodnocena zvlg@$o 7. tidu

a zvla¥ pro 8. tidu, kde rozdilnost v pohlavi byla zanedbana. N#slbyla kazda z otazek
vyhodnocena zvl&Spro chlapce a zvlé%ro divky, kde zase byla zanedbaiieslpSnost do
jedné ztid. Tento postup se opakoval u vSech otazek. Viggledtaznikového Seni byly

nasledujici.

6.1 VEéK, trrida, pohlavi
Dotaznikového 3&¢ni se zdastnilo 42 respondeitz toho 20 divek a 22 chlapcZ4ci

byli v rozmezi mezi 13 a 15 lety.®kum byl dlan u Zak sedmé a osméidly .

6.2 Genderové stereotypy v profesich

Zadani otazky:

Zaskrtrete ke kazdému povolani moznost, jestli je podletyfgisky muzské (M), zenské (2)

nebo neutralni (N) — takové, ve kterém jsou miaény zastoupeni stejn

Zéaci meli zaskrtavat typick& povolani pro muze a Zeny nebotralni povolani. V dotazniku
byla uvedena nasledujici profes@élnik, ucitel, ufednik, prodavac, opravar, policista, Iékar, politik,

védec, novinai Ucetni, advokat.

Vysledky:

Graf 1: Typicky muzské, Zenské a neutrélni povolani 7. t*ida
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Graf 2: Typicky muzské, Zenské a neutralni povolani 8. tfida
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Srovnani: 7. a 8. tida

Pokud srovname grafy 1 a 2 zjistime, Ze z4ci ol¥twl \idi jako typické muzské
povolani opravie. | cgInik se podle nich Zazuje do této kategorie. Naopak typicky Zenské
povolani nedominuje zadné. Za zminku stoji snacdpjefiese detni. NejsilgjSi kategorii se
stala neutralni povolani. Zde se zaci 7. i i&dyt shoduji na Iékéch a novinéich jako
neutralnich povolanich. Za nimi &shém za¥su figuruje profeser@dnika.

Graf 3: Typicky muzské, Zenské a neutralni povolard chlapci
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Graf 4: Typicky muzské, Zenské a neutralni povolard divky
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Srovnani: chlapci a divky

Situace z fedchoziho srovnani se téfropakuje s tim rozdilem, Ze divky chapou vice
nez chlapci profesi politika za typicky muzskouvkji maji zafixovany prodava za zenské
povolani nejvice. Lékaa novind opet figuruji jako povolani bez genderovéigusnosti.
Zajimave je, Ze vSichni aZz na 2 respondenty éznapravde privlastkem muzské profese.

6.3 Pozitivni a negativni stereotypy v profesich
Zadani otazky:

Napiste ke kazdému povolani jednu kladnou a jedpormou typickou vlastnost, kterou

podle Vas ma (fiklad: prodavaka: kladnd ... usévava, zaporné ... neochotna).

Zaci zde ndli uvedenu S3estici povolani a ke kazdému z nicBli mymyslet kladnou
a zapornou charakteristikii vlastnost. Z profesi zde byly uvedermplitik, ucitel, policista,
lekar, vedec a dinik.
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Vysledky:

Graf 5: Pozitivni a negativni vlastnosti - 7. ¥ida
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Graf 6: Pozitivni a negativni vlastnosti - 8. kida
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Srovnéni: 7. a 8. fida
Zaci obou tid maji zafixovany politiky jako nepravdomluvnénizsim r@niku spise

jako lakomé. U titele zadna vlastnostiiiS nedominuje. Zato policista je v pozitivnim
pohledu chipén jako ochrance, mysli si toétépolovina respondeatz obou tid. Absolutni
shodou u 7. i 8.rtdy je pracovity dinik. V tomto nazoru se shoduje 66 % vSechizaka
druhé straé je cInik vniman jako liny.
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Graf 7: Pozitivni a negativni vlastnosti - chlapci
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Graf 8: Pozitivni a negativni vlastnosti - divky
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Srovnani: chlapci a divky
Zajimavym zjis&&nim byl fakt, Zecast chlapt uvadila, Zze politik nema kladnou

vlastnost, kdezto divky jej spiSe ¥ig jako schopnéheecnika. Litel je ve Skolnim prosedi
chapan zaifisného u chlagci divek stej@. Chlapci se vice shoduji v tom, Ze policistaigob
chrani. U obou pohlavi je bran Iékea odbornika, ktery vyé& Vyrazného postaveni zaujimé
védec s pivlastkem chytry vice u chlapc Tradin¢ se alnik vétSiny u dotazovanych
vyzna&uje pracovitosti, ale také lenosti.
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6.4 Stereotypy narodnostnich a etnickych mensin

6.4.1 Charakteristika narodnosti
Zadani otazky:

Napiste ke kazdé narodnosti, etniiumensSi slovo pop. vlastnost, kter4 se k nim nejvice
hodi (piiklad: Anglicané — nudni).

Zde byli Zaci dotazovani na charakteristicky rydnetlivych narodnosti etnik.

Vysledky:
Graf 9: Charakterizujici slovo - 7. tfida
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Graf 10: Charakterizujici slovo - 8. tfida
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Srovnani: 7. a 8. kida
Ve velké ¢tSine dominuje u obouitd ndzor, Ze Ametané jsou tlusti. U 8ridy je

postoj téndt celé tidy, u 7. tidy necela polovina. Pracovitosti se vyana Viethamci u 7.
tiidy, ale ve vySSim gmiku jsou pislusnici asijského kontinentu brani jako obchoinic
Romové maji negtSi zastoupeni jako agresivni lidé,fktisou zarove lini. Ukrajinci jsou na
tom rozporupl®. 7. tida je vidi nebezgeé, kdeZto 8.itida jako ,pracanty”. Podolrjsou na

wwe

tom muslimové. Na jedné strajako silrg verici, na druhé jako nebezfs.

Graf 11: Charakterizujici slovo - chlapci
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Graf 12: Charakterizujici slovo - divky
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Srovnani: chlapci a divky
Tlusti Amertané maji stejné zastoupeni u chiapaévéat. Chlapci vidi Rusi jako

opilce, kdezto divky za agresory. Zenské pohlaviolbeRomy za hloupé. Pracovitost

u Ukrajina je zastoupena steju obou. Divky vidi muslimy jako divné osoby.
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6.4.2 Postoje k narodnostnim a etnickym mensinam
Zadani otazky:

V nasledujicich otazkach zaskrtni, do jaké miryh&misSci nesouhlasis s tvrzenimi, kterd se
zde budou objevovat.

1.. 2. 3... 4 ... 5.
souhlasim spiSe souhlasimn nemam spiSe nesouhlasim
vyhrarény nazor | nesouhlasim

Otazka ¢. 1: Chteli byste, aby se do Vasi blizkosti rastvala rodina Rorif?

Graf 13: Souziti s Romy - chlapci
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m 0 ... spiSe souhlasim
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Graf 14: Souziti s Romy - divky
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Srovnani: 7. a 8. tida

Z obou grafi 13 a 14 vidime, Ze v drtiv&tginé si chlapci i divky nefeji, aby gkdy
v jejich blizkosti bydlela Romska rodina. Chlapaésonuhlasi z 82 % a divky dokonce
nesouhlasi z 85 %. Pouze 2 chlapci sleryhranény nazor na souziti s Romy, u divek t bylo

podobné.
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Hypotéza: H; — Chlapci nesouhlasi vice nez divky, aby se do jdjletkosti nagthovala
rodina Rond.

Z vysledki vyplyva, Ze hypotéza Hse nepotvrdila. Divky totiz nesouhlasi veét3im

procentuélnim zastoupeni (viz. vyse).
Otazka ¢. 2: Chteli byste, aby Vas budouci partner(ka) byl muslim?

Graf 15: Partnerstvi s muslimkou - chlapci
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Graf 16: Partnerstvi s muslimem - divky
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Srovnani: chlapci a divky

Co se tge partnerstvi s muslimegi muslimkou jsou vysledky v porovnani chldpc
a divek trochu rozdilné. Chlapci si nedokazdedgtavit partnerstvi s muslimkou ze 77 %,
kdezto divky z 55 %. U divek figuruje také nazoe, piSe si nedokazoueglstavit vztah

s muslimem, a to z 30 %.
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Hypotéza: H, — Divky pipouSgji vice nez chlapci, Ze jejich budouci partner bude

muslim.

Ani toto hypotéza se nepotvrdila, protoZe k jakéoliwkdruhu souhlasu se chlapci ani divky
negihlasili. Z ndzot responderit vyplyva, Ze neni mozné dit, jestli byla hypotézy pravdiva

¢i nikoliv.
Otazka ¢. 3: Chteli byste, aby spolu s Vami pracoval v zatnéni Ukrajinec?

Graf 17: Prace s Ukrajincem - 7. ¥ida

4

2 ... souhlasim

B 1 ... spiSe souhlasim

m11 .. nemam vyhranény nazor

M 2 ... spiSe nesouhlasim

5 ... nesouhlasim

Graf 18: Prace s Ukrajincem - 8. fida
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Srovnani: 7. a 8. tida

Na rozdil od pedchozi otazky se zde vyskytuje cela Skala hodriaespa s jednou
odpovédi u kazdé z moznosti. Zaci nesouhlasi s pracirajldkem pouze v 14 %fijpad,
kde tento nézoripvazuje u &i ze 7. fidy. SpiSe nesouhlasi v 21 % dotazovanych. Ve
veétSing pripadi prevaZzuje nazor s nezaujatym stanoviskem, a to 52d¥ou tidach stej.
Nazory souhlasu a praggodobného souhlasu jsoudehito ¥idach zanedbatelné.

Otazka ¢. 4: Dokazali byste zit ve viethnamské kit

Graf 19: Vietnamska kultura - 7. tfida

\

Graf 20: Vietnamska kultura - 8. trida
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Srovnani: 7. a 8. fida
Zawéretna otazka byla ve vysledcich nasleduji¢esP38 % dotazovanych nesouhlasi se

m 0 ... souhlasim

H 1 ... spiSe souhlasim

m 7 ...nemam vyhranény nazor
m 7 .. spiSe nesouhlasim

M6 ... nesouhlasim

szitim s vietnamskou kulturou a 35 % spiSe nessuhfouze v 7 fidé se sedmkrat objevilo,

Ze nemaji vyhraimy ndzor. Opt zastoupeni moznosti souhlasu je velmi nizké.
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6.5 Stereotypy na zakladé prirovnani
Zadani otazky:

Doplite k nasledujicim &&m osobu, kterd se k nim nejvice hodiiklad: Je sprosty jak
dlazdi nebo je tlusty jak Amefan apod.).

1) Jechytryjako ...
2) Jehloupyjako .
3) Jeuplatny jako .
4) Je agresivni jako ..o,
5) Jehlwnyjako
6) Jeopilyjako

7) Je pracovity jako ...
8) Je nebezpmyjako ...,
Vysledky:
Graf 21: Prirovnéni - 7. téida
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Graf 22: Prirovnani - 8. téida
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Srovnani: 7. a 8. ¥ida

Zajimavé by zji&ni, Ze i této otazce sidkteri Zaci nepecetli dokre zadani otazky.
Dopliovat se mila osoba. Hned u otazkle chytry jako ..nalezneme nejvice se vyskytujici
odpovd’ radio. Za zminku rozhodrstoji drtiva odpowd’ politik u atributuGiplatny jako Zaci
obou tid se shoduji, Zagresivnije Rom. Stej& tak to plati vopily jaka kde odpowdi byla
vétsinou Rus. Z4ci 8iidy se vyznauji nazorem, z@racovityje Ukrajinec.

Graf 23: Prirovnani - chlapci
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Graf 24: Prirovnani - divky
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Srovnani: chlapci a divky
Opét jako v gredchozim srovnani je rgjstjsi odpowdi chytry jakoradio. Uplatny

politik se stal znovu wzem z uvedenych slov. U chlapeévodi Rom jakagresivnj kdezto
u divek je to Rus. Shoda vzeSlahlucnosti kde nejétSi zastoupeni #h Rom. Opily Rus

vyhral u chlapt. Pracovitost se @ma skupinam zdala nejvhagji pro Ukrajince.
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Zaveér

Tato bakal#ska prace @a za cil zjistit, do jaké mirydi uzivaji medialni stereotypy na
2. stupni zakladni Skoly. Vyzkum préfid u zaki 7. a 8. tidy na Zakladni Skole v Moravské
Nové Vsi. Zaci vyphovali dotaznik (viz. Hloha), z ghoZ pak vyplynula spousta cennych

informaci, ale i zajimavosti.

Otazky na generové stereotypy ukazaly, Zze Zaci agvaa typickd muzska povolani
délnika, opravée a oltas vyskytujiciho se politika. Ff€kvapenim pro # bylo, Zze zZadné
typicky Zenské povolani zde nedominovalo. Za zmimskiad jen stoji detni, ktera se
v odpovdich objevovala jen sporadicky. Zato vSak neutrghoivolani néla nejwtsi

zastoupeni, a to hlayhékar a novind.

Oblast pozitivnich a negativnich stereatypnoho zajimavého n&éipesla. Za povSimnuti
stoji pozitivni vlastnost politika. Pro drprekvapivoucastou odpo&di responderiit bylo, Ze
politik kladnou vlastnost nema. &t8ina dotazovanych se shodovala na tom, &eild je

pracovity, chapano v kladném slova smysiu.

Co se tye stereotyp narodnostnich a etnickych mensin, zde jsem zazmalnmenoho
zajimavosti. Krom toho, Ze Zaci vidi Amefany jako tlusté a Ukrajince jako pracovité, se
zde ukazalo néasledovné. Hypotézy ktéto oblasti nsie nepotvrdily. Témst nikdo
z responderit by nech&l, aby se do jeho blizkosti nakbvala rodina Roiin nebo by
nedokazali vzit muslimskym partneremiekvapujicim pro m bylo, Ze by mnoha
dotazovanym nevadil Ukrajinec jako kolega v pradyslim, Ze jednoznmé odpo¥di

responderit z této oblasti by staly za zamysleni, protoZe tieigiicky postoj je zde zriay.

Poslednim okruhem bylatippvnéni. Vysledky z tohoto okruhu byli spiSe @&smé.
Odpowdi typu chytry jako radio nebo hloupy jak Honzanihoho pinosného neukazaly. Za
zminku snad jen stoji, Zetéina Zak vidéla profesi politika za nejvic Uplatnou a romskou

mensinu za agresivni a khou.

NejzajimavjSi oblasti vyzkumu pro tnbyly narodnostni a etnické mensiny, které jsem
vénoval i velky prostor v teoretické&asti. Celko¥¢ tento vyzkum byl pro g piinosnym tim,
Ze ne vSechny méredpoklady se naplnily, a protoéntato oblast natolik zaujala, ze se ji
minim v budoucnu je8tvice zabyvat.
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Priloha

Dotaznik: Medialni stereotypy

Dobry den, pra¥ jste obdrzeli dotaznik, ktery je s@sti mé bakaldké prace s nazvem:
Medialni stereotypy u di 2. stup@ zakladni Skoly Stereotyp je zaZzita a zjednoduSena
piedstava o druhych lidech nebo celych skupinaclenCibhoto dotazniku je zjistit, do jaké
miry Zaci na zakladni Skole znaji a pouZivaji tstereotypy. Dotaznik je anonymni a bude
slouzit pouze pro s dat v mém vyzkumu. &uji piedem za vstcnost i jeho vyplreni.
Ales Grof

1. Uved’te svij vék, a kterou tFidu navsgvujete. ZakrouZzkuijte, jestli jste muz nebo
Zena.

VeEk: Trida: Pohlavi: muz / Zena

Genderové stereotypy

2. Zaskrtnéte ke kazdému povolani moznost, jestli je podle Vagpicky muzské (M),
zenské (Z) nebo neutrélni (N) — takové, ve kterénspu muzi i Zeny zastoupeni stejh
M Z N
1) Délnik ] ] ]
2) Ucitel ] ] ]
3) Ufednik O O O
4) Prodava¢ [] ] []
5) Opravaf [] ] []
6) Policista ] ] ]
7) Lékar ] ] ]
8) Politik ] ] ]
9) Védec [] ] []
10) Novinaf ] ] ]
11) Ugetni 1 OO O
12) Advokat ] ] ]

Pozitivni a negativni stereotypy

3. NapiSte ke kazdému povolani jednu kladnou a jednu &pornou typickou
vlastnost, kterou podle Vas ma (piklad: prodavaéka: kladna ... usmévava, zaporna ...
neochotna).

Kladna Zaporna
Poliik
USitel
Policista ...

a1 W N -

)
)
)
)
)
)

D
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Stereotypy narodnostnich a etnickych mensin

4.

5.

Napiste ke kazdé narodnosti, etniki mensiné slovo pog. vlastnost, ktera se
k nim nejvice hodi (priklad: Angli éané — nudni).

—_

Ameri¢ané
Rusové
Vietnamci
Romové
Ukrajinci
Muslimové
Slovaci

~N O O B W DN
~— — — ~— ~— ~— ~—

V nasledujicich otazkach zaSkrtni,

do jaké miry sohlasi§ ¢i

s tvrzenimi, kterd se zde budou objevovat.

nesouhlasis

1...
souhlasim

2 ..
spiSe souhlasim

3.
nemam
vyhrargny nazor

4 ...
spise
nesouhlasim

5.
nesouhlasim

Priklad: Chce§, aby ve $kole byly zavedeny tato zafizeni herni automaty?

|1 ]3[4 5] (2... SpiSe souhlasim s tim, aby byly ve Skole zavedetonzaty.)

1. Chtéli byste, aby se do Vasi blizkosti nastéhovala rodina Roma?
[1]2]3]4]5]

2. Chtéli byste, aby Va$ budouci partner(ka) byl muslim?
[1]2]3]4]5]

3. Chtéli byste, aby spolu s Vami pracoval v zaméstnani Ukrajinec?
[1]2]3]4]5]

4. Dokéazali byste Zit ve vietnamské kulture?
[1]2]3]4]5]

Stereotypy na zaklad prirovnani

6.
sprosty jak dlazdi¢ nebo je tlusty jak Ameri¢an apod.).

Dopliite k nasledujicim Wtdm osobu, kterd se k nim nejvice hodi @klad: Je

1) Je chytry jako
Je hloupy jako

Je Uplatny jako

Ol B W N

Je hluény jako
Je opily jako

0 N O

)
)
)
)
)
)
)
)

Je agresivni jako

Je pracovity jako
Je nebezpecny jako
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