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Uvod

Pro diplomovou praci jsem si zvolila téma Privni ochrana v mddnim priimysin se zamérenin a
ochranné zndamky. Na tvod vysvétlim dulezitost vyuziti pravni ochrany vysledka dusevni ¢innosti a
piiblizeni pojmu mdda, jako pojmu, ktery se tyka kazdého z nas. Béhem poslednich nékolika stalet,
se odév vyvinul z pouhého “néco, co zakryje télo” k Siroké vefejné shodé na tom, ze modda je
nositelné uméni. Umélecky pfinos médy pro spole¢nost by mél byt uznan a pfiméfené chranén
nastroji prava dusevniho vlastnictvi.

Modni navrhat travi roky ucenim se svému femeslu, vénuje své usilf a praci tvorbé médnich
vyrobki a ma pfirozeny talent pfeménit své dovednosti v kreativni navrhy. Spotfebitelé poté
ocenuji odévy konkrétnitho navrhafe nejen kvuli kvalite latky, ale také kvuli kreativnimu aspektu a
originalité¢ designu. A proto by jejich vysledky kreativni praice v médé mély byt pravem chranény.
Stejné jako jiné predméty ochrany prav dusevniho vlastnictvi — je nelegalni stahovat neopravnéné
hudbu nebo film bez zaplaceni autorovi, pro¢ by tedy mélo byt legalni napodobovani a padélani
moédniho zbozi bez odmény autora. Pravo médniho pramyslu je kreativni odvétvi a navrhafi si
zaslouzi stejny respekt a ochranu jejich kreativni prace jako jiné kreativni ¢innosti.

Existuje tedy jasny rozdil mezi ,,odévem* jako funkénim chapanim produktu a ,,médou
jako formou tvirétho vyjadfeni a uZitého uméni.'

Mnozi lidé si dokonce nedokazou predstavit médni pramysl bez znackovych kousku ¢i
jedine¢nych designt. Pokud by neexistovala méda, pujdeme do obchodu a najedeme jen identicky
vypadajici oblec¢eni. Proto navrhafi pfichazeji s novymi napady, designy. Jak ale od sebe odlisime
moédni zbozi raznych vyrobct? Jak pozname, které pochazi od naseho oblibeného navrhare?
K tomuto ucelu oznacuji navrhafi své vyrobky znackami, logy. Oznaceni tedy plni rozliSovaci
funkci.

Pravo dusevniho vlastnictvi je zakladem pro ochranu vytvora navrhatt, nejen v médnim
pramyslu. Chrani vysledky kreativatho procesu, ocenitelnou tvofivost ¢i vysledky netvarci ¢innosti
ve formé oznacent.

Tato diplomova prace pojednava o dostupnych moznostech pravni ochrany v odvétvi
prava médniho pramyslu, a to pfedevsim prostfednictvim prava dusevniho vlastnictvi, s dirazem
zaméfeni na ochranné znamky. Jedna se o ochranu poskytovanou vysledkim kreativity, ideje a

oznacenim.

! STRUKEL]J, Dagmar. Comparison of the Intellectual Property Protections Available for Fashion Designs in the U.S. and the EU.
Stanford-Vienna TTLF Working Paper No. 58, 2020, s. 6.



Cilem mé diplomové prace je pfedstavit relativné novy obor — pravo médniho pramyslu,
anglicky fashion law. Charakterizovat a srovnat jednotlivé zptsoby ochrany prostfednictvim prava
dusevniho vlastnictvi, a to se zaméfenim na médni pramysl.

Otazkou, na kterou v této praci odpovim, je, jakym zpusobem chranit kreativni, inovativni
myslenky (jejich ztvarnéni) pfed zneuzitim a jaky vyznam pro toto odvétvi ma pravo na oznaceni
ve formé ochrannych znamek. Dale uvedu jednotlivé segmenty médnfho pramyslu k blizsimu
pochopeni navazujici pravni ochrany a zminim, jaka dal$i pravni odvétvi s pravem moédniho
pramyslu souvisi. Obecné lze tedy fici, ze cilem mé diplomové prace je zanalyzovat, jaké jaké
prostfedky prava dusevniho vlastnictvi jsou k dispozici k ochrané pfedméta médntho pramyslu.

Pii psani pouzivam deskriptivni a analytickou metodu. Deskriptivni metodou popisuji
jednotlivé prostiedky ochrany a zakladni pojmy souvisejici s pravem dusevniho vlastnictvi a
pravem moédniho pramyslu, véetné problematiky padélani. Metodou analytickou urcuji otazku
vhodnosti a Gcelnosti jednotlivych nastroji ochrany.

Pouzivam a inspiruji se u zahranicni i ¢eské literatury, a to vcetné literatury komentarové.
Dale pracuji s mezinarodnimi smlouvami souvisejicimi s pravem dusevniho vlastnictvi a poctem
internetovych clanka.

Svou diplomovou praci rozdéluji do ¢tyt kapitol. V prvni kapitole vymezuji pojem mobda,
modni pramysl, design a jejich rozdéleni, dale pfiblizuji pravo médniho pramyslu.

V druhé kapitole vymezuji a odlisuji od sebe druhy pravni ochrany v ramci dusevniho
vlastnictvi se zaméfenim na téma moédniho pramyslu. Tedy ochranu autorskopravni, ochranu
pomoci pramyslového vzoru a znamkopravn{ ochranu.

Tteti kapitolu vénuji ochrannym znamkam s durazem na narodni ochrannou znamku.
Vymezuji v ni institut ochranné znamky a jeho vyznam, tcel, to vse s ohledem na novelu zakona
¢. 441/2003 Sb. o ochrannych znamkach (déle jen ,,zakon o ochrannych zndmkach®). Déle uvadim
druhy ochrannych znamek, proces zapisu ochrannych znamek. Ani ochranna znamka Evropské
unie (dale jen ,,EU*) a mezinarodni ochranna znamka vsak opomenuta nebude.

V posledni kapitole zminuji jednu z problematik, se kterou se pravo médntho pramyslu
hojné potyka, a to globalni problém padélani a napodobovani médntho zbozi. Padélané zbozi se
stava stale vétsim problémem ve svéte modntho prumyslu, a to i pfedevsim vzhledem k rostouci

digitalizaci.



1. Méda a médni prizmysl

1.1. Pravo médniho primyslu — fashion law

Podle Mgr. Zuzany Simonovské, LIL.M. ,,Fashion law zahrmuje vse, co vyZaduje obohodni Ginnost s
médon spojend “* od zalozeni spole¢nosti, financovani, aZ po pfipadnou insolvenci podniku v pfipadé
nedspéchu.

Moédni pramysl je hodnotnym pramyslovym odvétvim. Je upraveno jednak pravnimi
normami vnitrostatnimi, upraveno je ale 1 na urovni evropského a mezinarodniho prava. V
nékterych zemich svéta (jako je napf. USA a UK) se fashion law oddélilo do samotného pravnifho
odvétvi, oproti tomu v Ceské republice pati{ pravo médniho primyslu k novym, mladym oboram.
Toto pravni odvétvi nema svoji vlastni zakonnou upravu, vyuziva tak ustanoveni z jinych,
jednotlivych oboru. ,,Prave mddnibo primyslu miigeme povagovat ga privni odvétvi horizontdlni, neboli
priirezové, které neni komplexné upraveno a neobsabuje vlastni pojmosiovi, ale zabrnuje normy a diléi iipravu
ggména prava autorskébo, ochrannych ndmek, prava primyslovych vzord, know-how, trade dress, i prava
soutéZniho a prava pracovnibo.*®

Pocatek vzniku fashion law je spjat s americkou pravnickou Susan Scafidi a datuje se k roku
2005. V tomto roce zalozila Susan internetovy blog Counterfeit Chic, kde poprvé propoijila pravni a
modni komunitu a oteviela debatu na téma pravo a méda* V roce 2010 zalozila neziskovou
organizaci Fashion law institute podporujici vzdélavani odbornika v této oblasti. V roce 2015 se
podilela na otevfeni prvniho univerzitntho kurzu fashion law na pravnické fakult¢ Fordham
University v New Yorku.’

Pro médni pramysl a ochranu vyrobku, je stézejni pravni oblasti pravo dusevniho
vlastnictvi. Mimo jiné zde figuruje i pravni uprava tykajici se zakladani spole¢nosti, pracovni pravo
(pracovni podminky, zaméstnavani déti, problematika zaméstnavani modelek), pravo zivotniho
prostredi (zneci$téni vody a ovzdusi z tovaren) a oblast lidskych prav.

Pravo dusevniho vlastnictvi v oblasti prava médniho pramyslu zahrnuje ochranu prav,
kterou poskytuji obé skupiny prava dusevniho vlastnictvi, a to pravo autorské i pravo pramyslové.

O tomto budu pojednavat v nasledujici kapitole.

2LYSKOVA, Tat'ana. Znalost litek nestadi, ndvrhar potichuje i privo [online]. pravniradce.ihned.cz, 6.3.2020 [cit. 26.
unora 2021]. Dostupné na <https://pravniradce.ihned.cz/c1-66729600-znalost-latek-nestaci-navrhar-potrebuje-i-
pravo=>.

3 RYGLOVA, Renata. Privo midniho primysiu: vistielek, nebo perspektivni obor? [online]. pravniprostor.cz, 10.4.2014 [cit.
26. unora 2021]. Dostupné na <https://www.pravniprostor.cz/clanky/obcanske-pravo/pravo-modniho-prumyslu-
vystrelek-nebo-perspektivni-obor>.

4 Tamtéz.

5> FASHION LAW INSTITUTE [online]. fashionlawinstitute.com, 2012 [cit. 27. Gnora 2021]. Dostupné na
<https://fashionlawinstitute.com/about>.
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1.2. Rozdéleni modniho trhu

Moédni trh ma svoiji vlastni strukturu, 1ze jej s médnim designem rozdélit do nékolika oblasti,
kategorii. Pro jednotlivé kategorie se uplatni rozdilné prosttedky pravni ochrany a tyto kategorie
cili na odliSené skupiny zakaznikt. Nejprve ale par slov k samostatné segmentaci, pochopeni
fungovani a systému moédniho pramyslu.

Rozdéleni si lze nejlépe pfedstavit na modelu pyramidy, kdy na vrcholu je tzv. Haute
Couture — vrchol pyramidy tedy znacf urcity limitovany pocet médnich navrhaia a médntho zbozi
v této kategorii, znacf jakousi jedine¢nost, luxus a kvalitu.

Haute Couture — z francouzstiny tzv. “vysoka moéda”, saty jsou vyrabény z exkluzivnich a
vysoce kvalitnich tkanin, jsou $ité precizné a na miru konkrétni osobé, coz je také casové narocné
a vysledkem je tak vysoka cena. Aby médni domy mohly pouzivat oznaceni Haute Couture pro
svuj design, musi spliovat specialni a striktni podminky. Stanou se poté ¢leny Syndikatu Haute
Couture, sidlictho v Pafizi. Proto jen nékolik vybranych médnich navrhait na svété mize pracovat
pod timto oznacenim. Jedna se naptiklad o médni domy Chanel, Dior, Givenchy.’

Tyto kolekce pfedstavuji pro dalsi navrhate (v pomyslné nizsi kategorii pyramidy) inspiraci.
Zaroven vSak muze dochazet k tomu, ze prekro¢i miru pouhé inspirace, a dojde naopak k
nechténému kopirovani — k ¢emuz dochazi v ramci celé pyramidy. Navrhafi z vysi kategorie (Haute
Couture a kategorie nasledujici) jsou jednim z faktort urcujicich aktualnost trendu.

Magazin Vogue jednou popsal kousky Haute Couture jako ,,chodici umélecka dila®. Takové
kousky jsou urceny k noseni pouze pro nckolik klientd, jelikoz kazdy kus je vyroben na miru pro
jednoho klienta.”

Médni domy Haute Couture jsou povinny prezentovat své kolekce dvakrat rocné,
minimalné 35 kusu, véetné dennich a vecernich satt. Tyto kolekce jsou prezentovany kazdych sest
mésica s pulroénim pfedstihem. Moédni prehlidky jsou propracované a nakladné, seznam hostt k
této udalosti je uzavfeny, pouze pro pozvané, potom jsou tedy tyto moédni piehlidky stejné
exkluzivni jako samotné kolekce. Pouze zhruba 2 000 lid{ na celém svété si roéné zakoupi Haute
Couture (nejen si to ,,vypujci* na cerveny koberec). Nicméné, Stéstim pro vsechny ostatni je, ze
Haute Couture ve skute¢nosti inspiruje kolekce ready to wear. A poté ob¢ tyto kategorie ovliviuji
spodni kategorii masové vyrobu médniho pramyslu. K tomu dochazi, protoze zakaznici sice chtéji

Haute Couture vzhled, ale dostupnéjsi a za piiznivejsi cenu. Pramérna doba stravena na Haute

6 SILHANKOVA, Sarka. What is fashion law? [online]. lawyr.it, 15.9.2020 [cit. 27. Gnora 2021]. Dostupné na:
<https://lawyr.it/index.php/articles/international-focus/1408-what-is-fashion-law>.

"FERRING, Anya. What is the difference between ready-to-wear and haute couture? [online]. thefactory8, 5.7.2017 [cit. 27.
unora 2021]. Dostupné na <https://thefactory8.com/difference-ready-wear-haute-couture/>.
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Couture Satech je kolem 300 hodin a stoji vice nez 90 000 § (v pfepoctu asi 2 miliony K¢), kdy v
ready to wear kolekei je to mezi 50 a 100 hodinami a vyrazné levngjsi.*

Nasleduje tzv. Prét-a-Porter ¢i ready to wear kategorie. Jedna se o zbozi zakaznikovi
dostupnéjsi, zaroven ale stale luxusni a s vysokou prestizi a cenou. Je k dispozici §irsimu okruhu
zakaznik.

Na rozdil od Haute Couture jsou odévy vyrabény v béznych konfekénich velikostech, i
kdyz stale nemuzeme hovofit o masové vyrobé. V této kategorii pusobi 1 znacky Haute Couture,
jez piizptsobuji své modelové kolekce béznému noseni. Radime sem i daléi znacky, které sice do
Syndikatu nepatii, pfesto maji vysokou prestiz.”

Pokud jde o médni prehlidky v ramci ready to wear médy, tyto piehlidky se prezentuji
pouze jednou za rok, a to rok predem. Pfehlidky ready to wear jsou také propracované a velmi
umélecké, avsak exkluzivni seznam hostt je o néco sirsi. Duvodem je, ze navrhafi téchto kolekci
chtéji oslovit masy, protoze jejich odévy jsou standardizované a dostupnéjsi pro vétsinu populace.

Spodn{ ¢ast pyramidy tvoii tzv. better fashion (,,lepsi méda“), kdy tato skupina médniho
zbozi je pro zakaznika nejdostupnéjsi.

Jedna se o znacky rozsifené mezi nejvétsi skupinu zakaznikd, které jsou cenové dostupné,
ale stale si zachovavaji prestiz a kvalitu. Radi se sem napfiklad Topshop, Benetton nebo Zara.
Pravni ochrana zde nenf ani tak bézna — ani prostfednictvim autorského prava, ¢i ochrannych
znamek. Naopak vét§inou se jedna o imitovani designu a médnich trendd nastavenych luxusnimi
znackami. Z pomyslné pyramidové struktury moédniho pramyslu vyplyva, ze smérem k Haute
Couture roste cena vyrobkd, ale i jejich prestiz, kvalita a exkluzivita znacky. Co je ale také dulezité

zminit, roste i rozsah pravni ochrany, které se vyrobkim ve vyssich kategoriich dostava."

1.3. Pojem design
Pojem desing se da vystihnout v jednoduchosti jako uskutecnéna myslenka designéra.
Estetickym spojenim zajimavosti a uzitného pfedmétu, takto naplniuje designér svou ziskanou

ambici, kterou se zaroveni snazi sjednotit s o¢ekdvanim svych zakaznikd a pfipadné distributord."

8 What is the Difference Between Haute Conture and Ready to Wear? [online]. medium.com, 19.5.2017 [cit. 27. unora 2021].
Dostupné na <https://medium.com/@artteca/what-is-the-difference-between-haute-couture-and-ready-to-wear-
48bcd2e¢al710>.

9 HAUNEROVA, Klara, Vladimira KHELEROVA a Zuzana SIMONOVSKA. Fashion management. Praha: Grada,
2019, s. 3.

10 KAMALEEVA, Renata. Vybrané aspekty prava mddniho primysiu. Praha, 2016. Univerzita Karlova, s. 9.

11 RITICKA, Ondiej, POLONI, Marek. Zmény v ochrané designérské tvorby ochrannon zndmbkon [online]. epravo.cz,
21.3.2019 [cit. 27. Gnora 2021]. Dostupné na <https://www.epravo.cz/top/clanky/zmeny-v-ochrane-designerske-
tvorby-ochrannou-znamkou-109059.html>.
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Modni design je uméni aplikace designu, estetiky a pfirozené krasna na odév a jeho dopliky.
Nejjednoduseji feceno pojem design znaci vnéjsi vzhled predméta.

S designem se setkdvdme viude kolem nds. Nejedna se pouze o vnéjsi vzhled automobild, flakonii voriavek
nebo negnovéisi modely v odévnim primysin. Jde také o graficky design, webové stranky, obaly vyrobkii atd. Ve
snage iskat si gdakaznika prostiednictvim ovlastnéného vbledu vyrobkii se v poslednich dvaceti letech rozpontala
doslova " designov revoluce".“" Jedna se o situaci, kdy uréitému idedlnimu znaku (pfedstave, nimétu)
je davana konkrétn{ forma (vzhled, tvar, obrys).

Pro pojem design je charakteristickych nékolik znakt. Zaprvé design pusobi na nase
zrakové smysly. Zadruhé prave z davodu estetické zajimavosti vnéjstho vzhledu véetné propojent
uzitné stranky produktu projevi zakaznici zajem si jej koupit. ,,[de tedy o to, e dany predmet mai nriity,
Clovékem vytvoreny, tvar, ktery piisobi na lidsky krasocit, schopnost vnimat krdsu (i obecnéji estetické vniman.
Dalsim gnakem designu je jeho zachyceni na néjakém hmotném predmeétu. Nemusi jit pouzge o gachyceni hmotné v
tom smysin, e by vnéisi vzbled virobkn musel byt nutné vnimatelny i jinym snzyslem, napriklad bmatem. Designem
tak miige byt i vibled webovych stranek nebo propagacni letik.« " Poslednim znakem typickym pro design
je skutecnost, ze se jedna o vysledek tvurci cinnosti. Nezajima nas tedy v tomto ptipadé technické
provedeni pfedmétu. Design se vzdy dotyka vzhledu a je spojen s vyrobkem, ktery se aplikaci
designu od ostatnich vyrobku odlisuje. Design muze spocivat ve tvaru, liniich, vzoru, uspofadani

nebo zdobeni produktu.

1.3.1. Druhy designu

Design je vzdy projeven na vzhledu né¢jakého pfedmétu. Rozlisujeme zejména nasledujici
druhy designu, a to podle toho na jakém pfedmeétu je design zachycen.

Design produktovy je design aplikovany na pramyslové vyrabénych vyrobcich, jako
napiiklad nabytek, osvétleni, elektronika nebo hracky. Takovy produkt obvykle slouzi k béznému,
v podstaté spotfebitelskému uzivani a je chranén pfedevsim jako pramyslovy vzor."

Design primyslovy je promitan do vyrobkt urc¢enych k pramyslové vyrobé (obrabéci
stroje, mechanicka zafizeni, pracovni nastroje). Zatimco u produktového designu je zakaznikem
koneény spotfebitel, u praimyslového designu byva zdkaznikem obvykle vyrobce."

Graficky design slouzi k vizualni komunikaci, projevi se v riznych tisténych médiich, na
billboardech, internetu, v televize, filmu a dalsich. ,,Je specificky jednak tim, $e zachyceni uriitého tvaru je

v Zdsadé dvourogmémé (Jachyceni na papire nebo obrazovce pocitace), jednak tim, Fe ugitnd funkce vytvireného

12 KOUKAL, Pavel. Privui ochrana designu - primysiové vzory, antorska dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 1.
13 Tamtéz s. 5
14 Tamtéz s. 8
15> Tamtéz s. 9
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predmeétn obvykle spocivd ve vytvirent identifikalniho znaku (logo, ndmka, corporate design, obaly vyrobki, titulni
strany novin, typografie atd.) nebo komunikainiho prostiedku (webové stranky, propagaini letiky). '

Moédni design je forma uméni vénovana vytvafeni vzhledd odévi, obuvi a dalsich
moédnich doplika Tento design je tedy aplikovan na vnéjsim vzhledu médniho zbozi. Je vysledkem
tvarci ¢innosti navrhatd, ktefi pracuji na vytvafeni novych, atraktivnich médnich trendu tak, jak
dynamicnost tohoto pramyslu vyzaduje. Jak bylo vyse zminéno a vysvétleno, rozdéluje se médni

design do né¢kolika kategorif — Haute Couture, ready to wear kolekce a tzv. better fashion.

1.4. Pojem moéda

Moda (anglicky fashion) zjednodusené oznacuje cokoli, co je soucasnym trendem ve
vzhledu a oblékani ¢lovéka. Jedna se o aplikaci designu a estetické krasy do médniho zbozi.

Jak je uvedeno v knize Fashion management, je vysvétleni pojmu moda bez jednoznacné
definice. Osobné¢ se ztotoznuji s definici pojmu moédy od M. Easeyho. ,,Podle M. Easeyho predstavuje
Jfashion celosvétovy byznys, jeng je charakteristicky ndahljm nadsenim a rychlymi oscilacemi, jez probihaji sonbézné,
v riZné mite a v rizném Case. Je to vyjadient seberealizace, emoci a identity, které reflektuje a posouvd kulturni a
socidlni bariéry. ,,Fashion charakterizni rychlé zmeény a dispéch kritkodobych trendi. Fashion zabrnuje veskeré
lidské aktivity — od plastickych operaci ag po populirni hudbu. Tohle vsechno je fashion! <! '®

Hlavnim téelem moédniho zboZi je uspokojeni estetickych potfeb a poukazani na socialni
postaven{ jeho majitele. Médni pramysl je v porovnani s jinymi obory vyroby jedinecny. Je tomu
tak, protoze jeho hlavni rysy — jimiZ jsou dynamika a intenzita vyrobnich procesu, rychla reakce na
pozadavky trhu a nové trendy, vysoka konkurence a vyznam vytvareni a udrzovani pozitivni
povésti, mohou popsat tento trh, ktery ma vyznamny vliv na chovan{ a rozhodovani spotfebitele -
jaké zboZi a od jakych vyrobct koupit."”

Kdyz clovék uslysi slovo ,,méda®, vétsina lidf si jej automaticky spoji s oblecenim. Méda
v$ak neznamend pouze obleceni, ale také obuv, $perky, kosmetiku a dal$i dopliky. Méda obecné
znamena styl clovéka, urcité chovani a zpuasob, jakym muze vyjadfit svou osobnost. Je to také
prostfedek neverbalni komunikace. Méda byla vzdy zasadni soucasti zivota lidi, neni tedy jen

formou uméni, ale také vyznamnym pramyslovym odvétvim.”

16 Tamtéz s. 10

17 HAUNEROVA, Klira, Vladimira KHELEROVA a Zuzana SIMONOVSKA. Fashion management. Praha: Grada,
2019, s. 14.

18 EASEY, Mike. Fashion Marketing. 3trd ed. Chichester (West Sussex): Wiley-Blackwill, 2009, s. 3.

Y LIPOVAYA, Tatiana a kol. Trademarks in the fashion industry [online]. iprgroup.info, 2020 [cit. 28. inora 2021]. Do-
stupné na <https://iprgroup.info/trademarks-in-the-fashion-industry-digest-03-2020/>.

20 SILHANKOVA, Sarka. What is fashion law? [online]. lawyr.it, 15.9.2020 [cit. 27. Gnora 2021]. Dostupné na:
<https://lawyr.it/index.php /articles /international-focus/1408-what-is-fashion-law>.

13


https://iprgroup.info/trademarks-in-the-fashion-industry-digest-03-2020/
https://lawyr.it/index.php/articles/international-focus/1408-what-is-fashion-law

V bézném vyznamu pojem moda vyjadfuje urcity vzhled, ktery je definovany modnim
pramyslem - navrhafi, a to, jako ten, ktery je tim aktualnim vzhledem — trendem. To, co se nazyva
moda, je tedy to, co je zpfistupnéné a popularni, a tedy urcené moédnim systémem (pramyslem a
médii).

Zatimco trend ¢asto znamena jakési nezvyklé, napadné estetické vyjadfeni a casto trva kratsi
dobu nez sezénu, méda-modni je vyrazné (dokaze odlisit) a pramyslem utvafené vyjadfeni tradicné
vazané na médni sezonu a kolekce. Styl je vyraz, ktery pfetrvava mnoho sezén a je ¢asto spojen se
socidlnimi ukazateli, symboly, tf{dou a kulturou.”’ Mdda je tedy osobity a vyrazny, ¢asto také
navykly trend ve stylu, v jakém se clovek obléka.

Moéda je také zdrojem uméni a umoznuje lidem pfedvést svij vlastni, jedinecny vkus a styl.
Rizni designéfi jsou ovliviiovani vnéjsimi podnéty a tuto inspiraci odrazeji ve svych dilech.
Napfiklad Gucciho ,,obarvené zelené® dziny” mohou vypadat jako skvrny od travy, ale pro mnoho
jinych mohou znazornovat ¢istotu, svézest a 1éto.

Moéda je pro kazdého z nas urcitou deklaraci individualntho, osobitého vyjadfeni. Otazkou
je, kdo nebo co tedy urcuje, co je moda, co je mddni a co ne? Vliv na urcovan{ aktudlnosti moédy
maji jednak médni navrhafi, média, a také mimo jiné celebrity. Ikonické médni domy jako napiiklad
Prada, Gucci, Chanel, jsou oznacovany jako Haute Couture (pozn. autora - tento pojem bude blize
vysvétlen v nasledujicich odstavcich této kapitoly). Tito designéfi jsou prukopnikem ve vytvareni
aktualni médy, maji na ni nejvétsi vliv. Zatimco nékteré z jejich designti, pokud jde o kazdodenni
noseni, jsou pobufujici a zcela neredlné, jiné designy jsou obecné pfizpusobeny do kolekci
vhodnych pro pravé kazdodenni nosent.

Zaméfime-li se na konkrétni ptiklady z praxe, vybavi se nam, pod pojmem design, znamé
piiklady médniho zbozi jako napiiklad - kabelka Hermes Kelly, parfém Chanel No 5 nebo hodinky
Patek Philippe Nautilus. To jsou produkty, které jsou vysledkem aplikace intelektualni kreativity a

dovednosti v médnim pramyslu.”’

2. Pravo dusevniho vlastnictvi v médnim pramyslu

Dusevnim vlastnictvim se rozumi vyhradni prava k nakladani s dily, vynalezy a jinymi
vysledky tvirdi a intelektualni ¢innosti ¢lovéka. Jedna se o prava k nehmotnym statkim — myslenky,

napady — kdy pozd¢ji dochazi k jejich zhmotnéni, jejich objektivaimu vnimani smysly, a tak k

2V KAWAMURA, Yuniya. Fashion-ology: An introduction to fashion studies. New York: Berg Publishers, 2005, s. 6.

2 DEAR, Alice. Gueci is selling 'grass-stained' jeans for 600, and people have a lot to say [online]. heart.co.uk, 22.9. 2020 [cit.
28. unora 2021]. Dostupné na <https://www.heart.co.uk/lifestyle/gucci-grass-stained-jeans/>.

23 GANDHI, Rohan. Rofe of intellectnal property in the fashion industry [online]. lexforti.com, 2020 [cit. 28. unora 2021].
Dostupné na <https://lexforti.com/legal-news/role-of-intellectual-property-in-the-fashion-industry/#INTRODU-
CTION TO FASHION AND LAW>.
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moznosti vzniku dostupné ochrany. Muze se jednat o literarni, umélecka a védecka dila, vynalezy
a objevy, design vyrobki nebo oznaceni ale tfeba 1 obchodni tajemstvi nebo know-how. Existuje
tak ochrana autorského prava, ochrannych znamek, pramyslovych vzort, patentti nebo jinych
systému ochrany.

Prava dusevntho vlastnictvi jsou prava udelend osobam a tykaji se vytvoru jejich mysli.
Jedna se o soubor pravnich norem obsahujicich absolutni prava s pusobnosti vici vsem (erga
omnes). Zasadnim vyznamem prav duSevniho vlastnictvi je moznost vylouceni ostatnich z
neopravnéného uzivani urcitého nehmotného statku. Vlastnik prava se tak stane jedinou osobou s
vylu¢nym pravem tento statek pouzivat nebo rozmnozovat. Ostatni bez svoleni vlastnika nemohou
kopirovat nebo rozmnozovat pfedmétny statek. Je ale mozné udélit dalsim osobam licenci, ktera
poskytuje nabyvateli opravnéni k uziti nehmotného statku.

Licence muze byt vyhradni, nebo nevyhradni. Vyhradni znamena exkluzivni vykon prav,
resp. uziti pouze nabyvatelem. Tato licence omezuje i poskytovatele, ktery se musi zdrzet vykonu
svych pfedmétnych prav a neposkytovat licencni prava dale tfetim osobam. Diky tomuto institutu
muze vlastnik vydélat dalsi finanéni prostfedky, protoze licence je zasadné uplatna.

Prostfednictvim ochrany nehmotnych statkt pravem dusevniho vlastnictvi je také mozné
zvysit trzni hodnoty statku spolu se samotnou spole¢nosti nebo usnadnit razné prilezitosti
financovani (napf. skrze potencionalni investory). Chranény produkt vypada pro zajemce
duaveéryhodnéji.

Prava dusevniho vlastnictvi se dotyka jak soukromopravni (primarné), tak vefejnopravni
uprava (zde napiiklad fizeni o zapisu prav).

Navrhati v médnim pramyslu, vytvateji nespocet navrhu, designt, tvart, znacek a je
potfeba fesit vlastnicka prava k vytvofenym dilim. StéZejnim institutem, prostfedkem, kterym
moédni domy chrani své produkty, je pravo na oznaceni prostfednictvim ochrannych znamek. Tyto
slouzi primarné jako identifikator zbozi pro zakazniky a muze je pouzit pouze vlastnik ochranné
znamky. Jedine¢né moddni kousky z kategorie Haute Couture mohou podléhat ochrané dle
autorského prava. Naopak u béznych modnich vyrobkud, podléhajicim rychle se stfidajicim
sezonnim trendéim je vhodnym zptisobem ochrany nezapsany primyslovy vzor Spolecenstvi.

Prava vyplyvajici z dusevniho vlastnictvi, jak vypljva i ze zavérecné zpravy Utadu Evropské
Unie pro dusevni vlastnictvi (dale jen ,,EUIPO®) a Evropského Patentového ufadu (dale jen
,EPO), znadi pro spole¢nosti hodnotna aktiva a zvysuji tak jejich obchodni hodnotu. Studie EU-

IPO A EPO poukazovala na ekonomickou rozdilnost mezi podniky, které disponuji jistou formou

24 SUDRYCHOV A, Satlota. Mddu zdrazuje pravni ochrana [online]. Lidové noviny s. 14, 29.8.2016 [cit. 28. dnora 2021].
Dostupné na <https://www.cak.cz/scripts/detail.phprid=16332>.
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ochrany dostupnou pravem dusevniho vlastnictvi, oproti tém, ktefi Zadnou nepozivaji. Dospéla k
zavéru, ze vlastnictvi prav dusevniho vlastnictvi ma pozitivni vliv na obchodni, ekonomické vy-
sledky podniku, a to v porovnani s témi, ktef{ ochrany prostfednictvim prav dusevniho vlastnictvi

nevyuzivaji, ¢i prava z toho vyplyvajici neudrzuji.”

2.1. Principy, podminky a rozdéleni prava dusevniho vlastnictvi
Pravo dusevniho vlastnictvi je zalozeno na principu teritoriality. To znamena, ze nehmotny

statek je vzdy chranén jen na uréitém tzemi, pro které bylo pravo poskytnuto.”

Postupné doslo k
pfekonani tohoto principu, a to v ramci evropského spolecenstvi, prostoru, ktery pfinesl clenskym
statim ochrannou znamku Evropské unie a pramyslovy vzor Spolecenstvi.

W Predmétenm zeizent nemobou byt nebmotné predmeéty samotné, ale pouze prdva k nim. Proto hovorime o
pravech k dusevnimmn viastnictvi.* ¥’ Podminkou jejich uZiti v rimci pravnich vztahd je tak jejich hmotné
zachyceni (materializace), anebo jina objektivni smyslova vaimatelnost (napf. ustni projev).

Je tak tfeba rozliSovat mezi vznikem nehmotného statku a vznikem k nému se vazicich
prav, jelikoz, jak uvadi § 9 odst. 2 zikona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech
souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonu (dale jen ,,autorsky zakon®), , prive
autorské k dilu vinika okamsikem, kdy je dilo vyjadreno v jakékoli objektivné vnimatelné podobe.” ** Od tohoto
okamziku se také odvozuje doba trvani majetkovych prav autorskych. V pfipadé pramyslovych
prav je okamzik vzniku prav vazan na formalni akt — registraci ¢i zapis. Tento formalni akt je spojen
uhradou spravnich poplatka.

Nehmotny statek je nezavisly na hmotném substratu a jako takovy muze byt uzivan blize
neurc¢enym poctem osob kdykoliv a kdekoliv na celém svété bez ujmy na své podstate. Uvedené se
oznacuje jako tzv. potencionalni ubikvita — v§udypfitomnost statku. Plati, Ze se zanikem hmotného
nosice prava k dusevnimu vlastnictvi nezanikaji. Podle § 9 odst. 2 autorského zakona totiz ,, Znicenin
véci, jejim prostiednictvim je dilo vyjadieno, neganika pravo antorské k diln.«>

Dusevn{ vlastnictvi je mozné z hlediska jednotlivych pfedmétu a jejich ochrany rozdélit do
dvou skupin, a to na pramysloveé pravni ochranu a dale autorska prava a prava s timto pravem

souvisejicich. Ty se od sebe vzajemné lis{ jednak vykonem prav, ale hlavné zpisobem samotné

tormalizace. “Pro shrmuti uvedeného obecného srovndni je mogné Zjednodusené 1ici, Ze dkladni rozdil mezi

25 Study bighlights economic benefits of owning intellectnal property rights — especially for small businesses [online]. epo.org, 8.2.2021
[cit. 28. tnora 2021]. Dostupné na <https://www.epo.org/news-events/news/2021/20210208 html>.

26 KOUKAL, Pavel. Pravni ochrana designu - primysové vzory, antorska dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 18.

21 MALY, Josef. Obchod nebmotnjmi statky: Patenty, vyndlezy, know-how, ochranné znamky. Praha: C. H. Beck, 2002. s. 257.
28§ 9 odst. 2 zikona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o privech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
nékterych zakoni.
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privem antorskym na strané jedné a pravy primyslovymi (4. pravem zndmkovim a pravem primyslovych vori) je
ten, Ze vnik prav antorskych nastavi antomaticky v okamsikn inkorporace dila (tedy v okamZiknu jebo vyjadieni
ve smysly vnimatelné podobeé), zatimco u priv k primysiovym vorim a k ochrannym ndmbkdn je tieba (s vyjimkon
priv k nezapsanym primyslovym vzorim) formdlniho aktu (apisu do rejstiikn), ga ktery je teba zaplatit prislusny
poplatek . Ostatni dakladni principy (141 princip teritoriality, fasové omezent trvini priv, absolutni povaha priv,
oddéleni nebhmotného statku a prav k némn se vagicich, oddélenost nehmotnych statkii a jejich ““inkorporiti”) json
v dsadé totoiné. " Jmenovité pak ochrana dusevniho vlastnictvi zahrnuje zejména patenty, prava
pramyslového vzoru, autorska prava, prava na oznaceni.
Nyni k podrobnéjsimu rozdéleni prav dusevniho vlastnictvi:
1) Dila chranéna podle autorského prava a prav s timto pravem souvisejicich
— Dila literarni a dal$i dila umélecka ¢i védecka (tj. dila hudebni, dramaticka,
fotograficka, vytvarna, prace vykonnych umeélct a podobne¢). Za dilo se povazuji také
pocitacové programy a databaze, pokud jsou vlastnim autorovym dusevnim vytvorem.
Pro autorska dila je charakteristické, Zze pfedstavuji, vyjadiujf ¢i ztvarnuji myslenku.
— Obsahem autorského prava jsou prava osobnostni, souvisejici s osobnosti autora a
jsou tedy nepfevoditelna (rozhodovat o zvefejnéni, nedotknutelnost dila) a majetkova
prava poskytujici autorovi vylu¢né pravo rozhodovat o uzivani jeho dila (pravo na
odménu, rozmnozovani, rozsifovani, pronajem). V pfipadé poruseni prav se muze
autor domahat napiiklad toho, aby bylo urceno, ze je autor; zdrzet se zasahu do dila;
informace od tfetich osob; pozadovat odstranéni nasledkd.” Osobnostni autorska
prava trvaji po dobu zivota autora, majetkova prava po dobu autorova Zivota a 70 let
po jeho smrti.”
2) Predméty spadajici pod priimyslové pravni ochranu
- technicka feSeni (patenty, uzitné vzory, topografie polovodicovych vyrobku),
- pfredmeéty pramyslového designu (pramyslové vzory)
- ochranna obchodni oznaceni (napf. ochranné znamky, oznaceni puvodu,
zemepisna oznacent, firemn{ jména apod.).
Do této kategorie spadaji i obchodni tajemstvi a know-how (vyrobni a obchodni zkusenosti,
at’ jiz v psané nebo nepsané podobé¢ apod.). Tato skupina je charakterizovana zejména novost

myslenky, z niZ vychaz{ vlastni feseni.

30 KOUKAL, Pavel. Prdvni ochrana designu - primyslové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 16.
31§40 zakona ¢. 121/2000 Sb., o priavu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékte-
rych zakonu.

2 Tamtéz § 27
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Detailnéji budou tyto dv¢ kategorie prava dusevniho vlastnictvi rozvedeny v nasledujicich
podkapitolach. Zminéna nebude ochrana prostfednictvim patentovych prav, a to z divodu, ze neni
pro médni pramysl typicka. To ale neznamena, ze by k vyuziti této ochrany v médé vibec
nedochazelo. Bude se ale jednat o pfipady, kdy je pfedmétem ochrany inovativni technické feseni,
ostatni zpusoby ochrany prav dusevniho vlastnictvi se naproti tomu koncentruji na ochranu
estetickych vytvora. Pajde napifklad o néjakou specialni technickou funkci médniho zbozi — novy
typ materialu, technologie — pf. prodysné boty znacky Geox. V takovém piipad¢ bude ochrana

pomoci patentového prava namisteé.

2.2. Utad pramyslového vlastnictvi

Prislusnym zapisnym tGfadem k pravam vyplyvajicim z dusevniho vlastnictvi (pramyslovym
pravim) je v Ceské republice Utad primyslového vlastnictvi sidlici v Praze (dale jen ,,UPV*). Plni
zejména funkci patentového, znamkového tfadu a uradu pro priumyslové vzory. Jedna se o dstfedni
organ statn{ spravy. Rozhoduje v ramci spravnich fizen{ o poskytovani ochrany pramyslovych prav
— rozhoduje o zapisu.

Prava k pfedmétim pramyslového vlastnictvi se zapisuji do rejstiiku, ktery ufad vede a
ktery je vefejné piistupny, zvefejnény ve Véstniku Utadu. Na internetovych strankich UPV je tak
zpfistupnéna databaze narodnich zapsanych prav k pfedmétim ochrany.

Pro médni pramysl bude tedy stézejni zapis a rejstitk pramyslovych vzort a ochrannych

znamek.

2.3. Mezinarodni smlouvy

Pravni uprava dusSevniho vlastnictvi v jednotlivych zemich byla v minulosti vyrazné
rozdilna. V soucasnosti jsou rozdily castecné prekonany pomoci mezinarodnich smluv, které
situaci do jisté miry harmonizovaly. Tato puvodni rozdilnost byla pfekazkou vzhledem
k rozvijejicimu se mezinarodnimu obchodu. Snaha v uréité minimalni mife prekonat princip
teritoriality byla proto motivaci pro vznik a uzavieni mezinarodnich smluv. Zameér byl tak veden
k pfiblizen{ se sjednoceni pravnich aprav smluvnich statt. Vysledkem téchto dohod je, Ze se s pravy
cizozemcu zachazi na uzemi signatafskych stata stejné jako s podobnymi pravy tuzemcu. Tento
piistup je oznacovan jako tzv. princip narodniho zachazeni, znamy téz jako asimilacni princip.

Uzaviené dohody také zajistily vy$§i prosaditelnost prav dusevniho vlastnictvi.™

3 Dostupné na <https://upv.gov.cz/o-uradu/zakladni-informace>.

3 KOUKAL, Pavel a kol., Uvad do priv & dusevnimu vlastictvi, Pravnicka fakulta Masarykovy univerzity, s. 20. Do-
stupné na <https://is.muni.cz/do/rect/el/estud/praf/2019podzim/dusevni vlastnictvi/web/pages/01-uvod-do-
prav-k-dusevnimu-vlastnictvihtml>.
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Mezi jedny z prvnich takovychto mezinarodnich smluv patii Pafizska dmluva o
mezinarodni ochrané primyslového vlastnictvi z roku 1883 (dale jen ,,Pafizska unijni umluva”) a
Bernska umluva o ochrané literarnich a uméleckych dél z roku 1886 (dale jen ,,Bernska umluva®).

Bernska umluva je stézejni mezinarodni smlouvou upravujici autorska prava. Hlavnim
jejim pfinosem je zavedeni pozadavku vzajemného uznavani autorskych prav cizich statnich
ptislusnikd, tzv. asimilaéni princip.” Vymezila minimalni pravni zaklad ochrany téchto prav ve
vsech signatafskych statech. Dale doslo ke vzniku pozadavku neformalnosti vzniku prav, tudiz
zakaz vyzadovat formalni zapis ¢i registraci, jelikoz prava autorskopravni vznikaji automaticky
objektivnim zhmotnénim.” Sprivou této Umluvy se zabyvad Svétova organizace dusevniho
vlastnictvi (dale jen ,,WIPO®). Umluva rozlisuje mezi dily uzitého uméni, ktera jsou chranéna
autorskym pravem a ta, ktera jsou chranéna pramyslovymi vzory. Najdeme zde tak dva pojmy, a
to ,,dilo uzitétho uméni” a ,,dflo uzitétho uméni chranéni jako dilo umeélecké. Toto rozliseni je
dulezité, jelikoz poskytnuti autorskopravni ochrany dilu uzitého uméni je podminéno skutecnosti,
ze dany pfedmét musi mit uméleckou hodnotu, ktera jej odlisuje od jinych vyrobku. Pozadavek na
umélecké dilo ponechava ¢lenskym statim volnou ruku.

Dilo uzitého umén{ plni funkci pfedmétu denni potieby a zaroven je zde néjaky esteticky,
umélecky prvek. Zaméiime-li se tedy na oblast médniho pramyslu - obleceni, obuv a médni
dopliky jsou nepochybné kazdodenniho zaleZitosti, umélecky prvek pak slouzi ke zkrasleni,
pifjemnéjsimu pocitu pfi jejich noseni. Zakaznik vnima tento prvek esteti¢nosti svym krasocitem,
autor se pak svoji tvaréi umeéleckou cinnosti vyjadiuje, a odlisuje od jinych.

Aby ale tyto médni kousky podléhaly ochrané dle autorského zakona musi splnovat funkci
i umeleckou — tvofivou, jedine¢nou a zaroven napliuje vsechny znaky autorského dila, je chranéno
dle autorského zakona. Vzhledem k vySe uvedenému bude ochrana dle autorského zikona
v médnim pramyslu méné obvykld, a to z divodu toho, ze naplnéni vsech podminek pro
autorskopravni ochranu dosahne pramalo médniho zbozi. Budou-li podminky splnény, bude se
jednat pfedevsim o kousky Haute Couture. Jak totiz bylo uvedeno vyse, tato méda scita omezeny
pocet kousku. Blize bude uvedené vysvétleno v nasledujici podkapitole autorského prava.

PafiZska unijni umluva zavazuje clenské staty chranit pramyslovy vzor na svém uzemi.
Clenskym statam ponechala volnost ve zvoleni formy ochrany. Vznikla primarné za ucéelem zdkazu
diskriminace na zakladé statni pifslusnosti. Zavedla téz princip priority — pravo piednosti, kdy
podanim piihlasky vznika pfihlasovateli procesni vyhoda (pfednost) pfed kazdym, kdo tak ucini

pozdéji ke shodnému ¢i obdobnému predmétu prihlasky.

35 Clanek 5 odst. 1 a 3 Bernské umluvy o ochrané literarnich a uméleckych dél
3 Tamtéz clanek 5 odst. 2
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Dal$imi vyznamnymi dohodami v této oblasti jsou Dohoda o obchodnich aspektech prav
k dusevnimu vlastnictvi (dale jen ,,TRIPS®) a Haagskd dohoda o mezinarodnim pfihlasovani
pramyslovych vzora (dale jen ,,Haagska dohoda®).

WPaiiZskad dminva a Doboda TRIPS pogaduji po tenskych stdtech poskytnuti ochrany primysiového
vzorn, jejich ustanovent jsou velmi obecnd. Autorské pravo k priimyslovym vorim akotvuje Bernskd siminva, jes
vymezuje i spolecné pojmy. Haagskd doboda je podrobnéisi a predstavuje efektivni systém zapisu mezinarodni
ceston.*”’

Dohoda TRIPS vznikla v roce 1994 a je spravovana Svétovou obchodni organizaci.
Zavadi nova, piisnéjsi pravidla pro oblasti, které nebyly upraveny stavajicimi imluvami nebo které
nebyly upraveny dostatecné. Cilem této dohody bylo mimo jiné odstranéni pfekazek mezinarodni
obchodu, zajisténi vymahani prav dusevniho vlastnictvi, globalni stanoveni minimalnich, u¢innych
pozadavku jejich ochrany. Pro ucely dohody TRIPS se dusevnim vlastnictvim rozuméji vsechny
kategorie dusevniho vlastnictvi. Nediskriminace je zakladnim principem této dohody. Dulezitymi
body dohody jsou: a) minimaln{ standardy ochrany poskytované kazdym clenem; b) navazujici
kodifikace vynuceni téchto standardu — pozadavek, aby vlady vlady stata zajistily pfislusnou upravu
efektivntho vynuceni prav dusevniho vlastnictvi, véetné adekvatné tvrdych sankci za poruseni
zakona; ¢) podle dohody jsou spory mezi cleny WTO ohledné respektovani povinnosti podle
TRIPS pfedmétem postupt WTO pro feseni sporti — ¢lenové tedy mohou zahajit spory pfed touto
organizaci.”

Haagska dohoda z roku 1925 — je vyznamnou dohodou tykajici se ochrany pramyslového
vzoru. Zjednodusila proces podani pfihlasky pramyslového vzoru a systém jeho zapisu, a to tak,
ze se podava na jediném misté, kterym je piimo urad WIPO. Tim ziskavaji ochranu svych
prumyslovych vzoru ve vSech signatafskych zemich dohody. Takovy zapis ma stejné ucinky v kazdé
z urcéenych zemi, jako kdyby byl pramyslovy vzor zapsan piimo u vnitrostatnfho ufadu. Ackoliv
Ceska republika neni ¢lenem Haagské dohody, jsou zapsané primyslové vzory chranéné Haagskym

systémem diky ¢lenstvi v EU.

2.4. Ochrana autorskopravni
Moédni pramysl investuje obrovské sumy do vytvateni novych a originalnich designu,
kolekei pro kazdou novou sezénu. Spole¢nosti vyznamné investuji 1 do inovaci technologickych

(jako napftiklad zpusob vyroby, pouziti materialt se specifickymi vlastnostmi, chytré technologie,

37 TOMASKOV A, Lucie. Prdvni ochrana designu se zaméfenim na midni primysl. Praha: Univerzita Karlova, 2015, s. 40.
38 Dohoda o pravech dusevniho vlastnictvi sonvisejicich s obchoden TRIPS [online]. businessinfo.cz, 19.12.2002 [cit. 21. bfezna
2021]. Dostupné na <https://www.businessinfo.cz/navody/dohoda-o-pravech-dusevniho-vlastnictvi/>.
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digitalizace). Proto je namisté chranit své vytvory pfislusnymi prostfedky ochrany. Nize
budou tyto prostfedky, zaméfené na oblast dusevniho vlastnictvi, rozebrany, s pfislusnou aplikaci
na oblast médniho pramyslu.

I pfes drobné rozdily pozivaji dila relativné stejné miry ochrany ve svéte, a to pravé diky
vyse zminénym mezinarodnim dohodam, zejména Bernské umluve.

Autorské pravo je soucasti systému prava dusevniho vlastnictvi, konkrétné je tvircim
pravem autoru k autorskym dilim jakozto nehmotnym statkim. Prava autorska k dilu vznikaji v
okamziku, kdy autor své dilo vytvofi, tedy kdy jej vyjadii v jakékoli objektivné vnimatelné podobé
(veetné elektronické, trvalé ¢i docasné). Ke vzniku téchto prav dochazi ve chvili, kdy myslenka,
napad opusti fantazijni rovinu autora, a dojde tak k jejich zhmotnéni a splnéni dalsich pojmovych
znak(.”

Autorskopravni ochrana vznika tedy automaticky, neformalnim zptsobem bez nutnosti
registrace u piislusného ufadu. Dulezité je, ze vyrobek musi byt originalni a musi byt vysledkem
tvarci ¢innosti, jak bude dale rozebrano.

Obsahem jsou vylucna prava osobnostni a majetkova, ktera pusobi vuci erga omnes vuci
vsem, nikdo tedy do nich nesmi bez svoleni autora zasahovat. Majetkova prava trvaji po dobu
zivota autora a 70 let po jeho smrti, osobnostni prava zanikaji jeho smrti. Tato prava piislusi
vyluéné autorovi a jejich znakem je nepfevoditelnost. Na zakladé principu nezcizitelnosti
autorskych prav k dilu je neni mozné prevést (tak, jak je tomu napifklad u vlastnického prava). Lze
pouze jiné osob¢ udélit opravnéni do autorského prava zasahnout — prostrednictvim licenéni
smlouvy se autor napf. zavaze strpét zasah druhé smluvni strany do jeho prava dilo rozmnozovat
¢i rozsitovat. Prava majetkové povahy lze pievést pouze konstitutivnim zpusobem (=nelze pfevést
prava, pouze udélit jiné osob¢ opravneéni k vykonu prava). ,,Jednd se o tz0. konstitutivni (nepravy) prevod,
ktery spocivd v tom, e autor svou konstitutivni dispogici 21izuje pro jinou osobu nové majetkové subjektivni pravo,
nejde tedy o prevod majetkn.” * Naopak osobnostni prava jsou z podstaty véci vzdy nepfevoditelnd a
zanikaji smrti autora. , Awutorsky ikon nexaklida obecné viastnické privo autora k auntorskému diln, ale
konkrétné k nému definuje subjektivni prava antora (prava osobnostni a majetkovi). Autor nevlastni dilo, ale je
vlastnikem nebmotnych véci. "

V ramci autorského prava se uplatniuje zasada ochrany formy, nikoli obsahu. Chranéna je

vnejsi forma provedeni dila, nechran{ se samotna myslenka, ale prave jejich vyjadfeni. Je-li dilo v

3 SULC, Petr, BARTOS, Ales. Autorské privo v otdgkdch a odpovédich. Praha: Pierot, 2011, s. 44.
“ Usneseni Nejvyssiho soudu ze dne 31. stpna 2012, sp. zn. 30 Cdo 2228/2012.
4 POLCAK, Radim, KOUKAL, Pavel a kol. Autorsky zdkon. Prakticky komentdr s judikaturon. Praha: Leges, 2020, § 1.
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zhmotnéné formé, dokaze pusobit na okoli, smysly a krasocit osob.* Z hlediska autorského prava proto
nelze vidét problém v tom, se se nékdo inspirnje cizi myslenkon, kterou volnym 3piisobem "parafrazuje.”’

V piipadé neopravnéného zasahu do prav plynoucich z autorskopravni ochrany, ma médni
navrhaf prava vymezena v § 40 autorského zakona. Takova prava maji ale povahu relativnich prav,
pusobi tudiz vzdy jen mezi stranami sporu. Je mozné se domahat, aby bylo napfiklad urceno
autorstvi daného médniho vyrobku, aby byl neopravnény zasah do jeho prav zakazan, aby byly
odstranény nasledky tohoto zasahu a také poskytnuto pfiméfené zadostiucinéni za pfipadnou
zpusobenou majetkovou 4jmu.

Predmétem autorskopravni ochrany jsou dila literarni, umélecka a védecka. Tato uprava
pfedstavuje prostfedek ochrany vysledka dusevni tvorby.

Aby bylo dilo chranéno jako autorské, musi kumulativné naplnit zakonné pojmové znaky
uvedené v § 2 odst. 1 autorského zakona. Vyse zminény pozadavek na druh dila, a tedy dilo literarni,
umélecké a védecké. Dale se jedna o tvarci ¢innost autora, jedine¢nost dila a jeho vyjadfeni v
jakékoli vnimatelné podobé. Naplnénim téchto znaku poziva dilo ochrany dle autorského zakona,
a to bez ucinéni dalsich formalnich kroka.

1) Tvurdi ¢innosti rozumime ¢innost dusevni, tzv. ,,praci hlavou®. Nejednd se tedy o
¢innost mechanickou, ta ale muze v procesu tvorby figurovat jako doplakova. ,, Twsiri
cannost je trojibo drubu. Spociva piitom vilucné a) v literdrni tvirc iinnosts, b) v jiné umélecké tvirid
cannosti (napr. divadelni, hudebni, vytvarné, filmové, fotografické, dilo nzitého uméni ay.), c) ve védecké
tviircg Gnnost. < Odborna4 literatura charakterizuje tviréi ¢innost jako ,,&nnost spocivayici ve
Woytvoreni® nebmotného artefaktu s tim, ge dosageni tohoto cileného i necileného vysleden dvisi v
osobnich vlastnostech tvirce, bez nichg by tento vytvor (dusevni plod tvirci povahy literdarni, jiné
umélecké nebo védecké) nebyl vitbec dosagen. Osobnimi viastnostmi antora dila je zejména schopnost
torit, co je schopnost jebo ducha, a to in concreto tvorit literdrmé, jinak umélecky nebo védecky. S
touto schopnosti byvd spojeno naddni (talent) a jiné proky patrici mezi osobni viastnosti, které si lidsky
dnch prindsi do bégného Fivota a které rovnég nabyvd napriklad Fivotni praxi, vzdélanim, Zivotni
Jkusenosts apod. <’

2) Dalsim pojmovym znakem autorského dila je jeho jedinecnost. Aby autorské dilo bylo
jedinecné, pozaduje se tu znak originality ve smyslu statistické jedinecnosti a
opakovatelnosti. V takovém dile je zahrnuta nejen osobitost autora, ale i prvek

originality dila a jeho novosti. Jedna se o nezaménitelnou jedinecnost tvaréiho vysledku

42 JAKL, Ladislav a kol. Prava k dusevnimn vlastnictvi a jejich uplatitovani. Praha: Metropolitni univerzita, 2016, s. 18 — 20.
# KOUKAL, Pavel. Pravni ochrana designu - primyslové vzory, antorska dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 94.
“TELEC, Ivo, TUMA, Pavel. Autorsky zdkon: komentar: 2. vydani, Praha: C.H. Beck, 2019, s. 7 - 71.
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22



autora. Princip statistické jedinecnosti dila vyluc¢uje moznost, aby autorskopravni
ochranu pozivala dvé totozna dila. Znamena tedy, Ze, ,,pokud se takovito dila objevi,
gnamend to bud, Ze jedno dilo je plagiatem drubého, nebo Ze tyto vytvory nenaplinji kritéria pro

priznani autorskopravni ochrany; nejednd se potom o dila ve smyslu antorského akona.*"

Jestlize
by opravdu vznikla dila souc¢asné¢ a nezavisle na sob¢, postradaly by v takovém piipadé
pozadavek jedinecnosti. Toto pravidlo se vSak nutné nemus{ uplatnit u pramyslovych
vzoru.

3) Poslednim pojmovym znakem je vyjadfeni v jakékoli smysly vnimatelné podobé.
Dochazi ke zhmotnéni (materializact) nehmotného predmétu. ,,Anig by ovsem antorsky
gdkon, vyZadoval takovou materializaci vyjadrent dila, kterd by musela nutné spolivat v jeho Zachyceni
(fixcovdni) do hmotného nosice (do véci), at’ jig zachycenim trvalym anebo jen docasnym. Neboli
postacuje jen pomijivé (efemérné) Zhmotnélé vyjadieni dila, tzn. vyjadieni napr. pouze vukovymi
svételnymi vinami apod.«”’

Z vyse uvedené¢ho vyplyva, ze vysledné dilo je tedy pevné spjato s osobou tvurce, je
odrazem jeho dusevni kreativity a projevuje se v jedinecnosti dila. ,,1” fomto smysiu je samo ,,vytvoreni*,
resp. tvorba, dila chapano jako tviri lnnost nexaménitelného osobitého razu. Jedinecnost dila pritom odpovida
i pojmu negpakovatelnost dila. *Aby byl naplnén pozadavek jedine¢nosti, musi mit dilo znak
originality, ktery je chapan ve smyslu vysSe zminéné statistické jedinecnosti a neopakovatelnosti dila.
Nezastupitelnost tvarc{ ¢innosti autora a silny akcent na jedinecnost umélecké urovné vedou

k zavéru, ze v prostiedi médniho pramyslu bude tézké tyto podminky naplnit.

2.4.1. Autorskopravni ochrana a médni primysl

Otazkou je, zda lze zafadit médni vyrobky pod pojem autorského dila. Jak bylo uvedeno
vyse, autorské pravo rozlisuje dila literarni, jina dila umélecka a dila védecka. Moédni design se da
subsumovat pod kategorii dél uméleckych, konkrétné del umeni uzitého.

Takova dila maji za Gcel byt uzivana v kazdodennim zivoté, kromé toho musi také naplnit
jisty esteticky, umélecky prvek. O médnim zbozi tak 1ze zcela jasné fici, Ze tyto pozadavky reflektuji.
Odeévy slouz k praktickému a dennimu uzivani, zcela jisté téZ nesou jisty esteticky prvek (n¢jakym
zpusobem pusobi na okoli).

Veronika Trusinova se ve své praci zabyva otazkou naplnéni téchto pozadavka v mode:
\Spinéni pogadavkn jedinelnosti je tak v tomto pripadé tizgeno tim, e nékteré proky musi byt obsageny v kagdém

vyrobku urcitého typu. Napriklad svetr, pokud mdi byt pousitelny jako svetr, musi nutné vykazovat vidy shodné

46 Tamtéz
47 Tamtéz
48 Tamtéz
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gnaky — tedy otvor na hlavu, télo a ruce. 1 pripade, e tyto znaky spliovat nebude, nelze o ném hovorit jako o
svetru. Autor, ktery tak tvori takovy odév, musi 3 palety mognosti, které se mu nabizi, nutné Zvolit nejdive napred
vZdy shodné proky tak, aby odév mobl plnit svou primdrmi ugitnon funkci, a teprve poté se vyporiddavat s
pogadavkem tviird Gnnosti a jedinecnosts. <"

Aby ale takovy vyrobek byl chranén dle autorského zakona musi spliovat urcity stupen
uméleckych kvalit tak, jak bylo vymezeno v pojmovych znacich. Odév tedy musi byt tvar¢im a
jedinecnym vysledkem prace moédniho navrhafe. Poté za splnénich vsSech vyse uvedenych
podminek bude dilu poskytnuta neformalni autorskopravni ochrana.

Pro uptesnént ,, Bernskd siminva roglisuje mezi pojmem dilo uzitého uméni a dilo ngitého uméni chranéné
Jako dilo umélecké. Toto roglisovini reflektuje stav, kdy v narodnich pravnich sipravdch mohon existovat dila ugitého
uméni, kterd nejson chranéna jako dila uméleckd (jsou chranéna jako primyslové vory anebo ochranon proti nekalé
souté$i). Vychazi se 3 toho, $e kazdy vysledek lidské tvorby Ize oznalit za dile. Podle miry kreativity, kterd je v
diln obsagena, je potom konkrétni vytvor chranitelny bud jako primysiovy vzor (pokud vykazuje ndmky
individudlni povahy), anebo jako antorské dilo (poknd jde o vitvor statisticky jedinecny). "

V médnim pramyslu je vsak problematické naplnit podminku jedine¢nosti, originality dila
autora. Modni designefi se pro své vyrobky inspiruji ¢asto u jinych. Celkové je tézké v modeé
vytvofit néco, co by nikdo pfed tim jiz nevytvofil. Tento jev se vyskytuje zejména u designert ready
to wear kolekd, ty také ve vétsiné pfipadia nebudou spliovat pozadavek jedinecnosti, neziskaji tak
autorskopravni ochranu. Neni-li naplnéna podminka jedinecnosti, lze takové dilo chranit, nikoliv
vs$ak v rezimu autorského zakona.

Naopak ochrana autorskym pravem bude typicka u Haute Couture kolekci. Tyto luxusni
odévy a dopliky jsou $ité na zakazku pro individualni klientelu. V Haute Couture je originalita,

extravagantnost, odlisnost stézejni. Bez pochyby je zde tedy mozné naplnéni pozadavku

jedinecnosti dila.

2.5. Ochrana primyslovym vzorem

Soucasna pravni uprava definuje pramyslovy vzor jako ,,vzbled vyrobku nebo jeho idsti, spocivajici

ejména ve nacich linii, obrysi, barev, tvarn, struktury nebo materiilii vyrobku samotného, nebo jeho sdobeni.*™

Muze se tedy jednat jak o dvojrozmérné plosné vzory (napf. vzory latek, barvy), tak trojrozmérné

4 TRUSINOVA, Veronika. Autorskaprivni a primyslové-vzorovi ochrana artefaktii midniho priimysiu - srovndvaci studie. Brno:
Masarykova univerzita, 2017, s. 32.

50 KOUKAL, Pavel. Prdvni ochrana designu - primyslové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 97.

51 § 2 pism. a) zakona ¢. 207/2000 Sb., Zakon o ochrané primyslovych vzord a o zméné zakona ¢. 527/1990 Sb., o
vynalezech, pramyslovych vzorech a zlepsovacich navrzich, ve znénf pozdéjsich piedpisa
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vzory (napf. tvar kabelky, povrch). Tento vycet znaku je demonstrativni a muze tak byt dale
rozsifovan. Vnéjsi vzhled vyrobku se také nékdy oznacuje jako design.

WDiileZité je, Ze za primyslovy vzor se povaguje vbled vyrobku jako takovy, a to bez obledn na to, da
Jde o primyslovy vzor chranény, & nikoliv. 1V yéet znakii je snabon o urcent, v cem miige vzhled vyrobku spocivat.
Obsabem pojmu priimyslovy vzor je tedy jen vigudlné vnimatelndg viastnost & slhogka 3 celkovébo reseni vyrobku,

€52

kterou mu dal jeho tvdirce (privodee). ™" Jedna se tedy o vizualné vnimatelnou vlastnost vyrobku, nikoliv
o jeho technickou podstatu. Chranén je vysledek tvaréi ¢innosti designérua. Esteticky aspekt je jeho
osobnim vyjadfenim a stylem a ma také blizko k podfazeni k pojmu uzitému uméni.

Pramyslovy vzor upravuje pravni ochranu vnéjstho vzhledu vyrobku k estetickym,
vizualnim a dekorativnim aspektim vyrobku, které je mozné vaimat smysly. V rimci médniho
pramyslu miiZze byt pramyslovym vzorem vzor textilif, tak i vysledny vyrobek.”

Mezi znaky definujici pramyslovy vzor ,.patii predevsim dileZitost znaku viditelnosti a vizudlni
vnimatelnost jako schopnosti byt chdapdn prostiednictvim jeho vbhledn pri obvyklém pounziti. Dalsim spoleinym
gnakem byvd vldsini vihled, odlisny a vice atraktivni 3 pobledn spotiebitele &i uzivatele, & némuz vitvarnik dochazi
vybérem 3 mnoba moZnosti prostiedkii a technik, pri vybérn tvaru, obrysi, rogmeéri, barev, linii, materidlu a
povrchové dipravy. Nakonec je spolecnym znakem i to, e primyslovy vzor, pokud se tika vbledu virobku, nema
technické ani funkini 3naky, nebo jsou vyznamné upozadény.

Pramyslovy vzor muze byt chranén jak na narodni urovni, tak na urovni EU, v jejimz ramci
existuji dvé formy ochrany, a to prostfednictvim zapsaného a nezapsan¢ho prumyslového vzoru.
Tyto instituty budou blize rozebrany v dal$i podkapitole. Dale se nabizi také ochrana
prostrednictvim mezinarodniho zapisu podle Zenevského aktu Haagské dohody.

Dle ceské pravni apravy existuje pouze forma zapsané¢ho pramyslového vzoru. Hovofime
o principu formalnosti. Rezim ochrany vznika na zaklade registrace pramyslového vzoru u
piislusného zapisného uradu, kterym je UPV. Podminkou jeho ochrany jsou dvé kritéria - novost
a individualni povahu. Pokud jsou kumulativné splnény obé podminky k zapisu, je pramyslovy
vzor zpusobily pravni ochrany, tudiz zpusobily byt zapsan do rejstitku pramyslovych vzort.
Pfihlisky jsou kategorizovany podle Locarnské dohody do systému tfid a podtfid.”

UPV potom posuzuje pfihlasku s plnym vécnym prezkumem zapisné zpisobilosti.

Zkoumaji se tedy nejen formalni nalezitosti, ale predevsim, zda pfihlaSovany pfedmét napliuje

52 KOUKAL, Pavel. Pravni ochrana designu - primyslové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 50.
3 RYGLOVA, Renata. Prdvo mddniho primysiu: vystielek, nebo perspektivni obor? [online]. pravniprostor.cz, 10.4.2014 [cit.
28. biezna 2021]. Dostupné na <https://www.pravniprostor.cz/clanky/obcanske-pravo/pravo-modniho-prumyslu-

vystrelek-nebo-perspektivni-obor>.

5 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Pett. Prdva k primyslovému viastnictvi. 3.vydani. Praha: C.H. Beck,
2017, s. 259 — 264.

5 Locatrnskd dohoda o zfizeni mezinirodniho tfideni prumyslovych vzoru a modelu’
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materialni podminky, a to kritérium novosti a individualni povahy. Taktéz musi byt splnéna
podminka, aby zapisovany primyslovy vzor byl v souladu s dobrymi mravy a vefejnym pofadkem.

Ochrana pocina bézet od okamziku podani pfihlasky po dobu péti let. Vlastnik muze tuto
dobu vzdy o dalsich pét let obnovit, a to az na celkovych dvacet pét let. Tato ochrana je zalozena
na principu absolutnich prav a spojena s principem registracnim, principem teritoriality a principem
poplatkovym.

Zapisem vznika pfihlasovateli vlastnické pravo k pramyslovému vzoru, které ,,spolivaji mino
Jiné v tom, e jebo viastnik md vyluiné pravo tento vor ugivat, pricems ugivanim primyslového voru je nutno
rozumét predevsim virobu a nvddeni virobku, na zdkladeé primysiového vzoru vyrobeného, do obéhu.“* 1 yjimbkon
g ugtvani treti osobou je mognost sjedndnt licencni smlonvy s vlastniken.

Dualezité je také zminit skutecnost, ze na rozdil od znamkopravni ochrany zde neexistuje
povinnost uzivani. Pramyslovy vzor tak lze vyuzit jako blokacni oznaceni, které slouzi pouze
k zabranéni uzivani daného oznaceni jinou osobou. V porovnani s autorskym pravem nemusi
pramyslovy vzor dosahovat uméleckych kvalit ¢i urcitych minimalnich standarda estetickych
aspektd.”’

V ramci Upravy pramyslovych vzora existuje zvlastni pravni dprava puasobnosti soudu ve
vecech pramyslového vlastnictvi. Piislusnym k projednani je jako jediny Méstsky soud v Praze.

Pramyslovy vzor Ize tedy chranit, je-li novy a ma-li individualni povahu.

2.5.1. Novost

wDle zakona se primyslovy vzor povaguje za novy, nebyl-lii prede dnem podini pribldsky nebo prede
dnem vgniku prdava prednosti piistupnén veregnosti shodny primyslovy vzor. Primyslové vzory se povaguji za
shodné, jestlise se jejich znaky lisi pouze nepodstatné.<™ |, Znamend to, Se shodnym primyslovim vzorem je takovy
primyslovy vzor, ktery Ize oznadit jako "velmi podobny primysiovy vzor. ™ Tato novost je posuzovina v
celosveétovém mefitku a nikoli pouze regionalnim ¢i narodnim.

Posouzeni novosti neni na rozdil od hodnoceni individualni povahy, které je provadéno
optikou informovaného uzivatele, zaméfeno k zadné imaginarni osobé. Jedna se o objektivni
kategorii hodnoceni, které primarné spociva v porovnavani srovnatelnych vzhledovych znaka
konkrétnitho designu se vzhledovymi znaky designu jinych, které byly pfistupné vefejnosti pred

rozhodnym datem. Tim mudZe byt den podan{ pfihlasky, nebo den vzniku prava pfednosti.”

56 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Petr. Priva £ priimyslovémn vlastnictvi. 3.vydani. Praha: C.H. Beck,
2017, s. 259 — 264.

57 KOUKAL, Pavel. Prdvni ochrana designu - primysiové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 89.

58 §4 zdkon ¢. 207/2000 Sb. o ochrané primyslovych vzort

% KOUKAL, Pavel. Pravni ochrana designu - priimyslové vzory, antorska dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 57-59.
60 Tamtéz
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Dulezité je také urceni okamziku, kdy dochazi k zpfistupnéni, tj. pfeduvetejnéni. ,, Primysiovy
vRor je Ipristupnén vergnosti, byl-li , verejnén na akladé zapisu do rejstiiken nebo vystaven, ngivan v obchodé nebo
Jinak vereinén s vyjimkon pripadi, kdy pristupnéni nemoblo vejit ve xndmost v odbornych krugich linnych v ramci
Evropskych spolecenstvi a specializovanych vdaném oborn bébhenr normadlnich obchodnich cinnosti prede dnem poddani
prihldsky nebo prede dnem vzniken prava prednosti ' Pro médni pramysl tak mtze byt timto zvefejnénim

uvedeni na trh, ale i napfiklad uvedeni na médni piehlidce, zvefejnéni v reklamé, casopise.

2.5.2. Individualni povaha

Individualni povaha pramyslového vzoru znamena, ze jeho celkovy dojem, ktery vyvolava
u informovaného uzivatele, se lisi od celkového dojmu, ktery u tohoto uzivatele vyvolava dfive
zptistupnény pramyslovy vzor.

wIndividudlni povaha je dina ndsledujicimi kategoriemi: a) odlisny celfeovy dojem od preduvereiného
priimyslového voru, b) informovany ugivatel, c) mira volnosti, kterou mél privodce pii vyvosi priimyslového vzorm.

Jak uvadi odborna literatura, ,,neni pri hodnocent individudlni povaby priimyslového vzoru podstatné,
Ze novéisi primyslovy vzor se od starstho odlisuje treba i v radé detaild, pokud neni celkovy dojemr 3 0bou
priimyslovych vzorsi odlisny. To proto, Ze informovany ugivatel bude spise osloven celfovym vhledenm primysiového
vzoru nes rimymi detaily, které jsou pro dany predmét obecné typické. ™

Kritérium novosti je objektivnim pozadavkem a zaméfuje se na vzajemné srovnavani
detailt, kdezto pozadavek individualni povahy ma subjektivni charakter a soustfed’uje se na celkovy
vzhled danych vyrobka. Neni tedy stézejni, zda se pramyslové vzory lisi v detailech nebo v
podstatnéjsich castech, ale zda se 1isi v celkovém dojmu. Obzvlasté v médnim pramyslu méné
podstatné znaky, detaily, mohou vyzdvihnout médni trend na vyssi uroverl, pusobit originalng,
odlisit od sebe médni navrhate, neb v moédé je tézké piijit s novym, originalnim napadem. Muze jit
napfiklad o razné velikosti, tvary a umisténi zipt, knoflikt, vzor latky s dominantni barvou.

Informovany uZivatel predstavuje osobu, ktera ma pfehled o danych pramyslovych
vzorech, orientuje se v trhu s nimi. Nemusi jit nutné o osobu profesné zaméfrenou na urcitou oblast
produktd. Musi ale mit urcity stupen znalosti a zaméfeni. Takovyto uzivatel ,je zbéhly ve znalosti
vzhledu do 1 doby verejnosti 3pristupnénych vyrobkii a je tak pro tyto dicely osobou, u néhog se predpoklidda urcity

stuperi a mnoZstvi gnalosti a vyorového povédoni.“**

61§ 6 odst. 1 zdkona ¢. 207/2000 Sb. o ochran¢ pramyslovych vzora

2 KOUKAL, Pavel. Prdvni ochrana designu - primyslové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 60.
63 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Pett. Prdva & primyslovému viastnictvi. 3.vydani. Praha: C.H. Beck,
2017, s. 270 — 271.

04 Tamtéz s. 275 — 275.
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Dulezita je také mira volnosti, kterou mél ptivodce pfi vyvoji prumyslového vzoru. Jelikoz
nckteré znaky pramyslovych vzord mohou byt pfeduréeny samotnou funkci vyrobku, jeho
materidlem ¢i konstrukei. Z téchto divodu je zpusob jejich provedeni dopfedu dan, zaroven je
timto puvodce pramyslového vzoru omezen ve své tvurci ¢innosti. Pokud tedy se jedna o
pramyslovy vzor, u néjz neni pfitomna mira volnosti, jsou tyto znaky vylouceny, a to z divodu
zabranéni bezddvodné monopolizace tvaru.“®

Tato mira volnosti tedy znaci skutecnost, ze , jestlie ma privodce vétsi miiru volnosti pii vytvareni
priimyslového vzorn, je méné pravdépodobné, Se malé rozdily mezi posuzovanymi vzory budou dostacujici & vyvolini
odlisného celkového dojmmu na informovaného uzivatele. Naopak, pokud je piivodce pii vytvareni vzorn omezen, je
pravdépodobnéisi, se drobné rozdily mezi vory budou dostalujici k& vyvolini odlisného celfeového dojmu na
informovaného ugivatele. Pokud md piivodce vysoky stuperi volnosti pii vytvareni designu, I3e dospét k zavéru, e

vzor, klery se vynamné neodlisuje od jiného vorn, vyvoldva shodny cellovy dojens na informovaného ugivatele.«*

67
2.5.3 Priimyslovy vzor spoleCenstvi

Komunitarni uprava® poskytuje dvé formy pravni ochrany primyslového vzoru, a to
prostfednictvim zapsaného a nezapsaného vzoru, s jednotnym ucinkem pro celé tzemi Evropské
unie. Jedinou vyjimkou jsou licence, které Ize poskytnout pro uzemi celé Evropské unie, i pro tzemi
jednoho nebo nékolika ¢lenskych stati. V Ceské republice oproti tomu existuje pouze tprava
zapsaného narodnfho pramyslového vzoru.

Oba tyto druhy musi spliiovat vsechny vyse uvedené podminky pro vznik ochrany. Jedna
se o novost a individualni povahu pramyslového vzoru, nesmi také odporovat vefejnému poradku
¢i dobrym mravam.”

Ochrana zapsaného vzoru vznika formalnim zpusobem, a to zapisem do rejstitku. Od dne
podani pfihlasky ziska pramyslovy vzor ochranu na dobu 5 let, s moznou maximalni obnovou az
na dobu 25 let. Pfihlaska se podava u EUIPO nebo u narodniho zapisného tfadu pro pramyslové
vzory (v CR UPV). I tak jsou viechny piihlasky postupovany EUTPO, ktery provede formalni
pfezkum, a pokud budou splnény vsechny podminky, zapise piihlasku do rejstifku. Vlastnik ma
vyluéné pravo pramyslovy vzor uzivat a bez jeho souhlasu jej tieti osoba nesmi uzivat. Ma také

pravo zapovédi, to znamen4, ze v uzivani mize tfetim osobam zabranit. ™

65 KOUKAL, Pavel, CERNY, Miroslav, CHARVAT, Radim. Zdkon o ochrané priimyslovych vzori: Komentir. Wolters
Kluwer, 2015, s. 1-72.

6 Tamtéz

7 Rozhodnut{ Tribunalu ze dne 9. 9. 2011 ve véci Kwang Yang Motor Co., Ltd, v. OHIM - Honda Giken Kogyo
Kabushiki Kaisha, ¢. T-10/08

68 Naftizeni Rady (ES) ¢. 6/2002 ze dne 12. prosince 2001 o (priimyslovych) vzorech Spolecenstvi

0 Tamtéz ¢cl. 4 - 6

70 Tamtéz ¢l. 12, 19, 35
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Zapsané prumyslové vzory jsou chranény jak proti kopirovani, tak proti nezamérnému
vyvoji podobnych vzort, zatimco uprava nezapsanych vzori poskytuje ochranu pouze proti
kopirovani.

U formy nezapsaného pramyslového vzoru vznika ochrana naopak neformalné
zptistupnénim vefejnosti v ramci Spolecenstvi, bez nutnosti jakékoli registrace. Jedna se o
kratkodobou ochranu v délce 3 let bez moznosti obnovy. Pro svoji neformalnost se tak podminka
novosti a individualni povahy posuzuje k datu, kdy byl vzor zvefejnén vefejnosti. Prava vlastnika
jsou v piipadé této ochrany znacné omezena. Jediné pravo, kterym vlastnik disponuje, je pravo
zapovedi, a to pouze jen v piipadech, kdy napadené uziti vyplyva z kopirovani pramyslového
vzoru.”

Nezapsany pramyslovy vzor je vhodnou alternativou pro odvétvi, ktera produkuji velké

mnozstvi vyrobku, v kratkém case a s typickou kratkou trznf zivotnosti.

2.5.4. Primyslové vzory a m6dni pramysl

Zapis pramyslového vzoru pfedstavuje pro navrhafe nemalou finanéni zatéz. Proto se
v médnim pramyslu, ktery ma vyrazné dynamicky charakter a je pro néj typicka sezénnost trenda
a kolekci, vyuziva spiSe ochrana poskytovana prostfednictvim nezapsané¢ho pramyslového vzoru.
Z téchto davoda je pro odvétvi moédy vhodnym prostfedkem pravni ochrany. V ramci
nezapsaného vzoru je zarucena ochrana pouze pfed kopirovanim, které je z jednim z nejvétsich
problému moédniho pramyslu, tudiz i z tohoto hlediska se jevi ochrana vhodnym prostredkem.
Tato forma tedy nabizi neformalni a bezplatnou ochranu.

Zapsané prumyslové vzory jsou ale 1 v méde vyuzivany, a to u vyrobkud, u kterych se
pfedpoklada delsi trzni Zivotnost nez jen par sezén. Registrace vzoru je vhodna pro velké moédni
znacky, domy, které maji zamér produkovat urcity design po delsi dobu a opakované, nikoli jen
sezonne. Takovym piikladem mohou byt nadcasové kousky jako kabelka Kelly od znacky

Hermes.”

2.6. Znamkopravni ochrana
Zatazeni ochranné znamky nachazi své misto v ramci prav dusevniho vlastnictvi,
konkrétnéji v ramci prav pramyslového vlastnictvi. Jedna se o vysledek netvurci ¢innosti a spada

pod tzv. prava na oznaceni, kam se fadi i oznaceni puvodu a zemépisna oznaceni.

' Tamtéz cl. 11, 19
2 AMJAD, Aisha. IP and Business: Intellectual Property in the Fashion Industry [online]. Pakistan, 2005 [cit. 20. dubna
2021]. Dostupné na <https://www.wipo.int/wipo magazine/en/2005/03/article 0009.html>.
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Ochranné znamky identifikuji vyrobky a sluzby. Oznacenim se odlisuji od vyrobku
konkurence, podporuji objem prodeje a tim maji i svou finanéni hodnotu. Zaroven ve vztahu k
zakaznikam predstavuji zaruku, ze jimi oznacované zbozi/sluzby vykazuji utéitou kvalitu,
osvedcené vlastnosti atd., coz se odrazi v poptavce. V dusledku toho maji ekonomicky vyznam,
zhodnocuji zbozi a sluzby.

Znamky tedy nechrani vyrobek samotny — jeho vzhled, design. K tomu slouzi instituty
prava dusevnfho vlastnictvi vymezené vyse. Ochranna znamka je tedy konkrétnim oznacenim na
vyrobku. Blize o ochrannych znamkach bude napsano v dalsi, samostatné kapitole, zaméfené prave

a jen na ochranné znamky.

2.7. Dil¢i zavér

V této kapitole bylo mym cilem uvést mozné prostfedky ochrany médniho zbozi v ramci
prava dusevniho vlastnictvi a zaroven je od sebe odlisit.

Ochranné znamky poskytuji ochranu pro oznaceni vyrobku, které pusobi jako jeho
identifikator. Zaméfujf se na ochranu spotfebitele, samoziejmé chrani i zapsana oznaceni vlastnika.
K ochrané tvardéi ¢innosti pak slouzi autorskopravni ochrana a ochrana pomoci pramyslovych
vzoru. Tyto se soustfedi na vzhled a esteticnost zbozi. Jejich rozdil spociva ve stupni umélecké
hodnoty a zptsobu vzniku ochrany.

Autorské pravo chrani autorska dila odpovidajici uméleckym vysledkim dusevni tvorby
s vysokym stupném jedinecnosti. Ochrana vznika neformalné vytvofenim dila. Pramyslovy vzor
chrani vnéjsi vzhled ¢i tvar vyrobku a jeho estetické, vizualni a dekorativni aspekty, které je mozné
vnimat smysly. Nedosahuje ale stejn¢ jedinecnych uméleckych hodnot a jeho ochrana vznika
formalné zapisem (vyjimkou je nezapsany pramyslovy vzor Spolecenstvi).

Pro urceni vhodného prostfedku ochrany moédniho zbozi je napomocné vymezeni
segmenti modniho pramyslu. Urcujic je také naplnéni pozadavkui jednotlivych institutd a finanéni
moznosti pfihlasovatele. Hojné jsou vyuzivany ochranné znamky, pfedstavujici vyznamnou
ekonomickou hodnotu podniku. Z vyse uvedené analyzy vyplyva, ze vhodny vybér prosttedku
ochrany zavis{ na mnoha skutecnostech. Pfedné je dulezité urcit, co chceme chranit. Je zamér
chranit vzhled ¢i oznaceni, ptipadné oboji? Vzhledem k dynamické povaze médniho pramyslu je
vhodnym zptsobem ochrany vyuziti kombinace nezapsaného pramyslového vzoru a zapsané
ochranné znamky. Nezapsany pramyslovy vzor je vhodny pro sezénni zbozi z divodu kratkodobé
ochrany v délce 3 let, neformalnosti vzniku ochrany a bezplatnosti. Ochranna znamka slouzi
k protekci oznaceni zbozi a pfed dopady, které by mohlo jeji poruseni pro vlastnika mit. Tim muze

byt ztrata zakaznika, dobré povésti a na to navazujici ekonomické ztraty.
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3. Znamkopravni ochrana

Na uvod této kapitoly se zaméfim zejména na pojem narodni ochranné znamky, ucel
ochranné znambky a jeji definici v kontextu novely zakona c. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkach
(dale jen ,zakon o ochrannych znamkach®), kterou také blize pifiblizim. Dale uvedu druhy
ochrannych znamek a zminim proces registrace ochranné znamky. Nakonec obecné vymezim
ochrannou znamku EU a mezinarodni.

Ochrannon ndambkon se vieobecné rozumi nriité ognaceni, registrované u prislusného dradu.” Timto
Gfadem na narodni Grovni je UPV. Utad vede rejstifk registrovanych ochrannych znamek, ktery je
pfistupny i na jeho internetovych strankach.

Ochranné znamky jsou oznaceni pouzivana k identifikaci pivodu produktd. Identifikace
zdroje produktu slouzi k ochrané spotfebitele. Jedna se o urcité slovni oznaceni, logo nebo dalsi
identifikator, pfipadné barvy, tvar vyrobku ¢i obalu, nebo kombinace pfedchozich zpuisobu.
Takové oznaceni muze uzivat pro své zbozi pouze vlastnik ochranné znamky. Bez jeho souhlasu
nesmi nikdo jiny uzit ochrannou znamku pro vyrobky, pro které je registrovana.

Na rozdil od autorskych prav a pramyslovych vzora, které se pouzivaji k ochrané vnéjsiho
vzhledu vyrobku, chrani ochranné znamky pouze spojeni mezi produktem a jeho zdrojem —
oznaceni. Nechran{ tedy samotny vyrobek. Neslouzi tedy primarné k ochrané estetickych aspektu.

 Utelem ochranné znamky je odlisit vyrobky nebo sluzby steiného drubu vyrabéné nebo poskytované
riznymi vyrobei nebo poskytovateli siugeb. Ochranné ndmky pomdibaji spotiebiteli, aby se snadnéji orientoval v
nabidce vyrobkii a sluseb a vybral si bosi dle svého prani. <™

Ochranné znamky maji tedy dvé zakladni funkce. Prvné chrani spotfebitele, poskytuji jim
moznost odliseni raznych vyrobku od sebe navzajem a zaroven tak zaruku kvality produktu od
jednoho vyrobce. Zadruhé pfiznava vlastniku ochranné znamky vylué¢na uzivaci prava, ktera ptsobi
vuci véem, poskytuji mu tedy ochranu v tom, ze nikdo jiny nenf opravnén oznaceni pouzit. Institut
ochranné znamky poskytuje podnikatelim moznost spojit urcité oznadeni se svymi vyrobky a ziskat
tak silny komunikacni nastroj vuci spotfebitelim. Tim je mu dan prostor pro budovani dobré
povésti a jména. Pokud je ochranna znamka dusledné a dobfe propagovana a je odrazem kvality
vyrobku, nabizi moznost ziskani pfizné spotfebitele, ktera se posléze projevi v obchodnim tspéchu

podnikatele. Timto ma tedy ochranna znamka pro vlastnika ekonomickou funkci, vyznam.

3 BARTOSOVA, Jana, STROS, David. Ochranna znimka v podnikdni [online]. Profit, Mlada fronta, 2005 [cit. 24.
dubna 2021]. Dostupné na <http://www.glatzova.com/files/download/13 ochr zn cs.pdf>.

74+ HORACEK, Roman, HORACEK, Roman, CADA, Karel, HAJN, Petr. Priva k primyslovému viastictvi. 3. vydani.
Praha: C. H. Beck, 2017, s. 6-7.
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Propagaci se totiz oznaceni dostava do podvédomi zakazniku, kteif si jej asociujf urcitou kvalitu ¢i
vlastnosti.”

Po blizsi pochopeni identifikacni funkce uvadim komentafovou literaturu, kde je
vysvétleno, ze, ,primdrni funkci jakéhokoliv oznacent je jeho funkce identifikaint, kterd je v teorii Indmkového
priva oxnacovina a funkci roglisovact. Ochrannd ndmbka ma identifikovat vyrobee a ajistit, Ze spotrebiteli bude
pod stejmym oznacenim nabizeno Zbogi téhog vyrobce. Aby ochrannd ndmka mobla hrat svou roli v systému
hospodirské sontéze, musi predstavovat darnku, Ze vsechny vyrobky nebo slugby, které oznacuje, byly vyrobeny nebo
poskytnuty pod kontrolou jediného subjektn, kterému musge byt prisonzena odpovédnost ga jejich kvalitu. Roglisovact
funkce byva nagjvina také jako ,funkce garance privodn.«’°

Ochranné znamky usnadnuji spotfebitelim rychlou identifikaci vyrobce daného produktu
nebo sluzby. Namisto toho, aby spotfebitel cetl drobny tisk na plechovce Coly, mize rovnou
rozpoznat produkt prostfednictvim ochrannou znamky Coca-Cola. Diky oznaceni mohou od
produktu ocekavat jistou kvalitu. Namisto toho, aby se zakaznici ptali prodavace, kdo vyrobil
urcitou sportovni obuv ¢i jakou kvalitu mohou od takového vyrobce ocekavat, mohou rovnou a
rychle pomoci konkrétnich identifikacnich oznaceni, symbolt urcit, o jakého vyrobce jde. Takovym
symbolem muZe byt napiiklad fajfka — Nike, 3 pruhy — Adidas.”

Ochranna znamka neexistuje sama o sob¢, ale vzdy jen ve spojeni s konkrétnimi vyrobky
nebo sluzbami, které oznacuje.

Na tzemi Ceské republiky existuji ¢tyfi kategorie ochrannych znimek: narodni ochranné
znamky, mezinarodni ochranné znamky, ochranné znamky EU a vseobecné¢ znamé znamky. O
téchto dalsich druzich bude napsano v nasledujicich podkapitolach.

Ochrana oznaceni prostfednictvim ochrannych znamek spolu se strategii ochrany je
povazovana za nezbytnou pro boj s padélanim a kopirovanim zbozi. Pfestoze ochranné znamky
mohou byt pro ochranu sezénnich médnich pfedméti méné uzitecné, jejich role pfi dlouhodobé

ochran¢ médni znacky je zasadni.

3.1. Novela zakona o ochrannych znamkach
V dusledku transpozice smérnice Evropského parlamentu a rady 2015/2436 doslo k novele
zakona o ochrannych znamkach. Tato novela vstoupila v u¢innost 1.1. 2019 a pfinesla zasadni

zmény v upraveé ochrannych znamek.

» BARTOSOVA,]ana, STROS, David. Ochranna gndmbka v podnikdni [online]. Profit, Mlada fronta, 2005 [cit. 24.
dubna 2021]. Dostupné na <http://www.glatzova.com/files/download/13 ochr zn cs.pdf>.

76 KOUKAL, Pavel a kol. Zakon o ochrannych gndm#kdch: Komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2017. 648 s.

7 Intellectual Property 101: A Primer [online]. thefashionlaw.com, 26.4. 2020 [cit. 1. kvétna 2021]. Dostupné na
<https://www.thefashionlaw.com/intellectual-property-rights-a-primer/>.
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Jednou z nejvyznamnéjsich zmén je vypusténi dfive obligatorniho pozadavku grafického
znazornéni ochranné znamky, nové tak pajdou piihlasovat i nové druhy ochrannych znamek tzv.
netradicni. Jedna se o znamky, které mohou byt ztvirnény vicobecné dostupnymi technologickymi
prostfedky (napf. pohybové, holografické, multimedialni, zvukové znamky). Jednotlivé druhy jsou
upraveny v pifloze ¢. 1 uvedeného zakona.

Hranici pfipustnosti zapisu ochranné znamky urcuji nasledujici tzv. Sieckmannova kritéria.
Oznaceni musi byt mozné v rejstiftku vyjadfit jasné, pfesné, srozumitelné, trvanlivé a objektivné.™
Taktéz stale plati, Ze musi mit rozliSovaci zpusobilost. Nutno jesté zminit, Ze oznaceni nesmi byt
tvofeno vylucné vlastnostmi vyplyvajicimi z povahy samotné véci. Napiiklad vylu¢nou vlastnosti
parfému je jeho viné, zde tedy oznaceni ochrannou znamkou pro vini mozné neni.

V dusledku vypusténi pozadavku grafického znazornéni doslo i ke zméné definice
ochranné znamky. ,,Ochrannon ndmkon miige byt za podminek stanovenych timto dkonem jakékoliv
oznacent, epména slova, véetné osobnich jmen, barvy, kresby, pismena, (slice, tvar vyrobku nebo jeho obal nebo
QUiky, pokud je toto oxnacent prisobilé

a) odlisit vyrobky nebo siugby jedné osoby od vyrobkii nebo siugeb jiné osoby a

b) byt vyjadieno v rejstizku ochrannych zndmek (ddle jen ,,rejstiif™) zpiisobem, ktery pristusnym organiin

a verginosti umogiinje jasné a presné urcit predmeét ochrany poskytnuté vlastnikovi ochranné znamfy.«”

Dal$im klicovym aspektem novely je dprava divodu zamitnuti ochrany oznaceni v
souvislosti se shodnosti se starsim oznacenim, tedy pro tzv. dvoji shodu. Dfive mezi absolutni
davody zamitnuti pfihlasky patfilo pravé shodné oznaceni se starsi ochrannou znamkou, k tomuto
ptistupoval UPV z moci dfedni. Doslo oviem k omezeni této povinnosti zkoumat shodnost
oznaceni v ramci vécného prezkumu. Nove se tak jiz jedna pouze o relativni divod zamitnuti, ktery
musi namitnout vlastnik star${ shodné ochranné znamky. Jedna se tak o zavedeni vétsi
odpovédnosti vlastnikti ochrannych znamek, kdy si uvedené musi hlidat sami. Znamena to
pravidelne kontrolovat registraci novych oznaceni, ptipadné¢ na shodné reagovat podanim namitek.
Nedojde-li k podani namitek v¢as, UPV ochrannou znimku, byt’ shodnou, zaregistruje. Namitky
musi byt fadn¢ oduvodnény a podlozeny dukazy.

V ramci namitkového fizen{ existuje nové moznost vyzadovat prokazani uzivani. Jednak na
7adost piihlasovatele podanou do 2 mésicti od doruceni namitek k vyjadfeni. A jestlize byla starsi
ochranni znamka zapsana nejméné 5 let pied dnem podani pfihlasky. Namitajici pak musi

prokazovat fadné uzivani. Taktéz nedostatek dobré viry jiz nebude duvodem pro zamitnuti

78 Jedna se o tzv. Sieckmannova kritéria, bod 55 rozsudku ¢. C-273/00 ze dne 12. prosince 2002
7§ 1a zédkona ¢. 441/2003 Sb. o ochrannych znamkich
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registrace. Dochazi tak k podpofe moznosti zapisu spekulativnich ochrannych znamek. Nedostatek
dobré viry Ize uplatnit az v fizeni o neplatnosti.

Z duvodu zminéni spekulativai znamek bych tento pojem blize vysvétlila, spolu s
oznacenim blokacnich ochrannych znamek. Takova oznaceni jsou piihlasovana ve zIé vife nebo
bez umyslu takové znamky uzivat. V pfipadé blokac¢nich ochrannych znamek ma vlastnik amysl
vybrané oznaceni pro sebe blokovat. Uéelem je tedy vjhradni monopolizace oznaéeni.** Blokaéni
ochranna znamka posiluje postaveni puivodniho oznaceni, zabranuje zaregistrovat oznaceni
podobna ¢i zaménitelna. Vlastnik tedy 1 z davodu obezfetnosti takto kona, ovSem muze narazit na
povinnost uzivani. Pokud nenf zndmka pouZivana po dobu 5 let, Utad ji na navrh zrusi.*!

V piipadé spekulativnich ochrannych znamek se jedna o situaci pfihlaseni ochranné
znamky s umyslem jejtho nasledného zpenézeni. Ucelem tedy neni odliSeni vyrobku, jedna se o
prostfedek budouctho obchodu. Subjekt, ktery ma zajem o dané oznaceni, si jej pak musi odkoupit.
Nedostatek dobré viry uz ale dle novely neni dvodem zamitnuti registrace ochranné znamky.*

Zavedena byla také p¥imo povinnost UPV informovat vlastnika ochranné znamky o
blizicim se uplynuti doby platnosti jeho ochranné znamky, a to 6 mésict pfedem.

V dusledku novely, a odpadnuti tak pozadavku grafického znazornéni, musi ochranna

znamka spliiovat v podstate jen zakladni klicovy pozadavek rozliSovaci zptusobilosti.

3.2. RozliSovaci zpuisobilost

Aby zbozi chranéné ochrannou znamkou meélo rozliSovaci zpusobilost, musi byt toto
oznaceni dostate¢né originalni, aby bylo schopné individualizovat chranéné, oznacené zbozi. Jak
oznaceni pusobi se posuzuje dle celkového dojmu. Cilem tedy je, aby zakaznik byl schopen
rozeznat konkrétni puvod urcitého vyrobku - konkrétnitho vyrobce. Existuji oznaceni, ktera ale
rozliSovaci schopnost nemaji. Jedna se napiiklad o generickd oznaceni, bézné vyjadiujici druh zbozi
(kabelka, saty, atd.). Dale také nelze registrovat bézna slova ze slovni zasoby, oznaceni tvofené
vyluéné tvarem vyplyvajicim z jeho povahy, nesmi byt v rozporu s vefejnym poradkem ¢i dobrymi
mravy, klamavé & nepravdivé nebo obsahovat nibozenské a obdobné symboly.*

Existujf ale vyjimky z nemoznosti zapisu druhovych a popisnych oznaceni. Oznaceni lze
pouzit pro vyrobky, s kterymi nemaji vyznamovée nic spolec¢ného. Tedy naptiklad oznaceni CAMEL

pro cigarety, ¢i APPLE pro elektroniku je mozné, nejedna se o stejny druh produktu, jako je jeho

80 KOPCOVA, Martina. Blokaini a spekulativni ochranné zndmky. Pravai rozhledy, 2019, ro¢. 2019, &. 2, s. 54.

81 BARTOSOVA,]ana, STROS, David. Ochranna gndmbka v podnikdni [online]. Profit, Mlada fronta, 2005 [cit. 24.
dubna 2021]. Dostupné na <http://www.glatzova.com/files/download/13 ochr zn cs.pdf>.

82 KOPCOVA, Martina. Blokaini a spekulativni ochranné zndmky. Pravai rozhledy, 2019, ro¢. 2019, &. 2, s. 54.

83 JAVORSKA, Katetina. Rogjezd mddni znacky 3 pobledu prdva [online]. 10.3.2021 [cit. 1. kvétna 2021]. Dostupné na
<https://ffk-legal.cz/blog/rozjezd-modni-znacky-z-pohledu-prava>.
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oznaceni. Dalsi vyjimkou pro zapis je skutecnost, ze oznaceni piekonalo zapisnou nezpusobilost z
dtvodu vZitosti oznadeni pro vyrobky a sluzby pfihlagovatele.**

Urcit, zda dané oznaceni naplniuje dostatecny stupen rozliSovaci zpusobilosti, je obtizné.
Da se fici, ze existuji dva typy rozliSovaci zpusobilosti. Zaprvé se jedna o tzv. inherentni rozliSovaci
zpusobilost, dale o zpusobilost ziskanou uzivanim v obchodnim styku. V prvnim pfipadé je
inherentn{ oznaceni samo o sob¢ zpusobilé rozlisit pavod danych vyrobku a sluzeb. Bez dalsiho je
mozny jeho zapis do rejstifku.”

wRoglisovaci prisobilost iskand ngivanim namend, Ze prestoge priblasené ognacleni postrida vnitini
(inherentni) rozlisovaci Zprisobilost pro pogadované vyrobky a slugby, diky jeho ugivani na trhu je spotiebitel zalal
vnimat jako oxnacent identifikujici virobky a slugby pochdzejici od priblasovatele. Oznadeni miige iskat roglisovact
gprisobilost dloubhodobym a intenzivnim ngivanim na vyrobeich nebo pro siugby. Ziskdnim roglisovaci prisobilosti
si spotrebitel oznacent jednoznainé spojuje s jeho priblasovatelem a nepoklidd je za obecné ugivané oznacent.
Rozlisovaci 3piisobilost oznaclent, vietné roglisovaci 3piisobilosti Jiskané ngivanim, musi byt posugovina vidy ve
vztabu k priblasenym virobkiim a slugbam a v sonvislosti s predpokladanym vnimanim primémého spotiebitele.**

Pramérny spotfebitel posuzuje zpusobilost oznaceni vzdy ve vztahu ke konkrétnim
vyrobkium nebo sluzbam, pro které je ptihlaSovano. ,,Primeérmi spotiebitelé, kter7 tvori relevantni verejnost,
JSon bégné informovani, primérené pogorni a obezretni. Relevantni vereinost gabrnuje soucasné i potencidlni prijemce
danych vyrobkii nebo slugeb. Pravé ve vtabu k nim musi byt oxnaceni 3piisobilé plnit dakladni funkei ochranné
namky, kterou je druka identifikace obchodniho privodn oznaceného virobku nebo siuhy.«

Stupné rozliSovaci zpusobilosti se mohou ruznit. Jakou vysokou rozlisovaci zpusobilost
musi ale oznaceni mit, aby bylo uspésné zapsano do rejstifku. Napiiklad oznaceni zbozi denni

potfeby vyzaduje zvlast’ vysoky stupen rozliSovaci zpisobilosti.”

3.3. Prava vlastnika a zapis ochranné znamky

Vlastnit ochranné znamky muze jak osoba fyzicka, tak osoba pravnicka. Vlastniku nalezi
zakladn{ a vylu¢né pravo uzivat ochrannou znamku ve spojeni s vyrobky nebo sluzbami, pro které
byla zapsana. Dale mu pfislusi pravo zapovedi, tedy pravo domahat se zakazu uzivani shodnych ¢i

podobnych oznaceni v obchodnim styku tfetimi osobami. Bez souhlasu vlastnika nesmi nikdo v

8 BARTOSOVA, Jana, STROS, David. Ochrannd ndmka v podnikani [online]. Profit, Mlada fronta, 2005 [cit. 24.
dubna 2021]. Dostupné na <http://www.glatzova.com/files/download/13 ochr zn cs.pdf>.

85 ZDVIHALOVA, Martina. Definini vymezen institutn rolisovaci 3piisobilosti ochrannych znamek dle pravniho fadu Ceské
republiky a Evropské unie. Pramyslové vlastnictvi, 2018, roc¢. 2018, ¢. 1, s. 16-24.

86 HORACEK, Roman, BISKUPOVA, Eva, DE KORVER, Zuzana. Priva na oznacent a jejich vymdhdni (Zdkon o
ochrannyeh zndmbkdach, Zdkon o ochrané oznaceni privodn a Zemépisnych ognacens, Zdkon o vymdhani prav 3 primyslovébo viastnictvi).
Komentdr: 3. doplnéné vydani. Praha, C. H. Beck, 2015. s. 37 — 41.

87 POLCAK, Radim, KOUKAL, Pavel a kol. Autorsky zikon. Prakticky komentir s judikaturon. Praha: Leges, 2020, § 4.
88 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Petr. Priva k priimystovémn viastnictvi. 3. vydani, Praha: C. H. Beck,
2017,s. 9 — 20.
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obchodnim styku uzivat oznaceni shodné s ochrannou znamkou. V souvislosti s pravem znamku
uzivat ma i moznost pouzivat spolu s ochrannou znamkou symbol ®. Timto dava najevo, ze jeho
oznaceni je chranéno.”

., Ugitine v obchodnim styku pak je umisténi ognaleni na vyrobky a obaly vyrobki, samotnd nabidka
vyrobkii & slugeb pod timto oxnacenim a rovné uivini onaceni v obchodnich listindch & reklamé.

Majitel znamky ma dale moznost poskytnout pravo uzivani tfetim osobam prostfednictvim licenéni
smlouvy, nebo jej muze na né pfevést.

Prava k ochranné znamce vznikaji jejim zapisem do rejstifku. Doba ochrany ¢ini 10 let od
data podani ptihlasky, s moznou obnovou vzdy na dalsich 10 let. Na rozdil od pramyslovych vzoru
je vlastnik povinen ochrannou znamku uzivat.

Vlastnictvi ochranné znamky sebou pfinasi mnozstvi prav, proto je legitimni, abych se jich
mohl domahat jen vlastnik, ktery o znamku jevi zajem, ktery ji fadné uziva. Registrovana, ale realné
neuzivana znamka, by pfedstavovala jen bariéru pro pfipadné jiné a skute¢né zajemce o zaménitelné
oznaceni. Pokud tedy vlastnik ochranné znamky nebude znamku po dobu 5 let uzivat, ptipadné
jeji uzivani bude na tuto dobu preruseno, UPV znamku zrusi. Jedna se o fizeni zahajené na navrh
tietf osoby. Vlastnik se muze v fizeni zrusen{ branit, prokaze-li, Ze pro neuzivani existuji fadné
dtvody (napf. vyssi moc, statni restrikce...).”"

Pii podani pfihlasky je nutné vymezit vyrobky nebo sluzby, pro které bude ochranna
znamka registrovana. Protoze kazda ochranna znamka musi byt vzdy registrovana pro urcité
vyrobky a sluzby. Dulezité je spravné zafadit oznaceni v seznamu vyrobka a sluzeb do vsech
potfebnych tfid, jelikoz pozdéji uz rozsifeni na dal§i neni mozné a musela by se podavat nova
piihlaska. Vychazi se z tzv. Niceského tfidéni vyrobka a sluzeb (Mezinarodni tiidéni vyrobku a
sluzeb pro ucely zapisu ochrannych znamek podle Niceské dohody ze dne 15. cervna 1957).

Pro médni pramysl jsou vyuzitelné zejména tyto tifdy:

Ttida 18 - Kize a imitace kazi; zvifeci kize a usne; zavazadla a tasky; destniky. ..

Ttida 24 - Textilie a nahrazky textilii

Ttida 25 - Odévy, obuv, pokryvky hlavy

Tt{da 26- Krajky, lemovky a vysivky, a galanterni stuhy a masle; knofliky...”

8 § 8 zdkona ¢&. 441/2003 Sb. o ochrannych znamkach

% BARTOS, Michal. Ochranné znambky — k éemu slousd a jakd priva ma jejich viastik [online]. 1.6.2014 [cit. 4. kvétna
2021]. Dostupné na <https:
nik/>.

9" MALIS, Petr. Povinnost udivini ochranné znimky a disledky jejiho porusens - 1. dil [online]. 21.1.2008 [cit. 5. kvétna 2021].
Dostupné na <https://www.pravoit.cz/novinka/povinnost-uzivani-ochranne-znamky-a-dusledky-jejiho-poruseni-i-
dil>.

92 Ttidnik dostupny na <https://upv.gov.cz/files/uploads/PDF Dokumenty/tridniky/ochranne znamky/11vy-
svetlivky01012021.pdf>.
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Prihlaska podléha spravnimu poplatku ve vysi 5000,- K¢ pro seznam v rozsahu uplatnénych
max. 3 tf{d vyrobkd nebo sluzeb. Za kazdou dalsi tfidu se plati poplatek 500,- K¢.”

Dnem podani pfihlasky vznika piihlasovateli pravo pfednosti, tzv. priorita, a to pred
kazdym, kdo poda pfihlasku pozdéji pro shodné ¢i podobné ochranné oznaceni v ramci stejné
kategorie vyrobku ¢i sluzeb. **

Proti zapisu je mozné podat namitky, a to do 3 mésica od zvefejnéni piihlasky. S podanim
je také spojeno zaplaceni spravniho poplatku. Namitky muze podat zejména vlastnik ochranné
znamky, uzivatel nezapsaného ¢i jiného oznaceni nebo osoby, jejichz zakonem chranéné pravo
muze byt pfihlaskou ochranné znamky dotceno. Oproti tomu pfipominky muze podat kdokoli.
Pripominky davaji moznost kazdému vyjadfit se k zapisu zvefejnéné piihlasky ochranné znamky

do rejstifku. Podani pfipominek je mozné do konce lhity pro podani nimitek.”

3.4. Druhy ochrannych znamek

Ochranné znamky se déli do raznych kategorii. Jejich oznaceni muze byt tvofeno pomoci
slov, pismen, ¢islic, kresby nebo tvarem vyrobku ¢i obalu, popfipad¢ jejich kombinaci. Pro médni
prumysl se jevi jako nejvhodnéjsi vyuziti zejména slovni, obrazové, pozi¢ni, barevné ochranné
znamky a znamky se vzorem. Budeme-li se bavit o zbozi médniho pramyslu, zminéné vybrané
druhy ochrannych znamek jsou nejcastéji (i z duvodu nejsnazsiho vyjadfeni) vyuzivanym
zpusobem oznaceni, jako béznym prostifedkem komunikace se zakaznikem. Tyto vybrané také
nasledovné blize rozvedu. Obecné jesté ale dale existuji ochranné znamky prostorové, holografické,
zvukové, multimedialni, pohybova ¢i ptfipadné jiné druhy.

Slovni ochranna znamka je tvofend pouhym jménem ci slovem - konkrétné slovy nebo
pismeny, cislicemi, dalsimi obvyklymi typografickymi znaky, pfipadné jejich kombinaci. Muze se
jednat o oznaceni pfirozené z obecné slovni zasoby, tak 1 uméle vytvofené. Slovni znamka by méla
spliiovat urcita kritéria: jisty vztah k vyrobnimu podniku anebo k naplni jeho ¢innosti; pivodnost,
originalnost; kratka, lehka, s jednoznacnou vyslovnosti. Je mozné vytvofit a zaregistrovat i slogany,
kdy se jedna o souhrn slov, pfipadné vét.” Z médniho priimyslu miize byt piikladem viem znamy
slogan od znacky Nike - Just Do It. Existuji i rizné druhy slovnich ochrannych znamek. Fantazijni
slovni ochranna znamka, neboli téZ smyslena, je tvofena raznymi slovnimi spojenimi, které nemaji

v jazyce zadny vyznam - napf. Adidas. Déle existuje ochranna znamka tvofena obvyklymi slovy

9 Zakon ¢. 634/2004 Sb., o spravnich poplatcich

94§ 20 zakona ¢. 441/2003 Sb. o ochrannych znamkach

%§7,§ 25 tamtéz

%6 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Petr. Priva k primyslovému viastnictvi. 3.vydani. Praha: C.H. Beck, 2017,'s. 2 — 6.
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muze byt zapsina pouze, pokud vybrané oznaceni nema pouze popisnou funkci vyrobku.” Slovni
znamkou muze byt 1 jméno. Obzvlasté v médnim pramyslu je pojmenovani po designerovi
typickym jevem. Takto byly pojmenovany a jako ochranné znamky zapsany znacky naptiklad Louis
Vuitton, Giorgio Armani, Christian Dior.

Obrazova ochranna znamka je oznacenim vyuzivajicim neobvyklé znaky ¢i styly, muze
byt vymezené kresbou nebo fotografif. Duraz je kladen na pozadavek zapamatovatelnosti a
jednoznac¢nosti. Dale musi znamka splnovat pozadavek moznosti zmény velikosti pfi zmenseni ¢i
zvétseni, a to bez vizualnfho znehodnocent, necitelnosti. Oznaceni musi byt taktéZ prenositelné na
vyrobek.” Piikladem uvedu znak krokodyla Lacoste, znak Tonak ¢i Adidas.

Ochranna znamka se vzorem je tvofena vyluéné sadou prvki, které se pravidelné
opakuji. Pro zapis do rejstitku muze byt doplnéna opisem, ktery podrobné uvadi, jakym zptisobem
se tyto prvky pravidelné opakuji. V moédnim pramyslu je tento druh ochranné znamky hojné
vyuzivan pro textilie. Znacky se znamym vzorem jsou napf. Gucci (dvé proti sobé umistnéné GG
pravidelné se opakujici), Louis Vuitton (LV na sobé lezici pismenka na monogramu Canvas, ¢i na
znamém Sachovnicovém vzoru monogramu Damier).

Pozi¢ni ochranna znamka je tvofena zvlastnim zpasobem, jakym je ochranna znamka na
vyrobku umisténa nebo jakym je k nému pfipevnéna. Pro pifklad zapsané oznaceni doplnéné
popisem vyjadieni u obuvi znacky Prada - Cerveny prub umistény podéiné podél obmvi dsteiné pokryvajici
zadni oblast podesve a istecné adni oblast obuvi.”

Barevna ochranna znamka muze byt tvofena vylu¢né jedinou barvou (bez obryst) nebo
vyluéné kombinaci barev (bez obryst). Vyjadreni se pfedklada jako reprodukce barvy a jeji oznaceni
prostfednictvim odkazu na vseobecné uznavany kod barvy. Aby bylo mozné zaregistrovat
barevnou znamku, musi mit barva vysokou rozlisovaci zpusobilost, tedy musi byt zcela presné
vymezen barevny odstin. Zakladni barvy totiz musi zustat piistupné pro vsechny. VSem znamym
ptikladem je napf. modra barva krabicky/baleni od Tifannyho ¢i ¢ervené podrazky luxusni obuvi
od Christiana Louboutina.

V souvislosti s cervenymi podrazkami Louboutin bylo vedeno nékolik soudnich fizeni.
Rozhodnuti soudu se staly pro médn{ pramysl zasadnimi, byt” nize uvedeny pochazi z amerického
prostfedi. Jedna se o spor ve véci Christian Louboutin S.A. v. Yves Saint Laurent America, Inc.
(“dale jen YSL”). Obuv znacky Christian Louboutin je charakteristicka prave pro cervené podrazky.

V tomto ptipade slo o spor o lodicky. Spolecnost YSL vyrobila kolekci celocervenych lodicek -

97 BARTOSOVA, Jana, STROS, David. Ochrannd znimka v podnikdni [online]. Profit, Mlada fronta, 2005 [cit. 24.

dubna 2021]. Dostupné na <http://www.glatzova.com/files/download/13 ochr zn cs.pdf>.

9% HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Petr. Priva k priimystovémn viastnictvi. 3.vydani. Praha: C.H. Beck, 2017, s. 2 — 6.
9 7 rejstifku EUIPO dostupné na <https://euipo.curopa.cu/eSearch/#details/trademarks /001027747>.
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tedy i s cCervenymi podrazkami. Na to zareagoval Ch. Louboutin, drzitel ochranné znamky,
podanim zaloby. Nejprve soud prvniho stupné rozhodl, Ze barva jako takova v odvétvi médniho
pramyslu nemuize byt registrovana jako ochranna znamka, a to z divodu funkéniho a estetického
hlediska barvy jako takové. Odvolaci soud ale rozhodl jinak. Znamku sice v platnosti ponechal,
nicméné ji omezil. Rozhodl, Ze ¢ervena podrazka miize byt barevnou ochranou znamkou chranéna
za pfedpokladu, Ze barva svrsku obuvi je v kontrastu cervené podrazky. Timto tedy soud potvrdil,
ze pfedmétné cervené podrazky ziskaly rozliSovaci schopnost, a jsou tak chranény ochrannou
znamkou. Myslim, Ze dnes je vice jak jasné, ze vidime-li obuv s kontrastni ¢ervenou podrazkou,
vsichni védi, o jakého designera se jedna. YSL tedy ochrannou znamku neporusil, jelikoz jeho obuv
byla celocervena."’ Domnivim se, Ze Cervena podrizka je né&im neobvyklym, jaka jind znacka
vyrabi obuv s ¢ervenou podrazkou? Kazdému v odvétvi znalému, kdo tuto barevnou kombinaci
na obuvi zahlidne, se ihned vybavi znacka Christian Louboutin. Barevna spojitost, asociace
s danym designérem je dana. Rozlisovaci zpusobilost, budeme-li se bavit o obuvi s ¢ervenou

podrazkou, 1 vzitost mezi vefejnosti existuje, a ochrana oznaceni je tedy na miste.

100 Fashion designer Louboutin wins appeal with modified red sole mark [online|. Ladas & Parry LLP, 9.10.2012 [cit. 5. kvétna 2021].
Dostupné na <https://ladas.com/news/fashion-designer-louboutin-wins-appeal-modified-red-sole-mark/>.
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3.5. Ochranné znamky a médni pramysl

Pro médni primysl je oblast ochrannych znamek vyznamna. Nejcastéji se soudni spory v
ramci tohoto odvétvi vedou pravé z davodu poruseni prav z ochrannych znamek a jejich
neopravnéného uzitl. Jak bylo zminéno, ucelem ochranné znamky je odlisit od sebe vyrobky, tedy
v médnim pramysl urcité znacky. Takové oznaceni napomaha spotiebiteli pfi vybéru, je mu tak
dana moznost rozeznat svoji oblibenou médni znacku, a to jednoduse a rychle. Diky tomu muze
ocekavat a spolehnout se na kvalitu znacky. Nejvice vyuzivanymi k ochrané nazvu ¢i loga znacky
byvaji znamky slovni ¢i obrazové. Umistény mohou byt na samotnych vyrobcich ¢i obalech,
propagac¢nich materidlech.'"

Casto je se znackovim zbozim spojovina nejen kvalita, ale i prestiz. Pro mnohé takové
umisténé oznaceni, logo neni o tom, co nosi, ale koho nosi — médni zbozi pochazejici od urcitého
navrhare. Na pfikladu svétové znamych znacek si Ize uvést fungovani rychlé identifikace zbozi a
znacky. Kazdy, v moédé znaly, si dokaze spojit vzor opakujictho se pismena G, se znackou Gucci.
Kabelka s logem dvojitého C identifikuje znacku Chanel. Zminované cervené podrazky s logem
jsou pfiznacné pro znacku Christian Louboutin. Otazkou je, zda by si spotfebitel koupil stejny
produkt za stejnou cenou, pokud by nebyl logem oznacen.'”? Zavérem bych tedy uvedla, Ze ne
kazdy médni dam ¢i navrhar prodava kvalitu, néktetf prodavaji prave jen svoji dobfe propagovanou
znacku. Ochranné znamky maji tedy i ekonomickou hodnotu pro jejich vlastniky.

Dualezité si je uvédomit, ze ochrana poskytnuta zapsanym oznacenim chrani vlastnika pred
padélanim mdédniho zbozi, uz ho ale tolik nechrani pfed kopirovani médnich artikla. Padélani je
imitace produktu s umisténim oznaceni, kopirovani znac¢i napodobovani vzhledu bez pouziti dané

ochranné znamky. Tato problematika bude bliZze rozebrana v nasledujici kapitole.

3.6. Ochranna znamka EU

Z davodu rozdilnosti pravnich uprav v jednotlivych zemich, vydala EU smérnice k
harmonizaci pravnich fada clenskych statu. Jelikoz tyto odliSnosti byly vnimany jako pfekazky
jednotného vnitintho trhu. Upravu ochranné znamky EU najdeme v Nafizeni ¢ 2015/2424 o
ochranné znamce EU, které je pfimo aplikovatelné ve vsech clenskych statech. Aktualni rozdil v
pravni uprave a podminkach zapisu ochranné znamky EU a narodni znamky neni nijak odlisny.

Evropska pravni uprava je v duasledku harmonizaénich smérnic promitnuta do narodnich pfedpisu.

W01 RYGLOVA, Renata. Prdvo mddniho priimysiu: vystielek, nebo perspektivni obor? [online]. pravniprostor.cz, 10.4.2014 [cit.
26. dubna 2021]. Dostupné na <https://www.pravniprostor.cz/clanky/obcanske-pravo/pravo-modniho-prumyslu-
vystrelek-nebo-perspektivni-obor>.

1021 hat Are Luscury Brands Really Selling? [online]. thefashionlaw.com, 10.4.2020 [cit. 4. kvétna 2021]. Dostupné na
<https:/ /www.thefashionlaw.com/what-are-brands-really-selling/>.
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Prihlaska se podava jediné u EUIPO, sidlicim ve spanélském Alicante, u tohoto ufadu se
pak také vede i celé fizeni. Zapisem je pfihlaSovateli poskytnuta ochrana pro tzemi celé EU. Takova
zapsana znamka ma poté unitarni charakter, to znamena, ze ma stejné pravni{ acinky pro celou EU.
Jedinou vyjimkou je udélovani licenci, které mohou byt poskytnuty i jen pro jeden ¢i vice ¢lenskych
statt. Ochrana je poskytovana na dobu 10 let s moznou obnovou vzdy na dalsich 10 let. Tato
uprava je tedy taktéz shodna s narodni. EUIPO vede Véstnik, ve kterém zvefejnuje pifihlasky a
zapisy do rejstiiku, pfipadné jiné informace. Pfihlasku muze podat obcan EU, ptipadné osoba,
ktera ma v EU sidlo. V opaé¢ném pfipadé musi byt pfihlasovatel zastoupen zastupcem se sidlem v

EU.'"

3.7. Mezinarodni ochranna znamka

Ochranou znamku je mozné piihlasit také s rozsahlej§im teritorialnim ucinkem do
zahranici. K tomuto ucelu se da vyuzit mezinarodni ochranna znamka, jejiz Gprava se nachazi
zejména ve dvou mezinarodnich smlouvach. Ceska republika je smluvni stranou obou. Jedna se o
Madridskou dohodu o mezinirodnim zapisu ochrannych znimek'* a Protokol'” k této dohodé.
Pokud by tedy vlastnik narodni ochranné znamky mél zajem o zajisténi $irsi ochrany v zahranici,
muze podat zadost o mezinarodni zapis ochranné znamky, a pfihlasit tak znamku do dalsich
signatafskych statu.

Podat zadost o zapis lze pouze na zakladé ochranné znamky bud’ jiz piihlasené, nebo
registrované u narodniho zapisného utadu. Vlastnik znamky tedy podava u narodniho UPV Zadost
o podéani mezinarodni ptihlasky. UPV zpracuje (po zaplaceni narodniho poplatku za zpracovani)
piihlasku a po kontrole spravnosti udaju ji dale poda u Mezinarodntho ufadu Svétové organizace
dusevniho vlastnictvi v Zenevé. Tento tfad zajistuje samotnou registraci znamek a vede jejich
rejstifk. Zadost o mezinarodni zapis mohou podat pouze osoby, které jsou pfislusniky nékterého
clenského statu, pfipadné v ném maji sidlo ¢i pramyslovy zavod ¢i obchodni provozovnu.
Prihlasované oznaceni musi byt identické s narodni ochrannou znamkou. Seznam vyrobki a sluzeb
lze zuzit, nikoliv v§ak rozsifit. Shodnost s nirodn{ znamkou je tedy stéZejni.'"

wProtokol postup  registrace modifikoval tim prisobem, Fe priblasovatel miige podat priblaskn &
Mezindrodninm iitadn i piimo a nikoliv ag na akladé jig registrované ochranné ndmky u svého ndrodniho

zapisného diradu. Zadost o mezindrodni apis e podat ji¥ na zakladé podané priblasky u narodnibo fadu. Tento

13 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Pett. Prdva & primyslovému viastnictvi. 3.vydani. Praha: C.H. Beck,
2017, s. 54 - 56.

104 Madridska dohoda o mezinirodnim zapisu ochrannych znamek

105 Protokol k Madridské dohodé o mezinrodnim zapisu ochrannych znamek

106 Dostupné na <https://upv.gov.cz/prumyslova-prava/ochranne-znamky/mezinarodni-ochranna-znamka>.
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postup Ize zvolit pouze v pripadeé, Fe priblasovatel uplatiiuje ochranu pouge ve stdtech, které jsou clenskymi staty
viluiné Protokolu a nejson souncasné fleny Madridské dobody. Takovy mezindrodni 3apis je vsak dvisly na
nasledném provedeni apisu predmétné ochranné gnamky u narodniho apisného siradu. <"’

Ochrana mezinarodni ochranné znamky plati po dobu deseti let a muze byt obnovena vzdy
na dalSich deset let. Prvnich pét let je mezinarodni ochranna znamka zavisla na existenci narodniho
zapisu téz znamky. Dojde-li v této lhuté k zaniku narodni ochranné znamky, bude jeji mezinarodni
zapis zrusen a vymazan z mezinarodniho rejsttiku. ,,Mezzndrodné pribldsend ochranna ndm#ka se zapisuje
do mezindrodniho rejstiikn, vedeného Mezindrodnim titadem. Zapis xndmky oxnamuje tento irad vsem smluvnim
statim Madridské dobody a/nebo Protokoln k této dobodé, do nichs je mezindrodni ndmbka priblasovina k
ochrané. Sminvni zemé mohou do jednoho roku od data mezindrodnibo apisu odmitnout ochrann mezindrodni
ochranné gnamee priblasené do téchto stitd, odporuje-li jejich vnitrostatnim predpisin. <"

K zapisu tedy dojde na podkladé¢ jediné piihlasky, pfihlasovatel tak nemusi svoji znamku
pfihlasovat jednotlivé u zapisnych Gfada v kazdém staté, kde zamysli ochranu uplatnit. Dochazi tak
k administrativnimu zjednoduseni. Tento zjednoduseny postup registrace piekonava odlisnosti
narodnich uprav jednotlivych statd. Mezinarodni ochranna znamka podporuje neruseny rozvoj
mezindrodnfho obchodu a napoméha k lep${ ochrané oznadeni v globalnim méfitku.'”

0d 1.2.2021 je nove povinné uzivat v zadostech o mezinarodni pfihlaseni ochranné znamky

elektronickou adresu.'™

3.8. Dilci zavér

Registrovana ochranna znamka pfinasi nékolik vyhod, které koresponduji s nekolika ucely.
Pfedné pomaha chranit identitu znacky zamezenim zamény s podobnymi znackami na trhu, slouzi
tedy jako identifikator vyrobkti a poskytuje tim tak ochranu spotfebitelim. Dale slouzi jako ochrana
pfed padélateli vyuzivajici znacku a produkt bez svoleni vlastnika. Také brani tfetim osobam
neopravnéné zasahovat do prav z oznaceni, neopravnéné vyuzivat vyhod vybudované znacky a
pfizivovat se tak na vysledcich jiného.

Zapsané oznacen{ poskytuje ochranu vyrobkua z dlouhodobého hlediska. I kdyz je médni
prumysl velice dynamickym odvétvim, ve kterém je typicka sezénnost médniho zbozi, ochranné

znambky, jejich ztvarnéni, zustava i nadale. A to po dobu platnosti zapisu, ptipadn¢ jeho obnovy.

107 CERNY, Miroslav. Mezindrodni ochrannd znamka [online]. epravo.cz, 13.3.2002 [cit. 5. kvétna 2021]. Dostupné na
<https://www.epravo.cz/top/clanky/mezinarodni-%20ochranna-znamka-16036.html>.

108 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Pett. Prdva & primyslovému viastnictvi. 3.vydani. Praha: C.H. Beck,
2017, s. 54 - 56.

109 CERNY, Miroslav. Mezindrodni ochrannd znamka [online]. epravo.cz, 13.3.2002 [cit. 5. kvétna 2021]. Dostupné na
<https://www.epravo.cz/top/clanky/mezinarodni-%20ochranna-znamka-16036.html>.

110 Provadeéci fad k Protokolu k Madridské dohodé o mezinarodnim zapisu ochrannych znamek. Dostupny na
<https://upv.gov.cz/prumyslova-prava/ochranne-znamky/mezinarodni-ochranna-znamka>.
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Ochranné znamky predstavuji pro navrhate obrovskou ekonomickou hodnotu. Vyplati se
proto investice do inovaci a strategie marketingu pifi jejich propagovani.

Z diavodu teritorialnich uc¢inku ochrannych znamek je dulezité wvytycit si, kde ma
pfihlasovatel zamér svoji znacku uplatiovat, a tak chranit. Muze se jednat o narodni ochranu
v ramci jednoho mistnfho statu pomoci narodni znamky, nebo rozsahlejsi ochranu v ramci
Evropské unie pomoci ochranné znamky EU. Ma-li pfihlasovatel zamér expandovat svoje oznaceni

globalnéji, muze vyuzit institut mezinarodni ochranné znambky.
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4. Problematika padélani v médnim pramyslu

4.1. Uvod do problematiky

V této kapitole se na ivod nejprve zaméfim na obecné vymezeni pojmu padélek - padélant,
nasledné rozlisim jeho samotné druhy. Pozornost bude vénovana zejména padélani ochrannych
znamek moédnifho zbozi. Vysvétlim, jaky dopad ma padélani na vlastnika ochranné znamky a
spotfebitele. Nastinim dostupné prostfedky ochrany v pfipadé poruseni prav. Dale uvedu statni
organy zabyvajicimi se kontrolou zbozi, véetné dostupnych statistik.

Pojem padélek je definovan v zakoné o ochrané spottebitele ,padélek, jimz je virobek, vietné
Jebo obalu, na néms je bex soublasu majitele ochranné ndmky umisténo oxnaceni stejné nebo aménitelné s
ochrannon gndamkon, porusujici priva mayitele ochranné xnamky, dile veskeré véci nesouci takové oxnacent (3naiky,
loga, etikety, ndlepky, prospekty, navody k pousiti, doklady o aruce apod.), a to i tehdy, jsou-li nvddény samostatné,
a samostatné obaly, na nich¥ je umisténo takové ognaceni.<'" Jedna se tedy o neopravnénou vyrobu &
distribuci prvka, oznaceni chranénych pravem ochrannych znamek.

Dualezité si je uvédomit skutecnost, ze ochrana poskytovana oznacenim nechrani samotny
vyrobek, jeho vzhled. Chrani oznaceni (logo, nazev znacky), které slouzi jako identifikator vyrobkua
a sluzeb. Odlisuje tedy jednoho médniho navrhafe od druhého. Padélani ochrannych znamek
(samotnych) neznamena automaticky falzifikovani celého vyrobku napf. kabelky Louis Vuitton.
Znamena to porusovani prav z ochranné znamky, a to zptsobem napf. umist’ovani chranéného
oznaceni na jiné vyrobky bez souhlasu vlastnika dané znamky. Nicmén¢ ale nejcastéji dochazi k
porusovani obojtho — jak vzhledu, tak oznaceni. K blizsimu pochopeni odkazi na obrazek nize. Pro
ochranu vzhledu odévt a doplnkau je tak nejvhodnéjsi kombinace dostupnych prostfedkt ochrany

— k ochrané designu a oznacent.

e.g.. H&M dress ©.g., counterfeit "Chanel” sunglasses
using Prada design using Chanel mark, but not design
Trademark
Design Piracy Counterfeiting

©.g., counterfeit Louis Vuitton
handbag {using “LV" mark and
design)

11 §2 odst. 1 pism n) bod 1. zdkona ¢. 634/1992 Sb., zdkon o ochrané spotfebitele
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V moédnim pramyslu ma ochranna znamka nezastupitelny vyznam. RozliSuje vyrobky a
rozpoznava tak zdroj ptvodu zbozi. Tedy odkud zbozi pfislo a v jaké kvalité. Padélani chranénych
znacek tak ma rozsahlé ekonomické dopady. K poruseni prav vyplyvajicich z ochrannych znamek
v médnim pramyslu dochazi nejcastéji ve snaze se obohatit. A to prostfednictvim a na tkor jiného,
ktery si jiz vybudoval jméno, prestiz a ziskal zakazniky. Obvykle jsou nejvice padélany znamé a
luxusni znacky, a to pro jejich vétsi vynos, jsou finanéné cennéjsi.

Znackové zbozi je charakteristické pro jejich vysokou pofizovaci cenu a pfedstavuje v ocich
spotfebitelt exkluzivitu, kvalitn{ materialy a jisty socialni status. Vysoka cena vyrobku predstavuje
pro nemalou ¢ast populace nedostupnost jejich pofizeni. Pfida-li se k nedostatku financi touha po
jistém vyssim socialnim statusu, ¢asto se spotfebitel rozhodne pro pofizeni padélku originalniho
zbozi. Mnohdy také dochazi k zakoupeni padélaného zbozi nevédomé a nezamérné.

Proc¢ je luxusni zbozi tak drahé? ,,Cenu vyrobku ovliviiuje rada niklads. Pravni ochrana se v cené

vyrobkii odragi spise minimalné, naklady json spise spojené s udrgovanim brandu jako takového, “ iika advokdtka
Barbora Donathovd. ,,Do ceny znackového bogi se promitaji i niklady na bezpecnost a slogeni materidlii nebo
standardy ochrany ivotniho prostredi. Cog se bohusel v pripadé padélksi a nenaikového bosi tordit neda. '
5 Velkon lst ceny tvor? i ndklady na tvorbu a propagaci pribébu obklopujiciho nackn. Roli hraje i 3piisob prodeje,
individnalni pristup a kratka dagitek, kiery si zakaznici 3 navstévy obchodu odneson. ,,Padélatelé oproti tomu
nenesou Zddné naklady na tvorbu viastnibo navrhu, remesiné pracovini a s tim spojené know-how, vyvej, marketing
a reklanm. Padélky obvykle vyrabéii 3 levnyjch materidalii v rogvojovych emich s vyugitim sily pracovniki, kteri
nejson dostatecné ohodnoceni a pracuji v nelidskych podminkdach. Nepidka se vyusiva i détskd pracovni sila.*'”

Padélani zbozi neposkozuje jen vlastniky pramyslovych prav, dopad ma i na samotné
spottebitele. Takové zbozi postrada jednak kvalitu origindlu, jednak muze byt i bezpecnostné ¢i
zdravotné zavadné.

Jak ve své praci uvadi Lucie Martincova: ,,H/amz{mz' obétmi ,,7770’4/%:50 pz'm’m‘w: “Json gbol;’elaz'z‘e/el
ktery zzfszéajz{ nekvalitni gbogi za premrsténou cenu a migou @/i vystaveni be:@ecvﬂostm:mu nebo zdmﬁotm:/mt rizikt.
Bezpecnost miige ve gbojemf 5 modon r(mz‘ {ﬂ/ﬂ,ﬁﬂe‘; presto mpﬁ[/é/ad pii koupi pade’/ané obuvi na vysoken podpatkn
miize, pri /eyz mz{z“eﬂe' kvalité, dojzft k ﬂebe@efv@/’m z;ra{ﬁm. Dale napriklad n padé/mé kosmetiky nikdy ﬂemsz'xz‘e’
jejz{ slo{em{ a miige tak prisobovat vyragky nebo silne ﬂ/eigz'aée; reakce, stejné tak barvent latek z‘oxzbéjmz' barvami.

Padélane shnecni bryle zase nemusi poskytovat ochranu proti UV paprskim apod.«'™*

12 SUDRYCHOVA, Satlota. Mddu zdraguje privni ochrana [online]. Lidové noviny s. 14, 29.8.2016 [cit. 9. kvétna
2021]. Dostupné na <https://www.cak.cz/scripts/detail.php?id=16332>.

113 Tamtéz

114 MARTINCOVA, Lucie. § ocz'o/ogz'néo—pm'mz: aspekty modni gnacky. Brno: Masarykova univerzita, 2018, s. 44.
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Poruseni prav ma zajisté dopad i na vlastniky ochrannych znamek. Znamena pro né
zhotseni reputace znacky a nasledné financni ztraty. Z dlouhodobého hlediska pfichazi také o své
zakazniky, kteff si nevédomé zakoupi neoriginalni vyrobek, predstavujici rozdilné kvality.

Problematika padélani stale vice narasta. K prodeji neoriginalniho zbozi dochazi typicky na
trznicich, dochazi k nému ale i v kamennych prodejnach, kde by zakaznik padélek neocekaval.
Taktéz s rychlym vyvojem technologii a digitalizaci se pfesouva prodej do internetového prostredi.
Dale se zlepsuji samotné metody padélani, tim i cena samotnych padélki. A tak je ¢im dal slozitéjsi
originalni vyrobek rozpoznat.

»BéZnou technikou je privézt ,,cisté obleceni™ a cedulky se xnackami prisit ag v jednom 2 clenskych statsi
EU, s vyugitim moznosti volného pohybu 2bogi v ramei Evropské unie. Obleceni se bézné privege v rimci jedné

«l115

vdrky, cedulky o nékolik dni pozdéii v ramei drubé. Tento 3piisob padélani je 16357 vystopovat.

4.2. Prostiedky napravy

Poskozeny vlastnik ochranné znamky ma na vyber uplatnovat at uz soukromopravni
prostredky, nebo prostredky vefejnopravni.

Soukromopravni prostiedky vymdhani ochrany zakotvuje zikon ¢. 221/2006 Sb., o
vymahani prav z pramyslového vlastnictvi a ochrané obchodniho tajemstvi. Poskozeny se musi
svych prav domahat soudni cestou u civilni soudud. Vylucna vécna piislusnost dle toho zakona je
dana u Méstského soudu v Praze. Naroky vlastnika v pfipadé poruseni jeho prav jsou zakotveny
jako opatfeni k napravé v tomto zdkoné v § 4-5."'° Zalobou se mize poskozeny domahat napf.
urceni povinnosti zdrzet se zavadného jednani a odstranén{ jeho nasledkt.. Muze se tak jednat o
povinnost stazeni vyrobku z trhu, ¢i jejich zniceni. Dale muze byt stanovena povinnost nahrady
skody a vydani bezdtivodného obohaceni. Mozné je i zadat pfiméfené zadostiucinén{ v ptipadé, ze
doslo k nemajetkové Gjmé.

Vefejnopravni prostfedky mohou byt uplatnovany v ramci trestntho prava, ¢i prava
spravniho. Trestni pravo se pouzije v piipadé vysoce skodlivych ¢ina pro spolecnost, kdy nestaci
uzitf jinych pravnichnpfedpisti. Trestni zdkonik'”” sankcionuje trestné &iny § 268 poruseni prav k
ochranné znamce a jinym oznacenim a § 269 poruseni chranénych prumyslovych prav. Uprava
spravnfho prava je rozstfiSténa do mnoha jednotlivych zakonu, sankciuje pfestupky pfi poruseni
prumyslovych prav zejména ukladanim pokut, zabavenim zbozi. StéZejni je zde cinnost celnich

organti a Ceské obchodni inspekce. Mezi vyznamné zdroje regulace této oblasti patii zakon o

115 MARTINCOVA, Lucie. Socz'a/agzbéo—pm,m; aspekty modni gnacky. Brno: Masarykova univerzita, 2018, s. 42.

116 Zzkon c. 221/2006 Sb., o vymahani prav z prumyslového vlastnictvi a ochrane obchodniho tajemstvi
117 Zakon ¢&. 40/2009 Sb., trestni zakonik
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ochran¢ spotfebitele (§ 8, § 23), jehoz tam vymezené povinnosti jsou kontrolovany a prosazovany
pravé Ceskou obchodni inspekei. Ta provadi mimo jiné kontroly, zadrzeni a zniceni padélaného
zbozi. Zde je poté zadouci a potfebna soucinnost vlastnika zapsané ochranné znamky
s kontrolnimi organy v souvislosti s odhalovanim a rozpoznanim padélka.

Dostupna jsou zminéna opatieni pfi zjisténém prodeji padélaného zbozi na ceském trhu,
& déle opatteni uéinéna jiz pti dovozu tohoto zbozi do Ceské republiky. Zakon upravuje moznost
podani zadosti o pfijeti opatfeni pro osoby opravnéné vymahat pravo dusevniho vlastnictvi. Tato
zadost slouzi jako podnét sméfujici k vydani opatfent, které ma zabranit poruSovani pramyslovych
prav.'™

Dalsi moznosti je obratit se na Ceskou obchodnf inspekci (dale jen ,,COI“), kde je mozné

podat podnét k provedeni kontroly u subjektu podezielého z padélani.

4.3. Formy padélani

V ramci médntho pramyslu existuje nckolik forem padélani. Rozlisuje se skupina
»piratstvi® (anglicky counterfeits), ktera predstavuje padélani v pravém slova smyslu. Jedna se o
pfipad, kdy padélatel zcela okopiruje puvodni design vyrobku, a to spolu s umisténim ochranné
znamky. Takovy vyrobek potom vydava za pravy, originalni. Kopirovan je tedy design i oznaceni.""”

Druhou skupinou je piipad, kdy porusovatel okopiruje designh moédniho a originalniho
vyrobku, s rozdilem, ze jej nabizi pod svoji vlastni znackou a logem. Nedochazi zde tedy k
neopravnénému uziti ochranné znamky jiného. Zneuzivan kopirovanim je pouze design, vzhled
vyrobku. Takto kopirované vyrobky se anglicky oznacuji jako knock-offs."

Poslednim piipadem je situace, kdy je vyrobené zbozi, které vyrazné pfipomind jiné
vyrobky. Neni ovsem pouzit cely originalni design, pfipadné se vyrobky podobaji logu jiného
vyrobce. Tim tedy muze dojit ke klamani spotfebitela. Tyto vyrobky se oznacuji anglicky jako

passing off."”!

4.4. Padélani a kopirovani v médnim primyslu
Okrajove je zadouci také zminit jev vyskytujici se v médnim pramyslu. V ramci rozdéleni
tohoto odvétvi na ruzné segmenty (rozebrano v kapitole 1), se i problematika padélani a kopirovani

projevuje razn¢.

118 § 7 zdkona & 355/2014 Sb., zakon o ptsobnosti organa Celni spravy Ceské republiky v souvislosti s vymahanim
prav dusevniho vlastnictvi

119 KAMALEEVA, Renata. Vybrané aspekty priva médniho primysiu. Praha: Univerzita Katlova, 2016, s. 53-54.

120 Tamtéz

121 Tamtéz
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Na vrchnich stupnich pyramidy se nachazi vyrobci luxusnich, exkluzivnich znacek. Urcuji
také aktualni trendy v moédé. Tito navrhafi bojuji nejvice s padélanim a kopirovanim jejich médnich
vytvort. Znamena to tedy, ze se musi branit jednak padélatelim, ktefi produkuji falzifikaty
originalnich znacek. Jednak se musi zaroven branit kopirovani (designu), at’ jiz od své konkurence
v ramci segmentu odvétvi, ¢i vyrobcim levnéjsi mody na nizsi urovni. Tito vyrobci kopiruji napady
navrhart luxusnich znacek, lehce potom muze dojit k zaméné vyrobku u spotfebitelt. Jejich cilem
je tedy pfilakat vice zakaznika. Mezi takové vyrobce patfi napt. Zara, H&M, Forever 21.

Mezi hlavni orginy vystupujici v boji proti padélanému zbozi patii Ceski obchodni
inspekce (dale jen ,,COI“) a celni Gfady.

Ze zavérecné zpravy COI za rok 2020 vyplyvé, e v roce 2020 zajistila COI padélky za
téméf 32,5 milionu korun. Cesk4 obchodni inspekce pravidelné kontroluje, zda se na vnitrostatnim
trhu nenabiz{ a neprodava padélané zbozi. Minuly rok za timto tcelem bylo uskutecnéno 811
kontrol, z toho u 213 z nich bylo zaznamenano poruseni zakazu nabizeni, prodeje a skladovani
vyrobku porusujicich néktera prava dusevniho vlastnictvi. Celkem bylo zajisténo 18 845 kusu
padélka v cenach originala 32 492 870,80 K¢. Textilnf vyrobky byly jedny z nejcastéji padélanych.
Kontroly dodrzovani zakazu nabizeni, prodeje a skladovani padélanych vyrobkta probihalo v
nékterych piipadech i v soucinnosti s Policii CR, Celni spravou CR a Zivnostenskymi dfady. Celkem
bylo pravomocné ulozeno 640 pokut v hodnoté 10 577 500 K¢. Z celkového poctu zajisténych
textilnich. vyrobkd pfevazovaly znacky, Tommy Hilfiger, Nike, Adidas, Calvin Klein a Gucci.'”

4.5 Autentifikace médniho zbozi AURA

V dusledku boje proti padélani médnich vyrobku pfistoupily nékteré spolecnosti k zavedeni
blockchain autentifikaci pravosti svych luxusnich produkti.

Jako vsuvku pro blizsi pfedstavu je nutné uvést objasnéni pojmu blockchain. Ve zkratce
blockchain pfedstavuje velmi specifickou formu databaze uchovavajici neustale se rozsifujici pocet
zaznamu, které jsou chranény proti neopravnénému zasahu jak z vnéjsi, tak z vnitini strany. ,,0
blockehainu  se Casto hovori jako o distribuované databdzi (predstavte si treba obii excelovou tabulkn
kombinovanou s Bittorrentem), ve které jsou navidy ulogeny veskeré saznamy, které jsme do ni vioZili.«'>
Médni domy Louis Vuitton (spadajici pod konglomerat LVMH), Prada a Cartier nedavno

(duben 2021) pfedstavily technologii blockchain pojmenovanou Aura. Cilem je poskytnout

zakaznikim jistotu, ze vyrobky, které si koupi jsou autentické. Pravost vyrobku je mozné ovéfit

122 7 3véreéna zprava COI dostupna na <https://www.coi.cz/v-roce-2020-zajistila-coi-padelky-za-temer-325-mili-
onu-korun>.
123 \WOLF, Katel. Co je to viastné ten blockchain? [online]. alza.cz, 3.9.2019 [cit. 10. kvétna 2021]. Dostupné na

<https:/ /www.alza.cz/co-je-blockchain>.
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napf. jednoduchym pofizenim fotografie pomoci aplikace. Aura, ma poskytovat diukaz o pravosti
luxusniho zbozi, ma mit také schopnost dohledat jeho ptivod, a to od material, mista prodeje az
po trh s pouzitym zbozim. Podle nejnovéjsich statistik zvefejnénych poradenskou spole¢nosti Bain
& Company zustava trh s luxusem lukrativn{ spolu s online prodejem dosahl v roce 2020 58,9
miliard dolard, oproti 39,7 miliardim v roce 2019. '** Tento zpiisob autentifikace pravosti mize

byt jednim z feSeni v boji proti padélkam.

4.6. Dilc&i zavér

Padélani v médnim pramyslu v ramci ochrannych znamek znamena neopravnéné uziti
ciztho oznaceni. Funkce zapsaného oznaceni je rozlisit vyrobky, nikoli chranit jejich design, vzhled.
Proto porusovani prav vyplyvajicich z dusevniho vlastnictvi v médnim odvétvi bude nejcastéji
kombinaci poruseni prav na oznaceni a pramyslového vzoru (pfipadné autorského prava).
Vlastniku prav dusevniho vlastnictvi se k obrané¢ nabizi prostfedky soukromopravni (podani
zaloby) a prostfedky vefejnopravni (spravni a trestni pravo). Padélan{ je globalnim problémem a
znadi velké ekonomické dopady pro vlastniky znacek, dopad ma i na spotfebitele v podobé

nekvalitnich ¢i dokonce zdravi nebezpecnych vyrobku.

124 AKHTAR, Tanzeel. Louis Vuitton, Cartier, Prada to Use Bespoke Blockchain to Tackle Counterfeit Goods [online]. Coin-
desk, 21.4.2021 [cit. 15. kvétna 2021]. Dostupné na <https://www.coindesk.com/louis-vuitton-cartier-prada-aura-
blockchain-consortium>.

49


https://www.coindesk.com/louis-vuitton-cartier-prada-aura-blockchain-consortium
https://www.coindesk.com/louis-vuitton-cartier-prada-aura-blockchain-consortium

Zavér

Cilem mém diplomové prace bylo pfedstavit relativné novy obor prava médniho pramyslu
a vymezit mozné prostfedky ochrany médnich artikla se zaméfenim na ochranné znamky.

Moédni pramysl je odvétvim, pro které je typicka dynamicnost, sezénnost zbozi a
segmentace v ramci pomyslné pyramidy. Toto rozdéleni ma mimo jiné vliv na vybér vhodného
prostfedku ochrany.

Mezi hlavni nastroje, slouzici k ochrané médniho zbozi, patif instituty prava dusevniho
vlastnictvi. Rozebrala jsem upravu autorskopravni, znamkopravni a ipravu pramyslovych vzort.

K ochran¢ vnéjsitho vzhledu a designu vyrobku slouzi ochrana poskytovana autorskym
pravem a pramyslovymi vzory. Rozdil spociva zejména v tom, zda dojde k naplnéni kvalit
uméleckého dila a jedinecnosti, a tak naplnéni kritérif autorského dila. Pozadavek jedinecnosti je
velmi obtizné naplnit v raimci médniho pramyslu. Pfijit s nééim jedine¢nym na poli mdédy je
v dnesni dobé uz velice obtizné. Neni tedy mozné, aby existovala dvé totozna dila pozivajici této
ochrany. Proto podfazeni pod tuto ochranu budou spliovat vétsinou jen Haute Couture kolekee.
Ochrana vznika neformalné, vytvofenim.

Pokud bude produkt naplnovat znak individualni povahy a novosti, mize byt chranén
pramyslovim vzorem. V CR je upraven zapsany pramyslovy vzor, ktery vznika formalné, registraci
a po zaplaceni spravniho poplatku. Dale je v ramci EU k dispozici i nezapsany pramyslovy vzor
(vedle zapsaného), ktery vznika neformalné zvefejnénim, a pro svoji povahu se tak jevi jako
vhodnéjsi prostredek ochrany. Jelikoz ochrana trva po dobu 3 let, odpovida tak vice dynamicnosti
a sezonnosti moédniho zbozi. Dalsi vyhodou je, ze se neplati spravn{ poplatek.

Ochranné znamky maji naopak zcela jiny ucel. Nechran{ vyrobek samotny, jeho vzhled a
design. Oznaceni slouzi jako identifikator vyrobku a sluzeb. Mimo protekci samotného vlastnika,
chrani pfedevsim spotfebitele. Zakaznik je tak diky oznaceni schopen rychle od sebe rozlisit médni
zbozi raznych navrhata, znacek. Predstavuji zaruku, Ze jimi oznacované zbozi vykazuji uréitou
kvalitu, coz se odrazi v poptavce. V dusledku toho maji ekonomicky vyznam, zhodnocuji zbozi a
sluzby. Ochranné znamky slouzi také jako ochrana pfed padélateli vyuzivajici znacku. Zapsané
oznaceni poskytuje ochranu vyrobkim z dlouhodobého hlediska. Médni pramysl je dynamickym
odvétvim, ve kterém je typicka sezénnost médntho zbozi, ochranné znamky, jejich ztvarnéni,
zustava chranéné ale 1 po sezéné, a to po dobu platnosti zapisu, piipadné jeho obnovy. Médni
navrhaf tak disponuje ochranou znamkou jako komunika¢nim prostfedkem se zakaznikem, ktery
je tak schopny urcitou znacku pochazejici od urcitého navrhate snadno rozeznat (od jinych znacek).
Nechrani ovsem tedy vzhled napf. odévu, ale oznaceni umisténé na ném, které pfedstavuje zaruku

pro zakaznika a ekonomické zhodnoceni pro vlastnika znamky. Oznaceni poskytuje navrhatam
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moznost, jak se odlidit o jinych navrhait, konkurence a jak vejit ve znamost oci zakaznika. Zminila
jsem také pfeshrani¢ni pravu oznaceni v podobé ochranné znamky EU a mezinarodni.

V posledni kapitole jsem se vénovala problematice padélani. Je dilezité si uvédomit, ze
ochrana poskytovana oznac¢enim nechrani samotny vyrobek, jeho vzhled, ale chrani oznaceni (logo,
nazev znacky). Padélani ochrannych znamek (samotnych) tak neznamena automaticky falzifikovani
celého vyrobku. Porusovani prav vyplyvajicich z dusevniho vlastnictvi v médnim odvétvi bude
nejcastéji kombinaci poruseni prav na oznaceni a prumyslového vzoru (pfipadné autorského

prava).
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Shrnuti/Abstract

Cilem diplomové prace je pfedstavit relativné novy a ekonomicky hodnotny obor prava
moédniho pramyslu. Pfedevsim urcit a charakterizovat prostfedky ochrany médntho zbozi v ramci
prava dusevnfho vlastnictvi se zaméfenim na ochranné znamky. Jedna se tedy ochranu
poskytovanou vysledkim kreativity, ideje a oznacenim.

Prvni kapitola je zaméfend na obecné seznameni s pojmy moda, design a jeho druhy.
Zminén je také ivod do prava médniho primyslu a podrobnéjsi rozdéleni médniho odvétvi.

Dale jsou analyzovany jednotlivé prostfedky ochrany prava dusevniho vlastnictvi. A tedy
ochrana autorskopravni, ochrana pramyslovymi vzory a znamkopravni ochrana. Hodnocena je
také vhodnost vyuziti téchto nastroji pro médni pramysl.

Ochranné znamky jsou stézejnim tématem diplomové prace a jsou samostatné vymezeny
ve tfeti kapitole. Pojednano je o jejich funkci jako identifikatoru vyrobku a sluzeb, uvedeny jsou
druhy znamek vyuzitelné v médnim odvétvi. Uvedena je i novela zakona o ochrannych znamkach.
Pro rozsifeni teritorialni ochrany je zminéna i ochranna znamka EU a mezinarodni.

Posledni kapitola se vénuje globalni problematice padélani se zaméfenim na ochranné
znamky. Pfedstaveny jsou razné druhy zptasobut padélani a kopirovani.

The aim of the diploma thesis, Legal protection in fashion industry with focus on
trademarks, is to introduce a new and economically valuable field of fashion law. In particular, to
identify and characterize the protection instruments of fashion goods within the framework of
intellectual property law with focus on trademarks. It deals with the protection of the results of
creativity, ideas and labels.

The first chapter is focused on a general introduction to the concepts of fashion, design
and its types. The law of the fashion industry and the more detailed division of the fashion industry
are mentioned.

Furthermore, particular protection instruments of intellectual property law are analyzed.
Thus, copyright protection, industrial design protection and trademark protection. The suitability
of the use of these tools for the fashion industry is also evaluated.

Trademarks are the main topic of the diploma thesis and are separately defined in the third
chapter. Their function as an identifier of products and services is discussed, the types of
trademarks used in the fashion industry are listed. An amendment to the Trademark Act is also
adduced. International trademark and EU trademark are named for the wider territorial protection
of fashion goods.

The last chapter deals with the global issue of counterfeiting with a focus on trademarks.

Different types of counterfeiting and copying are presented.
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