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Uvod

Pro diplomovou pract jsem si zvolila téma Pravni ochrana v mddnim primysiu se zamétenim a
ochranné gndmky. Na Gvod vysvétlim duleZitost vyuziti pravni ochrany vysledka dusevni ¢innosti a
pribliZzeni pojmu moda, jako pojmu, ktery se tyka kazdého z nis. Behem poslednich nékolika staleti,
se odév vyvinul z pouhého “néco, co zakryje télo” k siroké verejné shodé na tom, ze moda je
nositelné umeéni. Umelecky pfinos mody pro spolecnost by mél byt uznan a pfiméfené chranén
nastroji prava dusevniho vlastnictvi.

Modni navrhat travi roky ucenim se svému femeslu, vénuje své asili a praci tvorbé modnich
vyrobkti a ma prirozeny talent preménit své dovednosti v kreativni navrhy. Spotrebitelé poté
ocenuji odévy konkrétntho navrhare nejen kvuli kvalité latky, ale také kvuli kreativnimu aspektu a
originalité designu. A proto by jejich vysledky kreativni prace v modé mély byt pravem chranény.
Stejné jako jiné predméty ochrany prav dusevniho vlastnictvi — je nelegalni stahovat neopravnéné
hudbu nebo film bez zaplaceni autorovi, pro¢ by tedy meélo byt legalni napodobovani a padélani
modniho zboZi bez odmény autora. Pravo médniho pramyslu je kreativni odvétvi a navrhafi si
zaslouZi stejny respekt a ochranu jejich kreativni prace jako jiné kreativni cinnosti.

Existuje tedy jasny rozdil mezi ,,odévem® jako funkcénim chapanim produktu a ,,médou”
jako formou tvtrétho vyjadfeni a uZitého uméni.'

Mnozi lidé st dokonce nedokazou pfedstavit modni pramysl bez znackovych kousku ¢i
jedinecnych designu. Pokud by neexistovala méda, pujdeme do obchodu a najedeme jen identicky
vypadajici obleceni. Proto navrhari pfichazeji s novymi napady, designy. Jak ale od sebe odlisime
modni zboZi raznych vyrobct? Jak pozname, které pochdzi od naseho oblibeného navrhare?
K tomuto ucelu oznacuji navrhari své vyrobky znackami, logy. Oznaceni tedy plni rozlisovaci
funkeci.

Pravo dusevniho vlastnictvi je zakladem pro ochranu vytvora navrhatu, nejen v médnim
prumyslu. Chrani vysledky kreativniho procesu, ocenitelnou tvofivost ¢i vysledky netvarci cinnosti
ve formeé oznacen.

Tato diplomova prace pojednava o dostupnych moznostech pravni ochrany v odvétvi
prava moédniho prumyslu, a to predevsim prostrednictvim prava dusevniho vlastnictvi, s darazem
zaméfeni na ochranné znamky. Jednd se o ochranu poskytovanou vysledkum kreativity, ideje a

oznacenim.

1 STRUKEL], Dagmar. Comparison of the Intellectual Property Protections Available for Fashion Designs in the U.S. and the EU.
Stanford-Vienna TTLF Working Paper No. 58, 2020, s. 6.



Cilem mé diplomové prace je predstavit relativné novy obor — pravo médniho prumyslu,
anglicky fashion law. Charakterizovat a srovnat jednotlivé zpusoby ochrany prostfednictvim prava
dusevniho vlastnictvi, a to se zaméfenim na modni pramysl.

Otazkou, na kterou v této praci odpovim, je, jakym zpusobem chranit kreativni, inovativni
myslenky (jejich ztvarnéni) pred zneuzitim a jaky vyznam pro toto odvétvi ma pravo na oznaceni
ve formé ochrannych zniamek. Dale uvedu jednotlivé segmenty moédniho pramyslu k blizsimu
pochopeni navazujici pravni ochrany a zminim, jaka dal$i pravni odvétvi s pravem modniho
prumyslu souvisi. Obecné Ize tedy fici, Ze cllem mé diplomové prace je zanalyzovat, jaké jaké
prostredky prava dusevniho vlastnictvi jsou k dispozici k ochrané predméta médniho pramyslu.

Pri psani pouzivam deskriptivni a analytickou metodu. Deskriptivni metodou popisujt
jednotlivé prostfedky ochrany a zakladni pojmy souvisejici s pravem dusevniho vlastnictvi a
pravem modniho prumyslu, véetné problematiky padélani. Metodou analytickou urcuji otazku
vhodnosti a Gcelnosti jednotlivych nastroja ochrany.

Pouzivam a inspiruji se u zahranicni i ceské literatury, a to véetné literatury komentarové.
Dale pracuji s mezinarodnimi smlouvami souvisejicimi s pravem dusevniho vlastnictvi a poctem
internetovych clankua.

Svou diplomovou praci rozdéluji do Ctyt kapitol. V prvni kapitole vymezuji pojem moda,
modni pramysl, design a jejich rozdéleni, dale pfiblizuji pravo médniho pramyslu.

V druhé kapitole vymezuji a odlisuji od sebe druhy pravni ochrany v ramci dusevniho
vlastnictvi se zaméfenim na téma moédniho pramyslu. Tedy ochranu autorskopravni, ochranu
pomoci prumyslového vzoru a znamkopravni ochranu.

Treti kapitolu vénuji ochrannym znamkam s durazem na narodni ochrannou znamku.
Vymezuji v ni institut ochranné znamky a jeho vyznam, tcel, to vSe s ohledem na novelu zakona
¢. 441/2003 Sb. o ochrannych znamkach (dale jen ,,zikon o ochrannych znamkach®). Dale uvadim
druhy ochrannych znamek, proces zapisu ochrannych znamek. Ani ochranna znamka Evropské
unie (dale jen ,,EU*) a mezinarodni ochrannd znamka vsak opomenuta nebude.

V posledni kapitole zminuji jednu z problematik, se kterou se pravo modniho prumyslu
hojné potyka, a to globalni problém padélani a napodobovani médniho zbozi. Padélané zbozi se
stava stale vétsim problémem ve svéte modniho prumyslu, a to 1 predevsim vzhledem k rostouci

digitalizact.



1. M6da a m6dni primysl

1.1. Pravo médniho pramyslu — fashion law

Podle Mgr. Zuzany Simonovské, LLM. | Fashion law sabrnuje vse, co vygaduje obchodni Gnnost s
médou spojend “* od zalozeni spolecnosti, financovani, aZ po ptipadnou insolvenci podniku v pfipadé
neuspéchu.

Modni pramysl je hodnotnym pramyslovym odvétvim. Je upraveno jednak pravnimi
normami vnitrostatnimi, upraveno je ale 1 na drovni evropského a mezinarodniho prava. V
nékterych zemich svéta (jako je napf. USA a UK) se fashion law oddélilo do samotného pravniho
odvétvi, oproti tomu v Ceské republice patii pravo médniho pramyslu k novym, mladym obortam.
Toto pravni odvétvi nemd svoji vlastni zakonnou upravu, vyuziva tak ustanoveni z jinych,
jednotlivych oboru. ,,Privo mddniho primysiu miiseme povagovat a pravni odvétri horigontdlni, neboli
pritesove, které neni Romplexné upraveno a neobsabuje vlastni pojmosiort, ale sabrnuje normy a d@il spravu
Seména prdva antorského, ochrannyjch ndmek, prava primyslovjch vori, know-how, trade dress, & prdva
soutédniho a prava pracorniho.

Pocatek vzniku fashion law je spjat s americkou pravni¢kou Susan Scafidi a datuje se k roku
2005. V tomto roce zalozila Susan internetovy blog Counterfeit Chic, kde poprvé propojila pravni a
modni komunitu a oteviela debatu na téma pravo a moda* V roce 2010 zaloZila neziskovou
organizaci Fashion law institute podporujici vzdélavani odbornika v této oblasti. V roce 2015 se
podilela na otevieni prvniho univerzitniho kurzu fashion law na pravnické fakult¢ Fordham
University v New Yorku.?

Pro moédni prumysl a ochranu vyrobku, je stéZejni pravni oblasti pravo dusevniho
vlastnictvi. Mimo jiné zde figuruje i pravni Uprava tykajici se zakladani spolecnosti, pracovni pravo
(pracovni podminky, zaméstnavani déti, problematika zaméstnavani modelek), pravo Zivotniho
prostredi (znecisténi vody a ovzdusi z tovaren) a oblast lidskych prav.

Pravo duSevniho vlastnictvi v oblasti prava médniho pramyslu zahrnuje ochranu prav,
kterou poskytuji obé skupiny prava dusevniho vlastnictvi, a to pravo autorské i pravo prumyslové.

O tomto budu pojednavat v nasledujici kapitole.

2LYSKOVA, Tat'ana. Znalost litek nestats, nm’rbdfpombzye Z pmz'o [onhne] pravmradce thned. cz, 6.3.2020 [cit. ”6
unora 2021]. Dostupné na <https: X
pravo>.

3 RYGLOVA, Renata. Pravo midniho pritmysiu: zyﬂ‘releé nebo perspektivii olmr? [online]. pravmprostor cz, 10 4.2014 [c1t
26. unora 2021]. Dostupné na <https://www. g -
vystrelek-nebo-perspektivni-obor>.

+ Tamtéz.

5 FASHION LAW INSTITUTE J[online]. fashionlawinstitute.com, 2012 [cit. 27. inora 2021]. Dostupné na
<https://fashionlawinstitute.com/about>.
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1.2. Rozdéleni médniho trhu

Mobdni trh ma svoji vlastni strukturu, 1ze jej s modnim designem rozdélit do nékolika oblasti,
kategorii. Pro jednotlivé kategorie se uplatni rozdilné prostfedky pravni ochrany a tyto kategorie
cili na odlisené skupiny zakaznikd. Nejprve ale par slov k samostatné segmentaci, pochopeni
fungovani a systému modniho prumyslu.

Rozdéleni st lze nejlépe predstavit na modelu pyramidy, kdy na vrcholu je tzv. Haute
Couture — vrchol pyramidy tedy znaci urcity limitovany pocet modnich navrhafu a moédntho zbozi
v této kategorii, znadi jakousi jedinecnost, luxus a kvalitu.

Haute Couture — z francouzstiny tzv. “vysokd méda”, Saty jsou vyrabény z exkluzivnich a
vysoce kvalitnich tkanin, jsou $ité precizné a na miru konkrétni osobé¢, coz je také Casoveé naroc¢né
a vysledkem je tak vysokd cena. Aby médni domy mohly pouzivat oznaceni Haute Couture pro
svuj design, musi splnovat specialni a striktni podminky. Stanou se poté ¢leny Syndikatu Haute
Couture, sidlictho v PafiZi. Proto jen nékolik vybranych modnich navrhafi na svété muze pracovat
pod timto oznacenim. Jedn4 se naptiklad o médni domy Chanel, Dior, Givenchy.’

Tyto kolekce predstavuji pro dalsi navrhare (v pomyslné nizsi kategorii pyramidy) inspiraci.
Zaroven vsak muze dochazet k tomu, Ze prekroc¢i miru pouhé inspirace, a dojde naopak k
nechténému kopirovani —k cemuz dochazi v ramct celé pyramidy. Navrhati z vysi kategorie (Haute
Couture a kategorie nasledujici) jsou jednim z faktora urcujicich aktualnost trendu.

Magazin Vogue jednou popsal kousky Haute Couture jako ,,chodici umélecka dila®. Takové
kousky jsou urceny k noseni pouze pro nékolik klientd, jelikoZ kazdy kus je vyroben na miru pro
jednoho klienta.’

Modni domy Haute Couture jsou povinny prezentovat své kolekce dvakrat rocné,
minimalné 35 kusu, véetné dennich a vecernich sata. Tyto kolekce jsou prezentovany kazdych Sest
mésicu s pulro¢nim predstthem. Modni pfehlidky jsou propracované a nakladné, seznam hosta k
této udalosti je uzavfeny, pouze pro pozvané, potom jsou tedy tyto modni prehlidky stejné
exkluzivni jako samotné kolekce. Pouze zhruba 2 000 lidi na celém svété si rocné zakoupi Haute
Couture (nejen st to ,,vypujci” na Cerveny koberec). Nicméné, stéstim pro vSechny ostatni je, Ze
Haute Couture ve skutec¢nosti inspiruje kolekce ready to wear. A poté obé tyto kategorie ovliviiuji
spodni kategorii masové vyrobu médniho pramyslu. K tomu dochazi, protoze zakaznici sice chtéji

Haute Couture vzhled, ale dostupnéjsi a za pfiznivejsi cenu. Pramérna doba stravena na Haute

6 SILHANKOVA, Sarka. Whar is fashion law? [online]. lawyr.it, 15.9.2020 [cit. 27. Gnora 2021]. Dostupné na:
<https://lawyr.it/index.php/articles /international-focus /1408-what-is-fashion-law>.

7 FERRING, Anya What is the difference benween ready-ro-wear and hante couture? [online]. thefactory8, 5.7.2017 [cit. 27.
unora 2021]. Dostupné na <https://thefactory8.com/difference-ready-wear-haute-couture/>.
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Couture satech je kolem 300 hodin a stoji vice nez 90 000 $ (v pfepoctu asi 2 miliony K¢), kdy v
ready to wear kolekci je to mezi 50 a 100 hodinami a vyrazné levnéjsi.’

Nasleduje tzv. Prét-a-Porter ¢i ready to wear kategorie. Jedna se o zbozi zakaznikovi
dostupnéjsi, zaroven ale stale luxusni a s vysokou prestizi a cenou. Je k dispozici sirSimu okruhu
zakazniku.

Na rozdil od Haute Couture jsou odévy vyrabény v béznych konfekénich velikostech, 1
kdyzZ stale nemuzeme hovofit o masové vyrobé. V této kategorii pusobi 1 znacky Haute Couture,
jeZ pfizpusobuji své modelové kolekce béZnému noseni. Radime sem i daléi znacky, které sice do
Syndikétu nepatfi, presto maji vysokou prestiz.’

Pokud jde o médni prehlidky v ramci ready to wear mody, tyto prehlidky se prezentuji
pouze jednou za rok, a to rok pfedem. Prehlidky ready to wear jsou také propracované a velmi
umélecké, avsak exkluzivni seznam hosta je o néco Sirsi. Davodem je, Ze navrhafi téchto kolekci
chtéji oslovit masy, protoze jejich odévy jsou standardizované a dostupnéjsi pro vétsinu populace.

Spodni ¢ast pyramidy tvofi tzv. better fashion (,lepsi moda®), kdy tato skupina médniho
zbozi je pro zakaznika nejdostupnéjsi.

Jedna se o znacky rozsifené mezi nejvetsi skupinu zakaznika, které jsou cenové dostupné,
ale stale si zachovavaji prestiz a kvalitu. Radi se sem napiiklad Topshop, Benetton nebo Zara.
Pravni ochrana zde neni ani tak bézna — ani prostfednictvim autorského prava, ¢i ochrannych
znamek. Naopak vétdinou se jedna o imitovani designu a modnich trendd nastavenych luxusnimi
znackami. Z pomyslné pyramidové struktury médniho pramyslu vyplyva, Ze smérem k Haute
Couture roste cena vyrobku, ale 1 jejich prestiz, kvalita a exkluzivita znacky. Co je ale také dulezité

zminit, roste i rozsah pravni ochrany, které se vyrobkam ve vys$ich kategoriich dostava."

1.3. Pojem design
Pojem desing se da vystithnout v jednoduchosti jako uskutecnéna myslenka designéra.
Estetickym spojenim zajimavosti a uzitného predmétu, takto napliuje designér svou ziskanou

ambici, kterou se ziroven snazi sjednotit s o¢ekdvanim svych zdkaznika a ptipadné distributor."

8 What is the Difference Between Haute Couture and Ready to Wear? [online]. medium.com, 19.5.2017 [cit. 27. Gnora 2021].
Dostupné na <https://medium.com/@artteca/what-is-the-difference-between-haute-couture-and-ready-to-wear-
48bcd2eal710>.

9 HAUNEROV A, Klira, Vladimira KHELEROVA a Zuzana SIMONOVSKA. Fashion management. Praha: Grada,
2019, s. 3.

10 KAMALEEVA, Renata. Vybrané aspekty prdva modniho primysin. Praha, 2016. Univerzita Karlova, s. 9.

1 RITICKA, Ondej, POLONI, Marek. Znény v achrané designérské worby ochrannon sndmkon [online). epravo.cz,
21.3.2019 [cit. 27. tnora 2021]. Dostupné na <https://www.epravo.cz/top/canky/zmeny-v-ochrane-designerske-
tvorby-ochrannou-znamkou-109059.html>.
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Modni design je uméni aplikace designu, estetiky a pfirozené krasna na odév a jeho dopliky.
Nejjednoduseji fe¢eno pojem design znaci vnéjsi vzhled pfedmeétu.

WS designem se setkdvdme vsude kolem nds. Nejedna se pousee o 1néjsi vxhled automobili, flakonii voriavek
nebo nejnovéisi modely v odévnim primysiu. Jde také o graficky design, webové strinky, obaly vyrobki atd. 17e
snage iskat si Lakagnika prostiednictvim ouldstnéného vhledn vijrobkii se v poslednich dvaceti letech rozpoutala
doslova " designovd revoluce".“* Jedna se o situaci, kdy urcitému idedlnimu znaku (pfedstave, nimétu)
je davana konkrétni forma (vzhled, tvar, obrys).

Pro pojem design je charakteristickych nékolik znaka. Zaprvé design pusobi na nase
zrakové smysly. Zadruhé praveé z davodu estetické zajimavosti vnéjsitho vzhledu véetné propojent
uzitné stranky produktu projevi zakaznici zajem st jej koupit. ,,Jde tedy o to, Fe dany predmét md uréity,
clovékem vytvoreny, tuar, klery pisobi na lidsky krasocit, schopnost tnimat krdsu & obecnéi estetické vnimdnt.
Dalsim snakem designu je jeho zachyceni na néjakém hmotném predmétu. Nemusi jit pouse o zachyceni hmotné v
tom smysin, Se by vnéisi vhled vijrobku musel byt nutné vnimatelny i jinym smyslem, napriklad hmatem. Designen
tak miise bjt i vhled webovych stranek nebo propagacni letdk.« " Poslednim znakem typickym pro design
je skutecnost, ze se jedna o vysledek tvarci ¢innosti. Nezajima nas tedy v tomto pripadé technické
provedeni pfedmétu. Design se vidy dotykd vzhledu a je spojen s vyrobkem, ktery se aplikaci
designu od ostatnich vyrobkua odlisuje. Design muze spocivat ve tvaru, liniich, vzoru, usporadani

nebo zdobeni produktu.

1.3.1. Druhy designu

Design je vzdy projeven na vzhledu néjakého predmétu. Rozlisujeme zejména nasledujici
druhy designu, a to podle toho na jakém predmétu je design zachycen.

Design produktovy je design aplikovany na prumyslové vyrabénych vyrobcich, jako
naptiklad nabytek, osvétleni, elektronika nebo hracky. Takovy produkt obvykle slouzi k béznému,
v podstaté spotrebitelskému uzivani a je chrinén pfedevsim jako pramyslovy vzor."

Design prumyslovy je promitan do vyrobku uréenych k pramyslové vyrobé (obrabéci
stroje, mechanicka zafizeni, pracovni nastroje). Zatimco u produktového designu je zakaznikem
konecny spottebitel, u prumyslového designu byvé zdkaznikem obvykle vyrobce."

Graficky design slouZi k vizudlni komunikact, projevi se v ruznych tisténych médiich, na
billboardech, internetu, v televize, filmu a dalsich. ,,Je specificky jednak tim, e zachyceni uriitého tvaru je

v gdsadé dvourogmeérné (Yachyceni na papite nebo obrazovce poditace), jednak tim, Ze usitnd funkce vytvdarencho

12 KOUKAL, Pavel. Pravui ochrana designu - privmysiové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 1.
13 Tamtéz s. 5
14 Tamtéz s. 8
15 Tamtéz s. 9
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predmétn obrykle spocivi ve vytvdrent identifikalniho snaku (logo, ndmka, corporate design, obaly vyrobkii, titulni
strany novin, typografie atd.) nebo komuniacniho prostiedku (webové stranky, propagacni letiky). <"

Moédni design je forma uméni vénovana vytvareni vzhledu odéva, obuvi a dalsich
modnich doplnka Tento design je tedy aplikovan na vnéjsim vzhledu moédniho zboZi. Je vysledkem
tvarci ¢innosti navrhara, ktefi pracuji na vytvareni novych, atraktivnich médnich trendu tak, jak
dynamicnost tohoto prumyslu vyzaduje. Jak bylo vyse zminéno a vysvétleno, rozdéluje se modni

design do né¢kolika kategorii — Haute Couture, ready to wear kolekce a tzv. better fashion.

1.4. Pojem moda

Mobda (anglicky fashion) zjednodusené oznacuje cokoli, co je soucasnym trendem ve
vzhledu a oblékani clovéka. Jedna se o aplikaci designu a estetické krasy do médniho zboZi.

Jak je uvedeno v knize Fashion management, je vysvétleni pojmu moda bez jednoznacné
definice. Osobneé se ztotoznuiji s detinici pojmu moédy od M. Easeyho. ,,Podle M. Easeyho predstauje
Jashion celosvétory byznys, jens je charakteristicky nahljm nadsenim a rychljmi oscilacemt, jest probibaji soubéiné,
L ridné mire a v vigném case. Je to vyjddient seberealizace, emoct a identity, kieré reflektuje a posouvd kulturni a
socidlni bariéry. ,,Fashion charakterizuji 1rychlé mény a dispéch krdtkodobych trendi. Fashion sabrnuje veskeré
lidské aktivity — od plastickyjch operaci a po papulirni hudbu. Toble v5echno je fashion! «'" '

Hlavnim ucéelem moédniho zboZi je uspokojent estetickych potfeb a poukazani na socialni
postaveni jeho majitele. Modni pramysl je v porovnani s jinymi obory vyroby jedinecny. Je tomu
tak, protoze jeho hlavni rysy — jimiz jsou dynamika a intenzita vyrobnich procesu, rychla reakce na
pozadavky trhu a nové trendy, vysoka konkurence a vyznam vytvareni a udrZzovani pozitivni
povesti, mohou popsat tento trh, ktery ma vyznamny vliv na chovani a rozhodovani spottebitele -
jaké zboZi a od jakych vyrobca koupit."”

Kdyz clovek uslysi slovo ,,m6da®, vétsina lidi si jej automaticky spoji s oble¢enim. Moda
vsak neznamena pouze obleceni, ale také obuv, $perky, kosmetiku a dalsi doplinky. Moda obecné
znamena styl clovéka, urcité chovani a zpusob, jakym muze vyjadfit svou osobnost. Je to také
prostfedek neverbalni komunikace. Mdéda byla vzdy zasadni soucasti zivota lidi, neni tedy jen

formou uméni, ale také vyznamnym primyslovym odvétvim.*

16 Tamtéz s. 10

17 HAUNEROVA, Klara, Vladimira KHELEROVA a Zuzana SIMONOVSKA. Fashion management. Praha: Grada,
2019, s. 14.

18 EASEY, Mike. Fashion Marketing. 3rd ed. Chichester (West Sussex): Wiley-Blackwill, 2009, s. 3.

1 LIPOVAYA, Tatiana a kol. Trademarks in the fdbeon industry [online]. iprgroup.info, 2020 [cit. 28. unora 2021]. Do-
stupne na <https://iprgroup.info/trademarks-in-the-fashion-industry-digest-03-2020/>.

20 SILHANKOVA, Sarka. What is fashion law? [online]. lawyr.it, 15.9.2020 [cit. 27. Gnora 2021]. Dostupné na:
<https://lawyr.it/index.php/articles /international-focus / 1408-what-is-fashion-law>.
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V bézném vyznamu pojem moda vyjadiuje urcity vzhled, ktery je definovany médnim
prumyslem - navrhari, a to, jako ten, ktery je tim aktualnim vzhledem — trendem. To, co se nazyva
moda, je tedy to, co je zpfistupnéné a popularni, a tedy uréené modnim systémem (prumyslem a
médii).

Zatimco trend Casto znamena jakési nezvyklé, napadné estetické vyjadfeni a Casto trva kratsi
dobu nez sezonu, moéda-modni je vyrazné (dokaze odlisit) a prumyslem utvarené vyjadreni tradi¢né
vazané na moédni sezonu a kolekce. Styl je vyraz, ktery pretrvava mnoho sezon a je Casto spojen se
socialnimi ukazateli, symboly, tfidou a kulturou.*® Mdda je tedy osobity a vyrazny, Casto také
navykly trend ve stylu, v jakém se ¢lovéek obléka.

Mobda je také zdrojem umeéni a umoznuje lidem predvést svuj vlastni, jedinecny vkus a styl.
Ruazni designéfi jsou ovliviiovani vnéjsimi podnéty a tuto inspiraci odrazeji ve svych dilech.
Naptiklad Gucciho ,,obarvené zelené* dziny™ mohou vypadat jako skvrny od travy, ale pro mnoho
jinych mohou znazornovat cistotu, svézest a léto.

Mbda je pro kazdého z nas urcitou deklaraci individualniho, osobitého vyjadreni. Otazkou
je, kdo nebo co tedy urcuje, co je moda, co je mddni a co ne? Vliv na urcovani aktualnostt mody
maji jednak modni navrhari, média, a také mimo jiné celebrity. Ikonické médni domy jako naptiklad
Prada, Gucci, Chanel, jsou oznacovany jako Haute Couture (pozn. autora - tento pojem bude bliZe
vysvétlen v nasledujicich odstavcich této kapitoly). Tito designéfi jsou prukopnikem ve vytvafeni
aktualni moédy, maji na ni nejvetsi vliv. Zatimco nékteré z jejich designu, pokud jde o kazdodenni
noseni, jsou pobufujici a zcela neredlné, jiné designy jsou obecné prizpusobeny do kolekei
vhodnych pro pravé kazdodenni noseni.

Zameérime-li se na konkrétni pfiklady z praxe, vybavi se nam, pod pojmem design, znamé
ptiklady médniho zbozi jako napfiklad - kabelka Hermes Kelly, partém Chanel No 5 nebo hodinky
Patek Philippe Nautilus. To jsou produkty, které jsou vysledkem aplikace intelektualni kreativity a

dovednostl v médnim pramyslu.”

2. Pravo dusevniho vlastnictvi v médnim pramyslu

Dusevnim vlastnictvim se rozumi vyhradni prava k nakladani s dily, vynalezy a jinymi
vysledky tvardi a intelektudlni ¢innosti ¢lovéka. Jedna se o prava k nehmotnym statkiim — myslenky,

napady — kdy pozdéji dochazi k jejich zhmotnéni, jejich objektivnimu vnimani smysly, a tak k

2 KAWAMURA, Yuniya. Fashion-ology: An introduction 1o fashion studies. New York: Berg Publishers, 2005, s. 6.
22 DEAR, Alice. Gueei is selling 'grass-stained' jeans for £,600, and people bdz'e a lot 10 say [onhne] heart.co.uk, 22.9. 2020 [cit.

28. unora 2021]. Dostupné na <https://www.heart.c Lif ‘

23 GANDHI, Rohan. Role of intellectual property in the fashion zndwl@ [onhne] lexforti.com, 2020 [c1t 28. Gnora 2021].

Dostupné na <https://lexforti.com/legal-news /role-of-intellectual-property-in-the-fashion-industry/#INTRODU-

CTION_TO_FASHION AND_ LAW>.
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moznosti vzniku dostupné ochrany. Muze se jednat o literarni, uméleckd a védecka dila, vynalezy
a objevy, design vyrobku nebo oznaceni ale tfeba 1 obchodni tajemstvi nebo know-how. Existuje
tak ochrana autorského prava, ochrannych znamek, pramyslovych vzort, patenta nebo jinych
systému ochrany.

Prava dusevniho vlastnictvi jsou prava udelend osobam a tykaji se vytvoru’ jejich mysli.
Jedna se o soubor pravnich norem obsahujicich absolutni prava s pusobnosti vuci vSem (erga
omnes). Zasadnim vyznamem prav dusevniho vlastnictvi je moznost vylouceni ostatnich z
neopravnéného uzivani urcitého nehmotného statku. Vlastnik prava se tak stane jedinou osobou s
vyluénym pravem tento statek pouzivat nebo rozmnoZovat. Ostatni bez svoleni vlastnika nemohou
kopirovat nebo rozmnozovat predmétny statek. Je ale mozné udélit dalsim osobam licenci, ktera
poskytuje nabyvateli opravnéni k uziti nehmotného statku.

Licence muze byt vyhradni, nebo nevyhradni. Vyhradni znamena exkluzivni vykon prav,
resp. uziti pouze nabyvatelem. Tato licence omezuje 1 poskytovatele, ktery se musi zdrzet vykonu
svych predmétnych prav a neposkytovat licencni prava dale tfetim osobam. Diky tomuto institutu
muze vlastnik vydélat dalsi financni prostfedky, protoze licence je zasadné uplatna.

Prostfednictvim ochrany nehmotnych statkd pravem dusevniho vlastnictvi je také mozné
zvysit trzni hodnoty statku spolu se samotnou spolecnosti nebo usnadnit rizné prilezitosti
financovani (napf. skrze potencionilni investory). Chranény produkt vypada pro zijemce
duvéryhodnéji.

Prava dusevniho vlastnictvi se dotyka jak soukromopravni (primarné), tak vefejnopravni
uprava (zde napriklad fizeni o zapisu prav).

Navrhafi v médnim pramyslu, vytvareji nespocet navrhu, designu, tvaru, znacek a je
potreba fesit vlastnicka prava k vytvofenym dilim. StéZzejnim institutem, prostfedkem, kterym
modni domy chrani své produkty, je pravo na oznaceni prostrednictvim ochrannych znamek. Tyto
slouzi primarné jako identifikator zbozi pro zakazniky a muzZe je pouzit pouze vlastnik ochranné
znamky. Jedinecné moédni kousky z kategorie Haute Couture mohou podléhat ochrané dle
autorského prava. Naopak u béznych modnich vyrobkud, podléhajicim rychle se stfidajicim
sezonnim trendiim je vhodnym zpusobem ochrany nezapsany prumyslovy vzor Spolecenstvi.*

Priva vyplyvajici z dusevniho vlastnictvi, jak vyplyvé i ze zavéreéné zpravy Uradu Evropské
Unie pro dusevni vlastnictvi (dale jen ,,EUIPO®) a Evropského Patentového ufadu (ddle jen
,,EPO), znadi pro spole¢nosti hodnotna aktiva a zvysuji tak jejich obchodni hodnotu. Studie EU-

IPO A EPO poukazovala na ekonomickou rozdilnost mezi podniky, které disponuji jistou formou

24 SUDRYCHOVA, Satlota. Mddu sdrazuje privei ochrana [online]. Lidové noviny s. 14, 29.8.2016 [cit. 28. Gnora 2021].
Dostupné na <https://www.cak.cz/scripts/detail.phprid=16332>.
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ochrany dostupnou pravem dusevniho vlastnictvi, oproti tém, ktefi Zadnou nepozivaji. Dospéla k
zaveru, ze vlastnictvi prav dusevniho vlastnictvi ma pozitivni vliv na obchodni, ekonomické vy-
sledky podniku, a to v porovnani s témi, ktefi ochrany prostfednictvim prav dusevniho vlastnictvi

nevyuzivaji, & prava z toho vyplyvajici neudrzuji.”

2.1. Principy, podminky a rozdéleni prava dusevniho vlastnictvi

Pravo dusevniho vlastnictvi je zaloZeno na principu teritoriality. To znamena, Ze nehmotny
statek je vzdy chranén jen na urcitém tzemi, pro které bylo pravo poskytnuto.” Postupné doslo k
prekonani tohoto principu, a to v ramci evropského spolecenstvi, prostoru, ktery prinesl clenskym
statim ochrannou znamku Evropské unie a pramyslovy vzor Spolecenstvi.

wPredmétem seizeni nemobou byt nebmotné predméty samotné, ale pouse prava k nim. Proto hovorime o
pravech k dusevnimu vlastnictri. " Podminkou jejich uZiti v rimci pravnich vztaht je tak jejich hmotné
zachyceni (materializace), anebo jina objektivni smyslova vaimatelnost (napt. ustni projev).

Je tak tfeba rozliSovat mezi vznikem nehmotného statku a vznikem k nému se vazicich
prav, jelikoz, jak uvadi § 9 odst. 2 zikona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech
souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonu (dale jen ,,autorsky zakon®), ,,prdro
autorské k diln vinikd okam:Gkem, kdy je dilo vyjddreno v jakékoli objektivné vnimatelné podobé.” ** Od tohoto
okamziku se také odvozuje doba trvani majetkovych prav autorskych. V ptipadé prumyslovych
prav je okamzik vzniku prav vazan na formalni akt — registraci ¢i zapis. Tento formalni akt je spojen
uhradou spravnich poplatka.

Nehmotny statek je nezavisly na hmotném substratu a jako takovy muze byt uzivan blize
neurcenym poctem osob kdykoliv a kdekoliv na celém svété bez Gjmy na své podstate. Uvedené se
oznacuje jako tzv. potencionalni ubikvita — vSudypfitomnost statku. Plati, Ze se zantkem hmotného
nosice prava k dusevnimu vlastnictvi nezanikaji. Podle § 9 odst. 2 autorského zakona totiz ,, Znicenim
Léci, jejims prostrednictvim je dilo vyjddieno, nesaniked privo autorské k diln.«>

Dusevni vlastnictvi je mozné z hlediska jednotlivych predméta a jejich ochrany rozdélit do
dvou skupin, a to na prumyslové pravni ochranu a dale autorskd prava a prava s timto pravem
souvisejicich. Ty se od sebe vzijemné lisi jednak vykonem prav, ale hlavné zpusobem samotné

tormalizace. “Pro shrnuti uvedeného obecného srovndni je moiné jednodusené iici, Se zdkladni rodil mesy

25 Study highlights economic benefits of owning invellectnal property rights — especially for small businesses [online]. epo.org, 8.2.2021
[cit. 28. unora 2021]. Dostupné na <https://www.epo.org/news-events/news/2021/20210208 html>.

20 KOUKAL, Pavel. Pravnt ochrana designu - priimystové v3ory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 18.

2T MALY, Josef. Obchod nehmotnymii statky: Patenty, vyndlezy, know-how, ochranné snanmky. Praha: C. H. Beck, 2002. s. 257.
28§ 9 odst. 2 zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
nékterych zakonu.

29 Tamtéz
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pravem antorskym na strané jedné a pravy primyslovimi (4. pravem ndmkorym a pravem primyslovich v3ori) je
ten, e vnik prav antorskych nastavd antomaticky v okamSku inkorporace dila (tedy v okamsiku jeho vyjadient
ve smysly vnimatelné podobé), Zatimco u prav k primysiovym vorim a k ochrannym Indmkdan je teba (s vyjimkon
prav k nezapsanym primyslovym vorim) formdlniho aktu (dpisu do rejstiikn), za ktery je treba gaplatit piislusny
poplatek . Ostatni zakladni principy (4. princp teritoriality, casové omesgent trvani prav, absolutni povaha prir,
oddéleni nehmotného statkn a prav & nému se vaicich, oddélenost nebmotnyjch statkii a jejich “inkorpordti” ) json

s v v ¢c30
v zdsadé totosné.

Jmenovité pak ochrana dusevniho vlastnictvi zahrnuje zejména patenty, prava
prumyslového vzoru, autorskd prava, prava na oznacent.
Nyni k podrobnéjsimu rozdéleni prav dusevniho vlastnictvi:
1) Dila chranéna podle autorského prava a prav s timto pravem souvisejicich
— Dila literarni a dalsi dila umeélecka ¢i védecka (4. dila hudebni, dramaticka,
fotograficka, vytvarna, prace vykonnych umélca a podobné). Za dilo se povazuji také
pocitacové programy a databaze, pokud jsou vlastnim autorovym dusevnim vytvorem.
Pro autorska dila je charakteristické, Ze predstavuji, vyjadruji ¢i ztvarnuji myslenku.
— Obsahem autorského prava jsou prava osobnostni, souvisejici s osobnosti autora a
jsou tedy neprevoditelna (rozhodovat o zvefejnéni, nedotknutelnost dila) a majetkova
prava poskytujici autorovi vylucné pravo rozhodovat o uZivani jeho dila (pravo na
odménu, rozmnozovani, rozsifovani, pronajem). V pripadé poruseni prav se muze
autor domdhat naptiklad toho, aby bylo urceno, Ze je autor; zdrzet se zasahu do dila;
informace od tetich osob; poZadovat odstranéni nasledkt.” Osobnostni autorska
prava trvaji po dobu Zivota autora, majetkova prava po dobu autorova Zivota a 70 let
po jeho smrti.”
2) Predméty spadajici pod priimyslové pravni ochranu
- technickd feSeni (patenty, uzitné vzory, topografie polovodi¢ovych vyrobkuy),
- pfedméty prumyslového designu (pramyslové vzory)
- ochranna obchodni oznaceni (napf. ochranné znamky, oznaceni puvodu,
zemépisna oznaceni, firemni jména apod.).
Do této kategorie spadaji i obchodni tajemstvi a know-how (vyrobni a obchodni zkusenosti,
at’ jiz v psané nebo nepsané podobé apod.). Tato skupina je charakterizovana zejména novosti

myslenky, z niz vychazi vlastni feSent.

30 KOUKAL, Pavel. Prdvui ochrana designu - privmystové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 16.
31§40 zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékte-
rych zakonu.

32 Tamtéz § 27
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Detailnéji budou tyto dvé kategorie prava dusevniho vlastnictvi rozvedeny v nasledujicich
podkapitolach. Zminéna nebude ochrana prostrednictvim patentovych prav, a to z duvodu, Ze neni
pro médni pramysl typickd. To ale neznamena, Zze by k vyuziti této ochrany v moédé vubec
nedochazelo. Bude se ale jednat o ptipady, kdy je predmétem ochrany inovativni technické feseni,
ostatni zpusoby ochrany prav dusevniho vlastnictvi se naproti tomu koncentruji na ochranu
estetickych vytvoru. Pujde naptiklad o néjakou specidlni technickou funkci médniho zbozi — novy
typ materialu, technologie — pt. prodysné boty znacky Geox. V takovém piipadé bude ochrana

pomoci patentového prava namiste.

2.2. Ufad pramyslového vlastnictvi

Prislusnym zapisnym uradem k pravam vyplyvajicim z dusevniho vlastnictvi (pramyslovym
pravam) je v Ceské republice Utad pramyslového vlastnictvi sidlici v Praze (dile jen ,,UPV*). Plni
zejména funkci patentového, znamkového uradu a tradu pro prumyslové vzory. Jedna se o Ustredni
organ statni spravy. Rozhoduje v ramct spravnich fizeni o poskytovani ochrany pramyslovych prav
— rozhoduje o zapisu.”

Prava k predmétium prumyslového vlastnictvi se zapisuji do rejstiika, ktery urad vede a
ktery je vefejné piistupny, zvefejnény ve Véstniku Uradu. Na internetovych strankich UPV je tak
zptistupnéna databaze narodnich zapsanych prav k predmétum ochrany.

Pro moédni pramysl bude tedy stéZejni zapis a rejstiik prumyslovych vzoru a ochrannych

znamek.

2.3. Mezinarodni smlouvy

Pravni dprava dusevniho vlastnictvi v jednotlivych zemich byla v minulosti vyrazné
rozdilna. V soucasnosti jsou rozdily ¢astecné prekonany pomoci mezinirodnich smluv, které
situaci do jisté miry harmonizovaly. Tato puvodni rozdilnost byla prekiazkou vzhledem
k rozvijejicimu se mezinarodnimu obchodu. Snaha v urcité minimalni mife prekonat princip
teritoriality byla proto motivaci pro vznik a uzavieni mezinarodnich smluv. Zamér byl tak veden
k pribliZzeni se sjednoceni pravnich uprav smluvnich statd. Vysledkem téchto dohod je, Ze se s pravy
cizozemcu zachadzi na Uzemi signatarskych statu stejné jako s podobnymi pravy tuzemcu. Tento
ptistup je oznacovan jako tzv. princip narodniho zachazeni, znamy téz jako asimilacni princip.

Uzaviené dohody také zajistily vy$si prosaditelnost prav dusevniho vlastnictvi.™

3 Dostupné na <https: )
3 KOUKAL, Pavel a kol., Urad do priv é dusevninm zldfmzm % Pravmcka fakulta Masarykovy univerzity, s. 20. Do-
stupne na <https: is.mum.cz do/rect/el/estud/praf/2019podzim/dusevni vlastnictvi/web /pages/01-uvod-do-
prav-k-dusevnimu-vlastnictvi.html>.
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Mezt jedny z prvnich takovychto mezinarodnich smluv patii PafiZzskd dmluva o
mezinarodni ochrané prumyslového vlastnictvi z roku 1883 (dile jen ,,PafiZska unijni umluva”) a
Bernska umluva o ochrané literarnich a uméleckych dél z roku 1886 (didle jen ,,Bernska amluva®).

Bernska umluva je stéZejni mezinarodni smlouvou upravujici autorska prava. Hlavnim
jejim pfinosem je zavedeni pozadavku vzijemného uznavani autorskych prav cizich statnich
pislusnika, tzv. asimilaéni princip.” Vymezila minimalni pravni zaklad ochrany téchto prav ve
vSech signatafskych statech. Dale doslo ke vzniku poZzadavku neformalnosti vzniku prav, tudiz
zakaz vyzadovat formalni zapis ¢&i registract, jelikoZ prava autorskopravni vznikaji automaticky
objektivhim zhmotnénim.” Spravou této dmluvy se zabyvid Svétova organizace dusevniho
vlastnictvi (ddle jen ,,WIPO®). Umluva rozlifuje mezi dily uZitého uméni, kterd jsou chrinéna
autorskym pravem a ta, kterd jsou chranéna prumyslovymi vzory. Najdeme zde tak dva pojmy, a
to ,,dilo uzittho uméni® a ,,dilo uzittho umeéni chranéni jako dilo umelecké. Toto rozliseni je
dulezité, jelikoz poskytnuti autorskopravni ochrany dilu uzitétho uméni je podminéno skutecnosti,
ze dany predmét musi mit uméleckou hodnotu, ktera jej odlisuje od jinych vyrobka. Pozadavek na
umélecké dilo ponechava ¢lenskym statim volnou ruku.

Dilo uZitého umeéni plni funkci pfedmétu denni potfeby a zaroven je zde néjaky esteticky,
umélecky prvek. Zaméfime-li se tedy na oblast médniho pramyslu - obleceni, obuv a mddni
dopliiky jsou nepochybné kazdodenniho zileZitosti, umeélecky prvek pak slouzi ke zkrasleni,
prijemnéjsimu pocitu pfi jejich noseni. Zakaznik vnima tento prvek esteticnosti svym krasocitem,
autor se pak svoji tvurci uméleckou c¢innosti vyjadfuje, a odlisuje od jinych.

Aby ale tyto modni kousky podléhaly ochrané dle autorského zakona musi spliiovat funkei
1 uméleckou — tvofivou, jedinecnou a zaroven napliuje vSechny znaky autorského dila, je chranéno
dle autorského zikona. Vzhledem k vyse uvedenému bude ochrana dle autorského zdkona
v médnim pramyslu méné obvykld, a to z divodu toho, Ze naplnéni vSech podminek pro
autorskopravni ochranu dosahne pramalo médniho zboZi. Budou-li podminky splnény, bude se
jednat predevsim o kousky Haute Couture. Jak totiz bylo uvedeno vyse, tato méda scita omezeny
pocet kousku. BliZze bude uvedené vysvétleno v nasledujici podkapitole autorského prava.

PafiZska unijni imluva zavazuje clenské staty chranit pramyslovy vzor na svém Gzemi.
Clenskym stitim ponechala volnost ve zvoleni formy ochrany. Vznikla priméarné za téelem zékazu
diskriminace na zakladé statni pfislusnosti. Zavedla téz princip priority — pravo prednosti, kdy
podanim prihlasky vznika piihlasovateli procesni vyhoda (pfednost) pfed kazdym, kdo tak ucini

pozdéji ke shodnému ¢i obdobnému predmétu prihlasky.

35 Clanek 5 odst. 1 a 3 Bernské umluvy o ochrané literarnich a uméleckych dél
36 Tamtéz ¢lanek 5 odst. 2
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Dalsimi vyznamnymi dohodami v této oblasti jsou Dohoda o obchodnich aspektech prav
k dusevnimu vlastnictvi (dale jen ,,TRIPS®) a Haagska dohoda o mezinarodnim prihlasovani
prumyslovych vzora (dale jen ,,Haagska dohoda®).

WPaiiZska dimina a Doboda TRIPS pogaduji po (lenskyjch stdtech poskytnuti ochrany primysiového
Lo, jejich ustanovent json velmi obecnd. Autorské pravo & primysiovym vorim sakotiuje Bernskd diminva, jest
vymezuje i spolecné pojmy. Haagskd doboda je podrobnéjsi a predstavuje efektivni systém dpisn mezindrodni
ceston.*”

Dohoda TRIPS vznikla v roce 1994 a je spravovana Svétovou obchodni organizaci.
Zavadi nova, ptisnéjsi pravidla pro oblasti, které nebyly upraveny stavajicimi imluvami nebo které
nebyly upraveny dostatec¢né. Cilem této dohody bylo mimo jiné odstranéni prekazek mezinarodni
obchodu, zajisténi vymahani prav dusevniho vlastnictvi, globalni stanoveni minimalnich, Gc¢innych
pozadavku jejich ochrany. Pro tcely dohody TRIPS se dusevnim vlastnictvim rozuméji vSechny
kategorie dusevniho vlastnictvi. Nediskriminace je zakladnim principem této dohody. Dulezitymi
body dohody jsou: a) minimalni standardy ochrany poskytované kazdym clenem; b) navazujici
koditikace vynuceni téchto standardu — pozadavek, aby vlady vlady stata zajistily pislusnou Gpravu
efektivniho vynuceni prav dusevniho vlastnictvi, véetné adekvatné tvrdych sankci za poruseni
zakona; ¢) podle dohody jsou spory mezi cleny WTO ohledné respektovani povinnosti podle
TRIPS predmétem postupu WTO pro feseni sporu — clenové tedy mohou zahajit spory pred touto
organizaci.”

Haagska dohoda z roku 1925 —je vyznamnou dohodou tykajici se ochrany pramyslového
vzoru. Zjednodusila proces podani prihlasky pramyslového vzoru a systém jeho zapisu, a to tak,
ze se podava na jediném misté, kterym je pfimo arad WIPO. Tim ziskavaji ochranu svych
prumyslovych vzorua ve vsech signatarskych zemich dohody. Takovy zapis ma stejné ucinky v kazdé
z urCenych zemi, jako kdyby byl prumyslovy vzor zapsan pfimo u vnitrostatniho ufadu. Ackoliv
Ceska republika nen{ ¢lenem Haagské dohody, jsou zapsané pramyslové vzory chranéné Haagskym

systémem diky clenstvi v EU.

2.4. Ochrana autorskopravni
Modni prumysl investuje obrovské sumy do vytvafeni novych a origindlnich designu,
kolekei pro kazdou novou sezénu. Spolecnosti vyznamné investuji 1 do inovaci technologickych

(jako naptiklad zpusob vyroby, pouziti materiald se specifickymi vlastnostmi, chytré technologie,

37 TOMASKOVA, Lucie. Prdvni ochrana designu se zaméenim na midné primysl. Praha: Univerzita Katlova, 2015, s. 40,
38 Dohoda o pravech dusevniho vlastnictvi souvisejicich s obchodene TRIPS [online]. businessinfo.cz, 19.12.2002 [cit. 21. bfezna
2021]. Dostupné na <https://www.businessinfo.cz/navody/dohoda-o-pravech-dusevniho-vlastnictvi/>.
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digitalizace). Proto je namisté chranit své vytvory piislusnymi prostfedky ochrany. Nize
budou tyto prostredky, zaméfené na oblast dusevniho vlastnictvi, rozebrany, s pfislusnou aplikaci
na oblast médniho pramyslu.

I pres drobné rozdily pozivaji dila relativné stejné miry ochrany ve svéte, a to pravé diky
vyse zminénym mezinarodnim dohodam, zejména Bernské amluvé.

Autorské pravo je soucasti systému prava dusevniho vlastnictvi, konkrétné je tvaréim
pravem autoru k autorskym dilam jakozto nehmotnym statkim. Prava autorska k dilu vznikaji v
okamziku, kdy autor své dilo vytvori, tedy kdy jej vyjadii v jakékoli objektivné vnimatelné podobé
(véetné elektronické, trvalé ¢i docasné). Ke vzniku téchto prav dochazi ve chvili, kdy myslenka,
napad opusti fantazijni rovinu autora, a dojde tak k jejich zhmotnéni a splnéni dalsich pojmovych
znaka.”

Autorskopravni ochrana vznika tedy automaticky, neformalnim zptusobem bez nutnosti
registrace u pfislusného uradu. Dulezité je, Ze vyrobek musi byt originalni a musi byt vysledkem
tvarci ¢innosti, jak bude dale rozebrano.

Obsahem jsou vylucna prava osobnostni a majetkova, kterd pusobi vici erga omnes vuci
vSem, nikdo tedy do nich nesmi bez svoleni autora zasahovat. Majetkova prava trvaji po dobu
zivota autora a 70 let po jeho smrti, osobnostni prava zanikaji jeho smrti. Tato prava prislusi
vylucné autorovi a jejich znakem je nepfevoditelnost. Na zakladé principu nezcizitelnosti
autorskych prav k dilu je neni mozné prevést (tak, jak je tomu naptiklad u vlastnického prava). Lze
pouze jiné osobé udélit opravnéni do autorského prava zasahnout — prostfednictvim licenéni
smlouvy se autor napt. zavaze strpét zasah druhé smluvni strany do jeho prava dilo rozmnozovat
¢t rozsifovat. Prava majetkové povahy lze prevést pouze konstitutivnim zpusobem (=nelze prevést
prava, pouze udélit jiné osobé opravnéni k vykonu prava). ,,Jednd se o t3u. konstitutivni (nepravy) prevod,
ktery spocivd v tom, e autor svou Ronstitutivni disposic iisuje pro jinou osobu nové majetkoré subjektivni prdvo,
nejde tedy o prevod majetkn. * Naopak osobnostni prava jsou z podstaty véci vzdy nepfevoditelnd a
zanikaji smrti autora. ,,Autorsky dkon nezaklidd obecné vlastnické pravo autora k autorskému dilu, ale
konkrétné k nému definuje subjektivni prava antora (prava osobnostni a majetkord). Autor nevlastni dilo, ale je
vlastnikem nebmotnyjch véci. ¥
V ramci autorského prava se uplatiuje zasada ochrany formy, nikoli obsahu. Chranéna je

vnejsi forma provedeni dila, nechrani se samotna myslenka, ale pravé jejich vyjadreni. Je-li dilo v

39 gULC, Petr, BARTOé, Ales. Autorské privo v otdzkdch a odpovédich. Praha: Pierot, 2011, s. 44.
40 Usneseni Nejvyssiho soudu ze dne 31. srpna 2012, sp. zn. 30 Cdo 2228 /2012.
# POLCAK, Radim, KOUKAL, Pavel a kol. Auwzorsky sdkon. Prakricky komentdr s judikaruron. Praha: Leges, 2020, § 1.
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zhmotnéné formé, dokaZe pasobit na okoli, smysly a krasocit osob.* Z hlediska autorského prava proto
nelze vidét problém v tom, e se nékdo inspiruje cisi myslenkon, kterou volnym piisobem "parafraznje."”

V ptipadé neopravnéného zasahu do prav plynoucich z autorskopravni ochrany, ma médni
navrhat prava vymezend v § 40 autorského zakona. Takova prava maji ale povahu relativnich prav,
pusobi tudiZz vzdy jen mezi stranami sporu. Je mozné se domahat, aby bylo napfiklad urceno
autorstvi daného moédniho vyrobku, aby byl neopravnény zasah do jeho prav zakazan, aby byly
odstranény nasledky tohoto zasahu a také poskytnuto pfimérené zadostiucinéni za ptipadnou
zpusobenou majetkovou Ujmu.

Predmétem autorskopravni ochrany jsou dila literarni, umélecka a védecka. Tato uprava
predstavuje prostfedek ochrany vysledka dusevni tvorby.

Aby bylo dilo chranéno jako autorské, musi kumulativné naplnit zakonné pojmové znaky
uvedené v § 2 odst. 1 autorského zakona. Vyse zminény pozadavek na druh dila, a tedy dilo literarni,
umélecké a védecké. Dale se jednd o tvaréi ¢innost autora, jedinecnost dila a jeho vyjadfeni v
jakékoli vhimatelné podobé. Naplnénim téchto znaku poziva dilo ochrany dle autorského zakona,
a to bez ucinéni dalsich formalnich kroku.

1) Tvardi ¢innosti rozumime Cinnost dusevni, tzv. ,,pract hlavou”. Nejedna se tedy o
¢innost mechanickou, ta ale mize v procesu tvorby figurovat jako doplitkova. ,, Tosird
dnnost je trojiho drubn. Spociva pritom vjlucné a) v literdrni tvirdt &Gnnosts, b) v jiné umélecké trird
Gnnosti (napr. divadelni, hudebni, vytvarné, filmové, fotograficke, dilo usitého uméni aj.), ¢) ve védecké
tviindd &nnosti " Odborna literatura charakterizuje tvurdi éinnost jako ,,&@nnost spoidvajic ve

{43

weytvoreni* nebmotného artefaktn s tim, e dosagent tohoto cileného i necileného vysledku divisi v
osobnich tlastnostech tuirce, beg nichg by tento vyjtvor (dusevni plod tvird povahy literdrni, jiné
umélecké nebo védecké) nebyl vibec dosagen. Osobnimi viastnostmi autora dila je ejména schopnost
tofit, o je schopnost jeho ducha, a to in concreto trorit literdrné, jinak umélecky nebo védecky. S
touto schopnosti byvd spojeno naddant (talent) a jiné proky patiicl mesi osobni vlastnosts, které si lidsky
duch piindsi do bégného Sivota a které rorné nabyva napiiklad ivotni praxi, vdélanim, Svotni
Skusenosti apod. "

2) Dalsim pojmovym znakem autorského dila je jeho jedinecnost. Aby autorské dilo bylo
jedinecné, pozaduje se tu znak originality ve smyslu statistické jedinecnosti a

opakovatelnosti. V takovém dile je zahrnuta nejen osobitost autora, ale 1 prvek

originality dila a jeho novosti. Jedna se o nezaménitelnou jedinecnost tvarciho vysledku

*2 JAKL, Ladislav a kol. Prdva k dusevnimu vlastnictvi a jejich uplatiiovani. Praha: Metropolitni univerzita, 2016, s. 18 — 20.
¥ KOUKAL, Pavel. Pravni ochrana designu - priimysiové vzory, antorska dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 94.

“ TELEC, Ivo, TUMA, Pavel. Autorsky sikon: komentdr. 2. vydani, Praha: C.H. Beck, 2019, 5. 7 - 71.

4 Tamtéz
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autora. Princip statistické jedinecnosti dila vylucuje moznost, aby autorskopravni
ochranu pozivala dvé totozna dila. Znamena tedy, Ze, ,pokud se takovdto dila objeit,
snamend to bud, e jedno dilo je plagidtem drubého, nebo Ze tyto vytrory nenapliini kritéria pro
prizndni antorskopravni ochrany; nejednd se potom o dila ve smysiu antorského sdkona.“* Jestlize
by opravdu vznikla dila soucasné a nezavisle na sobé¢, postradaly by v takovém pripadé
pozadavek jedinecnosti. Toto pravidlo se vSak nutné nemusi uplatnit u pramyslovych
vzoru.

3) Poslednim pojmovym znakem je vyjadfeni v jakékoli smysly vnimatelné podobé.

Dochézi ke zhmotnéni (materializaci) nehmotného predmétu. ,,Anig by ovsem autorsky
Sdkon, vyZadoval takovon materializact vyjddient dila, kierd by musela nutné spocivat v jeho gachyceni
(fixcovdni) do hmotného nosice (do véc), at’ jis sachycenim trvalym anebo jen dolasnym. Neboli
postacuje jen pomijivé (efemérné) shmotnélé vyjadient dila, tn. vyjadieni napr. pouse Jrukovymi
stételnymi vinami apod.«”

Z vyse uvedeného vyplyva, Ze vysledné dilo je tedy pevné spjato s osobou tvurce, je
odrazem jeho dusevni kreativity a projevuje se v jedinecnosti dila. ,, 17 fomto smysiu je samo ,,vytrofeni”,
resp. trorba, dila chapano jako tuiarct Gnnost negaménitelného osobitého razu. [edinecnost dila piitom odpovida
i pojmu negpakovatelnost dila. *Aby byl naplnén pozadavek jedinecnosti, musi mit dilo znak
originality, ktery je chapan ve smyslu vyse zminéné statistické jedinecnosti a neopakovatelnosti dila.
Nezastupitelnost tvarci ¢innosti autora a silny akcent na jedine¢nost umélecké urovné vedou

k zavéru, Ze v prostfedi médniho prumyslu bude téZké tyto podminky naplnit.

2.4.1. Autorskopravni ochrana a médni pramysl

Otazkou je, zda lze zaradit modni vyrobky pod pojem autorského dila. Jak bylo uvedeno
vyse, autorské pravo rozlisuje dila literarni, jina dila umelecka a dila védecka. Modni design se da
subsumovat pod kategorii dél uméleckych, konkrétné dél umeéni uzitého.

Takova dila maji za ucel byt uzivana v kazdodennim Zivoté, kromé toho musi také naplnit
jisty esteticky, umeélecky prvek. O médnim zbozi tak 1ze zcela jasné fict, Ze tyto pozadavky reflektuji.
Odévy slouzi k praktickému a dennimu uZivani, zcela jisté téZ nesou jisty esteticky prvek (néjakym
zpusobem pusobi na okoli).

Veronika Trusinova se ve své praci zabyva otazkou naplnéni téchto pozadavka v modé:
S Splnént posadavku jedinecnosti je tak v tomto pripadé titeno tim, e nékteré pruky musi byt obsageny v kazdém

vyrobku uriitého typu. Napiiklad svetr, pokud md byt pousitelny jako svetr, musi nutné vykazovat vdy shodné

40 Tamtéz
47 Tamtéz
48 Tamtéz
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snaky — tedy otvor na hlavu, télo a ruce. 1 pripade, Ze tyto snaky spliiovat nebude, nelze o ném hovoiit jako o
svetru. Autor, ktery) tak trorf takory odér, musi 3 palety monosts, které se mu nabit, nutné Jvolit nejdiive napred
t3dy shodné pruky tak, aby odév mobl plnit svou primdrni ulitnon funkd, a teprve poté se vypordidavat s
poadavkem trird Gnnosti a jedinecnosts. ¥

Aby ale takovy vyrobek byl chranén dle autorského zikona musi spliiovat urcity stupen
uméleckych kvalit tak, jak bylo vymezeno v pojmovych znacich. Odév tedy musi byt tvarcim a
jedineénym vysledkem prace médniho navrhare. Poté za splnénich vSech vyse uvedenych
podminek bude dilu poskytnuta neformalni autorskopravni ochrana.

Pro uptesnéni ,,Bernskd simlura rozlisuje mezi pojmenm dilo u&itého uméni a dilo utého uméni chranéné
Jako dilo umélecké. Toto roglisovant reflektuje star, kdy v ndrodnich pravnich spravich mohon existovat dila uitého
umént, kterd nejson chranéna jako dila uméleckd (json chranéna jako primyslové 101y anebo ochranou proti nekalé
soutés). Vyehazi se 3 toho, e kady vjsledek lidské trorby lze ognadit a dilo. Podle miry kreativity, kterd je v
dilu obsagena, je potom konkrétni vitvor chranitelny bud jako primyslovy vzor (pokud vykaguje ndmky
individudini povahy), anebo jako antorské dilo (pokud jde o vytvor statisticky jedineiny).«™

V modnim pramyslu je vSak problematické naplnit podminku jedinecnosti, originality dila
autora. Modni designefi se pro své vyrobky inspiruji ¢asto u jinych. Celkovée je tézké v modé
vytvorit néco, co by nikdo pfed tim jiz nevytvoril. Tento jev se vyskytuje zejména u designert ready
to wear kolekdi, ty také ve vétsiné pripadu nebudou splnovat pozadavek jedinecnosti, neziskaji tak
autorskopravni ochranu. Neni-li naplnéna podminka jedinecnosti, lze takové dilo chranit, nikoliv
vsak v rezimu autorského zikona.

Naopak ochrana autorskym pravem bude typickd u Haute Couture kolekci. Tyto luxusni
odévy a dopliky jsou $ité na zakazku pro individudlni klientelu. V Haute Couture je originalita,

extravagantnost, odlisnost stézejni. Bez pochyby je zde tedy mozné naplnéni poZadavku

jedinecnosti dila.

2.5. Ochrana pramyslovym vzorem

Soucasna pravni uprava definuje pramyslovy vzor jako ,,.xhled vjrobku nebo jeho &sti, spocivayic
yslovy » )
ejména ve nacich linit, obrysi, barev, tvarn, strukitury nebo materidlii vjrobku samotného, nebo jeho sdobens. >

Muze se tedy jednat jak o dvojrozmérné plosné vzory (napt. vzory latek, barvy), tak trojrozmérné

49 TRUSINOVA, Veronika. Autorskopravni a priimyslové-vzorovd ochrana artefaktii modniho priimysin - srovndvaci studie. Brno:
Masarykova univerzita, 2017, s. 32.

50 KOUKAL, Pavel. Prdvni ochrana designu - privmystové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, 5. 97.

51§ 2 pism. a) zakona ¢. 207/2000 Sb., Zakon o ochrané prumyslovych vzoru a o zméné zakona ¢. 527/1990 Sb., o
vynalezech, prumyslovych vzorech a zlepSovacich navrzich, ve znéni pozdéjsich predpisu
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vzory (napf. tvar kabelky, povrch). Tento vycet znaka je demonstrativni a muzZe tak byt dale
rozsitovan. Vnéjsi vzhled vyrobku se také nékdy oznacuje jako design.

W Diileite je, Se a primyslovy vor se povaguje 13hled vjrobku jako takory, a to bes: obledu na to, 3da
Jjde o primyslovy vzor chrdanény, & nikoliv. V'yjiet snakii je snabou o urcent, v cem mise v3hled vyrobku spocivat.
Obsabem pojmu priimyslovy vor je tedy jen vigudiné vnimatelnd viastnost & shoka g celkového fesent vyjrobku,
kterou mu dal jeho trdirce (privodce). > Jedna se tedy o vizudlné vnimatelnou vlastnost vyrobku, nikoliv
o jeho technickou podstatu. Chranén je vysledek tvurci ¢innosti designéru. Esteticky aspekt je jeho
osobnim vyjadfenim a stylem a ma také blizko k podfazeni k pojmu uzitému umeéni.

Pramyslovy vzor upravuje pravni ochranu vnéjstho vzhledu vyrobku k estetickym,
vizudlnim a dekorativnim aspektum vyrobku, které je mozné vnimat smysly. V ramci médniho
prumyslu miZe byt pramyslovym vzorem vzor textilii, tak 1 vysledny vyrobek.”

Mezi znaky detinujici pramyslovy vzor ,patit predevsim dilesitost snakn viditelnosti a vigudlni
Lnimatelnost; jako schopnosti byt chapdn prostiednictrim jeho vhledu pri obvyklém pouiti. Dalsim spolecnym
snakem byva uldstni vhled, odlisny a vice atraktivni  pohledu spotiebitele (& uivatele, k némust vytvarnik dochazi
tbérem 5 mnoba moinosti prostredki a technik, pii vjbéru trarn, obrysi, roméri, barev, linit, materidln a
pouvrchové dpravy. Nakonec je spolecnym nakem i to, e prﬁwy&lozy’ vzo1, pokud se tjkd vhledu vjrobku, nemd
technické ani funkini snaky, nebo jsou vjznamné uposadény.

Prumyslovy vzor muzZe byt chranén jak na narodni trovni, tak na Grovni EU, v jejimzZ ramct
existuji dvé formy ochrany, a to prostrednictvim zapsaného a nezapsaného prumyslového vzoru.
Tyto instituty budou blize rozebrany v dalsi podkapitole. Ddle se nabizi také ochrana
prostiednictvim mezinarodniho zipisu podle Zenevského aktu Haagské dohody.

Dle ceské pravni upravy existuje pouze forma zapsaného prumyslového vzoru. Hovofime
o principu formdlnosti. Rezim ochrany vznika na zaklade” registrace prumyslového vzoru u
pfislusného zapisného tfadu, kterym je UPV. Podminkou jeho ochrany jsou dvé kritéria - novost
a individualni povahu. Pokud jsou kumulativné splnény obé podminky k zapisu, je prumyslovy
vzor zpusobily pravni ochrany, tudiz zpusobily byt zapsan do rejsttiku pramyslovych vzoru.
Pfihlsky jsou kategorizovany podle Locarnské dohody do systému tfid a podtiid.*

UPV potom posuzuje piihlasku s plnjm véenym prezkumem zapisné zptsobilosti.

Zkoumaji se tedy nejen formalni nalezitosti, ale pfedevsim, zda prihlasovany predmét naplnuje

52 KOUKAL, Pavel. Prdvni ochrana designu - primyslové vory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 50.

53 RYGLOVA, Renata. Privo médniho primysin: ijl‘i’?/exé nebo perspektivni obor? [online]. pravniprostor.cz, 10.4.2014 [cit.
28. brezna 2021]. Dostupné na <https://www.pravaiprostor.cz/clanky/obcanske-pravo/pravo-modniho-prumyslu-
vystrelek-nebo-perspektivni-obor>.

5 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Petr. Prdva & primyslovémn vlastnicni. 3.vydani. Praha: C.H. Beck,
2017, s. 259 — 264

55 Locarnska dohoda o zfizeni mezinirodniho trideni prumyslovych vzoru a modelu’
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materialni podminky, a to kritérium novosti a individudlni povahy. Taktéz musi byt splnéna
podminka, aby zapisovany prumyslovy vzor byl v souladu s dobrymi mravy a vefejnym poradkem.

Ochrana pocina bézet od okamziku podani prihlasky po dobu péti let. Vlastnik muze tuto
dobu vzdy o dalsich pét let obnovit, a to az na celkovych dvacet pét let. Tato ochrana je zalozena
na principu absolutnich prav a spojena s principem registracnim, principem teritoriality a principem
poplatkovym.

Zapisem vznika prihlasovateli vlastnické pravo k pramyslovému vzoru, které , spodizaji mimo
Jiné v tom, e jeho vlastnik md vjlucné pravo tento vor ugivat, piicemss ugivanim primyslového voru je nutno
rozumét predersim vyrobu a uvadént vjrobku, na akladé primysiového voru vyrobeného, do obéhn.“> T jim#kon
S uivani tieti osobou je monost sjedndnt licencni smlonvy s viastniken.

Dulezité je také zminit skuteCnost, ze na rozdil od znamkopravni ochrany zde neexistuje
povinnost uzivani. Pramyslovy vzor tak lze vyuzit jako blokaéni oznaceni, které slouzi pouze
k zabranéni uzivani daného oznaceni jinou osobou. V porovnani s autorskym pravem nemusi
prumyslovy vzor dosahovat uméleckych kvalit ¢i urcitych minimalnich standardd estetickych
aspekt.”’

V ramci upravy prumyslovych vzora existuje zvlastni pravni Gprava pusobnosti soudu ve
vécech prumyslového vlastnictvi. Prislusnym k projednani je jako jediny Méstsky soud v Praze.

Pramyslovy vzor lze tedy chranit, je-li novy a ma-li individualni povahu.

2.5.1. Novost

WDle zakona se primyslory 1301 povaguje sa novy, nebyl-li prede dnem poddani piibldsky nebo prede
dnem vniku prava prednosti pristupnén verejnosti shodny primyslovy vor. Primyslové vory se povaguji za
shodné, jestlise se jejich snaky lisi pouse nepodstatné“® |, Znamend o, e shodnym primysiovym vorem je takory
primysiovy 101, kiery e oznadit jako "velmi podobny primysiovy vzor.<” Tato novost je posuzovina v
celosvétovém mefitku a nikoli pouze regionalnim ¢i narodnim.

Posouzeni novosti neni na rozdil od hodnoceni individualni povahy, které je provadéno
optikou informovaného uzivatele, zaméreno k Zzadné imaginarni osobé. Jedna se o objektivni
kategorii hodnoceni, které primarné spociva v porovnavani srovnatelnych vzhledovych znaka
konkrétniho designu se vzhledovymi znaky designu jinych, které byly pfistupné vefejnosti pred

rozhodnym datem. Tim muze byt den podani pfihlisky, nebo den vzniku prava prednosti.”

56 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Petr. Prdva k primysiovémn vlastnicné. 3.vydani. Praha: C.H. Beck,
2017, s. 259 — 264.

57 KOUKAL, Pavel. Prdvni ochrana designu - privmysiové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, 5. 89.

58 §4 zakon ¢. 207/2000 Sb. o ochrané prumyslovych vzoru

59 KOUKAL, Pavel. Prdvni ochrana designu - privmystové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, 5. 57-59.
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Dulezité je také urceni okamziku, kdy dochazi k zpfistupnéni, tj. preduvetejnéni. ., Primyslory
L7 je Spristupnén verejnost, byl-li , zvergnén na akladé sapisu do rejstiiku nebo vystaven, uivan v obchodé nebo
inak vereinén s vyjimkon pripadi, kdy pristupnéni nemohlo vejit ve sndmost v odbornych kruich Gnnyeh v vdmci
X X gt
Euvropskych spolecenstii a specializovanych vdaném oboru béhem normdlnich obchodnich cnnosti prede dnem poddani
X
prihlisky nebo prede dnem vznifen prava prednosti. ' Pro mddni pramysl tak mazZe byt timto zvefejnénim

uvedeni na trh, ale 1 napfiklad uvedeni na moédni prehlidcee, zverejnéni v reklamé, casopise.

2.5.2. Individualni povaha

Individualni povaha prumyslového vzoru znamena, ze jeho celkovy dojem, ktery vyvolava
u informovaného uzivatele, se lisi od celkového dojmu, ktery u tohoto uZivatele vyvolava drive
zptistupnény prumyslovy vzor.

WIndividudlni povaha je dana ndsledujicimi kategoriemi: a) odlisny celkory dojern od preduvereného
primyslového vzomm, b) informovany nivatel, ¢) miva volnosts, kterou mél privodce piv vjvoji priimysiového vzoru. <

Jak uvadi odborna literatura, ,,nent pii hodnoceni individudini povaby primyslového voru podstatné,
Se novéjsi pramysiovy vzor se od starsiho odlisuje tieba i v vadé detaild, pokud neni celleovy dojem  obou
primyslovich vori odlisny. To proto, e informovany uivatel bude spise osloven celkovym vhledem primysiového
voru nes rigmymi detaily, kterd jsou pro dany predmét obecné typické <>

Kritérium novosti je objektivnim pozadavkem a zaméfuje se na vzijemné srovnavani
detailu, kdezto pozadavek individualni povahy ma subjektivni charakter a soustfed’uje se na celkovy
vzhled danych vyrobku. Neni tedy stéZejni, zda se prumyslové vzory lisi v detailech nebo v
podstatnéjsich castech, ale zda se 1isi v celkovém dojmu. Obzvlasté v médnim pramyslu méné
podstatné znaky, detaily, mohou vyzdvihnout médni trend na vyssi urover, pusobit originalné,
odlisit od sebe modni navrhare, neb v modeé je tézké pfijit s novym, originalnim napadem. Muze jit
naptiklad o razné velikosti, tvary a umisténi zipu, knoflikd, vzor latky s dominantni barvou.

Informovany uZivatel predstavuje osobu, kterd ma prehled o danych pramyslovych
vzorech, orientuje se v trhu s nimi. Nemust jit nutné o osobu profesné zaméfenou na urcitou oblast
produktu. Musi ale mit urcity stupen znalosti a zamérfeni. Takovyto uzivatel ,je 2béhlj ve snalosti
vhledn do té doby verejnosti pristupnénych vyjrobki a je tak pro tyto idcely osobon, n néhost se predpoklada uriity

stuperi a mnostvi nalosti a vzorového povédomi.

01§ 6 odst. 1 zakona ¢. 207/2000 Sb. o ochrané prumyslovych vzoru

62 KOUKAL, Pavel. Prdvni ochrana designu - privmystové vzory, antorskd dila. Praha: Wolters Kluwer CR, 2012, s. 60.
63 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Petr. Prdva k primysiovémn vlastnicné. 3.vydani. Praha: C.H. Beck,
2017, s. 270 — 271.

o4 TamtéZ s. 275 — 275.
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DuleZita je také mira volnosti, kterou mél puvodce pfi vyvoji prumyslového vzoru. JelikoZ
nékteré znaky prumyslovych vzori mohou byt pfedurceny samotnou funkci vyrobku, jeho
materidlem ¢ konstrukel. Z téchto duvodu je zpusob jejich provedeni dopfedu dan, zaroven je
timto puvodce prumyslového vzoru omezen ve své tvarci cinnosti. Pokud tedy se jednd o
prumyslovy vzor, u néjz neni pritomna mira volnosti, jsou tyto znaky vylouceny, a to z davodu
zabrinén{ bezduvodné monopolizace tvaru.“®

Tato mira volnosti tedy znadi skutecnost, Ze ,jestlize ma privodce vétsi mirn volnost pii vytvdreni
primyslového voru, je méné pravdépodobné, e malé rozdily mesi posugovanymi vory budou dostacujici & vyvolani
odlisného celkového dojmu na informovaného uivatele. Nagpak, pokud je privodce pii vytvdient voru omesen, je
pravdépodobnéjsi, Se drobné rozdily megi 1301y budou dostalujici k vyvoldni odlisného celkového dojmu na
informovaného uivatele. Poknd md piivodee vysoRy stupeit volnosti pii vytvdieni designu, e dospét k sdvérn, e

e > , v Lo L, —rn s , v . . ) s g €66
Lzo1, Rtery se vyznamné neodlisuje od jiného vomu, vyvoldva shodny celkovy dojem na informovaného ugivatele.

67
2.5.3 Pramyslovy vzor spolecCenstvi

Komunitirni Gprava® poskytuje dvé formy pravni ochrany pramyslového vzoru, a to
prostrednictvim zapsaného a nezapsaného vzoru, s jednotnym ucinkem pro celé uzemi Evropské
unie. Jedinou vyjimkou jsou licence, které lze poskytnout pro uzemi celé Evropské unie, 1 pro tizemi
jednoho nebo nékolika lenskych stiti. V Ceské republice oproti tomu existuje pouze Gprava
zapsaného narodniho pramyslového vzoru.

Oba tyto druhy musi spliiovat vsechny vyse uvedené podminky pro vznik ochrany. Jedna
se o novost a individualni povahu pramyslového vzoru, nesmi také odporovat verejnému poradku
¢i dobrym mravam.”

Ochrana zapsaného vzoru vznika formalnim zptusobem, a to zapisem do rejstiiku. Od dne
podani prihlasky ziska pramyslovy vzor ochranu na dobu 5 let, s moznou maximalni obnovou az
na dobu 25 let. Prihlaska se podava u EUIPO nebo u narodniho zapisného uradu pro pramyslové
vzory (v CR UPV). I tak jsou viechny piihlisky postupovany EUIPO, ktery provede formdlni
prezkum, a pokud budou splnény vsechny podminky, zapise prihlasku do rejstiiku. Vlastnik ma
vylucné pravo prumyslovy vzor uzivat a bez jeho souhlasu jej tfeti osoba nesmi uZivat. M4 také

pravo zapovédi, to znamena, Ze v uZivani muZe tfetim osobam zabranit. ™

65 KOUKAL, Pavel, CERNY, Miroslav, CHARVAT, Radim. Zdkon 0 ochrané primyslovych vzorii: Komentdr. Wolters
Kluwer, 2015, s. 1-72.

66 Tamtéz

67 Rozhodnuti Tribunalu ze dne 9. 9. 2011 ve véci Kwang Yang Motor Co., Ltd, v. OHIM - Honda Giken Kogyo
Kabushiki Kaisha, ¢. T-10/08

8 Narizeni Rady (ES) ¢. 6/2002 ze dne 12. prosince 2001 o (prumyslovych) vzorech Spolecenstvi

69 Tamtéz Cl. 4 - 6

70 Tamtéz ¢l. 12, 19, 35
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Zapsané prumyslové vzory jsou chranény jak proti kopirovani, tak proti nezamérnému
vyvoji podobnych vzoru, zatimco uprava nezapsanych vzoru poskytuje ochranu pouze proti
kopirovani.

U formy nezapsaného prumyslového vzoru vznikd ochrana naopak neformalné
zptistupnénim vefejnosti v rameci Spolecenstvi, bez nutnosti jakékoli registrace. Jednd se o
kratkodobou ochranu v délce 3 let bez moznosti obnovy. Pro svoji neformalnost se tak podminka
novosti a individualni povahy posuzuje k datu, kdy byl vzor zvefejnén vefejnosti. Prava vlastnika
jsou v pripadé této ochrany znacné omezena. Jediné pravo, kterym vlastnik disponuje, je pravo
zapovedi, a to pouze jen v ptipadech, kdy napadené uziti vyplyva z kopirovani prumyslového
vzoru.”!

Nezapsany prumyslovy vzor je vhodnou alternativou pro odvétvi, ktera produkuji velké

mnozstvi vyrobku, v kratkém case a s typickou kratkou trzni Zivotnosti.

2.5.4. Pramyslové vzory a médni primysl

Zapis prumyslového vzoru predstavuje pro navrhare nemalou finanéni zatéZ. Proto se
v moédnim pramyslu, ktery ma vyrazné dynamicky charakter a je pro néj typicka sezonnost trendu
a kolekci, vyuziva spiSe ochrana poskytovana prostrednictvim nezapsaného pramyslového vzoru.
Z téchto duvodu je pro odvétvi mody vhodnym prostredkem pravni ochrany. V ramci
nezapsaného vzoru je zaruCena ochrana pouze pred kopirovanim, které je z jednim z nejvétsich
problému moédniho pramyslu, tudiZ 1 z tohoto hlediska se jevi ochrana vhodnym prostredkem.
Tato forma tedy nabizi neformalni a bezplatnou ochranu.

Zapsané prumyslové vzory jsou ale 1 v mode vyuzivany, a to u vyrobku, u kterych se
predpoklada delsi trzni Zivotnost nez jen par sezon. Registrace vzoru je vhodna pro velké modni
znacky, domy, které maji zamér produkovat urcity design po delsi dobu a opakované, nikoli jen
sezonne. Takovym prikladem mohou byt nadcasové kousky jako kabelka Kelly od znacky

Hermeés.”

2.6. Znamkopravni ochrana
Zarazeni ochranné znamky nachdzi své misto v ramci prav dusevniho vlastnictvi,
konkrétnéji v ramci prav prumyslového vlastnictvi. Jednd se o vysledek netvuréi ¢innosti a spada

pod tzv. prava na oznaceni, kam se fadi i oznaceni puvodu a zemépisna oznaceni.

1 Tamtéz ¢l. 11, 19
72 AMJAD, Aisha. IP and Business: Intellectnal Property in the Fashion Industry [online]. Pakistan, 2005 [cit. 20. dubna
2021]. Dostupné na <https://www.wipo.int/wipo_magazine/en/2005/03/article 0009.html>.
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Ochranné znamky identifikuji vyrobky a sluzby. Oznacenim se odlisuji od vyrobka
konkurence, podporuji objem prodeje a tim maji 1 svou financni hodnotu. Zaroven ve vztahu k
zakaznikim predstavuji zaruku, Ze jimi oznaované zbozi/sluzby vykazuji urcitou kvalitu,
osvédcené vlastnosti atd., coz se odrazi v poptavce. V dusledku toho maji ekonomicky vyznam,
zhodnocuji zbozi a sluZby.

Znamky tedy nechrani vyrobek samotny — jeho vzhled, design. K tomu slouzi instituty
prava dusevniho vlastnictvi vymezené vyse. Ochrannd znamka je tedy konkrétnim oznacenim na
vyrobku. BliZze o ochrannych znamkach bude napsano v dalsi, samostatné kapitole, zamérené pravée

a jen na ochranné znambky.

2.7. Dil¢i zavér

V této kapitole bylo mym cilem uvést mozné prostredky ochrany médniho zboZi v rameci
prava dusevniho vlastnictvi a zaroven je od sebe odlisit.

Ochranné znamky poskytuji ochranu pro oznaceni vyrobku, které pusobi jako jeho
identifikdtor. Zaméfuji se na ochranu spotfebitele, samozfejmé chranii zapsana oznaceni vlastnika.
K ochrané tvurci ¢innosti pak slouzi autorskopravni ochrana a ochrana pomoci pramyslovych
vzoru. Tyto se soustfedi na vzhled a esteticnost zbozi. Jejich rozdil spociva ve stupni umeélecké
hodnoty a zpusobu vzniku ochrany.

Autorské pravo chrani autorska dila odpovidajici uméleckym vysledkim dusevni tvorby
s vysokym stupném jedinec¢nosti. Ochrana vznika neformalné vytvorenim dila. Pramyslovy vzor
chrani vnéjsi vzhled ¢i tvar vyrobku a jeho estetické, vizualni a dekorativni aspekty, které je mozné
vnimat smysly. Nedosahuje ale stejné jedinecnych umeéleckych hodnot a jeho ochrana vznika
formalné zapisem (vyjimkou je nezapsany prumyslovy vzor Spolecenstvi).

Pro urceni vhodného prostfedku ochrany moédniho zboZi je napomocné vymezeni
segmentu modntho prumyslu. Urcujici je také naplnéni pozadavka jednotlivych institutd a finanéni
moznosti prihlasovatele. Hojné jsou vyuzivany ochranné znamky, predstavujici vyznamnou
ekonomickou hodnotu podniku. Z vyse uvedené analyzy vyplyva, ze vhodny vybér prostredku
ochrany zavisi na mnoha skute¢nostech. Predné je dulezité urcit, co chceme chranit. Je zamér
chranit vzhled ¢ oznaceni, ptipadné oboji? Vzhledem k dynamické povaze médntho prumyslu je
vhodnym zpasobem ochrany vyuZziti kombinace nezapsaného pramyslového vzoru a zapsané
ochranné znamky. Nezapsany prumyslovy vzor je vhodny pro sezonni zbozi z duvodu kratkodobé
ochrany v délce 3 let, neformalnosti vzniku ochrany a bezplatnosti. Ochranna znamka slouzi
k protekci oznaceni zbozi a pred dopady, které by mohlo jeji poruseni pro vlastnika mit. Tim muze

byt ztrata zakaznika, dobré povésti a na to navazujici ekonomické ztraty.
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3. Znamkopravni ochrana

Na uvod této kapitoly se zaméfim zejména na pojem narodni ochranné znamky, ucel
ochranné znamky a jeji definici v kontextu novely zakona ¢. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkach
(dale jen ,,zakon o ochrannych znamkach®), kterou také blize pfiblizim. Dale uvedu druhy
ochrannych znamek a zminim proces registrace ochranné znamky. Nakonec obecné vymezim
ochrannou znamku EU a mezinarodni.

o Ochrannou ndmbkou se vSeobecné rozumi urdté oxnacens, registrované u piisiusného sfadu.“” Timto
tfadem na narodni Grovni je UPV. Ufad vede rejstifk registrovanych ochrannych zndmek, ktery je
pfistupny i na jeho internetovych strankach.

Ochranné znamky jsou oznaceni pouZivana k identifikaci pavodu produkta. Identifikace
zdroje produktu slouzi k ochrané spottebitele. Jedna se o urcité slovni oznaceni, logo nebo dalsi
identifikator, pfipadné barvy, tvar vyrobku ¢i obalu, nebo kombinace predchozich zpusobu.
Takové oznaceni muze uzivat pro své zbozi pouze vlastnik ochranné znamky. Bez jeho souhlasu
nesmi nikdo jiny uzit ochrannou znamku pro vyrobky, pro které je registrovana.

Na rozdil od autorskych prav a pramyslovych vzoru, které se pouzivaji k ochrané vnéjsiho
vzhledu vyrobku, chrani ochranné znamky pouze spojeni mezi produktem a jeho zdrojem —
oznaceni. Nechrani tedy samotny vyrobek. Neslouzi tedy primarné k ochrané estetickych aspektu.

WUelem ochranné smamky je odlisit vjrobky nebo siuby stejného drubu vyribéné nebo poskytované
raznymi vrobei nebo poskytovateli sluzeb. Ochranné sndmky pomdhaji spotiebitelr, aby se snadnéji orientoval v
nabidce vjrobkii a sluseb a vybral si hosi dle svého prani <™

Ochranné znamky maji tedy dvé zdkladni funkce. Prvné chrani spottebitele, poskytuji jim
moznost odliSen{ raznych vyrobku od sebe navzijem a zaroven tak zaruku kvality produktu od
jednoho vyrobce. Zadruhé pfiznava vlastniku ochranné znamky vylucnd uZivaci prava, ktera pusobi
vuci vSem, poskytuji mu tedy ochranu v tom, Ze nikdo jiny neni opravnén oznaceni pouzit. Institut
ochranné znamky poskytuje podnikatelim moznost spojit urité oznaceni se svymi vyrobky a ziskat
tak silny komunika¢n{ ndstroj vad spotiebitelim. Tim je mu dén prostor pro budovani dobré
povésti a jména. Pokud je ochrannd znamka dusledné a dobre propagovana a je odrazem kvality
vyrobku, nabizi moznost ziskani pfizné spotrebitele, ktera se posléze projevi v obchodnim uspéchu

podnikatele. Timto ma tedy ochranna znamka pro vlastnika ekonomickou funkci, vyznam.

7 BARTOSOVA, Jana, STROS, David. Ochrannd sndmka v poduikdné [online]. Profit, Mlada fronta, 2005 [cit. 24.
dubna 2021]. Dostupné na <http://www.glatzova.com/files/download/13_ochr zn_cs.pdf>.

7 HORACEK, Roman, HORACEK, Roman, CADA, Karel, HAN, Petr. Priva k primyslovému vlastnicn. 3. vydani.
Praha: C. H. Beck, 2017, s. 6-7.
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Propagaci se totiz oznaceni dostava do podvédomi zakazniku, ktefi si jej asociuji urcitou kvalitu ¢i
vlastnosti.”

Po blizsi pochopeni identifikacni funkce uvadim komentafovou literaturu, kde je
vysvetleno, ze, ,primdrni funkd jakéhokoliv oznaceni je jeho funfkce identifikacni, kterd je v teorii Indmorého
prava oznacovana a funkci rolisovact. Ochrannd ndmbka md identifikovat vjrobee a ajistit, e spotiebiteli bude
pod stegnym oznacenim nabizeno 3hod téhog vjrobee. Aby ochrannd ndmka mobla hrdt svou 1ol v systému
hospoddrské soutée, musi predstavovat sdruku, e vsechny vyjrobky nebo slusby, které oznacuje, byly vyrobeny nebo
poskytnuty pod kontrolon jediného subjektn, kterému muse byt prisousena odpovédnost a jejich kralitu. Roglisovact
Jfunkce byvd nagyvina také jako . funkce garance privodn.«™

Ochranné znamky usnadnuji spotfebitelim rychlou identifikaci vyrobce daného produktu
nebo sluzby. Namisto toho, aby spotfebitel Cetl drobny tisk na plechovce Coly, muze rovnou
rozpoznat produkt prostfednictvim ochrannou znamky Coca-Cola. Diky oznaceni mohou od
produktu ocekavat jistou kvalitu. Namisto toho, aby se zakaznici ptali prodavace, kdo vyrobil
urcitou sportovni obuv ¢i jakou kvalitu mohou od takového vyrobce ocekavat, mohou rovnou a
rychle pomoci konkrétnich identifikacnich oznaceni, symbolu urcit, o jakého vyrobce jde. Takovym
symbolem muze byt naptiklad fajfka — Nike, 3 pruhy — Adidas.”

Ochranna znamka neexistuje sama o sobé¢, ale vZdy jen ve spojeni s konkrétnimi vyrobky
nebo sluzbami, které oznacuje.

Na tzemi Ceské republiky existuji ¢tyfi kategorie ochrannych zniamek: nirodni ochranné
znamky, mezinarodni ochranné znamky, ochranné znaimky EU a vSeobecné znamé znamky. O
téchto dalsich druzich bude napsano v nasledujicich podkapitolach.

Ochrana oznaceni prostfednictvim ochrannych znamek spolu se strategii ochrany je
povazovana za nezbytnou pro boj s padélanim a kopirovanim zbozi. PfestoZe ochranné znamky
mohou byt pro ochranu sezénnich médnich predméta méné uzitecné, jejich role pfi dlouhodobé

ochrané moédni znacky je zasadni.

3.1. Novela zakona o ochrannych znamkach
V dusledku transpozice smérnice Evropského parlamentu a rady 2015/2436 doslo k novele
zakona o ochrannych znamkach. Tato novela vstoupila v ucinnost 1.1. 2019 a pfinesla zasadni

zmény v uprave ochrannych znamek.

5 BARTOSOVA, Jana, STROS, David. Ochrannd sndmka v poduikdnt [online]. Profit, Mlada fronta, 2005 [cit. 24.
dubna 2021]. Dostupné na <http://www.glatzova.com/files/download/13_ochr zn_cs.pdf>.

76 KOUKAL, Pavel a kol. Zdkon o ochrannych sndmkdch: Komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2017. 648 s.

7 Inlellemtdl Property 101: A Primer [online]. thefash1onlaw com, 20. 4 2020 [cit. 1. kvétna 2021]. Dostupné na
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Jednou z nejvyznamnéjsich zmeén je vypusténi drive obligatornitho pozadavku grafického
znazornéni ochranné znamky, nové tak pujdou piihlasovat 1 nové druhy ochrannych znamek tzv.
netradi¢ni. Jedna se o znamky, které mohou byt ztvarnény vieobecné dostupnymi technologickymi
prostredky (napf. pohybové, hologratické, multimedidlni, zvukové znamky). Jednotlivé druhy jsou
upraveny v ptiloze ¢. 1 uvedeného zakona.

Hranici pfipustnosti zapisu ochranné znamky urcuji nasledujici tzv. Sieckmannova kritéria.
Oznaceni musi byt mozné v rejstifku vyjadfit jasné, presné, srozumitelné, trvanlivé a objektivné.™
Taktéz stale plati, Ze musi mit rozliSovaci zpusobilost. Nutno jesté zminit, Ze oznaceni nesmi byt
tvoreno vylucné vlastnostmi vyplyvajicimi z povahy samotné véci. Napriklad vylucnou vlastnosti
parfému je jeho vineé, zde tedy oznaceni ochrannou znamkou pro vani mozné neni.

V dusledku vypusténi poZzadavku grafického znazornéni doslo i1 ke zméné detinice
ochranné znamky. ,,Ochrannon ndmkou miise byt za podminek stanovenych timto dkonem jakékolir
oznacent, seména slova, véetné osobnich jmen, barvy, kresby, pismena, cislice, trar vyrobku nebo jeho obal nebo
SLuky, pokud je toto onacent piisobilé

a) odlisit vjrobky nebo sluthy jedné osoby od vyrobkii nebo sluseb jiné osoby a

b) byt vyjddieno v rejstitkn ochrannych gndmek (ddle jen ,,rejstiik) spiisobem, ktery piislusnim orgdansim

a verenosti umodinje jasné a presné urit predmét ochrany poskytnuté vlastnikori ochranné namky. <"

Dalsim klicovym aspektem novely je uprava duvodu zamitnuti ochrany oznaceni v
souvislosti se shodnosti se starSim oznacenim, tedy pro tzv. dvoji shodu. Dfive mezi absolutni
duvody zamitnuti pfihlasky patfilo pravé shodné oznaceni se starsi ochrannou znamkou, k tomuto
pristupoval UPV z moci tfedni. Doslo oviem k omezeni této povinnosti zkoumat shodnost
oznaceni v ramci vécného prezkumu. Nove se tak jiz jednd pouze o relativni duvod zamitnuti, ktery
mus{ namitnout vlastnik starsi shodné ochranné znamky. Jedna se tak o zavedeni vétsi
odpovédnosti vlastnika ochrannych znamek, kdy si uvedené musi hlidat sami. Znamena to
pravidelné kontrolovat registraci novych oznaceni, ptipadné na shodné reagovat podanim namitek.
Nedojde-li k podani nimitek véas, UPV ochrannou znamku, byt’ shodnou, zaregistruje. Namitky
musi byt fadné oduvodnény a podlozeny dukazy.

V ramci namitkového fizeni existuje nové moznost vyzadovat prokazani uzivani. Jednak na
»adost prihlasovatele podanou do 2 mésict od doruceni namitek k vyjadfeni. A jestliZe byla starsi
ochrannd znimka zapsani nejméné 5 let pred dnem podani piihlagky. Namitajici pak musi

prokazovat fadné uzivani. TaktéZz nedostatek dobré viry jiz nebude duvodem pro zamitnuti

78 Jedna se o tzv. Sieckmannova kritéria, bod 55 rozsudku ¢. C-273/00 ze dne 12. prosince 2002
7 § 1a zakona ¢. 441/2003 Sb. o ochrannych znamkach
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registrace. Dochazi tak k podpofe mozZnosti zapisu spekulativnich ochrannych znamek. Nedostatek
dobré viry lze uplatnit a2 v fizeni o neplatnosti.

Z duvodu zminéni spekulativni zndmek bych tento pojem blize vysvétlila, spolu s
oznacenim blokac¢nich ochrannych znamek. Takova oznaceni jsou prihlaSovana ve zIé vife nebo
bez umyslu takové znamky uzivat. V pfipadé blokacnich ochrannych znamek ma vlastnik umysl
vybrané oznaceni pro sebe blokovat. Uéelem je tedy vyhradni monopolizace oznaceni.*” Blokaéni
ochrannd znamka posiluje postaveni puvodniho oznaceni, zabranuje zaregistrovat oznaceni
podobna ¢i zaménitelnd. Vlastnik tedy 1 z duvodu obezfetnosti takto kond, ovSem muze narazit na
povinnost uZivani. Pokud neni zndmka pouZivina po dobu 5 let, Utad ji na navrh zru$i.*!

V pripadé spekulativnich ochrannych znamek se jedna o situact piithlaSeni ochranné
znamky s Gmyslem jejiho nasledného zpenéZeni. Ucelem tedy neni odliseni vyrobki, jedni se o
prostfedek budouciho obchodu. Subjekt, ktery ma zajem o dané oznaceni, si jej pak musi odkoupit.
Nedostatek dobré viry uz ale dle novely neni davodem zamitnuti registrace ochranné znimky.*

Zavedena byla také piimo povinnost UPV informovat vlastnika ochranné znamky o
bliZzicim se uplynuti doby platnosti jeho ochranné znamky, a to 6 mésicu predem.

V dusledku novely, a odpadnuti tak pozadavku grafického znazornéni, musi ochranna

znamka splnovat v podstaté jen zakladni klicovy pozadavek rozlisovaci zpusobilosti.

3.2. RozliSovaci zpusobilost

Aby zbozi chranéné ochrannou znamkou meélo rozlisovaci zpusobilost, musi byt toto
oznaceni dostatecné originalni, aby bylo schopné individualizovat chranéné, oznacené zbozi. Jak
oznaceni pusobi se posuzuje dle celkového dojmu. Cilem tedy je, aby zakaznik byl schopen
rozeznat konkrétni puvod urcitého vyrobku - konkrétniho vyrobce. Existuji oznaceni, ktera ale
rozlisovaci schopnost nemaji. Jedna se napriklad o genericka oznaceni, bézné vyjadtujici druh zbozi
(kabelka, saty, atd.). Dale také nelze registrovat bézna slova ze slovni zasoby, oznaceni tvofené
vylucné tvarem vyplyvajicim z jeho povahy, nesmi byt v rozporu s vefejnym poradkem ¢i dobrymi
mravy, klamavé ¢i nepravdivé nebo obsahovat nibozenské a obdobné symboly.”

Existuji ale vyjimky z nemoznosti zapisu druhovych a popisnych oznaceni. Oznaceni lze
pouzit pro vyrobky, s kterymi nemaji vyznamove nic spolecného. Tedy naptiklad oznaceni CAMEL

pro cigarety, ¢t APPLE pro elektroniku je mozné, nejedna se o stejny druh produktu, jako je jeho

80 KOPCOVA, Martina. Bloédmz a spekulativnt ochranné sndamky. Pravoi rozhledy, 2019, roc. 2019, &. 2, s. 54.

81 BARTOSOVA, Jana, STROS, David. Ochrannd sndmka v poduikdni [online]. Profit, Mlada fronta, 2005 [cit. 24.
dubna 2021]. Dostupne na <http://www.glatzova.com/files/download/13_ochr zn_cs.pdf>.

82 I\OPCOVA Martina. Blokacni a spekulationt ochranné sndmky. Pravni rozhledy, 2019, roc. 2019, & 2, . 54.

83 JAVORSKA, Katefina. Rogjesd midni znacky 5 pobledu priva [online]. 10.3.2021 [cit. 1. kvétna ”O ] Dostupné na
<https://ffk-legal.cz/blog/rozjezd-modni-znacky-z-pohledu-prava>.
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oznaceni. Dalsi vyjimkou pro zapis je skutecnost, Ze oznaceni prekonalo zapisnou nezpusobilost z
davodu vzitosti oznaceni pro vyrobky a sluzby prihlasovatele.*

Urcit, zda dané oznaceni napliuje dostatecny stupen rozliSovaci zpusobilosti, je obtizné.
Da se fici, ze existuji dva typy rozlisovaci zpusobilosti. Zaprvé se jedna o tzv. inherentni rozlisovaci
zpusobilost, dale o zpusobilost ziskanou uzivanim v obchodnim styku. V prvnim ptipadé je
inherentn{ oznaceni samo o sobé zpusobilé rozlisit puvod danych vyrobku a sluzeb. Bez dalstho je
mozny jeho zapis do rejstiku.”

WwRoglisovact prisobilost Siskand usivanim namend, Ze prestose pithlasené ognaceni postrdda vniting
(inherentni) roglisovact 3prisobilost pro pogadované vjrobky a sluby, diky jeho ustvini na trhu je spotiebitel gacal
vnimat jako oznacent identifikujici vyrobky a siuhy pochdzejici od piiblasovatele. Oznacent mise iskat rolisovact
spusobilost dlouhodobym a intenszvninm udivanim na vjrobcich nebo pro siugby. Ziskdnim roglisovaci $piisobilosti
5t spotiebitel ognaclent jednonacné spojuje s jeho piiblasovatelem a nepoklida je a obecné nivané ognacent.
Roglisovact spiisobilost ognacent, véetné rozlisovaci 3prisobilost; Ziskané uivdanin, musi byt posugovana vdy ve
vtabu k prihldsenym vyrobkiim a sluhim a v somislosts 5 predpoklddanym vnimanim primérného spotrebitele.<*

Prumérny spotrebitel posuzuje zpusobilost oznaceni vzdy ve vztahu ke konkrétnim
vyrobkum nebo sluzbam, pro které je ptihlasovano. ,,Primérni spotrebitelé, kter? tror? relevantni verejnost,
Json bé<né informovant, piimérené poorni a obezretni. Relevantni verenost sabrnuje soucasné i potencidlni piijemee

danych vjrobkii nebo sluseb. Pravé ve vitabu R nim musi byt ognaceni Spisobilé plnit akladni funkei ochranné
sndmky, kierou je sdruka identifikace obchodniho privodu ognaceného vijrobkn nebo siushy.

Stupné rozlisovaci zpusobilosti se mohou ruznit. Jakou vysokou rozlisovaci zpusobilost
musi ale oznaceni mit, aby bylo uspésné zapsano do rejsttiku. Naptiklad oznaceni zbozi denni

potreby vyzaduje zvlast’ vysoky stupen rozliSovaci zptsobilosti.*

3.3. Prava vlastnika a zapis ochranné znamky

Vlastnit ochranné znamky muze jak osoba fyzicka, tak osoba pravnickd. Vlastniku nalezi
zakladni a vylucné pravo uzivat ochrannou znamku ve spojeni s vyrobky nebo sluzbami, pro které
byla zapsana. Dale mu pfislusi pravo zapovéds, tedy pravo domahat se zakazu uzivani shodnych ¢i

podobnych oznaceni v obchodnim styku tfetimi osobami. Bez souhlasu vlastnika nesmi nikdo v

84 BARTOSOVA, Jana, STROS, David. Ochrannd sndmka v poduikdnt [online]. Profit, Mlada fronta, 2005 [cit. 24.
dubna 2021]. Dostupné na <http://www.glatzova.com/files/download/13 ochr zn cs.pdf>.

85 ZDVIHALOVA, Martina. Definicni vymezent institutn rolisovaci spisobilosti ochrannych Zndmek dle pravuiho tddu Coské
republiky a Evropské unie. Primyslové vlastnictvi, 2018, roc. 2018, ¢. 1, s. 16-24.

86 HORACEK, Roman, BISKUPOVA, Eva, DE KORVER, Zuzana. Prava na oznaceni a jejich vymahdni (Zakon o
ochrannych sndmkdch, Zakon o ochrané oznacent pivodu a Zemépisnych oznacent, Zdkon o vymdhdni prav  primystového viastnicri).
Komentdr. 3. doplnéné vydani. Praha, C. H. Beck, 2015. s. 37 — 41.

87 POLCAK, Radim, KOUKAL, Pavel a kol. Autorsky zikon. Prakiicky komentir s judikaturon. Praha: Leges, 2020, § 4.
88 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAN, Petr. Prdva & primyslovémn vlastnicnz. 3. vydani, Praha: C. H. Beck,
2017, 's. 9 — 20.
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obchodnim styku uzivat oznaceni shodné s ochrannou znamkou. V souvislosti s pravem znamku
uzivat ma i moznost pouzivat spolu s ochrannou znamkou symbol ®. Timto dava najevo, Ze jeho
oznaceni je chrinéno.”

WUSitim v obchodnim styku pak je umisténi ognaceni na vjrobky a obaly vyrobkd, samotnd nabidka
vyrobkii & slusteb pod timto oznacenim a rounés usivani ognaceni v obchodnich listindch & refelamé.

Majitel znamky ma dale moznost poskytnout pravo uzivani tfetim osobam prostrednictvim licenéni
smlouvy, nebo jej muZe na né prevést.

Prava k ochranné znamce vznikaji jejim zapisem do rejstiiku. Doba ochrany ¢ini 10 let od
data podant pfihlasky, s moznou obnovou vzdy na dal$ich 10 let. Na rozdil od pramyslovych vzoru’
je vlastnik povinen ochrannou znamku uzivat.

Vlastnictvi ochranné znamky sebou pfinasi mnozstvi prav, proto je legitimni, abych se jich
mohl domahat jen vlastnik, ktery o znamku jevi zajem, ktery ji fadné uziva. Registrovand, ale realné
neuzivana znamka, by predstavovala jen bariéru pro ptipadné jiné a skutecné zajemce o zameénitelné
oznaceni. Pokud tedy vlastnik ochranné znamky nebude znamku po dobu 5 let uzivat, ptipadné
jeji uZivani bude na tuto dobu preruseno, UPV znamku zrusi. Jedna se o fizeni zahdjené na navrh
treti osoby. Vlastnik se muZe v fizeni zruseni branit, prokaze-li, Ze pro neuzivani existuji radné
davody (napf. vys$s$i moc, statni restrikce. ..).”"

Pii podani pfihlasky je nutné vymezit vyrobky nebo sluzby, pro které bude ochranna
znamka registrovana. Protoze kazda ochrannid znamka musi byt vzdy registrovana pro urcité
vyrobky a sluzby. Dulezité je spravné zafadit oznaceni v seznamu vyrobka a sluzeb do vsech
potrebnych trid, jelikoz pozdéji uz rozsifeni na dalsi neni mozné a musela by se podavat nova
prihlaska. Vychazi se z tzv. Niceského tfidéni vyrobkua a sluZzeb (Mezinarodni tfidéni vyrobku a
sluzeb pro acely zapisu ochrannych znamek podle Niceské dohody ze dne 15. ¢ervna 1957).

Pro médni pramysl jsou vyuzitelné zejména tyto tridy:

Trida 18 - KuZe a imitace kuzi; zvifeci kize a usne; zavazadla a tasky; destniky. ..

Trida 24 - Textilie a nahrazky textilif

Trida 25 - Odévy, obuv, pokryvky hlavy

Trida 26- Krajky, lemovky a vysivky, a galanterni stuhy a masle; knofliky...”

89§ 8 zakona ¢. 441/2003 Sb. o ochrannych znamkach

9 BARTOS, Michal. Ochranné sndmky — k Cenn slond a jakd prava ma jejich viastnik [online]. 1.6.2014 [cit. 4. kvétna
2021]. Dostupné na <https://pravopropodnikatele.cz/ochranne-znamky-k-cemu-slouzi-a-jaka-prava-ma-jejich-vlast-
nik/>.

90 MALIS, Petr. Povinnost udvdni ofbmnne ﬂ‘/mm@ a dmled@ 78 /zbo porwem L dz[ [onhne] 21.1.2008 [cit. 5 kvétna ”O”l]
Dostupné na <https://www. r -]

dil>.

92 Ttidnik dostupny na <https:
svetlivky01012021.pdf>.
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Prihlaska podléha spravnimu poplatku ve vysi 5000,- K¢ pro seznam v rozsahu uplatnénych
max. 3 tfid vyrobkad nebo sluZeb. Za kaZzdou dalsi tfidu se plati poplatek 500,- K¢&.”

Dnem podani pfihlasky vznika prihlasovateli pravo prednosti, tzv. priorita, a to pred
kazdym, kdo poda prihlasku pozdéji pro shodné ¢i podobné ochranné oznaceni v ramci stejné
kategorie vyrobku ¢i sluzeb. ™

Proti zapisu je mozné podat namitky, a to do 3 meésict od zvefejnéni prihlasky. S podanim
je také spojeno zaplaceni spravniho poplatku. Namitky muZe podat zejména vlastnik ochranné
znamky, uzivatel nezapsaného ¢i jiného oznaceni nebo osoby, jejichz zdkonem chranéné pravo
muze byt pfihlaskou ochranné znamky dotceno. Oproti tomu pfipominky muZe podat kdokoli.
Pripominky davaji moznost kazdému vyjadrit se k zapisu zverejnéné prihlasky ochranné znamky

do rejstiiku. Podani pfipominek je mozné do konce lhuty pro podani namitek.”

3.4. Druhy ochrannych znamek

Ochranné znamky se déli do raznych kategorii. Jejich oznaceni muze byt tvofeno pomoci
slov, pismen, cislic, kresby nebo tvarem vyrobku ¢i obalu, popfipadé jejich kombinaci. Pro médni
prumysl se jevi jako nejvhodnéjsi vyuZiti zejména slovni, obrazové, pozi¢ni, barevné ochranné
znamky a znamky se vzorem. Budeme-li se bavit o zbozi médniho pramyslu, zminéné vybrané
druhy ochrannych znamek jsou nejcastéji (i z duvodu nejsnazsiho vyjadreni) vyuZivanym
zpusobem oznaceni, jako béznym prostredkem komunikace se zdkaznikem. Tyto vybrané také
nasledovneé blize rozvedu. Obecné jeste ale dale existuji ochranné znamky prostorové, holografické,
zvukové, multimedialni, pohybova ¢i pfipadné jiné druhy.

Slovni ochranna znamka je tvofend pouhym jménem ¢i slovem - konkrétné slovy nebo
pismeny, cislicemi, dalsimi obvyklymi typografickymi znaky, pripadné jejich kombinaci. Muze se
jednat o oznaceni pfirozené z obecné slovni zasoby, tak 1 uméle vytvorené. Slovni znamka by méla
splnovat urcita kritéria: jisty vztah k vyrobnimu podniku anebo k naplni jeho c¢innosti; pavodnost,
originalnost; kratka, lehka, s jednoznacnou vyslovnosti. Je mozné vytvofit a zaregistrovat i slogany,
kdy se jednd o souhrn slov, pfipadné vét.” Z modniho prumyslu maze byt pfikladem vSem zndmy
slogan od znacky Nike - Just Do It. Existuji i ruzné druhy slovnich ochrannych znamek. Fantazijni
slovni ochranna znamka, neboli téZ smyslena, je tvofena riznymi slovnimi spojenimi, které nemaji

v jazyce zadny vyznam - napt. Adidas. Dale existuje ochranna znamka tvorena obvyklymi slovy

93 Zakon ¢. 634/2004 Sb., o spravnich poplatcich

94§ 20 zakona ¢. 441/2003 Sb. o ochrannych znamkach

95§ 7,§ 25 tamtéz

9%6 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAN, Petr. Prdva k primysiovémn vlastnicné. 3.vydani. Praha: C.H. Beck, 2017, 5. 2 — 6.
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muZe byt zapsina pouze, pokud vybrané oznaceni nema pouze popisnou funkei vyrobku.” Slovni
znamkou muze byt i jméno. Obzvlasté v moédnim pramyslu je pojmenovani po designerovi
typickym jevem. Takto byly pojmenovany a jako ochranné znamky zapsany znacky naptiklad Louis
Vuitton, Giorgio Armani, Christian Dior.

Obrazova ochranna znamka je oznacenim vyuZivajicim neobvyklé znaky ¢i styly, muaze
byt vymezené kresbou nebo fotografii. Duraz je kladen na poZadavek zapamatovatelnosti a
jednoznacnosti. Dale musi znamka splnovat pozadavek moznosti zmény velikosti pfi zmenseni ¢i
zvétSeni, a to bez vizualniho znehodnoceni, necitelnosti. Oznaceni musi byt taktéz prenositelné na
vyrobek.” Ptikladem uvedu znak krokodyla Lacoste, znak Tonak ¢i Adidas.

Ochranna znamka se vzorem je tvofena vyluéné sadou prvku, které se pravidelné
opakuji. Pro zapis do rejstriku muze byt doplnéna opisem, ktery podrobné uvadi, jakym zpusobem
se tyto prvky pravidelné opakuji. V médnim pramyslu je tento druh ochranné znamky hojné
vyuzivan pro textilie. Znacky se zndmym vzorem jsou napt. Gucci (dvé proti sobé umistnéné GG
pravidelné se opakujici), Louis Vuitton (LV na sobé lezici pismenka na monogramu Canvas, ¢i na
znamém Sachovnicovém vzoru monogramu Damier).

Pozi¢ni ochranna znamka je tvorena zvlastnim zpusobem, jakym je ochrannd znamka na
vyrobku umisténa nebo jakym je k nému pfipevnéna. Pro priklad zapsané oznaceni doplnéné
popisem vyjadteni u obuvi znacky Prada - Cerveny prub umisténg podéiné podél obmi Gstecné pokrjuajici
zadni oblast podesve a Cistecné zadni oblast obuvi.”

Barevna ochranna znamka muze byt tvofena vylucné jedinou barvou (bez obrysu) nebo
vylucné kombinaci barev (bez obrysu). Vyjadreni se predklada jako reprodukce barvy a jeji oznaceni
prostfednictvim odkazu na vSeobecné uznavany koéd barvy. Aby bylo mozné zaregistrovat
barevnou znamku, musi mit barva vysokou rozliSovaci zpusobilost, tedy musi byt zcela presné
vymezen barevny odstin. Zakladni barvy totiz musi zustat pristupné pro vsechny. VSem znamym
prikladem je napf. modra barva krabicky/baleni od Tifannyho ¢i Cervené podrazky luxusni obuvi
od Christiana Louboutina.

V souvislosti s Cervenymi podrazkami Louboutin bylo vedeno nékolik soudnich fizeni.
Rozhodnuti soudu se staly pro médni prumysl zasadnimi, byt’ nize uvedeny pochazi z amerického
prostredi. Jedna se o spor ve véci Christian Louboutin S.A. v. Yves Saint Laurent America, Inc.
(“dale jen YSL”). Obuv znacky Christian Louboutin je charakteristickd pravé pro ¢ervené podrazky.

V tomto ptipade slo o spor o lodicky. Spolecnost YSL vyrobila kolekci celocervenych lodicek -

97 BARTOSOVA, Jana, STROS, David. Ochrannd sndmka v poduikdnt [online]. Profit, Mlada fronta, 2005 [cit. 24.

dubna 2021]. Dostupné na <http://www.glatzova.com/files/download/13_ochr_zn_cs.pdf>.

9% HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAJN, Petr. Prdva k primysiovémn vlastnicné. 3.vydani. Praha: C.H. Beck, 2017, 5. 2 — 6.
99 Z rejstitku EUIPO dostupné na <https://euipo.europa.eu/eSearch /#details /trademarks /001027747>.
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tedy 1 s Cervenymi podrazkami. Na to zareagoval Ch. Louboutin, drzitel ochranné znamky,
podanim zaloby. Nejprve soud prvniho stupné rozhodl, Ze barva jako takova v odvétvi médniho
prumyslu nemuze byt registrovana jako ochranna znamka, a to z davodu funkéniho a estetického
hlediska barvy jako takové. Odvolaci soud ale rozhodl jinak. Znamku sice v platnosti ponechal,
nicméné ji omezil. Rozhodl, Ze ¢ervend podrazka muze byt barevnou ochranou znamkou chranéna
za predpokladu, Ze barva svrsku obuvi je v kontrastu ¢ervené podrazky. Timto tedy soud potvrdil,
ze predmétné Cervené podrazky ziskaly rozlisovaci schopnost, a jsou tak chranény ochrannou
znamkou. Myslim, ze dnes je vice jak jasné, Zze vidime-li obuv s kontrastni Cervenou podrazkou,
vsichni védi, o jakého designera se jedna. YSL tedy ochrannou znamku neporusil, jelikoZ jeho obuv
byla celocervend."” Domnivim se, ze Cervend podrizka je nééim neobvyklym, jaka jind znacka
vyrabi obuv s Cervenou podrazkou? Kazdému v odvétvi znalému, kdo tuto barevnou kombinaci
na obuvi zahlidne, se thned vybavi znacka Christian Louboutin. Barevna spojitost, asoctace
s danym designérem je dana. Rozlisovaci zpusobilost, budeme-li se bavit o obuvi s Cervenou

podrazkou, 1 vzitost mezi vefejnosti existuje, a ochrana oznaceni je tedy na miste.

10 Fashion designer Louboutin wins appeal with ﬁzod ifred rm’ sole mark [onhne] Ladas & Parry LLP, 9.10.2012 [cit. 5. kvétna 2021].
Dostupné na <https://lad: t -

Obrazek ¢. 1

39


https://ladas.com/news/fashion-designer-louboutin-wins-appeal-modified-red-sole-mark/

3.5. Ochranné znamky a médni pramysl

Pro médni prumysl je oblast ochrannych znamek vyznamna. Nejcastéji se soudni spory v
ramci tohoto odvétvi vedou pravé z duvodu poruseni prav z ochrannych znimek a jejich
neopravnéného uzitl. Jak bylo zminéno, icelem ochranné znamky je odlisit od sebe vyrobky, tedy
v modnim pramysl urcité znacky. Takové oznaceni napomaha spotrebiteli pfi vybéru, je mu tak
dana moznost rozeznat svoji oblibenou médni znacku, a to jednoduse a rychle. Diky tomu muzZe
ocekavat a spolehnout se na kvalitu znacky. Nejvice vyuZzivanymi k ochrané nazvu ¢i loga znacky
byvaji znamky slovni ¢i obrazové. Umistény mohou byt na samotnych vyrobcich ¢t obalech,
propagac¢nich materiilech.'”

Casto je se znackovym zboZim spojovana nejen kvalita, ale i presti¥. Pro mnohé takové
umisténé oznaceni, logo neni o tom, co nosi, ale koho nosi — modni zbozi pochazejici od urcitého
navrhare. Na ptikladu svétove znamych znacek si lze uvést fungovani rychlé identifikace zbozi a
znacky. Kazdy, v modé znaly, si dokaZe spojit vzor opakujictho se pismena G, se znackou Gucct.
Kabelka s logem dvojitého C identifikuje znacku Chanel. Zminované cervené podrazky s logem
jsou priznacné pro znacku Christian Louboutin. Otazkou je, zda by si spotfebitel koupil stejny
produkt za stejnou cenou, pokud by nebyl logem oznacen.'” Zavérem bych tedy uvedla, Ze ne
kazdy modni dam ¢i navrhat prodava kvalitu, nékteri prodavaji prave jen svoji dobfe propagovanou
znacku. Ochranné znamky maji tedy 1 ekonomickou hodnotu pro jejich vlastniky.

Dulezité st je uvédomit, ze ochrana poskytnuta zapsanym oznacenim chrani vlastnika pfed
padélanim modntho zbozi, uz ho ale tolik nechrani pfed kopirovani modnich artiklt. Padélani je
imitace produktu s umisténim oznaceni, kopirovani znaci napodobovani vzhledu bez pouziti dané

ochranné znamky. Tato problematika bude bliZe rozebrana v nasledujici kapitole.

3.6. Ochranna znamka EU

Z duvodu rozdilnosti pravnich uprav v jednotlivych zemich, vydala EU smérnice k
harmonizact pravnich radu clenskych statu. JelikoZ tyto odlisnosti byly vnimany jako prekazky
jednotného vnitintho trhu. Upravu ochranné znimky EU najdeme v Nafizeni ¢. 2015/2424 o
ochranné znamce EU, které je pfimo aplikovatelné ve vsech ¢lenskych statech. Aktudlni rozdil v
pravni upravé a podminkach zapisu ochranné znamky EU a narodni znamky neni nijak odlisny.

Evropska pravni tprava je v dusledku harmonizacnich smérnic promitnuta do narodnich predpisu.

0L RYGLOVA, Renata. Prdvo midniho privmysin: vjstielek, nebo perspekiivni obor? [online]. pravaiprostor.cz, 10.4.2014 [cit.
26. dubna 2021]. Dostupné na <https://www.pravniprostor.cz/clanky/obcanske-pravo/pravo-modniho-prumyslu-
vystrelek-nebo-perspektivni-obor>.

102 What Are Luxcury Brands Really Selling? [online]. thefashionlaw.com, 10.4.2020 [cit. 4. kvétna 2021]. Dostupné na
<https://www.thefashionlaw.com/what-are-brands-really-selling/>.
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Prihlaska se podava jediné u EUIPO, sidlicim ve Spanélském Alicante, u tohoto uradu se
pak také vede 1 celé fizeni. Zapisem je prihlasovateli poskytnuta ochrana pro tzemi celé EU. Takova
zapsana znamka ma poté unitarni charakter, to znamena, ze ma stejné pravni ucinky pro celou EU.
Jedinou vyjimkou je udélovani licenci, které mohou byt poskytnuty 1 jen pro jeden ¢i vice ¢lenskych
statu. Ochrana je poskytovana na dobu 10 let s moznou obnovou vzdy na dalsich 10 let. Tato
uprava je tedy taktéz shodna s narodni. EUIPO vede Véstnik, ve kterém zvefejnuje prihlasky a
zapisy do rejstifku, pripadné jiné informace. Pfihlasku muZe podat obéan EU, piipadné osoba,
ktera ma v EU sidlo. V opacném prtipadé musi byt pfihlasovatel zastoupen zastupcem se sidlem v

EU.103

3.7. Mezinarodni ochranna znamka

Ochranou znamku je mozné prihlasit také s rozsahlejsim teritoridlnim acinkem do
zahrani¢i. K tomuto ucelu se da vyuZit mezinarodni ochrannd znamka, jejiZz uprava se nachazi
zejména ve dvou mezinirodnich smlouvich. Ceska republika je smluvni stranou obou. Jednd se o
Madridskou dohodu o mezinarodnim zapisu ochrannych znamek'™ a Protokol' k této dohodé.
Pokud by tedy vlastnik narodni ochranné znamky mél zajem o zajisténi sir§i ochrany v zahranici,
muze podat zadost o mezinarodni zapis ochranné znamky, a prihlasit tak znaimku do dalsich
signatatskych stata.

Podat zadost o zapis lze pouze na zakladé ochranné znamky bud jiz piihlasené, nebo
registrované u narodniho zapisného Gfadu. Vlastnik znamky tedy podavéa u narodniho UPV Zadost
o podani mezindrodni piihlasky. UPV zpracuje (po zaplaceni nirodnfho poplatku za zpracovani)
prihlasku a po kontrole spravnostt udaju ji dale poda u Mezinarodniho uradu Svétové organizace
duevniho vlastnictvi v Zenevé. Tento tfad zaji§tuje samotnou registraci znimek a vede jejich
rejstik. Zadost o mezindrodni zipis mohou podat pouze osoby, které jsou piisluiniky nékterého
Clenského statu, pfipadné v ném maji sidlo ¢ prumyslovy zavod ¢ obchodni provozovnu.
Prihlasované oznaceni musi byt identické s narodni ochrannou znamkou. Seznam vyrobku a sluzeb
Ize z0zit, nikoliv vSak rozsitit. Shodnost s narodni znimkou je tedy stéZejni.'"”

WwProtokol postup  registrace modifikoval tim  piisobem, e priblasovatel miige podat piihliskn k
Mezzndrodnimn ditadu i piimo a nikoliv a na akladé jis registrované ochranné namky u stého ndrodniho

Ldpisného ditadn. Zddost o meindrodni dpis [ze podat jig na ikladé podané piihldsky u narodniho radu. Tento

103 HORACEK, Roman, CADA, Karel a HAIN, Petr. Priva & privmysiovému vlastictvi. 3.vydani. Praha: C.H. Beck,
2017, s. 54 - 56.

104 Madridsk4 dohoda o mezinarodnim zapisu ochrannych znamek

105 Protokol k Madridské dohodé o mezinrodnim zapisu ochrannych znamek

106 Dostupné na <https://upv.gov.cz/prumyslova-prava/ochranne-znamky/mezinarodni-ochranna-znamka>.
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postup [ze zrolit pouse v pripadé, Se pithlasovatel uplatiinje ochranu pouse ve stdtech, Rteré jsou clenskymi stity
Lylucné Protokolu a nejson soucasné cleny Madridské dohody. Takovy mezindrodni 2dpis je vsak dvislj na
ndsledném provedent zdpisu predméiné ochranné sndamky u ndarodniho sdpisného vfadu. <"’

Ochrana mezinarodni ochranné znamky plati po dobu deseti let a muzZe byt obnovena vzdy
na dalsich deset let. Prvnich pét let je mezinarodni ochrannd znamka zavisla na existenci narodniho
zapisu téz znamky. Dojde-li v této lhuté k zantku narodni ochranné znamky, bude jeji mezinarodni
zapis zrusen a vymazan z mezinarodniho rejstiiku. ,,Mezindrodné piihldsend ochrannd zndmka se Zapisuje
do mesindrodniho rejstitkn, vedeného Meindrodnim tradem. Zdpis sndmky oznamuje tento tirad vsem smlurnim
stitim Madyidské dobody a/ nebo Protokolu k této dobodé, do nich$t je mezindrodni sndmbka piiblasovina k
ochrané. Sminvni emé mohou do jednoho roku od data meindrodniho Zapisu odmitnont ochranu meindrodni
ochranné sndmce priblasené do téchto stati, odpornje-li jejich vnitrostatnim predpisim. <"

K zapisu tedy dojde na podkladé jediné prihlasky, prihlasovatel tak nemusi svoji znamku
prihlasovat jednotlivé u zapisnych urada v kazdém staté, kde zamysli ochranu uplatnit. Dochazi tak
k administrativnimu zjednoduseni. Tento zjednoduseny postup registrace prekonava odlisnosti
narodnich uprav jednotlivych stata. Mezindrodni ochranna znamka podporuje neruseny rozvoj
mezindrodntho obchodu a napoméha k lepsi ochrané oznaceni v globalnim méfitku."”

0d 1.2.2021 je nove povinné uzivat v zadostech o mezinarodni prihlaseni ochranné znamky

elektronickou adresu.'*’

3.8. Dilci zavér

Registrovana ochranna znamka pfinasi nékolik vyhod, které koresponduji s nékolika ucely.
Predné pomaha chranit identitu znacky zamezenim zamény s podobnymi znackami na trhu, slouzi
tedy jako identifikator vyrobku a poskytuje tim tak ochranu spotrebitelum. Dale slouZi jako ochrana
pred padélateli vyuzivajici znacku a produkt bez svoleni vlastnika. Také brani tfetim osobam
neopravnéné zasahovat do prav z oznaceni, neopravnéné vyuzivat vyhod vybudované znacky a
pfizivovat se tak na vysledcich jiného.

Zapsané oznaceni poskytuje ochranu vyrobku z dlouhodobého hlediska. I kdyz je modni
prumysl velice dynamickym odvétvim, ve kterém je typicka sezonnost médniho zbozi, ochranné

znamky, jejich ztvarnéni, zastava i nadale. A to po dobu platnosti zapisu, pfipadné jeho obnovy.

107 CERNY, Miroslav. Meﬂvzmmdm ocbmnm ”ﬂdﬁi/éd [onhne] epravo cz, 13.3.2002 [cit. 5. kvétna 2021]. Dostupné na

108 HOIL%CEI\ Roman, CADA, Karel aHA]N Petr Prava & pmmyfloz'muzldfmm‘z'z 3vydan1 Praha: CH. Beck,
2017, 5. 54 - 56.
109 CERNY, Miroslav. Meﬂvzmmdm ocbmnm ”ﬂdﬁi/éd [onhne] epravo cz, 13.3.2002 [c1t 5. kvétna 2021]. Dostupné na
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Ochranné znamky predstavuji pro navrhafe obrovskou ekonomickou hodnotu. Vyplati se
proto investice do inovaci a strategie marketingu pfi jejich propagovani.

Z duvodu teritorialnich ucinku ochrannych znamek je dulezité vytycit si, kde ma
prihlasovatel zameér svoji znacku uplatnovat, a tak chranit. MuZe se jednat o narodni ochranu
v ramci jednoho mistniho stitu pomoci narodni znamky, nebo rozsahlejsi ochranu v ramci
Evropské unie pomoci ochranné znamky EU. Ma-li prihlasovatel zimeér expandovat svoje oznaceni

globalnéji, muze vyuzit institut mezinarodni ochranné znamky.

43



4. Problematika padélani v médnim priamyslu

4.1. Uvod do problematiky

V této kapitole se na uvod nejprve zaméfim na obecné vymezeni pojmu padélek - padélani,
nasledné rozlisim jeho samotné druhy. Pozornost bude vénovana zejména padélani ochrannych
znamek modniho zbozi. Vysvétlim, jaky dopad ma padélani na vlastnika ochranné znamky a
spottebitele. Nastinim dostupné prostfedky ochrany v pfipadé poruseni prav. Dale uvedu statni
organy zabyvajicimi se kontrolou zboZi, véetné dostupnych statistik.

Pojem padélek je definovan v zdkoné o ochrané spottebitele ,padélek, jims je vyrobek, iietné
Jeho obalu, na néms je bez soublasu mayitele ochranné ndmky umisténo onaceni stegjné nebo Faménitelné s
ochrannon ndmkou, porusujici prava mayitele ochranné sndmky, dile veskere véc nesouct takové onacent (Tnacky,
loga, etikety, ndlepky, prospekty, ndvody k pousits, doklady o druce apod.), a to i tehdy, jsou-li urdadény samostatné,
a samostatné obaly, na nich$ je umisténo takové ognaleni''"' Jedna se tedy o neopravnénou vyrobu &
distribuci prvka, oznaceni chranénych pravem ochrannych znamek.

Dulezité si je uvédomit skutecnost, ze ochrana poskytovana oznacenim nechrani samotny
vyrobek, jeho vzhled. Chrani oznaceni (logo, nazev znacky), které slouzi jako identifikator vyrobka
a sluzeb. Odlisuje tedy jednoho moédniho navrhafe od druhého. Padélani ochrannych znamek
(samotnych) neznamena automaticky falzifikovani celého vyrobku napt. kabelky Louis Vuitton.
Znamena to porusovani prav z ochranné znamky, a to zpusobem napt. umist'ovani chranéného
oznaceni na jiné vyrobky bez souhlasu vlastnika dané znamky. Nicméné ale nejcastéji dochazi k
porusovani obojtho —jak vzhledu, tak oznaceni. K blizsimu pochopeni odkazi na obrazek nize. Pro
ochranu vzhledu odévu a dopliiku je tak nejvhodnéjsi kombinace dostupnych prostredka ochrany

—k ochrané designu a oznacen.

o.g.. H&M dress ©.g., counterfeit "Chanel” sunglasses
using Prada design using Chanel mark, but not design
Trademark
Design Piracy Counterfeiting

e.g., counterfeit Louis Vuitton

handbag (using “LV" mark and
design)

111 §2 odst. 1 pism n) bod 1. zakona ¢. 634/1992 Sb., zdkon o ochrané spotrebitele
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V moédnim pramyslu ma ochrannd znamka nezastupitelny vyznam. Rozlisuje vyrobky a
rozpoznava tak zdroj puvodu zboZi. Tedy odkud zboZi pfislo a v jaké kvalité. Padélani chranénych
znacek tak ma rozsahlé ekonomické dopady. K poruseni prav vyplyvajicich z ochrannych znamek
v médnim pramyslu dochdzi nejcastéji ve snaze se obohatit. A to prostrednictvim a na tkor jiného,
ktery si jiz vybudoval jméno, prestiz a ziskal zakazniky. Obvykle jsou nejvice padélany zndmé a
luxusni znacky, a to pro jejich vétsi vynos, jsou finanéné cennéjsi.

Znackové zbozi je charakteristické pro jejich vysokou pofizovaci cenu a pfedstavuje v ocich
spotrebitelu exkluzivitu, kvalitni materialy a jisty socialni status. Vysoka cena vyrobkua predstavuje
pro nemalou ¢ast populace nedostupnost jejich pofizeni. Pfida-li se k nedostatku financi touha po
jistém vyssim socialnim statusu, ¢asto se spottebitel rozhodne pro pofizeni padélku origindlniho
zbozi. Mnohdy také dochazi k zakoupeni padélaného zboZi nevédomé a nezamérné.

Pro¢ je luxusni zbozi tak drahé? ,,Cenu vyrobku ovliviiuje fada nakladi. Pravni ochrana se v cené
vyrobkii odrdst spise minimdlné, naklady json spise spojené s udrovanim brandu jako takového,* 1ikd adrokdtka
Barbora Donathovd. ,,Do ceny snackového $hosi se promitaji i ndaklady na begpecnost a slogeni materidli nebo
standardy ochrany Grotniho prostiedi. Co se bohustel v pripadé padélfii a nexnackorého ot turdit neda. '™
5 Velkou Cdst ceny teor? i ndklady na trorbu a propagact pribéhn obklopujiciho snacku. Roli hraje i spiisob prodeje,
individudlni pristup a krdtka 3ditek, kiery si gdkaznic 5 ndvstéry obchodn odneson. Padélatelé oproti tomn
nenesou ddné naklady na trorbu vlastnibo ndvrhu, temesiné spracovini a s tim spojené know-how, vjvoj, marketing
a reklamu. Padélky obrykle vyribéi $ leenjch materidlii v rogrojovych Semich s vyusatim sily pracovniki, kter?
nejson dostatecné ohodnoceni a pracuji v nelidskyjch podminkdch. Neziidka se vyuiva i détskd pracovnt sila.«""

Padélani zbozi neposkozuje jen vlastniky pramyslovych prav, dopad ma i na samotné
spottebitele. Takové zbozi postrada jednak kvalitu originalu, jednak muze byt 1 bezpecnostné ¢i
zdravotné zavadné.

Jak ve své praci uvadi Lucie Martincova: ,, Hlavnimi obétmi ,,modniho piratstii* jsou spotrebitele,
ketert gzjnécyz nekvalitnt o za premrsténou cenn a mison lajl‘ vystaven: be@ea‘%on‘mfim nebo Qdfm'omzfim ik,
Bezpecnost miice ve ypojmf s modon gﬂfl‘ gzlcfftﬂe: presto mzpfz{/élad D1t koupi pczde%mé obuvi na zym/ée}ﬁ podpatkn
miie, pit /e/z mz’lzieﬂe, kralite, dOjZ{l‘ k ﬂebe@ea%jw %mzﬂw Dale napriklad u pczde%mé kosmetiky nikdy nent jz'n‘é

/e/z ylogiem{ a miise tak pusobovat vyrdaky nebo silne czlefgz'wéé reakce, stejné tak barvent latek l‘oxz'a‘/éjwz' barvanit.

Padélane sluneint lﬂjle zase nemnsi poskytovat ochranu proti UV paprskim apod.“'™

112 SUDRYCHOVA, Satlota. Mddu sdrauje privné ochrana [online]. Lidové noviny s. 14, 29.8.2016 [cit. 9. kvétna
2021]. Dostupné na <https://www.cak.cz/scripts/detail.phprid=16332>.

13 Tamtéz

114 MARTINCOV A, Lucie. Sociolgicko-pravni aspekty modni snacky. Brno: Masarykova univerzita, 2018, s. 44.
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Poruseni prav ma zajisté dopad i na vlastniky ochrannych znamek. Znamena pro né
zhorSeni reputace znacky a nasledné financhi ztraty. Z dlouhodobého hlediska prichazi také o své
zakazniky, ktefi si nevéedomé zakoupi neoriginalni vyrobek, pfedstavujici rozdilné kvality.

Problematika padélani stale vice narusta. K prodeji neoriginalniho zbozi dochazi typicky na
trznicich, dochazi k nému ale 1 v kamennych prodejnach, kde by zakaznik padélek neocekaval.
TaktéZ s rychlym vyvojem technologii a digitalizaci se presouva prodej do internetového prosttedi.
Dale se zlepsuji samotné metody padélani, im 1 cena samotnych padélka. A tak je ¢im dal slozitéjsi
originalni vyrobek rozpoznat.

»BéZnou technikou je privext ,,isté obleceni a cedulky se znackami piisit agt v jednom 3 clenskych stiti
EU, s vyuitim mognosti volného pohybu 3bosi v ramei Evropské unie. Oblecent se bésné privege v ramei jedné

27 «115

varky, cedulky o nékolike dni pozdéi v ramci drubé. Tento piisob padélan je t¢357 vystopovat.

4.2. Prostredky napravy

Poskozeny vlastnik ochranné znamky ma na vyber uplatnovat at uz soukromopravni
prostredky, nebo prostredky vefejnopravni.

Soukromopravni prostfedky vymdahani ochrany zakotvuje zakon ¢. 221/2006 Sb., o
vymahani prav z pramyslového vlastnictvi a ochrané obchodniho tajemstvi. Poskozeny se musi
svych prav domahat soudni cestou u civilni soudu. Vylucna vécna pfislusnost dle toho zdkona je
dana u Méstského soudu v Praze. Naroky vlastnika v pfipadé poruseni jeho prav jsou zakotveny
jako opatfeni k napravé v tomto zdkoné v § 4-5.11 Zalobou se miZe poskozeny domahat napt.
urceni povinnosti zdrzet se zavadného jednani a odstranéni jeho nasledka. Muze se tak jednat o
povinnost stazeni vyrobku z trhu, ¢i jejich zniceni. Dale muaZe byt stanovena povinnost nahrady
skody a vydani bezduvodného obohaceni. Mozné je 1 zadat primérené zadostiucinéni v pripade, ze
doslo k nemajetkové 4jme.

Vefejnopravni prostredky mohou byt uplatnovany v ramci trestnitho prava, ¢i prava
spravniho. Trestni pravo se pouzije v pfipadé vysoce skodlivych ¢int pro spolec¢nost, kdy nestaci
uzitl jinych pravnichnpfedpist. Trestni zdkonik'" sankcionuje trestné Ciny § 268 poruseni prav k
ochranné znamce a jinym oznacenim a § 269 poruseni chranénych prumyslovych prav. Uprava
spravniho prava je rozstristéna do mnoha jednotlivych zakonu, sankciuje prestupky pfi poruseni
prumyslovych prav zejména ukladanim pokut, zabavenim zboZi. StéZejni je zde ¢innost celnich

organt a Ceské obchodni inspekce. Mezi vyznamné zdroje regulace této oblasti patii zikon o

115 MARTINCOV A, Lucie. Sociolggicko-pravni aspekty modni snacky. Brno: Masarykova univerzita, 2018, s. 42.
116 Zakon ¢. 221/2006 Sb., o vymahani prav z prumyslového vlastnictvi a ochrane obchodntho tajemstvi
17 Zakon ¢. 40/2009 Sb., trestni zakonik
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ochrané spottebitele (§ 8, § 23), jehoZ tam vymezené povinnosti jsou kontrolovany a prosazovany
pravé Ceskou obchodni inspekei. Ta provadi mimo jiné kontroly, zadreni a zniceni padélaného
zbozi. Zde je poté ziadouci a potfebnd soucinnost vlastnika zapsané ochranné znamky
s kontrolnimi organy v souvislosti s odhalovanim a rozpoznanim padélku.

Dostupna jsou zminéna opatfeni pfi zjisténém prodeji padélaného zbozi na ¢eském trhu,
& dile opatieni u¢inénd jiz pf dovozu tohoto zboi do Ceské republiky. Zikon upravuje moZnost
podani zadosti o prijeti opatreni pro osoby opravnéné vymahat pravo dusevniho vlastnictvi. Tato
zadost slouzi jako podnét smétujici k vydani opatteni, které ma zabranit porusovani pramyslovych
prav.'®

Daléi moZnosti je obritit se na Ceskou obchodni inspekci (ddle jen ,,COI®), kde je mozné

podat podnét k provedeni kontroly u subjektu podeztelého z padélani.

4.3. Formy padélani

V ramci moédniho pramyslu existuje nékolik forem padélani. Rozlisuje se skupina
,»piratstvi (anglicky counterfeits), ktera predstavuje padélani v pravém slova smyslu. Jedna se o
pripad, kdy padélatel zcela okopiruje puvodni design vyrobku, a to spolu s umisténim ochranné
zndmky. Takovy vyrobek potom vydava za pravy, origindlni. Kopirovén je tedy design i oznaceni.'"”

Druhou skupinou je ptipad, kdy porusovatel okopiruje design modniho a originalniho
vyrobku, s rozdilem, Ze jej nabizi pod svoji vlastni znackou a logem. Nedochazi zde tedy k
neopravnénému uziti ochranné znamky jiného. Zneuzivan kopirovanim je pouze design, vzhled
vyrobku. Takto kopirované vyrobky se anglicky oznacuji jako knock-offs."

Poslednim pfipadem je situace, kdy je vyrobené zbozi, které vyrazné pfipomina jiné
vyrobky. Neni ovSem pouzit cely originalni design, pfipadné se vyrobky podobaji logu jiného
vyrobce. Tim tedy muze dojit ke klamani spotfebitelt. Tyto vyrobky se oznacuji anglicky jako

passing off."!

4.4. Padélani a kopirovani v médnim pramyslu
Okrajové je zadouci také zminit jev vyskytujici se v moédnim pramyslu. V ramci rozdéleni
tohoto odvétvi na rizné segmenty (rozebrano v kapitole 1), se i problematika padélani a kopirovani

projevuje ruzné.

118 § 7 zikona &. 355/2014 Sb., zakon o ptsobnosti orgint Celni spravy Ceské republiky v souvislosti s vymahanim
prav dusevniho vlastnictvi

119 KAMALEEVA, Renata. Vybrané aspekty prdva modniho primysin. Praha: Univerzita Karlova, 2016, s. 53-54.

120 Tamtéz

121 Tamtéz
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Na vrchnich stupnich pyramidy se nachdzi vyrobci luxusnich, exkluzivnich znacek. Urcuji
také aktualni trendy v médé. Tito navrhafi bojuji nejvice s padélanim a kopirovanim jejich moédnich
vytvoru. Znamena to tedy, Zze se musi branit jednak padélatelum, ktefi produkuji falzifikaty
originalnich znacek. Jednak se musi zaroven branit kopirovani (designu), at’ jiz od své konkurence
v ramci segmentu odvétvi, ¢i vyrobcum levnéjsi mody na nizsi urovni. Tito vyrobci kopiruji napady
navrhara luxusnich znacek, lehce potom muze dojit k zaméné vyrobku u spottebitelt. Jejich cilem
je tedy prilakat vice zakaznika. Mezi takové vyrobce patti napt. Zara, H&M, Forever 21.

Mezi hlavni orginy vystupujici v boji proti padélanému zboi patii Ceski obchodni
inspekce (ddle jen ,,COI®) a celni tfady.

Ze zavéreéné zpravy COI za rok 2020 vyplyv, e v roce 2020 zajistila COI padélky za
témét 32,5 milionu korun. Ceska obchodni inspekce pravidelné kontroluje, zda se na vnitrostitnim
trhu nenabizi a neprodava padélané zbozi. Minuly rok za timto ucelem bylo uskutecnéno 811
kontrol, z toho u 213 z nich bylo zaznamenano poruseni zikazu nabizeni, prodeje a skladovani
vyrobku porusujicich néktera prava dusevniho vlastnictvi. Celkem bylo zajisténo 18 845 kusu
padélku v cenach originala 32 492 870,80 K¢. Textilni vyrobky byly jedny z nejcastéji padélanych.
Kontroly dodrzovani zakazu nabizeni, prodeje a skladovani padélanych vyrobku probihalo v
nékterych piipadech i v soudinnosti s Policii CR, Celni spravou CR a Zivnostenskymi tiady. Celkem
bylo pravomocné uloZeno 640 pokut v hodnote 10 577 500 K¢. Z celkového poctu zajisténych

textilnich. vyrobka pfevaZzovaly znacky, Tommy Hilfiger, Nike, Adidas, Calvin Klein a Gucci.'”

4.5 Autentifikace médniho zbozi AURA

V dusledku boje proti padélani modnich vyrobka ptistoupily nékteré spolecnosti k zavedeni
blockchain autentifikact pravosti svych luxusnich produkta.

Jako vsuvku pro blizsi pfedstavu je nutné uvést objasnéni pojmu blockchain. Ve zkratce
blockchain predstavuje velmi specifickou formu databaze uchovavajici neustale se rozsitujici pocet
zaznamu, které jsou chranény proti neopravnénému zasahu jak z vnéjsi, tak z vnitini strany. ,,0
blockchainu se lasto hovor? jako o distribuované databdzi (predstavte si treba obii excelovou tabulkn
Skombinovanou s Bittorrentem), ve které json navidy ulogeny veskeré sdaznamy, kieré jsme do ni vlogl. <"

Modni domy Louts Vuitton (spadajici pod konglomerat LVMH), Prada a Cartier nedavno
(duben 2021) predstavily technologii blockchain pojmenovanou Aura. Cilem je poskytnout

zakaznikum jistotu, Ze vyrobky, které si koupi jsou autentické. Pravost vyrobku je mozné ovéfit

122 7 jvéreéna zprava COI dostupna na <https://www.coi.cz/v-roce-2020-zajistila-coi-padelky-za-temer-325-mili-
onu-korun>.

123 WOLF, Karel. Co je to vlastné ten blockchain? [online]. alza.cz, 3.9.2019 [cit. 10. kvétna 2021]. Dostupné na
<bhttps://www.alza.cz/co-je-blockchain>.
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napt. jednoduchym pofizenim fotogratie pomoci aplikace. Aura, ma poskytovat dukaz o pravosti
luxusniho zboZi, ma mit také schopnost dohledat jeho puvod, a to od materialu, mista prodeje az
po trh s pouzitym zbozim. Podle nejnovéjsich statistik zverejnénych poradenskou spolec¢nosti Bain
& Company zustava trh s luxusem lukrativni spolu s online prodejem dosahl v roce 2020 58,9
miliard dolard, oproti 39,7 miliardim v roce 2019. *** Tento zpusob autentifikace pravosti miZe

byt jednim z feSeni v boji proti padélkam.

4.6. Dil¢i zavér

Padélani v médnim pramyslu v ramct ochrannych znamek znamena neopravnéné uziti
ciztho oznaceni. Funkce zapsaného oznaceni je rozlisit vyrobky, nikoli chranit jejich design, vzhled.
Proto porusovani prav vyplyvajicich z dusevniho vlastnictvi v médnim odvétvi bude nejcastéji
kombinaci poruseni prav na oznaceni a prumyslového vzoru (pfipadné autorského prava).
Vlastniku prav dusevniho vlastnictvi se k obrané nabizi prostfedky soukromopravni (podani
zaloby) a prostfedky vefejnopravni (spravni a trestni pravo). Padélani je globalnim problémem a
znaci velké ekonomické dopady pro vlastniky znacek, dopad ma 1 na spotfebitele v podobé

nekvalitnich ¢i dokonce zdravi nebezpecnych vyrobku.

124 AKHTAR, Tanzeel. Louis Vuitton, Cartier, Prada to Use Bespoke Blockchain to Tackle Counterfert Goods [online]. Coin-
desk, 21.4.2021 [cit. 15. kvétna 2021]. Dostupné na <https://www.coindesk.com/louis-vuitton-cartier-prada-aura-
blockchain-consortium>.
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Zavér

Cilem mém diplomové prace bylo predstavit relativné novy obor praiva moédniho pramyslu
a vymezit mozné prostredky ochrany modnich artikla se zaméfenim na ochranné znamky.

Modni prumysl je odvétvim, pro které je typickd dynamicnost, sezonnost zbozi a
segmentace v ramci pomyslné pyramidy. Toto rozdéleni ma mimo jiné vliv na vybér vhodného
prostredku ochrany.

Mezi hlavni nastroje, slouzici k ochrané modntho zboZi, patii instituty prava dusevniho
vlastnictvi. Rozebrala jsem tpravu autorskopravni, znamkopravni a upravu pramyslovych vzora.

K ochrané vnéjsiho vzhledu a designu vyrobku slouZi ochrana poskytovana autorskym
pravem a prumyslovymi vzory. Rozdil spociva zejména v tom, zda dojde k naplnéni kvalit
uméleckého dila a jedinecnosti, a tak naplnéni kritérii autorského dila. PoZadavek jedinecnost je
velmi obtizné naplnit v ramci médniho prumyslu. Prijit s né¢im jedine¢nym na poli mody je
v dnesni dobé uz velice obtizné. Neni tedy mozné, aby existovala dvé totozna dila pozivajici této
ochrany. Proto podfazeni pod tuto ochranu budou splnovat vétsinou jen Haute Couture kolekce.
Ochrana vznika neformalné, vytvorenim.

Pokud bude produkt naplnovat znak individualni povahy a novosti, mize byt chranén
pramyslovym vzorem. V CR je upraven zapsany primyslovy vzor, ktery vznika formalné, registraci
a po zaplaceni spravniho poplatku. Dale je v ramci EU k dispozici 1 nezapsany prumyslovy vzor
(vedle zapsaného), ktery vznikd neformalné zvefejnénim, a pro svoji povahu se tak jevi jako
vhodnéjsi prostfedek ochrany. JelikoZ ochrana trva po dobu 3 let, odpovida tak vice dynamicnosti
a sezonnosti moédniho zbozi. Dalsi vyhodou je, Ze se neplati spravni poplatek.

Ochranné znamky maji naopak zcela jiny ucel. Nechrani vyrobek samotny, jeho vzhled a
design. Oznaceni slouzi jako identifikator vyrobku a sluZzeb. Mimo protekci samotného vlastnika,
chrani predevsim spottebitele. Zakaznik je tak diky oznaceni schopen rychle od sebe rozlisit modni
zbozi ruznych navrhatt, znacek. Predstavuji zaruku, Ze jimi oznacované zbozi vykazuji urcitou
kvalitu, coZ se odrazi v poptavce. V dusledku toho maji ekonomicky vyznam, zhodnocuji zboZi a
sluzby. Ochranné znamky slouzi také jako ochrana pfed padélateli vyuZivajici znacku. Zapsané
oznaceni poskytuje ochranu vyrobkum z dlouhodobého hlediska. Modni pramysl je dynamickym
odvétvim, ve kterém je typicka sezonnost modniho zbozi, ochranné znamky, jejich ztvarnéni,
zustava chranéné ale 1 po sezéné, a to po dobu platnosti zapisu, pfipadné jeho obnovy. Médni
navrhat tak disponuje ochranou znamkou jako komunikac¢nim prostfedkem se zakaznikem, ktery
je tak schopny urcitou znacku pochazejici od urcitého navrhafe snadno rozeznat (od jinych znacek).
Nechrani ovs§em tedy vzhled napt. odévu, ale oznaceni umisténé na ném, které predstavuje zaruku

pro zakaznika a ekonomické zhodnoceni pro vlastnika znamky. Oznaceni poskytuje navrhafum
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moznost, jak se odlisit o jinych navrhaiu, konkurence a jak vejit ve znamost oci zakaznika. Zminila
jsem také preshrani¢ni upravu oznaceni v podobé ochranné znamky EU a mezinarodni.

V posledni kapitole jsem se vénovala problematice padélani. Je dulezité si uvédomit, Ze
ochrana poskytovana oznacenim nechrani samotny vyrobek, jeho vzhled, ale chrani oznacenti (logo,
nazev znacky). Padélani ochrannych znamek (samotnych) tak neznamena automaticky falzifikovani
celého vyrobku. Porusovani prav vyplyvajicich z dusevniho vlastnictvi v médnim odvétvi bude
nejcastéji kombinaci poruseni prav na oznaceni a prumyslového vzoru (pfipadné autorského

prava).
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Shrnuti/Abstract

Cilem diplomové prace je predstavit relativné novy a ekonomicky hodnotny obor prava
moédniho pramyslu. Predevsim urcit a charakterizovat prosttedky ochrany médniho zbozi v ramei
prava dusevniho vlastnictvi se zaméfenim na ochranné znamky. Jedna se tedy ochranu
poskytovanou vysledkum kreativity, ideje a oznhacenim.

Prvni kapitola je zaméfend na obecné seznameni s pojmy moda, design a jeho druhy.
Zminén je také ivod do prava médntho pramyslu a podrobnéjsi rozdéleni médniho odvétvi.

Dale jsou analyzovany jednotlivé prostredky ochrany prava dusevniho vlastnictvi. A tedy
ochrana autorskopravni, ochrana pramyslovymi vzory a znamkopravni ochrana. Hodnocena je
také vhodnost vyuzZiti téchto nastroja pro moédni pramysl.

Ochranné znamky jsou stézejnim tématem diplomové prace a jsou samostatné vymezeny
ve treti kapitole. Pojednano je o jejich funkci jako identifikatoru vyrobku a sluzeb, uvedeny jsou
druhy znamek vyuzitelné v médnim odvétvi. Uvedena je 1 novela zdkona o ochrannych znamkach.
Pro rozsifent teritorialni ochrany je zminéna i1 ochrannd znamka EU a mezinarodni.

Posledni kapitola se vénuje globalni problematice padélani se zaméfenim na ochranné
znamky. Predstaveny jsou ruzné druhy zpusobu padélani a kopirovani.

The aim of the diploma thesis, Legal protection in fashion industry with focus on
trademarks, s to introduce a new and economically valuable field of fashion law. In particular, to
identify and characterize the protection instruments of fashion goods within the framework of
intellectual property law with focus on trademarks. It deals with the protection of the results of
creativity, ideas and labels.

The first chapter is focused on a general introduction to the concepts of fashion, design
and its types. The law of the fashion industry and the more detailed division of the fashion industry
are mentioned.

Furthermore, particular protection instruments of intellectual property law are analyzed.
Thus, copyright protection, industrial design protection and trademark protection. The suitability
of the use of these tools for the fashion industry is also evaluated.

Trademarks are the main topic of the diploma thesis and are separately defined in the third
chapter. Their function as an identifier of products and services is discussed, the types of
trademarks used in the fashion industry are listed. An amendment to the Trademark Act 1s also
adduced. International trademark and EU trademark are named for the wider territorial protection
of fashion goods.

The last chapter deals with the global issue of counterfeiting with a focus on trademarks.

Ditferent types of counterfeiting and copying are presented.
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