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Anotace

Bakalatskd prace se zabyva nckolika navrhy nové propagace pro firmu Elas, s.r.o.
Teoreticka ¢ast prace obsahuje seznameni s firmou Elas, s.r.o. a jejim vyrobkovym
sortimentem, odbérateli firmy, konkurenci a na zékladé provedené SWOT analyzy byla
zjiSténa skutecnost pievahy slabych stranek firmy, které uzce souvisi s cilem bakalarské

prace.

V praktické ¢asti prace je charakterizovan soucasny stav propagace firmy a navrhy novych
krokti propagace. Z celkovych deviti navrhi se tfi povedly realizovat. Jedna se o
propagacéni video firmy, facebookové stranky firmy Elas, s.r.o. a odeslany elektronicky
direct mail. V samotném zdvéru prace nechybi ekonomické zhodnoceni vSech novée

navrhnutych krokl propagace a nasledné doporuceni pro firmu.
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Annotation

The bachelor thesis deals with several proposals of new promotion for the company Elas,
s.r.o. The theoretical part of the thesis contains an introduction to the company Elas, s.r.o.
product range, business customers, competitive environment. Part of the work is also
SWOT analysis, where it was found, more weaknesses of the company, which are linked

the objective of bachelor thesis.

In the practical part of the work is characterized the existing state of promotion of the
company and several new proposals promotion. Of total nine proposals, were three
implemented. It was filmed promotional video companies, started Facebook pages of Elas,
s.r.o. and was sent electronic direct mail. In conclusion, there are an economic evaluation

of all newly proposed promotion steps and recommended future steps for the company.

Keywords

internet, marketing, promotion, advertising
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Uvod

V poslednich letech kdy se na trhu objevuje nejen piebytek vyrobki, ale také sluzeb, mize
byt t€zkym ukolem firmu prosadit, pokud neni kvalitné¢ zvladnutd pravé propagace.
Propagace produktd ¢i sluzeb je v dnesSni dobé nezbytnd zélezitost, proto aby firma
dosahovala dobrych obchodnich vysledkt. V trznim mechanismu jiz delsi dobu dochazi
k pfevisu nabidky nad poptavkou, a tak se firmy musi doslova ohanét, aby uspély pied
konkurenci. Pied rokem 1989 se na propagaci nekladl tak zna¢ny diraz jako je tomu prave
dnes, protoze trhy tou dobou zdaleka nebyly jest¢ nasyceny vSemoznym zbozim, i

z divodu omezeného importu a exportu. Zminovany stav tehdejsi doby byl predev§im

vvvvvv

Po otevieni hranic, kdy se trhy rozpohybovaly, pozvolna dochéazelo k syceni zbozi a
sluzeb, které tu do té doby nebylo dostupné, s tim rukou Vv ruce jde i zajem spole¢nosti, jak
ktery subjekt zviditelnit. A to z toho diivodu aby se produkt ¢i nabizena sluzba dostala do
podvédomi nejen k cilové skupiné zakazniku, ale také k Siroké vefejnosti, protoze zakaznik
dnes jiz neni vazan pouze na jednotlivy druh vyrobku nybrz na celé spektrum nabidky

daného produktu. V dasledku toho se také zacinalo vice dbat na reklamu.

Rozsifeni v povédomi zkracené pak propagace je vlastné osloveni Siroké vefejnosti, nebo
ur¢ité skupiny lidi, které ma vyrobek zaujmout, nebo témto skupindm sdélit dalezité

informace o vyrobku ktery firma nabizi.

V ramci této uvahy je cilem bakalaiské prace navrhnout novou propagaci na zakladé
provedené analyzy soucasného stavu firmy Elas, s.r.o. Nové kroky propagace povedou k
lepSimu zviditelnéni firmy Elas, s.r.0. a ziskani novych potencialnich zakaznikd, ale

samoziejmé nadale k udrzeni i téch stavajicich.

Soucésti prvni poloviny prace je sezndmeni s firmou a vyrobkovym sortimentem firmy
Elas, s.r.0., dale bylo provedeno zhodnoceni slabych a silnych stranek firmy neboli SWOT
analyza, poté se prace zabyva pohledem na konkurenci. Teoreticka ¢ast nadale definuje
pojem marketingovy komunika¢ni mix, jedna se o soubor nastroji slozenych z reklamy,
osobniho prodeje, podpory prodeje, public relations a nastroji pfimého marketingu, ktery

firma ¢astecné vyuziva.
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Druha polovina prace vznikla na zaklad¢ ziskanych informaci, kdy jsem navrhla nové
metody vedouci ke zlepSeni soucasné propagace firmy Elas, s.r.o. Celkem bylo navrzeno
devét navrhi pro lepsi propagaci. V zavéru prace byly detailné rozebrany navrhované

kroky a to jak z moznosti realizace, tak finan¢niho hlediska firmy a jejich interpretace.

1 Historie firmy Elas, s.r.o.

Roku 1884 vznikla v objektu strojirny Adolfa Mullera tkalcovna gumovych stuh, prymka a
tkani¢ek firmy Wolf & Riibel & Co. Na zacatku 20. stoleti se podnik piestéhoval do
vlastnich prostor ve Vétrné ulici. Rolf Rubel ve 20. letech 20. stoleti prodal tovarnu
spole¢nosti Kruse & Co. Vyroba po valce piesla pod ndrodni podnik Stuhy a prymky
Vilémov. Zavod se pozd€ji osamostatnil a dnes pokracuje ve vyrob€ V primarnim

vlastnictvi pod jménem Elas, s.r.0. [1]

Elas, s.r.o.
Vétrna 418
463 34 Hradek nad Nisou
tel.: +420 482 429 111
fax: +420 482 429 121

e-mail: elas@elas.cz

datova schranka: 9jicijj
Historie firmy Vyroba stuh Elas, s.r.o. v datech

Roku 1884 dochazi k samotnému zaloZeni firmy Wolf & Riibel & Co. Jedna se tak o
pocatek vyroby pruznych stuh v Hradku nad Nisou. Nasledny rok 1909 byla provedena
vystavba nové tovarny na severnim pifedmésti Hradku nad Nisou, ve Vétrné ulici. Roku
1928 se stal novym majitelem Carl Abraham Kruse. Pozdéji byla firma zaclenéna do
koncernu Theodora Liebiga (nejvétsi textilni podnikatel na Liberecku a zakladatel jedné z
prvnich automobilek — R.A.F.) Roku 1940 ve firmé probiha vyroba v duchu vale¢ného
programu, jedna se tak o pruzenky pro plynové masky, popruhy na zbrang, pradlové
pruzenky pro uniformy atd. Zaélenéni do narodniho podniku STAP, Vilémov u Sluknova
probiha roku 1952. Roku 1985 ptibyla vystavba barevny a adjustace. O 11 let pozd¢ji 1994
vznika spole¢nost vyroba stuh Elas, s.r.0. Nasledny rok 1995 se spole¢nost Elas, s.r.o.

zaclenila do textilniho koncernu J.Berger. Roku 1998 prob¢hla vystavba nové tkalcovny,
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kotelny a klimatiza¢ni jednotky. Roku 2005 se firma Vyroba stuh Elas, S.r.o. stava
dcefinou spole¢nosti firmy Gabler Band AG Traun Rakousko. O dva roky pozd¢ji 2007
nasleduje ¢astecnd modernizace tkalcovny a pletarny, konkrétn€ nové pletaci stroje a nové
zakarové stavy. Roku 2009 nastava modernizace barevny konkrétné novy barvici stroj

Miiller. O rok pozd¢ji 2010 se instaluje novy stroj pro nanos silikonu. Roku 2013 firma

porizuje software pro fizeni produkce ,, Texware* za podpory unijnich fondu. [2]

5
&

Obrazek 1:Mapa kraji CR [3]

V soucasné dobé¢ firma zaméstnava 85 zameéstnancti V riznych sektorech firmy, ro¢ni obrat
firmy ¢ini cca 100 000 000 K¢, roéné firma vyprodukuje kolem 36-37 milioni metrt
produkce. Spoleénost Elas, s.r.o. sidli na severu Cech konkrétné v Hradku nad Nisou, coz

je piiblizn¢é 20km od Liberce Vviz na obr. ¢. 1.

Obrazek 2: Piedni pohled na firmu Elas, s.r.0.

Na obr. ¢. 2 je vidét piedni pohled na firmu Elas, s.r.0. Nad prosklenou ¢asti je umisténo
logo firmy, které je tvofeno velkym zelenym néapisem Elas, po levé ¢asti podél komunikace
je situovanych nekolik kancelafi, na pravé ¢asti od recepce je vchod pro zaméstnance firmy

a miso pro import a export zboZzi.
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2 SWOT analyza

SWOT analyza je marketingovym nastrojem, ktery ma strategicky vyznam. Je vystupem
komplexni analyzy vnitiniho i vnéjSiho prostiedi. Silné a slabé stranky firmy Elas, s.r.0.,
které byly zjistény interni analyzou podniku. Dale uréeni pfiilezitosti a hrozeb okolnim

prostiedim firmy podrobnéji v tabulce ¢. 1, SWOT analyza firmy Elas, s.r.o.

Tabulka 1: SWOT analyza firmy Elas, s.r.0.

Silné stranky Slabé stranky

e Kklesajici pocty kvalifikovanych

e kvalifikovanost pracovniki femeslnika

remeslnych profesi, schopnych e nedostate¢nd jazykova

samostatného rozhodovani a vybavenost

Improvizace e nedostateény piiliv mladych
e dostupnost materialnich surovin kvalifikovanych pracovnikii
e dlouholeté postaveni na trhu e dosud slaba spoluprace praxe
e vérni zdkaznici stiednich a vysokych $kol

e fizeni firmy postrada
marketingové znalosti
e Spatné fungujici komunikace mezi

zaméstnanci firmy

PrileZitosti Hrozby

e pronikani zahrani¢nich firem na

e diraz na rekonstrukce, Sesky trh
modernizace, udrzbu a opravy e zvySovani vékového priméru
* nove obchodni piileZitosti pracovnikl délnickych kategorii

e konkurenéni firmy
e nizké platové ohodnoceni, které

plati obecné pro textilni odvétvi

16



Na zakladé provedené SWOT analyzy firmy Elas, S.r.0., byly zjistény nejen silné stranky,
ale predevsim ty slabé, které prevladaji. V bakalaiské praci je konkrétné zaméteno na bod
Fizeni firmy postrdadd marketingové znalosti, ktery souvisi s tématem a cilem bakalaiské

prace.

3 Vyrobkovy sortiment

Firma Elas, s.r.o. vyrabi vyrobky, které¢ jsou nedilnou soucasti odévu ale ne vzdy na prvni
pohled viditelné. V poslednich letech ptibyva nazord, Ze textilni primysl stale vice upada a
to i pfes to, Ze je denné pouzito neuvéfitelné mnozstvi vyrobki kde je textil nenahraditelny.
At uz se hovoifi o automobilovém priumyslu, zdravotnictvi i v téchto sektorech je textil
velmi dulezity a nejen pro tyto zminované sektory firma Elas, s.r.o. vyrabi své vyrobky.

Proto nechybi ptehled vSech vyrobkii, které firma nabizi.

Co se tyce vyrobkového sortimentu, z divodu pokroku dnesni doby se jako dilezitymi jevi
pruzenky, které jsou soucasti kazdodenniho Zivota lidi, at’ uz ve spodnim pradle, nebo
sportovnim obleceni atp. Naopak méné poptdvanym zbozim jsou zaclonové a zavésové
stuhy, a to i z davodu upadajici obliby zaclon a zavési v domacnostech. Elas, s.r.o. [2]

uvadi rozfazeni vyrobkového sortimentu nasledujicim zptsobem:

Pruzenky

Jedna se 0 galanterni zbozi, bez kterého se neobejde celd fada odévi. Pruzenky jsou
soucasti naptiklad spodniho préadla, sportovniho obleceni, ale také pyZzam. Prave pro Siroké

vyuZiti vyrabi firma Elas, s.r.0. pruzenky rtiznych Sitek.

. PruZenky tkané s latexem

. Pruzenky tkané s elastanem

. Pruzenky Zakarové s latexem

. Pruzenky zakarové s elastanem
. PruZenky pletené s latexem

. Pruzenky pletené s elastanem

. Pruzenky proplétané s latexem
. PruzZenka se silikonem
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Pruzné lemovky

Lemovky pruzné nachazi uplatnéni v automobilovém primyslu nebo také ve zdravotnictvi.
Krom toho jsou soucasti odévi, predevsim se nachédzi u spodniho pradla a sportovniho

obleceni. Hlavni funkei textilni lemovky je funkce ochranna a esteticka.

. Pruzné lemovky tkané s latexem

. Pruzné lemovky tkané s elestanem

. Pruzné lemovky zakarové s elastanem
. Pruzné¢ lemovky pletené s elastanem

Gumova lana proplétana

Vynikaji vysokou pruznosti, ktera umoziuje jejich natazeni az na dvojnasobek délky.
Dulezité vsak je, ze si zachovavaji své pivodni parametry a nedochazi tak jejich vytazeni.

A tak prave diky témto vlastnostem disponuji gumova lana dlouhou zivotnosti.

PruZenka do spodniho pradla

Pruzenka do damského i panského spodniho pradla poskytuje pradlu velké pohodli a

vysokou pruznost, ktera je od spodniho pradla o¢ekavana.

Lemovky pevné

Lemovky textilni jsou vyuzivany nejen z estetickych, ale i z ochrannych divodi. Stuhy tak
nachdzi uplatnéni naptiklad u lemovani koberct, slunec¢nikli, markyz, odévli, matraci a

batohtl. Jejich zastoupeni je ale také v oblasti zdravotnictvi, vojenstvi a reklamy pii vyrobé

bannerd.
. Lemovky pevné tkané
. Lemovky pevné Zakarové
. Lemovky pevné pletené
. Zacistky tkané
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Popruhy

Jedna se o uzkou tkanou textilii s vysokou pevnosti. Firma Elas, s.r.0. pfi vyrob¢ klade
diraz na splnéni zasadnich kritérii jako je vysoka pevnost v tahu, ale zarovenn minimalni
taznost nebo jinymi slovy prodlouzeni pii zatizeni. Proto aby tyto kritéria byla splnéna, se

pouzivaji syntetické, ale i pfirodni materialy v€etn€ vysocepevnostniho polyesteru.
. Popruhy tkané
Zaclonové a zavésové stuhy

Nedilnou soucasti zaclon a zavést jsou fasici stuhy. Ty dnes patii mezi bytovy textil, diky
kterému neni nutné pracné vytvaret elegantni faseni. V nabidce firmy Elas, s.r.0. proto

nechybi ani zaclonové a zavésové stuhy, jez 1ze snadno na textilii nasit.

Firma Elas, s.r.o. vyrabi své vyrobky pro rizné odbératelé riznych pramysld, prvni pii¢ku
obsazuje samoziejmé textilni primysl, jak jiz bylo zminéno vyrobky ptfedevSim pro
damské a panské spodni pradlo nebo sportovni oble¢eni, galanterie ale vyjimkou neni ani
zdravotnictvi nebo také automobilovy primysl. Firma Elas, s.r.0. neni jedinym vyrobcem
na ¢eském trhu tohoto zminovaného zbozi. Je dulezité zminit i stavajici konkuren¢ni firmy
vice o tom v kapitole 4.1. Jako velké minus u firmy Elas, s.r.o. jsou nedostate¢né
informace o vyrabéném zbozi na jejich webovych strankach, kde je uveden ve vétsing
pfipadli pouze nazev samotného zbozi, ale zdkladni informace jako je napf. materidlové
slozeni, rozméry vyrobktl,, mozné barevné kombinace nebo pravé detailni fotky veskerého
zbozi zcela chybi. Zéakaznik tak muize byt odrazen od téchto stranek a tim spi$ bude

vyhledavat zbozi pravé u konkuren¢nich firem.

4 QOdbératelé firmy Elas, s.r.o.

Nejvetsi export vyrobkd mifi do dcefiné spolecnosti v Rakousku Gabler Band AG Traun a
to celkem 40% produkce. Zbytek produkce se d€li do rtiznych mens$ich firem napf.
spolecnost PLEAS, a.s., hlavni sidlo je v Havlickové Brod¢. Zde se udrzuje dlouholeta
tradice naro¢né a poctivé vyroby jakostniho pradla v regionu. Pod vlastni zna¢kou Pleas v
oblasti denniho a no¢niho pradla jsou damské, panské i1 détské vyrobky dodavany nejen na

cesky, ale také slovensky trh.
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Dal$im dilezitym odbératelem je Firma MIKRA, s.r.o., kterd je vyrobcem autodoplikii

usnadnujicich prepravu predmétii piedevsim v osobnich automobilech.

Spole¢nost HANDICAP, a.s. se od samého pocatku ve spolupraci s piednimi odborniky v
oboru vénujeme vyvoji a vyrobé ortopedickych pomiicek. Znacna cast produkce je

exportovana do zahrani¢ni pfevazné na naroc¢né trhy zemi Evropské unie. [4]

Firma M.A.RC, je wvyrobcem sportovnich potieb. Mezi odbératele patii také
maloobchodnici, jako jsou textilni galanterie. Samoziejmé dalS$i mensi a méné znami

odbgératelé (jako napt. Mirka Sport, s.r.0.) jsou také dilezitou soucasti pro firmu.

4.1. Konkuren¢ni firmy

Na soucasném trhu se firma s nejvetsi pravdépodobnosti konkurenci nevyhne. Dilezité aby
se Vvtakovém prostfedi firma dokézala prosadit je UCinné s témito silami svadet
konkurenéni boj. Konkurence se neodehrava pouze ve vyrobé stejného nebo podobného
vyrobku, ale také mezi tim jaky ma vyrobek obal, reklamu a samoziejmé cenu.[5]

Pro firmu Elas, s.r.o. je dilezité se zaméfit pravé na to které firmy maji v soucasné dobé
stejny nebo podobny plan vyroby a jakou reklamou disponuji, pravé toto téma souvisi
s cilem bakalarské prace. Na zakladé toho se pokusit témto konkuren¢nim firmam co se
ty¢e propagace nejvice piiblizit. Prioritou je byt pro zékaznika zajimavéjsi, lepsi,

vérohodngjsi a viditelnéj$i neZ ostatni konkurencni firmy.

V podminkach trzni ekonomiky musi firma, kterd chce byt Gspé€Sna znat dobie svoji
konkurenci a musi se vlic¢i ni na trhu umét prosadit. Do urcité miry je existence konkurence
povzbuzujici, protoze znamena, ze zakaznici pozaduji to, co jim chcete nabidnout. Prvnim
ukolem pii analyze konkurence je proto zjistit, kdo poskytuje srovnatelné produkty, nebo
kdo to ma v umyslu. Pro Firmu Elas, s.r.o. se tak jako hrozba v podobé konkurence jevi

predevsim firma Stap, a.s. a také firma Pega, a.s.

Firma Stap, a.s. - Vilémov

V soucasné dob¢ patii spolecnost se svymi 300 zaméstnanci mezi nejveétsi evropskeé

vyrobce elastickych, neelastickych stuhatskych vyrobkli a zdrhovadel. Celkova kapacita
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vyroby je pfes 200 milioni metrt za rok vyrobkl. Mezi jejich klienty patii zejména firmy
v automobilovém, elektrotechnickém, stavebnim, odévnim a obuvnickém pramyslu,
zdravotnictvi a textilni galanterie. Vyrobky putuji do celé Evropské unie a ostatnich

evropskych statt, dale do USA, jizni Ameriky, Japonska a Ruska. [6]

Firma Stap, a.s. ma oproti firmé Elas, s.r.o. kvalitné zpracované webové stranky, hned na
uvod zakazniky oslovuje video, kde je par zabérii na vyrobu zbozi, to pusobi efektivné a
vérohodné. Firma ale také konkuruje mnozstvim vyrobki, které vyrabi. Jako dobry tah se
mize jevit umisténi nafocenych tkanych etiket, kde zakaznik mutize vidét, které firmy jiz
zbozi odebirali, t0 1ze povazovat za dobrou reklamu. Takto zpracované stranky mutizou
kladné¢ ovlivnit rozhodnuti zakaznika a objednat zbozi pravé u této firmy. Tento druh
jaké-si propagace zcela chybi u firmy Elas, s.r.o., ktera vyrabi pruzenky do spodniho
pradla pro znamou znacku Calvin Klein nebo také pro znacku Marc O'Polo. Bohuzel na

webovych strankach firmy Elas, S.r.0. o tom neni zminka.

Firma Pega, a.s. — Krnov

PEGA-VEL, akciova spole¢nost Krnov je pokraCovatelem jiz stoleté tradice vyroby
textilni galanterie ve Slezsku. Hlavnimi vyrobky v soucasnosti jsou vyrobky textilni
galanterie, a to jak pradlaiské nebo odévni, tak i galanterie technické (napf. izola¢ni stuhy,
elektrické ohradniky, autopasy apod.). Dale se zabyvaji vyrobou elastickych upleti a
elastickych ovijenych niti. Hlavnimi odbérateli jsou vyrobeci odévil, pradla, plavek,
sportovniho oSaceni, vyrobce obuvi, vyrobce tkanin, ponozek, ortopedickych vyrobkd,

velkoobchody i maloobchody textilni galanterii, apod. [7]

Webové stranky firmy Pega, a.S. piisobi na dnesni dobu zastarale, ale po vyrobni strance se
jedna o velkého konkurenta. Jednoznac¢né nabizi nejveétsi mnozstvi rtiznych vyrobki.
Vyrobky jsou pokazdé detailn¢ nafoceny a nechybi ani zakladni informace, jako je
material, Sifka, barva, cena za metr, dokonce nechybi ani udaj na ¢em zbozi bude
adjustovano. Velka informovanost casto byva nepostradatelnou soucasti dneSnich
webovych stranek. Pega, a.s. jako jedind na svych strankdch uvadi barevnici danych
vyrobkl, to miiZze byt pro potencidlni zakazniky velmi dualezité pfi rozhodovani vybéru

nakupu zbozi. Firma Pega, a.s. ma stanovenou barevnici ke kazdému materialu, zakaznik
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je tedy hned seznamen jaké barvy k jakému materialu jsou mozné. Z tohoto vyplyva

doporuceni pro firmu Elas, s.r.o. zafadit barevnici na své stavajici webové stranky.

Firma Mouka Tisnov, S.r.0.

Vyrabi popruhy a lemovky ze syntetickych a ptirodnich materidlti pro pouziti v téchto
oblastech jako je sport, bezpecnost, zdravotnictvi (ortopedické pomicky), chovatelstvi
(obojky, voditka), myslivost (popruhy na zbrang, tazny popruh na zvér), zahradnictvi
(popruhy na vazani stromku), textil a obuv (batohy, tasky, obaly, opasky, sportovni
sandaly). [8]

Firma Mouka TiSnov ma kvalitn¢ zpracované webové stranky. Stranky hned po otevieni
konkuruji skvélym uvodnim videem se zabéry na vyrobu jejich vyrobkd. Video je
zpracovano mnohem kvalitnéji, nez tomu je u firmy Stap, a.s., webové stranky jsou ve
ttech zakladnich jazycich, coz je v dneSni dobé dostacujici. Vyrobky jsou pro lepsi
orientaci na strankach rozdéleny do kategorii k ucelu pouziti. Firma ma na webovych
strankach detailné nafoceno vesSkeré zboZi, které nabizi. U samotné fotky nechybi ani
zakladni informace o vyrobcich. U webovych stranek je pro zdkaznika moZnost pfimo
zadat pozadované parametry jako je barva, Siika, tloustka, pevnost, material, a najit tak
zbozi presné na miru podle pozadavki zakaznika téméf okamzité. Jednoznacné tato firma
diky tomuto vSemu plsobi velmi seriozng€, na webovych strankdch uvadi ziskani 1000
novych zakaznikl ro¢né, vyvazi celkem do 30 zemi a pfitom firma zaméstnava pouze 50
zaméstnancl, coz je nejméné ze vSech jiz zminovanych firem. A proto se firma Mouka
Tisnov, s.r.0., jevi jako viibec nejvétsi konkurent nejen pro firmu Elas, s.r.o. ale jisté také
pro ostatni firmy zaméfujici se na stejny nebo, podobny program vyroby. AvSak
Vv soucasné dobé nedisponuje firma Mouka TiSnov, S.r.0. barvirnou, to ji zfejmé stavi

trochu do pozadi oproti firme Elas, s.r.o.
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4.2. Zahraniéni konkurence

Z pohledu globalizace je dnes velmi tézké specifikovat evropskou konkurenci. Mnoho
firem naléza odbytisté svych vyrobkd na zahrani¢nich trzich. Vzhledem k tomu, Ze firma
Elas, s.r.o. pod dcefinou spolecnosti firmy Gabler Band AG Traun puisobi na zahrani¢nim
trhu konkrétn¢ v Rakousku, je dualezité uvést také mimo tuzemskou konkurenci. Na

Tureckém trhu plsobi firma Armotex, ktera byla zalozena v roce 1979 v soucasné dob¢

zamestnava 160 pracovnikl. Firma nabizi Sirokou Skéalu produktt, jako jsou napiiklad

dekorativni stuhy, tisténé stuhy, saténové stuhy atd.

Firma Nikoplex pisobi na Reckém trhu. Tato spole¢nost byla zalozena roku 1989 a
specializuje se na zakarové stuhy, polypropylenové popruhy, zadvésné popruhy a dalsi.
V Némecku se nachazi firma Prym, tato firma se zabyva nékolika odvétvim. Vyrobou
paski a stuh, Spendlikt a jehel, riznymi spojovacimi prvky atd. Podobné jako firma Prym
existuje mnoho dalsich firem, které tvoii pouze ¢ast vyrobniho programu a nejedna se 0
hlavni vyvozni vyrobky. Pravé ztohoto uvedeného divodu je velice obtizné dohledat

zahrani¢ni konkurenci. Na Indickém trhu dale puisobi firma Jain Narrow Fabrics, zalozena

roku 1966 zabyvajici se vyrobou elastickych pasti a paskt. Jelikoz se Casto nejedna o
koncovy produkt, ale o polotovar pro dal§i zpracovani potazmo vyrobu, je mnohdy obtizné
dohledani primarniho vyrobce. Z globalniho pohledu je nejvétsi konkurenci Asijsky trh,
kde existuje mnoho jiz sofistikovanych firem, které nabizi zbozi na e-shopu typu
Alibaba.com, predev$im diky tomuto je slozité dohledat konkuren¢ni firmy na mimo

tuzemském trhu.

5 Komunika¢ni mix

V modernim marketingu se klade diiraz na to nejen vyvinout dobry vyrobek, dat mu
zajimavou cenu a zpfistupnit ho potencidlnim zékaznikiim. Pro firmu je velmi dilezita
komunikace a to jak se soucasnymi zakazniky, tak i témi potencialnimi. Firma se tak stavi
nejen do role komunikatora, ale také propagatora. Marketingové komunikace je jednim ze
Ctyt hlavnich nastroji marketingového mixu firmy. Dilezit¢ je védet, jak pouzivat
reklamu, podporu prodeje, public relations a osobni prodej to vSechno pro ziskani
informaci cilovych zakaznikli o existenci urcitého vyrobku a o jeho hodnoté. Dilezitou

strankou komunikace je jednozna¢né vztah podniku s vetejnosti. Mylnou domnénkou by
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mohlo byt, ze jde jen o reklamu a propagaci. V zasad¢ jde o zajisténi proudu informaci o

vyrobcich a sluzbach od vyrobce a prodejce. [9]

Komunikace v ramci firmy, spole¢nosti ¢i organizace je nezbytnou soucasti a pro firmu
jako takovou je komunikace s veifejnosti zakladnim kamenem jejich aktivit. Jen tézko se
bude firmé Elas, s.r.o. dafit prodavat své vyrobky, praci, jestlize nebude mit dobré vztahy
S vetejnosti, se svymi zakazniky, zaméstnanci atp. V tomto ohledu mé bohuzel firma také
své uskali, platy ve firmé se ani zdaleka nepfiblizuji primérmné ¢eské mzdé¢, coz ma za
nasledek pravé nespokojenost fady pracovnikil, to nasledné nepftispiva k dobrému jménu a
tak mnozi zamé&stnanci davaji o firm¢ mnohdy negativné védét, coz ma pro firmu ve
vysledku negativni dopad. Cilem kazdé firmy je prorazit na trh, to ale stoji nemalé finan¢ni
prostfedky, které firma musi vynaloZit z firemniho rozpoctu proto, aby se zviditelnila. Ne
kazda firma si mize dovolit investovat mnoho penéz do propagace, byt” je to kli¢ovou

soucasti pro uspéch firmy.

Reklama (propagace)

,,Jakdkoliv placend forma neosobniho predstaveni a propagace zbozi, sluzeb ¢i myslenek,

zprostiedkovavana zpravidla reklamni agenturou. ““ [9, str. 164]

Firma Elas, s.r.o. a kazda jina firma vétSinou své napady na reklamu a propagaci z pravidla
nechavaji zprosttedkovat néjakou reklamni agenturou, nebo spoleCnostmi, které se
propagaci zabyvaji pfedev§im z divodu mnoholetych zkuSenosti a také garanci, ze bude
propagace kvalitné a cilené zpracovand. Reklama hraje dileZzitou roli v kazdodennim
zivoté. UrCuje predevs§im obraz a zplsob zivota a md dopad na mysleni i na postoj viici
sobé a sveétu kolem nas. UrCuje, co je dobré a co je naopak Spatné. Kazdy clovek
V soucasné spolecnosti, i kdyz si to ani neuvédomuje, je ovlivnén reklamou. Tlak inzerce
roste kazdym dnem. Znacna castka penéz se vynakladd na reklamni kampané, které

spole¢nostem mnohdy pfinaseji milionové zisky.

Pokud se hovoti o reklamé, jedna se o klasicky zpsob komunikace, ktera ma za kol
komunikovat se zdkaznikem prostfednictvim médii jako napt. TV, radio, noviny, internet,

Casopisy, venkovni reklama, poStovni tiskoviny.
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Reklama je ve firmé fizend rliznym zplsobem. V menSich firmach fidi tuto Cinnost
pracovnik prodejniho, nebo také marketingového oddéleni, ktery se pak obraci pro
spolupraci na reklamni agenturu. [9] Vétsi a velké firmy pak davaji pfednost zaloZeni
vlastnimu propaga¢nimu oddéleni. Toto odd€leni ma pifedem stanovené cCinnosti, a to
stanovit rozpocet firmy, schvalovat inzeraty, reklamy, ale také propagacni kampan¢.
Existuji rizna media, ale jejich vybér je zavisly na mnoha okolnostech na charakteru
sluzby, cilovém publiku, pokryti trhu, frekvenci, na nakladech, pruznosti, urovni média a

proniknuti reklamy. [10]

4

Nejvétsi uskali firmy Elas, s.r.o. spoéiva praveé v propagaci, firma nedisponuje téméf
zadnou reklamou, kterda by je katapultovala do podvédomi lidi, natoz potencialnich
zakaznikt. Osobné jako nejvétsi tahoun reklam dnes je obecné pravé internet, mezi lidmi
je velmi popularni a doba témét vyzaduje propagaci pies internet, navic velkou vyhodou je
predevsim obrovskd navstévnost internetu a neomezenost tak zpfistupnit obsah témeét
komukoliv, kdo se na internetu alespon zakladné orientuje, navic ve velmi kratkém case.
Jako nejvétsi prilezitost jak zviditelnit firmu Elas, s.r.o. vidim ve zpracovani kratkého
propagacniho videa o firm¢ a Vv kratkosti tak vystihnout produkty, vyrobky, které firma
nabizi a nasledné uvetejnéni videa jak na webovych strankach firmy Elas, s.r.o., tak na
riznych kanalech jako je Youtube nebo facebookové stranky firmy, a tim zajistit velké
mnozstvi zhlédnuti a rozSifeni firmy do podvédomi Siroké vetejnosti, a tedy potencidlnich

zakaznikt vice o propaga¢nim videu v kapitole 7.4.

6 Soucasné komunikacni prostiedky firmy Elas, s.r.o

., Marketingova komunikace je zpiisob, jak zakazmnikiim poskytovat vybrané informace,
nejlépe v nejrychlejsi a nejefektivnejsi podobé. Dobre nastavend marketingovd komunikace
spolecnosti miize predpokladat nariist poctu zakaznikii, coz je casto vyznamnym faktorem

narustu trzeb. “ [11]

Firma Elas, s.r.0. se v soucasnosti potyka s nedostatkem vyuziti prostiedkti ke komunikaci.
Protoze je limitovana svoji velikosti a v prvni fad¢ také financnimi prostedky, a tudiZ neni
jednoduché se pustit do nakladné a rozsahlé propagace. V soucasné dob¢ firma do celkoveé
propagace investuje cca 700 000 K¢ roéné. Hlavnim cilem je zaméfit se na propagaci, ktera

nebude pro firmu pfili§ nakladna a neptekroci razantné roén¢ vynakladany limit penéznich
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prostiedkti. Ztizena propagace je v dasledku vyrobkového sortimentu. Firma nevyrabi
hotovy produkt ale jakési polotovary: stuhy lemovky, gumolana, popruhy a tudiz
propagace musi byt jasné cilena na specifické odbératele. V kapitole ¢. 6 a podkapitolach
jsou uvedeny jednotlivé prostifedky komunikace, které firma Elas, s.r.0. v soucasnosti

vyuziva.
6.1. Reklama
Venkovni reklama

Elas, s.r.o. vyuziva, jako upoutavku na svoji firmu, velkoformatové reklamni plachty.
Jedna se o hodné vyuzivané a oblibené reklamni sdéleni, které dobfe zviditelni firmu, ale
také tfeba vyrobky ¢i sluzby. Kromé loga firmy je také na plachté uvedeno, co firma

vyrabi.
Logo

Logem firmy je zeleny napis Elas

€1as)

Obrazek 3: Logo firmy Elas, s.r.o.

6.2. Podpora prodeje
Ve své publikaci ,, Zaklady marketingu* Dédkova a Honzdkova uvadi, ze podpora prodeje
je: ,, Cinnosti nebo materidly, které piisobi jako kratkodoby stimul pro povzbuzeni nikupu

nebo prodeje vyrobku ¢i sluzby. “ [9, str. 171]

Firemni propagace vyuzivad nastrojli, jako jsou veletrhy a vystavy, prodejni soutéze,

reklamni darky. Firma Elas, s.r.o. jako jednu z moznosti podpory prodeje vyuziva prave
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zahrani¢nich veletrhli, kam smétuje nejveétsi ¢astka z rozpoctu na propagaci vice o tom

Vv tabulce ¢. 2.

Podpora prodeje zrychluje prodejni odezvu vice nez reklama a inzerce, také neziskava
dlouhodobé zakazniky, pfedevsim pfitahuje zédkazniky hledajici vyhodné nadkupy. Ti méni
znacku podle toho, co je pro n¢ momentalné nejvyhodnéjsi. V dusledku konkurenéni
prodejni propagace nemaji ve zvyku vérni zdkaznici ménit ndkupni zvyky. Schopnost

zvysit vérnost zna¢ce ma reklama a inzerce. [9]

Firma Elas, s.r.o. se aktivné¢ ucastni 2x rocn¢ Veletrhi Techtextil ve Frankfurtu nad
Mohanem a Fast Textile VarSava. Moznost osobni prezentace a osobni komunikace se
zakazniky je praveé jednou z nejvétSich prednosti veletrhli a pii zbozi které firma nabizi je
tento zpusob propagace nezbytny z divodu mozZnosti osahani si vyrobkd a jejich
charakteristik jako je pevnost, pruznost atd. Z vyzkumu je dolozeno, ze se na veletrzich
vyuziva a kombinuje vice néstroji marketingové komunikace, konkrétné osobni prode;j,
public relations, reklamu v mistnich sdélovacich prostfedcich, direct marketing a Internet.
Hlavnim cilem ucasti na veletrhu je pfedevsim ziskat, upevnit a rozvinout obchodni
kontakty protoze dodnes dochazi na veletrzich k prodeji. Veletrhy se v ramci marketingové
komunikace tadi, jak jiz bylo uvedeno v kapitole 6.2. do podpory prodeje. Hlavni ptednosti
veletrhil je, Ze az dvé tretiny vystavujicich firem v pribéhu veletrhu zahdaji, ¢i dokonce
usp&$né uzaviou nova obchodni jednani. Proto také firma Elas, s.r.0., sméfuje prevazné své
prostifedky na propagaci hlavné do veletrhd, které jsou pro firmu opravdu nakladné, a to
nejen z finanéniho hlediska ale také ¢asového. V tab. ¢. 2 je uvedeny rozpocet firmy Elas,

S.r.0. ucasti na veletrhu.
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Tabulka 2: Rozpocet tcasti na veletrhu

jednotlivé slozky cena Vv tisicich K¢

Obleceni Sesti zastupcu firmy na stanku 25
Sluzby poradatelt 15
Pronajem plochy stanku 230
150 kusti pozvanek plus postovné 2
Ubytovani zastupct firmy 20
Tisk informacnich letakt 38
Navrh stanku a stojanti 80
Stavba stanku a stojant 75
Propagacni video o firmé 20
Reklamni pfedméty — klicenky, upeviovaci 10
pas
Obcerstveni na stanku 8

cena celkem 523

V tab. ¢. 2 je uvedeny rozpocet na veletrhu Techtextil ve Frankfurtu nad Mohanem jedna
se 0 jeden ze dvou nakladnéjsich veletrhd, nez je tomu u veletrhu Fast Textile ve Varsave.
Tabulka ¢. 2 je v kompletné souhrnném stavu na veletrh Techtextil, cela tato kompletni
investice prob¢hla pouze jednou, firma se tohoto veletrhu tcastni kazdorocné, avsak pfi
nasledné navstéveé veletrhu jiz neni tfeba do celkovych nakladii zapocitavat opétovné
obleceni 6 zastupcii firmy, propagacni video k firmé a navrh stanku a stojanu. Po prvotni
celkové investici jsou tak dals$i navstévy veletrhu levnéjsi a celkove tak firmu rocné vyjde

na 398 000 K¢. | tak je tato ¢astka pro firmu relativné velmi nakladna
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Propagacni materidaly

Propaga¢nim materialem, ktery firma poskytuje je klicenka s jejich logem Elas viz obr. ¢.
3, kterou si firma vyrabi, dalsi je upeviiovaci pas také s logem Elas, kterym lze ptichytit

rizné veci, napi. deku na cyklistické kolo.

6.3. Public relations

Vetejné vztahy nejsou zaméfeny na produkt, jsou zaméfeny na celou spolecnost. Jejich

hlavnim cilem je dosahnout porozuméni s publikem a ovlivnit vefejny nazor. [12]

Celkové tak public relations predstavuje planovitou a systematickou Cinnost. Cilem je
vybudovat pfiznivy image, renomé, dobrou povést, vytvaret a upeviiovat diveéru a dobré

vztahy s kli¢ovymi skupinami vetejnosti. [9]

Na zaklad¢ téchto fakti, je zietelné, Ze by se firma méla predevsim starat o dobrou povést
a image firmy, z primarniho hlediska je velmi dilezita spokojenost zaméstnanct, ktefi dale

mohou §ifit kladny pohled na firmu pifedevS§im v daném misté, ¢i ptilehlém regionu.

Nabizi se dny otevienych dvefi, charitativni Gcely, dale se k zdkladnim néstrojim public
relations pocitd Siroka Skéala v komunikacni praxi vzdjemn€ se kombinujicich a
doplilyjicich aktivit jako je aktivni publicita, organizovani udalosti, lobovani, sponzorovani

atd. Tyto vSechny aktivity kladn¢ ptispivaji k dobré image a povésti firmy. [13]

Firma Elas, s.r.o. se zabyva drobnym sponzoringem viz kapitola Sponzorovadni. Firmé bylo
doporuceno se zaméfit na typy sponzoringu piesahujici minimalné region Libereckého

kraje, vice o tom v kapitole 7.2.

Sponzorovani

Sponzorovani mize firmé piindset obchodni vyhody. Vysledkem pak je zvySeni znamosti
podniku a znacky. V soufasné dobé své jméno firma Elas, s.r.o. zviditeliiuje

prostfednictvim sponzorského daru ¢astkou 20 000 K¢, kazdy rok od roku 2012 na

Rockovy festival na hranicich tfi statii v bezprostiedni blizkosti jezera Kristyna. Firma dale
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také sponzoruje malé akce, jako jsou napiiklad hradecké plesy, na tyto udalosti firma

vénuje drobné klicenky s logem Elas, s.r.o. atp.

7 Navrhy propagace

V této kapitole jsou uvedeny navrhy ke zlepSeni marketingové komunikace, a to predevsim
vV oblasti reklamy se zaméfenim na ziskani novych odbératelii, ale soucasn¢ také na
kone¢ného zakaznika. Rovnéz by tato strategie méla prispét k lepsi image firmy. Hlavnim
ukolem je zaméfit se na co nejvhodnéjsi sdélovaci prostiedek, ktery oslovi rozsdhly pocet
potencialnich zakaznikl, ale soucasné nebude pfili§ naroény a nakladny na realizaci.
V dnesni dobé je velmi dulezitd propagace firmy a s tim podpora prodeje. Piesto ze
existuje velké mnozstvi firem s podobnym a mnohdy s naprosto totoznym sortimentem
zbozi, jsou rozdilné jak zisky tak piedevsim uspéchy firem. Cini tak pravé podpora prodeje
a propagace. Atraktivni reklama upoutd nejednoho nového zakaznika a diky kvalitni
podpofte prodeje se tak spokojeni zdkaznici neustale vraceji. Firma Elas, s.r.0. nema své
marketingové oddé€leni. Ve firmé neexistuje interni ani externi zaméstnanec, ktery by se

touto problematikou blize zabyval. NavrZeno bylo celkem devét navrhd.

Navrhy:
1) Propagace pomoci slackline
2) Sponzoring
3) Facebookové stranky
4) Propagacni video
5) Elektronicky direct mail
6) Nové webové stranky
7) Katalog, vzornik
8) Propagacni stojany

9) Showroom
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7.1. Propagace pomoci slackline

Slackline, miize mit mnoho podob. Mohlo by se naptiklad hovofit o modernim
provazochodectvi, zabavé, sportu, nebo jen 0 odreagovani se od kazdodenniho stresu. Jde o
balancovani na tenkém popruhu upevnénym mezi dvéma body, jako jsou napf. stromy.
Slackline je sport, ktery lze provozovat na nékolika urovnich. Nejsnazsi variantou upnuti
popruhu mezi dvéma stromy ¢i jinymi pevnymi kotvicimi body. Nasledna ukazka je na

obr. ¢ 4.

NiZKOPROTAZNY
POPRUH $.25 mm

Obrazek 4: Ukotveni slackline [14]

Z toho vyplyva, Ze tento sport je mozné provozovat takika kdekoli, naptiklad v méstskych
parcich, avSak s ohledem na ochranu pfirody a neposkozeni kiiry stromt. Pro tento Ucel
jsou jiz vyrabény ochranné netkané textilie vétSi plosSné hmotnosti. Nejbéznéjsi délka
popruhu tedy vychazi z danych moznosti a to cca 5-25 m. Tato délka Ize dostatecné
napnout pouze racnou a lze tak v pomérn¢ kratké chvili slackline vyuzivat. Pokud uzivatelé
slackliny aplikuji néjaké triky lze hovofit o tzv. ,trickline, avSak tato specializace byva
Casto podpotrena vétsi pruznosti popruhu. Jednou z dalSich variant je ,highline®, coz je
varianta, ktera je jiz upnuta ve vétSich vyskach nad zemi z pravidla od 3 metra vySe a jiz je
nutné popruh obohatit o jistici lano ¢i dalsi popruh. Z toho i vyplyva jisty kompromis mezi
délkou, vyskou, kterd zarucuje, ze pti ptipadném padu nedojde v rdmci pruznosti, razu a
dalsich fyzikalnich parametri ke kontaktu o0soby se zemi. Takovéto odvétvi je

provozovano naptiklad mezi dvéma skalnimi ttvary.
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Varianta, ktera jiz vyzaduje sofistikované napinaci zatizeni nejcastéji kladkostroj a popruh
odpovidajici pevnosti a pruznosti se nazyva ,,longline”. Jednd se o velmi adrenalinovou
zalezitost, kdy je popruh upnut napiiklad mezi dvéma skalnimi hiebeny vzdéalenymi az
1 km. V dnesni dobg¢ je jiz znan svétovy rekord z roku (2016) - 1020 m (Francie). Jak je jiz
z ptedchozich informaci zfejmé nelze piesné specifikovat dany smér, jelikoz pokud je
popruh upnut mezi dvéma skalnimi hiebeny vzdalenymi 1 km a vysce v fadu stovek metrii
nad zemi popiipad¢ pokusi-li se sportovec za takovéto situace o n¢jaky trik lze hovofit o
jakési fuzi vSech zminovanych smérti. Poslednim moznym odvétvim je tzv ,,waterline ¢i
water slicklane®. Jedna se o popruh upnuty nad vodu a to jak pfirodniho, tak umélého
charakteru, napiiklad vefejna koupalisté atd. popruh pak mize byt jak v kontaktu s vodou

tak 1 nad ni.

Obrazek 5: Slackline

U naés slackline stejné jako ve svété zacal z pocatku jako oblibeny zptisob traveni volného
Casu mezi lezci. Postupné vSak nabyval na popularité a v roce 2007 probehly dvé
prukopnické akce, a to Slackline fest na BiSiku [14] a Dej si lajnu v ramci programu
Mezinarodniho horolezeckého filmového festivalu v Teplicich nad Metuji. V roce 2008

probiha historicky prvni roénik Ceského pohéaru ve slackline. Rok od roku tak tento druh
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zabavy nabird na obratkach a je stale zndméjsi, napt. v roce 2017 probéhlo celkem jedenact
akci po celé Ceské Republice, z téchto akei vznikaji videa, které je poté mozné shlédnout

na kanalu YouTube, dale se fotky z akci objevuji nejen napi. na facebookovych strankach.

Firmé na zaklad¢ téchto zjisténych skutecnosti jako jeden z navrhi bylo doporuceno
vyrobit tento popruh o rozmérech 10 m délky x 35 mm $itky, kde by po celé délce popruhu
bylo vytkano logo firmy Elas, S.r.0. a vénovat tento popruh na jednu z akci. Pravé diky
YouTube a Facebooku jak jiz bylo zminéno, by se firma dostala do podvédomi Siroké
vetejnosti. Tato forma propagace by firmu nevysla téméf na Zadnou financni Castku,
jelikoz je popruh o délce 10m a Sifce 35mm zanedbatelnd polozka ve vyrobnim procesu.

Byla by tedy idealni, co se ty¢e splnéni pozadavkl vedenim firmy.

Dalo by se zde také hovotit o firmé Elas, s.r.0. jako o mozném nasledném potencialnim
vyrobci téchto popruhd, a to pravé diky propagaci, ktera by poté mohla vyvolat zajem u

prodejct oslovit firmu pro vyrobu zminovanych popruhd.

7.2.  Sponzoring

Sponzoring jako néstroj marketingu pfedstavuje vyznamny prostiedek k zabezpeceni
dodateénych finan¢nich zdroji, vécnych dart, produkti a sluzeb slouZzicich k realizaci,
zejména pak kulturnich, védeckych, charitativnich aktivit. Sponzoringu vyuziva stale vétsi
pocet firem, které prezentuji sva loga pii riznych pfilezitostech, ¢im vét§i vyznam dana

akce ma4, jak moc je medialné propagovana, tim je také vétsi publicita sponzora.

Sponzoring je vlastné pro podnik levnéjsi forma reklamy. Jak jiz bylo zminéno v kapitole
sponzorovani, firma se zabyva pouze drobnym sponzoringem, na zakladé toho bylo firmé
doporuceno se zaméfit na typ sponzoringu presahujici minimalné region Libereckého kraje
a to napf. sponzorovanim sportovniho tymu v Hradku nad Nisou, kde ptsobi sportovni
oddil organizovany Luzickym sportovnim spolkem, sdruzujici zaméstnance firmy KSM
Castings CZ a obyvatele mésta Hradek nad Nisou. V tomto sportovni spolku ptisobi 25
lidi, ktefi se zamétuji predevSim na béh a jizdu na kole. Kazdoro¢né se potadaji nejriiznéjsi
zavody. Firmé bylo tak doporuceno tyto talenty sponzorovat a to pomoci sponzorského
daru ve formé cyklistickych dresti. Jednalo by se o sponzorovani sportovniho tymu, tato

forma sponzorovani piesla z vrcholového sportu i do sportu vykonnostniho a také do
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sportu pro vSechny. Sponzor poskytuje predevsim finance, sportovni vybaveni, dopravu,
automobil, ubytovaci a jiné sluzby. Sponzorovany tym nabizi pfedevSim reklamu dresu.
Tim padem by byl docilen piesah Libereckého regionu, jelikoz lidé, kteii piisobi ve
sportovnim oddilu, kazdy tyden ptfidavaji nejriiznéjsi videa a fotky pravé z téchto akci,

které se pak pres socidlni sité dostavaji do Sirokého podvédomi vetejnosti.

Forma této propagace by vsak firmu vysla na 100 tisic korun. Tuto ¢astku by jesté firma za

danych okolnosti byla ochotna akceptovat.

7.3. Facebookové stranky firmy Elas, s.r.o.

Vznik platformy socidlnich médii jako je napf. Twitter, Facebook, zasadné¢ zménil
marketingovou oblast. Socidlni média umoZiluji spotiebiteliim vytvaret a vyménovat obsah
vytvofeny uzivatelem, ktery jim umoziluje spojit se s firmou stejné jako s dalSimi

spottebiteli. [15]

Vliv socialnich médii ve spole¢nosti nabird na obratkach. Za nejvétsi socialni sit viibec je
dnes povazovan Facebook, na kterém ma zalozeno tcet pfiblizn¢ 1,65 miliardy uzivatelt
z celého svéta, konkrétné v Ceské republice Facebook pouziva cca 5,2 milionu lidi. Neni
proto divu, Ze z pohledu marketingu tak jde o unikatni moznost, jak oslovit obrovské

mnozstvi potencialnich zdkaznik.

Na Facebooku si nezakladaji profily pouze soukromé osoby, ale také pravé firmy, které
Facebook vyuZivaji jako marketingovy nastroj. Facebook ptedstavuje obrovskou ptileZitost
pro vSechny firmy na trhu, at’ uz se jedna o mensi rodinné firmy, nebo velké mezinarodni
firmy s mnohaletou tradici. Na Facebooku je mozno vyuzivat celou fadu marketingovych
komunikacnich nastrojii. Firmy mohou komunikovat s fanousky prostfednictvim firemni
stranky, ale také zprav ¢i udalosti, tim se tak oteviraji velké piileZitosti k osloveni novych
zakaznikl, ale také k budovani loajality. Kdyz navstévnik facebookové stranky nebo
fanouSek zareaguje na novy pfispévek na strance a to tim ze mu da ,lajk*, dale ho mtze
naptiklad sdilet, pak se tato aktivita zobrazi na jeho soukromém profilu, tim zpftistupni
ptispévek dale svému okoli, tedy svym pfatelim na této socidlni siti a zprava se velice
rychle a zdarma S§ifi Facebookem. Pravé toto se povazuje za jednu z nejvétSich vyhod

viubec. Komunikace firem na Facebooku ma vetSi dosah nez pravé komunikace
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prostfednictvim webovych stranek a to z divodu velkého poctu lidi a rychlého Sifeni na
Facebookovych strankach jak jiz bylo zminéno. Pravé pro tyto poznatky bylo firmé Elas,
s.r.0. doporuceno zalozit si také své vlastni Facebookové stranky, jelikoz jimi firma
doposud nedisponovala. Socialni sit' tohoto typu nabizi v§e na jednom misté. Tyto stranky
firmam umoznuji aktualizovat stav, napf. tim co je ve firm¢ pravé aktualni konkrétné pro
firmu Elas, s.r.o. zavedeni systému EET. Sdilet rtizné akce, které firma potada, at’ uz dny
otevienych dvefi, veletrhy nasledné¢ také z téchto akci piidavat fotografie a dale §ifit mezi
lidi. Na facebookovych strankach firma muze uvést také sortiment, ktery firma Elas, s.r.o.
vyrabi, tim firma propaguje své produkty ¢i znacku. Prostiednictvim téchto stranek je tedy
mozné budovat obousmérnou komunikaci mezi firmou a potencidlnim ¢i stavajicim
zakaznikem. Samotnou vyhodou pak pro firmu je, Ze facebookové stranky dnes zvladne

zpravovat téméf kazdy, a tak neni nutno najimat dalsi pracovni silu.

7.4. Firemni propagacni video

Vyznam video marketingu je v soucasnosti klicovy pro fadu firem. Neni tedy pochyb o
tom, Ze 1 firemni propagacni video hraje vyznamnou roli v marketingové strategii u vétsiny
malych 1 velkych spolecnosti. ZvySuje zejména prestiz a divéryhodnost a protoZze mnozi
lidé stale vice piestavaji Cist dlouhé texty, jevi se pravé promo video jako vhodny tah na

branku jak firmu zviditelnit.

Nekteré statistiky dokonce vypovidaji, ze weby, které obsahuji video, maji 50krat vétsi
Sanci zafadit se mezi odkazy na prvni pficky vyhledavach, dileZitym faktem je
procentualni vyhodnoceni ze pouze 20% navstévnikd si na webu precte text, ale celych
80% si stejny obsah prohlédne podany formou videa. Navstévnici, kteti video shlédnou,
zUstavaji o 2 minuty déle na strankach. Pravdépodobnost Ze zédkaznik nakoupi, pokud web

obsahuje firemni video, vzroste ptiblizné o 64%. [16]

Pravé diky témto statistikdm se firemni videa v posledni dobé stavaji nenahraditelnym
médiem pro komunikaci se zakaznikem. Nespocet videi, ktera jsou na internet pridavany
kazdy den, maji pfedevsim obrovsky vliv na to, jak lidé firmy vnimaji. Nejvetsim plusem
firemniho videa je bezpochyby piedani informaci o vyrobcich nebo sluzbach, které¢ dana

firma poskytuje a to ve velmi kratkém case.
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Rozpocet promo videa

prostory

technika

scénar ROZPOCET
25000 - 30 000,- K¢
finalni dpravy,
export

Obrazek 6: Rozpocet propagacniho videa dle nabidky firmy Indigofilms [17]

Obrazek ¢. 6, poukazuje na nekolik slozek, které se odrazi v konecné cené propagacniho
videa, slozky pod odstinem ¢ervené spadaji do produkce, slozky s odstinem modré se fadi
do postprodukce a Zluté slozky spadaji do piedprodukce. Jedna se o piedbézny rozpocet

pfed nata¢enim propagacniho videa.

Pi‘edbézny rozpocet propagac¢niho videa obecné
Uéel: promo video na tvodni stranu webu
Priprava

Scéndit. zadavatel si jej bud pfipravil viceméné samostatné. Probéhne tak nékolik
konzultaci v cen¢ 2 500 K¢. Technika: miize byt vlastni nebo se zapocitava do celkové

ceny do vysledné ceny, je tiecba zapocitat amortizaci techniky. [17]

Produkce: Kamera + rezie: zajisténo tvircem pak v hodnoté 3 000 K¢. Herec: pokud neni
zafizeno zadavatelem, cena by se pohybovala kolem 10 000 K¢&. Pomocny Stab (zvuk,

asistence...): pfimo zadavatel, jinak v hodnoté minimalné 2 000 K¢&. [17]
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Postprodukce: Stiih, barevné korekce, pridani grafiky, hudby, zakladni zvukovy mix:
hodnota 6 000 K¢. Hudba: vyuzita z volné dostupné databaze (jinak v hodnoté nékolika
tisictt). Dodate¢né upravy detaili, export (video-soubory v rtzné kvalit¢ a formatu),

umisténi online: hodnota 1 500 K¢. [17]

Pfes rizné cenové navrhy neni vzdy mozné cenu stanovit piesné, ta se odviji az podle
ptresnéjsich stanoveni pozadavku té které firmy. Pfesto se vétSina videi obvykle pohybuje
mezi cenovou relaci, jak jiz bylo uvedeno v obr. ¢. 6., od 25000 do 30 000 K¢ ale

vyjimkou nejsou stejné dlouha videa za 80 000 K¢.

Firemni video se vétSinou umist'uje na avodni webovou stranku firmy. Diky tomu firma
muze velmi dobfe zaujmout nové ptichozi zékazniky. Video byva rizné dlouhé, avsak
nejlepsi délka videa se pohybuje okolo 20 - 60 vtefin. Pokud je video delSi, je mensi
pravdépodobnost, Ze se zakaznik dodivda az do konce, opét ale zalezi na mnoha
okolnostech. Pti filmovani propagaéniho firemniho videa se zaméfuje hlavné na to, aby se
presn¢ vystihl produkt ¢i sluzba, kterou firma nabizi. Z tohoto diivodu bylo firmé Elas,

S.r.0. doporuceno zvazit investici do firemniho videa.

Po nékolika konzultacich s feditelem firmy panem Ing. ToméaSem HanuSem se podafilo
vedeni firmy piesvédéit k nazoru, Ze propagacni video pro firmu bude piinosem.
Stanoveny limit na propagacni video byl 20 000 K¢, piesto ze se ¢astky pohybuji daleko
vys, od 25000 K¢ a dale, dilezité je neopomenout stavajici fakt a to finanéni moznosti
firmy Elas, s.r.0. Reditel firmy Elas, s.r.0. souhlasil s realizaci videa za 20 000K¢&. Ukolem
bylo zatidit vSe potifebné pro samotnou realizaci videa, obvolat n¢kolik firem zabyvajici se
nataenim firemnich videi a vejit se do stanoveného rozpoctu. Nakonec byla uzaviena
dohoda a zprostiedkovana schiizka se spolecnosti Indigofilms ptsobici v Libereckém kraji,
panem feditelem Ing, TomaSem HanuSem a mnou, kde se jiz dale dohodli konkrétni
podminky ohledné propagacniho videa. Firma Indigofilms po konzultaci byla ochotna
realizovat video tak, aby ¢astka nepfesahla stanoveny limit rozpo¢tu firmy. Na obrazku ¢. 7

je uveden konkrétni rozpocet pro video firmy Elas, s.t.0.
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Obrazek 7: Konkrétni graf rozpoctu pro firmu Elas s.r.o.

Na obr. ¢. 7 je graf rozpoCtu jiz upraven tak, aby nebyl pfesahnut stanoveny limit firmy
20 000 K¢. Z grafu je patrné, které polozky si firma Indigofilms uctovala. Video bylo
nato¢eno béhem dvou dnii konkrétn¢ 18. 2 — 19. 2. 2019. Navrhovany scénéf je o 2 500
K¢ levngjsi nez v rozpisu Indigofilms vice o tom v tab. ¢. 3. Dale byla uSetiena ¢astka za
umisténi videa na socialni sit¢ a internet V hodnoté 1500 K¢ a v neposledni tadé se
vyhodnotilo se spole¢nosti Indigofilms, Ze pro tento typ videa nejsou potiebni herci tato
polozka se pohybuje kolem cca 10 000 K¢&. Na zakladé téchto kroku Castka nepiesahla
stanoveny rozpocet firmy Elas, s.r.0. a vysledné video se za téchto ptedpokladi mohlo

prodlouzit z 1 minuty na celkovou délku 1:38 minuty pro natoceni celkového procesu

vyroby.
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Scénar videa pro firmu Elas

V ramci bakalaiské prace jsem navrhla pro propagacéni video scénat viz tab. ¢. 3.

Tabulka 3: Scénaf

CASOVE ROZMEZI{ SCENAR

0:00 - 0:09 zpomalené¢ detailni zdbéry na materidl vstupujici z osnovniho
valu do tkaciho stavu

0:10-0:13 pletarna - detailni zabéry na funkci proslupniho ustroji a
nasledné zabéry na lamely osnovni zarazky

0:14 - 0:18 zab&r na pohonné mechanismy stroje

0:19 - 0:25 nékolik zabérh na vstupujici ptize do stroje

0:26 - 0:28 snovarna - zabér na civecnice

0:28 - 0:34 zab&r na vyrobu $ilr

0:35-0:42 vzdaleny pohled na tkaci stav s detailnim pohledem piivadéni
utku a zabér koncici zpomalenym pohledem na praci listového
mechanismu

0:43 - 0:46 blizky pohled na zanaseni ttku a nasledny ptiraz paprsku

0:47 - 0:56 zpomaleny piejezd kamery osnovni rovinnou od ptivadéni
osnovy po hotovy vyrobek s efektem zrychleni

0:57 -1:01 zab&r na Zakarovy tkaci stav az po hotovou vzorovanou stuhu

1:02 - 1:10 nekolik zabéri na zuslecht'ovaci proces

1:11-1:21 zabér na adjustaci vyrobku

1:22-1:38 zabér na autodopravu s logem Elas a nasledny vzlet dronu nad
firmu Elas s.r.o.

Vzniklé video je umisténo na stavajicich webovych strankach firmy Elas, s.r.o., kterym si
mohou navstévnici webovych stranek ujasnit, jaké vyrobky firma Elas, S.r.0. nabizi a vidét
tak cely proces vzniku vyrobku. Déle jako kazdy rok se firma v kvétnu roku 2019 zucastni
veletrhu Techtextil ve Frankfurtu nad Mohanem, kde bylo doporuceno se s vzniklym

videem prezentovat. Nasledn¢ je video umisténo také na facebookovych strankach firmy
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Elas, s.r.o., které byly také realizovany v ramci bakalaiské prace vice o tom v kapitole 7.3.
Video bylo umisténo a je tak mozné ho shlédnout na kanalu YouTube, aby se dostalo

mezi potencionalni zakazniky, kteti sleduji socialni sité.

7.5. Direct mail

Néavrh efektivniho direct mailu je povazovan za klicovy faktor Uspéchu v piimém

marketingu [ 18].

E-mail se d4 povazovat za nejstarsi sluzbu Internetu viibec. Na pidé komunikace si tak
e-mail vydobyl své nezastupitelné misto. Firmy pouzivaji e-mail jak ke spojeni
s dodavateli, odbérateli, zakazniky, ale cCasto jimi dokaze zastat ¢innost nékterych
pracovnikli (napf. automaticky vygenerovany e-mail na zakladé odeslané objednavky).
Vyuzivani elektronické posty Setfi firmam naklady, které by jinak firma musela vynalozit
za telefony nebo fax. Velkym plusovym bodem je fakt, ze e-mail hromadné muze oslovit
témet neomezené mnozstvi lidi na svété béhem nékolika mélo sekund. Kromé textu mutze
e-mail obsahovat rizné multimedialni pfilohy, které dovedou opét posunout moznosti

komunikace na vyssi tirovent a maximalni uplatnéni e-mailové reklamy.

Mozny krok k lepsi propagaci firmy Elas, s.r.o., je direct mail, ktery je soucasti pfimého
marketingu a cili na konkrétniho zakaznika. PouzZiti direct mailingu je mozné prakticky pro
jakykoliv typ firmy nebo cilové skupiny jednotlivcli. Podminkou je databaze spravnych
kontaktd, ale i dostatek informaci o adresatovi a spravné napsany text. Vrcholem tspéchu
je, pokud na direct mail potencionalni zakaznik skuteéné zareaguje. Navrhnout opravdu
dobry direct mail, ktery adresata zaujme natolik, ze na n¢j skutecné zareaguje, je mnohdy

umeni.

Vybér potencidlnich zdakaznikii, kterym bude zaslan direct mail

Odbérateli firmy nejsou jen konecni vyrobci jako vyrobei odévi, automotive, ale jsou to
také Sici dilny, kde se samotny vyrobek komplementuje dohromady, kteti dale mohou
poskytnout reference na samotné produkty firmy Elas, s.r.0. nebo jen informace o firmé.

Firma ma stale vracejici se zakazniky, ale dalsi fada vyrobcu 0 firmé Elas, s.r.0. nevi, coz

wrwe
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znacky, vyrobcee jelikoz bez poskytovanych sluzeb, které nabizi pravé firma Elas, s.r.o. se
vyrobci spodniho pradla, obleceni atd. neobejdou. Cilem je oslovit minimalné znacky
Ceské Republiky, a protoZe se jedna také o zahrani¢ni firmu, tak na zakladé tohoto i déle
sttedni Evropu. Vytipovanym vyrobciim byl nasledné zaslan direct mail, ktery potencialni
zakazniky kratce seznamuje s firmou jako takovou a jejich vyrobky. Vyrobci tak mohou
diky kliknuti na odkaz v direct mailu provést zpétnou vazbu a obratit se na firmu pro blizsi

informace. V ramci bakalarské prace byl vytvoien direct mail viz obr. ¢ 8.

Seznam vytipovanych vyrobcii firem

Bylo vytipovano celkem 87 firem, které se zabyvaji vyrobou, prodejem vyrobkt konkrétné
panské a damské spodni pradlo, obleceni ale také zdravotnickych pomticek. VSechny tyto
firmy by mohly byt potencialnimi zakazniky firmy Elas, S.r.0., a ttmto firmam by mohla
firma Elas, s.r.o. dodavat své produkty. Seznam vytipovanych vyrobci firem pro firmu

Elas, s.r.o. s ptilozenymi e-maily viz piiloha 1.

r

NV
AN

Navrh direct mailu pro firmu Elas
predni vyrobce
STUH,

LEMOVEK,
GUMOLAN,
POPRUHU
a mnoho dalsiho ...

Rychla dodaci lhuta

Modernivyroba

Zakazkova vyroba

vice informacina http://elas.cz/

Obrazek 8: Navrh direct mailu
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V ramci bakalaiské prace byl navrzen direct mail obr. ¢. 8, na direct mail byl zvolen
obrazek v podobé¢ tii popruhd, které firma vyrabi prave, protoze je to hlavni portfolio
vyroby. Pro vytvofeni navrhu nebyl zdmérné vybran obrazek s civkami jako je tomu u
stavajicich webovych stranek firmy Elas, s.r.0. a to z diivodu rychlé orientace zakaznika
¢im se firma Elas, s.r.o. zabyva. Direct mail obsahuje zakladni informace pro podvédomi
firem a potencialnich zakazniku, které v souc¢asné dob¢ s firmou Elas, s.r.0. nespolupracuji.
Pokud by si firma Elas, s.r.o. direct mail nechala navrhnout néjakou spole¢nosti, ktera se
touto ¢innosti zabyva, tak by se graficka a textova piiprava pohybovala kolem 1 600 K¢,
dale se také plati za vyhotoveni databaze potencialnich zdkaznik(. Ta se pohybuje rizng,
zalezi na celkovém poctu, Uplna ptiprava direct mailu véetné navrhu, databaze a odeslani
se pak vySplha na ¢astku cca 3 490 K¢. Tuto ¢astku jsem firmé uSettila, jelikoz jsem direct
mail navrhla, viz obr. ¢. 8, dale vyhotovila databazi pro odeslani direct mailu viz ptiloha 1.
Direct mail byl odeslan 18. 3. 2019 z firemniho emailu Elas, s.r.o. Reakce na tento typ
e-mailu nebyva vysokd a navratnost v podobé osloveni ¢i kontaktovani firmy nemusi
probéhnout z pravidla hned. Je zde moznost budouciho kontaktovani firmy Elas, s.r.o.,
dulezité vSak je, ze odeslanim direct mailu na vytipované e-mailové adresy doslo
predevsim k reklamé pro firmu Elas, s.r.0., ktera je pro firmu klicova a firma se tak dostala

do podvédomi moznych budoucich potencialnich zakaznik.

7.6. Webové stranky firmy

Interaktivni marketing pfedstavuje vyuZivani novych médii, tim je naptiklad Internet, ktery
nadale umoZznuje interaktivni zplisob komunikace s riznymi subjekty a zaroven tak
poskytuje mnoho vyhod pro prodejce 1 vyrobce. Interaktivni marketing je propojeny jak na
interni, tak i na externi marketing. Pracovnik motivovany a presvédceny o smysluplnosti

vrwr

fad svych blizkych a znamych. Jsou to pravé vlastni pracovnici, ktefi organizaci prokazou
velkou sluzbu pii Sifeni jejiho dobrého jména a upeviiovani divery v organizaci.

Pravé diky internetu mohou firmy ke komunikaci vyuzivat i své webové stranky, reklamu
na internetu a stalym ¢i potencialnim zdkazniklim nabidnout online ¢i elektronicky nakup

jako jeden z nastroje pfimého prodeje.[19]

Internet se postupem casu stal pro vétSinu lidi nedilnou soucasti kazdodenniho Zivota

Srostoucim poctem wuzivatell, nardstd také zdjem firem se prezentovat praveé
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prostiednictvim Internetu a to predevsim pro svou interaktivnost, nizsi naklady a vysokou
umoznujici prezentaci firem jsou jednoznacné webové stranky. Ackoliv v soucasné dobé
spole¢nost Elas, s.r.o. své webové stranky mad, jejich charakter je cist¢ okrajovy.
Predstavuji firmu jako celkovy souhrn, zamétuji se na cile firmy a stru¢né a ptredevsim
také neodborné seznamuji ndvstévniky internetovych stranek s vyrabénou produkei. Jejich
cilem je predevSim oslovit zdkazniky, ktefi zbozi nakupuji ve velkém. Pravé diky této

skute¢nosti byl jeden z navrhi nové propagace doporuéeni webové stranky predélat.

Vyréabime pruzné i pevné stuhy pro vwjrobce spodniho
@ pradla a odévd, pro automobilovy primysl a eEEEgIIEl s

zdravotnictvi

¢ Produkty % Technologie B Aktwalty f} Certifikace S8 Onis Kestateni @ Kontakty

ELAS vyrabi ) .
stuhy, lemovky, gumola;, 'k
popruhya mnoho dalsiho... ’

v Rychlé dodaci lhita

v/ Moderni vyroba

‘ ¢
'« d ’ A
v Zakézkové vyroba “
. ’

Obrazek 9: Uvodni webova stranka firmy Elas, s.r.0. [2]

Jiz na prvni pohled je vidét na avodni webové strance né€kolik jazykovych mutaci, pokud
firma obchoduje také v zahraniéi, je pak na mist¢ mit mnohojazyéné webové stranky.
V ptipadé firmy Elas, s.r.o. je ale osm jazykovych mutaci nadmiru, to se nasledné promita i
do finanéniho hlediska. Z pohledu globalizace v dnes$ni dobé¢ je dostacujici anglicky jazyk,
jelikoz se firma nachézi ve sttedu Evropy a v blizkosti némecky mluvicich zemi, z téchto
okolnosti je také spravné zvolen némecky jazyk, tim by jazykova mutace stranek byla
v kone¢ném diisledku dostacujici. Jako chybu lze napiiklad oznacit ndzvy produktl, které
firma nabizi ,,Guma do trenek nelze takto uvadény nazev povazovat za normovany

nazev, navrh byl ptepsat na ,, pruzenky do spodniho pradla“. A vSak velmi dulezité je zde
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podotknout fakt, ze takto uvedeny nazev na webovych strankach firmy je napsan zamérné.
Z divodu stale klesajiciho poctu kvalifikovanych lidi v textilnim primyslu tak znaéna
vétSina zakaznikl, byt' se sami v textilu pohybuji, nemaji mnohdy ponéti co piesné
»pruzenka“ znamena a tak podle experta na internet bylo zjisténo ve vysledcich hledani na
internetu, ze fada potencialnich zdkaznikl hledajici pro své vyrobky pravé pruzenky
vyhledavaji pod ndzvem , gumu do trenek®, podle téchto zjisténych skuteCnosti tak
spole¢nost Elas, s.r.o. vsadila na strategii a tento nazev ponechala na svych webovych
strankach. Co je ale nutné vytknout, je fakt ze v produktech, které firma nabizi, chybi
zcela zakladni parametry vyrobk jako je napi. kvalitni ndhled produktu, objednaci nebo
identifikacni ¢islo, pouzity materidl ktery na strankach firmy Elas, S.r.0o. neni vibec
uvadén, sitka (mm) danych vyrobki, tloustka (mm) vyrobkt, pevnost (N), baleni (m),
dostupnost, zda je produkt ¢i vyrobek dostupny na zakazku nebo bézné skladem. Soucasné
uvedeni vyrobku na webovych strankach firmy Elas, S.r.0. je mozné vidét na obrazku ¢. 7,

obrazek pod €. 8 je jiz novy navrh, jak by to mohlo vypadat na strankach firmy Elas, s.r.o.

Popruhy tkané

Pouziti:

batohy, sportovni potfeby, ndbytek, zdravotnické pomucky, automotive, ochranné pomucky atd

Obrazek 10: Soucasné uvedené produkty na strance Elas, s.r.0.[2]
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Nihled Objednaci Material Sife Tlouitka Pevnost Baleni (m) Dostupnost
cislo (mm) (mm) ™)

- 315004/01 polypropylen 60 1.2 9000 Nibalpo40m Skladem

Obrazek 11: Novy navrh

U vyrobk, které nabizi firma Elas, S.r.0., chybi jakékoliv zékladni informace o vyrobcich
vyrobku. Jedna se o kvalitni nahled vyrobku pro snadnou orientaci zakaznika by vyrobek
me¢l obsahovat objednavkové ¢islo, velmi dalezitym parametrem je materidl vyrobku,
Sitka, tloustka, pevnost, baleni a v neposledni fad¢ dostupnost vyrobka zda je vyrobek

dostupny ¢i na zakazku.

7.7. Katalog, vzornik

Firma Elas, s.r.o. disponuje celkem tfemi rozsahlymi vzorniky. Prvni dva katalogy ¢i
vzorniky jsou zaméfené na pradlové vyrobky, konkrétné na dadmské spodni pradlo.
V katalogu jsou raminka od podprsenek, druhy vzornik se zabyva panskym spodnim
pradlem jako je pruZenka do panského spodniho pradla. Tieti vzornik jsou technické
textilie a popruhy. Vzornik neudava material ani rozméry ¢i barevné kombinace, vse se
upiesni se zakaznikem pii osobnim kontaktu a domluvé. A tak vzorniky funguji tedy
pfevazné jen jaky si shrnuty soubor mozZnych vyrobkl, ktery plsobi velmi nepiehledné
s velkym mnozstvim produkti najednou. Vzorniky jsou velmi rozsahlé, takto rozsahly
vzornik se cenové pohybuje mezi cca 1000 — 1500 K¢&. Jednalo by se o navrh prospektu,
v tomto prospektu by bylo obsazeno co je firma schopnd vyrobit, tedy Skdlu vyrobki
Vv jakych rozmérech a samoziejmé by neméli chybét ani barevné variace produktt, kde
muze k samotnému vzorniku na konci byt pfifazena $kala barev, nebo pokud se firma
specializuje na zakdzkovou vyrobu. Vyrobek stanoveny podle ptani zakaznika napft.
vytkanim nejriiznéjsiho loga. Firma by u vzorniku mohla mit tivodni stranku s vyfocenymi
produkty nejraznéjSich znacek, pro které v souc¢asné dob¢ vyrabi. Vzornik by mohl byt pak

rozdélen do kategorii podle oblasti pouziti vyrobki napf.
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e sport
e prace ve vyskach
e automotive

e spodni pradlo atd.

Kde by v kratkosti byl uvedeny kratky tivod a poté moznosti vyroby daného segmentu.

Ukazka navrzeného vzorniku je na obrazku ¢ 12. a to pro sekci automotive.

Automotive

Auto — moto je kategone, ve ktere
najde wyufiti popruhfhi  #Hroké
uplatnéni jak pii kazdodenni jizdé
automobilem, tak pa obéasne
vyjiZzdee na motocykha.

katalog popruhti

Nahled Ohbjednaa asla Material Eife Tlowitka Pevnost Baleni Dostupnost
{mm}) {mm} ™) {m}

sy 31500401 palypropyla 60 12 00D Wzbzl po 40 m Eklzdem
- 31500402 palypropyla 60 12 9000 Nibalpo 40 m Eklzdem
- 31500403 palypropyla 60 12 9000 Mibalpo 40 m Zklzde=m
- 31500404 palypropyln 60 12 2000 Nibalpo 40 m Wz zakazkn

Obrazek 12: Navrh vzorniku sekce automotive

Na nahledu vyrobku by bylo vhodné vlozit pfes samotny nahled pfimo pruh vyrobku, aby
si potencialni zakaznici mohli zbozi osahat. Rozdéleni vzornikd do né€kolika kategorii by

samoziejm¢ jak pro zakazniky, tak pro firmu bylo vyhodné, jelikoz zakaznici by mohli
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vyzéadat vzornik pouze téch vyrobkil, na které se specializuji a firma by tak uSetfila ndklady
a zbyte¢n¢ neplytvala rozsahlymi vzorniky. U firem, které se zabyvaji naptiklad sportem
nejsou diilezité vyrobky pro vSechny typy vyuziti v stavajicim vzorniku technické textilie a

popruhy.
7.8. Propagacni stojan

Firma Elas, s.r.0. své zbozi dodava také maloobchodnikiim viz. kap. ¢ 4 v tomto piipadé se
jedna o galanterie. To je nejspi$ jediné misto, kde se lidé mohou s firmou Elas, s.r.o.
seznamit i jinym zpusobem nez je tomu u spolecnosti, které od firmy odebiraji vyrobky
pravidelné pro dalsi zpracovani ke konkrétnimu vyrobku. Nabizi se tak otazka, jakym
zpusobem pravé zde nejlépe komunikovat se stavajicimi a potencidlnimi zdkazniky.
Navrhem a zaroven feSenim by tak pro firmu Elas, s.r.0o. mohl byt propagacni stojan
s jejich vyrobky ur¢ené pro galanterie a logem Elas, na samotném stojanu. Stojany jsou
prehledné, upoutaji pozornost a usnadni vyber pfi nakupovani a jednoznacné se tak firma

Elas, s.r.o0. dostava do podvédomi v tomto piipadé béznych lidi.
7.9.  Showroom

Showroom je definovan jako praxe, pfi které zdkaznici navstivi vystavni prostory praveé
proto, aby si mohli prohlédnout produkty a zjistit tak kvalitu vyrobku pfed objednanim ¢i
nakoupenim. Pfed upgradem informacnich a komunikacnich technologii zékaznici
navstévovali obchody, aby se vyhnuli rizikim spojenym s ndkupnim procesem. V

soucasné dob¢ online kanaly umoznuji vétsi ptistup k informacim. [20]

Nevyhodou vS§ak zlstava skutecnost, Ze si zdkaznici nemohou fyzicky osahat, prozkoumat
vyrobky, nebo obdrzet osobni poradenstvi. CimZ je zakaznik jednoznatné ovlivnén pii
online nakupu. Tento poznatek znamend, Ze showrooming lze povaZovat za obchodni
ptilezitost. Pravé diky zjisténym skute¢nostem jako posledni navrh na propagaci firmy
navrhuji pro ptimou prezentaci se zakaznikem ve firmé vyclenit mistnost, nebo né¢jaké
nevyuzité prostory ve firmé pro reprezentativni ucely showroomu, kde by probihaly
jednani s ptichozimi zakazniky a kde by byly vystaveny nejriznéjsi vzorky sortimentu

firmy.
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8 Ekonomické zhodnoceni navrhu

Firmé Elas, s.r.0. bylo navrzeno celkem devét navrhi pro kvalitnéj$i propagaci a veétsi
rozsifeni do podvédomi potencidlnich zdkaznikli. Po nékolika konzultacich s vedenim
firmy, konkrétn¢ panem feditelem Ing. Tomasem HanuSem a dale K ptihlédnuti finanénich
moznosti firmy bylo vyhodnoceno sedm navrht jako realizovatelnych a dva navrhy

Vv soucasné dob¢ nerealizovatelné. Firma tedy k vétsin€ navrhu byla kladné naklonéna.

Propagace pomoci slackline

Tento druh propagace byl navrzen v zavislosti snadné realizace ve firmé, kde Kk vyvinuti
slackline neni zapotiebi velkého vstupniho kapitalu, jelikoz firma disponuje stroji, které

tento typ popruhu mohou vyrobit. Tato ¢astka je na Gcet firmy zanedbatelna.

Sponzoring

K navrhu sponzorovani sportovniho oddilu byla firma také kladn¢ naklonéna, 1 kdyz je
nutné podotknout, Ze v prozatimni finan¢ni situaci, ve které se firma Elas, s.r.0. nachazi je
castka 100 000 K¢ nad ramec finan¢nich moznosti. Neni vSak vylouceno, Ze pravé tuto

formu propagace nebude firma v budoucnu zvazovat.

Facebookové stranky

Tento propagacni krok byl po domluvé s vedenim firmy mnou realizovan a v sou€asné
dobé firma Elas, s.r.o. jiz ma své vlastni facebookové stranky, které firmu nestly
z firemniho rozpoctu viibec nic, prav€ protoZze zaloZeni facebookovych stranek neni
zpoplatnéno a tedy plné odpovida pozadavkiim firmy nendkladné, ale cilené propagace.
Tyto zavedené facebookové stranky bude déale aktualizovat a spravovat vedouci vyroby

pan Ondfej Zdrazil.

Propagacni video firmy

Skvély text sim o sobé vyrobky v dneSni dobé neproda i1 presto, ze je velice dillezity.
Pokud ovsem firma disponuje videem, které obsahuje klicové informace, zakaznici si tyto

informace snadnéji zapamatuji, vizualni obsah vnimame lépe nez text. Pravé propagacni
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video hodnotim jako velmi dulezity krok v soucasné dob¢ i z divodu nyné&jsi absence videa
u konkurencnich firem Pega, a.s. a Stap, a.s. Vilémov. Vedeni firmy bylo ochotné na

propagacni video firmy uvolnit z rozpoc¢tu 20 000 K¢&. Video tak bylo realizovano.
Direct mail

Dulezité je piedev§im zvolit vhodné adresaty v tomto pfipadé to jsou firmy, odbératelé,
ktefi potfebuji pro svou vyrobni ¢innost pravé vyrobky firmy Elas, s.r.0. Bylo vytipovano
celkem 87 potencialnich odbératelti pro firmu Elas, s.r.0., kterym byl direct mail zaslan.
Navrh takového direct mailu se pohybuje okolo 3 490 K¢. Direct mail byl vytvofen v ramci
bakalatské prace a odeslan, firmu tak tento druh propagace nic nestal. Tento navrh spliuje

pozadavky firmy v celém rozsahu.
Nové webové stranky firmy

Do soucastnych webovych stranek firma investovala cca 50 000 K¢ a momentalné hradi
pouze ¢astky za drobné upravy a pribéznou aktualizaci. Firmé¢ bylo doporuceno webové
stranky predélat z n¢kolika divodu, jako je mald, n¢kdy témer zadna informativnost 0
vyrobku, ale také neodborné napsané oznaceni vyrobkd. Pokud by firma provedla pouze
tyto zmény, které povazuji za zékladni a zaroven velmi dilezité i tak by to v konecném
disledku byly zmény vétsiho rozsahu. Radové se viak tiprava webovych stranek pohybuje
okolo 600 K¢ za hodinu. Na zékladé¢ navrhu uvedené v bakalafské praci firma bude na
podzim roku 2019 meénit kompletné webové stranky, které poskytnou tak dostatek
informaci pro zékazniky, dilezita je predevSim piehlednost, ale cilem je také vlastnit
webové stranky na urovni, aby tyto stranky co nejvice upoutaly potencialni zakazniky.
Odhadované naklady pro firmu na nové webové stranky je t€zké stanovit, jelikoz se ¢astka
odviji hned od nékolika faktort, jako je velikost stranek, grafickda narocnost, rozsah

individuélnich Gprav a mnozstvim pouzitych aplikaci.
Katalog, vzornik

Firma disponuje tfemi rozsahlymi vzorniky, ve kterych se nachazi vsechny vyrobky firmy,
pficemz cena vzorniku je 1 000 K¢&. Firmé bylo doporuceno tyto rozsahlé vzorniky rozdélit
do nékolika sekci jako je napt. sport, automotive, spodni pradlo, zdravotnictvi. Vysledkem

by tedy bylo ptehledné rozdéleni vyrobkl podle pouziti. Jeden takovy vzornik by firmu
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vysel na 900 K¢ v cené je také graficky navrh jednotlivych sekei. V soucasné dobé firma

nema v planu vzorniky ménit.

Propagacni stojan

Cena u propagacnich stojanti se prevazné odviji od pfani a pozadavki a to jak by
konkrétné¢ mél stojan vypadat ale také na rozmérech. Vyroba téchto stojanii ve vétSing
ptipadd probiha od tvorby designu, pies vyrobu az po distribuci na mista prodeje. Moderni
prodej bez propagacniho stojanu si dnes snad ani nelze ptredstavit. Obchodni zastupci
vSech firem se dnes snazi umistit reklamni stojany do vSech moznych fetézcl i

maloobchodu. Stojany od vyrobce Grapp se cenové pohybuji od 1 500 K¢ do 7 000 K¢.

Showroom

Tabulka 4:Cenova relace jednotlivych polozek

POLOZKY CENA
Konzultace 2 000 K¢/ 1 hodinu
Navrh dispozice 5000 - 25000 K¢
Névrh interiéru 5000 —-120 000 K¢
Vybaveni showroomu 70 000 — 120 000 K¢

Cena takové realizace zavisi na mnoho faktorech. Pokud by se na tento projekt Firma Elas,
S.r.0. obratila na spolecnost ktera se tim zabyva, pak se v celkové cené odrazeji konzultace,
které se pohybuji i okolo 2 000 K¢ / 1 hodinu. Firma se v tomto pfipadé mulize zabyvat i
navrhem dispozice, ta je pak stanovena individualné dle rozsahu prace a pohybuje se tak
0d 5 000 — 25 000 K¢. Dale se pokracuje navrhem interiéru s odhadem finan¢niho rozpoctu
celkové realizace, ktera se pohybuje vrozmezi od 5 000 — 120 000 K¢, zde je cena
samoziejm¢ opét vytvorena individudln€ dle rozsahu prace. A to zdaleka cena neni u
konce, Vv posledni fad¢ bude také velkou polozkou samotné vybaveni. Z téchto faktu je

patrné, ze tato realizace nepatii k t€ém levnym variantdm a z tohoto divodu pro firmu Elas,
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S.r.0. v momentalné nachézejici se situaci se tak jedna o nerealizovatelny navrh. A levngjsi
varianta v soucasné dispozici firmy Elas, s.r.o. neni mozna. V ptipad¢ firmy Elas, S.r.o.
bych se netidila znamym heslem ,, kdo nic neinvestuje, nic neztrati, ale samozrejmé, také
neziska“, pokrok a technologie jdou kupiedu a v tomto ohledu je nezbytné investovat

obecné do propagace, pokud chce firma obstat v boji s konkurenci.

Tabulka 5: Souhrn rozpo¢tu pro vsechny navrhy

Navrh reklamni Cena za kus v Celkova cena
pocet poznamka
akce K¢ za rok v K¢
Propagace pomoci Jednorazova
) 250 1 250
slackline akce
Sponzorsky dar ve
o Jednorazova
formé cyklistickych 100 000 1 100 000
akce
dresu
Facebookové stranky 900 K¢ je cena
900 12 10 800
za mesic za mésic
Propagacni video Jednorazova
] 20 000 1 20 000
firmy akce
. . Provedeno
Direct mail 3500 1 3500
v ramci BP
Nové webové 600 K¢/
35 000 1 35 000 )
stranky hodinu
Novy vzornik 900 7 6 300 -
. Nejlevnéjsi
Propagacni stojan 1 500 8 12 000 )
varianta
Nebude
Showroom 180 000 1 180 000
realizovano
Celkem 367 850 K¢

V tabulce €. 5 je uveden celkovy rozpocet pro realizaci veskerych navrhi propagace na rok

2019.
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Slackline by byla vyrobena v zastoupeni 1 kusu slogem Elas po celé délce popruhu,
vychystani pro pfipravu tohoto popruhu trva cca 10 minut. Jelikoz logo Elas je pouzivano
ve velkém mnozstvi firmou a tedy je jiz nakonfigurované, vice o pouziti slackline

v kapitole 7.1.

Sponzorsky dar ve formé cyklistickych drest, jedna se o jednorazovou akci za 100 000 K¢

vice v kapitole 7.2.

Facebookov¢ stranky firmé byly zalozeny a nadéle je spravuje vedouci vyroby pan Ondfej

Zdrazil. Naklady na provoz facebookovych stranek za mésic jsou 900 K¢.

Propagacni video bylo realizovano, investice do videa byla 20 000 K¢, jednalo se o

jednorazovou akci vice v kapitole 7.4.

Nahled elektronického direct mailu je v kapitole 7.5. Direct mail byl realizovan v ramci
bakalaiské prace a nasledné odeslan z firemniho emailu na 87 emailovych adres

potenciondlnich zdkazniki. Tato propagace firmu nic nestala.

Do novych webovych stranek firma Elas, s.r.o. investuje 35 000 K¢ a nasledné tpravy

stranek jsou zpoplatnény taxou 600 K¢/ hodinu.

Novy vzornik by stal firmu 900 K¢&, vyhotoveno by jich bylo celkem sedm vzornikii od
kazdé sekce jeden tedy konkrétné pro Sport, Prace ve vyskach, Automotive, Lemovky,
Spodni pradlo, Pruzenky, Zdravotnictvi. Vzorniky by byly knahlédnuti ve firmé
pfedevSim pro rychlou orientaci zdkaznika na dany segment vyrobki, sedm vzornikli by

firmu vyslo na celkovou ¢astku 6 300 K¢.

Propagacnich stojanii by bylo celkem osm kusii rozmisténych po 7 galanteriich
Vv Libereckém kraji a 1 galanterii v Hradku nad Nisou. Stojany od firmy Grapp se pohybuji
od 1500 - 7000 K¢. Volila by se nejlevnéj$i mozna varianta stojanti diky soucasnému
finan¢nimu stavu firmy a pozadavku cenové nejvyhodnéjsi propagace. Celkova investice

do 8 stojanti je 12 000 K¢.

Cena realizace showroomu zavisi na mnoho faktorech podrobné informace jsou v kapitole
8., maximalni limit by pro firmu byla ¢astka 180 000 K¢, kterou by byla firma schopna

v budoucnu akceptovat. V soucasnosti nema firma v planu tento navrh realizovat.
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V soucasné dobé spolecnost Elas, s.r.o. roén¢ do propagace investuje cca 700 000K¢, vice
0 tom V kapitole 6. Roc¢ni obrat firmy ¢ini cca 100 000 000 K¢. Za mésic biezen byl obrat
firmy 8 000 000 K¢, pramérny obrat jednoho dne firmy je cca 380 952 K¢ jedna se, ale
pouze o obrat firmy nelze zjistit Cisty zisk firmy pro nasledné ur¢eni penéZni navratnosti za
odpracované dny z divodu neznamé celkové bilance podniku. Dle navrhii uvedenych
Vv bakalatské praci, byly 3 navrhy realizované. V budoucnu mé firma v planu se ostatnimi
navrhy intenzivné¢ zabyvat. Tyto navrhy jsou Casové limitovany resp. jejich uvedeni do
funkce a ziskani zpétnych dat jako vysledkl pro vyhodnoceni je otazka spiS n¢€kolik let nez

mésicu.

9 Zavér

Zadanim bakalaiské prace bylo charakterizovat firmu Elas, S.r.0., jeji soucasny sortiment
vyroby, definovat stavajici stav propagace a zjistit konkuren¢ni firmy. Samotnym cilem
bakalafské prace je navrhnuti nové propagace na zaklad¢ provedené SWOT analyzy a
zjisténého soucasného stavu firmy Elas, s.r.0. V tomto pfipadé neslo pouze o reklamu a
propagaci, také se zde jednalo o zajisténi toku informaci o vyrobcich a sluzbach od
vyrobce, ale také prodejce. Poslednim bodem zadani bylo navrhy ekonomicky zhodnotit.
Firma Elas, s.r.o. se potyka s nelehkou finanéni situaci, kterou ostatné fesi cela rada

nejruznéjsich firem, tim spis firmy orientované na textilni primysl.

Firma znd dobfe své nejvétsi konkurenty, a tak bylo dilezité se zaméfit na takovou
propagaci, kterou predevsim firmy Stap, a.s. a Pega, a.s. doposud nedisponuji. Navrzeno
bylo celkem devét novych navrhli ztoho sedm bylo pro firmu akceptovatelnych
Z finan¢éniho hlediska, konkrétn¢ se jedna o propagaci pomoci slackline, sponzoringu,
facebookovych stranek, propagacniho videa, direct mailu, novych webovych stranek,
propagacnich stojanii a dva navrhy nejsou v tuto dobu pro firmu redlné jedna se o
propagaci pomoci novych katalogii ¢i vzornika a dale o vystavni prostor ve firmé neboli

showroom.

Ze sedmi navrhu, které by firma Elas, s.r.0. finanéné podpotila, se téi navrhy v priabéhu
psani bakalarské prace povedlo realizovat. Konkrétné se tak jedna o propagacni video
firmy, kde bylo cilem samotného videa vystihnout v kratkém cCase jedné a pul minuty

produkt, ktery firma nabizi. Firma poskytla limit rozpo¢tu pro vyhotoveni videa, v kratkém
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Case se povedlo zkontaktovat spolecnost Indigofilms, s kterou se jiz zafidilo v§e podstatné
pro vzniknuti videa. Dal§im realizovatelnym navrhem byly facebookové stranky firmy,
které po konzultaci s panem feditelem firmy Elas,s.r.o. Ing. TomaSem HanuSem vznikly a
kam se nasledné uvefejnilo jiz zminované video a nadale tak vznikl prostor, kam lze
publikovat nejnovéjsi aktuality a informace o firmé¢. Poslednim realizovanym navrhem je
elektronicky direct mail. Zavérem jako doporuceni pro firmu, vidim pravé v piijmuti nové
pracovni sily, ktera se problematikou marketingu zabyva. Nezaneviit tak naopak se snazit
vyuzit veskeré nastroje propagace, které budou jen trochu mozné pro dalsi realizaci a

rozvoj firmy Elas, s.r.0. Na zaklad¢ téchto poznatkl a navrhi ma firma Elas, s.r.o. v planu

pro rok 2020 posilit marketingové oddéleni.
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1. Felina info@felina.cz

2. Luiz horky@Iluiz.cz

3. Vkus info@vkuskt.cz

4. 4Heroes info@vkuskt.cz

5. Dagmar Sagnerova krejcovskesluzby@seznam.cz
6. Terra Mia s.r.o. info@pohodovynakup.cz

7. Body Wear, s.r.o. bodywear@jane.cz

8. MAXPRADLO.CZ objednavky@maxpradlo.cz

9. SEXYZIVOT info@sexyzivot.cz

10.  Alfa-pradlo obrusnik@alfa-pradlo.cz

11.  Kstyl spodnipradlo.kstyl@gmail.com
12.  Akshop akshop@akshop.cz

13. LIKOTEX spol s.r.o likotex@quick.cz

14. ZENONE, s.r.o. info@zenone.cz

15.  Pradlo info@baliba.cz

16.  Dotex info@tucnak.cz

17.  fashionh fashionvsetin@seznam.cz

18. VERNER Visions.r.o. obchod@svetovezbozi.cz

19.  Savage Company, s.r.o. obchod@dohajan.cz

20.  Just Go TEGA trade, s.r.o. info@justgo-ova.cz
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21. PONDY K, s.r.o. pondy@kupsiponozky.cz
22.  Fashion Beauty Store info@fbstore.cz

23.  ANISPORT s.r.o. info@anisport.cz

24.  Pobtex, s.r.o. Zp@pobtex.cz

25.  ARBIS spol. sr.o. arbis@arbis.cz

26. BELLITEXSs.r.o. info@bellitex.cz

27.  ARBIS spol. sr.0. arbis@arbis.cz

28.  Ruzena Prachafova info@pohodovynakup.cz
29. VERMALI GROUP s.r.o. vermaligroup@gmail.com
30.  beautyacomfort info@luxusnipradlo.cz
31.  Parum Pudici, s.r.o info@luxusik.cz

32. MESTYL,s.r.o. obchod@povleceni-plus.cz
33.  NanoTrade s.r.o. info@nanosilver.cz

34.  Honova Milena HONTEX milena.honova@centrum.cz
35. BAROZA spol.sr.o. baroza@baroza.cz

36.  Cotton-shop info@cotton-shop.cz

37. BAROZA spol. sr.o. baroza@baroza.cz

38. STYX-UNDERWEARS s.r.o. styx@styx-underwear.cz
39.  Astratex s.r.o. info@astratex.cz

40.  Fuski BOMA s.r.o. info@lonka.cz

41. EVONAas. hulinova@evona.cz

42.  TOHARQO, s.r.o. toharo.cz@msl.ipnet.cz
43.  DONET s.r.o. info@donetsro.cz

44, MYGA, s.r.o. myga@seznam.cz

45.  pradlo-amira obchod@pradlo-amira.cz
46.  Timo export@timo.cz
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47.  Maja Lingerie, s.r.o. info@majalingerie.cz

48.  Apex prodejnatilia@seznam.cz

49.  ALOTEX Group s.r.o. info@pradlo-marketa.cz

50.  znackové obleceni info@znackoveobleceni4u.cz
51.  Emily-mdda s.r.o. urbaskovamartina@centrum.cz
52. TOPPANKY s.r.o. info@toppanky.cz

53.  Katarzyna Beata Nikiel SexyModa.eu obchod@sexymoda.eu

54.  Scarlett kvapilikova@mkscarlett.cz
55.  Fosur fosur@email.cz

56. STREETWEAR SHOP fijoza@seznam.cz

57.  LaSaxa info@lasaxa.cz

58.  pradlo-glamour info@pradlo-glamou.cz

59. EMBA TRADEs.r.o. objednavky@embatrade.cz
60. L. Janecek, s.r.o. info@janecek-textil.cz

61. TANYAPLUSSs.r.0. sklad@tanya.cz

62.  Nokturno telupilovajana@email.cz

63.  Jessica, S.r.0. jessica.import@seznam.cz
64.  modanikola dagmarzahradnikova@seznam.cz
65.  intimia.cz, s.r.o. info@intimia.cz

66. KiK textil a Non-Food spol. s r.o. info.cz@Kkik-textilien.com
67. TERYKON terykon@vm.inext.cz

68. LAURA MODE jjanostikova@seznam.cz

69. Horizon Properties, s.r.0. kotva@i-pradlo.cz

70. Frederiqua de Silk EU s.r.0 frederiguad@gmail.com

71.  Fashion Intimate mail@fashion-intimate.cz
72.  Elis Spodni pradlo A - H allajda@seznam.cz
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73.  Stylové kalhotky stylovekalhotky@gmail.com
74.  Milan Irman Cz s.r.o. milan.irman@seznam.cz
75.  Chickie, s.r.o. eshop@chickie.cz

76. Intimpra, s.r.0. intimmo@intimmo.cz

77. Fame CZ, s.r.o. pradlofamecz@email.cz

78.  TAPO-MAX, s.r.o. info@ponozkymax.cz

79.  DaniDarx, s.r.o. objednavky@trenyrkarna.cz
80.  Caresse bra, s.r.o. obchod@caresse.cz

81.  DeoWear, s.r.o. info@myshreddies.cz

82. BEKAMAX bekamax@seznam.cz

83. MOIRA, as. hradeckralove@moira.cz
84. Milpex s.r.0.Gina Email: info@milpex.cz

85.  Fideli Berg, s.r.o. info@el-ka.cz

86. ZOOKEEs.r.o info@zookee.cz

87.  LINGERIE, s.r.o. lingerie@tiscali.cz

60



javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3511002766000&E=','pQSZaSb4Ayl%2bNGnCkbFAeNVbAVrHFBSW9eh0oj50omQ%3d');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3599347157000&E=','NaolFo5DNZ8Fg3JjY7wtemq27w1FzZX8');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3599431576000&E=','MaQtZOuI2uMgIqY7S1thVrZBBWQFIz%2fz');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3599440913000&E=','nz1Dn5VNMQtJEXRsg1RfGRr2w0%2byITbX');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3599423908000&E=','dB5GmuY9yLhApwanJ8fI4U0mRSuoaQB%2b');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3599368543000&E=','zUqqoBfDCxtAHu6g%2fsFKLsrOxl6OhwlD');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3599416191000&E=','RwvXHHfdfErasSsnAS%2b3t6KdwsBC%2bjZmuFPGcecV54s%3d');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3599413065000&E=','jz0b2%2bQPggNviXrjLvvr6p%2fsoeDLjiNu');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3599418014000&E=','19g7rMCeJFTzPzqSUcLzcHkuOgECBTDK');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=5509991526000&E=','9whK4zC3ZYvAInGrJjoZFsbeh0m2gxXR');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=6409970174000&E=','i32pA%2f4UL%2bBmXRb6rjTWYPg9%2fWv0uXvR');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=6400001333000&E=','EU%2bJ40IKGy%2b5XIracKtGKg%3d%3d');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3501003871000&E=','0m4ip95TyoFV3VI1O0yIKA%3d%3d');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=6504040630000&E=','cAK5iZlwl0JeQzD6TadB5Q%3d%3d');
javascript:openMailForm('https://www.edb.cz/PostForm.aspx?L=CZ&SML=3599166967000&E=','0tV8F8vz6L7pbHHJqMRQV9BFTP0lU9nx');

Ptiloha 2: Vyrobky firmy Elas, s.r.o.

Vyroba stuh -ELAS s.r.0.

Vétns 418

PRIME QUALITY ELASTICS IN EUROPE

CZ-463 34 Hradek nad Nisou
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Vyroba stuh -ELAS s.r.0.
Vétrng 418
CZ-463 34 Hrddek nad Nisou

PRIME QUALITY ELASTICS IN EUROPE
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Viroba stuh - ELASs .10

vitrad 418

PRIME QUALITY ELASTICS IN EUROPE

CZ-463 34 Hradek nad Nisou
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