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Dalsi hodnoceni:

Prace je zajimava, ale obsahuje fadu chyb. Prvni chybou je nejednoznalny cil prace. V Gvodni pasazi autorka
piSe hned o tfech cilech mimo jiné i o tom, Ze cilem prace je definovat pojem marketing. To povazuji za nespravné.
Teoreticka Cast rozebira pfili§ ze Siroka prave i definici marketingu. V této ¢asti prace vSe plsobi tak, ze to bylo
napsano jesté pred tim, nez si autorka vybrala téma prace. Jakakoli prace z marketingu by mohla obsahovat
stejnou paséaz, kterou autorka zbyte€né plni strany svého dila. Rozdéleni kapitol je zvlasti. Autorka nap¥. dava
dohromady marketing i marketingovy vyzkum. Dilezité subkapitoly nejsou Cislovany vlibcec. Prace je pak
nepfehledna. Je-li tedy hodnocena nepfehlednost, je nutno poukazat na graf €.1, ktery je zcela chybné, osy nejsou
popsany a z grafu nelze ziskat jakoukoli informaci. V praktické ¢asti je zpusob vypoctu posledniho sloupce tabulky
&.4 popsan lakonickou vétou: "V ramci posledného stipca tabulky 4 sa trzby pri jednotlivych cenéch.”, ktera nedava
smysl. Je pak na ¢tenafi, aby vyzkousSel rizné zplsoby a nakonec se trefil do zplsobu vypoc&tu autorky. Obrazek
€.9 fika opak toho, co autorka sdéluje v textu pod nim. Celou praci tim stavi do roviny nedtvéryhodnosti. A¢
autorka ukazuje zajimavy zpusob vypoctu doporucené ceny, nikde neuvadi, ze velikost vzorku je pfilis mala a

Ze vysledky jsou pouze indikativni. V praci chybi detailni metodicka &ast, neni ziejmé kdy a jak autorka vyzkum
provadéla, neni ani zfejmé, zda bylo jejim cilem délat kvalitativni nebo kvantitativni vyzkum, dokonce ani v
teoretické ¢asti nema uvedeno, pro ktery z typ vyzkumu je Grangerova metoda vhodna. Neni ani zfejmé, pro€ byl
do vyzkumu vybran uvadény vyrobek. Citace jsou v pofadku a zdroje literatury také. Celkové prace pusobi jako by
byla sepsana za nékolik hodin, odbyté a nedodélané&. Hodnotim velmi tésné dobfe.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak pfesné jste provadéla tento "vyzkum"? Pro¢ je pocet respondentl v jednotlivych skupinach 25? Je to vzhledem
k tomu, co piSete v teoretické ¢asti prace dostate¢ny pocet?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Co byste doporucila prodejci udélat, aby pfilakal vy$si pocet zakaznik(?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, O.P.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

dobre

nevyhovujici
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