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Dalsi hodnoceni:

Téma prace se vénuje reklamé na socialnich sitich s dlirazem na jeji pravné regulaéni aspekty. Jisté jde o velice
naléhavé téma, nicméné v praci vhodné zazniva zejména v marketingovém kontextu. V souhrnu uvedeny cil

prace to nalezité uvadi: tedy postihnout problémy reklamy na socialnich sitich z hlediska legislativy a regulace

v CR, a to zejména z hlediska zapojeni influencer(i. Takze jde oproti nazvu o pomérné vyrazné zGzeni, jakkoli

je tato oblast marketingu na socialnich sitich znacné viditelna. To Ize rozpoznat i z velmi stfidmého souhru na
zacatku textu predstavujiciho celou praci. Obecné paséaze spolehlivé pokryvaji pfedevsim moznosti zapojeni
socialnich siti do marketingové komunikace, a to zejména reklamy se soustfedénim na zapojeni influencerd.
Tomu odpovida i samostatna subkapitola vénovana influencer marketingu. Vhodné jsou pojednany jejich typy a
formy spoluprace. Nasledné pasaze postihuji hlavni socialni sité. Asi bylo dobré zdUraznit propojeni obou pasazi.
Také nebylo od véci doplnit, jaké rdzné druhy, typy reklamnich aktivit kromeé influencer marketingu se na soc.

sitich vyuZivaji. Logicky je patfi€na subkapitola vénovana legislativé spojené s reklamou na internetu, i kdyZ je
nazvana jako regulace. Mimo jiné je sem relevantné pfifazen Zakon o ochrané spotfebitele. Cil prace je vrstevnaté
rozveden v pasazi (po teoretické &asti) minéné zfejmé jako metodika prace. Nasledné je z néj odvozeno 7 hypotéz.
Hypotézy nejsou Cislovany ani jinak oznaceny, dvé z nich tak, jak jsou pfedlozena, nejsou hypotézy, ale normativni
usudky (kupf.:,zkraslujici* filtry by méli byt v pfipadé propagace kosmetickych produktt zakazany“(okopirovano
pres schranku véetné gramatické chyby)). Tézisté metodického postupu spodiva v hloubkovych rozhovorech s
vybranymi inluencery. Pfedstaveni scénafe a zdUvodnéni jsou na zacatku praktické ¢asti. Pozornost je zaostfena
na vitaminovych inhalatort a zkraslujici filtry. Ocenit je tfeba snahu autorky o pfekonani potizi se ziskavanim
respondentl. Citelné ale chybi zakladni demografické charakteristiky odpovidajicich. Nejsou dokonce neni ani

v ptiloze. Skoda, Ze netsp&sné bylo osloveni firem. Setfeni mezi sledujicimi (followers) nebylo provedeno ani
navrzeno. Rovnéz tak mohly mit své misto rozhovory s pravniky. Prakticka ¢ast sestava pfevazné z jednotlivych
rozhovoru v€etné konkrétniho zazemi toho kterého influencera. Nasledné vyhodnoceni ve shrnutich je vystizné,
vlastni pfestaveni vystupl z rozhovortll ma hodnotici raz. Odpovédi na hypotézy jsou na str.39. Hypotézy ty jsou
vyhodnoceny tvahové, nikoliv statickymi testy - v tomto sméru by bylo tfeba upravit. Uelné je zafazeno doplfiujici
zakladni web analytiky spoluprace, propagujici vitaminové inhalatory i praSkové nizkokalorické diety u nejvétsich
influencer(i. Sem zarazené obrazky mozna patfily do pfiloha, jejich zafazené do textu prace je vSak celkem
funkéni. Nicméné z celkového pohledu vyplyva, ze z hlediska rodu $lo o zna¢né nevyvazenou strukturu: z 24
hodnocenych je 23 Zen. Z pfedchozich poznatk(l jsou odvozeny relevantni navrhy a doporuceni spi§e normativniho
razu. Z formalniho hlediska nepfijemné jsou ob&asné gramatické chyby, dokonce i hrubé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Mezi nevyhodami socialnich siti je uvedena také negativni publicita. Jak je vyznamna u influenceri?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
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Bylo by vhodné upfesnit, jak konkrétné byli vybrani dotazovani v ramci nastavenych hlavnich kvot.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké sméry by autorka doporucila zkoumat z pohledu spotiebitell resp. sledujicich (followers), jiz jen z toho
dlvodu, Ze je v ramci pasaze o legislativé uveden Zakon o ochrané spotrebitele?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
Jak by autorka blize upfesnila moznosti zdkazu ¢€innosti influencera (s. 50)?

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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