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Dalsi hodnoceni:

Cilem prace bylo identifikovat rozdily a shody v postojich, preferencich a hodnotach generaci X a Z, zejména

v kontextu kliCovych trendd sou€asného trhu kosmetickych produktd. Konkrétné, s vyzitim kvantitativni studie,

a zamé&fenou na CR a znacku LOreal. Teoreticka ¢as uvadi &tenafe do problematiky fizeni znagky, brandu a
rozdild mezi zkoumanymi generacemi. Autorka se pokousi o diskuzi riznych myslenkovych sméru, ale mohla by
se pustit do vice ucelené kritické diskuze vedouci k vyzkumnym otédzkam. Z pohledu metodologie byla zvolena
kvantitativni studie prosfednictvim jednorazového dotaznikového Setfeni, vyuzivajici ANOVA. Vzorek je dostalujici
pro evaluaci hypotéz, které jsou koncipovany jako HO>H1, vhodné;jsi by bylo HO=H1. V metodologicky praktické
Casti pak studentka dospiva k validnim zavérdm a to jak v deskriptivni, tak praktické statistice. S dil€imi zavéry Ize
souhlasit. Pouze tabulce €. 1 ,ktera hodnoti méfenou veli€inu, by sluSelo obohaceni o statistickou vyznamnost. Z
formalniho hlediska je prace psana ctivé a to jak pro akademickou, tak odbornou obci. Nicméné nékteré pasaze
jsou spekulativni az Zovialni a dilu by sluSelo ucelit styl na vice akademickou uroveri. Autorka pouZiva dostate¢né
mnozstvi zdroju, které jsou vSak zejména zalozené na ucebnicich, internetovych strankach a blozich. Uvital

bych vice soudobich akademickych ¢lankd. V zavéru prace jsou pak shrnuty vysledky, doporuceni a omezeni.
Bakalafska prace naplnila své cile a také splfiuje pozadavky, dle vnitfniho pfedpisu vysoké Skoly, a proto ji
doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Pokud byste psala praci znovu, jakou akademickou studii byste vybrala k replikaci a co jak byste upravila
metodologicky statisticky aparat?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
V jiném primyslu, nez je FMCG kosmetika, uvedte pfiklad spravného Fizeni brandu se zaméfenim na rozdil dvou
generaci. Co by se mohl LOreal poucit?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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