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POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Faktory ovliviiujici nakupni chovani ¢eského spotfebitele na trhu rychlého ob&erstveni
Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: TiiSkova Tereza

Vedouci prace: Ing. Bretislav Stromko, MBA

Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Studentka si za téma své bakalarské prace zvolila vyzkum faktord, které ovliviuji nakupni chovani ¢eského
spotrebitele na trhu rychlého obCerstveni. Na zakladé vysledkd pak formuluje doporu€eni pro marketingovy mix
firem podnikajicim v tomto oboru. Data pro praktickou &ast byla ziskana prostfednictvim dotaznikového Setfeni

a focus group a jsou analyzovana také dle pohlavi a vySe pfijmu respondentl. Cely postup je nalezité popsan

v metodice (pozor na metodika vs. metodologie) - v pfiloze pak Ize dohledat dotaznik v€etné tabelizovanych

dat, stejné tak prepis focus group. Vzhledem k tématu prace teoreticka ¢ast postupné predstavuje problematiku
nakupniho chovani spotfebitele, vyznam a hodnotu znacky a vénuje se téz trendiim v rychlém obc&erstveni. Prace
se zdroji je na dobré urovni. Ocenil bych jen, kdyby se studentka v teorii jesté vice vénovala trendiim ve stravovani
Cechli a faktoram, které je ovliviiuji. V praktické asti studentka pomérné diikladné vyhodnocuje jak realizované
dotaznikové Setfeni, tak focus group. Provazani vyzkumu na teoretickou ¢ast je pomérné dobré, nékteré faktory
v8ak i tak mohly byt zkoumany vice (napf. spoleCenské &i osobni). Bylo by vhodné vice konkretizovat a rozpracovat
jednotliva doporuceni, takto jsou Casto az pfiliS obecna. Prace obsahuje chyby v gramatice a syntax, téz jazykovou
uroveh by bylo vhodné misty zvySit. Kvalita souhrnu v angli¢tiné by rovnéz méla byt lepSi. Praci doporuduji k
obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak souvisi emoc¢ni vztah ke znacce s Zivotni hodnotou zakaznika? Mohou maijitelé znacky dle emocniho vztahu
své zakazniky néjak segmentovat? A pokud ano, tak jak a jaké to maze mit vyuziti?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jakou roli mohou hrat aspira¢ni socialni skupiny pfi tvorbé stravovacich navyk(? Jak s nimi mohou fetézce
rychlého obc&erstveni ve svém marketingu pracovat tak, aby zvysily své prodeje? Je to mozné?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké nastroje marketingové komunikace by bylo mozné pouzit k odstranéni vycitek a pocitu hfichu po konzumaci
produktd z rychlého obgerstveni a jakym zplisobem?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre X
dobre
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nevyhovujici
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