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Dalsi hodnoceni:

Prace se zaméfuje na aktualni téma, ma logickou strukturu a ¢erpa z dostate€ného mnozstvi zdroju. Cil prace

je splnén. Prace je rozdélena do dvou &asti, teoretické a praktické. Teoreticka ¢ast vychazi z literarni reSerse
zaméfené jak na socialnich sité tak na marketingovou komunikaci obecné. Vyzkumna &ast se déli na analyzu
vyuzivani socialnich siti v ramci marketingové komunikace vybraného klubu. Dale autor v praci detailné
predstavuje vybrany klub, ktery je hlavnim pfedmétem zkoumani. Autor dale popisuje nastroje marketingove
komunikace na socialnich sitich a hlavni cile klubu. V ramci této ¢asti jsou také podrobné popsany nastroje,

které klub vyuziva, jsou zde také uvedeny klicové charakteristiky jednotlivych nastroji. Nasledné se autor vénuje
hodnoceni téchto nastroju a identifikuje jejich kliCové vyhody a nevyhody, nasledné navrhuje konkrétni kroky k
efektivnéjSimu vyuzivani socialnich siti v ramci marketingové komunikace klubu a formuluje doporu€eni sméfujici
k posileni této formy komunikace, doporuceni maji uvedenu finanéni naro¢nost. Prace je na vyborné urovni a to jak
po obsahové tak formalni strance.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Vyuzil klub néktera z vaSich doporuceni?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pravdépodobné jste sam fanouskem klubu, jak jste osobné spokojen z reklamnimi pfedméty klubu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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