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Dalsi hodnoceni:

PredloZena bakalaiska prace Petra Studenta se zabyva problematikou marketingové komunikaéni kampané

na socialnich sitich, coz je v souasné dobé& velmi aktualni téma pro mnoho organizaci. Student si stanovil cil
bakalarské prace nasledovné: ,Cilem této bakalarské prace je, na zakladé€ analyzy sou¢asného stavu, navrhnout
marketingovou komunikaéni kampaf na socialnich sitich pro Bohemians Praha 1905., pfiéemz je mozné
konstatovat, ze cil prace byl jednoznacné spinén. Student ve druhé kapitole bakalarské prace vymezil zkoumanou
problematiku se zamé&fenim na marketingovou komunikaci, komunika&ni mix, online marketingovou komunikaci,
marketing na socidlnich sitich, charakteristiku socialnich siti a proces planovani marketingovych komunika&nich
kampani, ¢imz polozil adekvatni teoreticky zaklad pro dal$i kapitolu bakalarské prace. V ramci tfeti kapitoly student
analyzoval sou€asny stav marketingové komunikace na socialnich sitich Bohemians Praha 1905 a relevantnich
konkurentt s vyuZitim metody benchmarkingu a strukturovanych rozhovord, pficemz vysledky analyzy vyuZil

pro navrh marketingové komunika&ni kampané na socialnich sitich pro Bohemians Praha 1905. Velmi pozitivné
hodnotim studentovu erudici v oblasti zpracovavaného tématu, znalost fotbalového prostredi a pouziti mnoha
relevantnich metod pfi zpracovavani bakalarské prace. Za sté€zejni povazuji zejména analytickou a praktickou ¢ast
bakalarské prace. Navrhy a doporu€eni, prezentované v bakalarské praci, jsou implementovatelné v praxi. Student
byl po celou dobu zpracovavani bakalaifské prace velmi iniciativni, proaktivni, peclivy, svédomity a samostatny.
Bakalarska prace je uplnd, obsahové logicky provazand, velmi dobfe strukturovana a obsahuje mnoho pfiloh, které
velmi vhodné dokresluji feSenou problematiku. Pfedlozenou bakalarskou praci doporuuji k obhajobé, protoze
student spinil pozadavky kladené na tento typ kvalifika&ni prace.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byly navrhy a doporuleni predstavené v bakalaiské praci prezentovany managementu Bohemians Praha 1905,
popripadé byl/bude néktery z navrhli implementovan v praxi?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
VaSe analyza odhalila, Ze pouze 13 % fanou$kd Bohemians Praha 1905 je ve véku 18-24 let. Jaké konkrétni
strategie a taktiky navrhujete pro zvySeni zapojeni této vékové skupiny na socialnich sitich?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

V bakalaiské praci navrhujete novou sérii videi, ktera demonstruji zapasovy den a zakulisi klubu. Mizete
podrobnéji popsat, jaké kliCové prvky a formaty by mély tyto videa obsahovat, aby byly atraktivni pro cilovou
skupinu a zaroven efektivné posilovaly vztah mezi klubem a fanousky?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 28.05.2024 Podpis vedouciho price
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