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Anotace

Bakalaiskd prace se zabyvd vyznamem prodeje geologickych materidli pro
ekonomické subjekty v Globalnim geoparku UNESCO Cesky raj. Teoreticka ¢ast
rozebira dil¢i aspekty suvenyri, vysvétluje zakladni fungovani geoparki UNESCO
ajejich Kkritéria pro prodej suvenyri a také definuje geoturistickou nabidku
geoparki. Prakticka c¢ast prace struc¢né charakterizuje Globalni geopark UNESCO
Cesky raj a pomoci kvalitativniho vyzkumu formou dotaznikového Setieni je
zjisténo, jaky efekt ma prodej geologickych suvenyrd pro pusobici ekonomické
subjekty. V zavéru prace jsou diskutovany vysledky a na zakladé nich je stanoveno
doporuceni pro zamezeni prodeje geologickych suvenyri, které nespliiuji uréena

kritéria. To je uZite¢né jak pro ekonomické subjekty, tak pro Geopark Cesky raj.

Klicova slova: geologické suvenyry, Globalni geopark UNESCO, geoturisticka
nabidka, Globalni geopark UNESCO Cesky raj

Annotation

Title: The Importance of the Sale of Geological Souvenirs for

Tourism Entreprises of the Bohemian Paradise Geopark

The bachelor thesis deals with the importance of the sale of geological materials for
economic entities in the UNESCO Global Geopark Bohemian Paradise. The
theoretical part discusses the sub-aspects of souvenirs, explains the basic
functioning of UNESCO Geoparks and their criteria for souvenir sales and also
defines the geotourist offer of Geoparks. The practical part of the thesis briefly
characterizes the UNESCO Global Geopark Bohemian Paradise and by means of
qualitative research in the form of a questionnaire survey it is found out what effect
the sale of geological souvenirs has for the operating economic entities. In the

conclusion of the thesis, the results are discussed and based on them,



recommendations for avoiding the sale of geological souvenirs that do not meet the
specified criteria are established. This is useful both for economic entities and for

the Bohemian Paradise Geopark.

Key words: geological souvenirs, UNESCO Global Geopark, geotourist offer, UNESCO

Global Geopark Bohemian Paradise
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1 Uvod

Kdyby mél clovék spocitat, kolik ma doma suvenyrl, mozna by byl prekvapeny.
Nejde jen o ty, které si clovék sam zakoupi, ale také o darky, které dostal od pratel
arodiny. VSechny pohlednice, hrnicky, tricka, naramky, zalozky atd. jsou predméty,
které uchovavaji vzpominky na navstévu urcitého mista a ¢ekaji na to, aby si ¢clovék
znovu tento zazitek pripomnél. Suvenyr je také dikazem, Ze jedinec dané misto
opravdu navstivil. Jsou to v podstaté stopy, které tato mista zanechala v lidské

paméti.

Komunita geoparkli ma nékolik hlavnich cili a jednim znich je ochrana
geologického dédictvi. Ta je ve statutu globalnich geoparkt UNESCO ustanovena tak,
Ze nema dochazet k prodeji a ni¢eni Zadného geologického materialu. Nicméné
pravé zkamenéliny, drahé kameny a dalSi geologicky material - zpravidla
neovéieného plvodu - je v geoturistickych destinacich jednim z nejcastéji

nabizenych i poptavanych suvenyri.

Hlavnim cilem této prace je zjistit jaky efekt ma prodej geologickych suvenyra na
ekonomickou situaci podnikatelskych subjektli v Globalnim geoparku UNESCO
Cesky raj.

Ke zpracovani této pripadové studie bylo prikroCeno predevSim z divodu
aktudlnosti a zavazZnosti problému spojeného s prodejem geologickych suvenyri
v Ceském raji. Konkrétné napiiklad v okoli Trosek bylo vystavéno Keltské opidum,
které ma ve stalé expozici radu vystav. Po prozkoumani nabidky, v§ak bylo nutné
konstatovat, Ze Zadna z nich nezahrnovala informace o Keltech, nybrz plné nabizela
prodej geologickych suvenyril jakozto hlavni zaméreni atraktivity. Mnoho z téchto

suvenyrud bylo ze zahranici.



Geopark Cesky raj je jedinym z jedendcti geoparki v Ceské republice, ktery se miize
prezentovat titulem Globalni geopark UNESCO. Je proto nezbytné, aby ucinil kroky
vedouci ke splnéni vSech kritérii stanovenych ve statutu GGU, jinak hrozi odebrani
této znacky. Téma je tedy vzhledem k situaci v Geoparku Cesky raj velmi aktualni
avysledky mohou byt uZitetné pro jeho dalSi postup v jednani s mistni-

mi podnikajicimi subjekty.



2 Cil prace a metodika zpracovani

2.1 Cil prace

Globalni sit geoparkii UNESCO stanovila kritéria, kterd musi byt plnéna danym
geoparkem (viz. Kapitola 1.1.1). Jak uvadi UNESCO (2015), jednim z nich je, Ze , Fidici
subjekt geoparku se nesmi primo podilet na prodeji geologickych predmétii na tizemi
globdlniho geoparku UNESCO (bez ohledu na jejich ptivod), a mél by aktivné brdnit
neudrZitelnému obchodu s geologickym materidlem jako celkem nebo se od néj
alesponi jednoznacné distancovat.“ Nicméné samotni kupujici, a nezridka i vlastni
provozovatelé prodejen geologickych suvenyri, nejsou zpravidla informovani

o téchto podminkach.

Hlavnim cilem prace je proto zjiSténi efektu prodeje geologicky motivovanych
suvenyrd na ekonomickou situaci podnikatelskych subjektii v Globalnim geoparku
UNESCO Cesky raj. Témito suvenyry mohou byt drahokamy, mineraly, zkamenéliny,
a také produkty z nich vyrobené ¢i jejich imitace. K tomu se vaze i zjisténi miry
povédomi téchto subjektli o pravnich a etickych aspektech prodeje geologickych

suvenyra.

Efekt prodeje geologickych suvenyrii na ekonomickou situaci subjektli muize byt
kladny a zaporny. Predpoklada se, Ze zisk z prodeje je klicCovym divodem, proc¢ se
zminéné suvenyry prodavaji. Je duleZzité zjistit, pokud by se prodej néjakym
zplisobem omezil nebo ukoncil, jaky efekt by to mélo na ¢innost ekonomického
subjektu. Za timto ucelem zjiSténi byla zformulovana nasledujici vyzkumna otazka:
,Jaky vliv by mélo ukonceni prodeje geologickych suvenyri, které nespliuji vyse
zminéné podminky UNESCO (2015), na ekonomickou situaci podnikatelskych

subjektti, které provozuji svou ¢innost v Globalnim geoparku Cesky raj?*

Dale byly stanoveny tfi hypotézy:
Hypotéza ¢ 1: Ekonomické subjekty v Globalnim geoparku UNESCO Cesky raj
prodavaji geologické materialy pouze za ucCelem privydélku a nepovazuji to za svou

hlavni ¢innost.



Hypotéza ¢. 2: Prodej geologickych materialt se soustireduje predevsim na fosilie

a drahé kameny.

Hypotéza ¢. 3: Podle ekonomickych subjektd, které prodavaji geologické suvenyry,

si témér polovina navstévniki néjaké predméty zakoupi.

2.2 Metodika zpracovani

vvvvvv

tyka suvenyrd, jejich distribuce a prodeje a také obecné pojeti globalnich geoparki
a jejich nabidky. Pro ziskani informaci a nasledné zpracovani teoretické ¢asti byla
vyuZita metoda reSerSe odborné literatury. Informace byly ziskavany studiem
domacich i =zahrani¢nich ¢lankli a dokumenti, pripadné divéryhodnych
internetovych zdrojii. Mnoho zdroji nebylo dostupnych v Ceském jazyce a bylo
proto nutné dané publikace prekladat. Velmi napomocné byly stranky Academia.eu
a ResearchGate.net, které poskytuji odborné prace zcelého svéta a pomoci
registrace si mlze uzivatel prace stdhnout a prostudovat. UZite¢na byla také skolni
databaze UHK vysokoskolskych praci eVSKP, kde lze dohledat odborné prace

z predchozich let.

Zdrojové zasadnimi byly naprtiklad prace What makes a craft souvenir authentic?
(Littrell, 1993) a Legal Aspects of Rock, Mineral, and Fossil Collecting (Witt, 2005).
Relevantni informace Ize najit na webovych strankadch riaznych globalnich ¢i
narodnich organizaci, jako jsou UNWTO, UNESCO, WWF nebo Ministerstva

zivotniho prostredi.

2.3 Sbér dat a pribéh Setreni

Prakticka cast prace je zpracovana ve formé pripadové studie Globalniho geoparku
UNESCO Cesky raj. Jako vyzkumna strategie byl zvolen kvantitativni vyzkum. Ten

byl realizovan metodou dotaznikového Setfeni, jehoZ respondenti byli



ekonomickymi subjekty Geoparku Cesky raj. Na zakladé vysledkd z tohoto Setfeni
byly ovéreny stanovené hypotézy a zodpovézena vyzkumna otazka. Dotaznik byl
sestaven pomoci webu survio.com, ktery umoznuje vytvoreni vlastnich otazek
a prizptisobeni subjektivnim pozadavkim. Statistickd procedura se stala stéZejni

metodou pro vyhodnocovani dat.

JelikoZ se téma prace tyka financ¢ni stranky subjektt, bylo potieba zvolit dané otazky
peclivé, opatrné ale zaroven efektivné, aby z nich bylo moZzné vyvodit zavéry. Sbér
dat probihal od 6. do 15. dubna 2023. Celkem bylo osloveno 263 ekonomickych
subjektli, které jsou zapojeny do infrastruktury Geoparku Cesky raj. Napiiklad
informacni centra, muzea, galerie, ubytovaci zarizeni, rekreacni centra a soukromi
femeslnici. Dotaznik byl nazvan ,Geopark Cesky raj - va$ nazor“ a dohromady
obsahoval 16 otazek. Celkové odpovédélo 43 respondentd, coZ je vzhledem k poctu
rozeslanych Zadosti o vyplnéni pomérné malo (16 %). Dotaznik byl distribuovan
ekonomickym subjektim pomoci e-mailu, kde byl ptiloZen piimy odkaz. V avahu
byla vzata motivace respondenti vzhledem k ochoté dotaznik vyplnit. Pokud
respondenti vidi vyznam a uzitecnost dotazniku, budou pravdépodobné ochotnéjsi
ho vyplnit a poskytnout presné a uzitecné informace. V kazdém e-mailu bylo
priloZeno vysvétleni, o co se jedna, a zaroven nabidka zpétné vazby ¢i pomoci.
Nékteri respondenti byli velmi vstricni, a dokonce napsali zpétny e-mail. Naopak se

objevili itaci, kteri tvrdili, Ze nejsou ekonomicky subjekt, a proto se na né

dotaznikové Setfeni nemiiZe vztahovat, pirestoze jako ekonomicky subjekt plisobi.

Podle statistik dotaznik otevielo dohromady 86 subjektli, nicméné jej vyplnilo
pouze 44 respondentti, z cehoZ jeden musel byt vyrazen a 42 subjektii dotaznik
nevyplnilo. Délka vyplnovani se nejvice pohybovala okolo 2-5 minut,
13 respondentd vypliiovalo dotaznik 5-10 minut a 10 respondenti vypliovalo

dotaznik 10-30 minut.

Odpovédi na otazky byly tvoteny vice zptsoby, aby dotaznik neptlisobil jednotvarné.
Vyskytovaly se zde metody jako srovnavani, hodnoceni na stupnici od 1-10, pricemz

1 bod znacil nejmensi vyznam a 10 bodi nejvétsi vyznam, vybér z nabizenych



odpovédi nebo oteviené odpovédi. Ty zde tvorily hlavni tlohu, protoZe respondenti
se mohli rozepsat vlastnimi slovy a byly tak ziskany konkrétnéjsi data. Dotaznik je

uveden v priloze ¢. 1 (viz Prilohy).

Na mapé na Obrazku 1 je vyznacena priblizna poloha lokalit, v nichZ ptsobi
respondenti, ktefi odpovidali na dotaznikové Setfeni. Jsou oznaceny Cervenym

bodem.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Role suvenyru v CR

Faihursta a kol. (2007) Klasifikuji nakupovani jako hlavni aktivitu ucastnikli CR,
pricemz ndkupy suvenyrl povaZzuji za vyznamnou slozku téchto vydaji.
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Marangkuna a Thipjumnonga (2018) tvrdi, Ze dloha suvenyrl v cestovnim ruchu
hraje dtlezitou roli v zazitcich navstévnika. Podle nich suvenyry tvofi ucinnou
funkci v propagaci cestovniho ruchu, protoZe mohou byt vhimany jako reprezentace
mist navStévovanych po celém svété. Dale uvadéji, ze pravé tyto produkty propaguji

dobrou kulturu a tradice zemé a jsou vnimany jako narodni uméni.

Podle Singha (2018) ,je vyroba suvenyrti pro mistni obyvatele vynosnou ekonomickou
Cinnosti a mira jedinecnosti téchto predmétii miiZe hrdt diileZitou roli a byt jednou

“«

z konkurencnich vyhod turistické destinace.” Dopliuje, Ze ,primysl suvenyrii“
ovliviiuje v mnoha ohledech pozitivné hostitelskou komunitu, zejména mistni

obyvatele, jejichZ obZiva nebo privydélek spociva v femeslné vyrobé.

3.2 Dilci aspekty suvenyru

Gordon (1986) rozdéluje suvenyry do péti kategorii. Podle néj se k prvni kategorii
radi obrazové produkty, obsahujici pohlednice, plakat, fotografie, ilustrované knihy
a obrazky, které jsou hmatatelnymi pripominkami a dokazuji pritomnost
navstévnikli na daném misté. Druhym typem, ktery uvadi, jsou predméty, které se
vyznacuji svou surovinou nebo vyrobou (nerost, trava, lastura, zuby). Pokracuje
tretim typem, kterym je symbolicka ,znacka”, vCetné napodobenin znamych
atraktivit a miniaturizované obrazky ikonickych mist a ikazi. Vyrobky se znackou
destinace podle néj predstavuji ¢tvrty typ a skladaji se néjcastéji z tricek, hrnkd,
tackl, které jsou irelevantni pro konkrétni misto, lidi nebo udalost. Patym
a poslednim typem, ktery Gordon zminuje, jsou mistni produkty, vCetné rady
domorodych predmeétd, jako jsou potraviny, alkohol, kuchytské nacini, obleceni

arucni prace.



Zelenka a Paskova (2012) rozdéluji suvenyry na realné, metaforické a faleSné
metaforické. Realné suvenyry jsou podle nich vétSinou z materialu navstiveného
mista, typické mistni spotfebni, umélecké ¢i ritualni predméty. Jak uvadi,
metaforické suvenyry predstavuji symboliku navstiveného mista. Naopak suvenyr
faleSné metaforicky se podle nich prodava vdaném misté, avSak nema

k navStivenému mistu Zadny vztah.

Zelenka a Paskova (2012) suvenyry klasifikuji na autentické a komodifikované.
Autenticky suvenyr je podle Littrella a kol. (1993) ,pouze takovy suvenyr, ktery
navazuje na mistni remesla, kolorit krajiny a Zivotni styl mistni komunity.“ Zelenka
a Paskova (2012) shledali nejvySsi miru autenticity u suvenyru, ktery je ziskany
bezplatné, napriklad dar od rezidenta. Podotykaji, Ze ,pokud je suvenyr vyrabén

hromadné, ztrdci autenticitu, je komodifikovdn a miiZe byt kycem.”

Morgan a Pitchard (2005:173) se zabyvaji roli suvenyrt v budovani osobnostni
a socialni identity jedince a jeho Zivotniho stylu: ,..materidIni predméty spojené
s cestovdnim odradZi a prispivaji ke konstrukci nasich socidlnich identit, slouZi jako
symbolické znaky jak pro nds, tak pro jiné. Takové znaky Zivotniho stylu jsou
integrovdny do pribéht, které rozvijime, aby ndm pomohly definovat nase osobni
a socidIni identity. Tyto predméty jsou samoziejmou soucdsti naseho kaZdodenniho
Zivota, mohou plnit dekorativni, praktické nebo symbolické funkce, ale maji socidlni

e

Zivoty a vyznamy, které prendsi prvni turistickou zkusenost spojenou jejich koupi”.

3.2.1 Kulturni a ekonomicky

Ponimin a kol. (2021) uvadéji, Ze identitu a obraz kultury casto reprezentuji
suvenyry jako doklad historie, dédictvi nebo geografie. Dodavaji, Ze v poslednim
desetileti vétSina vyzkumu zdaraziuje, Ze ,suvenyry v turistickych lokalitdch po
celém svété vznikaji s vyuZitim ndpadi inspirovanych mistnimi kulturami, jako je
atraktivni kultura nebo artefakty, které zahrnuji historické ritudly, umeéni,

architekturu, pamdtky, sochy a mistni ikony.“



Star a Cendekia (2020) definuji suvenyry jako predméty, které si cestovatelé
porizuji v turistické destinaci bohaté na lidové zvyky a regionalni kulturni
charakteristiky a maji trvalou hodnotu. Tvrdi, Ze marketing a prodej mohou byt
prostredkem k propagaci mistni kultury, navic kvalitni suvenyry mohou podpofit
mistni ekonomiku a zachovat a predavat dal konkrétni kulturni artefakty.
Charakteristicky suvenyr lze podle nich nalézt pouze na konkrétnim misté a je

obtiZné ho nalézt v jinych oblastech.

Love a Sheldon (1998) specifikuji, Ze existuje také tzv. nekomerc¢ni suvenyr, ktery si
chce navstévnik odvést, ale nemusi jej koupit. Podle nich tyto nekomer¢ni suvenyry
maji ¢asto hlubsi vyznam a spojeni s danou destinaci neZ typické masové vyrabéné
suvenyry. Mohou byt odrazem mistni kultury a tradic a poskytuji pohled do
kazdodenniho Zivota komunity. Navic prijeti daru od mistniho obyvatele miize
vytvorit pocit tepla a pohostinnosti a zanechat na navstévnika trvaly dojem. Tyto

suvenyry nemusi mit penézni hodnotu, ale jejich sentimentalni hodnota mtiZe byt

neocenitelna.

3.2.2 Esteticky aspekt

Jak uvadéji Anuar a Haron (2017), navstévnici se pti nakupu suvenyri rozhoduji
podle riiznych faktorl v zavislosti na tom, o jaky suvenyr se jedna. Mezi tyto faktory
fadi napriklad odolnost vii¢i ¢asu, snadnou pirenositelnost, vhodnou cenu a hodnotu

daného predmétu.

Kromé vyse uvedenych faktorli existuje také podle Torabiana a Araiho (2016)
mnoho faktor(i, které navstévniky lakaji k ndkupu, jako je pouziti mistnich
materialli, ru¢ni zpracovani a mistni vyroba umélcem, zobrazeni podpisu nebo

e

puncu umélce, vyssi kvalita a lepsi design.



3.2.3 Psychologicky aspekt

Wilkins (2011) rozdéluje motivaci pro nakup suvenyrii na tri druhy: suvenyr jako
darek, suvenyr jako vzpominka a suvenyr jako dikaz. Kim a Littrall (1999) tvrdi, Ze
nakupni chovani zavisi na Zivotnim stylu a postoji k cestovnimu ruchu. Jeden
z postojii definuji jako cestovani, u kterého navstévnikovi zdlezi na komunité
prostrednictvim podpory mistnich lidi. Lze tedy rict, Ze navstévnik si zakoupi
predmét kvili podpoie mistnich remeslnikii a prodejcti, a Ze takto realizuje svou

spolecenskou odpovédnost.

Podle Thomase a LeTourneura (2001) obecné plati, Ze si navStévnici predem
nepripravuji nakupni seznam a nakupy jsou obvykle posledni bod programu jejich
cesty. Costello a Fairhurst (2002) konstatuji, Ze navStévnici casto hledaji vyjimecny
produkt, suvenyr evokujici zazitek, ktery se v misté jejich Zivota nevyskytuje
a predmeét reprezentuje turistickou destinaci. Dodavaji, Ze mnozi navStévnici utrati

diky nakupu suvenyrt penize, které by jinak v misté svého Zivota neutratili.

Littrell (1990) ve svém zkoumdani uZiteCnosti suvenyrt uvadi, Ze navstévnici
pouzivaji suvenyry k odliSeni se od ostatnich, budovani vztahi, posileni sebevédomi,
vzpomindni a pripominani, vyjadieni kreativity a k estetickym pozitkim. Belk
(1997) dopliiuje, Ze suvenyry jsou Casto povazovany za zvlastni majetek, kterému

spotrebitelé prisuzuji hluboky vyznam.

Lunyai a kol. (2008) poukazuji na fakt, Ze pti rozhodovani o nakupu suvenyrt hraje
velmi dilezitou roli vék navstévnika. Zminuji, Ze mladsi navstévnik rad nakupuje
luxusni suvenyry, které se vztahuji k zabavé. Naopak u starSiho navstévnika
shledavaji, Ze ma tendenci kupovat spiSe suvenyry s estetickou hodnotou, jako jsou

bytové dekorace a predmeéty, které Ize pouZit doma.
Netemeyer a kol. (1991) uvadéji, Ze zamér nakupu suvenyri je také ovlivnén

postojem navstévnikl k jinym kulturdm. Podle nich navstévnik, ktery respektuje

a toleruje jiné kultury, si vice vazi zazitki, které béhem své dovolené zazil, a to ho
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vede k tomu, Ze se pfi ndkupu mistnich vyrobkd chova ohleduplnéji. Mezi dalsi
faktory radi etnocentrismus, usuzuji totiZ, Ze ,ndvstévnici s vysokou mirou
etnocentrismu nebudou podporovat ndkup suvenyrii z jinych zemi, protoZe se

domnivaji, Ze to bude mit spatny dopad na Zivotni prostredi a na mistni ekonomiku.”

Pan a kol. (2011) definuji fadu motivacnich faktorti pro ndkup suvenyrdq, jako je
napriklad ,,umisténi obchodu se suvenyry, vlastnosti vystaveného vyrobku, jako je
barva, velikost, ndpaditost, atraktivita, jedinecnost designu a zpiisob baleni. Ddle
motivacni faktor, kterym je hodnota a estetickd dovednost remesinikii a ndkupni

prostredi, prijemny a znaly prodejni persondl, vystaveni vyrobku, pratelské prostredi.”

Siregar a Faulina (2017) objasiiuji, Ze rozhodovani o ndkupu suvenyrii, miize byt
silné ovlivnéno nazory rodiny, pratel a lidi. Jak uvadéji, navstévnici obvykle nakupuji
suvenyry, aby je darovali nejblizSim lidem, takZe jejich nazory na produkty, které

maji radi, jsou velmi vlivné.

3.2.4 Etické aspekty

Jak poukazuje Crompton (1979) cestovani na dovolenou je urcité vyboceni z bézZné
rutiny, coZ znamena, Ze nepracuji, nejsou mnohdy tolik seri6zni, a mozna také
nemusi byt tolik zodpovédni ani Setrni. Navstévnici by si ale méli byt védomi toho,
Ze se musi spolecnosti odpovidat za dopady svého chovani, a to i kdyZ cestuji, tedy
kdyz se ocitaji mimo sviij obvykly Casoprostor. Vztahuje se k tomu eticky kéd

organizace UNWTO (viz 3.2.4.3 ).

3.2.41 Spoleé¢enska odpovédnost (,,Social Responsibility*)

»Spolecenskd odpovédnost je etickd teorie, podle niZ jsou jednotlivci odpovédni za
plnéni svych obcanskych povinnosti a jejich jedndni musi byt prospésné celé
spolec¢nosti. Timto zplisobem musi byt zajiSténa rovnovdha mezi hospoddrskym
riistem a blahobytem spolecnosti a Zivotniho prostiedi.”

Pachamama Alliance (2022)
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Dytrt (2006) vymezuje spole¢enskou odpovédnost organizaci jako ,kontinudIni
zdvazek organizaci chovat se eticky a prispivat k ekonomickému ristu a zdroveri se
zasazovat o zlepsovdni kvality Zivota zaméstnancii a jejich rodin, stejné jako lokdIni
komunity a spolecnosti jako celku.”

,SCR miiZe byt definovdno jako pravidla uvddéjici, Ze organizace by mély byt
zodpovédné za dopady svych ¢innosti na jejich komunitu a Zivotni prostredi.”

Frederick (2008:522)

Lze tedy rict, Ze spolecensky odpovédné chovani ze strany nabidky se obvykle
projevuje v pomoci ostatnim organizacim nebo jednotlivcim v riiznych oblastech,

vCetné oblasti humanitarni, environmentalni, kulturni nebo ochrany dédictvi.

Spolecensky odpovédny cestovni ruch predstavuje podle Zelenky a Paskové (2012)
takovy cestovni ruch, ktery ma za cil minimalizovat negativni dopady na mistni
komunitu a podporovat ekonomiku, napriklad vyuZivanim sluzeb a ubytovani, které
jsou vlastnény mistnimi obyvateli. Pokracuji, Ze tyto cile by méli mit jak navstévnici,

tak destina¢ni management, podnikatelé a dalsi aktéri cestovniho ruchu.

3.2.4.2 Etické kodexy a cestovni ruch

JEtické kodexy jsou jednim z vyznamnych reguldtorti etického chovdni a predstavuji
souhrn zdkladnich etickych norem a pravidel, které garantuji zdkladni, nutnd pravidla
etického chovdni prislusnych subjekti. Predstavuji zdklad lidského chovdni, urcité
Stupnice naléhavosti pri hleddni optimdlniho zptisobu chovdni daného subjektu.”

Somr (2011:22)

Skubna (2013) poukazuje na to, Ze v oblasti cestovniho ruchu jsou stanovené urcité
hodnoty, jako napriklad slusné chovani, respektovani lidskych prav, budovani
dobrych vztahli se zakazniky a dodavateli, nepfrijatelnost uplatkli, dodrzovani

pravidel poctivé soutéze nebo stanoveni, jak bude zachazeno s vnitinimi tdaji.
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Fennell a Malloy (2007) tvrdi, Ze v oblasti cestovniho ruchu a rekreace existuji
doslova tisice etickych kodexd, které jsou zaméreny na hostitelské komunity, vlady,
poskytovatele sluZeb, jednotlivé firmy a navstévniky po celém svété a velka vétSina

z nich je vazana na specifické aktivity.

Fennell (2006) definuje tfi hlavni cile etickych kodext: ,stanovit mordini hodnoty
uzndvané spolecnosti, sdélit ocekdvdni organizace vii¢i zaméstnanciim, dokdzat
zaméstnancim i verejnosti, Ze organizace funguje v rdmci specifickych etickych

hodnot.”

Priklady etickych kodext, které se promitaji v cestovnim ruchu je eticky kodex AHR
CR, ktery se promitd v ubytovacich a stravovacich sluzbach. Déle eticky kodex
ACCKA pro cestovni kancelafe a agentury, AETR pro dopravni sluzby, APCR pro
pravodcovskou c¢innost. Zakon o ochrané spotiebitele - ochrana spotiebitele
vychazi z principu boje proti nepoctivosti, ktera zahrnuje vyrobu a prodej vadnych
nebo Skodlivych predmétii, poskytovani nekvalitnich sluzeb, klamavou nebo

nemravnou reklamu a nec¢estnou konkurenci.

Podle Vondraska (2014) moralni zasady souvisi s etickym vnimanim jednotlivce,
ktery dany eticky kodex svym pristupem bud napliiuje a prosazuje jeho hodnoty
s pozitivnim pristupem, napliiuje formalné - z povinnosti, bez osobniho zaujeti -
nebo nenapliiuje viibec, coZ znameng, Ze se s uvedenymi hodnotami neztotoZziuje.
Z jeho slov tedy vyplyva, Ze klicovy bod je osobni pristup (vztah) k hodnotam, ktery

dany eticky kodex prosazuje.

Piikladem miiZe byt moralni kodex ACK CR (2011), ve kterém je uvedeno, Ze
,Clenové budou ve své cinnosti s nejlepsim védomim a svédomim dodrZovat ustanoveni
tohoto Kodexu zejména proto, aby klientiim bez zbytecného odkladu bylo umozZnéno
ziskat stanovisko k predloZené otdzce, ndmétu, problému ¢i reklamaci, byly udrZovdny
korektni vztahy mezi ¢leny ACK a jejich obchodnimi partnery a klienty i mezi ¢leny

samotnymi navzdjem apod.”
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Podle UNWTO (2023) se stal v roce 1999 univerzalnim etickym kodexem cestovniho

ruchu Globalni eticky kodex cestovniho ruchu.

3.2.4.3 Globalni eticky kodex cestovniho ruchu

UNWTO (2023) definuje Globalni eticky kodex cestovniho ruchu jako ,zdsady
chovdani a Cinnosti nejen pro podnikatele v cestovnim ruchu, ale i navstévniky“. Timto,
kodexem stanovuje ramec pro zodpovédny a udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu.
Uvadi, ze hlavnim divodem pro vydani byla minimalizace negativnich dopadi
cestovniho ruchu na Zivotni prostfedi a kulturni dédictvi v budoucnosti

a maximalizaci prinosi pro obyvatele destinaci.

Na webu UNWTO (2023) lze dohledat Globalni eticky kod cestovniho ruchu s deseti
clanky, které pokryvaji ekonomické, socialni, kulturni a environmentalni slozky
cestovniho ruchu. Ke spolecenské odpovédnosti se vyjadfuje hned prvni uvedeny
clanek s nazvem ,Prinos cestovniho ruchu k vzdjemnému porozumeéni a respektu mezi

ndrody a spolecnostmi”, konkrétné paty bod.

3.2431 Eticky kod, ¢lanek 1., bod 5.

»Ndvstévnici by se pri cestovani neméli dopoustét Zadného trestného Cinu nebo cinu,
ktery zdkony navstivené zemé povaZuji za trestny, a méli by se zdrZet jakéhokoli
jedndni, které mistni obyvatelé povazuji za urazlivé nebo skodlivé nebo které by mohlo
poskodit mistni Zivotni prostredi; méli by se zdrZet jakéhokoli obchodovdni
s nelegdinimi drogami, zbranémi, staroZitnostmi, chranénymi druhy a vyrobky

a latkami, které jsou nebezpecné nebo zakdzané vnitrostdatnimi predpisy.”

Tento eticky kod jasné ukazuje, Ze navstévnik by si mél pti nakupu suvenyrt dat
pozor a predem se informovat o vnitrostatnich predpisech dané zemé. V opacném
pripadé€ by totiZ mohlo dojit k trestnému cinu, a dokonce k poSkozeni mistniho

zivotniho prostredi.
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Spolecensky odpovédné se museji chovat také aktéri na strané nabidky. K tomuto
odvétvi se vyjadruje clanek tfi snazvem ,Cestovni ruch - faktor udrZitelného

rozvoje", konktrétné bod ctvrty.

3.2.4.3.2 Eticky kéd, ¢lanek 3., bod 4.

» Turistickd infrastruktura by méla byt navrhovdna a turistické aktivity pldnovdny tak,
aby bylo chrdneéno prirodni dédictvi tvorené ekosystémy a biologickou rozmanitosti
a aby byly zachovdny ohroZené druhy volné Zijicich Zivocichii a plané rostoucich
rostlin; tcastnici rozvoje cestovniho ruchu, a zejména profesiondlové, by méli souhlasit
s omezenimi nebo restrikcemi svych cinnosti, pokud jsou vykondvdny ve zvldste
citlivych oblastech: poustnich, poldrnich nebo vysokohorskych oblastech, pobreZnich
oblastech, tropickych lesich nebo mokradech, které jsou vhodné pro vytvdareni

prirodnich rezervaci nebo chranénych oblasti.”

Rada navstévniki si zakoupi v dané destinaci produkty s cilem odnést si néco
z ,dédictvi“ daného mista. Podle Graburna (2000) si navstévnik casto kupuje
suvenyr z takovych dlivodi, jako je odnést si pamatku na danou cestu nebo aby mohl
tento zazitek viditelné prezentovat na verejnosti. Wall a Mathieson (2006) uvadéji,
Ze pri vybéru konkrétniho suvenyru davaji navsStévnici obecné prednost
predmétiim, které jsou relativné levné, snadno pienosné a exotické. Dale rozvadéji,
Ze nakupy suvenyrl vSak obvykle nejsou inspirovany skute¢nym zazitkem nebo

zajmem o kulturu destinace.

Witt (2005) se zabyva problémem, kdy mnoho navstévniki vnima jako suvenyr
horninu, kterou na misté najdou a vezmou s sebou domti. Podle néj, bez ohledu na
to, zda je sbér vzorki oznacCovan jako lov hornin, ,rockhounting” nebo amatérska
geologie, pravni problémy spojené se sbérem zlistavaji stejné. Pti zvazovani, zda je
¢innost, jako je sbér hornin, nerostii nebo zkamenélin, ,legalni“, by se podle Witta
tato otazka méla zvaZovat a posuzovat jak v trestnépravnim, tak v ob¢anskopravnim
kontextu. Také dodava, Ze sbératelé hornin, minerdld a zkamenélin mohou pri
zvazovani sbératelské Cinnosti také zapasit s rozdilem mezi pravni a praktickou

realitou. Vysvétluje, Ze pravni zasady se ne vZdy shoduji s praktickymi okolnostmi
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aten, kdo déla néco nezakonného, nemusi byt vzidy chycen, natoZ stihan nebo
zalovan. Jednoduse receno, sbératelé exemplarti se mohou ocitnout v situaci, kdy se
mohou dopoustét nezakonného jednani zdanlivé bez obav z odhaleni nebo
negativnich nasledkl. Witt také zminuje, Ze zverejnéné etické kodexy sbérateli
alovcl hornin maji slouzit jako voditko pro moralni a etickd rozhodnuti spojena
s timto konickem, nicméné v konecném diisledku se dodrzovani pravni reality

sbératelstvi ¢asto stava otazkou osobniho charakteru.

Guttentag (2015) tvrdi, Ze prodej vyrobki jako suvenyrl vytvari pro domorodé
skupiny zfejmou ekonomickou prileZitost, nicméné zakoupené predméty jsou casto
napodobeniny ptvodnich domorodych vyrobki, které byly masové vyrabény
nepivodnimi vyrobci. Pokracuje, Ze ,takovd vnéjsi komercializace téchto ptivodnich
produktii ndsledné upird domorodym skupindm moZnost s nimi obchodovat, ztrdceji
ekonomické vyhody a vede to ktomu, Ze produkty jsou vyrdbény neautentickym
zptisobem, ktery se odchyluje od tradic¢nich zptisobii vyroby.“ Z tohoto divodu tedy
byly zavedeny na uzemich geoparki riizné pravni predpisy, které maji takovymto

praktikam zabranovat.

[ kdyZ vyrobky nejsou béZné vyrabény malé velikosti, podle Smitha (1996) je béZné,
Ze vétsi vyrobky jsou miniaturizovany tak, aby byly pro navstévniky atraktivnéjsi.
Dean (1995) pripomina, Ze kromé toho se tyto vyrobky stavaji symboly zemi, v nichz
se vyrabéji, coz znamend, Ze navstévnik miiZze povazovat domorody vyrobek za
dokonalou reprezentaci cesty do zemé, a to i v pripadé€, Ze predmét nehral Zadnou
roli pri skute¢né cesté navstévnika. Podle Browna (2000) ,uméni a femesiné vyrobky
domorodych kultur mohou mit ¢asto mimorddné velky vyznam a hluboké vazby bud’

na nabozenstvi, nebo na kulturni identitu.”

Guttentag (2015) upozoriiuje, Ze komercializace domorodych produktd jako
suvenyri vede ke komplikované situaci, v niZ mohou mit domorodé skupiny
a navstévnici ponékud protichtidné zajmy. Dale uvadi, Ze domorodé skupiny Casto
vytvareji kulturni a naboZenské produkty, které pro né maji velky vyznam, zatimco

navstévnici si casto chtéji jednoduse koupit levné cestovni momentky.
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Young-Ing (2006) tvrdi, Ze mistni vyrobci celi nevyhoddm. Podle néj nepiivodni
vyrobci, ktefi replikuji a privlastiiuji si domorodé produkty, maji dvé zretelné
vyhody oproti mistnim vyrobctim. Prvni vyhodou, kterou zmiiuje je, Ze ,nejsou
vdzdni tradicnimi zvyklostmi pravosti, které maji domorodi vyrobci, a mohou tedy
ignorovat tradicni zptisoby vyroby, které jsou casto casové velmi ndrocné, takZe se
prirozené musi proddvat za mnohem vyssi cenu.“ Podle Ryana (2005a) ,jsou
domorodé skupiny casto marginalizovdny, coZ znamend, Ze maji Spatny pristup ke
kapitdlu, mdlo obchodni znalosti a mdlo obchodnich kontaktil, coZ je ponechdvd

v konkurencni nevyhodé oproti konkurentiim s vétsim socidlnim a financnim

kapitdlem.”

Vyplyva z toho neschopnost domorodych skupin plné profitovat ze svych produkti.
Ryan (2005a) pripoming, Ze domorodi obyvatelé Casto trpi nedostatkem pracovnich
mist a rliznymi socidlnimi problémy, a proto je pro né cestovni ruch povazovan za

moZznou ekonomickou prileZitost s velkym potencialem.

3.2.5 Pravni a enviromentalni aspekty

3.2.5.1 Pytlactvi

Pojem , pytldctvi“ Encyklopedie Britannica s.r.o (2010), vyklada z hlediska Zivotniho
prostredi jako ,nelegdlni vniknuti na pozemek nebo lov urcitého druhu bez souhlasu
vilastnikii pozemkii nebo bez oprdvnéni orgdnii stdtni ochrany prirody s cilem ziskat

z daného Zivocicha nebo rostliny zisk a ekonomicky prospéch.”

Listos a kol. (2016) upozornuji na to, Ze tisice divokych zvirat na celém svété draze
plati za turistickou zabavu, néktera z nich i Zivotem. Dokladaji, Ze ,mnoho zvirat,
vCetné ohroZenych druhi, je nelidsky odchytdvdno, loveno, chovdno a zabijeno pro
ddrky a nékterd z nich jsou v priimyslovém meéritku sbirdna a ndsledné proddvdna
mistnim remeslinikiim, coZ v ndvstévnicich vyvoldvd dojem, Ze kupuji trvale udrZitelné
vyrobky.“ Dodavaji, Ze mira vykoristovani nékterych druhti zvirat a rostlin je vysoka

a obchod s nimi spolu s dalSimi faktory, jako je ztrata biotopii, mulze vést ke
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znacnému ubytku, a dokonce k vyhynuti nékterych druht. Hlavni pfi¢inou vymirani
je podle nich ,lidskd c¢innost spolu se ztrdtou prirozenych stanovist, jako diisledek
rozvoje zemédélstvi, silnicni a Zelezni¢ni infrastruktur a dalSich antropologickych

zmeén Zivotniho prostredi, nelegdlniho obchodu s ohroZenymi druhy a pytldctvi.”

Jak odhaduje Urad OSN pro drogy a kriminalitu (2020), ,nelegdini obchod s volné
Zijicimi Zivocichy a plané rostoucimi rostlinami patri mezi pét nejvyznamnéjsich
nelegdlnich nadndrodnich obchodnich transakci, vcetné obchodu se zbranémi
a drogami.“ Nijman (2019) tvrdi, Ze na jedné strané v nezdkonném obchodu
dominuje rozsahlé pasSovani napriklad slonoviny nebo nosoroz¢ich rohi, na strané
druhé pak samotni navstévnici. Podle néj se nejcastéji praveé navstévnici nevédomky
stavaji zloCinci, protoze si kupuji predméty, anizZ by si uvédomovali, Ze jsou vyrobeny
z druhd ohrozenych vyhynutim. Dale specifikuje, Ze se obchoduje predevsim
s riznymi druhy zvirat a rostlin, od Zivych aZ po vyrobky z nich, v¢etné potravin,

koZenych vyrobkd, dieva a 1é¢iv.

Presné zisky z nelegalniho obchodu je obtiZné zmérit, ale podle Evropské komise
(2015), se odhaduji zisky z nelegalniho obchodu s volné Zijicimi a plané rostoucimi
druhy na 8 az 20 miliard EUR rocné. O tom, Ze se jedna o celosvétovy a mezinarodni
problém, svédci idaje publikované ze strany OSN (United Nations Office on Drugs
and Crime, 2020), ze kterych vyplyva Ze podezrelymi obchodniky jsou zastupci
priblizné 150 narodnosti. Podle WWF (2006) nema nezakonny obchod s volné
Zijicimi Zivocichy a plané rostoucimi rostlinami dopad pouze na druhy, které jsou
predmétem jeho zajmu, ale miiZe neprimo poskodit i dalsi druhy. Jak dale diskutuiji,
nezakonny obchod ma navic ptimy dopad na Zivoty miliont lidi, zejména téch
nejchudsich, kteri jsou zavisli predevSim na mistni prirodé. Poukazuji i na problém
zavadéni cizich druhl do ekosystémi, kde se diive nevyskytovaly. Podle zjisténi
organizace WWF ,invazni druhy narusuji ekosystém, potravné konkuruji ptivodnim

druhtim a vytlacuji je z jejich stanovist™.

Vzhledem k tomu, Ze obchod s volné Zijicimi ZivoCichy a rostlinami prekracuje

hranice mezi jednotlivymi zemémi, je potfeba mezinarodni regulace, ktera ma za cil
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chranit dané druhy. Umluva o mezinarodnim obchodu s ohroZenymi druhy volné
Zijicich zivocichi a plané rostoucich rostlin (Convention on International Trade in

Endangered Species of Wild Fauna and Flora - CITES) je vyrazem této snahy.

3.2.5.2 Umluva CITES

,CITES je umluva o mezindrodnim obchodu s ohroZenymi druhy volné Zijicich
Zivocichii a plané rostoucich rostlin. Byla sjedndna dne 3. brezna 1973 ve Washingtonu
a zacala platit od 1. ¢ervence 1975, nacez Ceskoslovensko podepsalo timluvu 28. iinora
1992 jako 114.stat a umluva vstoupila pro nasi zemi v platnost 28. kvétna 1992.
V soucasné dobé, tedy v roce 2023, md umluva 184 smluvnich stran a Ceskd republika
je smluvni stranou od 1.1.1993.“

Ministerstvo Zivotniho prostredi (2008)

Kloucek (2020) ve svém shrnuti zakladnich informaci definuje tmluvu CITES jako
,2globdIni mezindrodni smlouvu v rdmci Organizace spojenych ndrodi a je povaZovdna
za jeden z vyznamnych ndstrojii svétové strategie ochrany prirody.“ Oznacuje ji za
vladni smlouvu, ktera je vSak silné podporovana vyznamnymi mezinarodnimi
ochranarskymi nevladnimi organizacemi, jako je IUCN (Svétovy svaz ochrany

prirody), WWF (Svétovy fond na prirodu) a mnoho dalsich.

Kloucek (2020:1) pokracuje, Ze ,tcelem timluvy je postavit mezindrodni obchod s
volné Zijicimi Zivocichy a plané rostoucimi rostlinami pod spolecnou kontrolu vsech
zemi svéta, aby se docilila ochrana ohroZenych druht fauny a flory pred uplnym

vyhubenim vlivem bezohledného ziskdvdni pro obchodni ticely.”

Statistické udaje, které Kloucek (2020) predstavuje, ukazuji, Ze vyuZzivani divoké
prirody pro ucely mezinarodniho obchodu je druhou nejvaznéjsi pri¢inou ubyvani
druhii na Zemi, a to hned za ni¢enim ptirozenych stanovist. Z udaji vyplyva, Ze
hlavnimi vyvoznimi oblastmi Zivocichli a rostlin chranénych imluvou CITES jsou
vétSinou rozvojové zemé, pro néZz vyvoz zZivé prirody predstavuje casto

nezanedbatelny hospodarsky zdroj. Pokracuje, Ze v globalnim méritku je nejvétSim
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dovozcem produktd divoké ptirody Evropska unie, za ni dale USA, Dalny Vychod
(Cina, Japonsko, Korea), arabské zemé a Australie. Klou¢ek (2020:1) upozorfiuje, Ze
se ,obchoduje nejen s Zivymi nebo mrtvymi Zivocichy a rostlinami, ale i s nejriznéjsimi
vyrobky a odvozeninami, od potravin a léCiv pres koZené zboZi aZ po exotické suvenyry.
Nejcastéji se obchoduje s kiizemi plazi, koZesinami a vinou, Zivymi exotickymi ptdky
a tropickymi ozdobnymi rybkami, kavidrem, muslemi a morskymi kordly, kaktusy,
orchidejemi a plané rostoucimi cibulovinami (snéZenky) a vzacnym tropickym drevem
(palisandr, mahagon, ramin aj.). Akutnim problémem je pasovdni vymirajicich druhii
Ci jejich zabijeni ve volné prirodé za ticelem ziskdvdni riiznych vyrobki z nich: napr.
slonovina, koZesiny kockovitych a jinych Selem, ,tradicni ¢inskd léciva“ z tygrich kosti,

rohii nosoroZcil.”

3.2.5.2.1 Proces povolovani dle umluvy CITES

Ministerstvo Zivotniho prostredi (2008) uvadi, Ze umluva CITES vytvorila
celosvétovou sit, ktera kontroluje mezinarodni obchod s ohrozenymi divokymi
zviraty a planymi rostlinami, a to hlavné pomoci povoleni, ktera musi doprovazet
kazdou mezindrodni zasilku doty¢nych organismi nebo vyrobki z nich. Objasiiuje,
Ze tato povoleni, zndama pod terminem ,CITES permity*, jsou vydavana vykonnymi
organy jednotlivych stran a jsou kontrolovana celnimi organy vSech zemi pod
umluvou CITES, které obchod uskuteciiuji. Jak ministerstvo dopliiuje, povoleni mtize
byt vydano jen tehdy, potvrdi-li védecky organ, Ze odbérem rostliny nebo Zivocicha
z prirody nedoSlo k ohrozZeni druhu vyhubenim (princip udrzZitelného vyuzivani
piirodnich zdroji). Permit je tedy jakymsi dokladem o tom, Ze vyvoz nebo dovoz
urcité zasilky, ktera obsahuje rostliny nebo Zivocichy, je v poradku z hlediska

ochrany prirody.

3.2.5.3 Sveétovy fond na ochranu prirody (WWF)

Podle WWEF (2023) je Svétovy fond pro prirodu predni svétova nezavisla organizace
na ochranu prirody. Vysvétluje, Ze desitky tisic rliznych Zivocisnych a rostlinnych

druhi jsou pro obchod ziskavany z volné prirody. WWF (2023) upresiiuje, Ze se
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L,Zaméruje prioritné na druhy, u nichZ nezdkonny a neudrZitelny obchod vdzné
ohroZuje jejich dalsi preZiti, a na ndrodni, regiondlni a mezindrodni zdkony
a dohoddch o kontrole obchodu s volné Zijicimi ZivocCichy a plané rostoucimi
rostlinami.“ Dale uvadéji, Ze vétSina prace organizace WWF v oblasti obchodu s volné
Zijicimi Zivoc¢ichy a plané rostoucimi rostlinami se provadi ve spolupraci
s organizaci TRAFFIC, spolecnym programem organizace WWF a IUCN. Dodavaji, Ze
takeé spolupracuji s jinymi organizacemi na ochranu prirody, mistnimi komunitami

a vladami.

3.2.5.4 Sit’ pro sledovani obchodu s volné zijicimi zivo€ichy a plané

rostoucimi rostlinami (TRAFFIC)

»TRAFFIC je neziskovd organizace, kterou zaloZily v roce 1976 organizace WWF
a organizace IUCN jako sit' pro monitorovdni obchodu s volné Zijicimi ZivocCichy a plané
rostoucimi rostlinami, kterd se zabyvd sbérem dat, analyzou a poskytovdanim
doporuceni pro rozhodovdni o obchodu s volné Zijicimi Zivocichy a plané rostoucimi
rostlinami.”

WWF (2023)
Stranky organizace WWF vysvétluji, Ze organizace TRAFFIC je celosvétové znama
svymi odbornymi znalostmi a vlivem v oblasti obchodu s volné Zijicimi zviraty
ajejich ochrany jako poskytovatel objektivnich a spolehlivych informaci. Dale
pokracuji, Ze odborni pracovnici realizuji inovativni projekty a vytvareji nové
nastroje k naplnéni poslani ochrany prirody a podpory udrZzitelného rozvoje
prostiednictvim teseni probléml obchodu s volné Zijicimi Zivocichy a plané

rostoucimi rostlinami.

Podle WWF (2006) organizace WWF a TRAFFIC podporuji tmluvu CITES rtznymi
zplisoby, jako napriklad poskytovanim technického a védeckého poradenstvi spolu
s provadénim Spickového vyzkumu v oblasti nelegalniho obchodu. Organizace WWF
upresnuje, Ze tyto informace jsou pro c¢leny umluvy CITES zasadni, aby mohli

sledovat nové trendy a odpovidajicim zplisobem na né reagovat. Organizace WWF
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zminuje také podporu zarazeni novych druhi do seznamu druhli ohroZenych
obchodem, s ¢imz souvisi i podpora ucasti v umluvé CITES a vyzva smérovana
k ostatnim zemim, aby se kumluvé CITES pripojily a uCinné uplatiovaly jeji

predpisy.

3.2.5.5 Teézba a sbér hornin

Witt (2005) hodnoti sbirani hornin, mineradli a zkamenélin jako oblibeny konicek
rozSireny po celém svété a neni omezen na Zadnou konkrétni zemi nebo region.
Podle néj mnohé velmi Zadané exemplare jsou dostupné pouze v lokalitach
povaZovanych za exotické nebo vzdalené. Jak uvadi, kazda oblast ma specificky
pravni systém platny pro danou oblast, neexistuje jediny jednotny soubor zakoni
tykajicich se sbératelstvi exemplarii, ktery by platil na celém svété. Witt doSel
k zavéru, Ze pokud jsou urcité sbératelské Cinnosti v jedné oblasti legalni,

neznamena to, Ze tytéZz ¢innosti jsou legalni i v jinych oblastech.

NejdilezitéjsSim faktorem pri posuzovani zakonnosti sbéru hornin, nerosti
azkamenélin je, jak formuluje Witt (2005), zakonné vlastnictvi nebo drzba
sbiranych exemplai. Vlastnictvi hornin, nerostii a zkamenélin podle néj znamena
uplnou kontrolu nad témito exemplari v nejsSirSim slova smyslu, ktera vsak stale
podléha platnym zakonim. Witt dodava, Ze ,viastnictvi a vilastnickd prdva jsou pro
sbirdni hornin, nerostii nebo zkamenélin diileZitd, nebot’ maji zdsadni vyznam pro
urceni toho, jakd pravidla jsou pouZitelnd a jakd povoleni jsou pro sbirdni hornin,

7«
1

nerostii nebo zkamenélin zapotrebi.
Podle Witta (2005) lze vyvodit, Ze ve vétSiné pripadi se vlastnictvi fidi vlastnictvim
pozemku, na némz se tyto exemplare nachazeji, takZe osoba, ktera je vlastnikem
pozemkKu, je také vlastnikem téchto povrchovych exemplait. Podle néj se ale také
musi brat ohled na pravnické vztahy v pripadech prevedeni na jinou osobu nebo

organizaci.
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Witt (2005) dale uvadi Ze ,pri posuzovdni prdvnich aspektii sbéru hornin, minerdlii
nebo zkamenélin plati predevsim zdsada, Ze sbératel nemiiZe legdlné odebirat horniny,
minerdly nebo zkamenéliny bez povoleni nebo souhlasu toho, kdo md na tyto horniny,

minerdly nebo zkamenéliny zdkonné pravo.“

Jako priklad mista, které je velmi popularni pro sbér minerald jsou Zillertalské Alpy
lezici v geologické zéné Tauernfenster (,Tauernské okno“). Jak uvadi Naturpark
Zillertaler (2023) v ¢lanku ,Collecting minerals®, ,oblast diky svému nerostnému
bohatstvi vZdy pritahovala do regionu, a tedy i do dnesniho prirodniho parku, mnoho
sbératelti minerdlii. UZ prvni ndvstévnici do Zillertalu vlastné prijizdéli za nesCetnymi
minerdly, jako je ametyst, horsky kristdl, mésicni kamen, turmalin a predevsim grandt.
Velkeé skody na citlivé alpské krajiné byly na misté potvrzeny prostrednictvim kontrol.
Sbéraci minerdlii zanechdvaji rozsdhlé, zcela rozkopané svahové plochy. Pri téchto
vykopech se odstraniuje drn, aby se usnadnilo vyhleddvdni podloZnich minerdli,
pricemZ prolomeni drnu vyvoldvd vznik eroznich kandli, které ndsledné mohou

erodovat celé svahy.”

Je zakadzano umyslné nicit nebo poSkozovat mineraly a zkamenéliny jako samotcelné.

TéZba téchto surovin je specifikovana v zakoné o nerostnych surovinach.

Pouzivani jednoduchych ruc¢nich nastrojd, jako jsou kladiva a dlata, je pripustné.

Nerosty nebo zkamenéliny se nesméji sbirat pomoci mechanickych, vybusnych nebo

zapalnych zarizeni.

Je tieba zabranit poSkozovani Urody a nepiiznivym ucCinklim na zatravnéné plochy

a mista tézby je tieba po vytéZeni nerostli uvést do ptivodniho stavu.

Tabulka 1: Priklady pravnich piedpist o ochrané prirody v Tyrolsku
Zdroj: Naturpark Zillertaler (2023)
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3.3 Uzemi a produkty geoturismu

3.3.1 Geopark

L,Geopark reprezentuje geologické dédictvi dané zemé a disponuje participativni
strategii jeho udrZitelného rozvoje. Ddle md jasné definované hranice a zahrnuje
dostatecné velkou a osidlenou oblast, kterd umoZiuje prosazovat udrZitelny rozvoj
a za aktivniho zapojeni mistnich obyvatel napliiovat posldni ndrodnich geoparki.“

(Narodni geoparky, 2013a)

Jak uvadi Zelenka a Paskova (2012), zajem na vytvoreni geoparku by méli projevit
hlavné mistni obyvatelé, kteri si uvédomuji hodnoty krajiny, ve které ziji. Dale
nastrojem vedoucim k uspéchu geoparku je komunikace mezi vSemi klicovymi

partnery.

Podle UNESCO Global Geoparks (2023) ,krajina a geologické utvary jsou klicovymi
svédky vyvoje nasi planety a urcujicimi faktory pro nds budouci udrZitelny rozvoj.
Globdlni geoparky UNESCO podporuji povédomi o pribéhu planety, jak jej lze vycist
z hornin, krajiny a probihajicich geologickych procest, a to od univerzitnich
vyzkumniki aZ po mistni komunitni skupiny. Globdlni geoparky UNESCO podporuji
vazby mezi geologickym dédictvim a vsemi ostatnimi aspekty prirodniho a kulturniho
dédictvi dané oblasti a jasné ukazuji, Ze geodiverzita je zdkladem vsech ekosystémii

a zdkladem interakce Clovéka s krajinou.”

3.3.2 Svétova sit’ geoparkii UNESCO

Zelenka a Paskova (2012) vysvétluji, Ze svétova sit geoparkit UNESCO shromazd'uje
geoparky jiz témér ze vSech kontinentd, které jsou certifikované bud v ramci
kontinentalni sité geoparkd nebo primo vramci Sité globalnich geoparki (sidlo
Cina). Podle internetovych stranek UNESCO Global Geoparks (2023), sit' vznikla na

zakladé Pekingské deklarace o ochrané geologického dédictvi, jeZ byla prijata na
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prvni mezindrodni konferenci geoparkd v Pekingu v roce 2004 a v soucasné dobé

existuje 177 globalnich geoparkti UNESCO, a to ve 46 zemich.

UNESCO GLOBAL GEOPARKS 2021

UNESCO Globl Geoparks - Celetxating Exxth Heritage, Sustaining local Comemasities

Obrazek 2: Mapa globalnich geoparki UNESCO za rok 2021
Zdroj: UNESCO (2021)

UNESCO Global Geoparks (2023) definuje globalni geoparky UNESCO jako
»Sjednocené geografické oblasti, kde jsou lokality a krajiny mezindrodniho geolo-
gického vyznamu spravovdny s holistickou koncepci ochrany, vzdéldvdni a udrZi-
telného rozvoje. Jak ddle uvddéji, voli pristup, ktery spojuje ochranu prirody

s udrzitelnym rozvojem pri zapojeni mistnich komunit.”

UNESCO Global Geoparks (2023) pripominaji, Ze jako modelové regiony pro
udrzitelny rozvoj maji globalni geoparky UNESCO ridit ochranu prirody, vzdélavani
a udrzitelny rozvoj pomoci holistického participativniho pristupu a umoznit svym
obyvatellim i navStévnikim se do tohoto procesu zapojit, naucit se poznavat
a ocenlovat potencial regionu a v kone¢ném disledku budovat regionalni povédomi.
Doplnuji, Ze jako inovacni regiony by mély globalni geoparky UNESCO sladit potieby

ochrany prirody a ekonomického rozvoje.
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3.3.3 Kiritéria pro globalni geoparky UNESCO

Podle Global Geoparks Network International Association (2023) jsou ,geoparky
UNESCO pravdépodobné jedinym tizemim na svéte, které pokryvaji témér vsechny cile
udrZitelného rozvoje prijaté Organizaci spojenych ndrodii v roce 2015 jako univerzdlni
vyzva k akci s cilem ukoncit chudobu, chrdnit planetu a zajistit viem lidem mir

a prosperitu do roku 2030.“

Poslani se tyka ochrany geologického dédictvii ochrany dal$ich dédictvi pritomnych
na uzemi geoparki. Proto Globalni sit geoparkii UNESCO stanovila osm kritérif,
ktera musi dany geopark spliiovat, aby mohl do sité geoparkl patrit. Z hlediska

etickych a pravnich aspektii jsou podstatna dvé z nich.

[II. | Globalnimi geoparky by mély byt UNESCO oblasti se spravnim organem,
ktery ma pravni subjektivitu uznanou vnitrostatnimi pravnimi predpisy.

Spravni organy by mély byt naleZité vybaveny, aby se mohly naleZité zabyvat

uzemim globalniho geoparku UNESCO v jeho celistvosti.

Tabulka 2: Kritérium III.
Zdroj: UNESCO (2015)

VIIL. | Globalni geopark UNESCO musi respektovat mistni a narodni zakony tykajici
se ochrany geologického dédictvi. Urcujici lokality geologického dédictvi
musi byt v rdmci globalniho geoparku UNESCO pred podanim Zadosti
pravné chranény. Globalni geopark UNESCO by mél byt zaroven vyuzivan
jako paka pro podporu ochrany geologického dédictvi na mistni i narodni
urovni. Spravni organ se nesmi primo podilet na prodeji geologickych
predmétli, jako jsou zkamenéliny, minerdly, leSténé horniny a ozdobné
kameny typu, ktery se béZné vyskytuje v tzv. kamennych obchodech na
uzemi globalniho geoparku UNESCO (bez ohledu na jejich piivod), a mél by
aktivné branit neudrzitelnému obchodu s geologickym materialem jako
celkem. V pripadech, kdy je to jasné odiivodnéno jako odpovédna Cinnost

a jako soucast zajisténi co nejefektivnéjSich a nejudrzitelnéjSich zplsobi
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spravy lokality, mliZe povolit udrZitelny sbér geologickych materiali pro
védecké a vzdélavaci ucely z prirodné obnovitelnych lokalit v ramci
globalntho geoparku UNESCO. Obchodovani s geologickymi materialy
zaloZené na takovém systému mize byt tolerovano ve vyjimecnych
piipadech, pokud je jasné a vefejné vysvétleno, odlivodnéno a moni-
torovano jako nejlepSi moZnost pro globalni geopark ve vztahu k mistnim
podminkam. Nicméné takové okolnosti podléhaji schvalovani Radou glo-

balnich geoparkli UNESCO ptipad od pripadu.

Tabulka 3: Kritérium VII.
Zdroj: UNESCO (2015)

3.3.31 Kontrolni seznam

Jak uvadi UNESCO Global Geoparks (2019) ,v souladu se Smérnicemi pro globdlni
geoparky UNESCO a na zdkladé rozhodnuti Rady globdlnich geoparkii UNESCO na
jejim 4. zaseddni na Lomboku v Indonésii (zari 2019) bylo rozhodnuto vypracovat

a dokoncit kontrolni seznam pro uchazece o globdlni geoparky UNESCO."

Kontrolni seznam se 101 otazkami predstavuje ucinny nastroj pro rychlé
sebehodnoceni zaloZené na kritériich kvality pro kandidaty na globalni geopark
UNESCO, ktera jsou stanovena v Operacnich pokynech pro globalni geoparky
UNESCO.

Tato prace se zaméri predevsim na kritérium VII. V checklistu je nejdrive definovan
jeho obsah, potom nasleduji kontrolni otazky. Toto kritérium se zabyva predevsSim

prodejem geologickych materiald.

Ochrana prirody

95. | Existuji na izemi vaseho geoparku nelegalni doly nebo lomy?

96. | Jsou nejvyznamnéjsi geologické lokality vaseho geoparku jiz legalné

chranény?
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Prodej geologického materialu

97. | Prodavaji se v blizkosti nebo uvniti geologickych lokalit zkamenéliny,
mineraly, leSténé horniny a okrasné kameny, které se obvykle nachazeji

v takzvanych ,rockshopech“ (obchodech s kameny)?

98. | Dochazi uvnitf vaseho globalniho geoparku nebo v partnerské infra-

strukture k prodeji geologického materialu?

99. | Prodava néktera ze zucastnénych stran nebo partnerti vaSeho geoparku

geologicky material?

100. | Prodava néktera ze zucastnénych stran nebo partnerl vasi spravni rady

geoparku geologicky material?

Tabulka 4: Kontrolni otazky pro VII. kritérium
Zdroj: UNESCO (2019)

Neméné dilezité je také kritérium II., které se zabyva ptirodnim a kulturnim
dédictvim a jeho ochrany. PredevSim reSi téma tézby a udrzitelné vyuzivani pri-
rodnich zdroji. Geoparky si tedy mohou poloZzit otdzku, zda jejich oblast spliiuje
podminky legalni téZby a s tim spojené i udrZzitelné vyuZzivani nerostnych surovin -

napriklad prodej ,zbytki“ geologickych material{i, jako suvenyri.

Potreby pro udrZitelné vyuzivani

59. | Pokud se v ramci vaSeho globalniho geoparku provadi legalni tézba, mate
vypracované kontakty/partnerstvi s podniky za ucCelem lepSiho udrzi-

telného vyuzivani zdroji Zemé?

60. | Podporujete informovanost/aktivity pro udrzitelné vyuzivani prirodnich

zdroji globalniho geoparku?

Tabulka 5: Kontrolni otazky pro II. kritérium, body 59., 60.
Zdroj: UNESCO (2019)
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3.3.3.2 Certifikace

Zelenka a kol. (2013) certifikaci definuji jako ,ndstroj dobrovolné podstupované
verifikace urcitych predem deklarovanych nebo popsanych parametrii produktu

cestovniho ruchu, ¢innosti, ¢i destinace, resp. verifikace Zddouctho priibéhu procesu.”

Meyer a kol. (2005) definuji rtizné divody pro certifikaci v ramci udrzitelného
cestovniho ruchu. Prvnim z nich je to, Ze certifikacni schéma miiZe byt vyuzito pro
dosazeni cil, které se pokousi jednotlivec nebo spolecnost realizovat. Dale
certifikace mize byt marketingovou vyhodou pro zatizeni, produkt ¢i podnikatele.
Dopliiuji, Ze certifikaty maji tendenci cilenosti a pritahuji specifické cilové skupiny,
a proto certifikace zvySuje atraktivitu daného zarizeni, sluzby nebo produktu.
Dalsim diivodem je to, Ze certifikace je uzitecna pro zakazniky, nebot labelling jim
pomaha orientovat se mezi produkty a sluzbami a certifikovany produkt zakaznik

spojuje s dobrou kvalitou a vy$Sim kreditem produktu.

3.3.4 Geoturisticka nabidka globalnich geoparkii UNESCO

Jak Zelenka a Paskova (2012) zminuji, ,vétsina lokalit prezentovanych v ramci
geoparku je soucdsti geologického dédictvi, které vsak byvd zdroveri doplnéno
ekologickymi, archeologickymi, montanistickymi, historickymi, kulturnimi a jinymi
atraktivitami.” Objasnuji, ze ,lokality geologického vyznamu by mély byt vzdjemné
propojeny siti verejnych geologickych geostezek, geoexpozic a dalSich naucnych stezek
Ci turistickych stezek, a to za pritomnosti kvalitni informacni infrastruktury
geoparku.” Klicovou aktivitou geoparkd je podle nich tzv. geoturismus a souvisejici
obchodni produkce a sluzby, které znamenaji pro mistni podnikatele ptijem z podilu
na cestovnim ruchu v daném geoparku a zajiStuji tak i pracovni prileZitosti.

Geoturisticka nabidka se tedy sklada z geoproduktti.

3.3.5 Geoprodukt

Dryglas a Miskiewicz (2014) definuji geoturisticky produkt jako ,sloZeninu

geoproduktu a konceptu cestovniho ruchu; odpovidd poZadavkiim a potiebdm
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ndvstévniki, zahrnuje geoprodukty, jako jsou mista, stezky, sluzby, muzea a centra

a také prvky, jako jsou priivodce nebo mapy."“

V globalnich geoparcich UNESCO se podle Arjana a kol. (2018) geoturistické
produkty skladdaji z cestovnich sluzeb, dopravy, ubytovani, stravovani, suvenyri

a zboZi a obalu produktu.

Gordon (2012) poukazuje na to, Ze ,geodiverzita je inspiraci pro oceriovdni krajiny,
uméni, architekturu, literaturu a poezii, poskytuje také suroviny, ndpady a zkusenosti
pro tvorbu a marketing komercnich inovativnich produktii a podnikili.” Patzak a Eder
(1998) také zminuji, Ze jakmile se objevil koncept geoparku, objevil se i koncept

novych Femesel spojenych s geologii, jako je odlévani zkamenélin a suvenyry.

Jako inovativni produkty mohou podle Rodrigues a Carvalho (2009) geoprodukty
aktivné prispivat k rdstu mistnich ekonomik a hrat dilezitou roli v nabidce
geoturismu, poskytovat geoturistim nové zazitky a dlouhotrvajici vzpominky.
Carvalho, Rodrigues a Jacinto (2017) uvadéji, Ze geoprodukty lze vyuzit jako uzemni
marketingové strategie k podpore mistni identity a prodlouZeni v Case skvélého

zazitku, zpisobu ,preneseni geoparku doma“.

3.3.51 Imitace

Petrackova a kol. (2000) definuji imitaci jako ,zjevnou a neskryvanou napodobeninu

néceho jiného. Imitace neni totéz, co plagiat ¢i padeélek”.

Nabidka v geoparcich se ¢im dal castéji poji snamétem imitaci produkti
(zkamenélin, polodrahokamii a dalSich geologickych materialii). Jak uZ bylo
zminéno v kapitole 3.2.4 o etickych aspektech suvenyrii, mnoho prodejcti vydélava
na napodobeninach, pricemz nehledi na ptivodni zpiisob vyroby, narusuji tim tradici
domorodych obyvatel a téZba nebo zpracovani produktli byva ¢asto provadéna za
nelegalnich podminek. Nicméné imitace mohou prinést i pozitivni efekt v oblasti

udrZitelnosti, jak je predstaveno na nasledujicim prikladu.
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Clanek v ¢asopise European Geoparks Network vystizné ukazuje, jak je moZné
imitace uplatnit v praxi. EGN (2013) uvadi: ,Fascinujici krajina a geolokality jsou
interpretovdny jak v terénu, tak prostrednictvim digitdlnich a tisténych informaci.
Kromé toho mohou byt mistni podniky cestovniho ruchu vyuZity jako jeden
z nejsilnéjsich ndstrojii pro propagaci geologického dédictvi ndvstévnikiim geoparku.
Cenné dédictvi evropskych geoparkii miiZe byt doloZeno a rozsifeno prostrednictvim
rozvoje geologicky souvisejicich proddvanych produktii. Prikladem mohou byt
suvenyry nebo temesiné vyrobky ve tvaru zkamenélin nebo obsahujici obrdzky
zkamenélin ci jidelni listky v restauracich inspirované geologii. K dalsim iniciativam
na podporu a zviditelnéni geologického dédictvi a geoparku patii vytvdareni
informacnich mist, zaclenéni geologickych a geoparkovych motivii do vyzdoby

o

obchodii a restauraci, poskytovatelil sluZeb cestovniho ruchu a podnikii.

Navstévnik si tedy odnese suvenyr, ktery ma primo spojeny s mistem, aniZ by
naruSil mistni ekosystém, Zivotni prostfedi a podporoval nelegalni obchod se
suvenyry. Zaroven se vytvareji nové pracovni prilezitosti pro mistni obyvatele. Diky
tomuto a mnoha dal$im piikladlim je zjevné, Ze je moZné nabizet suvenyry se vSemi

aspekty, které navstévnik vyZaduje, aniz by musel byt pouzit original.

Prikladem vyuziti geologickych suvenyrii, které jsou ziskavany pod dohledem
audrzitelnym zplisobem miize byt projekt Geobox v Geoparku Eisenwurzen
(Rakousko). EGN (2010) ukazuje, Ze projekt ma za ukol predstavit Skolaklim
vyzkumny program tykajici se eroze a ukladani ricnich Stérkd. Geopark Eisen-
wurzen porada geoworkshopy, v nichZ se Skolaci vénuji zkamenélindm a horninam,
které jsou pod dohledem shromazdéné z nedalekych vrstev hornin vystupujicich

napovrch. Skolaci mohou brousit a lestit oblazky z potoka vjeho tésné blizkosti

a vytvorit si tak osobni suvenyry z navstévy potoka.

3.3.5.2 Interpretace spojena s geoproduktem

Zelenka a Paskova (2012) zminuji nékolik funkci, které interpretace ma, napr.

,Zvyseni trovné znalosti ndvstévnika, vietné porozuméni misti kulture, sniZeni
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ekologické stopy a optimalizace dopadu chovdni na kvalitu Zivota mistni komunity.”
Pokracuji, Ze typickou interpretaci miize byt vyklad prtivodce CR na mistech jako je
muzeum nebo galerie. Dale to mize byt také vzdélavaci prednaska o destinaci CR
nebo vyklad v informacni broZure o destinaci. Bender a Edmonds (1992) tvrdi, Ze
interpretace nema pouze vzdélavaci a vychovny efekt, ale prispiva také k posilovani
¢i dokonce tvorbé pozitivnich emoci a vztahl kinterpretovanym fenoméntm.
Zelenka a Paskova (2012) pokracuji, Ze v soucasné dobé se mlizeme Casto setkat
s interpretacnimi metodami, které jsou spojené s uménim, hrami nebo gastro-

nomickymi prozitky (viz kapitoly 3.3.5.3, 3.3.5.6 ).

Jedna z modernich technologii, ktera se pro interpretaci hojné vyuziva se nazyva
BeeTagg. Zelenka a Paskova (2012) tuto technologii definuji jako ,interaktivni
propojeni mobilniho zarizeni s internetem. Po sejmuti (nejcastéji nafoceni mobilnim
telefonem) specidlniho obrdzku ve formé dvourozmérné mozaiky BeeTagg kddu je
aktivovdna akce - propojeni na urcitou webovou strdnku, nebo zasldni obrazové ci
textové informace na displej mobilniho telefonu, coZ je vZdy vztaZeno k danému mistu.
Na rozdil od podobného QR kddu ho Ize pro propojeni s webem vyuZit i na mobilnim
telefonu bez fotoapardtu, a to vloZenim doprovodné textové informace dopliujici
vilastni kéd do telefonu. Aplikace BeeTagg se neustdle rozsiruji a vyuZivaji se zejména
pfi vytvdieni virtudlnich naucnych stezek v chrdnénych tizemich a geoparcich (v CR
napt. Cesky rdj) a prohlidkovych tras ve méstech propojenim nékolika stanovist

vybavenych BeeTagg, a to bez vizudlniho znecisténi prirodni i méstské krajiny.”

Pri volbé vhodné interpretacni metody je mozné vyuZzit ABC koncept (abiotické,
biotické a kulturni propojeni). Toto pojeti predstavuje podle Paskové, Zelenky,
Ogasavara, Zavala a Astete (2021) ,optimdIni zpiisob, jak objasnit vzdjemné vazby
mezi abiotickymi, biotickymi a kulturnimi sloZkami Zivotniho prostredi a dédictvi

geoparku, coZ umoZiiuje holistické chdpdni jeho tuzemi.”
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3.3.5.3 Geopotrava (,, GEOfood*)

UNESCO (2021) ukazuje, Ze se geologickeé dédictvi jiZneomezuje pouze na konkrétni
geologické lokality, ale spolu s dalSimi prirodnimi a kulturnimi hodnotami se stava

hnaci silou mistniho udrZzitelného rozvoje.

V této souvislosti vzniklo mezinarodni hnuti GEOfood, které propaguje spojeni mezi
mistnimi potravinami a geologickym dédictvim, aby je bylo moZné vyuzit k posileni
udrZitelného rozvoje v globalnich geoparcich UNESCO. Jak UNESCO (2021) uvad;i,
cilem hnuti GEOfood je zvySit povédomi o geologickém dédictvi a jeho propojeni
s zivobytim lidi. Proto jsou vyrobky GEOfood oznaceny znackou, aby si spotrebitelé

uvédomili silné spojeni mezi produkci potravin a geodiverzitou.

Gentilini a kol. (2020) uvadéji, Ze koncept GEOfood vznikl v roce 2014 jako projekt
spoluprace mezi severskymi zemémi, na némZ se podilely nasledujici globalni
geoparky UNESCO: Magma (koordinator; Norsko), Odsherred (Dansko), Rokua
(Finsko), Rejkyanes (Island) a Stonehammer (Kanada). Na znacce ocenuji to, Ze
spojuje potraviny a suroviny s oblasti jejich pivodu a zdlraziuji souvislost
s jedine¢nou geodiverzitou geoparku. Vysvétluji, Ze ,,geo menu musi mit silnou vazbu
na geologické dédictvi a musi ji byt dosaZeno prostiednictvim tvaru, ptivodu produktii
s geologickymi prvky a geologickych surovin. Geopotraviny se rozdéluji na tri
kategorie: prirodni produkty, remesiné produkty a pokrmy v restauracich. Znacka
GEOfood zahrnuje produkty, jako napriklad dZemy, klobdsy, losos, chléb, olivovy olej

a med, minerdlni voda, koldce, pokrmy a menu, ale také restaurace a pekdrny.”

Vale a kol. (2014) povaZzuji GEOfood produkty za , gastronomické suvenyry*, protoze
se jedna o produkty spojené s geologickymi prvky navstévnickych destinaci. Je
pozitivni, Ze podle Morais a Gentilini (2019) byla koncepce GEOfood rozsirena
a vénuje vétsi pozornost potravinovému systému, v celém jeho vyrobnim retézci.
Uvadéji, Ze od partnerskych spole¢nosti se poZaduje, aby podporovaly potraviny,

které splnuji environmentalni standardy, s ohledem na hospodareni s vodou a sys-
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tém recyklace odpadd, také se prednostné podporuje péstovani sezénnich produktti

a plné respektovani prav zaméstnanct ve vsech fazich vyroby.

3.3.5.4 Geostezka

Zelenka a Paskova (2012:181) klasifikuji geostezku jako ,tematickou naucnou stezku
pro pési Ci cykloturisty, zamérenou na geologické dédictvi a je zpravidla instalovand
v geoparcich za ucelem prezentace a interpretace geologického dédictvi krajiny.
Geostezka predstavuje atraktivitu geoturismu, byvd vybavena vykladovymi tabulemi

nebo pouhym vizudInim oznacenim jednotlivych zastaveni.“

Geologie je Casto spojovana s védeckymi pojmy a béznym laikim je nutné tato fakta
vysvétlit nebo zjednodusit, musi byt vSak zachovana védecka spravnost sdé-
lovanych informaci. Kromé ,tradi¢nich” forem komunikace prostrednictvim textd,
paneltli apod. se objevuji i inovativni, ponékud neobvyklé a stale vice digitalni formy
komunikace. Timto zplisobem lze oslovit dalsi cilové skupiny.

Hose (2020) vysvétluje, Ze stezky v raznych podobach jsou nejbéznéjsi formou
nabidky pro samoprivodce, kterd umoziuje navstévnikiim objevovat (geo)po-
tencialy na vlastni pést. Specifikuje, Ze charakteristickym rysem prirodni stezky,
ktera ji odliSuje od zaZzitkové stezky, je Cisté receptivni prenos informaci. Cile
naucnych stezek jsou predevsim vzdélavaci, navodné a informativni, ale jak doplnuji
Megerle a Pietsch (2021) stale castéji jsou vnimany také jako produkt cestovniho

ruchu.

Megerle a Pietsch (2021) pokracuji, Ze u ,stezek zaZitkovych se na rozdil od tradicnich
naucnych stezek, ndvstévnici aktivné zapojuji. Toho je dosaZeno, bud’ prostrednictvim
vhodnych instalaci (napt. vyhlidkovych tubusti), interaktivnich panelovych prvki
(panely s krouZkovou vazbou, sklddaci panely apod.) nebo slovné.” ZdUraznuji, Ze

posledni dobou je kladen zvlastni diraz také na motorické a smyslové dovednosti.
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3.3.5.5 \Virtualni realita v geoparcich

Podle Zelenky a Paskové (2012) je ,virtudini realita simulace redlného svéta
technickymi prostredky, propojenymi s vykonnym pocitacem.” Poukazuji na to, Ze je
vyuzivanav zabavnich parcich, kinech, letectvi a dalSich oblastech. Guttentag (2010)
tvrdi, Ze virtualni realitu lze vyuZivat v managementu, marketingu, zabavé, vzdélani
nebo pro zvySeni dostupnosti a ochrané dédictvi. Také podle Zelenky a kol. (2008)
,<roste vyznam a formy interakce kyberprostoru s potenciondlnim tucastnikem ces-
tovniho ruchu v rdmci e-turismu (vcetné virtudlnich prohlidek), virtuadlni reality, pri
interpretaci (napt. 3D prezentace navstiveného mista pred stovkami milioni let),

zapojeni potenciondlnich ucastnikii cestovniho ruchu do socidlnich siti apod.”

Fassoulas a kol. (2022) radi digitalni nastroje jako prizptsobivé, snadno se upravuji
a aktualizuji, jsou oteviené vSem, pouZivaji se online, kombinuji variabilni zdroje
a prostredky a jsou podporovany mnoha typy zarizeni (pocitace, notebooky, tablety,
mobilni telefony atd.). Dopliuji, Ze digitalni technologie jsou uZivatelsky privétivé
a otevrené prijimané mladymi lidmi, takZe jsou vhodné pro Skoleni a vzdélavani. Jak
rekl Kurzweil (2004): ,V poslednim desetileti jsme se stali svédky rychle se roz-
vijejicich technologii, zndmych jako ,zrychlujici se zména', které posouvaji tech-
nologicky rozvoj k rychlejsimu poskytovdni produktii Sirsimu demografickému spektru
pro riiznorodé aplikace. S rostoucim poctem spolecnosti, které investuji do urcitého
oboru, se zrychluji zmény digitdlnich technologii a zvétsuji se cilové skupiny.”

George (2020) zdtraznuje, Ze digitalni technologie hraji zasadni roli pfi dosahovani
cili udrzitelného rozvoje. Nicméné dodava, ze se musi ridit hodnotami rovnosti,
souladu se spolecnosti, Zivotnim prostfedim a sebeurCenim pro spolecnou

budoucnost lidstva.

3.3.5.6 Geofestivaly a muzea

=7

V geoturistické nabidce geoparki se posledni dobou objevuji ¢im dal castéji také
festivaly, které jsou spojené s geologii a mohou priblizit hravou formou tuto

védeckou oblast. Jak uvadi Wtodarczyk (2009) soucasti turistického prostoru je
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kulturni dédictvi, které zahrnuje nematerialni prvky, v€etné kulturnich akci, jako
jsou pravé festivaly. Tyto udalosti nejenze 1akaji navstévniky rtznych kategorii, ale
take ovliviuji turisticky prostor. Kowalczyk a kol. (2008) definuji kulturni cestovni
ruch jako ,soubor chovdni spojeny s autentickym zdjmem ndvstévnikii o kulturni
dédictvi (historické pamadtky, folklér, mista vyznamnych uddlosti apod.), jakoZ i jejich
ucasti na siroce chdpaném soucasném kulturnim Zivoté". Dodavaji, Ze pri pri-
lezitostech jako je napriklad geoturisticky trh vétSina geoparkid vyuziva znacku

geoparku nebo ji nékteri mistni vyrobci vyuZivaji pro své vyrobky.

Konkrétni priklad, jak takovy geofestival mize vypadat je Skotsky geologicky
festival. Jak uvadi Scottish Geology Trust (2022), festival se sklada z programu
aktivit, kde jsou vypravény pribéhy skotskych hornin a krajiny. Na webovych
strankach je zverejnén program, ktery zahrnuje akce, jako jsou prochazky po
pobrezi, hledani zkamenélin i online a osobni prednasky. Dale navstévnici mohou
prozkoumat vyhaslé sopky v Edinburghu a globalni geopark UNESCO na North West
Highlands. Unikatni ldkadlo miiZe byt také misto Fife, kde se mohou navstévnici
setkat s doklady davnych tropickych mofti a koralovych utest a dozvi se zde, jak

doba ledova pomohla utvaret neuvéritelné tvary skotského reliéfu.

Skoula a Fassoulas (2008) nazyvaji geoparky jako ,prirodovédnd muzea, kterd
predstavuji lokdIni uméni, mistni potraviny, mistni umélce a umélecké aktivity pro déti.
Ddle pokracuji, Ze mistni produkty a remesla by se mély stdt blizké obchodnimu
znaceni a mély by byt zaloZeny na prostiedi a kulture geoparkii, které mohou byt
pouZity v dekorativnich nebo uZitkovych ozdobdch, pamétnich predmétech z kamene

nebo dreva, ndbytku, hracek pro déti, odévii atd.”

Dale upozornuji, Ze je nezbytné vzit v ivahu hmotné geodédictvi vystavené prirodni
degradaci nebo lidské Cinnosti, které musi byt chranéno. Varuji, Ze zarazeni do
muzejni sbirky casto predstavuje jedinou Sanci, jak tyto neocenitelné nezZivé
prirodni pamatky zachovat. Proto podle nich néktera muzea uchovavaji prirodni

prvky se specifickymi vlastnostmi a jsou uznany organizaci UNESCO.

36



Priklad muzea spojeného s dal$imi aktivitami mutze byt Globalni geopark UNESCO
Durynsko Inselsberg (2023). Na webovych strankach je uvedeno, Ze navstévnici
mohou shlédnout fadu vystav a expozic, které se soustredi na mistni geologii. PySni
se nabidkou vyhlidkové terasy s pohledem na durynskou krajinu nebo umélou
jeskyni do podzemi. Také uvadéji, Ze v novém GeoMuzeu na zdmku Ehrenstein
Ohrdruf je k vidéni geologicka expozice o dile sbératele muslové kiidy a mistniho

historika Studienrata Julia Bottchera, ktera zavede navstévniky do vzruSujiciho

Zivého svéta byvalého muslového more.

3.3.5.7 Navstévnické centrum

Podle Zelenky a Paskové (2012) se obecné vysvétluje, Ze navstévnické centrum (téz
interpretac¢ni centrum) je ,expozice zpravidla s modely, fotografiemi, prirodnimi
a kulturnimi artefakty, doplnénd riiznymi druhy audio a videoprezentaci a umisténd

e

v budové a na okolnich prostranstvich, jejimZ ucelem je zaujeti, pouceni a vzdéldvdni

ndvstévniki.” Pokracuji, Ze navstévnickd centra jsou soucasti interpretacni
infrastruktury a mohou byt doplnéna venkovni expozici, v geoparcich typicky
geologickou expozici, resp. na navstévnické centrum navazujici nau¢nou geo-
stezkou. Jak dale uvadéji, typickou expozici navstévnického centra je vysvétleni
piirodnich procestu (viz kapitola 3.3.5.2 ). Mimoto navstévnicka centra také Casto
vyuzivaji ekoarchitekturu a ekodesign a jsou postavena z mistnich materiald, coz

napomaha k propojeni ekonomickych subjektti a vétsi udrzitelnosti.

Geopark by mél nejen prezentovat geologicky potencial dané oblasti na vybranych
geolokalitach, jak uvadi Zelenka (2014a), ale je také vhodné, pokud nabizi v navstév-
nickych centrech moznost stravit volny c¢as diky nabidce vzdélavacich, infor-

macnich, zabavnych a poucnych aktivit.

V metodice pro tvorbu geologickych expozic a naucnych geostezek Zelenka (2013)
analyzuje jednotlivé vyznamy a ucely, které navstévnické centrum geoparkli miize
mit podle zplisobu jeho realizace a ndvaznosti na dalsi sluzby v geoparku. Podle néj

navstévnické centrum plni pro navstévniky roli informatora vhodné interpretace
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a popisu geologického, prirodniho a kulturniho dédictvi geoparku. DalSim zminé-
nych tcelem mize byt podpora motivace navstévniki k delsSimu pobytu v geoparku
i vyuziti sluZeb certifikovaného geopriivodce. Uvadi vyhodu, Ze navstévnické
centrum ,poskytuje ndvstévnikovi Sirsi prehled o problematice geoparkii v Evropé a ve

svété a motivuje k jejich navsteve.”

Zelenka (2013:2) dale specifikuje sluzby, které navstévnické centrum geoparki
miiZe podle zpisobu jeho realizace a navaznosti na dalsi sluzby v geoparku
poskytovat. ,Pri popisu a interpretaci geologického, prirodniho a kulturniho dédictvi
geoparku by méla ndvstévnickd centra sezndmit navstévniky zejména s horninami,
minerdly, zkamenélinami a geologickymi titvary, typickymi pro tizemi geoparku i jeho
okolniho regionu a také s vyuZzitim mistnich hornin a minerdlii v kulture a Femeslech
na uzemi geoparku. Pro prezentaci hornin a minerdlii vyuZivd vedle expondtii
upravenych vybrusy, rezy apod. také popisky expondti, fotografie a mapy jejich
vyskytu, pripadné i porovndni jejich vyskytu v geoparku s dalsimi vyskyty v CR, Evropé,
ve svété. Popis je vhodné koncipovat formou pribéhu a propojit prezentovdni hornin a

minerdlii s prezentovdnim geotopii”.

Zelenka a kol. (2014) uvadéji zajimavy zplisob prezentace, ,0kno do minulosti“ kde
se pomoci kreseb, map a popisti muze vyobrazit krajina geoparku v minulych
geologickych etapach. Pokracuji, Ze klicové jsou také tisténé a obrazové informace,
pouziti videosekvenci a propojeni na webové stranky, priCemZ navstévnické
centrum miiZze timto zplisobem poskytovat informace o konceptu geoparki
v Evropé a ve svété. ,Pro celkovou spokojenost ndvstévnika je vhodné nabizet
i doplrikovy prodej, napt. mapy, pohlednice, kniZni publikace o regionu, upominkové
predméty. Zvldstni pozornost by méla byt vénovdna prodeji typickych regiondlnich
produktii, vietné produktii ocenénych riiznymi znackami kvality (bioprodukty,
certifikované regiondlni produkty), a ndpaditych produktii, odkazujicich na mistni
[

geologické, archeologické a kulturni dédictvi.

Zelenka a kol. (2014:105)
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4 Prakticka cast

4.1 Charakteristika reSeného uzemi

4.1.1 Globalni geopark UNESCO Cesky raj

Podle Geoparku Cesky raj (2023) se ,geopark nachdzi na tizemi tii geologicky
odlisnych oblasti a je vyjimecny svou rozmanitosti neZivé a Zivé prirody. Navstévnik
zde najde mnoho prirodnich i historickych pamdtek a diky bohaté geologické historii
se v geoparku nachdzeji skdly, sopky, krasové jevy, reky, tidoli, lesy, louky nebo rybniky.
Do tizemi geoparku spadd i celé CHKO Cesky rdj, které md rozlohu 181 km? Pro
mimorddné cenné prirodni, geologické a krajinné hodnoty byl Geopark Cesky rdjv roce
2005 zarazen do Evropské sité geoparkii a v roce 2015 se stal jako jediny v Ceské

republice ¢lenem GlobdlIni sité geoparkii UNESCO."

Zeleznobrodské krystalinikum
spodni paleozoikum | prvohory
541-359 mil. let

metagranit, granit (@)

fylit
metabazalt (zelen bridlice) .
krystalicky vpenec .

Podkrkonosskd pdnev

svrchni paleozoikum | prvohory
359-252 mil let

slepence, piskovce,
prachovce ajilovce .

bazalt az andezit (melafyr) .
ryolitovy ignimbrit, dacit .

Ceskd kridovd pdnev
‘mezozoikum | druhohory
252-66 mil. let

piskovce
jilovce
slinovce

geologicky zlom ==
Kozakov
44

Tretihorni vulkanity

a ctvrtohorni sedimenty
kenozoikum | tretihory a ctvrtohory
66 mil. let - soucasnost

vrchol
vodnf tok

Sobotka

sidlo bazaltoidy (bazanit, nefelinit) .

sprase a spradové hliny

Obrazek 3: Mapa GlobélQiho Geoparku UNESCO Cesky raj
Zdroj: Globalni geopark Cesky raj (2023)
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Rozloha a kraj 833 km? na tzemi tii kraji - Libereckého, Kralové-

hradeckého a Stredoceského

NejvyznamnéjSi mésta Jicin, Nova Paka, Sobotka, Jilemnice, Turnov, Zelezny

Brod a Mnichovo Hradisté

Tabulka 6: Rozloha, kraj a nejvyznamnéjsi mésta
Zdroj: CHKO Cesky raj (2023), Geopark Cesky raj (2023)

4111 Geologie

Podle Geoparku Cesky raj (2023) geopark nachazi na izemi t¥ geomorfologickych
celkl: Jestédsko-kozakovsky hrbet, Ji¢cinska pahorkatina a Krkonosské podhiiri.
Zminuje, Ze s nejstarSimi horninami se miize navstévnik setkat u koryta reky Jizery
v okoli Semil, jejichZ vznik byl datovan na samy konec obdobi prekambria, pred asi
550 miliony let. Pokracuje, Ze stredni a jizni ¢ast geoparku pokryvaji horniny
z obdobi kridy, kde se postupné uklddalo nékolik desitek metri kiemennych
piskovci spolu s nasledujicimi vrstvami. Dodava, Ze tistupem mote na konci kridy
ukladani skoncilo, pozdéji byla vtéchto sedimentech erozi vytvorena rozsahla

skalni mésta.

Geopark Cesky raj (2023) vysvétluje také historii vulkanické ¢innosti, kdy v neo-
génu, pred asi 17 miliony let, doSlo k obnoveni sope¢né ¢innosti vazané na luzicky
zlom, ktera v nékolika fazich pokracovala azZ do nejmladSich tretihor pred
4,5 miliony let. Dodava, Ze vétSinou bazicky vulkanismus vytvoril nékolik znamych
a napadnych dtvarii v geoparku, napi. Trosky, Zebin, Kozakov, Certi kopecek,
Kumburk aj. Na uzemi geoparku je podle néj evidovano na 200 pozoruhodnych

geologickych a mineralogickych lokalit.

41.1.2 Atraktivity

Ridkosil a kol. (2011) tvrdi, %e ,geologickou autenticitu tohoto geoparku vytvdreji
piskovcové skdly, skalni mésta, jeskyné, vyhaslé sopky, poziistatky usazenin nékdejsiho

o«

kridového more a také tradice ve zpracovdni drahych kamenil.“ Tyto geologické
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atraktivity lakaji navstévniky z celého svéta. Oblibenymi lokalitami jsou také hrady

a zamky.

Skalni mésta Prachovskeé skaly, Hruboskalsko, Maloskalsko, Klokocské
skaly

Jeskyné Bozkovské dolomitové jeskyné

Vyhaslé sopky Kozakov (nejvyssi vrchol), vrch MuZsky, Vysker, Velis,
Zebin

Hrady a zficeniny Kost, Trosky, ValdStejn, Drabské svétnicky, RotStejn,
Kumburk, Bradlec, Staré Hrady (i zamek)

Reky a rybniky Jizera, Zehrovka, Cidlina, Jinolické rybniky, Vézak, Nebak,
Vidlak

Zamky Hruba Skala, Sychrov, zamecky areal Mnichovo Hradisté,
Humprecht, Détenice

Tradi¢ni temesla a | Dlaskiiv statek, vyroba sklarskych vyrobki, biZuterie,

lidova architektura Sperki z drahych kament, pivni 1dzné Svijany

Sporty Cykloturistika, vodni sporty (na Jizere), horolezectvi,
paraglading

Muzea a galerie Galerie Granat, Muzeum Ceského raje, Muzeum Hry

Tabulka 7: Atraktivity Geoparku Cesky raj
Zdroje: Geopark Cesky raj (2023), Cesky raj info (2023), Kudy z nudy (2023)

4113 Ekonomika

Geopark Cesky raj (2023) ve své vyroéni zpravé zroku 2021 uvadi, Ze globalni
geopark UNESCO Cesky raj spravuje neziskova spole¢nost Geopark Cesky raj o.p.s.
Jak zprava uvadyi, spole¢nost vznikla 29. brezna 2007 a mezi organy spolec¢nosti patri

spravni a dozorci rada, statutarni organ zastupuje reditel.
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Predsedkyné spravni rady Mgr. Jana Svobodova

CO, predsedkyné Rady narodnich geo-

parkd, garantka mezinarodnich vztaht

Clenka Rady globalnich geoparkii UNES- | Ing. Martina Paskova, Ph.D.

Hlavni geolog

RNDr. Vaclav Mencl, Ph.D.

Reditelka

Ing. Blanka Nedvédicka

Tabulka 8: Hlavni piredstavitelé Globalniho Geoparku UNESCO Cesky raj za rok 2023
Zdroj: Geopark Cesky raj vyroé¢ni zprava (2021)

Klicovi partneri

CHKO Cesky raj (AOPK CR), Liberecky kraj, Kralové-
hradecky kraj, Diim piirody v Dolankach, SdruZeni Cesky
raj, mésta Turnov, Nova Paka a Jicin, Méstské muzeum Nova

Paka a Regionalni muzeum a galerie v Jiiné

DalSi spolupracujici

partneri

Ceska geologicka sluzba, Hotel JiCin, s.r.o.,, OPEN ART, zs,,
Ochrana Klokoc¢skych skal, z.s., Neziskovky Libereckého
kraje, z.s., Autocamp Sedmihorky, v.o.s., 7S Nova Paka,
Novopacko - dobrovolny svazek obci, Ekocentrum Oldri-
chov v Hajich o.p.s., SdruZeni pro zachranu Hradu Kum-
burk, z.s., Ceska speleologickd spole¢nost, z.0. Bozkov,
Discovery Tours, s.r.o., J. M. Schlik s.r.o., Mikroregion Cesky
raj, SEV Cesky raj, Spolek pratel Muzea Ceského raje
v Turnové, z.s. Stredisko volného Casu Zluta ponorka,

StredocCesky kraj, Technicka univerzita Liberec, Univerzita

Hradec Krélové, ZS Turnov 28. fjna

Tabulka 9: Partnefi Geoparku Cesky raj
Zdroj: Geopark Cesky raj (2023)

4114 Destinaéni management

Podle Geoparku Cesky raj (2023) piisobi na izemi destina¢ni agentura SdruZen{

Cesky ridj, z.s., které ma také na starosti certifikaci vyrobki a provozovani webu.

Spolupracuje také s dalsimi subjekty, jako jsou napriklad Ministerstvo pro mistni
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rozvoj, CzechTourism, Ceska centrala cestovniho ruchu nebo Geopark UNESCO

Cesky raj.

Strategicky plan SdruZeni Ceského raje podle Cesky raj info (2019) uvadi, Ze
organizace ma dlouholeté zkuSenosti predevSim s destina¢nim marketingem.
Dostava se ji podpory predevsim ze strany Libereckého a Kralovéhradeckého kraje,
kde je ve srovnani s krajem StredoCeskym spoluprace stabilnéjsi a dlouhodobé
intenzivnéjsi. Plan v kapitole ,Analyza destinaniho managementu a marketingu*“
upresnuje, Ze lokalni ,destinacni management maji na starosti zejména organizace
na urovni obci nebo lokalit, at’ uZ jde o mikroregiony, svazky mést a obci, méstské
a obecni urady. Roli lokdlnich DMO Ccasto plni turistickd informacni centra.
Nezastupitelnou roli v rozvoji cestovniho ruchu md soukromy sektor, predevsim
provozovatelé turistickych atraktivit a poskytovatelé sluzeb. K efektivnéjsimu vyu-
Zivdni potencidlu regionu, lepsi organizaci a rizeni cestovniho ruchu by prispéla
intenzivnéjsi spoluprdce podnikatelii s lokdlnimi a oblastni DMO, podnikatelé ale ¢asto
o fungovdni a aktivitdach DMO nevédi nebo nemaji dostatek informaci o potencidlnich
prinosech. PrileZitost k prohlubovdni spoluprdce oblastni DMO s privdtni sférou
predstavuje partnerstvi s profesnimi sdruZenimi ptisobicimi v odvétvi cestovniho ruchu
a souvisejicich sektorech.”

Cesky raj info (2019:41)

Geopark Cesky raj (2023) pokracuje, Ze ,od roku 2007 je propiijéovdna znacka
Regiondlni produkt Cesky rdj vyrobkiim vzniklym v regionu. Za kritéria slouzi kromé
tradice i Setrnost vyroby a ptivod surovin. Kromé vyrobkii ze skla, kovu, di‘eva nebo

textilu se zde nachdzeji i potravindrské vyrobky, véetné ovoce.“

MAS | Stiredisko ekologické vychovy Cesky raj, Spolek Jarmark, Vesela vesnice, z.s.

nebo Spokojeny domov, o.p.s., Mésto Sobotka a dalsi

Tabulka 10: MAS na tizemi Geoparku Cesky raj
Zdroje: Obecné prospésna spole¢nost pro Cesky raj (2023)
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4.2 Vysledky vyzkumu

V této Casti prace jsou prezentovany vysledky dotaznikového Setfeni. Prvni Cast se
zaméruje na jednotlivé otazky a vyvozuje, jaké jsou nejcastéjsi odpovédi. Pri tom je
provedena statisticka analyza dat, kterd pomiiZe 1épe pochopit vztahy mezi riznymi

proménnymi a zjistit, zda jsou statisticky vyznamné.

Prvni otdzka se zamérila na zakladni charakteristiku respondentti. V tomto piipadé
byla otdzka smérovana na velikost ekonomického subjektu v oblasti zaméstnanci.
Tato informace byla uZite¢na vzhledem k tomu, Ze rozradila ekonomické subjekty
do nékolika kategorii, které byly uzitetné pri vyhodnocovani vysledki u nava-
zujicich otazek. Z odpovédi vyplynulo, Ze 75 % respondentti tvorily podniky o ve-
likosti do 5 zaméstnanci spolu s podniky rodinnymi. To naznacuje, Ze cilovou sku-
pinou byly predev$im mensi podniky, které v Globalnim geoparku UNESCO Cesky
raj ptsobi. Okolo 12 % tvofi podniky, které jsou jak rodinné, tak maji do 5 za-
méstnancti, protoze zvolily soucasné dvé moznosti. Podniky nad 20 zaméstnancii
predstavuji podil 13 %. Tato skutecnost je pro Setfeni prinosna, jelikoz bylo oslo-

veno vétsi spektrum subjektd, které maji odlisné predpoklady a okolnosti.

Jaka je velikost Vaseho podniku?
37,5% 37,5%

13%

6% 6%

Do 5 Rodinny Nad 20 Do 10 Nad 10
zaméstnanci podnik  zaméstnancli zaméstnancli zameéstnanct

Graf 1: Otazka €. 1: Jaka je velikost Vaseho podniku
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Druha otazka se tykala pribliZzného umisténi subjektu. Respondent neprimo sdélil,
kde se jeho podnik nachazi, kdyz odpovédél, v jaké vzdalenosti se nachazi nejblizsi
geologicka atraktivita nebo lokalita. Pfes 47 % respondentli kladné odpovédélo, Ze
bydli v bezprostiedni blizkosti néjaké geolokality. Umisténi ekonomického subjektu
miiZe mit vyznamny vliv na jeho Gspéch a vykonnost a je zfejmé, Ze tito podnikatelé
zameéreni na cestovni ruch, volili lokalitu z divodu velké koncentrace lidi v okoli.
Nicméné tento fakt ssebou piinasi riziko velké konkurence a miize ovlivnit
ziskovost podniku. Dal$ich 29 % respondenttli provozuje svoje podnikani v blizkosti
5 kilometri néjaké geolokalité. Z celkového poctu 13 % respondentli odpovédélo, ze
jejich podnikani se nachazi 5-10 kilometrl daleko od geolokality a 11 % subjekti je
od néjaké lokality vzdalené vice nez 10 kilometr{i. VétSinou se v tomto piipadé
pohybovala vzdalenost okolo 20 kilometrd. Tento fakt se nezda na prvni pohled
piinosny pro podnik, nicméné umisténi v oblasti s nizkou konkurenci miize pomoci
ziskat vétsi podil na trhu a zvysit ziskovost. Zddny respondent neodpovédél, Ze
0 zadné geologické lokalité nevi, coz mlze znacit, Ze dotaznik byl sméfovan

spravnym smérem a na spravnou cilovou skupinu.

Odhadem, v jaké vzdalenosti od mista Vaseho podnikani
se nachazi nejblizsi vyznamna geologicka lokalita,
atraktivita?
47%

29%
0,
13% 11%

Ano, v bezprostfedni Ano, do 5 kilometr Ano, do 5-10 Vzdalenéjsi nez 10 0O zadné blizké
blizkosti. daleko. kilometr( daleko. kilometrd. geologické lokalité
nevim.

Graf 2: Otazka ¢. 2: Odhadem, v jaké vzdalenosti od mista Vaseho podnikani se

nachazi nejblizsi vyznamna geologicka lokalita, atraktivita?
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Treti otazka navazovala na tu predchozi. Subjekty mély do oteviené odpovédi
napsat, jaka konkrétni lokalita nebo atraktivita se blizko nich nachazi. Mnoho
odpovédi se opakovalo a nékteri respondenti napsali cely vycet lokalit. Nékolik
subjektii podalo vice obecnou odpovéd’, ale vétSina zminila konkrétni nazev lokality.
Nejcastéji se objevovaly Prachovské skaly. Ty byly zaroven uvedené v odpovédich,
které obsahovaly vycet vice lokalit. Kozakov se zde objevoval vicekrat v nej-
riznéjsich verzich a tvoril celkovy podil 13 %. Hruboskalsko ziskalo 12 %. Do-
hromady 14 % respondentii zvolilo Trosky a Maloskalsko. Stejny podil 5 % mély
Turnov, Udoli Jizery a Kloko¢ské skaly. Celkové 6 % subjektd uvedlo CHKO
a Geopark Cesky raj, coz je velmi obecnd odpovéd a nelze z ni vyhodnotit
podrobnéjsi data. Poté subjekty uvadély zajimava konkrétni mista jako napriklad

vrch Zebin, Udoli Plakdnek, Kloko&ské skaly, Riegrova turisticka chata, vrch Kacov,

Vysker a dalsi.
O jakou lokalitu se jedna?
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Graf 3: Otazka ¢. 3: O jakou lokalitu se jedna?
Zdroj: Vlastni zpracovani

Ctvrta otazka opét navazovala na tu predchozi a méla za tikol zjistit pohled subjektu

na miru atraktivity dané lokality. Mira atraktivity lokality je dileZitym faktorem pro
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uspéch ekonomického subjektu. Podniky se casto snazi umistit sviij provoz do
atraktivnich lokalit, aby prildkaly zakazniky a kvalifikované zaméstnance. Je diilezité
peclivé zvazit vSechny faktory a vybrat lokalitu, ktera nejlépe odpovida potrebam
a cilim podniku. Je proto zajimavé zjistit, jak hodnoti ekonomické subjekty lokalitu
ve své blizkosti a zda jsou s ni spokojeny. Odpovédi zde priliS jednotné nebyly. Stoji
za zminku Maloskalsko, protoZe dostalo trikrat 10 bodii, naopak znamé Prachovské
skaly dostaly 10 bodii pouze jednou a jejich hodnoceni bylo primérné okolo 8 bodi.
Oproti Maloskalsku mélo Hruboskalsko primérné 8 bodi, tedy stejné jako
Prachovske skaly. Tyto lokality jsou hojné navStévované; je proto zjevné, Ze existuji
faktory, které sniZzuji miru atraktivity a bylo by mozna zajimavé zjistit v budoucich
vyzkumech, pro¢ ekonomické subjekty tyto lokality takto vnimaji a co by udélaly pro
jejich zlepSeni. Trosky byly hodnoceny priimérné 9 body, coz by odpovidalo
ivnimani ze strany navstévnikd. Kozdkov byl hodnocen ze vSech atraktivit

nejkritictéji. Priimérné mu bylo dano 7 bodi.

V jaké mife si myslite, Ze je dand lokalita lakava pro
navstévniky?
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Graf 4: Otazka €. 4: V jaké mire si myslite, Ze je dana lokalita lakava pro navstévniky?
Zdroj: Vlastni zpracovani
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U paté otazky mély subjekty seradit vybrané lokality podle miry atraktivity. Otazka
byla, jaké lokality nejvice lakaji navStévniky podle ekonomickych subjektl v Geo-
parku Cesky raj. Mira atraktivity lokality zavisi na mnoha faktorech, jako jsou
dostupnost infrastruktury, kvalita Zivota, bezpecnost, prirodni prostredi, kulturni
a spolecenské aktivity, dostupnost sluzeb a mnoho dalSich. Podle vysledki je na
prvnim misté hrad Trosky. Z odpovédi u treti otazky lze vycist, Ze u této lokality
plisobi pouze 7 % z celkového poctu subjektii. Trosky byly ohodnoceny priimérné
9 body, coz ukazuje, Ze subjekty, které ptisobi pobliz, vnimaji Trosky méné priznivé
neZ subjekty, co se nenachazeji v jejich blizkosti. Na druhém misté je Hruboskalsko,
coz mohlo ovlivnit 12 % respondentti, kteii ptisobi pobliZ. Ti ohodnotili lokalitu
v predchozi otazce primérné 8 body, nicméné z téchto vysledka vyplyva, Ze jejich
hodnoceni na to vliv nemélo. Je zajimavé, Ze na tretim misté je Udoli Plakanek,
jelikoZ u této lokality ptsobi pouze 2 % subjekti. Je ziejmé, Ze lokalita je obecné
oblibenda a vyhledavana. Stejné hodnoceni ziskaly Klokocské skaly a Drabské
svétnicky. Na poslednim misté se umistil Kozakov; celkové byl v predchozi otazce
ohodnocen plisobicimi subjekty primérné 7 body, coz tedy odpovida obecnému

vnimani.

Jak byste sefadil dané lokality Geoparku Cesky raj podle
miry atraktivity pro navstévniky?

Hrad Trosky

Udoli Plakanek
Klokocské skaly
Drabské svétnicky
Kozakov

Graf 5: Otazka ¢. 5: Jak byste sefadil dané lokality Geoparku Cesky raj podle miry
atraktivity pro navstévniky?
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Sesta otazka ukazuje, jaké dalsi lokality jsou podle respondent@i vyznamné. Je
pozoruhodné, Ze 19 % odpovédélo stru¢né ,Nevim*“. Existuji riizné faktory, které pti
vypliovani dotazniku hraji dllezitou roli, a zde se mozZna projevilo nedostatecné
promysleni otazek, kdy klesla motivace respondentti pti odpovidani. Ve vysledku
byly na prvnim misté Prachovské skaly - dominanta Ceského raje. Z celkového poctu
13 % subjektli uvedlo Maloskalsko, 10 % Besedické skaly, které jeSté nebyly nikde
zminény. Dohromady 15 % uvedlo Hrad Kost a Suché skaly a udoli reky Jizery. Ve
vysledcich se objevily i zajimavé odpovédi jako vrch Kacov, sopka Hridelec,

Vazovecka udoli, Bozkovské jeskyné nebo vrch MuZzsky.

Doplnil byste dalsi lokalitu, ktera je podle Vas vyznamna?
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Graf 6: Otazka €. 6: Doplnil byste dalsi lokalitu, ktera je podle Vas vyznamna?
Zdroj: Vlastni zpracovani

Sedma otazka se zaméfovala na téma Globalni Geopark UNESCO Cesky raj. Bylo
kli¢ové zjistit, zda icast Geoparku Cesky raj v kategorii UNESCO ma néjaky vyznam
pro jejich podnikani. Je diilezité si uvédomit, ze kazdy podnik ma své vlastni cile
a strategii a pohled na ucast v UNESCO miiZe byt velmi individudlni. Efekt zaz-

namenaly urcité ve vy$Sim zajmu navstévnikd, tuto moznost totiz zvolilo 41 % res-

pondentd, coZ je témér polovina. Podle 32 % respondentii ziskal jejich podnik vys-
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$i prestiz. Organizace UNESCO rozhodné ma vysokou prestiz a zajisté se miiZe pysnit
vysokou autoritou a vlivem v mezinarodnim méritku. Z celkového poctu 23 % res-

[ v

pondentti souhlasilo, Ze UNESCO ma vliv na vice oblasti, a to na vyssi piijem, vyssi

v

podporu regionu, vyssi prestiz a vyssi zdjem navstévniki. Vyssi podporu z regionu

Vv 7/

zvolilo 4 % respondentdi, coZ miiZe znamenat naptiklad vySs$i mozZnost spoluprace
a spolecného marketingu. Vy$si moznost prijmu konkrétné nezvolil Zddny subjekt,
nicméné byla zahrnuta v moznosti ,VSechny dohromady“. Z toho lze vyvodit, Ze
Zadny subjekt nevnima ¢lenstvi v UNESCO vylu¢né ekonomicky prinosnéjsi nez

vSechny ostatni body.

M4 néjaky vyznam pro Vas podnik, Ze je Geopark Cesky raj
kategorii UNESCO? Jaky?

Vys8i moznost pfijmu. 0%
Vyssi podpora z regionu. 4%
VSechny dohromady. 23%
Vyssi prestiz. 32%

Vyssi zajem navstévnikd. 41%

Graf 7: Otazka ¢ 7: Ma néjaky vyznam pro Va$ podnik, Ze je Geopark Cesky raj
kategorii UNESCO? Jaky?
Zdroj: Vlastni zpracovani

Osma otazka navazala na tu predchozi. Subjekty mély odpovédét, zda podle nich
Geopark Cesky raj ziskava néjakou podporu od této organizace. Pro polovinu z nich
je podpora ze strany UNESCO nulova. K takovému vysledku mohla vést skutecnost,
Ze vétSina respondenti jsou mensi podnikatelé okolo péti zaméstnanci, ktefi nes-
leduji ¢innost téchto organizaci. Nicméné vetSi podniky se mozZna vice zaméruji na
spolecenskou odpovédnost a angaZovanost v oblasti ochrany kulturniho dédictvi. Je
tedy pozoruhodné, Ze opravdu 36 % respondentd, ktef{ zvolili moralni podporu,

byly spolec¢nosti nad 10 aZ 20 zaméstnancl. Pouze 15 % subjektd vnima marke-
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tingovou podporu, coZ se piivodné zdalo jako nejvice pravdépodobna odpovéd. Je
mozné, Ze zde hraje roli hlavné samotny Geopark Cesky raj, spoluprace s UNESCO
anaslednd prezentace ostatnim aktérim CR. Marketingova podpora totiZ neni
automaticka a zavisi na konkrétnich aktivitach a projektech, kterych se geopark

ucastni. Podporu ekonomickou zaznamenalo 4 % subjekti.

Vnimate, e Geopark Cesky raj ziskdva né&jakou podporu ze
strany UNESCO?

m Zadna podpora. = Eticka (moralni) podpora. = Marketingovéa podpora. = Ekonomicka podpora.

Graf 8: Otazka ¢. 8 Vnimate, Ze Geopark Cesky raj ziskava néjakou podporu ze strany
UNESCO?
Zdroj: Vlastni zpracovani

Devata otazka byla smérovana na ekonomickou stranku podniku, kdy mél subjekt
odpovédét a zhodnotit, jak je spokojeny s navstévnosti svého podniku na stupnici
od 1-10. Z celkového poctu odpovédeélo 7 body 26 % respondentt, coZ je primérné
hodnoceni, kdy je subjekt zfejmé vcelku spokojeny, ale stale je prostor pro zlepSeni.
Existuji rzné ukazatele spokojenosti jako doba stravena v podniku, pocet
opakovanych navstév nebo pocet navstévniki za urcité obdobi. Pokud tyto metody
podnikatel vyuzije, mtze zlepSit nebo prizplisobit svou nabidku a tim prilakat dalsi
navstévniky. Pouze 5 bodl zvolilo 21 % subjektd. To mlZe byt zplisobené vice
faktory, napriklad zakaznici jsou nespokojeni s nabizenymi sluzbami nebo produk-

ty, Spatna poloha podniku, nedostate¢na reklama nebo nezajimava nabidka, Spatna
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kvalita, vysoké ceny nebo sezénnost. Naopak 14 % subjekti ohodnotilo svou na-
vstévnost 8 body, coz je vcelku kladny vysledek. Dohromady 11 % subjekti kriticky
zvolilo pouze tii body a dokonce 7 % respondentti se ohodnotilo jednim bodem, coZ
je velmi nepriznivé. Tato skute¢nost miiZze mit negativni dopad na podnik, protoze
miiZe vést k poklesu trzeb, sniZzeni zajmu o podnik a Spatnému povésti. Nabizi se
otazka, jak dlouho podnikatel svou ¢innost provozuje a jak ma silné postaveni na
trhu. Nicméné, je pozoruhodné, Ze vétSina respondentd, kteii si nedali vysoké
hodnoceni jsou subjekty do 5 zaméstnancti a jsou situovani blizko znamé geolokality
nebo atraktivity. Proto je duleZzité pravidelné sledovat navstévnost a zakaznickou
spokojenost a pripadné provadét zmény a upravy, aby se podniku darilo 1épe
a zakaznici byli spokojeni. Opravdu spokojenych je 9 % subjektd, jelikoZ si daly plny

pocet bodi.

Jste spokojeni s mirou navstévnosti Vaseho
podniku?

26%

21%
14%
11%
9%
7% 7%
5%
1l - -

7 bodi 5bodid 8 bodli 3body 10 bodld 6 bodd 1bod 9bodd 4body 2 body

Graf 9: Otazka €. 9: Jste spokojeni s mirou navstévnosti Vaseho podniku?
Zdroj: Vlastni zpracovani

Desata otazka se zabyvala skute¢nosti, zda je Geopark Cesky raj néjakym zptisobem
spojen s podnikanim subjektu. Je mozné, Ze zde hraje urcitou roli osobni dojem
respondenta, ktery se tyka subjektivniho ndzoru nebo pocitii, které ma respondent
v dané situaci a mize byt ovlivnén mnoha faktory. Pti této prilezitosti mohl dojit

subjekt k nazoru, Ze s geoparkem nema nic spole¢ného, pricemZ neni obeznamen se
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vSemi fakty a informacemi, co takové spojeni mlzZe napiiklad znamenat. Polovina
z celkového poctu respondentii odpovédéla, Ze jejich podnikani souvisi s geoparkem
jenom nepiimo. To je vcelku kladny vysledek, protoZe alespoii néjakym zplisobem
subjekty vnimaji spojitost s touto organizaci. Podle 36 % respondentii geopark nijak
s jejich ekonomickou aktivitou nesouvisi, a naopak 9 % respondentti vnima piimé
spojeni. Tento graf ukazuje, Ze ekonomické subjekty vnimaji spojeni s geoparkem
pouze jako konkrétni spolupraci nebo jako roli predstavitele. Nicméné nesou
spolecenskou odpovédnost a musi se podrizovat podminkach, které ma Geopark

Cesky raj stanovené.

Je geopark néjak spojen s Vasim podnikanim?
50%

36%

9%

L
.

Jenom nepfimo. Ne, vibec. Ano, pfimo. Jiné.

Graf 10: Otazka ¢. 10: Je geopark néjak spojen s Vasim podnikanim?
Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka jedenact méla za ukol zjistit, jak subjekty vnimaji vliv ostatnich geolokalit na
jejich podnikani. Efekt mohl byt jak kladny, tak zadporny. Mnozi z respondentii volili
vice odpovédi najednou. Vice nez polovina respondentii vnima ostatni geolokality
pozitivné, protoZe ma diky nim vys$si pocet navStévnikl. Dohromady 11 % subjektt
odpovédélo, Ze pozornost se kviili ostatnim lokalitdm soustredi jinde a jejich podnik
tim trpf vzhledem k poctu navstévniki. Negativni efekt vétsSiho znecisténi Zivotniho
prostifedi vnima 6 % respondent(, z nichZ jeden subjekt konkrétné uved], Ze se ¢asto

setkava pouze s davy lidi, co jsou ve spéchu a nemaji na nic €as. To vystizZné popisuje
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masovy turismus, opak pomalého turismu, ktery se zaméruje na kvalitu a autenticitu
zazitkl, a ne na kvantitu a rychlost. Celkové 10 % respondentii ma diky dalS$im

v

geolokalitam vyssi prijmy a lepsi marketing.

Jak ovliviuji okolni geolokality Vas podnik?

Lepsi marketing. - 4%
vyssi prijmy. [ 6%
Znécisténi zivotniho prostredi. - 6%
Nizsi pocet navstévnika. ||| || | [ 11
e, I 1%
wyssipocet navitevnic. N S

Graf 11: Otazka ¢. 11: Jak ovliviuji okolni geolokality Vas podnik?
Zdroj: Vlastni zpracovani

Dvanacta otazka a ty nasledujici byly pro zodpovézeni vyzkumné otazky jedny
z nejpodstatnéjSich. Subjekty mély odpovédét, zda nabizeji néjaké produkty spojené
s geologii. Pres polovinu z celkového poctu jich odpovédélo, Ze Zadné nenabizi.
Jednim z dvodd, proc to tak je, miiZe byt nedostate¢na informovanost o vyznamu
geologie v geoparku a nedostatek znalosti o geologickych zajimavostech v dané
oblasti. V nékterych pripadech mohou byt subjekty v geoparku UNESCO zaméreny
spiSe na jiné aspekty turistického ruchu. Nicméné, tento vysledek ukazuje, Ze k vy-
hodnoceni nebylo ziskano velké mnoZstvi dat, a vysledky tudiZ nemohou byt pova-
Zovany za relevantni. Je vSak pozitivni, Ze mnoho subjekti nepodporuje prodej
geologickych suvenyri, které nespliuji kritéria uvedené ve statutu GGU. Z dalsich
odpovédi lze vyhodnotit, Ze nejvétsi odezvu mél prodej Sperkd, konkrétné 15 %.
Nékteré subjekty odpovéd dokonce upresnily, Ze materidly na vyrobu ziskavaji

zrlznych zdroji. Také se opakovalo, Ze nékteré subjekty nabizeji vice véci
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najednou. Pri bliz§im zkoumani nelze jednoznacné rict, zda geologické suvenyry
prodavaji vice velké ¢i malé podniky. U mozZnosti specifikace byly vypsany véci jako
prodej knih, magnetek (i vizitek. Je moZné, Ze tyto predméty o geologii pojednavaji,
nicméné geologickymi predméty nejsou. Dva subjekty konktrétné zminily, Ze

nabizeji moZnost brouseni kament pri pobytu navstévnikl nebo vylet za fosiliemi.
Nabizi Vas podnik néjaky produkt spojeny s geologii?

52%

15%

11% 10%
B m =

Ne, nenabizi. Ano, nabizi Jiné. Ano, nabizi drahé Ano, nabizi  Ano, nabizi fosilie.
Sperky. kameny. dekoracni
materidly z hornin
¢i minerald.

Graf 12: Otazka €. 12: Nabizi V&S podnik néjaky produkt spojeny s geologii?
Zdroj: Vlastni zpracovani

Trinacta otazka navazovala na tu predchozi a méla za ukol zjistit, pokud subjekty
néjaké geologické materialy nabizeji, jaka je odezva navstévniki. Z celkového poctu
subjektl 30 % zaSkrtlo variantu ,Viibec nemaji zajem", nicméné po podrobnéjSim
prozkoumani bylo zjiSténo, Ze v této Casti dotazniku méla byt vice specifikovana
moZznost odpovédi. Respondenti misto moZnosti ,Specifikujte, pokud chcete., volili
moZznost zminénou vySe a tim, vyvolali mylny efekt, Ze produkty nejsou Zadané. Je
tedy moZné tvrdit, Ze kazdy, kdo prodava predmeéty spojené s geologii ma ze strany
navstévnikl urcitou miru odezvy. Dohromady 25 % respondentt uvedlo, Ze zajem
je pouze okrajovy. DalSich 20 % se vyjadrilo, Ze produkty si sem tam nékdo koupi.
U 11 % subjekti si néco koupi témér polovina navstévnikl. To dokazuje, Ze zajem
o geologické suvenyry opravdu je - tim spiSe, kdyZ Geopark Cesky raj vyhledavaji

navstévnici se zajmem o geologii a prirodni krasy dané oblasti a je to jejich hlavni
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motivaci k navstévé. U moznosti ,Jiné“ vétSinou subjekty vyjadrily, Ze nic nepro-
davaji. Zadny subjekt nezvolil moznost velmi zasadniho zajmu ze strany navstév-
nikl. Je pravdépodobné, Ze hlavni prodejci geologickych suvenyri na dotaznik
neodpoveédéli. Je pozoruhodné, Ze vétSina aktivné prodavajicich jsou subjekty do
5 zaméstnancl nebo naopak velké podniky nad 20 zaméstnanct. Je otazkou, co
tento efekt vyvolava, nicméné je mozné, Ze stiedni podniky maji jiné zaméteni
sluzeb. Jeden subjekt se vyjadril, Ze prestoZe on zadné produkty nenabizi,

navstévnici jiz nékolikrat o tyto predméty projevili zajem.

Jaky maji navstévnici o tyto produkty zajem?

Ano, sem tam si nékdo néco koupi.
Ano, téméf polovina si néco koupi.

Ano, velmi zdsadni.

Graf 13: Otazka ¢. 13: Jaky maji navstévnici o tyto produkty zajem?
Zdroj: Vlastni zpracovani

U Ctrnacté otazky mély ekonomické subjekty odpovédét, jaké jsou jejich priblizné
vynosy z prodeje geologickych materialt. Otazka byla ve formé oteviené odpovédi,
proto se nazory lisily. Pfi porovnani grafu ¢. 13 a grafu ¢. 15 je vidét, Ze nejprve
odpovédélo 63 % subjektli, Ze nenabizi Zddné predméty spojené s geologii, poté ale

pii uvedeni procentni ¢astky vynosti odpovédélo pouze 56 % subjektd, a to cifrou

nula. To miiZze znamenat, Ze néktefi pti vypliiovani nakonec uvedly urcity prodej
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geologickych materiald, i kdyZ ho pivodné vnimaly jako zanedbatelny. Dohromady
15 % nevédélo presné, jakou ma uvést hodnotu, jeden subjekt to vyjadril slovy
,Prodej téchto produktii neni pro nas hlavnim ziskem, spiSe se jedna o finance na
,prilepSenou’.”“ Celkové 10 % subjektli odhadlo, Ze vynosy z prodeje se pohybuji
okolo 1 %, coZ je velmi mala ¢astka, nicméné je pozoruhodné, Ze stale vedou pro-
dukty ve své nabidce, i kdyZ je zisk tak nepatrny. DalSich 7 % respondentd odpo-
védélo, Ze jejich vynos €ini okolo 20 %. Z toho lze usoudit, Ze prodej geologickych
predmétli hraje vjejich podnikani urcitou roli, nicméné stile maji jako hlavni
¢innost néco jiného. Poté nasledovaly jednotlivé odpovédi od konkrétnich subjektfi.
Jeden subjekt naptiklad uvedl, Ze prodej geologickych suvenyri ¢ini 100 % jeho
vynosu, coZ ukazuje, Ze i takové subjekty se v Geoparku Cesky raj nachazeji. Je presto
pozoruhodné, Ze tento respondent v predchozi otazce neuvedl, Ze navStévnici maji

o tyto predméty zasadni zajem.

Jakymi procenty byste vyjadfili vynosy z prodeje téchto
produktl v rdmci celkového pfijmu z Vaseho podniku?

Nelze jednoznaéné ur¢it. NN 15%
Vynosy 10%

Vynosy 100%

-
.
Vynosy 15% I 2%
Vynosy 3% Il
Vynosy 30% I
Vynosy 5% Il
Vynosy 20% I 7%
Vynosy 1% I 10%

Vynosy 0% (bez nabidky). I 56%

Graf 14: Otazka ¢. 14: Jakymi procenty byste vyjadrili vynosy z prodeje téchto
produktli v ramci celkového piijmu z Vaseho podniku?
Zdroj: Vlastni zpracovani (2023)

Predposledni patnacta otazka méla zjistit, jak se ekonomické subjekty divaji na

certifikaci vyrobki z drahych kament, které pochazeji z ¢innych lomi (napf. stérk,
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pisek, konstrukéni materidly). Je diilezité polozit si otazku, zda subjekty védi, co tato
certifikace zahrnuje. Nedivéra a neinformovanost viici certifikaci mohou totiz byt
zplisobeny rtznymi faktory, jako jsou nedostate¢né znalosti o certifikacnich pro-
cesech, nedostatek davéry v certifikatni organy nebo nedostatek informaci o vy-
hodach certifikace. Nékteri lidé mohou mit pocit, Ze certifikace je pouze formalni
proces, ktery nema skute¢ny vliv na kvalitu vyrobkd nebo na ochranu Zivotniho
prostiedi. Dalsi lidé mohou mit obavy z toho, Ze certifikace mtiZe byt zneuzita k zis-
kani konkurencni vyhody nebo k omezeni pristupu na trh pro mensi podniky. Na
toto téma by urcité bylo uzitecné rozvést v budoucnu dalsi vyzkum. Kazdopadné je
moZzné, Ze tento fakt se projevil i vodpovédich u tohoto Setfeni, protoze 46 % sub-
jektt odpovédélo, Ze nevi, jak by v této situaci postupovalo. Ctvrtina respondent se
priklonila k tomu, Ze by spiSe certifikaci neptijalo. Miize zde hrat roli skepse
k certifikaci, protoZe se podnikatelé obavaji, Ze je spojena s vysokymi naklady a ad-
ministrativnimi naroky. Nékteri podnikatelé mohou také mit obavy z toho, Ze cer-
tifikace mize omezit jejich konkurenceschopnosti na trhu. Celkové 11 % subjektii
by naopak bylo pro prijeti certifikace, ale za urcitych podminek. Stejny pocet
odpovédi mély nazory jako jasné ,ne“ a jasné ,ano“. Je tedy otazkou, zda by subjekty
certifikaci vnimaly pozitivné, nicméné by bylo dobré je obeznamit s benefity certi-

fikace i pro jejich podnikani.

Uvital byste certifikaci vyrobkd z drahych kamend, které
pochazeji z ¢cinnych lomu (pisek, Stérk, konstrukéni
materidly)?

46%

25%

11%

9% 9%
Nevim. Spis ne. Ano, za urditych Rozhodné ne. Rozhodné ano.

podminek.
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Graf 15 (na predchozi strané): Otazka ¢. 15: Uvital byste certifikaci vyrobka z
drahych kament, které pochazeji z cCinnych lomi (pisek, Stérk, konstrukcni
materialy)?

Zdroj: Vlastni zpracovani (2023)

Posledni otazka se tykala vysledkii dotaznikového Setieni a zda chtéji subjekty ob-
drzet zpétnou vazbu. Vysledky byly témér shodné, protoze 51 % subjekti vysledky
zaslat chtélo a 49 % subjektli nikoli. Po uzavieni dotaznikového Setreni byly vSechny

subjekty, které projevily zajem, znovu kontaktovany a seznameny s vysledky.
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5 Shrnuti a diskuse vysledku

Je diilezité zminit, Ze pocet respondentti nebyl dostatecny a vysledky tedy nemohou
byt povaZovany za plné relevantni. | pres tato omezeni mohou nalezy poskytnout
cenny nahled do postoji a nazort ekonomickych subjektli k prodeji geologickych
suvenyri v Globalnim geoparku UNESCO Cesky raj. Celkové Ize zhodnotit, Ze diskuse
s ekonomickymi subjekty o tématu prodeje geologickych suvenyri v Globalnim
geoparku UNESCO Cesky r4j je citlivou otazkou, ktera vyzaduje peclivé zvazovani
a planovani. Aby byl respondent ochotny odpovédét, muselo byt poloZeno vice ota-
zek, které subjekt navedly na téma geologie a jeho podnikani. Vysledky ukazaly, Ze
respondenti se skladali predevsSim z mensich podniki, ¢asto rodinnych, které se
zabyvaji riznym poskytovanim sluZeb v cestovnim ruchu, napf. ubytovani, galerie,

muzea, informacni centra, restaurace a dalsi.

Bylo zjiSténo, Ze subjekty opravdu maji ve svém sortimentu nabidky zahrnuty i geo-
logické suvenyry, nicméné neni to vétSina. Tyto geologické predméty jsou nejvice
prodavany ve formé Sperkd nebo drahych kamen(, nicméné nékteré subjekty
nabizeji i dekora¢ni materidly z hornin ¢i mineralt a fosilie. NavStévnici maji o tyto
predméty zajem ve vétSiné pouze okrajovy, ale najdou se i subjekty, které maji
prodeje vyssi. Z vysledki lze tvrdit, Ze kazdy, kdo nabizi geologické suvenyry, ma
urcity vynos. Konkrétni ¢isla vynosti se pohybuji okolo 1 %, 20 %, ale i napriklad
100 %. Lze tedy dojit kzavéru, Ze prodej predmétli je spiSe okrajovy, na
,prilepSenou”. Je vsSak dtlezité si uvédomit, Ze hlavni motivaci nékterych
navstévnikd, ktef{ cestuji do Geoparku Cesky raj, miize byt mnohdy pravé zijem
o geologii a subjekty chtéji tuto potrebu zakaznika uspokojit. K vyreSeni problému
ohledné prodeje geologickych predmétli, které nespliuji kritéria stanovena ve
statutu GGU, by velmi pomohlo zavedeni certifikace vyrobki, které pochazeji
z ¢innych lomG. Nicméné bylo zjisténo, Ze mnoho subjektl neni plné informovano
o vyznamu certifikace a jejich vyhodach. Nékteri mozna citi nedlivéru a nechtéji
prijit o zisky, které z prodeje stavajicich geologickych suvenyrt maji. Proto je velmi
duilezité vzdélavat subjekty o vyznamu certifikace a o tom, jak jim miiZe dlouhodobé

prospét.
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Je dilezité poznamenat, Ze i kdyZ zastaveni prodeje geologickych suvenyri nemusi
mit drasticky dopad na ekonomickou situaci vétSiny podnikateld, stale by mohlo mit
na mistni ekonomiku vyznamny dopad. Geologické suvenyry jsou do urcité miry pro
navstévniky oblibenym lakadlem a ztrata tohoto aspektu by mohla vést ke sniZeni
pi{jmi z cestovniho ruchu pro cely region. Proto je dillezité, aby se peclivé zvazily
potencionalni dopady jakychkoli rozhodnuti tykajicich se prodeje geologickych su-

venyri.

Dotaznik obsahoval chybu u trinacté otazky, kde nebyla dostatecné zvyraznéna
moZznost odpovédi. V navodu niZe sice bylo uvedeno, Ze subjekty, které Zadné geo-
logické predméty neprodavaji, mohou svoje vyjadreni specifikovat v oteviené od-
povédi, avsak mnoho subjektti se spletlo a radéji zaskrtlo odpovéd’, Ze navstévnici
o produkty nemaji zajem. To vysledky mylné ovlivnilo, nicméné bylo k tomu

prihliZeno.

5.1 Ovéreni hypotéz

Hypotéza ¢&. 1: Ekonomické subjekty v Globalnim geoparku UNESCO CesKy raj
prodavaji geologické materialy pouze za ucelem privydélku a nepovaZuji to za

svou hlavni ¢innost.

Odpovéd: Tato hypotéza byla potvrzena. Z vysledkt lze vyhodnotit, Ze prodej geo-
logickych suvenyrt hraje ve vynosech ekonomickych subjektd urcitou roli, nicméné
nepredstavuje pro né primarni zdroj ptijmi a spiSe povazuji tuto ¢astku pouze za

privydélek.

Hypotéza ¢. 2: Prodej geologickych materiali se soustireduje predevsim na

fosilie a drahé kameny.
Odpovéd: Tato hypotéza byla vyvracena. Bylo zjisténo, Ze ekonomické subjekty
nejvice nabizeji Sperky a ty se také nejvice prodavaji. Nicméné drahé kameny a fo-

silie byvaji v nabidkach subjektti také zatazeny, prodej vSak neni tak vysoky.
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Hypotéza ¢. 3: Podle ekonomickych subjektii, kteii prodavaji geologické

suvenyry, si téméi polovina navstévnikii néjaké predmeéty zakoupi.

Odpovéd: Tato hypotéza byla vyvracena. Z vysledki vyplynulo, Ze o geologické su-
venyry byva nejcastéji zajem pouze okrajové. Z responzi lze vyhodnotit, Ze prodej
geologickych suvenyri slouZzi jako doplitkovy produkt k dalsSim nabizenym sluzbam

ekonomického subjektu.
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6 Doporuceni

Téma prodeje geologickych suvenyrid je v Globalnim geoparku Cesky raj velmi
aktualni a urcité by bylo uzitecné provést budouci vyzkumy s vétsi a rozmanitéjsi
velikosti vzorku, které by vedly k potvrzeni a rozsireni téchto predbéznych zjisténi.
Je dilezité, aby byly ekonomické subjekty v geoparku UNESCO informovany o pod-
minkach prodeje, které se vztahuji na geologické suvenyry, a aby se témito pravidly
ridily. Toho lze dosahnout naptiklad prostiednictvim workshopi, seminart a dal-
$ich informacnich programii. Ekonomické subjekty by mély pochopit, Ze prodej
geologickych suvenyri mize byt vyhodny, pokud jsou splnény ptisné pozadavky na
ochranu ptirody a krajiny. Certifikace vyrobkl a dodrzovani pravidel mohou pomoci
zvysit divéryhodnost a konkurenceschopnosti podnikii a zlepsit ochranu Zivotniho
prostiredi. Certifikace nejen zajiStuje pravost a kvalitu vyrobkd, ale také zvySuje
jejich trzni hodnotu a povést. MliZe také priladkat vice navstévnikd, ktefi jsou ochotni
zaplatit vice penéz. Proto je diilezité zvySovat povédomi o certifikaci a jejich vy-
hodach mezi subjekty a vybizet k jejimu dobrovolnému pfrijeti. Zaroven by mély byt
podporovany iniciativy, které pomahaji chranit geologické pamatky a zajiStovat
udrZitelny rozvoj regionu. To je predevSim ukol pro vedeni Globalniho geoparku
UNESCO Cesky raj, ktery by si mél byt védom, Ze prodej suvenyrii nepfestane, ale
musi byt provadén spravnym zptisobem. Sdm by mél motivovat subjekty ke zméné,
a to napriklad tim, Ze prijmy z prodeje suvenyri mohou byt reinvestovany do udrzby
a zachovani geoparku, coz zajisti, Ze i budouci generace budou moci ocenit jeho
prirodni krasy. V budoucnu by mohly byt provedeny dalsi studie, které by se zamé-
rily na vliv prodeje geologickych suvenyri na Zivotni prostiedi a na ekonomiku re-

gionu.

V dotaznikovém Setfeni bylo také zjiSténo, Ze ekonomické subjekty pohliZeji na
velmi navStévované lokality jako jsou Hruba Skala nebo Prachovské skaly spise
negativné. Bylo by tedy uzitecné v dalSich vyzkumech zjistit, jaka je pric¢ina a jaké

reSeni by podnikatelé navrhovali.
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7 Zaveér

Prodej geologickych suvenyré v Globalnim geoparku UNESCO Cesky r4j se stal vel-
kym problémem, protoZe ohroZuje zachovani statutu svétového geoparku UNESCO.
Statut GGU vyzZaduje, aby geoparky udrZovaly vysoké standardy ochrany, vzdélani
a udrzitelného rozvoje. Prodej geologickych suvenyri, zejména téch, které jsou ne-
zakonné sbirany nebo nejsou radné oznaceny, tyto normy degraduje a miiZe vést ke
ztraté oznaceni UNESCO. Proto je dileZité, aby Geopark Cesky raj prijal pfisna
opatteni k regulaci prodeje geologickych suvenyrt a zajistil, aby se vramci geo-

parku prodavaly pouze eticky ziskané a radné oznacCené suvenyry.

V teoretické casti prace byly podrobné rozebrany rlizné aspekty suvenyri, pie-
devSim etické a pravni. Diskuse o téchto aspektech pomohla vytvorit ramec pro
hodnoceni odvétvi suvenyrii a identifikaci potencidlnich problémi. ZvaZzenim
etickych dusledkd z vyroby a prodeje suvenyr(, jako je napiiklad vykotistovani
mistnich komunit nebo poSkozovani Zivotniho prostredi, byla studie schopna iden-
tifikovat klicova kritéria pro hodnoceni udrZitelnosti a socialni odpovédnosti v této
oblasti. Posouzeni pravnich aspekti ustanovilo dtlezity kontext pro pochopeni
pravniho prostiedi v odvétvi suvenyri. Celkové tedy teoretickd analyza poskytla

pevny zaklad pro empiricky vyzkum, ktery nasledoval.

V praktické casti prace byla priblizena skutecnost, v jaké mire podnikajici subjekty
v Geoparku Cesky raj geologické suvenyry prodavaji a jaké z nich maji vynosy. Hlav-
nim cilem prace bylo totiz zjistit, jaky efekt ma prodej geologickych suvenyri na
ekonomickou situaci podnikatelskych subjekti v Globalnim geoparku UNESCO
Cesky raj. Tohoto cile bylo dosaZeno diky provedeni dotaznikového $etfeni, u kte-
rého ekonomické subjekty odpovidaly na stanovené otazky a z odpovédi se mohly
vyhodnotit vysledky. Bylo zjisténo, Ze prodej geologickych suvenyri nema pro veét-
$inu podnikateli vyznamny dopad na ekonomickou situaci, protoze se soustredi na
prodej a poskytovani jinych sluZzeb a prodej geologickych suvenyrti maji pouze jako

privydélek. Nicméné produkty i tak nabizeji a navstévnici o né maji zajem.
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V zavéru prace tedy byly stanoveny doporuceni ohledné certifikace geologickych
suvenyrd a byly diskutovany mnohé vyhody i nevyhody pro jednotlivé strany.
Zavedenim certifika¢niho procesu mohou mit navstévnici vétsi divéru v pravost
a kvalitu suvenyrt, které kupuji. Existuji vSak také potenciadlni nevyhody, které je
potieba zvazit, jako jsou naklady a Cas potfebny k implementaci a udrzbé certi-
fikacniho programu. Néktefi prodejci mohou byt navic viic¢i myslence certifikace
rezistentni, protoZe by to mohlo omezit jejich schopnost prodavat urcité polozky
nebo zvysit jejich naklady. Rozhodnuti certifikovat geologické suvenyry bude na-
konec zaviset na riiznych faktorech a predevsim na ochoté zticastnénych stran pod-

porovat a ucastnit se certifikacniho procesu.

65



8 Seznam zdroju

ACK CR (2011): Moralni kodex jednani ¢lentt ACK [online]. Copyright © 2009-
2023 ACK CR. [cit. 23.01.2023]. Dostupné z: https://www.ackcr.cz/moralni-

kodex/

ANUAR, A.; HARON, N. (2017): Souvenirs Purchase among Tourist: Perspectives
in National Park, Journal of Tourism & Hospitality, 6(3).

ARJAN, B. a kol. (2018): Geotourism Products Industry Element: A Community
Approach. Journal of Physics: Conference Series, 953 (2017) 012078. DOI:
10.1088/1742-6596/953/1/01210

BENDER, B.; EDMONDS, M. (1992): Stonehenge: whose past? What past?
Tourism Management, Vol. 13, No. 4, pp. 355-357, ISSN 0261-5177.

BELK, P. A. (1997): "Foreign Exchange Risk Management — The
Paradox", Managerial Finance, Vol. 23 No. 7, pp. 5-24. [cit. 23.01.2023]. Dostupné
z: https://doi.org/10.1108/eb018632

BROWN, M. F. (2003): Who Owns Native Culture? Cambridge, MA, USA. Harvard
University Press

CAMBRIDGE UNIVERSITY PRESS (2023): English Dictionary, Translations &
Thesaurus [online]. [cit. 23.01.2023]. Dostupné
z: https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english /souvenir

CARVALHO, C.; RODRIGUES, J; a JACINTO, A. (2017): Geoturismo &
desenvolvimento local. (Geotourism & Local Developement). Idanha-a-Nova:
Camara Municipal de Idanha-a-Nova, 2009. 309 pp. ISBN 978-972-8285-53-1.

COSTELLO, C.; FAIRHURST, A. (2002): Purchasing behavior of tourist towards
Tennessee-made products. International . of Hospitality and Tourism Admin.
3(3):7-17.

CROMPTON, ]. (1979): Motivations for Pleasure Vacation. Annals of Tourism
Research, 6, 408-424. [cit. 23.01.2023]. Dostupné zZ:
https://doi.org/10.1016/0160-7383(79)90004-5

CESKY RAJ INFO (2023): Cesky raj [online]. Copyright © 1992 [cit. 25.04.2023].
Dostupné z: https://www.cesky-raj.info/

CESKY RAJ INFO (2019): Strategicky plan Sdruzeni Cesky raj na obdobi 2020-
2030 - Cesky r4j [online]. [cit. 31.03.2023]. Dostupné z: https://www.cesky-
raj.info /redakce /tisk.php?lanG=cs&clanek=249028&slozka=249028&as4uOrig
inalDomain=www.cesky-raj.info&as4u protocol=https&

66



DOUCEK, J. a kol. (2013): Geopriivodce: specialni priivodce po geoparku Zelezné
hory. Vodni zdroje Chrudim, ISBN 978-80-87883-03-7, 157 str.

DRYGLAS, D., MISKIEWICZ, K. 2014: Construction of the geotourism product
structure on the example of Poland. Sofia (STEF92 Technology Ltd), pp- 155-162.

DYTRT, Z. (2006): Dobré jméno firmy. 1.vyd. Praha: Alfa Publishing, ISBN 80-
86851-45-1.

ENCYKLOPEDIE BRITANNICA, INC. (2010): Poaching (15th ed.). Encyclopaedia
Britannica, Inc. [online]. [cit. 23.01.2023]. Dostupné Z:
https://www.britannica.com/topic/poaching-law

EGN (2010): European Geoparks Network Magazine, Education in European
Geoparks. Issue No 7 / 2010 [online]. [cit. 25.04.2023]. Dostupné z:
https://www.europeangeoparks.org/wp-

content/uploads/2017/09/80356479-EGN-Magazine-Issue-7.pdf

EGN (2013): European Geoparks Network Magazine, Sierra Subbetica Natural
Park: The role of the Geopark enterprises in the promotion of the geological
heritage. Issue No 10 / 2013 [online]. [cit. 25.04.2023]. Dostupné
z: https://www.europeangeoparks.org/wp-
content/uploads/2017/09/239530347-EGN-Magazine-Issue-10.pdf

EVROPSKA KOMISE (2015): Communication from the Commission to the
European Parliament, the Council, The European Economic and Social
Committee and the Committee of the Regionseu, Action Plan against Wildlife
Trafficking, Brussels. [cit. 23.01.2023]. Dostupné zZ:
https://ec.europa.eu/transparency/regdoc/rep/1/2015/EN/1-2015-614-EN-
F1-1.PDF

FAIHURST, A. a kol. (2007): An Examination of Shopping Behaviour of Visitors
to Tennessee According to Tourist Typologies. Journal of Vacation Marketing,
Vol. 13(4), pp.- 311-320.

FASSOULAS, C. a kol. (2022): Digital Tools to Serve Geotourism and Sustainable
Development at Psiloritis UNESCO Global Geopark in COVID Times and Beyond.
Geosciences 2022, 12, 78.

FENNELL, D.; MALLOY, D. C. (2007): Codes of Ethics in Tourism: Practice,
Theory, Synthesis. Channel View Publications, Clevedon, 186pp., ISBN13: 978-
1845410605

FENNELL, D. (2006): Tourism Ethics - Aspects of Tourism, ISBN: 978-
1845412746

67



FREDERICK, W. C. (2008): Corporate social responsibility: deep roots,
flourishing growth, promising future, in The Oxford Handbook of Corporate
Social Responsibility, Chapter 23, eds Crane A., Williams A., Matten D., Moon
J., Siegel D. S. (New York, NY: Oxford University Press), 522-531.

GENTILL, S. a kol. (2020): The GEOfood brand: Local and international
cooperation, European Geoparks Network Magazine, 17 (2020), p. 26

GEORGE, G. a kol. (2020): Digital Sustainability and Entrepreneurship: How
Digital Innovations Are Helping Tackle Climate Change and Sustainable
Development. Entrep. Theory Pract. 2020, 45, 999-1027. [cit. 23.01.2023].
Dostupné z: https://doi.org/10.1177/1042258719899425

GLOBAL GEOPARKS NETWORK INTERNATIONAL ASSOSCIATION (2023): Our
Mission, Global Geopark Network, UNESCO. [online]. Copyright © All UGGp [cit.
23.01.2023]. Dostupné z: https://www.visitgeoparks.org/our-missions

GEOPARK CESKY RAJ (2023): Globalni Geopark UNESCO Cesky raj [online]. [cit.
03.04.2023]. Dostupné zZ:
http://www.geoparkceskyraj.cz/cs/geopark/globalni-geopark-unesco-cesky-

raj.html

GEOPARK CESKY RAJ - VYROCNI ZPRAVA (2021): Globalni Geopark UNESCO
Cesky raj, Vyro¢ni zprava za rok 2021 [online]. [cit. 03.04.2023]. Dostupné z:
file:///Users/rachel/Downloads/vz geopark cesky raj 2021 final%20(1).pdf

GORDON, B. (1986): The Souvenir: Messenger of the Extraordinary, Journal of
Popular Culture, vol.20, no.3, pp.135-46.

GRABURN, N. H. H. (2000): Foreward. In Hitchcock, M. and Teague, K. (Eds)
Souvenirs: The Material Culture of Tourism. Burlington, USA. Ashgate
Publishing.

GUTTENTAG, D. (2015): The Legal Protection of Indigenous Souvenir Products.
Tourism Recreation Research. 34. 23-34.10.1080/02508281.2009.11081572.

GUTTENTAG, D. (2010): Virtual reality: Applications and implications for
tourism. Tourism management, Vol. 31, No. 5, pp. 637-651, ISSN 0261-5177

HOSE, T. A. (2020): Geotrails. In The Geotourism Industry in the 21st Century:
The Origin, Principles, and Futuristic Approach, 1st ed.; Sadry, B.N., Ed.; Apple
Academic Press: New York, NY, USA, 2020; pp. 247-275, ISBN 9780429292798.

CHKO CESKY RAJ (2023): Agentura ochrany pfirody a krajiny CR - AOPK
CR [online]. Copyright © 2023 AOPK CR [cit. 25.04.2023]. Dostupné
z: https://www.nature.cz/web/chko-cesky-raj

68



KIM, S.; LITTRELL, M. (1999): Predicting Souvenir Purchase Intentions. Journal
of Travel Research, 38, 153-62. [online]. [cit. 03.04.2023]. Dostupné z:
https://doi.org/10.1177/004728759903800208

KLOUCEK, 0. (2020): CITES - zakladni informace, Ministerstvo Zivotniho
prostredi. [cit. 25.04.2023]. Dostupné
z: https://www.mzp.cz/C1257458002F0DC7 /cz/cites obchod ohrozenymi dr
uhy/$FILE/ODOIMZ-CITES ZAKLADNI %20INF0-200327.pdf

KOWALCZYK, K. a kol. (2008): Effect of Aminoplant and Asahi on yield and
quality of lettuce grown on rockwool. Biostimulators in modern agriculture.
Vegetable Crops. 35-43.

KUDY Z NUDY (2023): Cesky raj - Tipy na vylet i dovolenou - Homepage - Kudy
z nudy [online]. Copyright © 2023 CzechTourism [cit. 25.04.2023]. Dostupné
z: https://www.kudyznudy.cz/kam-pojedete/oblasti/cesky-raj

KURZWEIL, R. (2004): The Law of Accelerating Returns. In Alan Turing: Life and
Legacy of a Great Thinker; Springer International Publishing: Berlin/Heidelberg,
Germany, 2004; pp. 381-416. [cit. 23.01.2023]. Dostupné z:
https://doi.org/10.1007/978-3-662-05642-4 16.

LITTRELL, M. A. a kol. (1993): What makes a craft souvenir authentic? Annals of
Tourism Research, Vol. 20, No. 1, pp. 197-215, ISSN

LITTRELL, M. A. (1990): “Symbolic Significance of Textiles Crafts for
Tourists.” Annals of Tourism Research, 17 (2): 228-245.

LOVE L.; SHELDON P. (1998): "Souvenirs: Messengers of Meaning", in NA -
Advances in Consumer Research Volume 25, eds. Joseph W. Alba & ]. Wesley
Hutchinson, Provo, UT: Association for Consumer Research, Pages: 170-175.

LUNYAI J. a kol. (2008): Why Tourists Purchase Souvenirs? Published
Proceedings of Applied International Business Conference 2008, Labuan
International Campus, University Malaysia S, Labuan F.T, Malaysia.

MARANGKUN, W.; THIPJUMNONG, A. (2018): Souvenir Product Purchasing as a
Travel Motivation in the Shopping Area of Thale Noi, Phatthalung, Thailand,
Journal of Tourism and Hospitality Management, 6(2), 47-60.

MEGERLE, H.; PIETSCH, D. (2021): Consequences of overlapping territories
between large scale protection areas and Geoparks in Germany: Opportunities
and risks for geoheritage and geotourism. Annales de Géographie. [online]. [cit.
25.04.2023]. Dostupné zZ:
https://www.researchgate.net/publication /352641292 Consequences of over
lapping territories between large scale protection areas and Geoparks in Ge
rmany Opportunities and risks for geoheritage and geotourism

69



MINISTERSTVO ZIVOTNIHO PROSTREDI (2008): CITES.Uvodni stranka -
Ministerstvo Zivotniho prostredi [online]. Copyright © 2008 [cit. 25.04.2023].
Dostupné z: https://www.mzp.cz/cz/cites obchod ohrozenymi druhy

MORALIS, A.; GENTILINI S. (2019): Local products as local development engine
- GEOfood [online]. [cit. 25.04.2023]. Dostupné z:
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2577444120300629#bb
0400

NARODNI GEOPARKY (2013a): Charta narodnich geoparkii [online]. [cit.
03.04.2023]. Dostupné z: http://www.geology.cz/narodnigeoparky/rada-
ngcr/Prill ChartaNarodnichGeoparku CR.pdf

NATURPARK ZILLERTALER (2023): Collecting minerals, Crop damage due to
mineral collectors [online]. [cit. 03.04.2023]. Dostupné zZ:
https://www.naturpark-zillertal.at/en/nature-conservation/collecting-
minerals.html

NETEMEYER, R. a kol. (1991): "A cross-national assessment of the reliability and
validity of the CETSCALE". Journal of Marketing Research. 28 (3): 320-327

NIJMAN, V. (2019): Souvenirs, Shells, and the Illegal Wildlife Trade [online]. [cit.
03.04.2023] Dostupné
z: https://www.researchgate.net/publication/333826581 Souvenirs Shells an
d the Illegal Wildlife Trade

OBECNE PROSPESNA SPOLECNOST PRO CESKY RAJ (2023): OBECNE
PROSPESNA SPOLECNOST PRO CESKY RAJ - motto: "Zivy a prosperujici Cesky
raj aStredni Pojizeri" [online]. [cit. 03.04.2023]. Dostupné z: https://craj-
O[)S.CZ[

PACHAMAMA ALLIANCE (2022): Social Responsibility and Ethics [online]. [cit.
23.01.2023]. Dostupné z: https://pachamama.org/social-justice/social-
responsibility-and-
ethics#:~:text=Social%20responsibility%20is%20an%?20ethical,of%20society
%20and%20the%20environment

PAN, Y. a kol. (2011): A Large and Persistent Carbon Sink in the World's Forests
[online]. [cit. 20.02.2023]. Dostupné
z: https://www.researchgate.net/publication/51498031 A Large and Persiste
nt Carbon Sink in the World's Forests

PASKOVA, M.; ZELENKA, J.; OGASAWARA, T.; ZAVALA, B.; ASTETE, 1. (2021): The
ABC Concept - Value Added to the Earth heritage Interpretation? Geoheritage,
13, 38, doi: 10.1007/s12371-021-00558-8.

PATZAK, M.; EDER, W. (1998): "UNESCO GEOPARK". A new Programme-A new
UNESCO label. - Geologica Bale., 28, 3-4; 33-35

70



PETRACKOVA, V. a kol. (2000): Akademicky slovnik cizich slov A-Z. Praha:
Academia, 2000. 834 s. ISBN 80-200-0607-9.

PONIMIN, L. B. a kol. (2021): Tourism Souvenir ceramics craft creation: Design
inspiration of Malang local artefact culture. In International Conference on Art,
Design, Education and Cultural Studies (ICADECS), KnE Social Sciences, 288-
294.

RODRIGUES, J.; CARVALHO, C. (2009): New challenges with geotourism.
Proceedings of the 8th European Geoparks Conference, I[danha-a-Nova, 288 pp.

RYAN, C. (2005a): Introduction: Tourist-Host Nexus — Research Considerations.
In Ryan, C. and Aicken, M. (Eds) Indigenous Tourism: The Commodification and
Management of Culture. New York. Elsevier.

RIDKOSIL, T.akol. (2011): Bohemian Paradise Geopark. Geopark Cesky raj o.p.s.,
2011, 119 s.ISBN 978-80-254-8124-0.

SCOTTISH GEOLOGY TRUST (2022): Scottish Geology Festival 2022 -
Celebrating Scotland's unique geology [online]. Copyright © Scottish Geology
Trust [cit. 20.02.2023]. Dostupné
z: https://www.scottishgeologytrust.org/event/scottish-geology-festival-

2022/

SINGH, M. (2017): Community Perspective on Role of Souvenirs in Tourism
Promotion- A Case Study of Basholi, Jammu, J&K, IOSR Journal of Business and
Management (IOSR-JBM), 19(11), 28-33.

SINGH, M. (2018): Understanding Souvenir as an Essential Instrument for
Guiding Tourists: a Conceptual Framework, Journal of Tourism Intelligence and
Smartness, 1(2), 75-87.

SIREGAR, E.; FAULINA N. V. (2017): Factors Influencing Tourist to Purchase
Souvenirs. 71st [IASTEM International Conference, Tokyo, Japan,9-16.

SMITH, V. L. (1996): Indigenous Tourism: The Four Hs. In Butler, R. and Hinch,
T. (Eds) Tourism and Indigenous Peoples. Toronto. International Thomson
Business Press.

SKOULA, Z. D.; FASSOULAS, C. (2008): Building participative processes and
increasing the economic value of goods in psiloritis Natural Park, UNESCO global
geopark network. [cit. 23.01.2023]. Dostupné zZ:
http://www.globalgeopark.org/Articles/6385.htm

SOCR CR, (2010): Globaln{ eticky kodex cestovniho ruchu Svétové organizace
cestovniho ruchu (UNWTO). J[online]. [cit. 31.03.2023]. Dostupné z:
http://www.socr.cz/clanek/clanek-5025/

SOMR, M. (2011): Etika a profesni etika. Ceské Bud&jovice: 2011, str.22

71



STAR R. S, D.; A. CENDEKIA, D. (2020): “The Aesthethic of Heritage Design of
Siropen Premium Packaging in Holding Sustainability of Typical Souvenirs of
Surabaya”, KnE Social Sciences, 4(12), pp. 145-161.

SKUBNA, M. (2013): Etika a etiketa v hotelovém fetézci Royal Spa, Institute of
Hospitality Management in Prague [online]. [cit. 13.02.2023]. Dostupné z:
https://theses.cz/id /se9abk/

DEAN, B. (1995): Kuna Crafts, Gender, and the Global Economy [online]. [cit.
23.01.2023]. Dostupné
z: https: //www.researchgate.net/publication/249426837 Kuna Crafts Gender
And The Global EconomyKuna Crafts Gender And The Global Economy

TORABIAN, P.; ARAI S.M. (2016): Tourist perceptions of souvenir authenticity:
An exploration of selective tourist blogs. Current Issues in Tourism, 19(7), 697-
712.  [cit.  23.01.2023]. Dostupné z:  http://doi.org/10.1080/136
83500.2013.820259

THOMAS, 1. F.; LeTourneur, C. (2001): ‘Resort retail’, UrbanLand, August: 50-51.

UNESCO (2021): IGCP 726 GEOfood for sustainable development in UNESCO
Global Geoparks [online]. [cit. 13.02.2023]. Dostupné
z: https://en.unesco.org/international-geoscience-programme/projects /726

GLOBALNI GEOPARK UNESCO DURYNSKO INSELSBER (2023): GeoMuseums
and exhibitions, Drei Gleichen [online]. [cit. 20.02.2023]. Dostupné
z: https://www.geopark-thueringen.de/en/discover-experience/translate-to-
en-geomuseen-und-geologische-ausstellungen

UNESCO (2021): NESDOC. Digital library [online]. UNESCO Global Geoparks
2021. [cit. 23.01.2023]. Dostupné
z: https://unesdoc.unesco.org/ark: /48223 /pf0000377255

UNESCO (2023): UNESCO Global Geoparks [online]. [cit. 23.01.2023]. Dostupné
z: https://en.unesco.org/global-geoparks

UNESCO (2019): UNESCO Global Geoparks. Checklist to define an aspiring
UNESCO Global Geopark (aUGGp) [online]. [cit. 23.01.2023]. Dostupné
z: https://en.unesco.org/sites/default/files/checklist to define an aspiring un
esco global geopark.pdf

UNESCO (2015): STATUTES OF THE INTERNATIONAL GEOSCIENCE AND
GEOPARKS PROGRAMME (IGGP) [online]. [cit. 23.01.2023]. Dostupné
z: https://unesdoc.unesco.org/ark: /48223 /pf0000234539

URAD OSN PRO DROGY A KRIMINALITU (2020): World wildlife crime report
[online]. [cit. 23.01.2023]. Dostupné z: https: //www.unodc.org/unodc/en/data-
and-analysis/wildlife.html

72



UNWTO (2023): Global Code of Ethics for Tourism - The Code’s 10 articles
[online]. [cit. 23.01.2023]. Dostupné z: https://www.unwto.org/global-code-of-
ethics-for-tourism

VALE, T. a kol. (2014): Geo-food: uma nova perspectiva de preservacdo do
patrimonio geoldgico XIII Encontro Nacional Turismo de Base
Local, Universidade Federal de Juiz de Fora (2014), pp. 167-179

VONDRASEK, P. (2014): Eticky kodex a jeho veobecné uplatnéni [online]. [cit.
20.03.2023]. Dostupné z: https://theses.cz/id/inmiwi/11366462

WALL, G.; MATHIESON, A. (2006): Tourism: Change, Impacts, and Opportunities.
Toronto. Prentice Hall

WILKINS, H. (2011): Souvenirs: What and Why We Buy, Journal of Travel
Research vol. 50 no. 3 239-247

WITT, ]. T. (2005): Legal Aspects of Rock, Mineral, and Fossil Collecting [online].
Copyright © 2005 [cit. 20.02.2023]. Dostupné
z: https://geology.com/minerals/legal-aspects-of-rock-collectin

WLODARCZYK, B. (2009): ,Strategies of Regional Develompent Management,“
Contemporary Economics, University of Economics and Human Sciences in
Warsaw., vol. 3(4), December.

WOCKS, B., a kol. (2004): Wade, K. and Yu, G., Direct Marketing of Crafts and
Souvenirs to Vladimir Visitors, University of Illinois.

WWEF (2006): Species fact sheet: lllegal and unsustainable wildlife trade [online].
[cit. 23.01.2023]. Dostupné zZ:
https://wwfint.awsassets.panda.org/downloads/wildlife trade factsheet2006.

pdf

WWEF (2023): WWF - Endangered Species Conservation, TRAFFIC | Initiatives |
| World Wildlife Fund [online]. Copyright © 2023 World Wildlife Fund. WWF
[cit. 20.02.2023]. Dostupné
z: https://www.worldwildlife.org/initiatives /traffic#:~:text=TRAFFIC%20is%

20an%?20organization%20that,decision%20making%200n%20wildlife%20tra
de.

YOUNG-ING, G. (2006): Intellectual Property Rights, Legislated Protection, Sui
Generis Models and Ethical Access in the Transformation of Indigenous
Traditional Knowledge. Thesis submitted for degree of Doctor of
Philosophy.University of British Columbia.

ZELENKA, J. a kol. (2008): E-turismus v cestovnim ruchu. Praha, MMR, ISBN 978-
80-87147-07-8, 237 str.

73



ZELENKA, ]J. a kol. (2014): Metodiky narodnich geoparkd [online]. [cit.
24.04.2023]. Dostupné z: https://www.geoparkzh.cz/wp-
content/uploads/sites/2/2018/05/metodiky final.pdf

ZELENKA, J. (2013): Metodika pro tvorbu geologickych expozic a naucnych
geostezek [online]. [cit. 24.04.2023]. Dostupné zZ:
https://www.geoparkzh.cz/wp-

content/uploads/sites/2/2018/05/m geol expozic a nauc geostezek.pdf

ZELENKA, J. (2014a): Metodika pro tvorbu geologickych expozic a nau¢nych
geostezek, MZP, 8 str

ZELENKA, Josef; PASKOVA, Martina. (2012): Vykladovy slovnik cestovniho
ruchu. 2. vyd. prepracov. Praha: Linde Praha, a.s., 2012,768 s. ISBN 978-80-7201-
880-2

74



Priloha ¢. 1

9 Pfilohy

Geopark Cesky raj - Va3 nazor?

Dobry den,

vénujte, prosim, nékolk minut swého Easu vyplnénim nasledujiciho dotazniku.
Moc dikuji!

Rachel Cestrova

1 Jaka je velikost Vaseho podniku?
Nbpowida k otkece: Vbarte fedn nedo wice odpovdss

D Rodinny podnik D Do 5 zaméstnancl. D Do 10 zaméstnancl. ] Nad 10 zaméstnanci. D Nad 20 zam&stnanci.

2 Odhadem, v jaké vzdalenosti od mista Vaseho podnikani se nachazi nejblizsi vyznamna
geologicka lokalita, atraktivita?

Népowdda k otkece: Hiterte fedn nebo wioe adpovdal

— . foo,do - — O Ednéblizké
E] Ao, v bezprostfednl blizkost. . $no,do 5 km daleko. . 10km . geologicke lokalité
daleko. nevim.

[vassteni net 10 4m. Odhadem kolik im? |

3 0 jakou lokalitu se jedna?

4V jaké mife si myslite, Ze je dana lokalita lakava pro navstévniky?
L Tr T YT Te sy ey [ | /10
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Geopark Cesky raj - Va$ nazor?

5 Jak byste sefadil dané lokality Geoparku Cesky raj podle miry atraktivity pro
navstévniky?

Néporvids k otkoce: Zmérite povd poldok dle swih presoren (1 - nejatNeA 3¢, postedy - nejménd dlieditd)
KlokoEské skily

(Odoli Plakinek

Hrad Trosky

Kozikov

Drébské svétnitky

AU

Hruboskalsko

6 Doplnil byste dal3i lokalitu, ktera je podle Vas vyznamna?

7 Mé néjaky vyznam pro Va3 podnik, Ze je Geopark Cesky raj kategorif UNESCO? Jaky?
Nbpowids k otkace: Vdevte jedn nedo wiee adpovdes

™ moinost ) | oAz Veechn
D mw;tii - :?l?m. D vny:;ttv:lel':ﬁ D ‘rlzsfomd ’ D dohror:ady.

8 Vnimate, 7e Geopark Cesky raj ziskava néjakou podporu ze strany UNESCO?
Népowida k otkece: Fibevte fednu nebo wioe adpoviad

[:] Marketingovou podporu. E] Ekonomickou podporu. [: Etickou (mordini) podponu. : 24dna podpora.

9 Jste spokojeni s mirou navstévnosti Vaseho podniku?
Nbpovida k othece: (ngyménd 10neywice
rTr Y e ety | | /10
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Geopark Cesky rij - Va3 nazor?

10 Je geopark néjak spojen s Vadim podnikanim?
Nbpowida k otkece: Vderte fedn nedo wiee adpovdad

D Ao, plimo. : Jenom neplimo. :] Ne, vibec.
DSpe(iimjte, pokud cheete. I

11 Jak ovliviiuji okolni geolokality Vas podnik?
Nbpowida k otkece: Vberte fedn nedo e adpovdsd

E] V&I D Vy3i polet =1 Ni2i pofet névitdvnikd (pozornost [: Znetisténd Fvotnihe D LepSi
phijmy. navitéwniki. — spustfedéna jinde). prostiedi. marketing.

12 Nabizi Va3 podnik néjaky produkt spojeny s geologii?
Népoida k otkece: Vybarte fedny neto ice adpovdss

D Ano, nabla fosilie [:] Ano, nabld drahé 7 Joo, nzbia :] Ao, nabizl dekoralnl materidly z
(Zameniliny). kameny. — Sperky. hornin & minerdtd.

E] Ne, nenzbiz.

[ Epecifiuite, pokud cheete |

13 Jaky maji navstévnici o tyto produkty zajem?
Nporeida k otkece: Astud (o pvodubty nepeddnite, midete widdit sl nka do winého pole

D Ao, velmi zisadnd. Téméf kaddy si E Ano, témé&f pelovina si néco D Ano, sem tam si nékdo ndco 7 Pouze
néco koupl. koupl. koupl. " okrajovi

D \bec nemaji 23em.

D Kny négor. ‘ I
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14 Jakymi procenty byste vyjadfili vynosy z prodeje téchto produkt( v ramci celkového pfijmu z
Vaseho podniku?

Ngovida k otkece: Cisla widdfend v procentech

15 Uvital byste certifikaci vyrobkd z drahych kamend, které pochazeji z Cinnych lom{ (pisek,
Stérk, konstrukéni materialy)?

Népovida k otkece: Fitevte jednu nebo wie adpoviel

I:] Rozhodné ano. : foo, 2 urkitych podminek. [:I Nevim. : Spi%e ne. : Rozhodné ne.

16 Mél/a byste zajem o zaslani vysledki z dotaznikového 3etfeni?
Nbpovida k otkece: ybarte jedn nedo wice adpovdel

D Ano. D Ne.

Viele dékuji za Vas fas!

Rachel Cestrova
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