manual
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vizualniho stylu
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idea
vizualniho

stylu

Erofic city je firma, kferd prodava erotické
pomUcky. Na ¢eském trhu funguje od roku
1991.

Hlavnim motivem vizudlIni idenfity Erotic City
je spojeni a setkani. Tato idea se zobrazuje

v logu primdrné v podobé dotykajicich se
pismen C.

Dalsi klicoveé prvky tvofi emoce, dotek,

a vzacné momenty. Erotika je vysoce
individudlIni zdlezitost, vizudini styl pracuje
pouze s ndznaky sexuality. Branding vytvari
prostor pro konceného uzivatele, ktery si
mySlenky pfebere a dd jim vlastni vyznam,
vyuzije vlastni predstavivost.

Zasadnim prvkem brandingu je i prace

s jazykem, kdy je kladen dliraz na slovo “city”.

erOthaty




znacka

Slovo city v pfedchozi verzi znacky bylo
¢teno anglicky, to jest “erotické mesto”.

V souCasném vizualnim stylu je jednim

z nejzdasadnéjsih prvkd posunuti vyznamu
znacky, kde city dostava cesky vyznam,
= emoce.

Slavo city je pouzivano v rdznych heslovitych
vétdch a claimech, ajeho pouziti podporuje
ideu emoci a individuality. Jednotlivé claimy
maji za ukol nejen predstavit novou ideu

a koncept vizudini identity Erotic City, ale i
ukotvit pfesunuti vyznamu slova “city” ve
vnimdani koncovych uzivateld.

Logo tvofi mald pismena, to jest minusky.
Pouzivani malych pismen vytvari efekt
jemnosti a zvySuje vnimani privetivosti
znacky. Plsobi nézneé, oteviené a vstricne.

logotyp




konstrukce

loga

Konstrukeni rozkres slouzi jako kontrolni
nastroj pro oveéreni spravnosti aplikace
znacky. Jakdkoliv zména vzdjemnych pomeér(
i celkovych proporci loga je nepfipustnad.

Logo je definovano pomérem 23x:8x.

Mira X je polovina posunu slova “city” z ucafi
smérem dol0.

8 logotyp

ochranna
zona

Vymezeni a dodrzovani minimdlni ochranné
zony loga je kliCové pro zaruceni jeho
¢itelnosti a vizudiniho pdsobeni bez
jakychkoli rusivych element(.

Vtomto pfipadé je minimdlni ochranna zéna
loga definovana pomérové pomoci jednotky
0, jejiz velikost odpovida vysce pismeno ‘0"
ve slove erofic.

9 logotyp




zakazaneé
varianty

Na féto sfrané jsou uvedeny vybrané piiklady
nevhodnych tvarovych i barevnych Uprav
logotypu. Je zakdzdno mimo jiné:

a
b

10

menit proporce loga,
meénit velikostni pomér mezi
jednotlivymi prvky loga,

upravovat mezery mezi jednotlivymi
znaky loga,

menit fextovou ¢ast logotypu
pouzitim jiného pisma,

prevadet jakoukoli ¢ast logotypu do
obrysd tahu,

aplikovat na logotyp jakékoli efekty
(napf. vrzeny stin, pfechody apod.),

natdcet logotyp Ci jej jinak
deformovat,

meénit barevnost logotypu jinak,
nez je uvedeno v manudlu.

logotyp

a

eroti%ity

o

eroti(éity

e

@mu%ﬂy

one )
Cit
y

emti%ity
eroti(éity

erotic

varianta
symbolu

Ve vétsing pripadd upfednostiujeme hlavni
logo pred variantou loga.

Pro malé plochy, na které by se celé logo
neveslo, je mozné pouzit variantu loga.
Tato mutace se sklddd pouze ze spojenych
pismen C.

Zdaroven je tuto znacku mozné ve vizuaini

komunikaci pouzit jako vizudIni prvek,
napfiklad ve vzoru.

11 logotyp




konstrukce
varianty
symbolu

Logo je definovdno pomérem 5x:7x.
Mira X je tfefina posunu spodniho pismene C
z Ucafi smérem dold.

Minimalni ochrannd zona loga je definovdna
pomeérove pomoci jednotky o, jejiz velikost
odpovida vySce pismeno “0” ve slové erotic
z hlavniho loga.

Minimalni velikost je v pozitivni varianté

stanovena na vysku 5 mm, v negativni
varianté pak 6 mm.

12 logotyp

claam

Claimem firmy Erotic City je véta:
dej do toho city.

Odkazuje nejen na ideu emoci a individuality,

ale zaroven aplikuje uziti slova city pro
upevnéni vnimani nové varianty ¢teni loga.

Claim muze byt vnimdn nékolika zplsaby.
Prvnim je vliozeni vlastnich emoci do
rdznych akfivit, pozitkd a momentd. Druhym
zpUsobem je zastoupeni celého ndzvu Erotic
City pouze slovem “city”. Dej do foho city je
tedy vyznamove: Dej do toho Erotic City.

Claim doprovazi hlavni logo v komunikaci.
Zaroven existuji rdzné mutace claimu, které
budou ukdzany, vysvetleny a aplikovany v
nasledujicich kapitoldch.

Hlavni logo Erofic City neni nikdy
VEtSi nez claim.

13 logotyp

dej
do toho
C1ly



ochranna zona
claimu

Minimalni ochrannd zona loga je definovdna
pomeérove pomoci jednotky o, jejiz velikost
odpovida vySce pismeno “0” ve slove erofic
z hlavniho loga.

14 logotyp

kontrukce
claimu

Claim je definovdn pomeérem 11x:10x.
Mira X vychazi z poloviny vysky pismene T ve
sloveé “toho”.

15 logotyp




dalsi
varianty
claimu

Claim mdze byt pfizplsobovdn podle potieby
rdznym produktim tak, aby doplfovaly

a zndzornovaly funkce jednotlivych produkt(.
Obmeény claimu podporuji individudlnost

a propojeni zakaznika s produktem.

Claim je pfizplsoben produktu. Tedy na
pfikladu, pokud se jednd o bonddzni sadu,
claim m0ze byt “svaz mé s city”. Znéni
claimu neni presné dané a mdze byt slovné
upravovdno, ale vzdy je identické u jedné
fady produktd.

Claim mze mit 2 nebo 3 krdtké fadky, a vzdy
je na konci slovo “city”.

16 logotyp

nadechni se
S C1ly

svaz me
S C1ly

pro jeste
klouzaveéjsi
city

namasiruyj
me s CIty

minimalni
velikosti

Dodrzeni minimadlni velikosti znacky zarucuje
jeji Citelnost i pfi pouziti ve velmi malych
formatech. Pfi volbé velikosti loga je vzdy
ffeba vzit v dvahu charakter daného média

a produkeni techniku.

Minimalni velikost zakladniho loga je
stanovena na Sitku 30 a 32 mm.

Je mozné logo pouzit jesté mensi, nahrazuje
se ale doplnkovym logem, které ma zvétseny
prinik pismen pro lepsi ¢itelnost v malych
velikost.

Minimalni velikost doplnkového loga je

22 024 mm.

Minimalni velikost symbolu je stanovend na
vySku 5 mm v pozitivni barve, v negativni
barveé je to pak 6 mm.

17 logotyp

eroti%ity

32 mm

eroti%ity

eroti%ity

e
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specifikace
barev

Barevnost je jednim ze zdkladnich prvkd
jednatnéha vizudiniho stylu a je podstatnym
prvkem komunikace. Dodrzovani barevnosti
usnadnuje identifikaci spole¢nosti napfic
v&emi firemnimi materidly.

Na této sfrané jsou uvedeny presné definice

dvou zdkladnich barev v prostoru cmyk, rgb,
hex a Pantone.

19  barevnost

Vasnivd cervenad

cmyk 34 100 78 54
rgb 102 18 27

hex 66131B
Pantone® 7624 CP

Romanticka rizovd

cmyk 28 64 50 22
rgb 163 96 94

hex AS605E
Pantone® 7606 CP

Néznd rizovd

cmyk 925160
rgb 234 202 202
hex EACACA
Pantone® 691 CP




barevneé
provedeni
znacky

Jednotny vizudIni styl spolecnosti je
zdsadnim ndstrojem pro efektivni,
srozumitelnou, atraktivni a pfedevsim
konzistentni firemni komunikaci.
Zakladem jednotneé vizualni komunikace
je logotyp spolecnosti.

Zdkladni barevné provedeni je logo
v pozitivni varianté, ve vasnivé cervené
na svetlém pozadi.

V pfipadé negativni varianty loga je
aplikovand néznd rlzova. Ve vétsing
pfipadech je aplikovana na vasnivé
cervene.

20  barevnost

er()tl%lty

cernobilé
provedeni
znacky

Volba barevného provedeni zavisi na
technologickych moznostech (vSude, kde je
to mozné, se preferuje barevné provedeni).

Tyto varianty logotypu jsou uzivany pouze

tam, kde neni mozné pouzit barevnou
variantu.

21 barevnost

erOtl%lty




uziti znacky
na jednolitém

pozadi

Pouziti loga na podkladové plose je vzdy
nutno fesit individuding v zavislosti na
charakteru daného podkladu. Na prvnim
misté by vsak vzdy méla byt bezproblémova
Citelnost znacky. Pri aplikaci loga na
podkladovou plochu doporucujeme
dodrzovat nasledujici pravidla:

a nao bilém poklodé je vzdy umisténé
tmavocervené logo,

b vinverznim pfipadé, tedy na
tmavocerveném pozadi, se pouzivd logo
svétle rlzove,

¢ na svétle rlZzovém pozadi se mize
pouzivat tmavocCerveneé logo, ale |

d rdZové logo, zdlezi na potfebé viditelnosti
loga.

Aplikace na pozadi v jinych barevnych
odstinech je zakdzand.

22 barevnost

uziti znacky
na vzoru

Vzor je tvofen z mutace loga, tedy ze
spojenych pismen C. Vzor je vzdy pouzivan

v fransparentnosti 10 % a na jednobarevném
pozadi.

Pokud je na vzoru umisténo hlavni logo nebo

jiny text, je potfeba vzor za textem odstranit
pro lepsi Citelnost.

23 barevnost
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uzivane
fotografie

Vybeér fotografif je klicovym prvkem pri tvorbe
brandu.

Fotografie Erotic City kladou primdrni dlraz
na zobrazeni momentd, které ddvaji prostor
pro pfedstavivost koncového uzivatele. Jako
takové nejsou sugestivniho charakteru, ale
v kantextu s Erofic City se erotickymi mohou
stat.

Docilime foho zobrazovdénim detailu lidskych
rukou v rliznych momentech. Prikladem
mohou byt doteky, manipulace s objekty

a rlznorodé pézy rukou. Tyto fotografie jsou
foceny na jednolitém, svétle rlizovém pozadi,
aby vynikl primdrné zobrazovany moment.

Prikladem uzitych predmétd maze byt ovoce,
kosmetické pripravky, kvétiny, barva apod.

Klicova slova: prozitek, moment, ocekavani,
jemnost, néznost, subtilnost, smysinost

25 fofografie




znacka
na fotografii

Pfi pouziti loga na fotografiich je prvofada
jeho citelnost.

Logo na fotografiich je umisfovano tak,

aby bylo ¢itelné. Pfi spravné zvolenych
fotografiich je logo dano na misto, kde
neprekdzi a nezakryva hlavni subjekt
fofografie, a je zaroven dostatecné viditelné.

M0Ze byt umistovano kdekoliv v prostoru.
Zdroven je ale dalezité zminit, Ze je vzdy

profo nemelo byt prilis velké.

26  fofografie

moodove
fotografie

V online prostredi, jako napfiklad na
sacidlnich sitich, mohou byt pouzivany tzv.
moodoveé fotografie. Ty se pouzivaji pouze
jako dopInék, a nikdy nejsou na plakatech.

Fotografie nasleduji hlavni ideu: prozitek,
emoce, néznost, subtilnost. Zobrazuji
moment. Oproti fotografiim na plokdtech
mdzou ale postradat lidsky faktfor, tzn. mdze
to byt detailni fotka kvétiny, predmétu apod.

Fotografie musi mit dostatecné vysoky
kontrast pro dobrou Citelnost loga. Nikdy
na moodovych fotografiich neni text. Pokud
by bylo néjakého textu k prispévku potreba,
pouzije se v popisku nebo v ndsledném
doplnujicim slidu na jednolitém pozadi.

Detail kvétiny.

Detail zeny rozepinajici si spodni pradlo.
Zde pro lepsi ¢itelnost je pfiddn barevny
overlay.

Detail viny.

Pfiklad zakdzaného uziti — nedostatecny
kontrast, logo je necitelné.

27  fotografie




05 typogratie

Vd
IStO’ p ., Sla jenom nakouknout. Odnesla
kde N] & p]f'()tlﬂall si domU 4 robertky, latexovy oblecek

a sérii lubrikacnich geld.
J/ V. e

zazitky s city

Tajné zbrané pro vase intimni potéSeni: Odhalte je nyni!

Skryté tajemstvi: Jak dosahnout
nejlepsiho orgasmu svého zivota?

i v jednorazovce

Jjsou city

unikatni chvile

s unikatnimi city odkryjte sve
ne]mtlmne]ﬂ

KdyZ se Tom rozhodl udélat svému partnerovi Clty
prekvapeni, objednal si z Erotic City specialni

masazni olej; jejich vecer plny vasné a intenzivniho

spojeni byl diky nemu nezapomenutelny.



zakladni

typogratfie

Primdrni pismo spolecnosti je jednim ze
zdékladnich stavebnich prvk( jednotného
vizudlniho stylu a pouzivame jej pro
Gcely vetsiny komunikacnich materidll
(inzerce, prostorové aplikace, propagacni
predméty, merkantilni tiskoviny apod.).

Pismo Walbaum Medium Pro je pouzivano

primarné v nadpisech a dllezitych
informacich.

30 typografie

walbaum

obklopena mladymi gentlemany, Yennifer si
uziva luxusni vecer na hotelu v Qebecu

na exotickém vecirku plném vasné davy muzt
a zen tancily hiiSny waltz, tango a quickstep

vystredni party plna extravagantnich kostymu a zhavych dotekt privadi do
extaze vSechny smysly a probouzi skryté touhy kazdého hosta.

doplnkova
typogratfie

Pismo Ciutadella je pouzivano primdrné
v doplnkovych informacich a delSich
souvislych textech.

31  tfypografie

ciutadello

Vychutnejte si tajemstvi exotickych zhavych
vecerU plnych smysinych dotekd a vzrusujicich
chvilek.

/bavte se rutiny a objevte v sobé nove touhy a prani
s prdvodcem do svéta nezapomenutelnych zazitkd a

erofickych snd.

www.eroticcity.cz



systemova (siystémové
zakladni oplnkova

typografie georgia typografie arial

V pfipadech, kdy z technickych nebo jinych , . . . Doplnkové systémoveé pismo Arial je . . . , . , o ,
divod{i neni mozné pouzit zakladni firemni obklopena mladyml gentlemany, Yennifer si pouZzivano primdmé v doplikovych Vychutnejte si tajemstvi exotickych zhavych
pismo, pouzivéme systémoveé pismo v/ s ’ v informacich a delSich souvislych textech v o ’ ’ o

Georgia — a fo v fezu Regular. uziva luxusnl VeCer na hOtelu A% erecu v pfipadé nemoznosti uziti pisma zdakladniho. veceru plnyCh SmySInyCh dOteku

a vzrusujicich chvilek.

Systémové pismo zpravidla pouzivame

lektronickych médiiich. . . v y
e .y 9 AP v Zbavte se rutiny a objevte v sob& nové touhy a
na exotickém vecirku plném vasné davy muzii v . . .

prani s pruvodcem do sveta nezapomenutelnych

a zen tancily hriSny waltz, tango a quickstep 283itkal a erotickych sn

www.eroticcity.cz
vystiedni party plna extravagantnich kostymt a zhavych dotek piivadi do

extaze vSechny smysly a probouzi skryté touhy kazdého hosta.
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aplikace
vizualniho

stylu

Vizudlini styl nésleduje veskeré body
specifikované v minulych kapitoldch.

V pfipadé oboustrannych materidll je

pozadi z jedné strany je vasnive Cerveneg,
z druhé nézneé rlizove.

35 vizudIni styl



vizitka

Velikost: 90 mm x 50 mm
Doporuceny material: matny papir,
gramdz 300 g/m?.

Aplikace logotypu a vizudIni identity na vizitky

se fidi pravidly logomanudlu. To se tyka
predevsim pouziti barevnaosti, claimu a pisma.

36 vizudlni styl

erothéﬁ3,

Petra Hochmanovad
Obchodni feditel
petra.hochman@eroticcity.cz
+420 778 852 897

dej
do toho

city

37
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hlavickovy darkovy
papir, obalka poukaz

Hlavickovy papir Velikost: 210 x 99 mm
Velikost: 210 mm x 297 mm dej

erotic.;
dj) toho %Ity

Doporuceny materidl: matny bily papir

city

Obdlka
Velikost: 220 mm x 110 mm
Doporuceny materidl: matny bily papir

eroti(éity

Provizkovt 24

finibus. Ut aliquet, . ante risus
liguio. tor. D

Lot o) forci veli, pulvinar sed turpis in, dapibus suscipit sapien. Nullam  nis! aleo dignissim

Plzeh misio . Aliquam icculis velit et euismod fempus.
3

leifend sem. Quisque vel sodal
, 3

Proin porta,
lectus.

lum laoreet.

_Nunc varius, nibh bibendum porta venenatis, justo ipsum maftis sem, eget fincidunt erat purus
i . Sed

sectetur locinio, Donec varius, odio ac:
andum fincidunt, urn ipsum sagitis dolor, nec fincidunt nunc velit et neque. Donec et
idunt libero. 1. Sed i it d

Donec dictum nunc placerat, augue vel, egestas

iy
’ Petra Hochmannova
/ Obchodni feditel

petrahochman@eroticcity.cz
420778 852 897
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obalovy
design

Pokud je to mozné, claimy na obalech
odrazi funkei produktu. Pokud to mozné
neni, pouziva se claim “dej do toho city”.

Na obalu se objevuje samotnd fotka

produtkfu pro lepSi ndkupni prehlednost.

40  vizudIni styl

41

vizudlIni styl

erot '({'iT}'

namasiruj meé
s city

100 ml / 3,4f.0z.

Viyrobeno v Némecku

erotigity

ochutnej
city

erotigyy,

nadechn; g,
s city 1




_

erot 1Gity

DrO vihké
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nakupni zakaznicka
taska karta

Pro odndSeni zakoupeného zbozi
v diskréftnosti je neprlhlednd taska,
na které je pouze claim “nesu city”.

44 vizudlni styl 45 vizudlini styl



kondom visacka

dej
dotoho
CILY
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visaCka visacCka
na obleceni | - na dvere
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plakaty

Plakdty pracuji s fotografii. Hlavnim
Ucelem je predat ideu a sezndmit zakazniky
s konceptem Eroftic City.

Za predpokladu, ze formdt neni
doplnén dalsim textem, mzeme jej
povazovat za artovy.

Text claimu je vzdy v tésné pozici vedle
rukou, kde znaci propojeni a dotek.

51 vizudIni styl
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instagramove

03 online komunikace i piispevky

1. Informaéni pfispévky — 7
Obsahuji neutrdlni informace o réiznych prejeme ti udélej si rados
uddlostech, slevovych akcich, &i napfiklad vasnivého k Vanocum
sezonni piispévky jako je Den Zen, Vanoce, Valentyna se slevou 10
Valentyn apod. Jsou dopInéné fotografiemi. Y o ,

erotig

vanocescity

2. Reklamni pFispévky P
Jejich primdrnim ucelem je reklama. Jednd
se o propagaci novych produktd, akénich
nabidek ¢i slev. Primarni barvou je vadniva
cervend s pfidanou fotografii produktu.

trialni
vibrator

pulzuj
s city

""”l“f'il) wr'l)lu".ih (‘mlul-.”.\
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instagramove

prispevky

dovolena trialni
dotykej vibrator
se me

s city
eroticcity _czsk
3. Vzdélavaci, obsahové prispévky orgasmaus plv"edehra neni Otevirafj doba - - 2
Nejcastéji jsou ve formé karusell, ucelem ma pOZitiVl’li jen (0} fyziCkém o svatcich prispevky  sledujici  slecuje
je vzdélani a demystifikace sexuality. Radf vliv na télo? vzrusSeni Ll et
se sem také informace o provozu prodejen, B it ° T—
tedy napriklad oteviraci doba o svdtcich. el Erotic City i);!x.‘:ljii\ngtlul)l predehra neni

Dej do toho city! jen o fyzickém

Vizudlnim prvkem je vzor vytvoreny ze vzru$eni

sekunddrniho loga umistény na nézné
rizovém pozadi.

Valentyna

) m'olitg,m
erotigipy
k|

dovolena
dotfkej ¥
seme

4. Moodové fotografie

Pfispévky obsahujici fotografie, které
nasleduji filozofii a ideu Erofic City. Jsou
dopInéné o rdzné claimy.

k.

S city
Seity .

akce 1+1
orgasmus zdarma
ma pozitivni
vliv na télo?

dotykej
se me
s city

iejeme ti . .
RS redehra neni
jen o fyzickém
vzruseni

pulzuj
s city

erotigity

orgasmus
ma pozitivni
vliv na télo?

uctivej me

udélej si radost
k Vanoctim
se slevou 10 %

oteviraci doba
o svatcich

24.12. otevieno do 12:00
oteviraci doba > . 25.12. — 27.12. zavieno

o svatcich 28.12 — 31.12. orevieno 5 vanocescity
2412 rwtons 401200 i 1.1. zavieno

uctivej me
erotigjty ! s city
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weboveé
stranky

Cely e-shop doprovazi jiz definovany
vizualni styl a komunikace, které jsou
komplementarni ke kamennym prodejndam.
Jsou vyuzivany gradienty pro zvyseni T T
zazijle atraktivity a modernity.

orgasmus
s city

erotigijty

eroticcity_czsk
Prana

Tento hormon zlepsuje

orgasmus
ma pozitivni

Weboveé stranky jsou Cisté, prehledné.
vliv na télo?

Uvodni fotografie se méni podle aktudinich
poffeb znacky, miZe obsahovat propagaci
i » produktd, slevové akce, noveé zbozi apod.

erot i(;.“\,
4

LA I/

218 To se milibi
eroticcity_czsk  V&déijste, e orgasmus mé pozitivni viiv na
télo?

Zobrazit vsechny komentare (11)
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exteriér

prodejny

Prodejny jsou polepeny polopropustnou
mesh folii, kterd dd zakaznikGm uvnitf
obchodu pocit anonymity. Zaroven zvenci
vypadad pfijemneg, ofeviené a profesiondiné.
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produktovy nakupni
kosiky

stojan

Pro zpfijemnéni nakupniho zazitku
jsou u vchodl 2 typy kosikd, které
si zakaznik mize vzit.

Ty ddvaji zaméstnanctim najevo,
jestli chce zakaznik byt obslouzen.

chei
nakupovat
sam

potrebuji
pomoct
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Nicole Johnova, 2024
graficky manual Erotic City
diplomova prace
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