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Jméno studenta: Andrei Mychko 

Název práce: Marketingová komunikace elektronických obchodů. 

Autor posudku:              Margareta Münsterova 

Cíl práce: Zjištění a pochopení principů efektivního využívání nástrojů internetového 

marketingu vedoucích ke zvýšení konverze na trhu B2C.. 

 

Povinná kritéria hodnocení práce 
Stupeň hodnocení (známka) 

A B C D E F 

Práce svým zaměřením odpovídá studovanému oboru ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Vymezení cíle a jeho naplnění ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Zpracování teoretických aspektů tématu ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Zpracování praktických aspektů tématu ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Adekvátnost použitých metod, způsob jejich použití ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Hloubka a správnost provedené analýzy ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Práce s literaturou ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Logická stavba a členění práce ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Jazyková a terminologická úroveň ☐ ☒ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Formální úprava a náležitosti práce ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Vlastní přínos studenta ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Využitelnost výsledků práce v teorii (v praxi) ☐ ☒ ☒ ☐ ☐ ☐ 

 

Dílčí připomínky a náměty: 

V práci absentují avizovaná doporučení. 

Celkové posouzení práce a zdůvodnění výsledné známky: 

Práce odpovídá požadavkům kladeným na bakalářskou práci, jak svým rozsahem, tak metodikou 
zpracování. Autor se poměrně  dobře vypořádal se zvoleným tématem . 

Otázky k obhajobě: 

Formulujte, jaká doporučení byste navrhl  pro zlepšení efektivního využívání nástrojů internetového 
marketingu. 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Navržená výsledná známka:  B 

 

V Hradci Králové, dne   16. května 2017 
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