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ABSTRACT

The theme of the diploma work is the education to media literacy. It concerns the
common project linking to diploma work which theme is education to
communication competency. Basic principles the work is based on are pragmatic
pedagogy and project education. First part of the work is focusing on theory. The
content of this work is dealing with the problem of media education. Second part of
the diploma work is dealing with education to media literacy. Game and cooperation
activities are emphasized which serve to train the interactive forms of
communication. The endeavour is to develop the skills such as looking up, gaining,
processing, evaluation and using of information which comes from media
(newspapers, radio, televison and internet). The component of this part is proposal
of structure of practical projects for 6. up to 9. grade of the basic school.

ABSTRAKT

Tématem diplomové préce je vychova k medidni gramotnosti. Jedna se o spolecny
projekt navazujici na diplomovou préaci, jegimz tématem je vychova ke
komunika¢nim kompetencim. Zakladni principy, ze kterych prace vychézi, jsou
pragmaticka pedagogika a projektové vyucovani. Prvni ¢ast préce je zamérena
teoreticky. Néplni této ¢asti je pojednani o problému mediani vychova. Druhd ¢ast
diplomove préce se zabyva vychovou k medidni gramotnosti. Diraz je kladen na
herni a kooperativni aktivity, které douzi k nacviku interaktivnich forem
komunikace. Snahou je rozvijet dovednosti, jako je vyhledavani, ziskavani,
zpracovani, vyhodnocovani a vyuZzivani informaci, které z médii (z tisku, rozhlasu,
televize a internetu) prichézeji. Soucasti této ¢asti je navrh struktury praktickych
projekti pro 6. az 9. ro¢nik zakladni Skoly.
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UvoD

Za podednich padesdt let dodo k velkym zménam ve spolecnosti, coZ souvisi
srychlym rozvojem technologii. Tyto technologie tvoii soucasné sdélovaci
prostiedky, pro které se vZilo oznateni masova média. Mezi masova média fadime
tisk, rozhlas, televizi a také pocitatovou sit’. My samotni a predevSim déti jsou
dennodenné vystaveny obrazam, které z médii prichazeji. Média ovdem casto plni
né&s zivot nasilim, vyvolavaji obavy, které smétuji ke strachu o nés Zivot, nebo nas
zahlcuji malichernymi zpravami, které jsou pro nés naprosto nepodstatné. Nebezpeci
prichézejici  z medidnich prostredka netkvi pouze v zobrazovéni nésili - i
pornografickych scén. Nebezpecné na médiich je piedevdim to, Ze vyvolavaji pocit
vérné zobrazovaného okolniho svéta. Ukazat skutecnost takovou, jaké je, média ani
neumi. Technicka podstata médii je do urcité miry omezena, a proto neni mozné
zobrazovanou skute¢nost pravdivé médiem zachytit a prenést k recipientovi. Pokud
chceme hledakem fotoapardtu zachytit néjaky detail, vzddengjSi okoli bude
zkredeno a naopak. Také kamera nedokaZze zachytit obraz demonstrujicich
zemédélca pred ministerstvem zemedglstvi trojrozmérné. Ve vecernim zpravodajstvi,
kde je report&Z prezentovana, doplnéna hudbou, hlasem komentatora a upravena ve
stiizné, maZzeme nabyt pocitu, Ze se demonstrace zUc¢astnily masy lidi. Ve skute¢nosti
by ném v&ak tieti rozmér ukazal, Ze o pouze o hrstku , statecnych”.

Jak se tomuto problému postavit? Uvést média do zatraceni? PrestoZze média
prinasgi zkredeny obraz svéta, jsou vybornym zdrojem informaci i zébavy. Je vSak
nutné poznat vlastnosti médii. To nam posiéze umozni Iépe pochopit to, co nam
sdélovaci prostiedky tikaji. Déti a mladi lidé bez praktickych zkuSenosti nedokézou
spréavné rozluit mediani obsahy, a proto bez kritického nadhledu piijimaji vSe, co
jim média nabizeji. Takovy div&k bez znalosti a bez pouceni o technickych
omezenich i schopnostech médii se miZze snadno stat obéti chytrého manipulétora.
Medialni prostredky jsou tak snadno zneuZitelné. To miaZeme vysledovat hluboko do
historie lidstva. Prikladem vSak mtiZze byt i jen nedavna minulost, kdy média souzila
k propagand¢ nacistického ¢i komunistického reZzimu.
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Jestlize nechceme, aby déti ztratily nadhled nad realitou zobrazovaného okolniho
svéta, musime je o médiich poucit, seznamit je snimi a naucit o nich premy3et. Déti
musi pochopit, jak je snadné manipulovat slovem i obrazem. Pokud pujde nase Gsili
sprdvnym smérem, déti — Z&ci, dok&i mit vlastni ndzor na véc, kterou média
piedkladaji, a dokazi vliastni ndzor od nazoru médii odlisit. Nauci se spravné rozludtit
sdéleni prichézejici z médii a nebudou verit viemu, co jim média predkladaji.
NegjprirozengjSim mistem, kde by se déti mohly s médii obeznamit, je skola.

Medidni vychova by méla byt naukou o meédiich a jegich vlastnostech. Jgjim
cilem je ukézat détem podstatu, moznosti a limity modernich médii a seznamit je
sjgich z&kladnimi charakteristikami. Medidni vychova by méla wcit, jak
medidnimu obsahu spravné porozumgt. Méla by poukazat na postupy, kterych je
v praxi vyuzivano, a odhdlit, jak jsou tyto postupy zpracovany, aby bylo dosazeno
ur¢itého efektu. Medidlni vychova by méla upozornit také na to, ¢im je medidni
sdéleni ovlivnéno a pro¢ neni vyluéné objektivni. Zaci by se méli v hodinach
seznamit napriklad s kamerou, ale neni nutné, aby zndi, jaké typy péasek se pouZivaji
Ci jak se jednotlivé zabéry jmenuji. Neni cilem, aby mediané vzdélany ¢lovek umgl
nahrét rozhovor nebo pracovat s kamerou. Medidiné gramotny ¢lovék poznd, kdy byl
naptiklad rozhovor upraven a kdy zastal v origindlu. Rozpozna tak, do jaké miry

muaze rozhovoru véfit.

Medidni vychova je v Ramcové vzdélavacim programu zarazena k ¢eskému
jazyku, historii, ob¢anské vychové a biologii ¢lovéka. Jak medidni vychova svyse
uvedenymi obory souvisi? V ¢eském jazyce se studenti mohou pokusit vypracovat
sdohovy ukol tak, Ze jgf namluvi na magnetofonovy pasek nebo natoci krétky film.
V historii |ze dedovat vyvoj médii a vliv médii na spolecnost. Ve spole¢enskych
védach muazou Z&ci pracovat smédii jako sdokonalymi prostiedky douzicimi
manipulaci s lidmi.

Predstavit s dnedni svét bez masovych médiich, to prakticky nelze. Mohli
bychom uvaZzovat o tom, Ze v3e, co vime, zname diky médiim. Medidni realitu
bychom meéli pojimat kriticky. Smyslem tohoto kritického pojeti je uvédomit s, Ze
medidni sdéleni je ndm piedloZzeno podle ur¢itého zdméru tvarce, je omezeno

technickymi limity média, je vyjmuto z politického a kulturniho kontextu a my jsme
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schopni alespori tudit, jak takové sdéleni vzniklo. Clovek ziska urcitou obranu proti
piedklddanym medidnim obsahim a nau¢i se smédii pracovat tak, aby mu byly
ziskané informace k uZitku. Snahou medidni vychovy je privést k Zivotu medidné

gramotnou spolecnost.

Medidni priprava politika, tidicich pracovniki, pracovnika reklamnich agentur
atd. se rozviji od sedmdesatych a osmdesétych let dvacdtého stoleti a je soucésti
studia na ekonomicky zamétenych 3koladch. OvSem medidni gramotnost verejnosti
neni na vysoké Urovni. V mnoha zemich proto dochézi k zavadéni mediani vychovy
do 3kol. Jedn& se o vychovu k ,Zivotu smédii“ u prijemct medidnich sdéleni, tedy
Sroké verginosti. DuleZitym textem v rozvoji medidni vychovy ve svété se <tal
Primary Media Education: A Curriculum Statement, ktery v roce 1991 zveiginil
Britsky filmovy ingtitut. ,,Zakladnim vychodiskem medialni vychovy je to, Ze sdéleni
neni mozné oddélit od média. Clovék nemaze pochopit smys pribdhu ¢i
informativniho sdéleni, tim méné ho ocenit ¢i kritizovat, pokud nevi néco o médiu,

jehoz prostiednictvim se k nému sdéleni dostalo...“ (http://www.rvp.cz/clanek/540)

Z této teze maZeme vytusdit hlavni cile medidni vychovy:
§ pribliZit, jak medidlni texty funguji
§8 vysvétlit, jaky maji podil na vytvareni vyznami
§ popsat, jak pracuji medidni organizace
8

ukazat, jak publikum prijim& mediani produkty, technologie a ingtituce a

jaky jim dodava vyznam (Srov. http://www.rvp.cz/clanek/540)

Byt gramotny znamenao drive umét ¢ist a psét. Dnes se setkavame s pojmem
mediani gramotnosti, kter4 oznacuje schopnosti a kompetence, jeZ je nutné ovladat,
pokud chceme porozumgt redité zachycované a zprostredkované médii. Jedna
z mnoha definic medidlni gramotnosti tika, Ze jde o ,schopnost ziskavat, analyzovat,
hodnotit a komunikovat medialni sdéleni rozlicnych typa a forem.” (PlaSek, 2004)

O nutnosti zavadét medidlni vychovu do z&kladniho 3kolstvi se zacalo uvaZzovat
v sedmdesétych letech dvacatého stoleti v USA, Kanadé a Velké Britanii. Behem
osmdesétych a devadesatych let minulého stoleti se do Gvah o medidni vychoveé
zapojilo mnoho dalSich zemi a vychova k medidini gramotnosti se zacala zaclenovat

do nérodn¢ vzdélavacich programi.
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| v Ceské republice dochézi k diskusim o zavedeni medidlni vychovy do 3kol.
Redlizovat mediani vychovu prakticky se pokousgji domy déti a mladeze (diky nim
je rozbé¢hnut projekt JuniorMedia), centra ekologické vychovy nebo vysoké Skoly a
to predevSim katedry Zurnaistiky a medidnich studii. Se zavadénim mediani
vychovy do ¢eskych Skol vyvstava i nékolik otazek. Prvnim problémem je, jaké bude
mit mediani vychova cile? Co bude obsahem mediadni vychovy a jakou bude mit
formani podobu? Jak 3koly zvlddnou zabezpetit materidni podminky? Druhy
problém se tyk& pedagogu, kteri budou mediani vychovu vyucovat. Otaznik visi
nad jejich pripravenosti jak teoretickou, tak praktickou. Tretim problémem zistava
otézka, kdo budouci pedagogy v medidni vychové vy3koli, kdo zgisti jejich

vzdslani.

Prvni otézku teSi Ramcoveé vzdélavaci program, ktery predstavil Vyzkumny
Ustav pedagogicky v Praze. Ramcové vzdélavaci program chdpe medidni vychovu
jako jedno z prifezovych témat. Prarezovost znamena, Ze se ngedna o samostatny
predmét. Medidni vychova ma byt integrovéna do jiz stévajicich predméta. Vyse
jsme uvedli, Ze medidni vychova ma byt zatlenéna do tématu cesky jazyk a
literatura, historie, obc¢anska vychova a biologie cloveka Zacleneni medidni
vychovy a vyuka vramci jiného piedmétu mizZze ovSem vést K jistym potizim.
Pedagog nemusi byt dostatecné ,medidiné vzdélan“, pristup k mediani oblasti mize
bagatelizovat a poznatky a dovednosti mohou byt redukovény pouze na popis
jednotlivych prvka.

Ramcové vzdéldvaci program také definuje hlavni cile medidni vychovy a
uvadi, jaky by mel byt jeji ptinos v rozvoji Z&ka. Nabizi také navrh okruha, které by
mohly byt vrédmci prafezového tématu medidni vychova vyucovany a
uskutecnovany.

Budouci pedagogové medidni vychovy se mohou dostat do problému, jez
poukazuje na jejich teoretické a predevsim praktické kompetence. S fadou ¢innosti a
védomosti vztahujicich se ke svétu médii mohou byt Zaci obezndmeni vice nez jgich
vyucujici. Jednd se zgfména o znalosti z oblasti novych technologii, o orientaci
v oblasti reklamy a kultury.
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Treti problém souvisi se vzdélavanim budoucich pedagogt. Dulezité je, aby
pedagogové byli vybaveni teoretickymi i didaktickymi védomostmi. Dde mgli
piistup k patiicné literatuie a dalSim pomickédm. Také je nutné neopomenout
materidini vybaveni a zézemi Skoly, které by umoznilo vytvaret medidni produkty.

Vybavit pedagogy medidni vychovy odbornymi znalostmi i praktickymi
dovednostmi se snaZi napriklad projekt Rozumét médiim — medidni vychova pro
ucitele. Projekt pripravila neziskova organizace Partners Czech a financné jg
podporilo Velvysanectvi Nizozemského krélovstvi. Tento projekt s klade za cil
poskytnout ucitelum dalsi odborné vzdélani v oblasti medidni vychovy. Snahou je
rozvinout u ucitelt interaktivni pristupy ve vyuce tématu o médiich a poskytnout jim
praktické materidly, které mohou ve vyuce vyuzit.

Ucitelé maji ziskat znalosti o fungovani médii, osvojit s dovednosti a metodické
postupy, diky kterym by Zaci méli dosahnout zakladni Urovné mediani gramotnosti.
Z&i se naugi vyhledévat informace, tyto informace kriticky pojimat, rozeznat
postupy, kterymi se média snazi ziskat pozornost svych recipienti, a umi odhalit
manipulativni tendence a vyrazové prostiedky komercéni a politické reklamy. (Srov.
http://www.modernivyucovani.cz/mv/clanek.aspx?a=1& prmKod=mv_my07al4A)

Diplomova préce je rozdélena na dvé ¢ésti. Prvni ¢ést je zaméiena na teoreticka
vychodiska oboru medidlni studia. Snahou této discipliny je reflektovat vyvoj
medidni komunikace z pohledu tercidnich médii (to jsou masova média, ktera se
zaméiuji na velké skupiny pifjemca — tisk, rozhlas, televize) a také studovat roli
primérnich médii (prirozeny jazyk, nonverbani komunikaci), sekundarnich médii
(technické prostiedky, které usnadnuji interpersondni komunikaci — telefon, telegraf)
a médii kvartérnich (tzv. sitova nebo digitdni média). Dale se soustiedi na analyzu
raznych forem procesu mediace a jeho kulturnich i socianich dopad.

Druha c¢ast diplomové prace vychézi zprincipi pragmatické pedagogiky a
projektového vyucovani. VyuZitim hernich a kooperativnich aktivit jsou rozvijeny
dovednosti jako vyhledavani, ziskavéni, zpracovéni a vyuZiti informaci, jez z médii
piichazeji. Tato ¢ast obsahuje metodicky zpracované lekce pro vyuku k medidni
gramotnosti. Kazda lekce obsahuje odkazy na literaturu. Zdroje uvadgji, odkud byly
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pievzaty celé textove ukazky ¢i ndméty nebo z kterych ndméti a texta bylo céstecné

¢erpano.
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.1 Medialni studia

Medidlni studia jsou mladym oborem, a to nejen v Ceské republice. Tradice my3eni
o médiich je mnohem delSi. Prvni pokusy promy3et socio — politickou roli masovych
prostiedkit miZeme zaznamenat jiZ v antice. Empiricky vyzkum zaméteny na Gcinky
médii se zatal rozvijet v prvni tretiné minulého stoleti v disciplinach, jako je
psychologie a sociologie. V prvorepublikovém Ceskoslovensku se védeckou reflexi
médii zabyvaly dvé vyznamné osobnosti ¢eské sociologie Arnodt Inocenc Bldha a
Emanuel Chalupny. Na univerzitich se medidni studia objevuji jako samostatny
obor od sedmdesétych a osmdesatych let minulého stoleti.

Ukolem této discipliny je studium povahy a vlivu masovych médii na jedince a

spolecnost.

[.1.1 Pojem médium

Velmi pouzivanym slovem soucasnosti je pojem médium. Definovat pojem médium
jednoznacné nelze. O médiu hovorime v ngrazngjSich souvidostech. Slovnik
spisovného jazyka ¢eského definuje médium jako osobu, prostiedi, Cinitele ¢i vypln,
latku, ve které je piredmét uloZen. (Srov. Havranek, 1989) K tomuto vykladu se dde
pripojuje definice, ktera k4, Ze zvladtni kategorii tvori prostiedky masové informace
(masova média). (Srov. Maa ceskodovenskad encyklopedie, 1968) Slovnik
propagace piSe o médiich jako o prostiedcich komunikace, tedy o sdélovacich
prostiedcich, coZ jsou technicka zafizeni, kterd umoznuji komunikaci mezi
komunikatorem a recipientem. (Srov. Pavla, 1983) K hromadnym sdélovacim
prosttedkim fadime tisk, rozhlas a televizi. Za médium povazujeme také pismo a
jazyk, ae mohou to byt i veletrhy, vystavy, vykladni skiing, billboardy ¢i kongresy.
NejduleZitejSim charakteristickym rysem médii je, Ze jsou to takové technické
prostiedky, které jsou schopné prenédet razné informace. Média jsou na jedné strang
nositeli informaci. Informuji verginost o raznych udalostech. Tato média nazyvame
hromadné sdélovaci prostiedky neboli masmédia Na strané druhé jsou
zprostiedkovateli propagacniho sdéleni (viz. billboardy, letaky, obaly, vykladni
skiing atd.)
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Samotné dovo médium vychazi z latiny a ,,znamend prostiedek, prostiednika,
zprostiedkujici cinitel — tedy to, co néco zprostiedkovava, zgistuje.” (Jdirdk,
Kdpplova, 2003, s. 16) Pro obory studujici mezilidskou komunikaci je médium néco,
co zprostiedkovava nékomu néjaké sdéleni. Komunikace miZe probihat v raznych
rovinéch. Podle toho, v jaké roviné usporadani spole¢nosti se komunikace odehrava,
rozlisujeme komunikaci intrapersondni (komunikace se sebou samym, zpracovani
informaci), interpersonalni  (komunikace mezi dvéma lidmi), skupinovou
(komunikace uvnitt skupiny, napt. rodiny), mezskupinovou (komunikace probihajici
v rdmci mistni komunity, napf. mezi tridami ve Skole ¢&i sportovnimi tymy),
institucionalni (napr. politické systémy, podnikatelské firmy) a celospolecenskou

(komunikace dostupna ¢lentim urcité spolecnosti, masova komunikace).

V oblasti mezilidské komunikace se vSak také setkavame s problémem. Pod
vyrazem médium mazeme mit na mydi technologie slouzici k produkci, pienosu a
k piijmu sdéleni, osoby, produkujici medidini obsahy a dale také kédy, které
v komunikaci uZivame (tedy prirozeny jazyk). Z tohoto davodu rozlisujeme primarni
komunikacni média, sekundarni komunikacni média, tercialni komunikacni média a
kvadralni komunikacni média.

Primarni komunikacni média umoZziuji zprostiedkovat sdéleni mezi Ucastniky
komunikace. K primarnim komunika¢nim médiim radime kddy, coZ jsou soustavy
znaka a pravidel jegich uzivani. Naezi k nim jazyk a prosttedky neverbani
komunikace (mimika, gesta, postoje téla atd.)

Sekundarni  komunikaéni média douzi lidem k piekonéni ¢asovych a
prostorovych potizi. Mohou to byt obrézky (napt. u pravékych nésténnych kreseb
v jeskynich), pismo nebo nahrévky. K prenosu sdéleni je vyuzivan telefon, telegraf ¢i
ingtituce zvana po&ta.

Oba pripady podporuji komunikaci mezi dvéma lidmi nebo v malé skupiné.

Komunikace sméfujici k velkému mnozstvi prijemci  zgjigtuji tzv. tercidni
média. Ty se také ¢asto oznatuji jako masova média. Naezi k nim tisk, rozhlas a
televize.
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V dnedni dob¢ dochazi k digitalizaci obsaht jednotlivych vySe uvedenych médii.
Proto miZeme uvaZovat o kvadrdnich médiich neboli sitovych médiich. Ty

vyuZivaji primarnich médii a kombinuiji v sobé média sekundarni a tercialni.

Média dale délime do kategorii podle typu spolecenskych vztahi, které mohou
vytvéret. Interpersondnimi médii jsou dopisy, sms zpravy, e-maily, telegraf ci
telefon. Jsou to tedy prostiedky douzici k dorozumivani mezi dvéma osobami a
prijimani a vysilani vzkazi je mozné na obou stranach. K celospolecenské
komunikaci douzi média, kter4 oznacujeme jako masova. U masovych médii jsou
Gcastnici komunikace v rolich vysilatele a prijemce. Prijemce je chdpan jako pocetna,
anonymni skupina lidi.

Ke tridéni médii nam douzi takeé to, ktery lidsky smyd je pii préci smédii
zaméstnévan. Pri préci s médii vyuZivame dluch (rozhlas, telefonicky rozhovor), zrak

(knihy, ¢asopisy, dopis) nebo hmat (exponéty na vystave).

V prabéhu 20. stoleti se studiem médii zatalo zabyvat vice disciplin. Zéhy viak
vznikla samogtatnd disciplina vénujici se studiu masovych médii a masove

komunikace.

[.1.2 Teorie a pFistupy ve studiu meédii

Véda, kterd se zabyva studiem médii, se nazyvd mediologie. Za prvni teorii 0
médiich byvéa povaZovana teorie masové komunikace. S teorii masové komunikace je
spojena i teorie masy, ktera prispéla k chapani médii ,jako svérazného kulturniho
projevu pogtiZitelného dobovym kontextem a interpretovaného v ramci specifického
vykladu spolecnosti.* (http://www.rvp.cz/clanek/544) Uvédomme S, Ze masova

komunikace a masovd média ngjsou synonyma. Za masova média miaZeme oznacit
organizované postupy a technologie, které masovou komunikaci umoziuji. K masové
komunikaci ndezi ,ingtituce a postupy, jimiz speciaizované skupiny vyuzZivaji
technické prostredky (tisk, rozhlas, filmy apod.) pro Siteni symbolického obsahu
smérem k rozsahlému, nesourodému a Sroce rozptylenému publiku.” (McQuall,
1999, s. 31)
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Studium masové komunikace (mass communication) se zafalo utvéret ve
tiicatych a ctyricatych letech 20. stoleti. Predvojem k ustaveni discipling o médiich
byl zem obori jako sociologie, psychologie, historie, lingvistiky a také
antropologie. Jirdk a Kopplova uvadéji, Ze teorie masové komunikace navazovala na
starSi préce, ato na praci sociologa Maxe Webera, politologa Waltera Lippmann (na

knihu z r. 1922 Public Opinion — Verejné minéni).

Berger a Chaff oznacili masovou komunikaci za védu, ktera ,,se snaZi porozumet
produkci, zpracovani a G¢inkam symbolickych a signalnich soustav tim, Ze dochézi
k ovéritelnym teoriim, obsahujicim legitimni  zobecnéni, jez vysvétluji  jevy

spojované s produkci, zpracovanim a tcinky." (McQuail, 1999, s. 26)

Denis McQuail rozlisuje ¢tyii typy teorii, které Ize vyuzit pri studiu masové
komunikace — socidnévédni, normativni, provozni a kaZzdodenni. Socialnevedni
teorie se zabyvaji povahou, fungovanim a Ucinky masové komunikace. V&e vychazi
ze systematického a objektivniho studia médii a dalSich zdroju.

Za normativni oznatujeme ty teorie, které médiim urcéuji jgich chovani a
poukazuji na to, které spoletenské hodnoty maji byt zviditelnény nebo zvyraznény.
Tyto teorie maji svij puvod v zakonech, natrizenich, medidni politice a etickych
kodexech. Medidni instituce normativni teorii vyuzivaji ke zjisténi ocekavani, které
s médii spojuji ostatni socidni ¢initelé ataké sami piijemci.

Tretim typem je teorie provozni. Tato teorie douZi pii praci medidnim
praktikim. Informace a zkuSenosti ziskané pomoci provozni teorie pomahaji
v situacich jako je vybér zprav, pri vytvoreni Gcinné reklamy, pii navézani vztahu
s publikem ¢i udrZeni se v mezich tolerance spolecnosti.

Kazdodenni neboli intuitivni (common-sense) teorie nam pomahaji ¢init logicka
rozhodnuti, utvéret s vkus a ¢init soudy. Vyuzivame znalosti a zkuSenosti, které
smédii mame. McQuail uvadi, Ze ,,nam tyto teorie umoziiuji pochopit, co se déje, jak
médium zapada do naseho kazdodenniho Zivota, jak bychom méli jeho obsah ,¢ist”
podle zaméri podavatele a jak jg skutecné cteme, jaké jsou rozdily mezi
jednotlivymi typy obsahit a mnoho dalSich okolnosti. (McQuail, 1999, s. 25) Diky
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intuitivni teorii pozname napt. realitu od fikce nebo chdpeme postupy a cile reklamy.
(Srov. McQuail, 1999)

Existuji t¥i hlavni pristupy ve studiu masové komunikace: strukturalni,
behaviordni a kulturni.

Sociologicky pojaty strukturalni pristup je zaméren na medidni systémy,
organizace a jgjich vztahy ke spolec¢nosti. Zkouma ucinky médii na obsahy sdéleni a
pracuje predevSim se statisticky ziskanymi daty.

Behavioralni pristup vychazi z psychologie. Obsahem zkoumani behavioraniho
piistupu je lidské chovéni pii vybirani a zpracovani komunikacnich sdélen.

Kulturni pfistup vychézi z antropologie a sociolingvistiky. Predmétem zgmu
kulturniho pfistupu je zkouméni vyznami, jazyka, vyklad zvlédtnich socidnich
kontextt a kulturnich zkuSenosti. Rozpozna rozdily mezi jednotlivymi typy médii a
zabyva se i zpusoby prijiméni médii.

Ve svété vznika samostatna socidlnévédni discipling, ktera stavi do ¢ela svého
zgmu média a s nimi spojené komunikacni procesy. Ustavuiji se rizné smery a 3koly,
jgjichz metodologie jsou rozdilné a které rtizné pojimaji medidni produkci, mediani
sdéleni, medidni ingtituce, publikum ¢i U¢inky, jez média maji na spolecnost. Se
studiem médii je spojena frankfurtska Skola, kterd roli médii pojimala kriticky a
birminghamsk& 3kola, jgimz predstaviteli jsou Raymond Williams a Stuart Hall.
Birminghamska 3kola se zaslouZila o rozvoj kulturnich studii. Postupné svij studijni
zjem soustiedila na masova média. Zgjimala se o priciny vedouci k uréitému
jednani mladych lidi, o vznik subkultur, o vliv médii na vzdélani nebo ieSla
problémy spojené srasovou a etnickou otédzkou. S mySenkou piedpojatosti médii a
propagandou prichdzi Noam Chomsky. Hlavnim cilem tohoto sméru bylo poukazat
na média jako na inici&ory rozdéleni moci ve spolecnosti. Zajimavou koncepci ve
studiu médii predstavil Habermas. Jeho mySenky smérovaly k nézoru, Zze média
dotlacila obc¢any do funkce pozorovateli. Tim obcané ztratili moZnost vést
spolitickou moci dialog. Média tak ovladla vereiny prostor a zmenila ho v tzv.
pseudoveiginy. Dalsi nazorovy smér predstavuje torontska Skola, kde Harold Innis a
Marshall McLuhan roz&ituji védu o studiu médii o technicky rozmeér. Za zakladatele
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torontské Skoly je povaZzovan Harold Innis. Usporadani spolecnosti pokladal za
dusledek, ktery byl zpasobem urcitym typem komunikace. Nejvyznamngjsi
predstavitel této Skoly byl Marshal McLuhan, jeZz produl svymi knihami
Gutenbergova galaxie: Vyroba typologického ¢loveka (1962) a Jak rozumeét médiim:
Extenze ¢loveéka (1991). V této knize pouzil spojeni ,globalni vesnice’. Toto pojeti
chdpe média jako prostredky umoziujici sblizovani spole¢nosti. Uzivani terminu
»globalni vesnice" se nejvice rozsitilo v devadesatych letech 20. stoleti s rozsiienim
pocitatovych siti a snimi spojenou komunikaci. Novy smér predstavuji Roland
Barthes a Umberto Eco, ktefi prispéli ke studiu médii tim, Ze vnedi do tohoto oboru
sémiotickou védu. UvaZzovali o symbolech, které média reprodukuiji.

Zdjem o studia médii se v ¢eském prostiedi projevuje jiz ve dvacéatych a tiicatych
letech 20. stoleti. V odborném ¢asopise Duch novin, o jehoZ vedeni se zasouZil
Oskar Butter, se brnéndti sociologové (napi. Arnodt |. Bléha, Emanuel Chalupny)
zasazovali 0 rozvoj oboru, ktery by se vénoval vyvoji a fungovani médii. Pro tento
nové vznikajici obor prosazovali ndzev ,novinovéda'. Po zméné spoledenského
ztizeni a prechodem sympatii k Sovétskému svazu se véda o médiich vztahovala na
teorii zurnalistiky v marxisticko — leninovském duchu. Média byla chdpana jako
prosttedky propagandy a Zurnalistika jako podpora tehdejSiho rezimu. V Sedesatych
letech 20. stoleti se Vladimir Lamser a Jaromir JanouSek pokouSgi rozpracovat
koncept masové komunikace v ramci studii o socidni komunikaci. Studia médii se
v3ak pod tlakem vladnouci strany musela soustiedit na efektivngjsi vyuZziti cest, které
mely zvysit a zlepSit prosazovéni komunistického rezimu. Na tradici z dvacéatych a

tiicatych let 20. stoleti bylo mozné navézat az po roce 1989.

1.1.3 Clené&ni médii a jejich rozvoj

Marshall McLuhan délil média na horkd a chladna, coz je nejjednodussi zpusob
¢lenéni, nebo je maZeme rozliSovat na elektronicka a klasicka. Hork& média ptisobi
jak na emoce, tak na smydy ¢lovéka. Magji vétsi vliiv na publikum. Na prijemce

pusobi mluvené dovo, obraz, zvuky i hudba. Mezi hork&d média patii napr. televize,
rozhlas, telefon g. Chladna média jsou uchovatelna a prijem informaci z téchto
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médii s recipient voli sdm. Mohou to byt napf. noviny, c¢asopisy, billboardy,
prospekty . Déleni médii na elektronickd a klasicka je jednoduché. Mezi
elektronickd média patii televize, rozhlas, video, pocita¢ (internet). Ostatni média
oznacujeme jako klasicka (tradicni).

Na formovani podoby médii mély vliv jak dobové uddosti, tak verginost, ktera
uréuje podéni médii ve spole¢nosti. D&jiny masovych médii maji své charakteristiky,
které urcuji vyvoj médii. Témito charakteristikami jsou:

1. technologie

2. politicka, sociani, ekonomicka a kulturni situace ve spolecnosti

3.  cinnogt, funkce a potieby

4. lidé sdruzujici se do skupin atiid podle zgma. (Srov. McQuail, 1999)

Ti&téna média — kniha, noviny

KNIHA: Ti&ené kniha je bezpochyby jeden z ngjvétSich vyndlezu lidstva. Diive
byly knihy psany ru¢né a to je ¢inilo drahymi a vzacnymi. Knihy s mohla dovolit
cirkev, univerzity a bohaté obyvatelstvo. Poridit s knihu bylo velice nékladnou
zdezitosti, ale ¢lovek, ktery vlastnil knihu, se téSil Gcté a vysoké prestizi.

Vyndez knihtisku umoZnil Sitit podobny soubor textd mnohem rychleji, neZ bylo
doposud mozno. U vyndlezu kniharské lisu stal Johann Gensfleisch, zvany podle
svého rodi&té Gutenberg. Pri své praci vyuZzil vinaiského lisu a pismena odléval ze
ditiny olova, antimonu, cinu a vizmutu. Kolem poloviny 15. stoleti byl dokon¢en
tisk dvousvazkoveé Bible, ktera je dnes ngstarsi tisténou knihou Evropy. Kniha se
postupné stala dostupnou i pro méné majetné obyvatelstvo. Poskytovala jim dalezity
zdroj informaci a miaZeme fici, Ze stdla u zrodu nové se formujiciho stavu, tzv.

méSanstva

NOVINY': Svétova asociace novin (World Association of Newspapers) uvadi, ze
pravidelné publikace byly vydavany jiz pied tisici lety. V roce 59 pr. Kr. usporadal
Julius Caesar tzv. Acta Diurna (seznam uddosti). Prvni rukopisné noviny byly
dajné publikovany v roce 713 v Cing pod ndzvem Rizné zpréavy.
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Slovo noviny oznatuje periodikum, obvykle ti&éné na tzv. novinovém papite.
Predchtidcem novin byly letaky a bulletiny. Ty se objevily na konci 16. a poc¢atkem
17. stoleti. Hlavnim Ukolem téchto tiskovin bylo prenaSeni zprdv o mezindrodnich
udalostech. Velmi oblibenymi byly zpravodajské letaky, které prindSely napi. zprévy
o prirodnich Ukazech, anomadliich lidského téla a dalSich uddostech, jako byla
poprava, ¢i valka.

Prvni noviny douzily k informovani, zaznamenévéni, inzerovani, a také k Siteni
klept. Noviny ze 17. stoleti byly vysedkem kompilace, kterou provadél tiskar (ten
byl sou¢asné také vydavatelem). K oficidlnim tiskam patiily noviny vydavané viddou
¢i panovnikem a douZily predevSim zgmam stétu. McQuail uvédi, Ze noviny byly
»mnohem VétSi inovaci nez ti&téna kniha" (McQuail, 1999, s. 34) Postupem doby
doSo ke zlepSeni technologie vyroby novin, k rozsiieni gramotnosti a demokracie,

coz zpasobilo distribuci novin smérem k masam.

Podoba souc¢asnych novin byla inspirovanymi soucasnymi listy, které vychazely
od padesdtych let 19. stoleti. Od tohoto obdobi sedujeme postupny narast vlivu
liberalismu. Dochazi ke zruSeni cenzury, k nastupu kapitalismu a piedevdiim ke
zménam, které probihgji jak ve vyzkumech novych technologii, tak v samotné

spolecnosti.

Noviny se postupem doby staly soucésti politického a spolecenského Zivota
Ziskaly formdni nezavidost na statu a byly chapany jako instituce svysokym
stupném odpoveédnosti za spolecenské a etické hodnoty. Byly také vyuZivany za
nastroj politické propagandy. Propoliticky orientovany tisk ,douzil k aktivaci,

informovéni a organizaci politické strany.” (McQuail, 1999, s. 35)

Druhou formou tisku je tzv. komer¢ni tisk. Jedn& se 0 masovou podobu novin,
kterd je zavida predeviim na piijmech z reklamy. Obsah komeréniho tisku je ¢asto
politicky populisticky a sméiuje ke komercializaci. To vede ke vzniku zébavnejSiho
typu novin, jez vefginost zpravuji o osudech obycejinych lidi, o skandalech verginé
znamych osobnosti, o nésili, které je ukazovano az v naturalistické podobs. Uéelem
takto psanych novin je ziskani co negvétsi ctenarské obce. Muzeme fici, Ze

nej¢tendgjSim druhem novin je prévé masovy komereni tisk.
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FILM: Na konci 19. stoleti se objevila nova technologie, kterd dokazala
zaznamenat realitu Zivota. Timto technickym vyndlezem byl film. Siroké verginosti
nabidl ,piibehy, podivanou, hudbu, dramata, komiku i technickeé triky.” (McQuall,
1999, s. 37)

V roce 1895 usporadali bratfi August a Louis Lumierové v kavarné Grand Café
prvni filmové piredstaveni. Jednalo se o kratké snimky, zachycujici odchod z tovéarny
a piijezd vlaku. Timto piedstavenim vyvolai svétové nadSeni. Za kolébku filmu tak
muZeme povaZovat Pariz. Brzy tvarci filmové produkce zjigtili, Ze nové médium
umoziuje predvadét fikci. Filmové triky se staly jednim ze z&kladnich kamena
filmového pramyslu. Dnes diky digitdnim technologiim maZeme vytvorit cokoliv

Z nasi fantazie.

Béhem nekolika let vznikly Skoly filmového umeéni a zacal se prosazovat
poZadavek realismu, ktery byl ztvarnén ve filmu dokumentarnim. Zakladni potiebou,
jgiz se film stal nositelem, byla potieba zabavnosti. Film ovSem podiéha vlivim
zvnéjsku a to vedlo k vyvolani takovych tendenci, jako jsou tendence didaktické,
vychovné i propagandistickeé.

Ve vyvoji filmové tvorby mazeme vidét dvé snahy. Na jedné strané to byla
snaha o0 vysokou estetickou Uroven a mySenkovou hodnotu filmu a na druhé strané
se film sta piredevSim formou oddychu a relaxace pro médo vzdélané vrstvy
obyvatelstva. Srozvojem filmovych studii a biografi mizeme od dvacétych let 20.
stoleti film oznxtit za masové médium. Svému publiku nabizel jednoduché,
srozumitelné, zabavné obsahy.

Prichod televize zpusobil, Ze divacka obec presunula své zgmy, touzici po
uspokojeni volného ¢asu, do pohodli domova. To s sebou prinedo i ur¢ité dasedky.
Na jedné stran¢ kina ztratila velkou ¢ést svych piijma plynoucich z ndv&eévnosti, ale
na stran¢ druhé ziskal film velkou tvarci svobodu. Zacaly se tocit filmy stématikou
nésili, filmy vyvolavajici v divékovi strach a hrazu ¢i filmy spornografickym
obsahem.

Za svého Zivota v&ak film neziskal pravo na svobodné sebevyjadieni, a proto se
v mnoha zemich setkdme s cenzurou nebo jinymi prostiedky kontroly.
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ROZHLAS A TELEVIZE: Rozhlas a televizi miZzeme jako masové
technologie posuzovat spolecné, jelikoz ob¢ média maji totoZné nebo alespon
podobné charakteristické rysy. Od jinych technickych vyndeza, douZicich
k medidni komunikaci, se li§i tim, Ze jegjich hlavnim G¢elem je vysilani a piijimani
obsahti. Vysiléni je naplnéno hudbou, zpravami a sportem, popiipadé filmy.
Vyhodou rozhlasu a televize je dedovani udalosti v primém prenosu. Jak rozhlas, tak
televize jsou kontrolovany vefginymi ingtitucemi. Pravomoci takto ustavenych
ingtituci je napt. udélovani vysilaci licence. Kontroly a licence jsou okolnosti, které
poukazuji na to, Ze ani rozhlas, ani televize neziskaly pravo svobodného vyjadiovani

nézori a pravo Uplné nezavisosti.

HUDEBNI NAHRAVK Y: Hudebni nahrévky nejsou obvykle za masova média
pokladana. Pravdépodobné je to proto, Ze mezi nahravanim, pienosem a reprodukci

neexistuje ostra hranice.

»Nahrévéani a piehrévani hudby za¢alo kolem roku 1880.“ (McQuail, 1999, s. 40)
Zaéhy s ziskalo oblibu u Sroké verginosti. Od vzniku pavodniho nahrani a
reprodukce hudby dodo ke znatnym zmeéndm. Hudba se objevila ve vysilani
rozhlasu a stala se tak pro publikum dostupnéjSi. Po vélce se objevil kult
Ltranzistorovych® rédii a rozhlas preSel z ,,doméaciho rodinného média v médium
individudlni.* (McQuail, 1999, s. 40)

Vzhledem k prudkému vyvoji v oblasti médii, jez zajistovaly reprodukci hudby
(vznik magnetofont, walkmeni, kompaktnich diskt) se vékova hranice publika stéle
snizovala. Z tohoto hlediska vyplyva, Ze hudebni pramyd sméruje své zgmy na
mladé publikum. Proto je masové zprostredkovana hudba ,,spojovana s mladistvym
idegdlismem, sdegeneraci a hédonismem, spoZivanim drog, snaslim a
protispolecenskymi postoji.“ (McQuail, 1999, s. 40)

NOVA MEDIA: Nova média neboli telematicka média maji nézev odvozen ode
dvou odvétvi, ktera v sob¢ kombinuji telekomunikaci a informatiku. Nova média

jsou tvorena systémy, které dokazaly propojit televizni obrazovku s pocitacovou siti.
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Rozdily, jimiZ se tato médialidi od pavodnich (tradi¢nich) médii, jsou:

1. decentralizace — dodani obsahu a vybér nejsou jiz pievazné v rukou toho, kdo
komunikovany obsah dodava;

2. vysoka kapacita — prenosem pomoci kabelu ¢i satelitu je prekonano drivejsi
omezeni dané naklady vzddenosti a objemem;

3. interaktivita — prijemce ma moznost vybirat si, miZe odpovidat, vyménovat
s obsahy a primo se spojit s dalSimi prijemci;

4. aflexibilita formy, obsahu i uziti. (Srov. McQuail, 1999)

Slovnik medidni komunikace za ,nova® média povazuje ,komunikacni
prosttedky vyuZivajici k pienosu mediovaného sdéleni nebo k uchovéni informaci

pocitacoveé technologie.” (Reifova, 2004, s. 134)

Do poloviny devadesétych let 20. stoleti povaZovala starsi literatura o médiich za
,hova’ média komunika¢ni prostredky, které se objevily jako novinky po nastupu
televize. Za ngstarSi ,nova’ média miZeme povaZovat technologie rozSitujici
vlastnosti televize a telefonu, napi. videorekordéry, videokamery, teletext,
videotelefon av menSi mite pocitacové hry.

Zxtdtkem devadesatych let dvacatého stoleti se vyznam pojmu ,novd’ média
meéni. Objevuji se stdle nové formy ,,novych* médii, jako jsou pocitatové hry, CD-
ROM, WWW, GSM, ICQ atd. Tato média jsou zaloZend na pocitatovych
technologiich. Pojmy pocitatova média a ,novd’ média tak zacingji splyvat. Dnes
miZzeme pojem ,novd’ média pokladat za synonymum pocitacovych neboli
digitéinich médii. (Srov. Reifova, 2004)

Nova neboli telematicka média jsou mostem mezi jednotlivymi druhy médii a

dnes zastieduji ostatni systémy.

[.1.4 Masova média a pojem masa

Média se stala neodmysdlitelnou soucasti naSeho Zivota, podilgi se na jeho
organizaci, nabizeji nam informace, diky kterym se orientujeme v redité Zivota,
poskytuji nam témata rozhovort, prebirdme od nich vzorce chovani, urcuji nés

Zivotni styl aco je praveé ,in".
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Média buduji jak vztahy sokolim, tak vztahy uvnité vlastni ingtituce. Pasobi ve
vn&jSim prostiedi i uvniti sami sebe. Rozvoj a zmény vnitiniho prostiedi maZzeme
dedovat na uzivanych medidnich technologiich, na organizaci préce v médiich, na
proméndch medidlnich produkta a medianich obsaht (na tom, co nam noviny,
Casopisy, rozhlas, televize, filmovy a hudebni pramys nabizeji). Veskeré zmeny
vnitiniho prostredi souvisgi smoZnostmi vydavateli a vlastnika médii. Procesy
souvisgjici svngjSim prostredim |ze dedovat na proménach publika, které mediani
produkty uziva Diulezitou soucasti vnéjSiho prostiedi jsou mocenské skupiny, které

Se snaZi o jistou miru regulace médii.

V §r8im pojeti jsou masovymi médii knihy, noviny, casopisy, televizni a
rozhlasové vysilani, kompaktni disky, ae i internet, kde mazeme nalézt digitani
zpracovani periodik a rozhlasového a televizniho vysilani. Vedle Sirsiho pojeti stoji
také uzsi. To zahrnuje medidni zbozi, jehoz Ukolem je své uZivatele informovat,
pobavit, udrZzet s jgiich pozornost a prizein. Spolecnym rysem masovych médii
chdpanych v uzsim dova smydlu je zisk plynouci z reklamy.

Masova média jsou tvarci celospolecenské komunikace, kde sdéleni putuje od
zdroje (média) k publiku (velkému mnozstvi lidi). U¢astniky této komunikace jsou
vysilatel neboli podavatel (vétSinou vyrobni podnik) a pifjemce (publikum). Lidé,
ktefi tvori publikum, se vétSinou neznaji, nemaji mezi sebou Zadné nebo maji pouze
dabé socidni vazby. Takove publikum oznatujeme jako ,,masu’.

Masa je klicovym pojmem uZivanym ve vztahu k médiim. Na pielomu 19. a 20.
stoleti se ustavovaly prvni definice pojmu masa. Teprve aZ po druhé svétoveé vélce se

zacalo uvaZovat 0 tzv. masove spolecnosti.

Masa piavodné ukazovala na dav obycejnych, prostych lidi bez vzdélani. DalSimi
atributy této masy byly nasili a surovost.

V rdmci socidlismu byla masa spojovana se silou, kterou v sobé ned dav

pracujicich lidi. Ti jako masa mohli ¢elit Utlaku a bojovat za spolecné zgmy.

Z obecného hlediska je na masovost nazirano negativné. Masa je spiSe chgpana
jako nediferenciovany celek jednotlived bez vyraznéjSich osobnostnich rysa.
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Publikum médii, ktera jsou urcena Siroké verginosti (tzv. popularni média), jsou
typickym piikladem masy.

[.1.5 Publikum

Masova média se snaZi pochopit, jak se chovagji a jaci jsou uZivatelé médii, tedy
posluchagi, divéaci, ¢tenari neboli prijemci médii. Touto otazkou se zaobirgi jak
samotna média, tak reklamni agentury a inzerenti. Média a mediani produkty
(deniky, hudba, televizni porady atd.), které vyuzivame, ¢teme, poslouchame,
vypovidaji néco o nas samotnych, o naSich postojich, o naSem vidéni svéta
Spole¢nost tvoii jednotlivci, kterfi mohou byt zarazeni k raznym typam publik.
Nektera média douzi urcité socidni skuping, jind média se snaZi odovit vSechny
vékové skupiny spolecnosti nebo naopak jsou zaméiena jen na odbornou strénku
publika.

Publikum definujeme jako skupinu vzdiemné s nezndmych jedinci, na které se
obraceji masova média. Pavodné se o publiku hovotilo ve spojeni s davem, ktery byl
shromézdén na jednom misté. Vzhledem k tomu, jak toto seskupeni stéle rostlo,
stavalo se heterogennim a piestalo byt spojovano prostorem, kde se dand uddost
odehrdvala. Diky novym informacnim a telekomunikacnim technologiim nebylo
moZné chépat publikum jako jednoznatnou entitu a zacalo se o publiku hovorit jako
0 mase. Publikum chépeme jako soubor jednotlivct, ktefi sdilgji kulturni zagmy a
informacni  potreby, nebo jako produkt masovych  médii.  (Srov.
http://www.rvp.cz/clanek/553)

V soucasné spolecnosti existuji ¢tyfi typy publik. Publikum, které je socialni
skupinou. Socidni skupinou mohou byt napr. prislusnici politické strany, védecké
komunity, zemédélci nebo ndboZenské obce. Vydavai své noviny, maji svou
rozhlasovou stanici nebo tvori své internetové stanky. Nejdilezitéjsi skupinou tohoto
typu je verginost, ktera ma zgem o Zivot a chod spolecnosti.

Publikum, jeZ touzi po uspokojeni. Pro né je spolecny pouze fakt, Zze napt. ¢tou

¢asopis 0 psech, jsou priznivei akénich filma, podouchaji stejny druh hudby. Média
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vytvérgjici takové obsahy vétSinou oslovuji mladé lidi v produktivnim véku, ktefi Ziji

ve méstech, maji vySSi prijmy, prekrodili urcitou vékovou hranici atd.

Publikum, které nazveme specializované. Toto publikum nehleda uspokojeni
v medidni nabidce, které je uréeno ,mase’, ae v obsahové specializovanych
médiich. Z&kladnim rysem specializovaného publika je odbornost.

Média se v&ak piredevSim snaZi odovit, co nejvétsi pocet lidi. Takto ziskané
publikum oznaéujeme za masove. Masové publikum ma pro média predeviim
ekonomické vyhody. Cim vic lidi médium oslovi, tim levngj&i je pro inzerenta zaujeti
jednoho ¢loveka. Diky technickému a organizacnimu zazemi dnednich médii je
moZné produkovat obsahy jak pro mohutné masy publika, tak svou nabidku smérovat

PS4

i ke vyhranénéjSimu publiku.

Publikum miZeme definovat i z hlediska historického. Nelze ae jednoznacné
fici, Ze vyvojové starSi publikum je vzdy nahrazeno mladSim. Novy typ publika se
piidava ke starSimu a spolecné existuiji dal.

Elitni publikum se za¢alo vytvéren se vznikem knihtisku od poloviny 15. stoleti.
Spole¢nym rysem elitniho publika byla gramotnost. Ve sttedoveéku umgly ¢ist pouze
ur¢ité stavy obyvatelstva jako knézi, univerzitni vzdélanci (pravnici, pedagogové,
lékari, Urednici) a pridusnici aristokracie. Obsahy tisténych médii (knih, letéka,
novin) se vSak Sitily i mezi negramotné obyvatelstvo, a to pred¢itanim na verginych
mistech (napt. na trznici) nebo v podobé kézani pii mSich. Postupem casu vznikl
novy stav, tzv. mé&tanstvo, diky kterému se vzdélanost rozSitila i do nizSich vrstev
obyvatelstva. Podminkou prisusnosti k éitnimu publiku byla také dostupnost
tiskovin. Rozhodujicimi faktory byla cena a blizkost k distribu¢nimu misto. Nékteré
socidlni vrstvy tak zastavaly na periferii mediani komunikace. Od 18. stoleti
vznikaly ctendiské krouzky, které poskytovaly prostor k diskus nad obsahem
tiskovin. O elitnim publiku mazeme fici, Ze existuje, i kdyZ v mensi miie, jesté dnes.

Technologicky pokrok v médiich umoZznil vznik masového publika. Od tiicatych
let 19. stoleti vychézely néktera periodika v desetitisicovych nékladech, a to
predevdim v Anglii, Francii a USA. Zivotni styl spoletnosti se zmenil. Vétdina
obyvatel se stéhovala za praci do meést, dodo ke zménam politickym (néstup

25

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

e

mestskych perifériich. Méstské obyvatelstvo se stalo  hlavnim  konzumentem
vysokonakladovych tiskovin. Produkty médii, které jsou uréeny masovému publiku,
maji nekolik spolecnych prvka. Média musgji byt pro masové publikum dostupna
finan¢né. Obsah se vyznatuje jednoduchosti spiSe se orientujici na emoce a diraz je
kladen na obrazovy doprovod textu. Ti&téna média, kterd byla ur¢ena masovému
publiku, byla na zacéku 20. stoleti nahrazena filmem a v poloving 20. stoleti pak
televizi.

Pocetné malym typem publika je publikum specializované. Pavodne jg tvorili
ucenci, a’ uz to byli univerzitni studenti, ¢lenové akademickych spolka nebo skupiny
soustiedici se v kruhu odborného spolku. Ve vétsi mire se specializované publikum
zacalo tvorit od poloviny 19. stoleti, coZ souviselo se vznikem védeckych ¢asopisi.
Dalsi narast vyhranéného publika miaZzeme vysledovat od druhé poloviny 20. stoleti,
kdy se dostéavai ke dovu specializované rozhlasové stanice, televizni porady ¢i
internetové stranky. Média diky své technologické vyspélosti mohou dnes uspokojit
zgmy velkého pocétu zgimovych skupin.

JelikoZz s dnes mizeme vybirat a uréovat, co budeme a chceme cist, vidét,
dedovat, miZeme hovorit o interaktivnim publiku. Toto publikum souvisi
sdigitalnimi médii, jeZz uZivateli umoznuji volbu. K posileni interaktivnich vazeb
douzi médiim napi. dopisy, telefondty recipientt nebo piima Ucast prijemce pfi
nat&ceni televizniho poradu. | pres veSkerou snahu médii vytvorit interaktivni vazbu
s piijemcem sdéleni zistavala konecna podoba obsahu na tvirci poiadu ¢i rubriky.
Dnes s vSak uzZivatel mize vybirat a sestavovat obsah podle svych moznosti. To je
mu umoznéno diky digitalizaci signalu a dat.

[.1.6 Proces mediace

Masova komunikace probihd mezi centralizovanymi podavateli (organizacemi) a
piijemci, ktefi maji od podavatelti znacny odstup. Podavatelé tak chdpou své adresaty
jako vzdalené a nediferencované. Prijemci jsou pro né¢ pouze pasivni pozorovatelé a
maji jen velmi malou moznost zapojit se do procesu komunikace.
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Zprostredkovani  informaci podavatelem k adresdtovi oznacujeme slovem
mediace. Mediace je proces, jenZz predstavuje podstatu medidni komunikace.
Mediani komunikace jsou komunikatni aktivity, jeZ iniciuji nebo na nichz se
podileji masova média. Maji svébytnou podobu danou povahou téchto médii a
piedstavuji tak svérézny typ komunikace. (Srov. Jirak, Képplova, 2003)

Obecné¢ mizeme definovat mediaci jako proces, pii némz mezi dvé strany
vstupuje néjaky prostiednik, ktery se snazi ovlivnit ¢i zgjistit vztah mezi nimi.
V rdmci masové komunikace je proces mediace procesem zprostiedkovani a je

povazovan za jednu z hlavnich funkci masovych médii.

Obsah produkovany a reprodukovany médii je vyroben standardizovanym
zpusobem a nevyznacuje se priliSnou kreativnosti a jedine¢nosti. Na medidnim trhu
ma takto vytvoieny produkt sménnou hodnotu, a také hodnotu uzitnou, a je proto
povazovan za obchodovatelnou komoditu. (Srov. McQuail, 1999)

Média umozZiuji, lépe teceno zprostiedkovévaji, kontakt srealitou.
Zprostredkovani kontaktu douZi k dodavéni informaci recipientovi, které nemaze
pozorovat primo. Média také zprostredkovavaji kontakt publika s politiky, viddami ¢i
inzerenty a ti tak mohou na piijemce pasobit a ovliviiovat je. Vztahy, které mediace
Vytvér, jsou vSak ,odtaZitéjsi, neosobnéjSi a dabSi nez piimé osobni vztahy.*
(McQuail, 1999, s. 88) Mediace miZe zahrnovat jak formu obycejného (pouhého)
pirenosu informaci, tak proces piimého ovliviiovani a manipulovani.

Na mediaci se podilgji tfi aspekty. Tyto aspekty miZeme rovnéZ pouZit ke
zpiesnéni pojmu médium/ média.

1. Médium v sob¢ zahrnuje uZiti uréitych technologii a uZziti téchto technologii
médium utvari.

2. Média maji zaroven postaveni spole¢enské instituce (maji vliv na iniciovani,
posilovani ¢i formovani socidnich vztahi).

3. Média mgji vliv i na utvareni kulturniho prostiedi. (Srov. Jirdk, Kopplova,
2003)

Diky ur¢itym aspektim mediace miZeme uvaZovat 0 spolecenskych funkci,
které média plni. Tyto aspekty ndm pomahgji uréit, k ¢emu média douzi. Média
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podavaji svédectvi o svété. Presvédéuji o vyhodnosti ¢i spravnosti urcitého chovani
a o platnosti hodnot a norem. Umoziiuji vyjasnéni nazori a stanovisek a vedle toho
jesté své prijemce bavi, vzdélavaji a poucuiji. (Srov. Jirak, Koépplova, 2003)

Ukolem mediace je vzbudit v piijemci dojem, Ze medidni komunikace neni
anonymni, jednosmérna. Snahou je navodit pocit, ktery nas vede k predstavé, Ze se
medidlni komunikace podob& komunikaci interpersondni. Proto ti&éna média
uvadéji u texta fotografii autora, jsou vyuzivany tvére a hlasy zndmych osobnosti
nebo je divak vtaZen do Zivota televize tim, Ze je mu dana moZnost napr. telefonicky
rozhodnout o typu programu.

Média pretvareji a dotvareji veskeré informace, které ziskavaji. Publiku jsou
informace predlozeny takovym zpasobem, ktery médiim nejvice vyhovuje. Diky
tomu média utvéregji kulturni prostredi, ve kterém Zijeme. Masova média se podilgji
na naSem kazdodennim Zivoté a nabizeji nam velké mnoZstvi medidni textd. Tyto
texty vyvolavaji proces mediace, ktery je nutné chdpat ,jako komplexni dgj, jehoz
nutnou soucasti je zapojeni toho, kdo se rozhodne nebo je donucen nabizeny text
vyhledat ¢i dokonce prijmout.” (Jirdk, Kopplova, 2003, s. 46) Na spolecnost pasobi
mediani komunikace mnohymi zptasoby a pochopeni doZitého procesu mediace nam
Ucinky tohoto ptasobeni pomiize pochopit. Média tak miaZzeme chépat jako:

§ okno, kterym lze vidét udaosti a zkuSenosti a které nam rozSituje rozhled a

umoZziuje na vlastni oci vidét, co se dgje;

§ zrcadlo uddogti, které se déji ve spolecnosti a ve svété, coz vnuka predstavu
vérného odrazu (piestoZe je stranové obraceny a maze byt ponékud
Zkredeny);

§ filtr (také str&zného ¢i ,gatekeeperd’), ktery — at’ uz zameérné ¢i nezamerné —
téidi vybrané ¢asti ziskané zkuSenosti a upozoriuje na né, zarovei potlatuje
jiné ndhledy a nézory;

§ ukazatele, prizvodce ¢i vykladace, ktery ukazuje, kudy se ma jit, a dodava
smysl matoucim ¢i Utrzkovitym sdélenim;

§ férum ¢i platformu douzici k predioZeni informaci a idegji verejnosti, ¢asto
s moznosti reakce a zpétné vazby;
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§ platno nebo bariéru, coz naznatuje, Ze média nas mohou nabidnutym
faleSnym obrazem svéta — a’ uz prostiednictvim fantazie ¢i propagandy —
odfiznout od skute¢nosti. ( Srov. McQuail, 1999)

Takto zprostiedkovana redlita ukazuje na celou Skalu roli, kterou média
predstavuiji.

[.1.7 Média jsou instituce

Organizaci a fizenim spolecenského Zivota jsou v modernich industridnich a
postindustridlnich spolecnostech povéieny ingtituce. Instituce zajist'uji stabilitu ve
spolecenském Zivoté. Usporadavaji vztahy mezi lidmi, reguluji ¢innost a chovani ve
spolecnosti. ,, Sociologie chdpe socidni instituci jako obecné praktikovany a v dané
kulture piredavany zpusob jednani.” (Jirdk, Képplova, 2003, s. 58)

Masova média jsou spolecenskymi institucemi, jez maji své aktivity, sva
formalni i neforméni pravidla, kterymi se fidi, a také se snaZi vyhovét poZzadavkam,
které na né¢ klade spole¢nost. Klicovymi ¢innostmi médii jsou produkce a distribuce
informaci, ideji a kultury.

Média maji mnoho spolecnych rysi, které ,,ndm dovoluji uvaZzovat o nich jako o
celku.” (Jirak, Kopplova, 2003, s. 58) McQuail shrnul hlavni rysy, které uréuji média
zainstituce do nekolika bodu:

§ Medidni instituce jsou umistény ve verginé sfére, coz predevSim znamend, Ze
jsou v zasadé otevieny vSem pifjemcam a podavatelim. Média se zabyvaji
verginymi zalezitostmi za veiginym Gcelem — zvlasté zalezitostmi, u nichz lze
piedpoklédat, Ze se od nich bude odvijet formovéani vereiného minéni. Média
odpovidgji za svou ¢innost Siroké verginosti (tato odpovédnost se uplatiiuje
prostiednictvim z&konu, natizeni a tlakt ze strany spolecnosti).

§ Na zaklade své hlavni cinnosti, kterou vykonavajii ve jménu pridusnika
spolecnosti, jsou média jako ekonomické, politické a kulturni veliciny
obdarena vysokym stupném svobody.

§ Medidni organice nemaji formdné sebemenSi moc (mezi absenci moci a
svobodou médii existuje logicka spojitost).
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§ Ucast v médiich je dobrovolna a prosta jakéhokoli spolesenského zavazku.
Existuje tésna vazba mezi uzitim médii, volnym ¢asem a odpouténim se od

préce ¢i povinnosti. (McQuail, 1999, s. 32)

Média tedy produkuji a distribuuji symbolické obsahy, které se zabyvaji
verginymi zaleZitostmi. Za svou ¢innost jsou média odpoveédna spolecnosti, a protoze
,Operyji ve verginé sfére”, jsou spolecnosti také regulovana. (McQuail, 1999, s. 32)
Média jsou svobodnymi institucemi, ale nemaji Z&dnou moc. Spolupréce mezi
podavatelem a prijemcem (spolupraci méame namydli distribuci a piijem medidnich
obsahii) je dobrovolna.
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1.2 Uginky médii

NejrozsirengjSim presvédéenim v dnedni spolecnosti je, Ze média maji na jedince i
spolecnost vyznamny vliv. Ovliviji chovani, postoje a nézory lidi. Mohou pomahat
pti rozhodovéni (napt. v politickych volbach), vzdélavat, meénit Zivotni styl, ae i
désit, bavit, navadét k ur¢itému jednani ¢i vyvolavat mylné pocity ohroZeni a paniky.
Média mohou potvrzovat jisté spolecenské hodnoty, pasobit proti nim destruktivng,
pretvéiet je nebo tvorit zcela nové. O nékterd témata mohou vyvolat zgem, jind
zanechavagji v neduleZitosti ¢i podporuji nékteré domnénky svych recipienti a tim
zvy&uji pravdivost téchto domnének. Jak odbornici, tak laicka vereginost predpoklada,
Ze média v sobé skryvgi vyznamné UGc¢inky, kterymi na jednotlivce a celou
spolecnost pusobi. Otézkou zustédva, ¢im média spolecnost ovlivauji a jak na ni
pusobi. Mezi nejznamgjsi kritéria slouZici k déleni Gcinka médii patii @) Urover, na
které se projevuji; b) oblast, v niz se projevuji; c) sila, sniz se projevuji; d) zdroj,
z néhoz pochézeji; €) zamernost, kterou jsou ¢i nejsou podloZeny; f) casové zpozdeni,
snimz se projevuji. Podle Urovné, na niz se Gcinky medii projevuji, je Ize déli na 1)
individualni (pasobi na jednotlivce); 2) skupinové (pasobi na socidni skupinu); 3)
organizacni (pasobi na Urovni socidlni organizace); 4) institucionalni (pasobi na
arovni socidni instituce); 5) societalni (pisobi na Urovni celé spolecnosti) a 6)
kulturni (ptisobi na Urovni kultury piekracujici hranice narodni spolecnosti). (Srov.
http://www.rvp.cz/clanek/542)

Téma Gcinkd maZzeme rozdélit na dvé oblasti — viiv médii jako takovych a viiv
obsahii, které nabizeji. (Srov. http://www.rvp.cz/clanek/246) Co se tyce obsah,
snaZzime se interpretovat, jakym zptisobem na nas (piijemce) pisobi obraz nasili,
zébavy, désu atd. zprostiedkovany médii. JelikozZ je divackéd obec velmi rozsdhla a
kazdému jednotlivci této obce je predkladan tentyz obsah, mizeme uvazovat o tom,

Ze média uréuji, co je vnasi spoletnosti bézné. Ukazuji nam, jak reagovat
v rozliénych situacich, o ¢em diskutovat v kruhu piédtel, a piedavaji nam dokonce i
urcité vzorce chovani. Média tak prispivaji k stabilité spolecnosti.

Za jistych okolnosti miaZze medidni obsah vyvolat v piijemcich paniku a neni
dulezité, zda se jedna o smySenku ¢i nikoli. ,,NejznaméjSi panickou reakci na obsah
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médii je patrné vysilani rozhlasové inscenace védecko — fantastického thrilleru Véaka
svétt, kterou pripravil podle stgjnojmenného romanu H.G.Wellse herec a rezisér
Orson Welles. Inscenaci vysilala rozhlasova stanice CBS v nastudovani divadelniho
souboru Marcury Theatre v piredvecer svatku VSech svatych, 31. fijna 1939. Rezisér
Welles (pozdgji autor slavného filmu Obc¢an Kane) pojal pribeh origindné jako Zivé
zpravodajstvi o aktuanim atoku Martani na USA a dal§i zemé svéta. Inscenace
zacala prerusenim pravé vysilaného poradu a vzruSenym ozndmenim o tom, Ze na
Zemi zadtocili Martané a miliony lidi hynou v oblacich jgjich dusivého, jedovatého
plynu. CBS pred zahdgenim vysilani upozornila, Ze se jednd o rozhlasovou hru, a
béhem celé inscenace oznameni ¢tyiikrdt opakovala. Podle odhadi poslouchalo
v danou chvili vysilani Sest miliéna posuchact, z nichz as milion skute¢né propadl
panice. Mnozi opustili své domovy, aby se zachréanili pied nelitostnymi n§ezdniky, a
prchali z mést. Vysdedkem byly ¢etné dopravni zacpy, Skody na majetku a Uudagné i
dvé umrti vyvolana selhénim srdce.” (Jirak, Koépplova, 2003)

Vyvolani paniky a ovliviiovani naSich ndzori a postoji nejsou jediné Gcinky
médii. V samotnych domécnostech miZeme pozorovat, jak média ovladaji nas
prostor a ¢as. Typickym domécim médiem je televize. Mistnost, do které je televize
situovana, je vzdy organizovana tak, aby na obrazovku bylo vidét ze vSech moznych
thla. vV mnoha domécnostech dlouZi televizni prijima¢ jako prostor, kde jsou
umistény rodinné fotografie, suvenyry zcest atd. Nahradily tak Udlohu krbu

v domécnostech.

Nejen televize organizuji v naSich domovech prostor. Také rozhlasovy pristroj
prodel vyznamnymi zménami. Pavodné se rodina schazela k posechu rozhlasu
v jedné spolecné mistnosti. Svyvojem technologie se rozhlasovy pristroj stale
zmendoval. Dnes jsou nejvétsim fenoménem MP3 prehrévace, které umoznuji
poslech hudebni produkce i rozhlasového vysilani na kazdém misté a v kteroukoli
dobu.

Tisk, noviny a ¢asopisy, s také nasel zpasob organizace naSich domova a Zivoty.
Zvykli jsme s ¢ist noviny v autobuse, metru, ve vané ¢i na toaeté. Jakmile se stane,
Ze je tento naS ritud poruden, muZeme zaZivat pocity nervozity a podrézdéni

plynouci ze strachu, Ze naSe teritorium je ohroZeno.
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Média uréuji i ¢asové rozvrzeni naseho dne. Cetba denniho tisku probiha u
mnoha lidi téméf ve stgnou, stdle se opakujici hodinu (dobu). Chod mnoha
domécnosti  je podiizen vysilacimu casu oblibenych seridlt. Také vecerni
zpravodajstvi pasobi na Zivot v domécnostech. Pred zpravami rodina veceri a iesi
problémy spojené sdétmi. Po zpravéch se lidé (predevSim dospéli) veénuji
z&lezitostem ndlezicim k chodu domécnosti, k ekonomické situaci rodiny, ke kultuie
nebo ¢innostem, které souvisgji se zaméstnanim.

Zivot smédii uréuje ndS Zvot natolik, Ze mizeme hovorit i o mocenské
hierarchii u jednotlivych rodin. V mnoha domécnostech je presn¢ uré¢eno, kdo smi
¢ist noviny jako prvni nebo kdo je viddcem nad dakovym ovladacem televize a
uréuje tak, ktery program se bude pravé dedovat.

Média vyvolavaji predstavu, Ze piekonani vzdaenosti je otazkou nékolika mao
minut. To nam umoZiuje dedovat v piimém pienosu fotbalovy zépas ceské
reprezentace, ktery se odehrava na jiném kontinenté a v jiném ¢asovém pasmul.
Dostupnost médii v dnedni spolecnosti zarucuje, Ze mazeme kdykoli a témeéi kdekoli
ziskat aktudni informace o déni ve svété. Nevédomost 0 néjakém problému, ktery
média probirala, ¢i neznalost néjakého televizniho poradu (programu) miaze vést i
k vylouceni ze skupiny vrstevniki. Nerizikovéjsi skupinou jsou vtomto pripadé
déti. Médiajsou, at’ chceme nebo ne, dulezitym faktem Zivota naSi spolecnosti.

[.2.1 Obavy z médii

Verginost v dnedni dobé nesmydi o médiich v dobrém. Presycenost medianimi
produkty vyvolava v lidech negativni reakce. Casto jsou média povazovéna za
pavodce snizené mordky spolec¢nosti, vulgarizovéni a nespisovnosti miuvy, détského
nasili ¢i za hrozbu v mravni vychové mlédeze. Jerry Mander ve své knize Ctyii
duvody pro zruSeni televize piSe: ,Zjigtil jsem, Ze prostiednictvim sdélovacich
prostiredki Ize vstupovat lidem piimo do podvédomi a jako ¢ernoknéznik z jiného
svéta jim tam zavést predstavy, které je pak nuti délat véci, jeZ by je ani ve snu
nenapadly.” (Mander, 2000) Prostoupeni Zivota spolecnosti i kazdého jejiho
jednotlivého ¢lena médii je nyni ve svém ngivySim stupni, co ¢lovék pamatuje.
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Média plni svtij uce ve chvilich, jako je schiizka zamilované dvojice (mize se
odehrévat v king), pii vychové ditéte (televize zaujme pozornost ditéte a tim ho na
chvili zabavi), poméha pii rozhodovani se jak na poli politickém, tak na poli
spotiebnim. Medidni prostiedky jsou soucasti naSeho denniho rytmu, uréuji
mocenskou hierarchii v rodiné (prdvo na ovladat, poradi pii ¢teni ¢asopisu) a

organizuji i uspoiadani ndbytku v naSich domovech (televize nahrazuje rodinny krb).

Zivot spolegnosti je smédii propojen a prosycen velkou mérou. Odborna
vefginost uziva pro propojeni spolecnosti smedii termin mediatizace spolechosti.
V diadedku mediatizace spolecnosti mizeme hovorit o ¢tyiech jevech: a) extenzi, b)

substituci. ¢) amalgamaci a d) akomodaci.

Média jsou tvoiena vyspélymi technologiemi, pro které neni piek&zkou ani
prostor, ani ¢as. Clovék ma bez medidnich prostiedki pouze omezené moznosti
komunikace. Predat informace (sdéleni) jinému c¢lovéku (recipientovi) v nékolika
mélo minutéach (popt. vtefinach) by bez médii nebylo mozné. Proto dnes neni
prekéZzkou veést rozhovor ve stginou chvili sc¢lovékem, ktery je napt. na druhém
konci zemékoule. Medidni prostiedky jako telefon nebo internet nam k tomu sméle
dopomohou. Prekonani potizi spojenych somezenim lidské komunikace, je

nazyvano extenz (rozsirenim).

Substituci se rozumi , nahrazeni“. Média tedy nahrazuji spolecenské ¢innosti a
ingtituce. Pocitatova hra dokaZze nahradit jak fyzicky hmatatelnou hracku, tak
partnera (kamaréda, druhé dit¢) potiebného ke hire. Internet umoziuje komunikovat
napi. s bankou, Urady, obchody, aniz bychom musdli vystét frontu u piepézky nebo u

pokladny a pieZit nutnou chvili s nepiijemnym Giednikem nebo prodavacem.

Mnoho odbornikti hovoti ve vztahu smédii o prostoupeni ¢i douceni hranic
mezi raznymi aktivitami jedince. Clovek fidi auto a posloucha rozhlasové vysilani,
Zehli a deduje televizi, veceri a procita noviny nebo ¢asopis. To ukazuje, jak hluboko
jsou média v¢lenéna v naSem kazdodennim Zivoté a pro tento stav se uziva oznaceni

amalgamace.

Poslednim terminem, akomodaci, se rozumi, Ze média zpasobuji situace, které
vedou ke spolecenskym zmendm. Média ovliviuji politicky, ekonomicky i kulturni
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Zivot spolecnosti. Politici, podnikatelé, sportovci a dalsi se médiim piizpasobuji
v pripadé, Ze chtéji ziskat vice pozornosti, tedy chtéji se st& medidne davnymi
tvaremi. Museji se proto podtizovat a piizpusobovat principam mediani logiky.

Média také posiluji spolecenské vztahy napr. poskytuji témata k rozhovoram,
umoziuji nalézat stdle nové podnéty ke vzdélani, dodavaji informace, coz nam
umozni stéle poznavat nové skutecnosti atd. Mé&jme na pameéti i tuto stranku médii a
nehledegjme u nich pouze negativa.

[.2.2 Média a politika

Média a politika jsou dva subjekty, které nemiZzeme od sebe oddélit. Média jsou
soucasti politického Zivota od svého vzniku. Politické strany se snaZi na média
pusobit a to piedevSim proto, Zze média ovliviuji, ba pfimo tvori predstavy a minéni
ob¢ani (potencionalnich voli¢t) o politickych stranéch, jgich predstavitelich a o
jgjich politické zameétenosti. Politické strany vénuji velkou pozornost tvorbé scénére,
ktery ma zajitit strategii, podle které bude strana v médiich propagovéana. Cilem
politickych stran je pusobit na publikum skrze média tak, aby s ziskali co ngjvetsi

voli¢skou prize.

Média se ovéem snaZi podat piijemci co nejobjektivnéjsi informace o politickych
stranéch, jgjich zamérech a predstavach. Tim se dostévaji pod obrovsky tlak, ktery na
né politické ingtituce vyvijgi. PrestoZze se média snazi zustat pouze v pozici
tlumo¢nika minéni ob¢ani a piredavat vergjnosti (tedy svym recipientim) jasné a
piesné idegje jednotlivych politickych stran, ngjsou sto se ubrénit sympatiim k tomu
¢i onomu politikovi, politickému sméru nebo politické strané. Samozigmé snahou
politika je sympatie medidlnich prostiedkt ziskat. Prostiednictvim médii pak mohou
na své volice pusobit velmi efektivné. Proto politické strany ve svych kampanich
vyuZivgji rozhlasu, televize, tisku i internetu k ovliviiovani verginého minéni.
Vzhledem k technické vyspélosti dnednich médii se muZe prijemce dostat do
piimého spojeni s politikem a to bud’ prostiednictvim telefondtu do piimého pirenosu
rozhlasu (televize), nebo rozhovorem on — line a konfrontovat svij nézor s nézorem
politika (¢i politické strany). Politickym zamérem je byt co negviditelngjsi.
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K zatraktivnéni svych leadri politické strany vyuZivaji riznych medidnich akci.
Ugastni se sportovnich klani, kitd ohroZenych druhti zvitat v zoologickych
zahradéch, zapojuji do politické kampan¢ medidné znamé osobnosti (herce,
zpevaky, moderétory, bavice atd.)

Vztah mezi médiem a politikou proSel dozitym vyvojem. V ¢eském prostiedi

muaZeme hovorit 0 ndsledujicich etapach:
1. Do Sedesatych let 19. stoleti: tisk = predchidce politickych stran

Cedti intelektudlové neméli prostor vyjadrovat v tisku své politické nézory.
Ceské zeme byly sougasti Rakouska — Uherska a tisk podiéha tvrdé cenzuie.
Zpolitizovat tisk se pokusil Karel Havlicek Borovsky, ktery od roku 1846 puasobil
v Prazskych novinéch. K uvolnéni situace doSo po roce 1848, kdy v Evropé
prob¢hla fada revoluci. Ty se nevyhnuly ani monarchistickému Rakousku — Uhersku.
Politika se stala souc¢asti obsahu tisku, ovsem pouze krétce.

2. Od Zedesatych let 19. stoleti do devadesdtych let 19. stoleti: tisk =

spolutwiirce politickych stran

Po revolu¢nim roce 1848 se i v Rakousku — Uhersku zacaly prosazovat
liberalistické my3enky. To napomohlo ke vzniku politickych stran. Velky vliv pfi
zakladani politickych stran mely redakce. Vidci politickych frakci a stran ¢asto
piimo puasobili v jednotlivych redakcich. Na pielomu stoleti doSo k rozSireni
politickych ¢innosti redakci a postupem doby se diferenciovaly v ¢eském prostiedi
strany sprogramem narodnéliberdnim,  katolickym,  socidnédemokratickym,
nérodnésocialnim a agrarnim.

3. Devadesita |éta 19. stoleti do roku 1948. tisk = tlumocnik politickych stran

Po vzniku Ceskoslovenska dodo vnaSich zemich krozsiteni my3enek
demokracie a stim souviselo i prijeti pluraitniho systému. Politici meli zgem o
piizei ob¢ani a k nim se postoje politickych stran dostavaly skrze tisk. Cinnost
novinare a politika se zprofesionalizovala. Ve dvacatych a tiicatych letech podiéhalo
mnoho denika politickym strandm a vyjadiovalo jgich nézory, postoje a zamery.
Skutecné nestranné zastalo jen mélo periodik napt. Lidove noviny nebo Pritomnost.
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4. 1939 — 1945, 1948 — 1989: média = stranicko — mocenska podrizenost

V dob¢ Protektoratu Cechy a Morava dodo k piisné cenzuie tisku a rozhlasu. To
pokracovalo i po roce 1948, kdy se k moci dostala komunisticka strana a stala se
jedinou legdini stranou ve stété. Média musela respektovat ideologicky program
komunistické strany, na coZz dohlizely piidusné organy. Jak nacismus, tak

komunismus vyuzival média k propagandé svych zameru.
5. 1989: média = nestranicky politicky subjekt

Po ,,.sametové" revoluci v roce 1989 se situace zmenila negjen na politickém poli,
ale i v medidni sfére. Cenzura ze strany politické moci ustoupila a média ziskala
velkou svobodu pii vyjadiovani svych mySenek. Dnes mizeme na trhu ngjit velké
mnoZstvi novin a ¢asopisi, a také do rozhlasového a televizniho vysilani vstupuji
nové, soukromé instituce. Média se zmenila piredevSim v tom smyslu, Ze deduji své
vlastni ekonomickeé a politické zgmy.

Jelikoz se média stala vyznamnou soucasti lidského Zivota, snaZilo se o jgich
vyuZiti ve sviij prospéch stéle vice lidi. Existuji skupiny i jednotlivci, kteri se
prostiednictvim médii pokouSgji prosadit své nazory, predstavy, ideje ve spolecnosti.
Potieba prosadit své nazory at’ uz vojenské, ndboZenské, politické nebo stétni je
oznatovana jako propaganda.

Propaganda vychazi z latinského dlova propagare, coZz znamena rozhlaSovat,
rozStovat ¢i rozmnoZovat. V pavodnim vyznamu 8o o rozStrovani viry katolickou
cirkvi. V pieneseném pojeti je propagandou snaha o Umysinou manipulaci my3enek,
postoji, minéni a chovéni lidi. Tvarci propagandy se snazi ovlivnit celospolecensky
nézor, vytvéret ,spravné€’ vzorce jednani a presvédéit o spravnosti svych teorii
spolecnost. Je Ucinnym prostiedkem socidni kontroly a maze byt podminéna i
hrozbou nésili. K dosaZzeni svych cili vyuzivA propaganda veSkerych masovych
médii a snimi spojené medidni komunikace. Spolec¢nosti jsou tak predavany

upravené informace (dochézi k falSovani, ke zkredovéni redlity atd.).

O modernim typu propagandy mazeme uvaZzovat od obdobi prvni svétové vaky,
kdy doSo krozvoji masovych médii. Média umoZnila piasobit na spolecnost
soustavng, dlouhodobé a cilend. V obdobi existence Ceského krédovstvi (popt.
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Ceskoslovenské republiky) bylo vyuzito nékolik druhti propagand, které mazeme
rozliSovat podle zaméru na statopravni, nacionalistickou, ideologicko — stranickou,
valecnou atoténi.

Satopravni propaganda byla vyuZzita pii prosazovani prav ¢eského stétu v ramci
habsburské monarchie, proti Utlaku nacistického Némecka, ale také pri pristupovani
Ceské republiky k Evropské unii.

Nacionalisticka propaganda smeétuje k ,utvoreni, posileni a utvrzeni narodniho
védomi vco ngveétsim poctu pridusnika raznych spolecenskych tiid, vrstev a
skupin®. (http://www.rvp.cz/clanek/557) V ¢eskych zemich byla nejvice vyuzivana
od osmdesatych let 19. stoleti do prvnich let prvni Ceskoslovenské republiky.

Se vznikem politickych stran a snahou ziskat prevahu na poli politického spektra
souvisi ideologicko — stranicka propaganda. Tato propaganda je smérovanai dovniti
strany a jgjim cilem je utuzit stranické postoje a stranickou disciplinui.

Valecha propaganda m¢la svij Ucel vtéch mistech valky, kde bylo dalezité
pusobit bud’ destruktivné na vojaky, obyvatelstvo a spojence protivnika, nebo naopak
pozitivné na vlastni vojenskou silu a vefginost. Tato propaganda pracuje predevsim
sdezinformaci! Je také zaméfena na neutrani strany, které se konfliktu netcastni.

Zde je jgji snahou ziskat s prizen téchto neutrdnich stran.

Posledni totalni propagandu poznala ¢eska spolecnost v dobé nacistické okupace
a také po roce 1948, kdy se kmoci dostala komunistick&4 strana. Média byla
podiizena naprosté kontrole, veskery projev nesouhlasu srezimem byl zakézan a

ilegalni a zahrani¢ni kontrapropaganda byla tvrdé potirana.
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1.3 Medialni vychova

Média nas zahlcuji produkty, které se podilgji na formovani naSich piedstav o svéte.
Zpravy se stévaji pouhou konstrukci, kterou média a novindri vytvareji. Také
reklama je vynosny podnik, ktery cerpa znaSi neznalosti véci. Média zkréatka
spolecnost a jedince ovliviuji ngjraznéjSim zpasobem. Proto je nezbytnym Ukolem
zavést medidni vychovu do Skol a spustit jgji program co nejefektivngji.

Medidni vychova se stala jednim ze z&kladnich prurezovych témat Ramcové
vzdélavaciho programu. Snahou medidni vychovy ma byt to, Ze v Z&cich rozvine
schopnost kriticky a tvorivé naklddat smédii a jejich produkci. Podle Doc. PhDr.
Jana Jiréka je hlavnim cilem tématu medidni vychovy ,rozvinuti mediani
gramotnosti do takové Urovng, aby vyuzivani médii byla ¢innost, kterou mé jedinec
co nejvice pod viastni kontrolou a jiz se dokaze ridit tak, aby mohl mediani nabidky
co ngjvic vyuzit.“ (http://www.rvp.cz/clanek/282/87)

Medidni vychova ma za ukol rozvijet v Z&cich schopnosti, které jim umozni
ziskat kompetence ke kritickému a tvorivému pracovani s médii, sjejich produkci, a
které zakam ukdzi, jak obsah, ktery jim média nabizeji, vyuZivat a udrzovat si od ngj
odstup.

Trendem soucasné spolecnosti je vzriastani ¢innosti, které jsou vynucovany,
stimulovéany a zgjisovany masmédii. Jednotlivci i skupiny se medidni komunikace
Ucastni v stéle vétsi mire. Média v jisté mite ovliviuji rozhodnuti, které se tykaji jak
Zivota soukromého, tak Zivota spole¢nosti. Proto je nutné, aby se ¢loveék naudil

pracovat s médii pouceng, tedy gramotng.

V Ramcové vzdélavacim programu je medidni vychova zahrnuta do vychovy
k ob¢anstvi, k jazykové a literdrni prapravé, historii, a také k biologii ¢loveka
V rdmci vychovy kobcanstvi ma mediani vychova Zékam doplnit poznatky o
vyznamu meédii a medializace pii rozhodovacich procesech v politickém Zivoté. Dale
S Z&ci uvédomi, Ze média jsou duleZitym néstrojem demokratické spolecnosti (jsou
povaZzovana za ,hlidaciho psa‘ demokracie) a Ze hrgji duleZitou Ulohu pii utvareni

verginého minni.
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V tématu jazykova a literarni priprava jsou Zaci vedeni k osvojeni si dovednosti
tzv. kritického ¢teni textd. Nauci se chpat rizny vyznam lexikdlnich jednotek a
uvédomi s, jak je tvoien umélecky projev a jakou dalezitou Ulohu hrgje realisticnost
v mediovanych textech.

V rédmci oboru historie maji Zaci ziskat pouceni o vyvoji jednotlivych médii a jak
tento vyvoj souvisi srozvojem moderni spolecnosti. Média jim budou predstavena
jako instituce, které do znaéné miry lidskou spole¢nost utvareji. Dale také medidni
vychova poukaZe na to, sjakymi obavami bylo a je vzdy nové médium — novy
technicky prostiedek — ve spolec¢nosti piijimano.

Medidni vychova je také zarazena k tématu biologie cloveka. V této ¢asti se

medidni vychova zam¢éti na smyslové poznavaci procesy a na psychologii osobnosti.

Medidni vychova ma Z&kovi pomoci osvojit s dovednosti v oblasti postoji a
hodnot. Z&ci maji:

§ rozvijet kriticky odstup od podnétt prichazejicich z okolniho svéta, tedy od
nabidky medialnich produkti

§ posilovat reflexi sebe sama jako ob¢ana a nachézet misto ve spolecnosti

§ uvédomovat S vyznam nezprostiedkovanych mezilidskych vztaha
(rodinnych, partnerskych) a jejich vnitini emociondlni i poznévaci dynamiku

§ rozeznavat gpoledenskou a estetickou hodnotu sdéleni v riznych
sémiotickych kodech, zvl&&té sdéleni v materském jazyce a obrazovych
sdéleni

§ zvySovat citlivost vici kulturnim rozdilam, chépat je jako obohaceni Zivota,
ucit se rozumét odliSnostem

§ ziskat predstavu o préci v tymu, o vztazich kooperace a nadiizenosti a
podtizenosti pii tvorbé spolecného dila, o viastnim tviréim potencialu.

V oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti ma toto praiezové téma Zakovi
pomoci:

§ osvojit s postupy raciondniho a kontrolovaného nakladani se symbolickymi

obsahy, naucit se vyhledavat ,nedorecend’ mista v textu (zamlcené otézky,

manipulaci lovem i obrazem apod.)
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§ ziskat zakladni predstavu o préaci v jednotlivych ,tradi¢nich® i , novych*
médiich, osvojit s dovednosti umozZnujici praci v tymu, popiipadé jeho fizeni
akoordinaci jeho jednotlivych ¢lena

§ osvojit S poznatky usnadnujici orientaci v soucasném svété a podporujici
svobodné rozhodovani na zé&kladé kritického vyhodnoceni nabidnutych
informaci nerovnocenné povahy, zvl. rozhodovéni v roviné obcanského
rozmeéru Zivota ve spolecnosti a jeho oddéleni od rozméru spotiebitelského

§ naucit se vyhodnocovat kvalitu a vyznam informa¢nich zdroji

§ osvojit s spoletenské a kulturni dovednosti usnadiujici interkulturni
komunikaci

§ pochopit podstatu a projevy soucasnych trendi ve vyvoji svéta, zvl.
integracni a globalizacni procesy, a vnimat, jak se tyto trendy projevuji v
kazdodennim Zivot¢ i dlouhodobém smérovéni spolednosti  (Srov.
http://www.vuppraha.cz/soubory/PilotRV PGV . pdf)

Medidni vychova ma v prafezovych tématech nabidnout z&kam védomosti a
dovednosti, diky kterym dok&Zi raciondné¢ uvaZovat o sdélenich, jeZz jsou jim
medidni komunikaci zprostiedkovavana. Z&ci se naudi orientovat v mediélni nabidce
a to jim umozni ziskat kriticky odstup od medianich produktt a budou si védomi
toho, jak jsou mediovana sdéleni konstruovana. Zéci objevuji sviij vlastni tvardi
potencidl, a ziskavaji zkuSenosti spraci vtymu. Dale pozngji profese, které
k medidni komunikaci patii, coZ jim maZe pomoci pii rozhodovani o svém

budoucim studiu a zivoté.

Ve veétding zemi rozvinutého svéta se soucésti vieobecného vzdéldvani stava
piiprava na , Zzivot s médii“. Jiz po druhé svétové vélce se zacalo uvazovat 0 medidni
vychové. Méla se stét obranou proti totalitarni propagandé v masovych médiich.
Dnes ma medidni vychova vést predeviim ke kompetenci oznacované jako mediani
gramotnost.
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[.3.1 Medialni gramotnost

Medidni gramotnost mizeme definovat jako ,,sérii komunika¢nich kompetenci, které
zahrnuji schopnost vyhledavat, analyzovat, hodnotit a dale piedavat informace v
ngjirazngjSich formétech.” (Vrankova, 2005) Takto pojaté definice ukazuje, Ze neni
rozhodujici, zda maji ziskané informace podobu tisku nebo zda se jednd o
elektronické ¢i digitdni zpracovani. Neni také dulezité, odkud dané informace
pochézeji. Tisk, rozhlas, televize a internet jsou média, kterd nam dodavaji ty
nejaktudngjs zpravy, sdéleni, neboli informace. Clovek, ktery ziskal ,medidlni
vzdélani“, je schopen veskeré informace, které k nému s médii prichazeji, analyzovat

adde vyuzivat napi. ke svému dalSimu osobnimu rozvoji.

MuZeme fici, Ze existuji dva sméry v medidni gramotnosti. Prvni smér je spise
znalostni. Clovék s diky nému osvojuje historii sou¢asnych médii. Déde ziskava
znalosti z oblasti technologie médii. U¢i se pochopit, jak média funguiji, a predevsim
poznavg, jakou roli hraji média ve spoletenském Zivoté, jakou jsou hrozbou
v piipadé jejich zneuZiti a v éem spoc¢iva medidni pramyd. Druhy smér je zaméten
vice prakticky. Clovék se ugi pracovat s médii. Jedinec se diky tomuto sméru dokéze
zapojit do mediani komunikace. Chépe svou roli prijemcelrecipienta informaci a je
schopen byt také tviircem medidlniho sdéleni.

Uvédomme s, Ze média vykladaji svét a konstruuji sva sdéleni podle uréitych
stereotypu. Pokud doké&Zzeme tyto z&konitosti odhalit a identifikovat, miZzeme je
vyuZivat ve svijj viastni prospéch. Jak média funguji? Lze vytycit nékolik bodu, které
nam ukazi, jak média pracuji.

1. Realita/skutecnost neni médii jen prosté zobrazovana. Zpracovéni informace

podléhd jistym pravidlam.

2. Profesiondni komentator (novinar) zobrazovanou skutecnost interpretuje
svym zpusobem. Zredity je vybrana pouze ta nejdalezitejsi, pripadné
nejefektivnéjsi informace.

3. V medidni komunikaci je velky daraz kladen na publikum. Publikum je
tvoreno jednotlivci, ktefi predévanou informaci zpracovévaji podle svych

vlastnich zkusenosti.
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4. Medidni komunikace neni v demokratickych spolecnostech absolutné
kontrolovéna ani producenty, ani vladami ¢i vlastniky médii. Samozigimé
vSechny tyto slozky mediani sdéleni ovliviiji.

5. Medidni sdéleni je ovliviiovano technickymi moZnostmi jednotlivych médii.
Proto existuje mnoho zpiasobt prezentace informace.

Dnes je medidni vychova zarazena do vSeobecného vzdélani ve vech zemich
zépadni Evropy, USA, Austrdie a Nového Zélandu. UNESCO velkou mirou
podporuje rozvoj medidni vychovy i v africkych zemich. Medidni vychova se
uskutecnuje ve dvou typech vyuky: v dovednostni (,délani“ médii neboli ,média
hrou*) a kritické (analyzovani obsahu médii a pouceni o jgich chovani). Tyto dva
typy se navzgem dopliiuiji.

[.3.2 Koncept learning by doing (délani médii)

Podstata tzv. ,délani médii (learning by doing) spoc¢iva v tom, Ze Zaci s osvojuji
poznatky o médiich prostiednictvim praktickych &innosti. Z&k se Ugastni tvorby
raizného typu samotného medidniho sdéleni. Co vse s mohou Zé&ci v hodinach
medidni vychovy vyzkou3et? Mohou vydavat Skolni ¢asopis, provozovat 3kolni
rozhlas ¢i televizi, tvorit internetové stranky atd. Déti se nauc¢i pracovat v tymu,
pochopi zékonitosti a pravidla, ktera hraji daleZitou roli v provozovéani redakce.
Budou zamérné vystaveni tlaku persondnimu, prostorovému a také piedevSim
Casovému, coz jim uk&Ze narocnost novinaiské prace. Pochopi principy, podle
kterych média pracuji, a pozngji, co redaktora (tedy ¢lena tymu) omezuje a co jeho
tvarci ¢innost ovliviiuje. K omezujicim faktoram patii editor, finanéni prostredky,
zamétenost média, zamy verejnosti nebo etické hodnoty, které si musi dobry novinée
osvojit. Média jsou také ovliviiovana politikou jednotlivych viad. Ve Skolnim
prostiedi politicky vliv zastupuje vedeni Skoly.

Tato prakticky zamérena vétev medidni vychovy je predeviim rozSirena ve
Spojenych stétech americkych. Duvodi je nékolik. Historie amerického Skolstvi
ukazuje, Ze vyuka je vice orientovana napraktické ¢innosti nez na teoretické
znalosti. Krome toho je ve Skoléch vybudovano velmi dobré technické zézem.
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Skola v3ak nemusi mit vdechny technické vymozenosti, aby se mohla pustit do
konceptu learning by doing. Za&ci mohou ziskat znalosti a dovednosti ve
vyjadiovacich schopnostech, nauci se kriticky uvazovat o medianich prostiedcich a
poznaji smysl spolupréce. Déle ziskaji zkuSenosti, diky kterym pochopi, jak spravné
argumentovat a prosadit sviij nédzor nebo jak se rychle a samostatné rozhodnout tak,
aby toto rozhodnuti bylo vzgmu celého tymu. Nauc¢i se také pouzivat rtzné

komunika¢ni technologie.

[.3.3 Kriticko—hermeneuticka vétev

Pro kontinentalni Evropu, Skandinavii a také Kanadu je ptiznacna spise tradice, ktera
se zabyva kritickou analyzou médii. Je to tzv. kriticko-hermeneuticka vétev.
Kriticko—hermeneuticka vétev obraci svou pozornost piimo k produktim médii, se
kterymi prichazi vergjnost, tedy ¢lenové dané spolecnosti, do styku v kazdodennim
Zivoté. Prostiedky ke studiu masovych médii vychazeji z tzv. kritickych teorii.

JednotlivA medidni sdéleni jsou kriticky analyzovana a interpretovana.
Predmétem z&mu je rozbor zpravodajstvi, reklam a poradi uréenych k zébave. Z&ci
pochopi mechanismy slouzici k vyrobé a k reprodukci téchto poradt a ziskaji uréity
odstup, zaloZeny na kritickém uvazovani o prostredcich, které douzi k tvorbé
medidlniho sdéleni. Ziskat odstup je nutné k tomu, aby Zaci mohli sdéleni spréavné
porozumgt a interpretovat jg negjen pod vedenim ucitele, ale predeviim pozdéji ve
skute¢ném Zivoté. Uvédomi s také, ktera sdéleni jsou pro spolecnost nezédouci
v tom smydlu, Ze omezuji svobodu a fungovani spolecnosti.

Kulturni prostiedi, ve kterém jednotlivi Zaci Ziji, je tvoreno symboly, myty a
stereotypy, zkrétka urc¢itymi vzorci chovani a jednani, které se v mediovanych
sdélenich odrézeji. Kriticko—hermeneuticka vétev uci Zéky poznat, jaké mySenky a
piedsudky vychazejici z jejich kulturniho zédzemi omezuji a ovliviwiji pohledy na
realitu zprostiedkovanou meédii.

Kriticko—hermeneuticky piistup v mediani vychové vyuziva kritickou reflexi a
interpretaci  zprostiedkovaného sdéleni. Mediané gramotny c¢lovek, ktery prosel
vyukou zaméienou na rozbory mediovanych sdéleni, je schopen rozpoznat
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v jednotlivych produktech médii manipula¢ni a propagacni techniky, a také je
kompetentni odhalit cile, které jsou tvirci medianich produkta sledovany.

Aktivnim prijemcem sdéleni je publikum. Medidné gramotné publikum je
schopno dekddovat sdéleni jinak, nez jak jg tvarce zakddoval. K rozvoji této
schopnosti podlouzi mediané gramotnému publiku znalosti, které ziskalo prfi

interpretacich medidnich sdéleni.

Kriticko—hermeneuticka vétev a vétev ,délani“ médii (learning by doing) jsou od
sebe neoddélitelné. Bud® Zékam podouZi k ovéreni s teoreticky nabytych znalosti

V praxi, nebo opacng.
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1I.1 Vychodiska

Ve Skole se stédle vice setkavame s projekty ¢i samostatnou praci. Jedna se o ukol
nebo <érii Ukola, které maji z&ci plnit (bud’ individudng, nebo ve skupinéch).
V diplomové préaci nejsou lekce pro vyuku medidlni vychovy zpracovany ve formé
projektu. Jde o samostatné prace zaku. Rozdil mezi projektem a samostatnou praci je
v délce trvani ¢innosti. Dotace hodin u samostatné préce je 2 az 12. U projektu
dotace ¢ini 12 aZz 60 hodin. Jak samostatna préce, tak projekt vychazeji ze stejnych
z&kladnich principa.

Na volb¢ tématu se mohou podilet i Z&ci. To prispiva k jejich motivaci a plnéni
Ukolu mé pro zéky smysl. Z&ci se u¢i sami organizovat vlastni u¢eni. Pracuji ve
skupinéch, shromazd’uji a usporadavaji dokumentaci, vytvéigi vystup a ten
prezentuji celé tridé. Ugitel zastava roli poradce. Podili se spolu se Zaky na
planovani, hodnoceni a definuji celé uceni.

Samostatnd ¢innost Z&ka prispiva k rozvoji klicovych kompetenci. UmoZiuje
plénovani, organizovani a fizeni vlastniho uceni. Zaci pri vlastni préaci uvadgji véci
do souvidosti, vyuZivaji poznatky zraznych vzdélavacich oblasti a vytvéigi s
komplexngji pohled na svét. Z&ci se snazi vyiedit ngjaky problém. Proto objevuiji
raizné varianty a zpasoby pro jeho ieSeni. Ve skupiné i prezentaci se Zaci uci
formulovat své my3enky, vyjadiovat se vystizné v Ustnim i pisemném projevu.
Rozviji dovednosti, jako je naslouchani druhym, zapojeni se do diskuse, obhajoba
svého nézoru, argumentace. Zaci s uvédomi, jak vytvéret a pro¢ dodrzovat pravidia
tymu, plni rizné role a spoluutvarei piijemnou atmosféru na zakladé ohleduplnosti a
Gcty. UG se také vlastnimu sebehodnoceni. To podporuje jejich sebeduvéru,
sebeuspokojeni a sebelictu. Napoméha k ovladani a ftizeni vlastniho jednéni a

chovani.

Projekt ¢i samostatna prace zvy3uje u Zakt pocit zodpoveédnosti, iniciativy, uci
kritickému my3eni, podporuje analytické schopnosti, komunikaci a spolupraci.
(Srov. Plesna, 2006/2007)

Ramcové vzdélavaci programy kladou duraz na dovednosti, k nimz patti
napiiklad komunikace, samostatna préace sinformacemi, kritické my3eni i
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vSeobecné socidni kompetence. To jsou dovednosti, které Zéci tradicnim zpiasobem
vyuky nemohou ziskat.

K aktivizaci uc¢ebnich cinnosti Z&ka prispivaji razné metody. Pojmem metoda
vyucovani je minéno zameérné usporadani ¢innosti ucitele i zaka tak, aby sméroval ke
stanovenému cili. (Srov. Skélova, 1999) V tradi¢nim pojeti vyucovéni stoji v centru
vyuky ucitel, vyuka je orientovana na ucitele, vyhovuje predeviim uciteli a
prizpusobit se musi Zak.

K aternativnim zpasobam vyuky patéi tzv. aktivizujici vyucovaci metody.
Stiedobodem aktivizujicich metod je zék. Vyuka je orientovéna na zéka. Z&k se
aktivne podili na procesu uceni a vyuka se piizpiasobuje schopnostem a potiebam
Z&a. PouZivani raznych druhi vyucovacich metod a také stridani tradi¢nich a
alternativnich zpisobi vyuky vede k tomu, Ze Zaci se uci efektivné a vyuka se pro né
stava zgjimavéjsi.

Vyuka je pii vyuziti aktivizujicich metod planovana, organizovéna a tizena tak,
»aby Kkplnéni vychovné-vzdélavacino cile dochazelo pievézné prostiednictvim
vlastni poznavaci ¢innosti zéka.“ (Sikulovd, Rytitova, 2006, s. 26). Zgem zéka o
uceni se zvyduje. Pri vyuce Zaci pracuji pro né jiz se zndmymi dovednostmi,
védomostmi a zkuSenostmi, coz vede k tomu, Ze Z&ci o problému hloubgji uvazuji a
premydeji. Aktivizujici metody podnécuji samostatnost a tvorivost zéka. Z&ci S
z vyuky odnasgji take intenzivngjSi proZitek.

Existuje mnoho davodu, kviali kterym se ugitelé vyuzivéni aktivizujicich metod
ve vyuce brani. Jednou z piekézek je nedostatek casu. Ucitelé maji ¢asto pocit, Ze
neni mozné zvladnout predepsané ucivo tim, Ze s budou se Zaky pouze ,hrét". Je
nutné s také uvédomit, Ze tyto metody kladou na ucitele nemalé naroky. Metody
jsou dosti pracné, informaci, jak snimi pracovat, je nedostatek a zkuSenosti
s praktickym vyuZitim ucitelé nemaji. Nérocnost téchto metod tkvi také v tom, Ze
vyZaduji vice organizacni pripravy. Ucitel s ¢asto musi vhodné materidly sm
obstarat (vytvéret, vyhledavat, vyuZivat internet, vyukoveé programy na CD—Romu).

Vybrané aktivity by nemély byt bezesmyslu kopirovany. Musi byt piizpiasobeny
podminkam, v nichZ se bude pracovat, a Z&kam, ktefi ji budou provadét. Metody by
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mely odpovidat cili, kterého chce ucitel v hodiné dosahnout, nebo dovednostem,
které maji byt u zéka rozvinuty. Zékam by nemélo byt brénéno, pokud jejich
my3denky sméuji jinym smérem, nez wCitel piedpokladal. Tento jgich tvorivy
piistup by mél ucitel ocenit. Pri aktivité nesmi byt Zaci zesméSnovani ani ucitelem,
ani spoluzéky. DuleZitym momentem vyuky je navozeni atmosféry. K té prispiva
Gvodni motivace. Podcenén by nemél byt ani zavér aktivity. Ucitel nesmi
zapomenout na vyhodnoceni prace zéki. D& zakam prostor k vliastnim zavéram,
diskus a sebereflexi. Ucitel ma tak moZnost budovat v Z&cich sebelictu, prispiva
k jgich sebeuvédomeéni a k uvédomeni s vlastniho procesu uceni. Podporuje v nich
duvéru v sebe jakozto zaky a dodava jim pocit, Ze oni sami vliddnou uceni a ziskavaji
tak samostatnost. (Srov. Fisher, 1997) Zavérecna reflexe je chvile, kdy maze ucitel
hodnotit préaci Zaka, ocenit jeho Uspéchy, poznat jeho potieby a d&t mu ngjevo, Ze jg
chdpe. Pokud je ¢innost pierusena nedostatkem casu, je nutné, aby v naseduijici
hodiné bylo zopakovano, kde byla préce preruSena. Opét by méla byt pripomenuta
pravidla, prabeh a stav, ve kterém byla aktivita ukoncena. (Srov. Sikulova, Rytitova,
2006)

[1.1.1 Pravidla

Pravidla u jednotlivych aktivit by méla byt dobie promySena. Ucitel by je mel tiide
sdélit struéné, jasné a presvédceivé. Dilezité je postupovat od pravidel hlavnich.
Ty poskytuji informace o tom, o¢ v aktivité pajde, ¢im se bude zatinat, kdy se bude
korgit, kolik ¢asu bude na préci, jak budou prezentovany vydedky préce a jak budou
hodnoceny. Pred zahgenim aktivity je treba poskytnout Zakim ¢as na piipadné
dotazy. Nejasnosti musi byt vysvétleny a pravidla musi byt vdem srozumitelna. Po
zahdjeni aktivity by ugitel nemé ménit zésadni pravidia. (Srov. Sikulovd, Rytitova,
2006)

[1.1.2 Prace ve skupinach

P uceni svyuzitim aktivizujicich metod se nevyhneme préaci v malych skupinach.
Skupiny je treba vytvorit rychle, oviem velikost skupin a jegich doZeni je treba
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meénit. Rozdéleni zakta do skupin by mél mit ucitel promySeno jiZz pri piipraveé
vyucovaci hodiny. Pri vyuce uz by mél védét, zda budou Zaci rozdéleni losovanim,
piimou volbou, rozpo¢itavanim, nahodnym vybérem, zda se Zaci budou rozdélovani
aktivné Gcastnit (pohybem) nebo zda budou pouZity drobné predmety. Je tieba s
uvédomit, kolik skupin je vhodné vytvorit, kolik budou obsahovat aktéri a jaky bude
pomeér divek a hochi ve skupinéch. Po vytvoreni jednotlivych skupin by s m¢l ucitel
zapsat jgjich dozeni.

DuleZitym Ukolem ucitele je vytvorit ve tiidé i ve skupinach prijemnou,
motivujici atmosféru. Ucta, nezlehdovani nézort, napadi, namsti a préace déti je
podstatnym faktorem, ktery vyvola u zakia davéru mezi nimi a ucitelem. Ugitel musi
poznat chvili, kdy je vhodné zaky pochvadlit, povzbudit ¢i nabudit. Cinnost zaka musi
byt pod neustdlym dohledem weitele. Ucitel mé tak moznost zjitit, jak jednotlivi Zéci
piemy3dgji, co je zgjima, jaké jsou jegich ndzory, problémy a jak problémy fesi. Diky
zgmu a prehledu ucitele o ¢innosti skupin i jednotlivych zaka nabudou déti pocit, Ze
wcitel je jgich partnerem. Ucitel také musi dedovat ¢as a hlasit, kolik ¢asu zbyva
k ukonéeni ¢innosti, pripominat pravidla (pokud to Situace vyZaduje), véas préci
skupin ukongit a vyhodnotit.

K rozdéleni zaku do skupin mazeme vyuZit nasledujici postupy:

§ Pexeso — Jednd se 0 nadhodné déleni podle obrézki pexesa (karet, stejné
barevnych listki).

§ Provazky — Ucitd pripravi poloviéni pocet provazka nez je ve tridé Zaka.
Provézky jsou dlouhé 1,5 — 2m. Ugitel provéazky spolecné uchopi zhruba
uprostied v jednom svazku. Kazdy Z&k uchopi jeden konec provézku. Poté
ucitel provéazky pusti a vzgemné se ngdou ti, ktefi drzi konce stejného
provazku.

§ Molekuly — VS&ichni Z&ci se volné pohybuji po tridé. Po udéleni pokynu
ucitelem se vytvoreni napi. ctyiélenné, péticlenné, Sesticlenné molekuly
(pracovni tymy).

§ Kuli¢ky — Do s&ku vlozime kulicky nékolika barev. Barvy odpovidaji poctu
skupin, které chceme vytvorit. Pocet kulicek kazdé barvy je shodny s poétem
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¢leni jednotlivych skupin. Zaci s vytdhnou ze s&ku barevnou kulicku a
navzéjem se ngjdou.

§ Kvarteta — Rozdéleni do skupin podle karet kvarteta. Vzgemné hledani
jednotlivych ¢lent skupiny poslouzi k uvolnéni atmosféry.

§ P¥irozené — Skupina se rozdéli podle toho, jak blizko u sebe jednotlivi
¢lenoveé skupiny sedi nebo podle sympatii.

§ Prichuti bonbona — Z&ci jsou rozdéleni podle prichuti bonboni. Kazdy zak
dostane bonbon sprichuti napt. citronova, ¢okoladova, jablecnd. Kazda
piichut’ oznatuje jednu skupinu.

§ Knofliky — Ze s&ku s Z&ci vybirgji knofliky raznych barev nebo tvard.
Skupiny poté vznikaji podle uré¢eného pravidla (barvy, tvaru, velikosti).

§ Roéni obdobi — Z&ci jsou rozpogitani podle ro¢nich obdobi (jaro, Iéto,
podzim, zima). Vytvoii se skupiny podle daného ro¢niho obdobi a kazda
skupina S na svém stanovisti vytvoii své logo (obrézek, slogan). Logo
charakterizuje uréené ro¢ni obdobi.

§ Jmenovky — Zé&ci jsou rozdéleni do skupin podle jmenovek riznych barev a
tvart.

§ Pohadkové postavy — Zaci s losuji karticky, kde jsou napsana jména
pohédkovych postav, které spolu vystupuji v jedné pohédce (Kiemilek a
Vochomarka, Rumcajs a Manka atd.). Poté se hledaji v prostoru tridy.

§ Pohlednice — Pohlednice jsou rozstiihany na urcity pocet dilt. Dily oznacuji
pocet ¢lena skupiny, pocet pohlednic odpovida poétu skupin. Dilky jsou
promichéany a vlioZeny do s&tku (klobouku). Kazdy Zak si vytahne jeden dilek
ahleda dalsi ¢leny své skupiny. (Srov. Sikulové, Rytitova, 2006)

[1.1.3 Portfolio

Tradi¢ni hodnoceni préce a vydedki Zakt je mozné nahradit i jinymi formami.
Jednou z moznosti je portfolio. Portfolia jsou podkladem pro hodnoceni Zéka v radé
raznych stuaci. PouZivaji se pro monitorovéni prace a pokroku Z&ka v prabchu
vyuky. Svoji roli hraji také pii rozhodovani o dal§i vzdélavaci draze Zaka. Portfolio
je mozné vyuzit pro neformani i formani hodnoceni pokroku Zaka, pro informovani
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rodici, jako podklad pro prijeti Zaka na vybérovou 3kolu. Také je uréeno zakam, aby
sjeho uzitim dedovali svijj vlastni postup.

Obsah portfolia je razny. Nékterd portfolia obsahuji témeéi vSe, co zék za dané
obdobi udg¢lal, a ddle i informace, které o ném shromézdil ucitel. Portfolio tak maze
obsahovat Z&kovy poznamky, koncepty, vydedné préce, ucitelovy komentare
k pracim Zaka, hodnoceni Ustniho zkouSeni, znamky z pisemnych praci a domécich
ukolt. Jiné portfolio maZe obsahovat pouze nékolik vymezenych poloZek. Vyber
jednotlivych prvki portfolia provadéji sami Zaci nebo ucitel ve spolupréci se Zékem.

Existuie nekolik typa portfolii. Typy se od sebe li§i Ucelem
(formativni/sumativni), obsahem (vSechny prace/nékolik praci) a zpisobem vybéru
(Z&k/externi autorita). Pracovni portfolio dokumentuje pokrok Z&ka v dané oblasti
vzdélavani a to jak z pohledu ucitele, tak z pohledu Zaka. Na zéklad¢ reflexe viastni
préce se Zak nauci dedovat, jak se rozviji jeho mySeni, védomosti i dovednosti.
Uciteli poskytuje informace o tom, co Zak v daném predmeétu dokazal. M& moZnost
dedovat Zzakovy vydedky, ale i postupy, které pouzivd, a monitorovat tak pokrok, jez
Zz&k v predmétu dosahuje. Portfolio se stava néstrojem k poskytovani a ziskavani
zpétné vazby. Hodnoceni pracovniho portfolia je provadéno rozhovorem ucitele se
Zz&em. Rozhovor pomize Z&kovi pii planovani dalSich postupt, které povedou
k negjefektivnéjSimu rozvoji Zéka v daném predmetu.

Dokumentaéni portfolio je souborem Zakovych praci a douzi k hodnoceni jeho
¢innogti. Vedle vydedné prace Z&ka musi obsahovat i informace o tom, jak se dand
préce vyvijela. Jako piiklad uved’'me, Ze obsah dokumentacniho portfolia maze tvorit
vysdedna sohova prace a ddle také koncept a komentéie ke slohové préci. Ucitel ma
tak moznost hodnotit, jak Zak o své préaci premydli, jak ji planuje a zdokonaluje.
Vedle Zakovskych praci muze portfolio obsahovat i zéznamy ucitele. Primarnim
ucelem dokumentacniho portfolia je hodnoceni. U¢itel do néj zarazuje ty prace, které
podle jeho nazoru dobie dokumentuji vydedky zaku. Dulezité ovsem také je, aby
obsah portfolia mohli ovlivnit i sami Z&ci. Ucitel maZe z&ky vyzvat, aby sami
sestavili své dokumentagni portfolio. Zéci musi zdavodnit, pro¢ jednotlivé préce
vybrali a co tyto prace dokumentuji. Zaci tak maji moznost reflektovat svou préci.

51

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

Poslednim typem, o kterém se zde zminime, je prezenta¢ni portfolio. Jedna se o
promy3enou kolekci omezeného mnozstvi praci zéka. Ucelem tohoto portfolia je
piedstavit to nejlepsi, co Z&k dokazal. Prezentatni portfolio obsahuje pouze
dokoncené préce. VyuZiva se predevSim k zavérecnému hodnoceni, certifikaci nebo
jako podklad pro piijimaci fizeni.

[1.1.4 Hodnoceni

Hodnoceni samostatné préce ¢i projektu ma vice ¢ésti. Prvni je sebehodnoceni zaku,
ktefi posuzuji, co se jim podatilo, co je potieba priste zlepsit. Dae rozebirgji, jak
préce probihala, jak priste reSit problémy, které se vyskytly. Je vhodné vénovat
sebehodnoceni dostatek ¢asu.

Ucitel hodnoti také. V zavéru shrne, uzavie, zhodnoti projekt jako celek. Pokud
bude préce klasifikovana, je nutné piedem stanovit kritéria. Vhodnéjsi je dovni
hodnocenim, které 1épe vystihuje jednotlivé aspekty prace. Ucitel musi umét ocenit
snahu a aktivitu. Smysluplna a zaujaté prace je zakam nejlepSi odmeénou.

s s -

Snahou dnesniho vzdélavani je rozvijet vSechny klicové kompetence. Jsou to
kompetence k uceni, kompetence k ieSeni problémi, kompetence komunikativni,
kompetence socidni a persondni, kompetence ob¢anské a kompetence pracovni.
Mnoho wciteli se boji pouzivat nové vyukové metody, jelikoZz snimi nema Zadné
zkuSenosti, anebo jsou jgich zkuSenosti pouze zprostiedkované. Napriklad u
skupinového vyucovani dochazi ke zmeng tiidniho klimatu a piimo pii vyuce se
objevuji nové ne¢ekané problémy, na které musi ucitel hbité reagovat, a také prace
ucitele i z&ku je jina Zaci se pohybuji po tide, radi si, diskutuji atd. Ugitel musi byt
na tyto situace pripraven, musi umét ¢innost Zaku vést, podporovat a fidit. (Srov.
Plesna, 2006/2007)

Ve vyucovani by mél ucitel vytvorit oteviené, komunikativni a tvaréi prostiedi.
Dosdhnout takového klimatu ve tridé neni jednoduché. Existuje nékolik zésad, které
pomohou u Zaka navodit pocit jistoty a pracovni nadSeni.

§ Sdélujeme zakam cile jgich snaZeni a jgjich préace; zak oceni, kdyZ vi, odkud

kam smetuje ak ¢emu by meél dospét.
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§ UmozZiujeme z&kam, aby svou préci planovali a organizovali, aby se zapojili
do hodnoceni vykonané préce.

§ Podporujeme u Z&ka iniciativu, umozZiujeme jim vlastni vybér ¢innosti na
z&klad¢ nabizenych alternativ.

§ Zadavame Z&kam casove limitované ukoly. Je dobré veédét, kolik mame ¢asu
na préci, vachni nepracujeme stginé rychle. Je to moznost, jak se Zaci uci
pldnovat a organizovat S SVou praci.

§ Ucime déti pracovat sraznymi informaénimi  zdroji, ocenuj vyuZivani
raznych medii k vyhledavani novych informaci.

§ UmoZiujeme Zakum ziskavat nové poznatky vlastni ¢innosti, vyuZij ptitom
jgjich predchozich znalosti a zkuSenosti.

§ Davame jim pii vyucovani prostor o novém ucivu spolecné hovotit, hledat
souvidosti, vztahy, shody arozdily v naSich predstavéch.

§ Ucime Z&ky tolerovat jinakost a odlisnost, ukaz jim, Ze k cili nemusime dojit
jen jednou cestou.

§ Tolerujeme nelspéchy, chyba je v procesu uéeni obvyklym jevem. Z chyb se
miZe poucit ngen Zak, de i ucitel. Ucime Zaka hledat své chyby a promy3let
cesty ke zlep3eni.

§ Zamérné navozujeme ve vyucovani problémove situace ¢i tvorive ulohy.

§ Podporujeme origindni mySenky, nebran se tvaréimu piistupu.

§ Klademe zakum oteviené otézky, které podporuji piemySeni (tvardi,
divergentni my3eni), vedeme je k tomu, aby sami dokazali takové otazky
formulovat.

§ Jsme jim k dispozici, kdyZz pozadaji o radu, o pomoc. Naslouchdme jim a
hovotime s nimi o jegjich problémech.

§ Zakam naslouche, hovor s nimi o jejich problémech.

§ Vyuzivame samostatné a dobrovolné préce zaku.

§ Davame jim prostor pro prezentaci vydedki své préce (nebo prace
skupinové).

§ Udrzujeme se zaky povzbudivy kontakt.

§ Za tvaréi vykon Zakovi vydov uznani, kladné hodnoceni je znamkou
ucitelova ocenéni a motivuje Zaka k dalSim aktivitam podobného druhu.
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§ Vedeme Z&ky k sebehodnoceni a poznani vlastnich schopnosti, k objevovani
svych silnych a slabych stranek.
(Sikulové, Rytitova, 2006, s. 150)
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1I.2 Metody aktivniho uéeni

K aktivizujicim metodam uceni patii napr. diskusni metody, mentani mapovani,

situaéni a inscenacni metody, metoda kostka, metoda uznéni — otazka a volné psani.

[1.2.1 Diskusni metody

Mezi diskusni metody zahrnujeme napt. diskusi, polemiku, debatu, Goldfish Bowls

(akvéria) a komunitni kruh.

[1.2.1.1 Diskuse

U diskuse je dulezité, aby téma komunikace bylo pro Z&ky zajimave, provokujici
nebo rozporné. Je vhodné uvést Zaky do problémové situace, kterou se snazi vachni
reSit. Kazdy ¢len skupiny se pri diskusi aktivné podili na ieSeni problému. Diskuse je
obvykle zahgena vymezenim problému. MuaZe byt fizena a to bud’ ucitelem, nebo
Z&ky. Zavér diskuse by meél byt vzdy formulovan. (Srov. Lezékova, Bina, 2006)

Pri vyuce metodou diskuse maji Zaci moznost prezentovat a obhgjovat vlastni
nézory. Informace o tématu diskuse musi Zaci dostat predem, aby se mohli
dostatecné pripravit. Ke zdarnému prabéhu diskuse prispiva dobra organizace a
vytvoreni priznivého klimatu ve tridé. DuleZité je naucit Z&ky dovednostem
diskutovat. Diskuse je definovana jistymi podminkami. Tyto podminky shrnuji
nasledujici teze. Lidé, kteri se U¢astni diskuse :
spolu navzéjem hovoii,
navzdjem si naslouchaji,
reaguji nato, co fikaji druzi,
musi vyjadiit vice neZ jeden ndzor na prodiskutovane téma,

w w W W W

rozvijeji své poznéni, porozumeni a usuzovani o daném tématu.

Diskuse ma také sva eticka pravidla. Aby byla diskuse Uspédnd, je nutné, aby se
jgji tcastnici tidili nékolika zasadami. Jsou to:

§ Fad: Ucastnici musi dodrzovat pravidla diskuse (napi. vZzdy mluvi jen jeden,

nepierusuje druhé ani je neumicuje)

55

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz


http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

§ pFistupnost rozumové argumentaci: Gc¢astnici musi byt ochotni vyslechnout
duvody, dukazy a argumenty ostatnich a také dovolit, aby argumenty druhych
ovlivnily jgich vlastni nézory

§ pravdivost: Gcastnici se musi vyvarovat Umysinému lhani, klaméni druhych
nebo piredstiréni né¢eho, cemu neveri

§ svoboda projevu: kazdy ma pravo svobodné vyjadiit sviij nazor, aniz by byl
omezovan nazory druhych (nikdo se nevysmiva ani neuvadi druhého do
rozpakii)

§ rovnost prilezitosti: kazdy mé pravo promluvit a byt vyslechnut ostatnimi

§ Ucta k druhym: kazdy musi respektovat prava a nézory ostatnich, vénovat
jim pozornost, uvazovat nad argumenty a nazory druhych, reagovat Setrné a
chovat se k ostatnim s Uctou

§ nepredpojatost: Ucastnici musi byt ochotni prijmout nazor druhych ¢i svij
nézor zmenit, zdrZzovat se unahlenych soudu.

Pomoci nékolika otazek vyucujici zjisti, zda probéhla opravdova diskuse.

Mluvili Zaci spolu navzgem? Naslouchdi s navzgem? Reagovali na to, co fikali
ostatni Z&ci? Uvazovdi o ruznych nézorech? Dodo k rozSiteni jgich poznéni a

porozuméni nebo ke zlepSeni usuzovani? (Srov. Fisher, 1997)

11.2.1.2 Goldfish Bowls (akvéria)
Tato metoda kombinuje dovednost pracovat formou diskuse (se zachovanim vsech
jgich pravidel) a schopnost aktivniho pozorovani. Ve volném prostoru tiidy
vytvorime dva soustiedéné kruhy. Vnitini kruh je pro diskutujici polovinu Z&ka.
Vnéj&i kruh obsadi Z&ci, kteti dostanou Ulohu pozorovateli.

Ucitel zastava roli moderdtora diskuse (mazZe touto Ulohou poverit i nékterého
z Z&kt). Jeho Ukolem je také pripravit téma diskuse, cil vyuky, rozdéleni zaka do
skupin a zgjisténi zaznamovych archi pro pozorovatele i poznamkovych bloka pro
diskutujici ve vnitinim kruhu.

Moderator (ucitel) zahgji diskus privitanim Gcastnikd, vysvétlenim tématu a cile

diskuse. Muze pronést vodni nézor, komenté& ¢i zkuSenost. Poté vybizi Ucastniky
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k diskus a dohlizi na dodrZzovani vSech pravidel diskuse (které také respektuje).
Vedouci podporuje spad diskuse, zaméiuje diskus na stanovené téma a posouva
diskus k cili. Diskuse je ukon¢ena shrnutim vydedkia a formulaci zévéru, ktery
miZe byt zapsan na tabuli.

Poté se dostanou ke dovu pozorovatelé. Ti zvergini vydedky své prace, tedy
hodnoceni verbdni a neverbdni komunikace G¢astnika diskuse. Dale posuzuji zgem
Z&kit o zadané téma, Kkultivovanost projevu diskutujicich, jejich ochotu ke
kompromisim, ke zménam postoji, schopnost naslouchat atd. Zaznamovy arch
pozorovateli miaZe obsahovat nasledujici teze:

§ Zzjem o diskutované téma
aktivni zapojeni do diskuse
dodrZovani pravidel diskuse
schopnost aktivniho naslouchani
schopnost vyjadiit se jasné a srozumitelné
Uroven verbaniho vyjadiovani
vhodnost diskutovaného tématu atd.

w w W W W W

Zavér hodiny je naplnén hodnocenim préce obou skupin. MuZe vyzdvihnout i
vykony nékterych jednotlivet (ovSem velice citlivé se zduraznénim, Zze ngjdulezitéjsi
je skupinovy vysledek).

Z&ci se wei sprévné diskutovat, neodchylovat se od tématu, primerend vstupovat
do diskuse. Osvojuji s dovednosti spravného reagovani na nazory ostatnich
diskutujicich a zatlenovani novych informaci do systému svych poznatka a nazoru.
U¢i se také vhodné neverbdni komunikaci. V rdmci vnéjsiho kruhu se rozviji
dovednosti aktivniho pozorovani a hodnoceni tohoto pozorovani. Nauci se, jak
pozorovéni spravné shrnout, vhodné vyjadiit a sdélit vysledek pozorovanym. (Srov.
http://www.modernivyucovani.cz/mv/clanek.aspx?a=1& prmKod=MV_my04Y 01A)

11.2.1.3 Komunitni kruh
Ve &kole jsou vyuZivany tii zakladni typy préce v kruhu. Prvni typ je vyukovy kruh.
VyuZiva se v hodindch obcanské nebo rodinné vychovy, pii vyuce cizich jazyku i
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v jinych predmétech (napi. dgjepis). Kladem je komunikace ,tvari vtvar“, jez
podnécuje vetsi aktivitu zaka. Ucitel zde ma fidici roli (udéluje ovo, Zzada o nézor
nebo odpoved’ Z&ka, vede komunikaci ke vzdélavacimu cili).

Druhy typ je nazyvan diskusni kruh. Zde ma ucitel roli moderéora. Téo ulohy
se mize ujmout i Za&k. Téma diskuse je riazné. Muze se tykat vyuky, ale také uddosti,
kter4 se stala ve tiidg, ve kole, ve svété atd. Ucelem je osvojit S dovednosti
diskutovat, reagovat na nézory a predkladat argumenty.

Treti typ préce v kruhu tvori komunitni kruh. Cilem préce v tomto kruhu je
rozvoj vztaha, vytvéareni soudrZznosti, pocitu soundeZitosti, rozvoj emocionaity a
vytvéreni bezpecného klimatu tridy. DuleZitou podminkou pro komunitni kruh je

vytvoieni pocitu bezpeti u kazdého ditéte, které se kruhu Géastni.

Komunitni kruh se odliuje od ostatnich typa kruht ¢tyfmi pravidly. Prvnim
pravidlem je pravidlo nadouchani. K zgi&éni tohoto pravidla posouzi maly
piedmét (kaminek, kastan, musicka atd.). Diky nému bude mit pravo miuvit jen ten,
kdo bude mit v ruce dany predmeét. Predmét je predévan po kruhu z ruky do ruky.
Ostatni naslouchgji, nepieruduji, nekladou Zadné otazky, nekomentuji to, co fika ten,

kdo mé& pravo mluvit. Toto pravidlo plati i pro ucitele.

Pravo nemluvit zastupuje druhé pravidlo. Jakmile se predmét, ktery putuje
z ruky do ruky, dostane k nékomu, kdo se nechce vyjadtit, ma préavo predat predmet
bez vysvétlovani dalSimu. Toto pravidlo zgjist'uje pocit bezpeti. Nikdo (ani dite, ani
dospéli) nesmi Zaka nutit, aby dotyény ,néco iekl“. Pravo nemluvit plati neustéle. |
kdyby dotyény za cely Skolni rok nic nefekl, nesmi zaznit Z&dnéd poznamka o jeho

nemluvnosti. Toto pravidlo u¢i Z&ky odmitnout a rozhodovat se sdm za sebe.

Pravidlo Gcty znamend, Ze nikoho nekritizujeme, nikomu se nevysmivame a
nezpochybrnujeme ndzory ostatnich, které v kruhu zaznély. V komunitnim kruhu se
piimo nereaguje nato, co ekl nékdo piredtim. Otazky jsou kladeny obecné. Napr. Jak
se citime, kdyZ nas nekdo rusi pri praci? Co lidem prinaSi spolupréci? Pro¢ nekdo
pri hodiné vyksikuje? Komunitni kruh nedouZi k feSeni konkrétnich konflikta ve

tfidg. Velice snadno se miaze stét, ze se kruh zmeni na ,,soudni tribundl“.
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Poslednim pravidlem je diskrétnost a zachovani soukromi. Z&ci nesmi mit
strach, Ze to, co ieknou, se stane verginym tgjemstvim. Sdélit nékomu, co se stalo
v komunitnim kruhu, je moZzné pouze bez uvéadéni konkrétnich jmen (napi. Jeden
kluk z nasi tridy Fikal ...).

Jak zacit? Za&kladni postup je ten, Ze wcitel polozZi otazku a bud’ na ni jako prvni
odpovi, nebo poda predmét Zakovi po své pravici ¢i levici. Predmét maze také
podrZet na oteviené dlani a nabidnout ho tak tomu, kdo chce z&tit. Poté se predmét
piedava po kruhu. Vyhodou piredavani predmétu po kruhu je, Ze hovoii i zaci, kteri
by se sami neprihlésili. Nemélo by se stat, Ze by sami Z&ci vybirali, komu predmgt
predaji.

Zavér komunitniho kruhu neni naplnén shrnutim toho, co zaznélo. Nic se
neinterpretuje, nedélgji se zavéry. Uzaviit préci v kruhu je mozné podékovanim ¢i
ocenénim bohatstvi ndzorti a mySenek. Vrétit se k tématim komunitniho kruhu

muazeme v rdmci diskusniho ¢i vyukového kruhu.

Komunitni kruh je jednim z nejlepSich nastroju, jak budovat vztahy mezi Z&ky a
rozvijet emocni inteligenci. (Srov. www.zkola.cz/respektovat)

[1.2.2 Mentalni mapovani

Mapovani mySenek (pomoci brainstormingu, clusteringu, ¢i  vytvarenim
my3enkovych map) douzi Zakam 1. ke Ziteni, co uz vi — klicové pojmy, souvidosti
mezi my3enkami, vytvoreni struktury ze zndmych informaci; 2. k planovani —
usnadiuje usporédani a seskupeni mySenek, ukazuje na souvidosti mezi nimi; 3.
k hodnoceni — poméha pii hodnoceni klicovych prvki. Tyto metody podporuji
aktivni mySleni, rozvijgii dovednosti, jako je andyza, tiidéni a syntéza, a dae
poskytuji prostiedky ke komunikaci a k hodnoceni. Mapovani podnécuje premy3eni,
zpracovani a rozvijeni ndpadi. Zéci jsou nuceni o informaci uvaZovat, interpretovat
ji adavat ji do souvidosti s dalSimi pojmy ve svém schématu.

11.2.2.1 Brainstorming (burza napadu)

Brainstorming je aktivizujici metoda, ktera se osvédcuje pri hledani novych teSeni.
Podstatou této metody je ziskat co nejvice ndpadi a nAmétt pro dalsi préci. Vhodné
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je vyuzit brainstorming ve chvili, kdy chceme Zzjitit, jaké maji Zaci o novém ucivu

informace ¢&i védomosti. Z&ci spontéanné vyslovuiji své napady, vyjadiuji své prozitky,

nézory, postoje ¢i zkuSenosti. U¢i se konstruktivné kritizovat napady ostatnich a

obhagjovat své navrhy.

K hlavnim zésadam brainstormingu patii:

1
2.
3.

vytvoieni tolerantni a piatelské atmosféry

neuplatiiovat formani autoritu

oprostit se od cenzury (vnittni cenzura mezi Zaky, ktera pred¢asné vyiazuje ty
my3lenky, jez se zdaji byt absurdni, smésné, nepouzitelné ¢i blaznivé)

Postup pii navozeni brainstormingu:

1
2.

Z&kam polozime problém (téma) a struéné ho uvedeme.

Vyzveme Zaky, aby kazdy uvedl bez rozmy3eni jakykoliv ndpad, ktery by
mohl vést k reSeni.

Nikdo nesmi mySenky Zz&dnym zpuasobem kritizovat (ani verbané, ani
nonverbang)

Kromg vlastnich napadti se ma kazdy snaZit rozvijet, obmeénovat a dopliovat
népady ostatnich.

Napady se zapisuji na tabuli (ptipadné na papir) vtom poradi, jak byly
vyslovovéany. Tato faze probiha nékolik minut (5 minut).

Nasleduje kritika, téidéni a uzsi vybér ndpadi.

Napady, které kritice odolaly, poslouzi k feSeni problému. (Srov. Sikulova,
Rytitova, 2006)

11.2.2.2 Clustering
Clustering je podobny my3enkové maps. Zéaci vychézeji z klicového pojmu, ke

kterému pridavaji dalsi pojmy, jez je napadnou. Napady jsou zaznamenavany

paprskovité nebo v fadach kolem klicového pojmu. Predstavy jsou zaznamenavany

hedovité. Takto ziskany materid pouZziji Zaci k tvorbé svého textu. (Srov. Lezékova,
Bina, 2006)
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11.2.2.3 MySlenkova mapa

Z&Ci se pri vyuziti této metody aktivné Gcastni vyuky. Snahou je, aby Z&ci pii ueni
uplatnili své dosavadni znalosti a zkuSenosti. My3enkova mapa douzi Zakiam
k planovani a hodnoceni toho, co zngji. Rozviji dovednosti analyzovat a tridit pojmy
a nalézat mezi nimi souvidosti. Jedna se o grafické znédzornéni mySenek a pojmu,
které spolu vytvargi jistou sit. Ta vznik&d kolem Usttedniho pojmu umisténého
uprostied komunikagni plochy (tabule, baliciho papiru, flipchartu — stojan s papirem
& magnetickou plochou, na kterou se da psét). Ustiedni pojem je rozdifovan o dalsi

pojmy, které s nim souvisgi.

Pravidla pti tvorbé my3enkové mapy:

1. zatindme volbou centrdlniho pojmu, ktery umistime do stiedu tabule (mapy)

2. kazdy dalsi pojem, vliastnosti pojmu, priklad je v jednom kruhu

3. vztahy mezi pojmy, vlastnosti pojmi jsou znazornény Sipkami a spojnicemi
(ptip. spojovacimi slovy)

4. pojmy jsou tiidény a serazeny podle riznych hledisek (napt. od nadiazeného
k podiazenym) (Srov. Sikulov4, Rytitova, 2006)

[1.2.3 Kostka

Technika kostky méa poslouzit k tomu, aby Zaci o daném problému (tématu) |épe,
hloubgji premy3eli. Kostka ma na svych stranach vyzvy, které Zéka smeruji k tomu,
jak o tématu premy3Set. Jednotlivé vyzvy jsou popiS, porovnej, asociuj, analyzuj,
aplikuj, argumentuj pro a proti.
§ Popi& Z&ci nebo weitel stanovi namet, o kterém maji Zaci premydet. O
namétu chvili premy3eji a zahy ho popiSou. Vyuziva se zde technika volného
psani (¢as: 2 — 4 minuty). Jedn&li se o konkrétni véc, popisuji Zaci, co vidi
(barvy, tvary, zvl&stni znaky). Pokud je ndmétem abstraktni véc, snazi se Z&ci
vybavit si co negjvice podrobnosti.
§ Porovng: Zé&ci pisi odpovédi na otézky - ¢emu se to podobd, od ¢eho se to

[i8i atd. (volné psani, ¢as. 2 minuty)

Obdobné se postupuje i u dalSich pojm.
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§ Asociuj: Na&& § pii tom vzpomeneS? Co ti to pripomind? Mohou to byt
uddlosti, dojmy, z&zitky, lidé, véci, mista. Nechg své my3enky volné
plynout.

§ Analyzuj: Rekni, z ¢eho to je (z ¢eho se to skladd)? Jak je to udélané? Pokud
to nevi§, snaz seto vymydet.

§ Aplikuj: Uved, k ¢emu se to hodi? Co by js stim mohl délat? Jak to maze
¢lovek pouzit?

§ Argumentuj pro a proti: Zkus zaujmout néjaka stanoviska (pro i proti).
Pouzij kjejiich obhajobé jakékoli argumenty — logické, posetilé, zkrédtka
jakékoli.

Z&Ci se na zavér mohou o své ndpady podélit s ostatnimi (ve dvojicich nebo ve

skuping). Jde v3ak o dobrovolnou ¢innost. (Srov. Lezakova, Bina, 2006)

11.2.4 Situacni a inscenaéni metoda

U situacni metody vychézime z konkrétni situace (uddosti), kterou je potieba resSit.
Informace potiebné pro vyieSeni problému nemusi byt okam?ité k dispozici, maZzeme
je béhem hodiny dopliiovat. Problém nebo situace nemusi mit vzdy pouze jen jedno
feSeni. Cilem je, aby s Z&ci vyzkouseli chovani v uré¢ité simulované situaci, ziskali
nové zkuSenosti i postoje a osvojili si vhodné zptisoby reagovani. Takoveé cviceni by
jim mélo pomoci v pripadech, kdy se do podobnych problémovych situaci dostanou
ve skutetném Zivoté. Problémovou situaci miZe byt napi. konflikt dvou zaka ve
tiide, konflikt Z&ka s ucitelem, rodice s ditétem apod.) Navrhovana ieSeni situace by
Z&ci meli prodiskutovat ve skupinéch.

Inscenacni metoda se od situacni lisi tim, Ze Zéci feSeni problému sehrgji jako
herci. To v&k vyZaduje, aby byl vytvoien scénar. Ten je bud’ pripraven ucitelem,
nebo s jg Z&ci vytvori sami (popr. na scénari pracuje ucitel se Zaky spolecng).

Priprava scénéie:

1. Volny scénar — Z&ci jsou v3eobecné seznameni se situaci a sami maji doplnit

podrobnosti
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N

Pripraveny scénar — Zzaci magji k dispozici podrobné pripraveny scénar, ktery

jim poskytuje fakta o postavéch ainformace o tom, jak se maji chovat

3. Castetné pripraveny scénaf — 7&ci zngji informace o situaci a o postavéach
scény, feSeni situace je vSak na jgjich fantazii

4. Opakovani skutefnych situaci — Zaci predvedou sSituaci, se kterou se
skutecné setkali

5. Dramatické ¢&teni — Zaci obdrzi predem pripraveny scénar, ktery obsahuje

rozepsani dialogy

Praktickeé provedeni:

6. Simultanni provedeni (Z&ci jsou rozdéleni do skupin s poZadovanym poétem
¢lenti; vSechny skupiny pracuji soucasné)

7. Hra na jevi&i (scénka je jednim nebo vice Zaky predvedena pied ostatnimi,
ostatni scénku sleduji a poskytnou aktérim zpétnou vazbu)

8. Aktéfi se méni (scénka je v priabéhu preruSovany a jeden nebo vice herci je
VYmEnEno)

9. Riizni herci (stgnou postavu ve stejné situaci postupné hraje vice 2aki)

10. Opakované provedeni (stgini herci piedvedou tutéZz scénku znovu) (Srov.
Sikulova, Rytirové, 2006)

[1.2.5 Uznani - otazka

Na zavér hodin ¢i dilcich ¢ésti hodiny je vhodné pouzit techniku Uznéni — otazka.
Zé&ci konkrétnd hovoii o nédpadech, které se jim libily. Hovoii také o tom, co je
samotné nenapadlo, co je piekvapilo, na co zapomreli, co je prinutilo o nécem
premy3et.

Otézky mohou znit: Nerozumim ...; Rad bych se dozvédél...; Mohl by js mi
wysvetlit ...; Proc .... .
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[1.2.6 VoIné psani

Volné psani je technika, kterd spociva v tom, Ze Zéci piSi o daném tématu vSe, co je
napadne. Z&ci ovdem nesmi pierudt proces psani, nevracet se k napsanému a

neopravovat jiz napsané. DuleZity je u této techniky obsah, nikoli gramatika a styl.

Pravidla volného psani:
pi§ po celou dobu
drZim se tématu

k textu se nevracim a nepozmeénuji ho

w W W W

nemusim dodrZovat pravopis a stylistiku (jde o zachyceni mySenek)
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1I.3 Lekce pro 6. — 7. roénik

Filmovy Kkritik
Zdroj: (Silberman, 1997, s. 138)
Cil: Z&ci se aktivné zapoji do sledovani videa.
Pomiicky:
U videokazeta (vhodn¢ zvolit film, ¢i scénu z filmu)
U videorekordér
U televize
Cas: 45 minut
Pribéh hodiny:
0 Ukol: pied dedovanim videa Zakiam ieknéte, Ze od nich budete chtit kritické
zhodnoceni videa
Pri dedovani videa se zamerte na nddedujici faktory:
§ redlnost situace,
upotrebitelnost predvadenych postup:: v praxi,
nezapomenutel né okamziky,

prrehlednost usporddani obsahu,

w w W W

pouztelnost v praxi atd.
0 nadeduje diskuse
0 udélgte vetride prizkum

I nzer at skupiny

Zdroj: (Silberman, 1997, s. 66)
Cil: Zéci se naugi poukézat na své piednosti ajak sami sebe prezentovat.
Pomiicky:

U pro kaZzdou skupinu velky papir, fixy

U prostiedky pro rozdéleni zéka do dvojic (barevné papirky, cida, obrazky

obli¢eju - tzv. smajlici, provazky, atd.)

Cas: 45 minut
Pribéh hodiny:
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0 poznamka: Inzerdt skupiny je zabavna cinnost, ktera Zakiim pomuaze
seznamit se nebo posilit tymovou atmosféru ve skuping, jgiz ¢lenové sejiz
znaji.

o rozdélit zaky do skupin po tiech aZ Sesti ¢lenech

o ukol:
Kazda skupina predstavuje jako celek neuveritelnou Skalu schopnosti a
ZkuSenosti.
Jednim ze zpiisobii sebeprezentace (pri Zadosti 0 zamestnani) je resumé,
strucné pisemné shrnuti dosavadnich Uspechi, moznosti, schopnosti.
Resumé by melo obsahovat prrednosti, schopnosti celku.
Napi&te resumé vasi skupiny.

o informace, které maresumé zahrnovat, vymydi ucitel podle potieby

0 skupina predlozi své resumé dalSim skupindm

Komiks
Cil: Zé&ci s vyzkousgji préci ve skupiné a pochopi, jak je dilezité rozdglit si pri
spolecné préci role.
Pomiicky:
U prostiedky pro rozdéleni zéka do dvojic (barevné papirky, cida, obrazky
obli¢ejt - tzv. smajlici, provazky, atd.)
U fixy, barvy, pastelky, tuzky
U papiry formatu A3 (popt. balici papir)
U c¢asopisy, noviny atd.
Cas: 90 minut + samostatna prace doma
Pribéh hodiny:
o ukol:
Vadim ukolem je wytvorit nejaky pribeh zabavnou formou. Pribeh se miize
odehravat v minulosti, soucasnosti nebo muiZe byt naprosto smy3eny.
(Z&kam se zde ponechava Uplna volnost.)
0 ucitel ngprve vysvétli Zzakam, jakou formou mohou komix vytvorit — jako
kol&z, nakredit sami, z vysttizenych obrézka...
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0 kdo bude chtit, miZe pracovat sdm, jinak ve skupinkach nejvice po 4 Zécich

0 Zé&ci s rozdéli préci ve skupince

o0 ucitel Z&kam bude k dispozici, kdyZz budou potiebovat néjakou radu béhem
vyucovani

0 prezentace praci

o vloZit préce do portfolia

Debata (diskuse, polemika)
Cil: Z&ci se naugi respektovat pravidla diskuse.
Pomiicky:
U prostiedky pro rozdéleni Zaka do skupin (barevné papirky, ¢ida, obrazky
obli¢gju - tzv. smajlici, provazky, atd.)
U fixy, archy papiru
Cas: 45 minut
Pribéh hodiny:
M otivace:
0 brainstorming
Co je podle vaseho nazoru diskuse?
0 Z&ci pisi vdechny své napady na arch papiru
0 pohovotit 0 ndzorech, rozebrat napady, vybrat nejdaleZitéjsi
0 otazky:
Ma nejaka pravidla?
Jaka?
Co s mydlite, Ze se by se melo pri diskusi dodrZovat?
Pravidla diskuse:
§ Fad: Ucastnici musi dodrZovat pravidla diskuse (napi. vZzdy mluvi jen
jeden, nepreruduje druhé ani je neumléujeme)
§ pristupnost rozumové argumentaci: Ucastnici musi byt ochotni
vysechnout divody, diikazy a argumenty ostatnich a také dovolit, aby
argumenty druhych ovlivnily jejich vlastni nazory
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0]

§ pravdivost: Ucastnici se musi vyvarovat Umysinému lhani, klamani
druhych nebo predstirani néceho, ¢emu neveri

§ svoboda projevu: kazdy ma pravo svobodné vyjédrit svij nézor, aniz
by byl omezovan nézory druhych (nikdo se nevysmiva ani neuvédi
druhého do rozpakii)

§ rovnost prileZitosti: kazdy ma pravo promluvit a byt vyslechnut
ostatnimi

§ Ucta k druhym: kazdy musi respektovat prava a nazory ostatnich,
vénovat jim pozornost, uvaZzovat nad argumenty a nazory druhych,
reagovat Setrné a chovat se k ostatnim s tctou

§ nepiedpojatost: Ucastnici musi byt ochotni prijmout nazor druhych ¢i
sviij nazor zmenit, zdrZzovat se unahlenych soudi

zapsat pravidla na arch papiru a vyvésit ve tridé

Piiprava diskuse:

0]

0]

o

o O o O

tiida predstavuje televizni studio

ucitel s zaky rozdéli funkce:

1. jeden Zak je moderator

2. dalsi host

3. ostatni budou Ucastniky diskuse

uréi se téma diskuse

ucitel musi se Za&ky domluvit pravidla a ukoly, které vyplyvaji z

jednotlivych funkci

je dobré domluvit také prubéh debaty a jgi cil

ucitel by meél byt pouze poradcem tiidy

mozno vyuZit metodu Goldfish Bowls (akvaria)

Z&ci rozdéleni na dve skupiny

sedi ve dvou kruzich

vnitini kruh predstavuje debatuijici, vngjsi kruh tvoii pozorovatelé debaty
Ukolem pozorovateli je zapisovat S, zda diskuse probihala podle vech
pravidel (dostanou od wcitele zaznamovy list, ucitel vysvétli, na co se magji
pozorovatelé zamgtit)

zéznamovy arch muZe obsahovat:
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zgem o diskutované téma
aktivni zapojeni do diskuse
dodrZovani pravidel diskuse

8

8

8

&8 schopnost aktivniho naslouchani

§ schopnost vyjadfit se jasné a srozumitelné

§ Urovei verbaniho vyjadiovani

§ vhodnost diskutovaného tématu atd.
0 witel nebo Z&ci sami zvoli téma diskuse, poskytne Zaktim ¢as na pripravu
0 zavérecnareflexe — hodnoceni diskuse pozorovateli

o0 hodnoceni ucitele

Hodnoceni reklamy
Zdroj: (Horka, 2000, s. 82)
Cil: Z&ci pochopi smysl reklamy.
Pomiicky:
U obrazky vyrobkt, na néZ ma byt pripravena reklama (zgjisti ucitel, popr.
Z&ci)
U prostiedky pro rozdéleni zéka do dvojic (barevné papirky, cida, obrazky
obli¢ejt - tzv. smajlici, provazky, atd.)
U fixy, barvy, pastelky, tuzky
U balici papir
Cas: 45 minut
Pribéh hodiny:
o rozdélit Zaky do skupin (3 az 4 Z&ci ve skuping)
0 Ukol: Pripravte reklamu na novy typ vyrobku (vyst7izeny znovin nebo
¢asopisu nebo Ziskany primo od firmy). Reklamu nalepte doprostied veétSiho
kusu baliciho papiru, rozdeleného na ¢tyri oblasti (viz. obrazek nize)
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hodnoty/predpoklady

T

REKLAMA
novy vyrobek

cilova
skupina

redita

iluze o vyrobku

0 skupiny na svém papiru postupné (ve smeéru hodinovych ruci¢ek) pracuji na
odpovedich v jednotlivych sekcich
o 1. faze ngdiive zkoumgji reklamu — text a jgji grafické zpracovéni —
z pohledu hodnot a predpokladt
§ otézky:
Jaké hodnoty autori zastavaji?
Jaky Zivotni styl, kvalita Zivota, spolecenské trendy a rozvoj jsou v té&to
reklame preferovany?
Co vlastné reklama prodava — je to konkrétni vyrobek nebo jiné
hodnoty?
o 2. faze: zkoumaji se cilové skupiny
§ otézky:
Je reklama urcena vsem nebo meli autoi na mydi specifickou
skupinu? Jakou? Podle ¢eho tak usuzujete?
o 3. faze napiSe se, jaky dojem o vyrobku Zaci ziskali po prostudovani

reklamy

70

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

§ otézky:
Cim se vyrobek 1i& od jinych wyrobk:i, které pochézeji od jinych
vyrobcu?
o 4.faze: Zaci se pokusi odhadnout, jaka je asi redita
§ otézky:
V ¢em se vyrobek skutecné odlisuje od jinych podobnych?
Které znaky pravdepodobné odpovidaji obrazu reklamy a které ne?
0 nédeduje diskuse v celé skuping
0 potom s vylosuji téma, prosttedek a cilovou skupinu a na zakladé své
piedchozi préce navrhuji a tvoii odpovidgjici G¢innou reklamu pro zcela
nadhodné vylosovanou kombinaci

Filmovy Sot
Cil: Z&ci si vyzkoudi préci natvorbé scénare.
Pomiicky:
U ukézka technického scénéie ( pracovni list €. 1, €. 2)
U obrazky pro inspiraci (pracovni list ¢. 3)
U prostiedky pro rozdéleni zéka do dvojic (barevné papirky, cida, obrazky
obli¢ejt - tzv. smajlici, provazky, atd.)
Cas: 45 minut
M otivace:
Jaky film jste v posledni dobé videli?”
Co se vdm na némlibilo?
Udélali byste néco jinak, kdybyste byste mohli byt reziséri toho filmu?
Chtéli byste byt reziséry?
Prabeh hodiny:
0 rozdélit Z&ky do skupin
o ukol:
Vymyslete a napi&te scéndi pro filmowvy Sot (kréatky filmovy nebo televizni
snimek).
Urcete si:
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w w W W

§

nézev filmu

SCEN&F: jméno

rezisér: jméno

kamera: jméno

piedstavitelé hlavnich roli: jméno

0 ngprve Z&ci vymydi minipribeh — jednu krétkou uddost

0 pribeh rozepisi do technického scénére (viz. pracovni list ¢. 1 a¢. 2)

0 pokud existuje ve 3kole televizni studio, maze byt nejlepsi scénar ze tiidy

skute¢né zpracovan (realizovan)

0 Z&ci se mohou inspirovat nasledujicimi obrazky (pracovni list ¢. 3)
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PRACOVNI LIST C. 1
Technicky scénar — ukazka
§ filmovy scénar obsahuje pribéh a dialogy Pz n¢j se vytvéri technicky scénar,

kde jsou rozkredeny jednotlivé scény, postaveni kamery, figur na scéné a jejich

pohyb.
¢ |Cas |Obraz Zvuk
0 Titulek: nazev
1 Cernd obrazovka. Suméni
stromi, zpév ptaki,
2 Alg - zabér z jedouciho auta
na oblohu a koruny stroma.
3 Mihajici se stromy
4 Postupné se objevi dvgjice | K: ,Vi§, ..., budeS mi tady moc chybgt...”
v chazi D1:, Ty mné taky, ale uZ jsme se o tom
piece bavili ... jatu Skolu prosté chci
délat...vzdyt' vi§, zejeto mij sen ated’
kdyZ jsem se nani konecné dostala uz
nemuZu couvnout...to bych byla blazen*
5 Probleskujici paprsky slunce | K: , Tak mi aspoii slib, ze mi budes psét a
mezi stromy volat..."
D1: ,Nojasné, Zze budu... navic
neodjizdim na vé¢nost, budeme spolu
prece skoro kazdy vikend..."
6 Pohled na stgjici dvajici z
boku, dvajice se postupné
rozejde smérem od kamery
73

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

PRACOVNI LIST C. 2
Technicky scénar

Cas Obraz Zvuk
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PRACOVNI LIST C. 3

MEL ISEM MEVESELE DEGT.CASTE AN NA PRIPOIEN] I INTERNETY NEBYLD.
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Sir oké nebo tzké publikum?

Zdroj: (Pike, Selby, 2000, s. 208)
Cil: Zéci poznaji zakladni typy hromadnych sdélovacich prostiedki.

Pomiicky:

i
i

i

list papiru rozdéleny na dva sloupce

tuzka pro kazdou skupinu

prosttedky pro rozdéleni zé&ka do dvojic (barevné papirky, ¢ida, obrazky
obli¢gju - tzv. smajlici, provazky, atd.)

Cas: 45 minut

M otivace:

(0]

brainstorming

Jak dnes lidé komunikuji? Jak se vyjadiuji? Jak sdéleni prijimaji?

zapsat natabuli

vysvétlit — urgité formy komunikace Ize uzit pro komunikaci s jednotlivci
nebo malou skupinou (Uzké publikum), jiné formy umozauji odovit v témz
okamziku velkeé skupiny lidi (Siroké publikum)

Pribéh hodiny:

(0]

(0]

rozdélit do skupin (3 az 4 Z&ci)

ukol:

Rozdélte polozky wytvoreného seznamu (viz. brainstorming) do dvou
soupci podle toho, zda odowvuji Siroké publikum, nebo jen malé skupiny a
jednotlivece (v seznamu napr-. telefonni hovor, rozhovor s pratdi, dopis, film,
televizni program, noviny)

skupiny s navzgem prohlédnou umisténi polozek

mize prob¢hnout diskuse

otézka ucitele:

Co bychom mohli udélat pro to, abychom sdeleni urcené jednotlivci nebo
malé skupine dostali k Siroké skupine lidi? (napt. prednasku ¢i 3kolni
hodinu Ize nafilmovat)

skupiny vytvoii definici hromadnych sdélovacich prostiedki
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Zebritek hromadnych sdélovacich prostiedka
Zdroj: (Pike, Selby, 2000, s. 209)
Cil: Zaci s uvédomi, jaky maji hromadné sdélovaci prostiedky G¢el a funkci.
Uvazuiji o efektivite, sjakou jednotliva média svij ucel pini.
Pomiicky:
U pracovni list ¢. 4 Hodnoceni hromadnych sdélovacich prostredkii (pro
kazdého z&ka, jeden zaznamovy arch navic pro kazdou skupinu)
U prostredky pro rozdéleni Za&ka do dvojic (barevné papirky, ¢ida, obrézky
obli¢gjt - tzv. smajlici, provazky, atd.)
Cas. 90 minut
Pribéh hodiny:
o 1. Z&ci pracuji samostatné
§ do prvniho doupce zéznamového archu Zaci zaznamendvaji seznam
hromadnych sdélovacich prostredki ze cviceni Sroké nebo Uzké
publikum?
§ do druhého doupce — Zaci zaznamendvaji odhad ¢asu, po ktery uzivaji
nebo sleduji jednotlivy druh hrom. sdél. prostiedkui
§ ve tretim, ¢&tvrtém a patém doupci — Zaci sefadi média podle
nasleduijicich kritérii:
a.vyznam z hlediska poskytovani informaci
b.vyznam z hlediska zabavy
c.celkova diileZitost média v jegjich Zivoté (1 — nejdilezitéjsi, 2 — druhé
negjditlezitej s, atd.)
0 2. vytvorit skupiny — 3 - 4 Z&ci, seznami se navzgjem se svymi archy a
prodiskutuiji je, do nového archu napiSou pramérné skore skupiny
0 skupiny hlési praimérné skére u jednotlivych polozek, trida vytvéii skore
tiidy a zanési jgf do tabulky (na tabuli nebo nafolii zpétného projektoru)
Diskuse:
0 né&dleduje diskuse o polozkach snizkym a vysokym hodnocenim, o
piekvapujicich zjidtenich, o tom, jak vydedky ovliviiuje vék Zaki, misto a
prostiedi, ve kterém Ziji
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Dopadlo by hodnoceni jinak, kdyby vypl7iovali tabulku starsi Zaci?
Byly by rozdily mez riznymi generacemi?
Byly by vysedky odlisné, kdyby steinou vec hodnotili lidé zkultur
nezastoupenych ve tride? Lidé v riznych zemich?
Lidé zmest a venkova?
M ozné pokracovani:

0 Zé&ci mohou pouZit zaznamové archy jako dotazniky a nechat je vyplnit
dospelymi

o vysdedky jsou zpracovany a srovnany s vysledkem tiidy

o diskusev celétride
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PRACOVNI LIST C. 4

Hodnoceni hromadnych sd&lovacich prostiedki®

HODNOCENiI HROMADNY CH SDEL OVACICH PROSTREDK U

Meédium Prameérny ¢as, | Vyznam média| Vyznam Cekova
po ktery z hlediska média dulezitost
pouzivam prinosu zhlediska | v mém Zivoté
médium informaci zaébavy
v ramci tydne
! Pike, Selby, 2000, s. 210.
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M apovani medii
Zdroj: (Pike, Selby, 2000, s. 211)
Cil: Z&ci se nauci kriticky nahlizet na G¢el a funkci hromadnych sdélovacich
prostredkd.
Pomiicky:
U papir
U raznobarevné fixy
U prostiedky pro rozdéleni zéka do dvojic (barevné papirky, cida, obrazky
obli¢gju - tzv. smajlici, provazky, atd.)
U pracovni list ¢. 5 (Mapy meédii)
Cas. 60 minut
M otivace:
o diskuse o u¢elu hromadnych sdélovacich prostredki (je jgich Gcelem
informovat, bavit, jiné Ucely - presvédeit, prodat)
0 zdiskuse vyplynou 3 - 4 nejduleZitejsi acely/funkce
Pribéh hodiny:
rozdglit Zaky do skupiny (3 az 4 Z&ci)
0 rozdat papiry, fixy
0 papiry rozdélit na ¢asti (podle toho, jestli se urcily 3 nebo 4 nejdalezite]si
ucely/funkce) — viz nize priloha MAPY MEDI|

0 ve skuping diskuse o tom, do jaké miry spliuji média identifikovana ve

o

cvi¢eni Sroké nebo Uzké publikum? kazdou ze 3 - 4 vybranych funkci

o vydedek diskuse znazornit vybarvenim ¢asti plochy odpovidagjici Gcelu a
mite, jakou se snazi médium tento Gcel plnit

0 vZdy dvé skupiny se sgidou a porovndvaji, konfrontuji a diskutuji o
vydedcich své préace

Prezentace a diskuse:

0 spolecny zéstupce skupin pak tridé predstavi zavery

o diskuse vceé tride (efektivita médii: Bavi vas televize?, Zpusobuje
reklama nakup n¢jakého vyrobku nebo znacky? atd.)
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PRACOVNI LIST C. 5

M apy médi?
I nformovat Vzdélavat
Prodavat Bavit
I nformovat Presvédéit
Bavit
2 Pike, Selby, 2000, s. 212.
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Sledovani médii

Zdroj: (Pike, Selby, 2000, s. 216)
Cil: Z&ci se naugi kriticky uvaZovat o zpravach v médiich.
Pomiicky:

U videokazety snahrdvkami vecernich a noc¢nich zpravodajskych relaci
z jednoho vecera
kamera
televizor
stopky

soubor raznych novin z nékolika dna

c CcCc Cc c c

prosttedky pro rozdéleni zéka do dvojic (barevné papirky, ¢ida, obrézky

obli¢gju - tzv. smajlici, provazky, atd.)

Cas. 120 minut pro prvni cviceni, kratsi ¢asové Useky pro druhé cviceni (probihéa

v nékolika dnech)

Pribéh hodiny:

0 prvni cvicen:

§ tiida deduje nahrané televizni zpravodajské relace a analyzuje je =
porovnéni z hlediska poradi zprév, ¢as vénovany jednotlivym tématam,
jak jsou zpravy pojaté (jednostranné ..., lidé, organizace, zem¢ ukazany
Vv piiznivéjSim nebo nepriznivejSim svétle)

§ otazky ucitele:

Kdo bude reportaZ povaZovat za objektivni a spravedlivou?
Kdo bude povaZovat zpravu za zavadejici?
0 druhé cviceni:

§ rozdglit zaky do skupin (2 az 3 Z&ci)

§ skupina s vybere jednu udalost (kazda skupina jinou) a seduje, jak se o
ni objevuji a vyvijgi zpréavy v prabéhu nekolika dni v riznych
novinach

§ pocitaji mnoZstvi textu a velikost fotografii (v cm?) vénovanych zprave
v jednotlivych novinéch a jednotlivych dnech

§ zjakého uhlu noviny o zpréve informuji
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0 prezentace svych vydedki
0 nédleduji otazky a diskuse
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1I.4 Lekce pro 8. — 9. roénik

Rozbor televiznich reklam

Zdroj: (Pike, Selby, 2000, s. 224)
Cil: Z&ci pochopi, jakymi prostiedky televizni reklamy ovliviiuji divaky. Nauci se

analyzovat a kriticky hodnotit televizni reklamy.

Pomiicky:

i

video atelevizor

U soubor televiznich reklam nahranych na videokazetéch

U pracovni list ¢. 6 Pomicka pro sledovani a rozbor televiznich reklam pro

kazdého z&ka

U prostiedky pro rozdéleni zéka do dvojic (barevné papirky, cida, obrazky

Cas 3-—

obli¢gju - tzv. smajlici, provazky, atd.)
4 vyu¢ovaci hodiny

M otivace:

o vyvolat diskus o reklaméch v televizi

Jaky je vaS nazor na reklamy?

Jaké reklamy se vam libi/nelibi? Pro¢?

Proc jsou reklamy v televiz vysilany?

Proc jelidé deduji?

Jaky maji vliv na rozhodovéani lidi pri nakupovani?

Rozbor reklamy:

§
0

(0]

prvni ¢ast:

piehré nahranou reklamu (2x)

po druhém prehrani ucitel rozda pracovni list ¢. 6 Pomiicka pro sledovani a
rozbor televiznich reklam

spolecné procist

ucitel vysvétli nékteré pojmy, napi. ,rand’ — moment slouZici k upoutani a
udrZeni pozornosti divakt = vesdli, silné emoce, neo¢ekavané akce, hluk,
rychlé nebo necekané stiihy

video pusténo jesté nekolikrdt — Zéci vypliuji piilohu
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tiida rozebere s vyuzitim otézek v piiloze jednotlivé reklamy
druha ¢ast

t¥ida rozdélena do skupin

kaZzda skupina zpracovava jednu reklamu

O O O w O

ukol:

Vasim Ukolem je reklamu analyzovat.

Z vysledkii rozboru pripravte Ustni prezentaci.

0 VvZdy naseduje diskuse

o po prezentaci a diskus - shrnuti poznatk, které s ze cvi¢eni odnéSime

0 mozné pokracovani — viz. lekce Reklamni agentura
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PRACOVNI LIST C. 6
POMUCKA PRO SLEDOVANI A ROZBOR TELEVIZNICH REKLAM?
Obecné informace
Jak dlouha je reklama?
Jaky produkt (vyrobek nebo sluzbu) propaguje?
Kolik osob v ni vystupuje?
Jak vypadaji? Jak jsou obleceny? Jak se chovgji?
Vypravi reklama néjaky piibéh? Prevypravéjte piibéh svymi dovy.

w w W W W W =

V jaké lokalit¢ je reklama umisténa? Pro¢ bylo zvoleno prévé toto

umisténi?

2. Cilova skupina, kteréjereklama uréena
Je reklama zacilena na divaky v ur¢itém misté, oblasti, nebo je urcena pro
celostatni vysilani?

§ Jaké jsou pravdépodobné charakteristiky cilové skupiny — vek, pohlavi,
majetkova situace?

§ Jaké ,navnady” jsou pouzity k pritaZzeni pozornosti a zgmu cilové skupiny?

wn

S jakymi pritazlivymi vécmi je produkt v reklamé spojovan? Proc?

Vizuélni dozka

Kolik je v reklame zabera? (Cim vic zabéra, tim vétsi je tempo reklamy)
Stiidaji se kratké a dlouhé zabéry? Pokud ano, pro¢ mysdlite, Ze to tak je?
Jaké druhy za&bera jsou pouzity? Siroké zabery, detaily? Nadhledy, nebo
podhledy? Za jakym u¢elem byly pouzity?

§ Jsou lidé a mista snimani v ohnisku zabéru, nebo v druhém plénu? Pro¢?

w W W W

§ Kaolik ,ran” jev reklamé pouzito? Pro¢ byly pouzity?

4. Zvukova dozka
Jaky druh hudby (zvukovych efekti) byl pouzit v jednotlivych zébérech?
Jak to souvisi s poZadovanou image produktu?

% Pike, Selby, 2000, s. 225.
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§ Jak zngji hlasy hercti vystupujicich v reklame?

§ Jsou hlasy komentare (pokud jsou pouZity) muzské, nebo Zenské, mladé,
nebo staré?

§ Pro¢ byla zvolena ke ¢teni komentare osoba pravé tohoto pohlavi a véku?
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Reklamni agentura

Zdroj: (Pike, Selby, 2000, s. 226)

Cil: Zé&ci se naugi pracovat v tymu. Vytvori si predstavu o psani scénéire a seznami se

s aparaturou, kterd je potiebna k natoceni reklamy.

Pomiicky:

U popis propagovaného vyrobku (jiny vyrobek pro kazdou skupinu)

U prostredky pro rozdéleni Za&ka do dvojic (barevné papirky, ¢ida, obrézky

obli¢gju - tzv. smajlici, provazky, atd.)

Cas: 90 minut
Pribeh hodiny:

o

0]

o

Z&ci predstavuji tvaréi tym v reklamni agentuire

rozdglit Zaky do tymu

ukol:

Vymyd ete scénar televizni reklamy.

Propracujte zapletku, dialogy, typy pouztych osob a lokalit, hudbu,
. rany” .

tymy piredstavi své koncepce navrhovanych reklam ostatnim

ostatni tymy = oponenti, poméhaji vylepsit navrZzené scénéire

reklamy mohou byt skute¢né natoceny

Dabing

Zdroj: (Vévra, 2005)
Cil: Zé&ci s vyzkousgji naroénost dabingu.

Pomiicky:

i

televizor, video, magnetofon smikrofonem, audiokazeta, videokazeta

s jednou filmovou scénou

U papir, psaci potieby

U stopky (usnadni préaci)

U scénét filmové scény (filmy napi. Ugastnici zéjezdu, Jak vytrhnout velrybg

stoli¢ku, Jak dostat tatinka do polepSovny atd.)
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dle vybrané scény — vSechno, s¢im lze bouchat, brinkat, tukat, klapat,
Soupat, Sustit, Splouchat, vrzat, skiipat, cinkat atd.

dvé wvyucovaci hodiny (90 minut) — zaleZi na Zé&cich, délce scény,
technickych potiebach scény

Poznamka:

o

o

aktivitu je mozné vyuzit ve vyuce ciziho jazyka.
miZzeme vyuZzit scénu z ¢eského filmu — Zéci se pokusi scénu prelozit do
ciziho jazyka, kterému se vénuji (napi. anglicky jazyk, némecky jazyk atd.)

M otivace:

0]

scénu nechat Zakam piehrét (neupozornovat Zaky na to, co bude obsahem
hodiny)

klést Z&kam otazky:

Chodite radi do kina?

Jaké filmy se vam libi? Jaké ne? Proc¢?

Jaky filmvas v podedni dobe zaujal ?

Co s mydlite o titulcich?

Je lepsi dabing nebo titulky? Pro¢?

Hodina dabingu:

(0]

o O O o o o

o

Z&ky rozdglit do skupin (4 Z&ci)

vysvétlit, Ze se pokusime o dabing

rozdat zakam papiry formatu A4

otocit je zady k obrazovce

ukol: Zapidte ve, co dysite z pasky. Ve mimo dov.

ziskédme seznam ruchd, které je nutné napodobit

mit nachystany prostiredky k vytvéreni ruchi (je vhodné, odkryt je ve chvili,
kdy jiZ méme vytvoren seznam ruchi — zvySime nadSeni Zaku)

organizace ve skupinach — nechat na zacich

rozdéleni roli — zaleZi na scéné —uréit, kdo budou herci, kdo se postara o
techniku (nutné obsluhovat video, magnetofon, nat&cet mikrofon — pokud je
jen jeden), kdo obstara ruchy

je vhodné zvolit reziséra (pokud rezisér neni, kazdy mluvi do vseho)
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Scénér
0 podrobné rozebrat scénu (kazda skupina)
0 piinést jiz napsany scéndr (vynechat radek k dopisovani poznamek napi.
vykiik, pla atd.)
0 mozno také nechat piepsat scéndi Zaky (zabere vice ¢asu)

o

scénar musi mit kazdy k dispozici
do scéndie zapsat poznamky, napi. kdy zazvoni telefon atd. — vyuZit

o

stopky
Pokud preklddame do ciziho jazyka:

0 kazda skupina se musi pokusit o pieklad (nutné je mit dovniky, ucitel
pouze v roli konzultanta)

0 pieloZzeny scénd znovu prepsat | stechnickymi a ¢asovymi pozndmkami
(vhodné je mit k dispozici pocitag, pokud neni, je mozno préci jednotlivych
skupin okopirovat)

Nataceni:
0 technické poznamka:

§ scénu nahrédt na Uplny zacétek videokazety

§ nejprve zapnout nahravani audio — odpogitat 5 -4 —3 —2 — 1 — ted’!
— pustit video od samého zacatku kazety

§ problém se duchatky:
Zaci = herci nemaji (pravdepodobne) k dispozici suchatka, do kterych
by jim & 2vuk ze scény — muZzeme nechat zvuk z televize, ale tak, aby
ho nepobral nas mikrofon

0 ucitel do prace nezasahuje (v3e S Zaci musi zorganizovat sami — pretécet
video atd.)

Reflexe:

o0 piehrdt natocené scény i scénu pavodni

Jak se vam hodina libila?

Co byste zmenili?

Jaké me¢la nedostatky?

Jak se vam libila prace ve skupinach?
Co s mydlite o viastni namluvené scéne?
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0]

volné psani natéma Dabing filmoveé scény

| nterview

Zdroj: Cesky jazyk 8, Il. dil - Sloh, sdélovéani a vymeéna informaci. (2000). Praha:

Alter.

Cil: Z&ci si vyzkoudgji préci novinare. Nauci se vhodng klast otazky a napsat ¢lanek.

Pomiicky:

i
i

i

i

volné papiry formétu A4

magnetofon (kamera)

prosttedky pro rozdéleni zéka do dvojic (barevné papirky, ¢ida, obrézky
obli¢gju - tzv. smajlici, provazky, atd.)

rozhovor se znamou osobnosti z ¢asopisu

Cas: dvé vyucovaci hodiny (90 minut)

M otivace:

o

(0]

najit v ¢asopise (novinéch atd.) rozhovor se znamou osobnosti (vhodné
zvolit osobnost)

pripravit kopie rozhovoru pro vSechny zaky

presist text

otézky:

Pouzivéate rozhovory v casopisech jako zdroj informaci o osobe, o které se
chcete neco dozvedet?

Mydite s, Ze jsou rozhovory spolehlivym zdrojem informaci
(nezkredenym)?

Libila se vdm na3e ukazka?

Chybela vam v textu nejaka otazka?

Zamydete se nad tim, co byste se této osoby zeptali vy.

Z&ci mohou odpovidat okamzité

Piiprava interview:

(0]

0]

0]

Ukolem Z&ka bude zredlizovat interview
ucitel rozdeli Zzaky do dvojic (rozlosovani)

Z&ci musi 0 svém sousedovi negjprve ziskat co nejvice informaci
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0 nechat Zaky povidat s

o ukol:

VaSim Ukolem je si se svym partnerem povidat. Téma vaSeho rozhovoru jste
vy sami. Povezte vaSemu partnerovi v3e, co byste chtéli, aby o vas vedel.

0 dvojice se vystiidaji

0 rozdat volné papiry formatu A4

o ukol:

Zamydete se nad tim, co vas u vaSeho partnera nejvice zaujalo. Sestavte s
seznam otazek, kterymi o dané veci zistite vice informaci. Je dilezté,
abyste s zvolili zajimavé téma, o kterém si mydlite, Ze bude zajimat i vaSe
spoluzaky.

0 upozornit — otézky precist a seradit tak, aby co nejlépe na sebe navazovaly

Zaznam rozhovor u:

0 zde mizZe nastat problém — pravdépodobné neni diktafon, ¢i magnetofon
s mikrofonem pro kazdou dvojici — dvojice s musi odpovédi zapisovat

0 piepis celého rozhovoru

0 prezentace pred tiidou

Druha vyuéovaci hodina:

0 muaZe ndsledovat — Z&ci mohou dostat za ukol

1) pripravit interview sosobnosti (Z&kem) skoly (z jiné tiidy), sucitelem,
nebo se zajimavou osobnosti mésta,

2) pripravit anketu (napr. Kolikrat za meésic nav&tivite divadlo nebo kino?
atd.); anketa probéhne ve 3kole nebo v ramci mésta (zde anketa na aktudni
otézky regionu),

3) pripravit zabavny porad (simulovany rozhovor se znamou osobnosti
odvysilany ve Skolnim rozhlase)

0 Zaky rozdélit do skupin

0 kazda skupina dostane jeden ze tii Ukolt

o Vvhodné poskytnout potiebné pomicky napi. diktafon, magnetofon, kameru
(nemusi byt)

0 Z&i musi Ukol zpracovat tak, aby jg bylo mozné prezentovat ve Skolnim

Casopise ¢i Skolnim rozhlase
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organizaci nechat na skupinach

ve vyucovaci hodiné s Zaci pripravi otazky, dohodnou se na tématu (popr.
osobnosti), uréi, kdo rozhovor provede, kdo zpracuje a jak bude Ukol
zpracovan

nutna kontrola ucitele (ucitel v roli konzultanta)

zavéretna prezentace Ukolu

Znas slovo médium?

Zdroj: (Micienka, Jirak, 2006, s. 27)
Cil: Zéaci pochopi pojem médium, naugi se objasnit vyznam slova médium v riiznych

oborech, rozlidt razné druny médii a uvédomi g, kolik ¢asu veénuji raznym

medidnim aktivitam.

Pozor: doméaci kol

§

Zé&ci meli za doméci kol vyplnit pracovni list &. 9

Pomiicky:

u
0
0
0
0

i

i

arch papiru (balici papir)

papir (formatu A4)

barevné fixy

prosttedky pro rozdéleni zakt do skupin (barevné papirky, ¢ida, obrazky
obli¢gju - tzv. smajlici, provazky, atd.)

pracovni listy ¢. 7, 8, 9, 10

karticky s uddlostmi z pracovniho listu ¢. 10

provazek, kolicky

Cas: 90 minut

M otivace:

(0]

0]

dvojsmeérka (viz. pracovni list ¢.7)

ukol: Najdete 10 typuz médii. (Ize realizovat jako soutéZ omezenou ¢asem)

Vi§, cojemédium?

0]

0]

rozdglit Zaky do skupin (2 az 5 Zaka ve skuping, dle poctu Z2akia)

Ukol: Napide, co nejvice vyznamii slova médium. (upozornit, Ze nejen
technické prostiedky jsou médiem)

spole¢nd prace: skupiny prednesou své ndpady
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0]

ucitel doplni dalsi vyznamy slova médium
§ dtfedni ¢ast néceho (velikost oble¢eni — medium)

§ dovesny rod

§ 0soba, ktera tdajné zprostredkovava styk s nadptirozenymi bytostmi
§ predmgt, ktery je nositelem jakychkoliv dat

§ ve sportu polomekky lyZarsky vosk

§

v gastronomii z¢asti propeceny (napr. biftek)

Poznas médium?

o

o

0]

rozdat Zakam pracovni list ¢. 8 (Poznas médium?)

ukol: Oznacte médium, které je komunikacnim prostiredkem.

diskuse tridy:

Kdo oznacil obrézek (1, 2, ...) jako médium? Pro¢?

Kdo ho neoznacil ? Pro¢?

Ktery obrazek se bylo snadné oznacit jako médium? U kterého jste museli
vice premy3det?

préce ve skupinach:

Ukol: Rozdelte obrazky do dvou skupin.

neradit Z&kam, nechat na jegjich rozhodnuti (v pripadé nutnosti poradit napt.
titéna a elektronicka média)

diskuse: Jak jste obrazky rozdelili? Pro¢?

wcitel  vysvétli  rozdil mezi interpersondnim a masovym médiem
(interpersonani médium obr. 1, 3, 8, 10; masové médium obr. 2, 5, 6, 7, 9)

Médiaaja

(0]

o O o O

ukol:

Zamydi se, jaké média behem dne (¢i jednonoho tydne) pouzivas ci
wyuZivas? Sjakymi travis volny ¢as? Ktera na tebe piisobi?

K jednotlivym médiim uved’ ¢ido podle toho, jak ¢asto je pouzivas?

népady zapsany natabuli, popi. arch papiru

rozdat Zakam papir

Z&ci doZi papir na polovinu

ukol:
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Vlevo zakredi kruh. Rozdél ho jako kolac podle toho, jak casto jednotlivé
médium wyuZivasS. Nejvetsi cast bude patrit médiu, které vyuzivas nejvice.
K vyseci napi$ ndzev média. Vpravo nakredi idedlni graf. Jak by sis prél
jednotliva média vyuZivat.

diskuse ve skupinach: navzgem grafy porovnat a vysvétlit grafy ¢lenam
skupiny

diskuse tridy:

Jakému médiu venuijete ve svém Zivote nejvice ¢asu? Proc?

Za jakym Ucelem média nejvice vyuzivate? (informace, zabava, vzdélavani,
atd.)

Na ¢em jste se ve skupinach shodli? Mate néco spolecného?

Nadi jste nejaké vyznamné rozdily?

Ovliviauji nejak tato média vas Zivot? Jak? V cem?

Maji média pro nas nejaké vyhody a maji i nevyhody?

Mé&rodina a média

0 Z&ci prezentuji své doméci Ukoly (pracovni list ¢. 9) (v&ichni)

0 Upozornit:

Soustiedte se na rozdily ve faktu, jakou roli hrdla média v Zivote vaSich
rodicii a prarodicii a jakou roli hraji ve vaSem Zvote.

Jak se Zivot s médii promenil

zamétit se na ngjvetsi rozdily (jaka média existovala, jaké ne)

préce ve dvojicich: jeden ze dvojice hleda vyhody diivéjsi situace, druhy
nevyhody (napf. Mobilni telefony jsou hojné vyuzZivany az v poslednim
desetileti. Jaké to ma vyhody? Jaké nevyhody?)

Znas historii médii?

0]

(0]
(0]
(0]

skupiny (3 az 5 zaki)

pripravit karticky s uddlostmi z pracovniho listu ¢. 10 (bez dat)

karticky rozdat do skupin

ukol:

§ skupiny maji karti¢ky chronologicky seradit (odhadnout rok, stoleti)

§ svou praci prezentovat ostatnim skupinam — dat prostor i jinym
nézoram (opravi se tak chyby)
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§ umistit karticky na ¢asovou osu (provézek pripevnény k tabuli, karticky
k provazku pripevnime kolicky)
0 prace s internetem — skupiny ngidou nainternetu své udaosti a zaznamenaji
s presné datum (pokud je to v moznostech 3koly)
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Dvojsmérka’

O

.

Najdéte v tabulce deset médii.

PRACOVNI LIST C. 7

ga

e

eSeni:

4

R
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PRACOVNI LSITC. 8

Poznas médium®

I

I
=

.2l
B RV K

Fu]

e-mail

B

L

'\.I_.-_
-

® Micienka, Jirdk, 2006, s. 32.
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PRACOVNI LIST C. 9
Prarodi¢e, rodi¢e, jaa média®
Popovidgj s srodi¢i a prarodici o jgjich zkuSenostech s médii v dobg jejich miadi.
Pripomen jim, Ze se mgji vZit do doby, kdy byli stein¢ stari jako ty.

Do kazdé kolonky uved’ co nejvice podrobnosti, které ses od rodi¢t a prarodici

dovedel.

Vydedky porovng se svou zkuSenosti a rozdily zapis do kolonky, ktera je uréena

pro tebe.
ROZDILY
MATKA/OTEC BABICKA/DEDECEK SMYM
ZIVOTEM
rok, ve kterém
bylo dané osobg
talik, jako dnes
tobg.
sledovani
televize

Poslech rozhlasu

éetbanovin a

Casopisi

Pouziti telefonu

& Micienka, Jirdk, 2006, s. 39.
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Bez kterého média s nedovedu predstavit sviij Zivot?
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PRACOVNI LIST C. 10

K dy to bylo?’

1450

vynalez knihtisku

1468

prvni eska tisténa kniha

1719

vySli prvni Eesky psané noviny

1826

vynalez fotografického pfistroje

1832

vynalez prvniho elektrického telegrafu

1837

prvni telegraficka linka

1846

vynalez tiskarskeé rotacky, kterd umoznila rozmach novinarstvi

1876

Vynalez telefonu

1882

Zprovozneéni prvni vefejné telefonni stanice u nas

1892

Vznikda prvni filmové studio

1895

Prvni filmova projekce pro vétSi pocet divaku

1878

Vynalez fonografu (pfedchidce gramofonu)

1907

Zahajen provoz prvniho prazského bhiografu

1923

Zahajeni rozhlasového vysilani v CSR

1953

Zahéajeni televizniho vysilani v CSR

1956

Prvni videorekordér na svété

1958

Prvni tranzistorové radio na svété

1971

Odeslan prvni e-mail na svété (jen mezi dvéma pocitaci v pracovné)

1974

Prvni osobni pocitaé

1979

Prvni walkman

1980

Pocatek vyuzivani kompaktnich disku

1981

Prvni digitalni fotoaparat

1992

Zahjeni provozu Internetu

1993

Zprovoznéni e-mailovych systému v ramci Internetu

1996

Pogatek vyuzivani mobilnich telefond v CR

1998

Prodej prvnich DVD pfehravacu v Evropé

" Micienka, Jirdk, 2006, s. 40.
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M aji media néjaky vliv?
Zdroj: (Micienka, Jirak, 2006, s. 41)
Cil: Z&ci s uvédomi, jaky maji média na Zivot jedince i spole¢nosti vliv. Pochopi i
negativa médii a nau¢i se spravné formulovat své argumenty a prosazovat své
nézory. Nauci se naslouchat a respektovat nézor druhych.
Pomiicky:
U prostiedky pro rozdéleni Zaka do skupin (barevné papirky, ¢ida, obrazky
obli¢eju (tzv. smajlici), provazky, atd.)
U pracovni listy ¢. 11, 12
U arch papiru, fixy
U napsat diskusni otédzku na papir tak, aby bylo mozno ji ve tiidé zavésit (Ma
dedovani televize negativni Vliv na déti?)
Cas. 90 minut
M otivace: My3enkova mapa
0 rozdélit Z&ky do skupin
0 kazda skupina dostane arch papiru afixy
o ukol:
Doprostied papiru napiste DISKUSE.
Poradte se sostatnimi ¢leny skupiny, co takova diskuse obnasi, jaké ma
pravidlia atd.?
Vymydlete pravidla diskuse.
|. Pravidla diskuse:
probrat se Zaky jejich napady
prodiskutovat pravidla diskuse
napsat pravidla diskuse na tabuli nebo na arch papiru
vhodné je pravidla vyveésit ve tiide

© O O O O

pravidla diskuse:
§ Fad: Gcastnici musi dodrzovat pravidla diskuse (napi. vzdy mluvi jen

jeden, nepreruduje druhé ani je neumléuje)
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pFistupnost rozumové argumentaci: U¢astnici musi byt ochotni
vyslechnout davody, diukazy a argumenty ostatnich ataké dovolit, aby
argumenty druhych ovlivnily jejich vlastni nazory

pravdivost: U¢astnici se musi vyvarovat Umysinému Ihani, klamani
druhych nebo predstirani néceho, ¢emu neveri

svoboda projevu: kazdy ma pravo svobodné vyjadiit sviij nézor, aniz
by byl omezovéan néazory druhych (nikdo se nevysmiva ani neuvadi
druhého do rozpakii)

rovnost prileZitosti: kazdy méa pravo promluvit a byt vyslechnut
ostatnimi

Ucta k druhym: kazdy musi respektovat prava a nazory ostatnich,
vénovat jim pozornost, uvaZzovat nad argumenty a nézory druhych,
reagovat Setrné achovat se k ostatnim s tctou

nepiedpojatost: U¢astnici musi byt ochotni piijmout nézor druhych ¢i

sviij ndzor zmenit, zdrZovat se undhlenych soud.

Z&kuam zopakovat zkrécena pravidla diskuse

§
§
§
§

vzgemné S nadouchdme
mluvi jenom jeden
nemluvi prilis dlouho

kritizujeme nazor, ne osobu

I1. Cetbatextu:

o O O

(0]

rozdat pracovni list ¢. 11

vysvétlit, Ze s textem budou Zéci pracovat celou hodinu

text pozorné precist

vypsat dulezita fakta a zajimavé my3enky do pracovniho listu ¢. 12

I11.Skupinova préce:
rozdglit Zaky do skupin (3 az 5)
0 Ukol: Sdélte s navzajem ve skupiné zajimavé a dilezité poznatky ztextu

(0]

(pouhé povidani s o svych poznatcich)

M otivace:

0 otazka Mydite s, Ze maji média néjaky vliv?

0 pohovorit se Zaky o jegjich nazorech (krétce)
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V. Diskuse:
o tfidé poloZena diskusni otézka

0 Vvyvésit ve tiide tak, aby ji vSchni vidéli (Ma dedovani televize negativni
vliv na déti?)

V. Boj argumenti:
0 kazda skupinarozdélena nadvatymy (A, B)

o ukol:

8 Prectete S znovu text.

§ Tym A najde argumenty, které podporuji diskusni otazku (dedovani
televize mé na déti negativni viiv).

§ Tym B najde argumenty wywvracejici diskusni otazku (dedovani televize
nema na deti zaporny viiv).

§ Odpovedi zaznamengjte do prislusného sloupce v pracovnimlistu ¢. 12.

§ Kazdy clen tymu musi vymydet a poté prezentovat alesposi jeden
argument.

§ Tymje zodpovedny za vybeér argumentii.

V1. Prezentace argumentii:
o kazdy tym prezentuje 3, dle jgjich nazoru, nejdilezitéjsi argumenty

o sdélit, Ze nemusgji sargumenty souhlasit; duleZité je, aby svymi argumenty
presvédcili ostatni
0 po vystoupeni tymu dame prostor ostatnim k dopliujicim otézkam
0 kazdy tym s zapisuje do pracovniho listu ¢. 12 argumenty svého
»protitymu“ (pozn. pavodni skupiny rozdéleny na tymy A, B; tyto skupiny
spolu déle budou pracovat, proto je nutné, aby s zapsaly odpovedi svych
soupett z pavodni skupiny)
VI1I. Shrnuti argumenti:
o tymy shrnou argumenty svych ,, protityma“
0 piesveédti se, Ze spravné pochopili jejich stanovisko
V111, Diskuse tymii:
o tymyA, B o tématu diskutuji
0 Ukol: zjigtit
§ Cojste se dozvedeéli o tématu?
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§ Jaké mate osobni zkuSenosti?
§ Najdete oblasti, kde se v ramci své skupiny shodujete, a zaznamenejte je
do pracovniho listu ¢. 12.

0 skupiny prezentuji sva shodnd stanoviska ostatnim
I X. Osobni stanovisko:

(0]

(0]

vyzvat Zaky, aby prezentovali své osobni stanovisko ¢lenim skupiny
78k s jg zapiSe do pracovniho listu ¢. 12

X. Shrnuti:

0]

(0]
(0]
(0]

tiida pracuje jako celek

jako reflexi 1ze uzit metodu Uznéni — otazka

jednotlivci z tyma s sdéluji, jaké argumenty se jim libili a pro¢

z&roven kladou otazku, ktera ma odstranit jejich pochybnosti v nédzoru
tazaného

nebo reflexe - otazky:

Jaké byly ngjndpadnéjSi argumenty obou stran?

Jaké dotazy byste jesté polozli?

Kde byste hledali dalsi informace?

Kdo souhlasil s kladnou a kdo se zapornou odpovedi na diskusni otazku?

Kdo stéle nemé ujasnény nazor?
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PRACOVNI LIST C. 11
Déti atelevize®

V rédmci diskusi 0 mozném vlivu médii na jedince a na spolecnost se ¢asto objevuje
téma vztahu déti a televize. Déti jsou pokladany za skupinu, na niz mohou média
snadno pusobit a jez se necha lehce ovlivnit. ProtoZe dedovani televize stale patfi
mezi aktivity, kterym déti vénuji (v porovnani s ostatnimi médii, ale i s jinymi
¢innostmi) nejvyznamngjsi ¢ést svého volného casu, predpoklada se, Ze praveé
televize je médiem, které déti ovliviuje (at’ jiz v dobrém ¢i Spatném smeru) nejvice.
Obavy z moZzného 3kodlivého vlivu televize na déti se zacaly rozStrovat ve
chvili, kdy se televize stala masové rozSirenym médiem. Od té doby byly napsany
desitky studii, které se vénuiji této problematice. Zabyvaji se tim, jak ¢asto a pro¢ déti
deduji televizi, jaké porady voli, jaky vliv mé& dedovani televize na jgjich psychicky
vyvoj, na 3kolni Uspéchy, jak dedovani televize ovliviuje vztahy v roding, zda
televize v détech rozviji spolecensky vhodné (¢i naopak nevhodné) chovani, jakym

zpusobem televize ovliviiuje traveni volného ¢asu apod.

Z nekterych studii vyplyvd, Ze dedovéni televize na vyvoj ditéte maze mit
Sodlivy vliv, spocivajici ve faktu, Ze dedovéni televize odvadi déti od jinych
dulezitych aktivit, jako je hra ¢i komunikace s vrstevniky. Upozornuji také na velké
mnozstvi ¢asu, ktery déti sledovéani televize vénuji ve srovnani s jingmi aktivitami
(pramérné 30 hodin tydn¢). Jiné studie naopak tvrdi, Ze televize nabizi détem témata,
o nichz s mohou v kolektivu povidat, a tak jim pravé poskytuje moznost se v
kolektivu uplatnit. Nékteré televizni porady détem také nabizeji naméty ke hram. Cas
strdveny u televize je podle nekterych nazora velmi povrchnim ukazatelem, nebot
déti se béhem dledovani vénuji i jinym ¢innostem.

Mezi velmi rozSirené patti i ndzor, Ze televize neblaze ovliviiuje détské divaky
tim, Ze z nich ¢ini tupé a pasivni konzumenty toho, co jim televize predklada. Z
jinych studii v3ak vyplyva, Ze déti ngjsou pasivnimi divaky, Ze se aktivné rozhoduii,
¢emu budou vénovat svou pozornost, a k poradim zaujimaji n¢jaky postoj: rozvijeji

s tak kritické mysleni.

8 Micienka, Jirdk, 2006, s. 45.
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Sledovéani televize také maZe ovliviiovat rodinné vztahy. V nékterych rodinéch
pini televize funkci jakés ,treti babicky”, rodice k ni odkladaji své déti ve chvilich,
kdy se jim nemohou vénovat.

Sledovani televizni obrazovky také mnohdy vypliuje chvile, ve kterych by s
rodice méli se svymi détmi povidat, hrét s s nimi apod. Televize pak do jisté miry

supluje rodi¢ovskou ulohu.

Podle nékterych vyzkumi ma ¢asté dedovani televize neblahy vliv na vzdélani
ditste. Cim vice pry dit¢ seduje televizi, tim horSich vydedki dosahuje ve 3kole,
nebot’ televize odvadi déti od cetby a od uceni. Nepodatilo se viak prokazat, zda
dedovani televize je pric¢inou ¢i nasledkem tohoto stavu (protoZe déti nejsou Uspésné
ve Zkole, divaji se ¢astéji na televizi). Déti se mohou z televize dozvidat fadu
zgjimavych poznatku, které jim poméhgji jejich védomosti rozvijet. Televize jim také
zprostiedkovava zfilmovana literdrni dila. Mimo to nabizi také mnoho informaci o
tom, jak se oblékat, chovat... Zastava otézkou, zda jsou to informace vhodné ¢i ne.
Sledovani televize détem také dava moznost odreagovat se a bavit.

Odbornici se zabyvaji celou fadou dalSich témat, ktera se vztahem televize a déti
souvisi (vliv poradi s nésilngm ¢i sexudlnim obsahem na détskou psychiku,
dedovani televize jako pricina détské obezity), a na otézku, zda ma televize

negativni vliv na détského divaka, odpovidaji riznymi zptasoby.

Vétdinou se v8ak shoduji v néazoru, Ze pripadny vliv televize nelze zkoumat
oddélen¢ od dalSich vliva, které na déti ptisobi, jako je napiiklad vliv rodiny, Skoly ¢i
prostiedi, ve kterém Ziji.
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PRACOVNI LIST C. 12
Diskuse o vlivu médii®

Dulezita fakta a zajimavé mySlenky:

Ma sledovani televize negativni vliv na déti?

Argumenty PRO (tym A)

Argumenty PROTI (tym B)

Souhlas a shoda ve skupiné:

Moje osobni stanovisko:

% Micienka, Jirdk, 2006, s. 44.
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Zpravy v televizi
Zdroj: (Micienka, Jirdk, 2006, s. 55)
Cil: Zé&ci s uvédomi, pro¢ zpravodajstvi nemize byt a neni Gplnym odrazem reality,
aumi popsat kritéria, podle kterych jsou vybirany zpravy do zpravodajstvi.
Pomiicky:
U prostredky pro rozdéleni zakt do skupin (barevné papirky, ¢ida, obrézky
obliceju (tzv. smajlici), provazky, atd.)
U listecky s nazvy televiznich stanic
U pracovni listy ¢. 13, 14, 15, 16
U videokamera, televize
Cas. 90 minut
M otivace:
0 Z&k d predstavi, Ze je vrozhlasové stanici, ktera vysila zpravy pro jeho
mésto
0 Z&k se marozhodnout, kterou z nasledujicich zprav oznami jako prvni
A) Dominik Hasek, znamy c¢esky hokgjista, bude zitra odpoledne
v knihkupectvi Beseda podepisovat knihu o své kariére.
B) Pachatel, ktery se minuly tyden vioupal do zlatnictvi BeneS a odned s
Sperky v hodnoté 580 tisic korun, byl véera dopaden.
C) Jedné obc¢ance mésta se veera v pozdnich vecernich hodinach narodila
Ctyféata. Dostala jména Radek, Kamil, Leona a Markéta.
D) Zastupitelstvo mésta na své veéergSim jednani rozhodlo o piidéleni
dotace na vystavbu nového hiiste pro déti.
0 otazky:
Co té vedlo k tomuto rozhodnuti?
Proc je prave tato zprava pro tebe nejdil eztéjsi?
Salo se za podedni tyden neco zajimavého v okoli tvého bydliste ¢i ve tvém
meste?
0 pietist text z pracovniho listu ¢. 13
o shrnout se Zaky poznatky o tom, jaké zpravy se dostanou do zpravodajské

relace
§ SHRNUJICi INFORMACE PRO UCITELE
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Uddlost ma vétsSi Sanci stat se soucasti zpravodajstvi, pokud koresponduje s kulturnimi
kritérii dané spolecnosti, probiha v kratkém ¢asovém intervalu, je jasna a jednoznacnd. Pro
autora je tim padem dobie uchopitelnd a pro publikum na prvni pohled srozumitelna. Udal ost
ma byt intenzivni, negativni, vyjimetna nebo netekana. Ma mit blizko k divakam, ¢tendifim
a poduchacam, k prostiedi, kde Ziji, k hodnotam, které chapou jako zékladni a dulezité.
Odpovida ocekavani divakt a navazuje na fakta, kterd se uz jednou ve zpravodajstvi objevila
a publikum je prijalo za své. Dilezitym kritériem je i U¢ast osobni, skupin a narodu, které
jsou povazovany za dilezité.

Editorem zprav:

rozdglit zaky do skupin (4 a2 6 7aki)

0 rozlosovani skupin do jednotlivych televiznich stanic (Ceska televize,

o

Nova, Prima)

o pokud je z&ka mnoho, muaze byt vytvoieno vice skupin (ndzvy stanic
zistavaji stgjné)

0 Z&ci ve skupinach se mohou (ale nemusi) rozdélit do podskupin podle
redakce (doméaci, zahrani¢ni a sportovni zpravodajstvi)

0 rozdat pracovni listy 14, 15, 16

o ukol:
Rozhodnete se, které zpravy budou odvysilany vhlavnim vecernim
zpravodajstvi vasi stanice. (Své rozhodnuti zdizvodnéte)
Vyberte t7i udélosti zdomova (jednu hlavni a dve vedlgdi), t/i udalosti ze
zahranici (jednu hlavni a dve vedlgj§i) a t/i udalosti ze sportu (jednu hlavni
a dve ze zahranici).

Reflexe:

0 skupiny musi formulovat kritéria, podle kterych vybiraly zpravy (zapsat na
tabuli)

0 pomocné otazky:
Bylo teZké vybirat a shodnout se na nejdiil ZitejSich zpravach?
Jak probihala diskuse o zpravach ve vasi skupine?
V ¢em jste se rozchazeli/shodli? Pro¢?
Podle ¢eho jste se rozhodovali? Podle jakych kritérii?

Skuteéné zpravodaj stvi:
0 Zé&ci ve skupinach se rozhodnou, kdo precte jednotlivé zpravy pred kamerou
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0 nechat ¢as na pripravu

§ vytvorit skute¢né studio

§ rozdélit s ¢innosti — moderétori, kameraman, reziser
0 natocit scénku na kameru
0 natecenou scénku s piehrat

o zhodnotit vykony jednotlivych stanic

111

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz


http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

PRACOVNI LIST C. 13
Jak sevybiraji zpréavy™

Zpravy jsou vybirany podle urcitych kritérii, kterd uréuji prijatelnost a vhodnost
urc¢ité uddlosti. Redaktori a vydavatelé musgji rozhodnout o tom, ktera zprava se ve
zpravodajstvi objevi a ktera nikoliv. Soubor kritérii, podle kterych média posuzuji

zpravy, se oznaduji jako zpravodaj ské hodnoty.

VYZNACNOST - Uddosti, ve kterych jsou zastoupeny vyznamné nebo zndmé

osobnosti, napt. herci, zpévaci, politici apod., jsou pro média hodnotngjsi.

PERSONALIZACE — Pro média jsou zpravodajsky hodnotnéjsi zpravy o konkrétni
osob¢ neZ zpravy velmi obecné. Uddosti, jeZ Ize podat jako projevy jednani (Ci
dusledky jednéni) konkrétnich osob, maji vétSi nadéji na zverginéni nez abstraktni
déje. Ve zpravodastvi jsou proto ¢asto zachycovany pribehy lidi ajegjich osudy.

NEGATIVITA — Negativni, smutné ¢i tragické osudy jsou pro média zajimaveéjsi
nez bézné ¢i pozitivni zprévy, kde negativita neni piitomnd Pro média bude
hodnotnéjSi nejspiSe ta zprava, ve které dojde k vétSim materidnim skodam, k vétSim
zranénim ¢i ztrdtdm na Zivotech.

PREKVAPENI — Média ¢astgji zamsiuji svou pozornost na udéosti, které jsou
néjakym zpasobem originalni, netekané a prekvapive, nez na kazdodenni udalosti
vSedniho Zivota.

BLIZKOST — Blizkost se vztahuje k vzdaenosti (geografické, ale i kulturni ¢i
socidni), ve které se udalost odehrdla. Uddlosti, které jsou v tomto smeéru bliZsi, jsou
obvykle pro média hodnotnéjSi nez podobné udalosti, které se odehradly na druhém

konci svéta.

VARIACE - Jako zpravodajsky hodnotné se v urcité dobé mohou jevit informace,
které souvisi sn&jakou hlavni udalosti. Zpravodajstvi tak ¢asto obohacuji hlavni

uddlosti dalSimi, které jsou variaci natoto téma.

PRUBEZNOST - DileZitou hodnotou pro média maji dal& podrobné nebo
souwvisgjici informace, které se vztahuji kjiZz jednou prezentované zprave.

10 Micienka, Jirdk, 2006, s. 61.
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Hodnotn¢jsi jsou proto ty zpravy, u kterych lze ocekavat dalSi vyvoj, piipadné
rozuzleni.

NASLEDK Y — Pokud se stalo nebo se stane néco, co bude mit dopad na velky pocet
lidi, uddlost mé& pro média vétSi hodnotu nez informace, které ovlivni mensi pocet
lidi.
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PRACOVNI LIST C. 14
Zprévy zdomova'

D1 Seda byla cernym dnem ridicii, PRAHA - Stfeda se zapsadla do statistik
dopravnich nehod ¢ernym pismem. Policie za jeden den zaznamenala témei tisicovku
nehod, coZ je dvakrét vice nez pramér. Policie vyzyva tidice, aby jezdili opatrneji a
jizdu prizpasobili zimnimu pocasi.

D2. Ministerstvo Skolstvi z2wsi platy uciteliz, PRAHA - Na 3koly zfizované obcemi a
kraji mé letos ministerstvo Skolstvi o 3,2 miliardy korun vic neZ loni.

Diky tomu bude mozné zvysit platy ucitelt, které by mély podle odhadu letos vzrist
az 0 Sest procent.

D3. Soud podal t7i muze za Gnos a smrt Zeny za nvize, USTI NAD LABEM -
Ustecky krajsky soud podal t¥i muze ze severu Cech za Ginos a smrt Zeny na 9 az 15
let do vézeni. Unos osmadvacetileté deery podnikatele z Décinska naplanoval podle
verdiktu soudu Martin VIk, ktery strévi za miizemi 15 let.

D4. Obec Lety nechala odstranit kdmen instalovany NS, LETY - Obec Lety u Pisku
nechala dnes odstranit kdmen, ktery na jgjim pozemku u byvalého romského tabora
instalovala Narodni strana (NS). Kamen s ndpisem Obétem oznatila NS za paméatnik
obétem druhé svétové valky. Obec ade s jeho umisténim nesouhlasila a vyzvala
stranu, aby ho odstranila, coz vSak neucinila. Proti pamatniku protestovaly i romské
organizace, podle nichZ je znevazenim Romu, ktefi v tabore za valky zahynuli. NS
povazuje odstranéni pomniku za krédeZ a chce podat trestni oznédmeni.

DS. Jana Novakova maminkou, PRAHA - Moderdtorka Novy Jana Novakova (33)
mé synal Dneska rano sportacka porodila malého Daniela. Stastnym otcem je rezisér
Jiti Adamec. Jeho partnerka i syn jsou v poiédku a za par dni uz s je bude moci
odvézt do jgich bytecku v Suchdole.

D6. Sat chce mit centralni registr svych dlumikiz, PRAHA - Ceska republika by
méla zavést celostatni evidenci dluZznika stétu. Nowvy registr by mél sniZit
administrativni zat¢Zz podnikatelt, napriklad pii zarazovéni do projekti Evropské
unie, a zaroven ma zlepsit boj stétu proti Sedé ekonomice.

D7. &ZPI dala loni retézcim pokuty za 19 milioni K¢, PRAHA - Stétni zemédélska a
potravinarska inspekce (SZPI) loni rozdala 18 obchodnim fetézcim pokuty celkem
za 19 miliond korun. Nejvice pokutovanym obchodnim fetézcem byla spolecnost
Ahold Czech Republic, kterd provozuje sit” hypermarketi Hypernova.

D8. Utajovani virtualni operatori, PRAHA - Krom¢ stévgjicich tii operdtora u nés
existuje rada utajovanych virtualnich operétori. Funguji tak, Ze od velkych operédtori

" Micienka, Jirdk, 2006, s. 58.
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nakoupi levné vétsSi mnozstvi SIM karet, které pak prodéavaji za vySSi cenu svym
z&kaznikam. Zjigtilato TV Prima.

D9. NereSitelné situace na chodnicich, PRAHA - Stavgjici privaly snéhu nedélgji
problémy jen fidicaim a sinicaram, ale také vozickdam a télesné postizenym,
kterych je u nas 130 000. Na voziku se nemohou pohybovat po fadé chodniku nebo
zastavaji uvéznéni na neudrZzovanych mistech.

D10. Vdovy po clenech svazu PTP budou od3kodnény, PRAHA - Vdovy byvalych
¢lent svazu Pomocnych technickych prapori se konecné dockaji odskodnéni. K
dichodu mohou ziskat aZ 1250 korun mesiéné. Nikdo ae piesné nevi, kolik
takovych Zen je. Evidence vdov totiZ neexistuje.
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PRACOVNI LIST C. 15
Zpravy ze svéta®

Z1. Syn moldavského prezidenta Oleg Voronin Gdajné unesen v Moskve,
BUKUREST/KISINEV - Syn moldavského prezidenta Vladimira Voronina zmizel v
Utery v Moskve spolu se svymi dvéma télesnymi strézci. Informuje o tom rumunsky
tisk, podle néhoZ se prezidentova rodina obava, Ze podnikatel Oleg Voronin byl
unesen.

Z2. Vichr odsunul start sondy k Plutu o 24 hodin, MYS CANAVERAL (USA) -
Americky Nérodni Grad pro letectvi a vesmir (NASA) dnes o 24 hodin odloZil start
sondy New Horizons (Nové horizonty) - k planeté Plutu. Podle oznameni NASA je
pricinou odkladu vypadek elektiiny v fidicim stiedisku.

Z3. DalSi ober ptaci chripky v Indonésii, JAKARTA - V Indonésii s ptati chiipka
vyzédala dalsi obet’. Jak ozndmily mistni Urady, stal se ji v Utery trilety chlapecek v
meésté Bandungu na Javé. Testy potvrdily, Ze pricinou jeho Umrti byla pta¢i chiipka.
Hochova sestra podlehla této nemoci jiZz minuly tyden.

Z4. Al-DZazira: Bin Ladin opet hrozi atoky v USA, DUBAJ - Vidce teroristické
organizace Al-Kéda Usama bin L&din opét pohrozil Utoky na Uzemi Spojenych
stata. Zéroven ale ,americkému lidu“ nabidl dlouhodobé primeéii. Uvedla to dnes
arabska satitni televize Al-DZazira, kter4 zvergnila zvukovy zéznam s Bin

A1

Ladinovym hlasem. Bily dam v prvni reakci nabidku ,, piimeti* jednoznacné odmitl.

Z5. P7i dvou atentatech v Bagdadu desitky mrtvych, BAGDAD - P¥i dvou atentétech
dnes v Bagdadu zahynulo ngméné 23 osob a 26 lidi utrpélo zranéni. Utoky se
odehrdly soucasné v centru Bagdadu. Jeden spachal sebevrazedny atentatnik, pri
druhém Uto¢nici pouZzili auto s vybusninami.

Z6. Zelemy se stal mistopredsedou nové euroskeptické strany, STRASBURK - V
liné Evropského parlamentu vznikla nova euroskepticka strana, Aliance nezavislych
demokratti, jejimz mistopredsedou se stal ¢esky europosanec Vladimir Zelezny. V
¢ele nového seskupeni stoji Francouz Patrick Louis.

Z7. Rusko bojuje s extrémnimi mrazy, MOSKVA - Extrémni mréz uz tfi dny trapi
ngen Moskvu a okoli, ale prakticky celou zemi. Tricetistupiové mrazy s také
vyzadaly dalsi obéti na Zivotech. V Moskvé v noci na dneSek zemielo na podchlazeni
sedm lidi, desitky byly hospitalizovany s omrzlinami.

Z8. Whitney Houston, NEW YORK - Po letech se americka zpévacka Whitney
Houston (42) rozhodla ukoncit vice nez trinactileté manzelstvi s hudebnikem
Bobbym Brownem (36). S odvolanim na oba partnery, kteti jiz delSi dobu Ziji
odlouceng, to uvadi list New York Daily News,

12 Micienka, Jirdk, s. 59.
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Z9. Irék zadéa propusdteni irackych Zen, patra po unesenych, BAGDAD - Irék vyzval
americké Urady, aby propustily Sest z osmi iréckych Zen, které jsou ve vojenském
vézeni. Mluvéi amerického ministerstva obrany dnes tekl, Ze americka arméda
nemini v blizké budoucnosti iracké vézenkyné propustit.

Z10. Europoslanci s zprisnili pravidla chovani, STRASBURK - VyruSovani,
demonstrace ¢i dokonce rvacky ve snémovné maji byt uz minulosti, alespon pokud
jde o Evropsky parlament. Jeho ¢lenoveé schvdlili takové zmeény v jednacim fadu, aby
fidici schize mohl vytrzniky s imunitou snadngji vykazat ze sdlu i predsdi ¢i jim
sdhnout na poslanecke diety.
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PRACOVNI LIST C. 16
Zpréavy ze sportu®

S1. Detroit v NBA deklasoval trapici se Atlantu, NEW YORK - Basketbalisté
Clevelandu utrpéli v NBA uz péatou pordzku za sebou, kdyz ve stiedu podiehli
Denveru 89:90. Nezachranil je ani LeBron James, jenZ byl s 24 body nejlepSim
stielcem zapasu.

S2. Sefan s Modrym prispeli kvyhie, NEW YORK - Hokgisté Atlanty se v
zdmorské NHL dockali premiérové vyhry nad Dallasem. Po osmi porézkach zvitézili
Thrashers na ledé soupefe 5:2, 0 coz se pricinila i dvojice ¢eskych hr&a - Patrik
Stefan a Jaroslav Modry s pripsali po jedné asistenci.

S3. Vaidisova a BeneSova jsou ve tretim kole, MELBOURNE - Dvaadvacetileta
BeneSova se dnes postarala 0 nejvetsi pirekvapeni v Zenské dvouhie, kdyz vyiadila
patou nasazenou Francouzku Mary Pierceovou 6:3, 7:5. O Sest let mladSiVaidiSova
porazila ruskou hrésku Annu Cakvetadzeovou hladce 6:2, 6:1.

4. Navkova a Kostomarov vedou souteZ tanechich pari, LY ON (Francie) - Nejvetsi
favorité Tat'jana Navkova a Roman Kostomarov na mistrovstvi Evropy vedou soutéz
tanecnich péara. Mistti svéta i Evropy z podednich dvou let vyhrdi dnedni originalni
tance a posunuli se ze tretiho mista do ¢ela soutéze.

S5. Na M5 cyklokrosarii pojede 16 ceskych jezdci, PRAHA - Na svétovém
Sampiondtu cyklokrosait v nizozemském Zeddamu bude Ceskou republiku
reprezentovat Sestnact zavodniki. Cedti jezdci obsadi kategorie elite a jezdci do 23
let a startovat budou i juniofi.

S6. Rak v ankete ukoncil kralovani Lébla, PRAHA - Po ¢tyiletém kralovani Martina
Lébla ma cesky volgjba nového nejlepsiho hrate roku. Tradicni anketu trenért,
odbornikt a novindit vyhrd poprvé blokar Michal Rak a v Zenské kategorii pronikla
na nejvysSi post teprve osmnéctiletd Aneta Havlickova

S7. Wikar Baba v Ostrave splnil limit na MS, OSTRAVA - Jarodav Béba vykonem
228 centimetra splnil limit na halové mistrovstvi svéta, ale pii zavodé Moravské
vySkarskeé tour se na stupné vitéza nevesel. Kvali horsi bilanci pokusi na n¢j zbyla
az ctvrté pricka.

S8. Cedti hazenkési prohréli v Makedonii, SKOPJE (Makedonie) - Ceti hazenkari
prohrdli ve Skopje v predkvalifikaci o postup na mistrovstvi svéta s doméci
Makedonii 31:36. Zkomplikovali s tim cestu do play off a v sobotu musgi v
plzenské odveté zvitézit, aby vybojovali jediné postupové misto.

13 Micienka, Jirdk, 2006, s. 60.
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$9. Macik s sen nesplnil, PRAHA - Pred odjezdem na dakarskou rallye snil ¢esky
zévodnik Martin Macik o tom, Ze by se svym kamionem umistil v elitni desitce.
Nakonec se mu to o jedno misto nepodatilo.

S10. Na OH pojede rekordni vyprava, PRAHA - Zimnich olympijskych her v Turing
se z(gastni nejvéts ceska vyprava v historii. Cesky olympijsky vybor dnes v Praze
schvdlil, Ze na hry pojede 82 sportovci, to je o ¢tyii vice neZ pied ¢tyfmi lety do Salt
Lake City. Olympijské hry budou od 10. do 26. Gnora.
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Titulky jsou dilezité

Zdroj: (Micienka, Jirdk, 2006, s. 63)
Cil: Zéci pochopi cestu pribéhu od vysilatele k pifjemci zpréavy. Probédaji prednosti,

moZnosti a hranice zpravodajstvi, zpréavy a vypravovani. Pochopi funkci titulka a

uvédomi s, jak mohou manipulovat se ¢tenéirem.

Pomiicky:

i
i
i

i

pomicky pro rozdéleni Zaka do dvojic (provézky, cida, barvy, smajlici)
volné papiry formétu A4

pracovni list ¢. 17

kopie textu Jak se pisi titulky? (viz nize)

Cas: 90 minut (popt. 135 minut)

M otivace:

o

vyzvéte Zaky, aby s vzpomnéli na néjakou udaost, zgjimavost ze svého
Zivota, Zivota své rodiny, ze svého okoli, nebo na udalost, ktera zmeénila
jgjich zivot

Z&ky rozdglte do dvojic

ukol:

Vypravujte sousedovi svou udalost, sviij pribeh. Soused s VaS pribeh
pozorné vyslechne (miize s délat poznamky). Role vypravece a posuchace
s vymerite. Spribehy budeme dale pracovat.

Spravny novinar:

o O o O

Novinar:

o

o

o

rozdat pracovni list ¢. 17

piecist spolecne se Zaky text

vybrat nejdalezitéjsi informace z textu

zapsat je v bodech na tabuli (Zaci s je zapiSi do seSitu, popt. na papir, ktery
s zaradi do svého portfolia)

Z&ci dostanou prostor zeptat se svého souseda na informace, které je jesté o
jgjich uddosti zgjimaji.

Ukolem je napsat novinovy ¢lanek

nad vlastnim textem vynechat misto pro titulek (ten novinati/Zaci nepisi)

120

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

o od zaku ¢lanky vybrat
0 predat Z&kum instrukce, jak se déla titulek (vhodné mit nachystéany kopie
pro kazdého Zaka)
§ Jak sepisi titulky?
OBSAHOVA VECNOST
@ titulek v nékolika slovech shrnuje obsahovou postatu ¢lanku
POUTAVOST TITULKU
@ titulek ma piimerend provokovat k presteni dalSiho textu; ¢asto vak pritahuje ctenédie,
aby s ¢lanek presetl
AKTIVNI SLOVESA
@ moderni titulek tvori vétu; nemél by uZivat pasivum, ale mél by obsahovat aktivni
sloveso ¢i popis néjaké cinnosti
POUZIVANI BEZNYCH SLOV
@ titulek by mél byt pro kazdého étenare srozumitelny
JEDNOTNA GRAFIKA TITULKU
@ titulek by mél piresahovat alespon polovinu posledniho sloupce zpravy, aby nevzniklo
vedle titulku bilé nevyuzité misto (Micienka, Jirak, 2006)
0 probrat s Z&ky neznama slova, ujistit se, Ze vdemu rozumi
0 rozdat je znovu tak, aby Zadny 7ak nemél svij ¢lanek nebo svou udalost
0 Z&ci maji k ¢lanku vymydlet titulek
Kameloti:
0 po skonceni tvorby titulka vyzvat Zaky, aby chodili po mistnosti a
vykfikovali svij titulek tak, aby ¢lanek ,, prodali
o kazdy prodava a zaroven se snazi koupit ¢lanek suddosti, kterou piavodné
vypravova
o Vvhodné vyzvat zaky, aby kupujiciho nechali zagist se do ¢asti ¢lanku

0 nechat Zaky piecist i ¢lanek o svém pribéhu
0 otazky:
Poznali jste sviij ¢lanek lehce? Pro¢ ano/ne?
Je clanek Zkreden? Dodo kjinému wykladu? Pokud ano, prospélo to
vaSemu pribehu nebo uskodilo? Jaké jsou vaSe pocity?
Jaké je cist sviij pribeh jako novinovy ¢lanek?
Je titulek k vaSemu pribehu vhodny?
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Co s mydite o roli novina/e? Jaké problémy sebou nese povolani
novinare?

o da prostor k setkédni vypravéce a novindre K vyjasiujicimu rozhovoru
(vyuZzit metodu Uznéni — otézka)

0 préces zaci zaloZi do svého portfolia
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PRACOVNI LIST C. 17

Jak napsat zpravu?*™

Zprava je Zurnalisticky zpracovana informace o nééem, co se stalo nebo nestalo,
stane nebo nestane nebo o0 zmeéné n&jakého stavu. Skutecnosti, déje nebo mySenky
pouze zaznamenavg, shrnuje a konstatuje. Nekomentuje vak fakta a nepokousi se o
analyzu nebo hledani pricin nebo dudedka. Maximéné naznaci nepopiratelné a

jednoznacné souvidosti.

V Zurnalistice se hovoii o péti nebo Sesti zékladnich otézkach, na které by melo

jakékoliv zpravodajstvi odpovedét:
§8 vanglicting pét W (what, who, when, where, why)
§ v némeine Sest W (was, wer, wann, wo, warum, wie)
§ unas(kdo, co, kde, kdy au daSich zprav jak a proc)

Zprava by méla zachovavat vécnost, presnost, Uplnost, spolehlivost, véasnost a
citovou neutralnost. Clanky by mely byt krétké, jasné a hlavné k véci. Zpréava by

neméla obsahovat vice nez jedno sdéleni a neméla by ho piilis komplikovat.

PRAVIDLA PSANi CLANKU
§ NegdilezitéjSi informace patii na Gvod zpréavy.
§ Titulek je prvni informace, kterou ¢étendr uvidi. Podle ngj se ¢tend casto
rozhoduje, zda ¢lanek cist.
Zodpovédét otazku, proé je ¢lanek dobry k precteni.
DrZet sefakti. NepouZivat Zadna kvétnaté pridavna jménal

Clének se pige ve tieti osobé (nepouzivat my nebo ty/vy)

w w W W

Objektivita je nezbytnd (vyhybat se emociondnim vyjadienim nebo
nézoram)

§ Sdéleni musi byt jasna ajednoducha (ne prilis vtipna)

¥ Micienka, Jirék, 2006, s. 68.
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Novinaiska etika
Zdroj: (Micienka, Jirdk, 2006, s. 93)
Cil: Z&ci dokéZzi zhodnotit &lanek z etického hlediska a charakterizovat zékladni
hodnoty novinéiske etiky.
Pomiicky:
U pracovni list ¢. 18, 19
Cas: 45 minut (popt. 90 minut)
M otivace:
0 brainstorming:
Predstavte s, Ze se cheete stat novinari. Jaké viastnosti by podle vas mel
mit spravny novinai?
0 zapsat ndpady natabuli
0 z uvedenych ndpadi vybrat deset (i vice) nejdalezitejSich
Eticky kodex novinéare:
0 seznamit Z&ky s etickym kodexem novinére (viz pracovni list ¢. 18)
0 text precist
0 srovnat s vlastnimi napady
Spravny novinar:
0 rozdélit Z&ky do skupin
0 rozdat pracovni list ¢. 19
o ukol:
Rozhodnéte, jak byste se zachovali.
Jako skupina byste se m¢li na rozhodnuti shodnout a své rozhodnuti
zdiivodneéte.
Pokuste se urcit, o jakou etickou otazku jde.
Napadé vas nejaky konkrétni pripad z posedni doby vztahujici se k danému
tématu?
0 prezentace Ukolu
0 otazky k diskusi:
Jaké hodnoty by byly pro vas jako novinaie nejdiil €ztejSi?

Jak muiiZe zverreinend informace ovlivnit Zivot jinych lidi?
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Kdyz jako novin& napisete clanek, budete stat za svym rozhodnutim?
obména (misto diskuse) — Goldfish Bowls (akvaria)

Z&ci rozdéleni na dve skupiny

sedi ve dvou kruzich

vnitini kruh predstavuje debatuijici, vngjsi kruh tvoii pozorovatelé debaty

© O O O O

Ukolem pozorovatelt je zapisovat s, zda diskuse pobihala podle v3ech
pravidel (dostanou od weitele zaznamovy list, ucitel vysvétli, na co se magji
pozorovatelé zamgrit)

0 z&znamovy arch mizZe obsahovat:

zgem o diskutované téma

aktivni zapojeni do diskuse

dodrZovani pravidel diskuse

8

8

8

& schopnost aktivniho naslouchani

§ schopnost vyjadfit se jasné a srozumitelné

§ Uroven verbdniho vyjadiovani

§ vhodnost diskutovaného tématu atd.
0 witel nebo Z&ci sami zvoli téma diskuse, poskytne Zaktim ¢as na pripravu
0 zavérecnareflexe — hodnoceni diskuse pozorovateli

o0 hodnoceni ucitele
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PRACOVNI LIST C. 18
Eticky kodex novinaie™

Deklarace ministri stéti zGcastnénych na 4. Evropské konferenci o politice
hromadnych sdélovacich prostiedkt konané v Praze v prosinci 1994 uznala v bodé
11 c, Ze ,novinai maji pravo prijimat své vlastni samoregulacni normy napt. ve
formeé etického kodexu.” V rezoluci ¢. 2 této konference se tika, Ze kodexy chovani
maji byt ,dobrovolné prijaty a dobrovolné uplatiiovany” a Ze ,vykon novinéiského
povoléni je zaloZen zeiména na z&kladnim pravu na svobodu projevu, zarucenou
¢lankem ¢. 10 Evropské konvence o lidskych pravech.* Kodexy chovani novinéi,
které byly prijaty v fadé evropskych demokratickych zemi, se snaZi riznym
zpusobem dadit préva a svobody novinaia s pravy a svobodami ob¢ani tak, aby se
nedostavaly do konfliktu a stanovit odpovédnost novinia za jgjich ¢innost.

Syndikét novinari Ceské republiky na zékladé studia mezinarodnich i narodnich
dokumentt vypracoval , Eticky kodex novinare®, ktery je zavazny pro jeho ¢leny a k
jehoz dobrovolnému dodrZovéani vyzval vSechny ceské a moravské novinaie bez
ohledu najgjich ¢lenstvi v syndikatu.

1. Pravo obé&ant na véasné, pravdivé a nezkreslené informace

Obcané demokratického statu bez rozdilu svého spolecenského postaveni maji
nezadatelné pravo na informace, jak jim je zgjist'uje ¢l. 17 Listiny prav a svobod, jez
je soucasti Ustavy Ceské republiky. Novinai toto obcanské prévo realizuji svou
¢innosti. Nezbytné proto prgjimaji plnou odpovédnost za to, Ze informace, které
piedavaji verginosti, jsou véasné, Uplné, pravdivé a nezkredené. Obcan ma pravo na
objektivni obraz skutecnosti.

Novina¥ je proto povinen:

a) zvergnovat jen informace, jgichZ pivod je zndm, nebo v opacném pripadé je
doprovodit nezbytnymi vyhradami

b) respektovat pravdu bez ohledu na didedky, které to pro né miaze mit,
vyhledévat informace, které douzi vSeobecnému zgmu i pies piekézky

c) dbét narozliSovani fakti od osobnich nazora

d) h§jit svobodu tisku i svobodu jinych medii

€) neodchylovat se vécné od pravdy ani v komentari z divodu zaujatosti

f) nepfipugtit, aby domnénka byla vydavana za ovéreny fakt a zprévy byly
deformovany zaml¢enim dalezitych dat

g) odmitat jakykoli nétlak na zverginéni nepravdivé, nebo jen ¢astecné pravdivé
informace

h) odmitat jakékoli zasahy stétnich orgénu, jez by mohly ovlivnit pravdivost
sdéleni

ch) prijimat pouze Ukoly srovnatelné s jeho profesiondni dastojnosti

B http://www.syndikat-novinaru.cz/etikalkodex. phtml
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i) nepouzivat nepoctivé prostiedky k ziskani informace, fotografie nebo
dokumentu nebo wvyuZivat k tomu dobré viry kohokoliv (nepoctivost
prostredki je piitom tieba posuzovat v souvidosti s veignym zgmem na
publikovani piisusné informace)

2. Pozadavky na vysokou profesionalitu v zurnalistice

Povahou novinarské profese je odpovédnost k verginosti. Proto je zakladnim
piredpokladem pro tuto ¢innost vysoka profesiondita.

Z tohoto hlediska je novinar povinen:

a) nést osobni odpovédnost za vSechny své uvereinéné materidy

b) vyloucit viechny ¢innosti, které by je mohly kompromitovat nebo vést ke
konfliktu zgma

C) nepiijimat Zz&dné hodnotné dary nebo vyhody, které by mély souvidost s jeho
novinarskou ¢innosti, zvl&&té pak z davodi zverginéni nebo zatgjeni néjaké
informace

d) nezneuZivat povolani novinare k ¢innosti reklamniho pracovnika a nepfijimat
Z&dnou odmenu primou nebo neprimou od zgemci o reklamu, odmitnout
podilet se na publikovéani skryté reklamy

€) nepodepisovat svym jménem obchodni ani finan¢ni reklamy

f) neprijimat penize ve vefginé duzbé nebo v soukromém podniku tam, kde
jeho postaveni novinaie a jeho vliv by mohly byt zneuzity

g) nezneuZivat vysad, plynoucich z povoléni novinde, k prezentovani svych
osobnich postojt

h) nezneuZivat moznych vyhod, plynoucich z ¢lenstvi v Syndikatu novinéia, k
uspokojovani soukromych potieb

3. Davéryhodnost, slusnost a seriéznost zvySuji autoritu medii

Z tohoto hlediska je novinar povinen Fidit setémito poZzadavky:

a) nic neomlouva nepiesnost nebo neprovéieni informace

b) kazda uvergnéna informace, ktera se ukaZe jako nepresna, musi byt
neprodlen¢ opravena

c) jestlize s zdroj informaci pigje zastat utajen, novin je povinen zachovavat
profesiondni tajemstvi, i kdyby mu z toho mely vzniknout potize

d) respektovat soukromi osob, zejména déti a osob, které nejsou schopny
pochopit nasledky svych vypovedi

€) dodrZovat prisné zasadu presumpce neviny a neidentifikovat pribuzné obeéti
nebo delikventi bez jejich jasného svoleni

f) povaZzovat pomluvu, neprokézané obvinéni, prekrouceni dokumenti, fakta a
IZi za ngjzévazngjSi profesiondni chyby

g) kromé nespornych davoda verginého zgmu nesmi novina svou ¢innosti
dostat dot¢ené osoby do nesnézi nebo osobni tisné

h) novin& nesmi vyuZivat ve sviij prospéch informace ziskané pii vykonu svého
povoléani diive, neZ budou tyto informace zverejnény

i) nesmi vytvaret ani ztvarinovat namét, ktery by podnécoval diskriminaci rasy,
barvy pleti, naboZenstvi, pohlavi nebo sexudlni orientace
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j) pti reprodukci jakéhokoli textu musi byt uveden jeho autor formou adekvatni
k rozsahu preti&téného materidlu
k) plagié se zasadn¢ zakazuje

Eticky kodex novinde prijala jako otevieny dokument valna hromada Syndikatu
novinéta CR dne 18. 6. 1998 a na navrh Komise pro etiku pti Syndikatu novinéit je
aktualizovala spravni rada dne 25. 11. 1999.
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PRACOVNI LIST C. 19
Jak se rozhodnete?*®

1. Ceskéa policie rozda na tiskové konferenci novinaram kazety zabavené pii akci
proti potiréni obchodu s détskou pornogréfii.

Co byste udélali jako redaktori televizniho zpravodaj stvi?
a) Zvergnite ukazky, protoZe jde o origindly zapaj¢ené policii.
b) Zvergnite ukazky, ae zaretusujete oblicgje déti.
c) Zvefgnite ukazky, ae zaretudujete oblicge i intimni mista déti.
d) Nezvergnite nic, jen kazety slovné popisete.
€) Nezverginite nic a podée trestni ozndmeni na policii za Sifeni détské
pornografie.

2. Redakce chce zvergnit ¢lanek o tom, Ze politici jedné strany jezdili sluzebnimi
auty a pouzivali pri tom karty na benzin tgjné¢ darované vyznamnou firmou. Tuto
skutecnost vsak firma nepotvrdila a redakci ji sdélil jen jeden politik (redakci dal
seznam jmen politika, kteri karty pouzivali). Tento muz se se stranou rozesd!.

Co byste udélali?
a) Zvergnite tuto informaci.

b) Informaci nezverginite, protoZe se ngjedna o dostatecné overenou informaci.

3. V Odgtravé se prolomila pod tihou snéhu stiecha supermarketu Lidl. Tento
obchodni fetézec se prodavil mj. kécenim stromi. Na poradé se zvaZuji étyii titulky
K reportaZi.

Ktery byste vybrali?
a) Priroda se pomgtila
b) Snih v supermarketu
c) Lidl: Sn¢hovy prival prolomil stiechu
d) Snih zptasobuje Skody

4. Agentura vam pode obrézky, na kterych jsou amatérské zabéry: Ridi¢ v Mexiku se
umysiné rozjede a najede do skupiny déti, které si s ucitelkou hrdi na silnici.

16 Micienka, Jirdk, 2006, s. 95.
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Co byste délali jako redaktori televizniho zpravodaj stvi?
a) Zabeéry nezvergnite, protoze jsou prilis kruté.
b) Zabéry zvergnite, ae upozornite diveky, Ze budou dedovat z&béry, které
nejsou vhodné pro déti a divaky, ktefi nesnasi kruté zabery.
C) Zvergnite zabéry jen do chvile, kdy se auto rozjede.

5. Zndmy herec spachal sebevrazdu, pozustali s nepieji, aby televize informovala,
jakym zptasobem.
Jak se zachovate?

a) Vyhovite pozustalym.

b) Nevyhovite jim, protoZe divaci maji préavo védét podrobnosti (jde o zndmou

0sobnost).
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M édia a nasili

Zdroj: (Micienka, Jirék, 2006, s. 105)
Cil: Zé&ci umi rozligt razné formy nasili a umi identifikovat nésili, které je

smysluplnou soucasti filmu od pseudonésili (nasili pro nasili)

Pomiicky:

i

karticky pro posuzovéni pocitacovych her (viz pracovni list ¢. 20)

U obrazek, kde je znazornéno nésili (viz pracovni list ¢. 21)

U pocita¢ pro prehrani ukézek

U ukazky pocitacovych her

U ukazky filma

Cas: 45 minut
M otivace:

0 ukazka obrézku, kde je znazornéno nésili (napi. obrézek z ¢asopisu, novin
atd.); maze byt i pusténa ¢ast filmu zobrazujici nésili

0 otazky:
Co je podle vas nasili?
Jaké zpusoby néasili vas napadaji? (psychické nésili — kiik, nadavéani,
vyhroZovani, vydirani atd.; fyzické nésili — tyrani, Sikanovéani, strkani,
kopani, mlaceni, bodnuti, stiileni atd.)
Jaky je rozdil mez psychickym a fyzickym nasilim?
Znate nejaké pripady ze svého okoli, kde byste 7ekli, Ze jednani osob bylo
nasilné?
Jeto nasili?

0 vybrat ukézky zkredenych filma, détskych filma, akénich filma, horord,
thrillera atd.

o0 pokud nejsou ukézky k dispozici, popisovat scény

a) ukézka probihgjici vaky ve veternich zpravéch
b) bankovni lupi¢ se zbrani v ruce

c) kredeny film, kde s postavi¢ky ublizuji

d) vettelci z cizi planety ohroZuji obyvatele Zeme
e) vaecny film — bombardovani
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o vedvojicich Zaci prodiskutuji piedloZzené scény

o ukol:
Rozhodnete, zda jde o nasili.
Jsou takové filmy vhodné pro deti?
Mely by se vysilat pred 22. hodinou?
Sva rozhodnuti zdiivodnete.

Po¢itacové hry:

0 pripravit karticky snépisy 3+, 6+, 12+, 15+, 18+ (zndzornuji veék) a
karticky znazornuijici obsah her

0 ukazky pocitacovych her  (ukézky Ize stéhnout ze serveri

www.bonusweb.cz, www.games4u.cz)

o ukol:
Rozhodnete, od kterého veku je podle vas hra vhodna.
Jakym symbolem byste oznacili jeji obsah?
Diskuse:
Proc¢ jste se rozhodli udelit hie znacku s timhle vekem?
Kryvaji pocitacové hry nejaké nebezpeci?
Jaké jsou vaSe zkuSenosti s pocitacovymi hrami?
Jak by m¢li vypadat hry vhodné pro deti od 6 do 12 let? Charakterizujte.
Recenze hry:
0 Z&ci magji doporucit/nedoporucit hru ostatnim
o ukol:
Viyberte si néjakou pocitacovou hru, kterd je vam znama.
Napi&te na tuto hru kratkou recenz (zda byste ji doporucili, ¢i nedoporucili
a uvedte divody, co vas k tomu ved|0).
0 Z&ci, ktefi Zadnou pocitacovou hru neznaji, mohou psé recenzi na film,

popi. knihu.

132

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz



http://www.bonusweb.cz
http://www.games4u.cz)
http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

PRACOVNI LIST C. 20
Hodnoceni pogitacovych her'’

Doporuéeny vék hradci:

3+ 6+ | 12+ | 15+ | 18+

Mira nasili ve hre:

ey
b A | NASILI
hra obsahuje nasill & ndsiind seény

DROGY
| obsahuje nebo zndzarfivje ufivani drog

SEX
[ hra Znazamuje nahotu, sexudlni chovani a narsiky
r'L_.-.

| STRACH
hra milZe nahanét strach nebo hriizu détem a miadgm lidem

DISKRIMIMALCE
hra obsahwje znazomeni ci matenaly, které pod pongi diskriminaci

f@x! | JATYK

hra obsahuje vulgami vgrazy a nadaviy

Y Micienka, Jirék, 2006, s. 88.
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PRACOVNI LIST C. 21
1819

Nasili

18 http://images. |e.com/imgres?mgurl=http://www.mvcr.cz/rs_atlantic/data/pictures/11367_doma
ci_nasili-3.jpg&imgrefurl
19 http://images.google.cz/imgres?
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Reality show

Zdroj: (Micienka, Jirak, 2006, s. 115)
Cil: Zé&ci se sezndmi sdavody, pro¢ se reality show vysil, a pokusi se pojmenovat

vlastni davody, které je ke dedovani redity show vedou. Ddle lekce umozni

kvdlifikované se rozhodovat, zda budou Z&ci reality show vénovat svij ¢as.

Pomiicky:
U pracovni listy ¢. 22
U kostka (vytvorit kostku, ktera bude mit na svych stranéch napsano popis,
porovnej/srovngj, asociuj, analyzuj, aplikuj, argumentuj pro a proti)
U napsat pravidla volného psani (musgji byt vyvéSena ve tiide)
§ pravidla volného psani
@ piS po celou dobu
@ drzim setématu
@ Kk textu se nevracim a nepozmeénuji ho
@ nemusim dodrzovat pravopis a stylistiku (jde o zachyceni my3enek)
U papir formatu A4
U provazek, kolicky, jmenovky, cedulky (nulovy bod, pro, proti)
Cas. 90 minut
M otivace:
0 rozdat Z&am pracovni list ¢. 22
o ukol:
Do policek vedle ¢innosti zapis ¢ida podle dileztosti, kterou dané ¢innost
pro tebe ma. NejvySSi hodnota je 1, ngjniZsi 12.
Volné policka vyuZij pro doplnéni ¢innosti, ktera ti v seznamu chybi.
Reality show:
0 Z&i se rozmisti do rohi t¥idy podle toho, na jaké misto zaradili reality
show. (1-3;4-6;7-9; 10—-12)
o dat prostor k rozhovoru Zaku, pro¢ dali reality show pravé natoto misto a
kolik jim dedovani reality show zabere ¢asu
0 zéstupce skupiny prezentuje nazor ostatnich
0 metoda kostka
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§ vysvétlit Zakam pravidla volného psani (vyvésit je ve tiide)

§ rozdat z&am volny list papiru formatu A4

§ hézet kostkou a podle hozeného slova klast otazky (Z&ci piSi odpovedi 2
az 4 minuty)

0 otézky ke kostce:

§ PopiS: Co vidi§, kdyzZ se divas na reality show?

§ Porovng: Cemu se redity show podobé, od ¢eho se li&i?

8 Asociuj: Naco s vzpomenes, kdyz se tekne reality show?

§ Analyzuj: Zceho se redity show sklédd, kym, ¢im a pro koho je
tvorena?

§ Aplikuj: K ¢emu se redlity show hodi? Co z ni bys mohl vyuZzit, pouzit
ajak?

§ Argumentuj pro a proti: Zkus zaujmout n¢jaka stanoviska (pro i proti
dedovani reality show) (Srov. Micienka, Jirak, 2006)

0 neustdé psani odpoveédi mize byt pro Zaky zdlouhavé a nudné — udélat
pauzu, Zéci s mohou vybrat, co jim pfipada zajimavé a své volné psani si
navzdjem precist (celé tridé nebo ve dvojici)

Pro aproti:

préce ve dvojicich

rozdat volny papir formatu A4
pielozit napul

ukol:

o O o o

Vlevo napidte argumenty (minimalné 2) k tvrzeni Reality show je ztratou
casu

Vpravo napidte argumenty (minimalneé 2) ktwrzeni Reality show neni
ztrétou casu

0 prezentace argumenti

0 piestiidu natéhnout provazek
0 oznxtit naném nulovy bod, ¢ast pro acést proti

o Uukol:
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Predstavte s, Ze provazek je Skala, na které muzZete zaznacit své osobni
stanovisko k reality show.

Pripnete kolickem své jméno na Skalu tak, aby dany bod vystihoval vase
stanovisko.

Uvedte divody, proc jste se tak rozhodli.

0 upozornit: Zaci mohou v diskus menit své nazory podle nazoru jinych zaka
akarticky se svym jménem na Skale posunovat

Zavér:

0 Z&ci mohou formou volného psani napsat, jestli se jgich ndzor na reality
show béhem hodiny zmenil, co se jim vybavi pii dové reality show nyni,
sepsat dalSi argumenty, které neméli moznost prezentovat, jakou ulohy
hraje reality show v jgich zivot¢ atd.

0 Z&ci piSi pro sebe — nenutit k prezentaci
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PRACOVNI LIST C. 22

Cemu déte piednost ?%°

Napiste do policka vedle c¢innosti poradi podle priority, kterou této ¢innosti
prisuzujete ve svém volném ¢ase. Prvni mista obsadi ¢innosti, kterym se vénujete
ngradgji, na podednich mistech budou ¢innosti, které vas nezajimaji. Poradi tedy
bude od 1 do 12. V seznamu jsou i voln& policka, do kterych maZete doplnit ¢innosti,
které vam v seznamu chybi a jsou pro vés dilezité.

PORADI

CTENI NOVIN

POSEZENI SPRATELI

SLEDOVANI REALITY SHOW

HRANI POCITACOVYCH HER

PROVOZOVANI VASEHO OBLIBENEHO SPORTU
NAVSTEVA ROCKOVEHO KONCERTU

CETBA KNIHY

SURFOVANI PO INTERNETU

BRIGADA ZA PENIZE

2 Migienka, Jirdk, 2006, s. 118.
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Délame zpravy

Zdroj: (Micienka, Jirak, 2006, s. 121)
Cil: Zé&ci s uvédomi, Ze prvky zébavy se objevuji i v nezdbavnych formétech, dokézi

uréit prvky zébavy ve zpravodajstvi a pochopi etické, estetické a pravni hranice

obsaht prezentovanych v médiich.

Pomiicky:
U pracovni listy ¢. 23, 24, 25
U pomuacky pro rozdéleni zaka do skupin
U pomicky pro zpravodajsky &tab (mikrofon, kostymy, stil atd.)
U videokamera
Cas. 90 minut
Pozor:
o doméci priprava — zhlédnuti ¢asti hlavni zpravodajské relace Ceské televize
nebo televize Nova v jednom dni (30 minut)
0 posedni aktivita ¢asové narocnéjSi (dat dostatek ¢asu na piipravu a
realizaci)
M otivace:
0 rozbor doméciho Ukolu:
o0 zadejte Z&kam doméci Ukol — dedovani vecernich zprév
o polovina t¥idy bude sledovat zpravy na Ceské televizi, druha polovina na
Nove
0 rozdat pracovni list ¢. 23
0 Ukol: Z&ci maji dedovat vecerni zpréavy zminénych TV stanic a pii tom

odpovidat na otazky z pracovniho listu

Infotainment: (jiz vyuc¢ovaci hoding)

0]

0]

0]

rozdat pracovni list ¢. 24

piecist se Zaky informace o infotaimentu

vyhodnoceni doméciho Ukolu (pomoci novych informaci z pracovniho listu
&. 24)

srovnani odpovedi z pracovniho listu ¢. 23 sinformacemi z pracovniho listu
¢.24
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0 Z&ci se pokousgi podle svych odpoveédi zjistit, o jaky projev infotaimentu
ve vecernim zpravodajstvi do
o shrnout projevy , zezabavihovani* zprav
Reflexe:
Kterym zpravam davate prrednost? Proc¢?
Prepinate mezi televiznimi kanély?
Pro¢ s mydlite, Ze se ve zpravodajstvi objevuji prvky zabavy? Libi se vam to?
Vadi vamto?
Zpravodaj sky &ab:
rozdélit Za&ky na sudy pocet zpravodajskych staba

o

0 rozdat pracovni list ¢. 25

o list obsahuje instrukce, o jaké zpravé maji Stéby informovat, jak s maji
rozdglit role atd.

0 vyzvat zaky, aby s pripravili kréatky scéné ke zpravé — zpravu maji sehrat
tak, jako by byla vysilana v televizi

0 zduraznit — nepouzivat viechny aktéry a viechna fakta na karté; zvézit, co
se k typu jegjich zpravodajstvi hodi

o ukol:
Pripravte zpravy tak, Ze liché zpravodajské Staby pojmou zpravy seridzne a
sudé zpravodajské Staby wyuZiji ve zpravach prvky zabavy. Nezapomeite S
pripravit prostredi tak, abychom my, jako divaci, meli pocit, Ze jste prave ve
studiu (stil, mikrofony, kostymy atd.)

o Staby prehraji své zpravodajstvi ostatnim ¢lenam tiidy

0 nat&et nakameru

0 spolecné piehrat
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PRACOVNI LIST C. 23

Z &bava ve zpr &vach?*

Vasim doméacim ukolem je dedovat vecerni zpravy uréené televize. PremySete o
nasedujicich otézkach a délete s poznamky, abyste o svych postiezich mohli
diskutovat sostatnimi. V rohu zaskrtnéte, na které televizni stanici jste zpravy
dedovali.
CT[] NOVAT ]

M oder atofi:

1. Jak se moderédtori odovuji? Jakym zpusobem se obraci na divaky? Vypiste
piiklady.

Témata a zpracovani zprav:

2. O ¢em byla prvni a o ¢em posedni zprava?

3. Objevil seredaktor na zavér nékteré ze zprav v néjaké neobvyklé situaci?

4. Byly do zpravodajstvi zarazeny n¢jake zpravy o konkrétnich lidskych osudech?

2L Migienka, Jirdk, 2006, s. 125.
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Aktéri zprév:

5. Délegite s ¢arku u kazdé zpravy, v niz hovori jen odbornici a politikové, a u kazdé
zpravy, v niz mluvi i ,obyceni lidé z ulice’. Kolik zprdv od kazdého druhu jste
napocitali? Vyjadiuji se lidé prevaZzné spisovné nebo nespisovne?

Grafické prvky:

6. Byly ve zpravach pouzity néjaké grafické a zvukové prvky, napiiklad tabulky,
schémata, pohyblivé animace nebo hudba na pozadi zprav? Rozurméli by neékterym
grafickym prvkam vad mladsi spoluzéci z prvni tiidy? Kterym?

Bavili jste se?
7. Kterd zprava vés nejvice pobavila a proc¢?
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PRACOVNI LIST C. 24
Vite, co je infotainment??

Infotainment vznikl v 70. letech vamerické Zurnaisticee Nastup a uZivéni
infotainmentu jsou spojovany predevSim srozvojem kabelovych televizi v USA a
spotiebou upoutat pozornost publika. Tento vyraz je sloZzen ze dlov information
(informace) a entertainment (pobaveni, zébava).

Oznatuje se jim novy trend ve zpravodajstvi, ktery je zaloZen na podavani zprav
zébavnou cestou. Zabava zpiijemiuje traveni volného ¢asu a stginé tak zébavné
podani (infotainment) zpristupnuje zpravodajstvi, vétSinou nudné a suché, SirSimu
publiku. Davodem zezabaviiovani zprév, které je typické zejména pro komer¢ni
média, je finan¢ni zisk, protoZe infotainment, a zabavné porady vibec, na sebe
»habaluji“ vice divaki, atim pademi vice inzerédtu.

PRIKLADY INFOTAINMENTU:

Vystupovani moderétori, jgich ton a atmosféra ve studiu

Moderéori mezi sebou konverzuji. Odovuji se kiestnimi jmény. V ramci
konverzace ,s“ (ale ve skutecnosti divakam) sdéluji, jakd budou témata dalSich

Zprav.
Specifické dramaturgie zpravodaj ské relace

Relace je vystavéna tak, aby méla své vrcholy a okamziky zklidnéni. Po
dramatickych zpravach jsou zafazovany zpravy uvoliujici. Zvié&tni postaveni ma
zpréva na posledni pozici — pojednava vétsinou o uklidiujicich tématech, o zvitecich
mlad’atech a raritéch.

Formalni pojeti zprav

Zpravy jsou kratsi, hojné se uZiva princip stiihu, takze se zébéry casto stiidaji.
Zpravu vzdy uzavira tzv. stand—up redaktora — redaktor smikrofonem se nachazi
v terénu, ktery souvisi stématem zpravy, a kuriozné nebo vtipné uzavird zpravu (na
zaver reportéze o kvalité restauraci kousne do knedliku).

2 Micienka, Jirdk, 2006, s. 127.
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Zpravy jsou pointovany

Nekteré informace jsou do podedni chvile utgovany, aby s divak uZil
piekvapeni a byl v napéti, jak vSechno dopadne.
Témata zprav

Preferovany jsou jednoznainé zpravy doméci pred udédlostmi ze zahrani¢i. Casté
jsou zprévy typu ,dojemny ¢&i hluboky lidsky pribeh* Tyto zpravy vypovidai o
vyjime¢nych individudlnich osudech od dramatickych boji se z&kefnymi chorobami
po pribéhy decny, kterd se piihlasila do Guinessovy knihy rekordu jako majitelka
nejdelSich nohou na svété.

Diiraz na Zivé vstupy

Redaktor sdm hovoii ve zprévach krétce, ¢asto dava dovo primym svédkim
uddlosti nebo tém, kterych se udaost osobné tykd. Uprednostiiovani jsou pii tom
svym divakim a ukézala, Ze ma zgem o jgich nazor. Velmi ¢asté je zarazovani
pouli¢nich anket, ackoli zcela postradaji reprezentativhost a jejich Ucastnici jsou
vybirani tak, aby rovnou mérou odpovidali kladné i zaporné.
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PRACOVNI LIST C. 25
Zpravodajsky §tab*
Fakta, o nichz mate pifipravit zpravu:

Je druhy den roku, kdy veSel v platnost zé&kon o zakazu koureni ve verginych
prostorach a na zastdvkéch MHD. Policisté v ¢eskych méstech zah§ili kontrolu
dodrZzovani zakona. Neékteri lidé také nemaji jasno vtom, kde zastavka zatina a
kon¢i. Policisté objevuji ty, ktefi zakon nedodrzuji, ale prozatim to ieSi jen
domluvou. Za poruSeni zékona lze udélit pokutu az 1000 K¢&. Pavodne mel byt
soucédsti zékona i zékaz kouieni vrestauracich, ae tento navrh neprosel
parlamentem. Koureni Skodi zdravi, a to i v pasivni podob¢. Nejvice jsou ohrozeny
déti. Roéné v CR zemie na nasledky koureni 18 000 lidi, mezi dospélymi kouti
kazdy tieti av kategorii 15 — 18 let kazdy druhy. Uspédnost I&sby je jen 20%.

SloZeni Stabu: rozdélte si role a sehrajte je podle toho, co kdo pid pifipravé zpravy
déla:
0 Moderéator: vystupuje na pocétku zpravy, sedi ve studiu za stolem, krétce
oznami téma zpravy a preda slovo moderétorce
0 Moderatorka: sedi vedle moderatora, prevezme dovo a doplni z&kladni
faktické informace o udalosti
0 Redaktor: pripravuje scénéi zpravy, béhem samotného vystupu stoji a drzi
mikrofon, nachézi se v terénu, informuje o podrobnostech udédosti a vede

rozhovory s aktéry

0 Séfredaktor: schvaluje scénér, kontroluje pripravu redaktora a moderétort,

rozhoduje o tom, zda je zprava jiz pripravena ,k vysilani“.

Lidé, ktei mohou vystupovat ve vasi zpravé (vyberte jen ty, kteFi se objevuji ve vam
zadané formé zpravy, a rozdélte s role):

o |ékai/lékarka plicniho oddéleni

0 dvojice strézniku - pochtizkéia

o feditel/reditelkapolicie

3 Micienka, Jirdk, 2006, s. 126.

145

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz


http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

0 poslanec/podankyné parlamentu, ktery zékon schvalil

o

posianec/podankyné parlamentu, ktery zakon schvdil a sam je
znémy/zndma na vereinosti jako ten/ta, kdo kouti na verejnosti

pouli¢ni chodec 1: chuligan se zapalenou cigaretou

pouli¢ni chodec 2: dichodkyné — piresvédcend odpirkyné koureni

pouli¢ni chodec 3: manaZer, ktery se pokousi prestat kourit

pouli¢ni chodec 4: matka s malym ditétem

o O O O O

majitel/majitelka nekurécke restaurace
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Vi§, coje propaganda?
Zdroj: (Micienka, Jirak, 2006, s. 159)
Cil: Zé&ci pochopi pojem propaganda a jeji historickou souvislost. Identifikuiji
rozdilné techniky propagandy na ideologickém plaké&tu a propagandistickém textu a
uvédomi si univerzalnost pouZziti propagandy pro razné ideologické systémy.
Pomiicky:
U pracovni listy ¢. 26, 27, 28
U pomuacky pro rozdéleni zaka do skupin (provazky, ¢ida, barvy, smajlici)
Cas: 45 minut
M otivace:
0 otazky:
Méte doma vystaveny néjaky plakat?
Co zobrazuje?
Kde vdude se miiZete s plakéty setkat?
K ¢emu douzi?

Experti na plakaty:

o

rozdglit Zaky do tymu
0 rozdat pracovni list ¢. 26, 27 (¢. 27 — kazdému tymu jeden plakat)
o ukol:
Jste expertni tymy, jejichz Ukolem je analyzovat zadany plakat. Zvolte s
zapisovatele a vedouciho expertniho tymu.
Vedouci se stdva zarover i mluvéim tymu.
Viyplsite pracovni list ¢. 26 a pripravte se na prezentaci vasi prace.
0 prezentace Ukolu
0 wcitel zapisuje klicova slova na tabuli
0 déa prostor Zakiimi z ostatnich tyma, aby se vyjédiili k prezentaci.
Cojepropaganda ajak funguje:
dat Zakam pracovni list ¢. 27
spolecné precist
vratit se expertnim tymiam a plakatim

o O o o

piemy3let, jaké techniky propagandy jsou vyuZity u plakatt
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0 zapsat natabuli vedle ptivodnich kli¢covych sov
0 porovnat, zda se shoduji
0 reflexe
Co jste se dozvedeli o tomto tématu nového?
Jaké& informace byla pro vas nejzajimavejSi?
Setkavate se i dnes s propagandistickymi plakaty? Kde?
Co s o nich mydite?
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PRACOVNI LIST C. 26
Expertni zprava®

Nazev plakatu:

Odhadovana doba vytvoreni:
Vyrobce/zadavate!:

Cilova skupina, pro kterou byl plakat uréen:

Popis plakétu:
Popiste postavy na plakatu, jgjich hlavni znaky arole:

Jaké objekty jsou na plakatu zobrazeny? Jak vypadaji? Jakd je jgjich role?

Jaké dgje a aktivity plakat popisuje?

Pouzté symboly a dova:
Popiste kulturni symboly i to, zda napi. néktera osoba predstavuje symbol.

Nézev expertniho tymu: V:
Podpisy ¢leni tymu: Datum:

2 Micienka, Jirdk, 2006, s. 162.
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PRACOVNI LIST C. 27

Slava, nzbe boldevismus Ubrani americkou svobodu je price kazdsha

% Micienka, Jirdk, 2006, s. 163.
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PRACOVNI LIST C. 28

V/i§, coje propaganda a jak funguje?®

Termin propaganda byl poprvé uZit vroce 1622, a to papezem Rehoiem XV.
Snahou tehdy bylo upevnit katolickou nauku a ubranit tak katolictvi proti reformni
ving protestantstvi 17. stoleti.

Za propagandu oznacujeme jakoukoliv psychologickou manipulaci ¢i zamerné
Zredeni informaci. Jedna se o Umyslnou, systematickou snahu manipulovat
svnimanim a ovliviiovat chovani a rozhodovani lidi tak, aby jegjich reakce byla

v souladu se zamery propagandisty.

Cilem propagandy je ovliviiovani co nejvétsi skupiny osob. Neni dileZité, zda je
dany materid pravdivy nebo ne. Nutné je, aby byl ku prospéchu tvirce propagandy.

Prostiedkem propagandy jsou masova meédia, napr. plakéty, tisk (¢lanky,
inzeréty), fotografie, rozhlasové vysilani, film nebo televize.

Propagandu muazZeme rozdélit do tii skupin, a to podle obsahu a informa¢niho
zdroje.
a) Bila propaganda je vytvéiena zdrojem, ktery nezakryva svou totoznost, napi.
rozhlasove vysiléni pro zahrani¢ni posluchace.
b) Cerna propaganda je oznatovéna také jako propagandisticka dezinformace.
Jgjim cilem je ovlivnéni a také oklamani verejnosti. Zdroj je vétSinou skryt.
Tvircem této propagandy jsou zpravodajské suzby a agenti.

¢) Seda propaganda kombinuje obé predchozi. Informace podava verejnosti
neutrdlni zdroj, ktery je ovSem pod vlivem protivnika. K této propagandé
patti tzv. kryci organizace.

Propaganda vyuZiva mnoho technik, diky kterym mohou faledné informace pisobit
jako siIn¢ presveédeive. K zakladnim technikdm propagandy patii:

Hra se slovy
a Opakovani — souvisi s pouZitim sogani a k upeviiovani ideologie v paméti
vergnosti

% grov. Micienka, Jirdk, 2006, s. 164, 165.
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a Slovactnosti —jsou to napi. spravedinost, porozumeni, jednota ...

a PouZiti hesel a dogani — dogan je kréka fraze, kterd& ma za Ukol co
nejpiresnéji vymezit poselstvi (ma byt zapamatovatelnou argumentaci)

a Rozptylovani pozornosti — snahou je sniZit pozornost k urcitému tématu a
nahradit toto téma jinymi. Pavodni problém je bagatelizovan a nahrazen jingm,
ktery jei ¢asto zvelicen.

a Volba vhodnych informaci — je vyuzivan jen urcity druh informaci a ostatni
jsou zaml¢ovany, nebo jsou jednotlivé informace vytrhavany z kontextu

Cilené pristupy
a Motiv strachu — podpora je ziskdvana vyvolavanim strachu v celé
spolecnosti (zastraSovanim)
a Loajalitak autorité — vadce je nedotknutelny, je kultovné i myticky uctivan
a Stereotyp — vyvolava predsudky k urcité skupiné ¢i predmétu (verginost
zacne nendvidét)
a Obétovani — napt. ob&tovani né¢eho pro ideu celku jednotlivei onoho celku
(ztréta ob¢anskych svobod pro bezpecnost statu)

a ldea obyéegného ¢lovéka — dochézi ke shlizeni propagandy snegsirsi

verginosti (propagandista komunikuje s verejnosti ve stylu ,, selského rozumu*)

Chybné souvislosti
a Osvédéeni — ndzor respektované a popularni osoby je vyuzit ke schvaleni ¢i
odmiténi politiky, ndzoru ¢i osobnosti

152

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

Umeéni piresvédcovat

Zdroj: (Micienka, Jirék, 2006, s. 197)
Cil: Z&ci dok&zi popsat zékladni druhy reklamy a uvést konkrétni priklady jejich

jednotlivych typi, uréit presvédeovaci techniky, které se objevuji v reklaméch.

Pomiicky:

i
i
i
i
i

pracovni listy ¢. 29, 30, 31, 32

reklamy z ¢asopisi

pomicky pro rozdéleni Zaka do skupin (provézky, cida, barvy, smajlici)
ukazku reklamy ¢i teleshoppingu

reklamni spot (napt. Vanoce u V odafone)

Cas: 90 minut

M otivace:

Pamatujete si néjakeé reklamy?

Které reklamy se vam nejvice libi? Pro¢?

Koupili jste si nekdy neco, protoze to bylo v reklame?

rozdat Z&kam pracovni list ¢. 29

ukol: Co maji reklamy z pracovniho listu spolecnéno?

kli¢ pro ucitele: Spoleiné maji viechny reklamy to, Ze jsou na nich znamé osobnosti.
To je jedna z presvédcovacich technik reklam. Oblibené osobnosti jsou vyuzivany k tomu,
aby fekli o n&jakém vyrobku ,svij* nézor. Tyto osobnosti v reklamach tvrdi, Ze sejedna o
skvély vyrobek, ale uz nefikaji, ze za Ucinkovani v reklamé ziskaji nemalou finanéni
gastku. (Srov. Migienka, Jirak, 2006)

Jak se piresvédiuj e

Znas

O O O 0O - O O o o

rozdat pracovni list ¢. 30

presist text

pustit ukazku reklamy, teleshoppingu

pokusit se s Zaky v ukézce identifikovat presvédcéovaci techniky

Fesvéd¢ovaci techniky?

rozdélit Zaky do skupin
ukézky reklam z ¢asopisi (mit nachysténo 5 az 8 pro kazdou skupinu)
rozdat pracovni list ¢. 31

ukol:
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o

Pokuste se u reklam identifikovat hlavni presvédcovaci techniku.
Sviij ndzor zapiste do pracovniho listu ¢. 31

spole¢né vyhodnoceni

Rozbor reklamy:

(0]
(0]
(0]
(0]

Reflexe:

rozdat pracovni list ¢. 32

nachystat reklamni spot (napt. Vanoce u Vodafone)

rozdélit Zaky do skupin

pracovni list bud’ vypracuje kazda skupina nebo zadat jednotlivym
skupindm pouze otazky z pracovniho listu

Jaka presvedcovaci technika se objevuje v reklamach nejcasteji?
Jaké prresvedcovaci technika je nejlcinnesi (nejvice piisobi)?
Co s 0 presvedcovani mydite? Je dilezité?

Je dilezta reklama?

Libi se vam, kdyZ vas néekdo o necem prresvedcuje?

Méame moznost se prresvedcéovani v reklaméach branit?
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PRACOVNI LIST C. 29

o

Jolte s nami oos

Podgolte kasdiasy DDS do Senstu ve diuhém Kole yélob 12111 Hiaapadi 004

27 Micienka, Jirdk, 2006, s. 200.
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PRACOVNI LIST C. 30

Jak reklama piesvédéuje?”

Reklama je sdéleni vyuZivgjici rizné prostredky, kterymi se nas snazi presvédcovat a
ovliviovat, abychom s koupili prezentovany produkt ¢i zmenili sviij postoj. Mezi

presvédcovaci prostiedky patti napt.:

Prednosti produktu. Reklamy se snaZi zduraziovat a vyzvedavat pouze
piednosti vyrobku. SnaZi se spotiebitele presvédcit o tom, Ze vyrobek je naprosto
vyjimec¢ny a nemé konkurenci.

Sdilené hodnoty. V reklamach jsou velice ¢asto prezentovany nekteré hodnoty,
které jsou lidmi obecné prijimény (napr. Gspéch, domov, pratelstvi, jistota, bezpedi
apod.). Reklamy nam ukazuji, Ze prezentovany vyrobek pomize k dosaZeni této
hodnoty.

Napodoba a ztotoznéni. Reklamy prezentuji osoby, které urcity vyrobek neustde
pouZivaji. Timto zpasobem se nés snazi presvédcit o tom, Ze i my bychom m¢li jit ,s

proudem”.

Doporuceni. Reklama velice ¢asto vyuziva oblibené osobnosti k tomu, aby o
néjakém vyrobku tekly ,svij* nézor. Tito lidé v reklaméch tvrdi, Ze se jedna o
skvély vyrobek.

Opakovani. Lidé maji sklon zaznamenat a pamatovat si sdéleni, ktera se opakuii,

a soucasné vérit tomu, co s pamatuji.

Odména. Reklamy velmi casto nabizeji ngruzngjsi druhy odmeén, napr.
prostiednictvim dev, darka, vice vyrobka za jednu cenu, moZnosti vyhry pfi

dosovani apod.

Trest, strach. Reklamy pouZivaji nepiimou hrozbu negativnich diudedku, které
mohou nastat tim, Ze ¢lovék neviastni urcity vyrobek nebo neprovozuje uréitou

¢innost.

28 Migienka, Jirdk, 2006, s. 202.
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Humor. Soucésti reklamy je velmi ¢asto. Tato technika predpokladd, Zze pokud
se pii reklamé sméjeme, |épe s ji zapamatujeme a s vyrobkem s spojime prijemné

pocity.

Provokace. Casto se jednd o reklamy, které jsou z etického hlediska velmi
problematické. Reklamy s provokativnim sdélenim predpokladaji, Ze s jich lidé pro
jgjich netradi¢nost vamnou a zapameatuji si tak znacku vyrobku.

Srovnévéani. Srovnédvaci reklama vysovné ¢i nepiimo identifikuje konkurenta,
zboZi nebo duzby nabizené konkurentem a ik, Ze je jind alepsi.

Tradice. Reklamy casto zduraznuji tradici vyrobku, ktery uz je zde nekolik let.
SnaZi se nam fici, Ze je tedy dobou a ¢asem provéreny, a tudiz se na n¢j mizeme
spolehnout.

Statistika. Presvédcéovani na zakladé grafu, tabulek, studii a raznych vyzkum,
které nas maji védecky presvédiit, Ze vyrobek mé inzerované viastnosti.

157

PDF vytvofeno zkuSebni verzi pdfFactory www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz
http://www.fineprint.cz

PRACOVNI LIST C. 31

Jak nés dostavaji?*®

U kazdé reklamy se pokuste identifikovat piresvédcovaci techniky, které pouziva. U
reklam nemusi byt pouZita pouze jedna z nich. Mezi reklamami mizZete rovnéz
odhalit nekteré jiné piresvédcovaci techniky.

A B C D E

PREDNOST
PRODUKTU
SDILENE
HODNOTY

NAPODOBA A
ZTOTOZNENI

DOPORUCENI

OPAK OVANI

ODMENA
TREST,
STRACH

HUMOR

PROVOKACE

TRADICE

JINA
TECHNIKA

2 Migienka, Jirdk, 2006, s. 199.
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PRACOVNI LIST C. 32
Rozbor reklamy®

A. Obsah reklamy
1. Popiste vlastnimi dovy, co jste vidéli v reklame. Popisuje reklama néjaky
pribeh?
2. Jaké je hlavni sdéleni reklamy?

B. Cilova skupina
3. Koho reklama odovuje (vek, pohlavi, majetkové pomery, ...)?
4. Pred jaky porad byste tuto reklamu zaradili?

C. Pifesvédcéovaci techniky
5. Jakym zptasobem se vas snazi reklama presvedcit?
6. Jaké sdéleni je skryto za hlavni mySenkou reklamy?

D. Hodnoty
7. Jaky Zivotni zpusob je prezentovan vreklam¢? Jaké hodnoty reklama
zobrazuje?
8. Obsahuje reklama n¢jakeé stereotypy ( 0 socidnich skupinach)? Jaké?

%0 Micienka, Jirdk, 2006, s. 201.
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E. Obrazy a hudba
9. V jakém prostiedi se reklama odehravad? O ¢em svédgi?
10. Jak& hudba je pouzita v reklamé? Hodi se podle vas k reklame?
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Reklamni slogany
Zdroj: (Micienka, Jirak, 2006, s. 203)
Cil: Z&ci s uveédomi, jaky maji vyznam neustdla opakovani reklamnich sdéleni pi
pusobeni na spotiebitele, umi charakterizovat vliv reklamnich dlogana na
zapamatovani s reklamy a produktt a dok&zi kriticky pristupovat k reklamnim
doganam.
Pomiicky:
U pracovni listy ¢. 33, 34
U pomuacky pro rozdéleni zaka do skupin (provazky, ¢ida, barvy, smajlici)
Cas: 45 minut
M otivace:
0 otazky:
Znate n¢jaké reklamni dogany? (kazdy Zak zkusi jeden rict)
Ktery slogan se vam ngjvice libi?
Proc¢ se vam libi?
Znéte dobie reklamu?
0 rozdélit Z&ky do dvojic
0 rozdat pracovni list ¢. 40
o ukol:
Doplsite nazvy firem a produkti k jednotlivym sloganim v pracovnim listé
¢. 40
0 lzerealizovat jako soutéz nacas

o kli¢ pro uditele: 1. Whiskas, 2. Hellmans, 3. Kitkat, 4. Disko, 5. Orion, 6. Eurotd, 7.
Shdll, 8. Vanish, 9. T —Mobil, 10. Mattoni, 11. Old Spice, 12. Magnesia, 13. Seznam, 14.
eBanka, 15. RedBull

Reflexe:
Ktery dogan se vam libi ngjvice? Proc¢?
Znatei jiné dogany? Jaké?
Proc¢ s pamatujete reklamni slogany?
Jak se ndm dostavaji ,, pod kiz* ?
Jak udélat dobry dogan:
0 vychazet z ukazek dogani v pracovnim listé ¢. 33
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0]

(0]

0]

otézky:
Jaké viastnosti mé dobry dogan?
Jak by mel dogan vypadat?

rozdat pracovni list ¢. 34

presist text

zobecnit text (shrnout informace)

Tvorime dogan:

0 rozdélit Z&ky do skupin
o ukol:

Pokuste se vymydlet reklamni slogany o maximalne deseti slovech.

Témata jsou:

§ propagace internetového vyhledavate (v soutéZi na centrum.cz vyhrd
dogan - VWhledavac, ktery mydli za vas.)

§ na podporu registrovaného partnerstvi osob stejného pohlavi (nejlepsi
dogany ze soutéZze — Sgjné povinnosti, stejna prava. Jsme 2 a to ndm
neni 1. Nekomu pomiZe, nikomu neubliZ.)

§ na propagaci Ceskych drah (soutéz vyhrd sogan — Vy vite kam. My
vimejak. aVlak? Tak!)

§ napropagaci ¢teni knih

8 naboj proti obezité

§ naprotikurackou kampan (Srov. Mic¢ienka, Jirdk, 2006)

Reflexe:
0 0 ngjlepSim sloganu nechat hlasovat
0 moznost hodnoceni podle pracovniho listu ¢. 34
0 otazky:
Bylo teZké vymyset dogan?

Co deélalo nejvetsi problémy?

Meéli jste ve skupiné mnoho napadii?
Bylo teZké vybrat jen jeden?

Proc¢ se vymyseji dlogany?

Co je smydem slogan:i?
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PRACOVNI LIST C. 33
Reklamni slogany™

Poznéte znatky vyrobct, které chybi v jednotlivych reklamnich sloganech?

SLOGAN ZNACKA

1. Kocky by kupovaly -

2. - jeprosté to nejlepsi

3.Dg s pauzu, dg s .

4. - nikdy ngjis sdm.

5. - vaSe ¢okoladova hvézda.

6. - vicezeZivota.

7. Aby v&S motor skvéle&d. -

8. - skvrn a&piny se zbavis.

9. NevaZz se, odvaz se-

10. - uZ neni.

11. - dikaz misto dlibu.

12. - ptirodni sila hoi¢iku.

13. - ngjdu tam, co neznam.
14. - denemusim, nemusim!
15. - vamdavakridla

31 Micienka, Jirdk, 2006, s. 206.
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PRACOVNI LIST C. 34

Jak se déla dobry slogan?*

Dobry dogan by mél mit maximéni rozsah 30 znaka véetné mezer a m¢l by

obsahovat sloveso v ¢inném rodg.
Spravny slogan by mél vychézet z ndsledujicich pravidel:

Mél by byt snadno zapamatovatelny.
a)  opakovani shodnych hldsek na zacatcich dov (aliterace)
- Don’t dreamit. Driveit. (Jaguér)
b)  spojovani dov — vyuzivad spojovani dov nebo vyznami, které vyvolava
emoce
- Everywear (Burton)
c) fada spojena se znatkou. V téchto pripadech hraje jméno vyrobku hlavni

tlohu
- Aby vaS motor dobre Shell; Tic Tac — Surely the best tactic.
Mél by vybavit jméno produktu.

- Vibec jedna z ngjlepsich metod, jak zvysit zapamatovatelnost produktu,
je pomoci rymi — Spak ma dmak. Watch Swatch.
Mél by vyjadrovat hlavni uZitek zna¢ky/vyrobku.
- Reklama musi prodévat stévgjici uZitek a ne nic budouciho. Britové na to
pouzivaji pridovi , prodavejte chut’ a vini, a ne buity”. Je oviem duleZité
zvolit ten spréavny uZitek, ktery produkt odlis§i od ostatnich. - Zabava

vznika okanité (Polaroid)
Mél by jasné odliSovat zna¢ku/vyrobek od ostatnich
- V dobg, kdy jsou produkty kvalitativné od sebe nerozliitelné, plni slogan

velmi duleZitou Ulohu. Pomaha od sebe oddélovat znacky — Lidl je

levnejsi.

32 Migienka, Jirdk, 2006, s. 207.
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Mél by vytvaret pozitivni pocit ze zna¢ky.

- Stginé jako v bulvarnim tisku i zde plati, Ze negativni titulky/slogany
neprodavaji.
Mél by byt originalni.
- Originalita je to neglepsi, co miZete nabidnout, protoZze zvy3duje
zapamatovani. Jednim z ngjuznavangjSich doganti v Evropé je dogan pro
jistou ruskou banku, kter4d chtéla zdaraznit svoji seri6znost a
duvéryhodnost. Slogan zni: NejnudnéjSi banka na svete.

Mél by byt jednoduchy.
- Enjoy it (Coca — Cola) nebo Smply clever (Skoda)
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ZAVER

Masmédia recipientaim (poslucha¢um, divakam, ctendram) prinasgji viastni popis
svéta. Prijemce s zridkakdy ovéruje informace, o nichz se v médiich hovori.
Recipient médiim véfi a spoléhd na né. Masova média tak ziskavaji nad recipienty
moc. Obraz svéta, ktery mu piedkladai, je zjednoduseny. Obraceji se na to, co je
znamé, obvyklé a poskytuiji recipientovi to, co s Zzada. Predstavy o redlité jsou diky
vlivu médii zkredené, nejednotné, nestdé a mohou veést ke zbrklému Usudku a
neuroticismu, které stiidaji dikladné rozmyseni a psychicky klid. Média svym
piijemcam predepisuji, nékdy i skryté prikazuji, co magji prijmout ¢i jak se maji
zachovat. K tomuto Ucelu vyuZivajii média seriadly, novinové komentéie ¢i slogany
reklamnich kampani. (Srov. Vybiral, 2000) Média ¢asto preferuji svou objektivnost.
Ov3em objektivnost médii je relevantni. Predev3im v oblasti informaci nemiZeme
opomenout subjektivitu redaktora ¢i komentdtora. Média jsou tedy prostiedky, které
¢loveéku douzi, které jsou ¢lovekem vytvoreny, které jsou ¢lovékem ovliviiovany a

které ¢loveka ovliviuji. (Srov. http://www.tf.jcu.cz/cz_Imenu/katedry/praktik_teol/ge

stfile.phpilenamex=turiak) Proto je medidni vychova z&lenovana jiz do
vyukového programu zakladnich Skol.

V ¢eském 3kolském systému se medidni vychova objevuje nové a prozatim
formou prifezovych témat. To znamend, Ze je integrovana do celkd, jako je jazykova

aliterarni praprava, vychova k ob¢anstvi, historie a biologie ¢lovéka.

Medidni vychova ma za&kam pomoci pochopit medidni komunikaci. Ta je
prezentovana jako svébytny, sociané, kulturné, ekonomicky a politicky podminény
proces, kterého jsou sama média Ugastnici. Zéci pozngji, jaké produkty média
vytvargi a jaké vyznamy tyto produkty skryvagji. Déle také zjisti, kdo jsou uzivatelé
téchto produkti a jaké u¢inky, a uZz predpoklddané nebo skutecné, mediani
produkty na své uzivatele maji.

Medidni vychova prinasi Zakam zékladni poznatky o médiich. Otézky, které se
tykaji organizovani, fungovani a vnitiniho chodu masmédii, jsou ve wvyuce
zodpovézeny. Z&ci pochopi, jak jsou média financovana, kdo je vlastni, co je tvoii a
jak jsou vyrabény jednotlivé produkty médii. Média produkuji sdéleni, jez jsou
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vydedkem fady rutinnich, zaZitych postupi a standardizovanych vlivi. Jgich
existence je zaloZena na ekonomice vyrobniho ¢au a minimalizaci nakladi. Tyto
védomosti Z&ci ziskaji nejen vykladem o médiich, ae i vliastnimi zkuSenostmi (napt.
z redakeni rady).

Z&ci se naugi rozlidovat jednotlivé kategorie médii a jejich produkti, formy
medidnich sdéleni (zpravodajstvi, dokument, serid apod.) a Zanrové typy. Medidni
produkty, at’ uz psand nebo mluvena sdéleni, obrazova reklama, film ¢i hudba, tvori
pestrou nabidku. Pri kritickém posouzeni této nabidky v3ak Zaci objevi fadu
vnitinich podobnosti a pravidelnosti. Zaci si vypéstuji kriticky nadhled, diky kterému
odhali rizné vyrazové prostredky typické pro konkrétni média, formy, Zanrové typy,
a dokézou tak vyhodnotit stereotypy projevujici se v médiich.

K tvorbé uzivatelské kompetence je treba ziskat jisté védomosti a dovednosti. Ty
s lze osvojit analyzou existujicich medianich sdéleni a také produkci vlastnich
sdéleni (napi. vredakci Skolniho casopisu). Je nutnosti, aby se Zé&ci naucili
samostatné vyhodnocovat podnéty prichdzejici ze spolecnosti. Podstatou kazdé
komunikace je sména vyznami za hodnoty. Hodnoty jsou dulezitym faktorem tvorby
uzivatelské kompetence. Jedinec musi rozpoznat nabidku hodnot obsazenych
v medidnim sdéleni, aby ziskal komunikaci pod raciondlni kontrolu. Identifikovat
hodnoty, které se neopirgji o vlastni zkuSenost, je dilezité také proto, aby se nesikil
proces vzniku stereotypt. Kritickym ¢tenim produktt prichézejicich z médii je
moZné jednotlivé hodnoty rozeznat.

Ukolem medidni vychovy je také podat zékam charakteristiku prijemct a
uzivatelt médii. Vefginost tvori razné druhy obecenstev (publik). Obecenstvo
néjakym zpasobem chépe smyd medidnich produktt, vnima medidni instituce a
média vibec, priklada médiim jistou duleZitost, kterd doklada, jakou roli hraji média
v Zivoté spoletnosti. Z&ci rozpozngji, do jaké socidni skupiny, a tedy i publika
ndlezeji. Nestanou se pasivni obéti medidini komunikace, ale aktivnim U¢astnikem.
S nabizenym sdélenim budou moci nakladat po svém.

Soucésti medidni vychovy je i pouceni o G¢incich a vlivu médii na jednotlivce i
na spolecnost. Tématy této ¢asti jsou pasobeni médii na usporadani kazdodenniho
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Zivota, vliv medidnich obsahii na vnitini rozpoloZeni jedince, vliv na jazykovou
kulturu, spolecenské hodnoty, stahilitu spolecnosti apod. (Srov. http://www.skolaonli
ne.cz/scripts/detail.php2d=3181)

V Gvodu jsme uvedli, Ze o zvySovani medidni gramotnosti u déti se jako prvni
pokouSely domovy déti a mladeZe. Dnes je Uspédne rozbéhnut projekt JuniorMedia.

U napadu zapojit déti do vysilani televize a dét jim moznost pracovat s televizni
technikou stéla skupina dobrovolnika z Domu déti a mlédeZe v Praze 8. V roce 1996
byl vytvoien krouzek, ,kde se déti ucily pripravovat s reportédze, nat&et kamerou a
sestiihévat natoceny material do podoby televizniho Sotu.* (Sebes, Simanek, 2004)
Prvni reportdZ byla odvysilana v ¢ervnu roku 1997 v kabelové televizi v Praze 8. Od
roku 1999 se reportéZze déti zDomova déti a mladeZze v Praze 8 pravidelng
objevovaly v poradu Eldorédo televize Prima. Postupné zacaly vznikat dalsi redakce
Détské televize po celé Ceské republice. Rok 2001 prines mgsi¢nik Paleta (dnes
meésicnik Bedna), ktery je vysilan kabelovymi televizemi nacelém ceském Gzemi.
Tento meési¢nik je doZen vyhradné z reportézi Détské televize. O rok pozdgji vznikl
internetovy magazin  JuniorPress.cz. VSechny aktivity zastieSuje spolecnost
JuniorMedia Society.

Centrum JuniorMedia podporuje t¥i projekty: JuniorTV (Détska televize),
internetovy server JuniorPress.cz a rozhlasové vysilani JuniorRadio. Tyto projekty
podporuji mediani vychovu u mladych lidi (do 26 let) a spolecna idea je, aby déti
v médiich pracovaly samostatné a veskerou medidni techniku a postupy s

vyzkousely.

V tnoru roku 2002 se k patnécti redakcim Détské televize u nés pridala i
zahrani¢ni redakce z Némecka.

Internetovy server JuniorPress.cz je nezévidy na redakcich Détské televize a
, prispévatelé nemusi byt nikde organizovani.* (Sebes, Simanek, 2004)

Podledni z projekta, JuniorRadio, je teprve na pocétku své existence. Prozatim
nema svou stlou vysilaci stanici a Ucastnilo se pouze nekolika akci poradanych
spolecnosti JuniorMedia.
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JuniorMedia Society spolupracuje na redlizaci projektu Déti & meédia. Tento
projekt ma détem pomoci orientovat se ve svété médii. Déti by se mély naucit
informace nachézet, tridit a zarazovat. Vedle toho bude podporovana vlastni tviréi
¢innost déti a povede je k aktivité, ¢inorodosti a samostatnému my3leni. Projekt Déti
& média ma pripravit déti na Zivot v medialni spolecnosti.

Zarazeni medidni vychovy do kol by mohl zvySt zgem z&kia o vyuku a i
zlepsit jejich vysledky v mateiském jazyce. Rada zakt nema zgem o obsah sdéleni.
VyuZzitim vizudlnich prostiedka se maZe u Z&ka zlepSit samotny proces uceni.
Vizudni stimuly mohou Zaky vice motivovat a mohou byt objeveny schopnosti,
které by jinak nebylo moZzno odhalit. Medidni vychova miZe byt predmétem, ve
kterém se uplatni i Z&ci se specifickymi vzdélavacimi potiebami.
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