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1 Uvod

Jednim z nejvétSich svétovych fenoménii se stdva cestovni ruch. Kazdorocné
milidny lidi odjizdi ze svych domovid na dovolené, cestuji na rizna pracovni setkani,
kongresy. Pii téchto pfilezitostech navsStévuji své pratele, néktefi pozndvaji okoli, jini

davaji prednost pobytu v hotelech a vyuZivani jejich bohaté nabidky.

Cestovni ruch tedy ,hybe svétem.“ Ma mnoho zvlaStnosti, z nichZz jednou
z hlavnich je, Ze jeho sluzby jsou zdvislé na misté a Casu poskytovini a ocekavd se,
Ze spotiebitel tyto sluzby vyhleddvd a jde za nimi. Sluzby cestovniho ruchu jsou

pomijivé a nelze je Zddnym zplisobem skladovat.

Odvétvi cestovniho ruchu pfindsi nemalé pfijmy jak pro podnikatelskou sféru,
tak ndsledné i pro stat. V oblasti cestovniho ruchu se hojné vytvéii nova pracovni mista
asniZuji se tak pocCty nezaméstnanych, coz pfispivd k lepSimu obrazu statu v ocich

zahrani¢nich investord. Ti se pak neboji vstoupit na mistni trh. Z t€chto diivodd je nutno

vvvvvv

V cestovnim ruchu se také znacné ocenuje produktova rozmanitost. Pro osoby,
které v tomto odvétvi pracuji, je zdsadni to, aby udrZely krok s konkuren¢nimi podniky,
eventudlng, aby byli jesté o krok napfed. Proto jsou majitelé, ale i zaméstnanci podnika
cestovniho ruchu motivovani k vymysleni novych produktt téméf neustdle. Snazi se byt

co nejvice origindlni a pfimét tak turisty k navstéveé pravé jejich zafizeni.

V Ceské republice v posledni dobé klade mnoho provozovateli restauraci diiraz
na zazitkovou gastronomii. Ddvaji nam tak mozZnost vratit se v ¢ase o jedno 1 vice stoleti
zpét a zakusit tak kuchyni naSich prababicek, ale tfeba i poznat chod stfedovéké krémy,
kterd je prirozené vyrazné odliSnd od soucasnych restauraci. Naproti tomu nékteré
cestovni kanceldfe organizuji zdjezdy do hor ve stylu filmu ,,Dovolend s Andélem®,
kde jsou na programu spole¢né ranni rozcvicky, hromadné prochéazky, spolecenské hry

a kulturni akce.



Dalsi provozovatelé vsadili na to, Ze vdneSni dobé je spousta lidi
pfepracovanych a ve stresu z méstského prostredi, ve kterém ziji. Jako feSeni se tedy
nabizi aktivni odpocinek, a to formou stridveni dovolené na venkové. Zavedené i nové
vznikajici penziony tak mohou stile uspokojovat poptavku po venkovském cestovnim

ruchu.

Zakaznici vSak dnes chtéji byt na venkové nejen ubytovdni, ale chtéji poznat
a zazit Zivot mistnich lidi. Proto se souCasnym trendem stalo trdveni dovolenych
na venkové, a to na agrofarmdch. Zde si ndvstévnici mohou vyzkouset péci o doméci
1 hospodérskd zvitata, ochutnat mistni produkty, jako jsou mléko, maso, vejce,
a vneposledni fadé si odpocinout od ruchu velkomést a obrnit své nervy vuci

vSudypfitomnému stresu.

Podnikatelé ve venkovské turistice v souc¢asné dob&€ maji velké mnozstvi klientt,
ato jen z toho divodu, Ze se dokdzali origindlné odliSit a nabidnout neopakovatelny

zazitek z dovolené na venkové.

Pro to, aby bylo moZzné vytvéaret pfiznivé podminky rozvoje téchto malych
a stfednich podnikl, je dtlezitd spoluprice sruznymi organy stitni spravy,
ale i profesnimi sdruZenimi mezi sebou. Hlavni diiraz by mél byt kladen na rychlou
komunikaci mezi témito subjekty, ddle by od podnikateld mély vychazet pfipominky
k legislativé, podle které se musi fidit, a to tak, aby mohli bez nesmyslnych omezeni

vyuZzivat potencidlu cestovniho ruchu ve své oblasti.

Podobnym zptisobem by méla probihat komunikace s orgdny Evropské unie,
které, prostfednictvim strukturdlnich fondd, také vyznamnou mérou pfispivaji k rozvoji

cestovniho ruchu v Ceské republice.



2 Literarni reserse

2.1 Zakladni pojmy

,,Cestovni ruchem se rozumi soubor ¢innosti zaméfenych na uspokojovani
potfeb souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo misto trvalého bydlisté, zpravidla
ve volném case, za uCelem zotaveni, pozndni, spoleCenského kontaktu, kulturniho
a sportovniho vyziti, ldzenského 1éceni a pracovnich cest. Znacnou ¢ast téchto potreb
Ize uspokojit i mimo rdmec cestovniho ruchu, ale pravé ucast na cestovnim ruchu
predstavuje vyssi stupeni jejich uspokojeni.* (Orieska, J., 1999).

Péaskovd Martina a Zelenka Josef (2002) ve Vykladovém slovniku cestovniho
ruchu charakterizuji cestovni ruch jako ,komplexni spoleCensky jev, souhrn aktivit
ucastnikli cestovniho ruchu, souhrn procesit budovdni a provozovani zafizeni
se sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu vcetné souhrnu aktivit osob, které tyto
sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdroja
pro cestovni ruch, souhrn politickych a vefejné spravnich aktivit (politika CR,
propagace CR, regulace CR, mezindrodni spoluprice apod.) a reakce mistni komunity
a ekosystémi na uvedené aktivity.*

Definovani cestovniho ruchu se vénovalo i mnoho dalSich autoru (Gucik,
M., 2004; Heskova, M., 2006; Kiralova, A., 2003; Petru, Z., 1999). Ze vSech definic lze
vyzdvihnout, Ze podminkou cestovniho ruchu je docasny pobyt osob mimo misto
trvalého bydlisté, a to za ucelem rekreace, odpoCinku a zdbavy, ale ne za ucelem

vydélecné Cinnosti.

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu je jednou z nejdilezitéjsich soucasti politiky
cestovniho ruchu. Pdaskovd Martina a Zelenka Josef (2002) popisuji, Ze koncepce
je systematicky utfidénd soustava nazord na rozvoj cestovniho ruchu v dané destinaci.
Ucelem je navrzeni efektivnich strategii, ndstroji a zpé&tnovazebniho mechanismu
realizace cili vytyCenych destinaénim managementem nebo nositeli politiky cestovniho
ruchu. Vystupem je dlouhodoby (10 — 20 let) program rozvoje cestovniho ruchu, ktery
vychézi z analyzy soucasného stavu cestovniho ruchu v destinaci a vyustuje v ndvrhy

konkrétnich aktivit.



Koncepce cinnosti Jihoceského kraje v oblasti cestovniho ruchu, vychézi
v soucasné dobé predev§im z dokumentu Strategie cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji
na roky 2009 — 2013.

Paskova Martina a Zelenka Josef (2002) také vymezuji pojem trvale udrZitelny
rozvoj. Je to takovy rozvoj, ktery soucasnym i budoucim generacim zachovd mozZnost
uspokojovat jejich zdkladni Zivotni potfeby a soucasné nesniZuje rozmanitost piirody
a zachovava pfirozené funkce ekosystémil.

Kucerova Jana (1999) uvadi, Ze v piipadé primyslu cestovniho ruchu ma trvale
udrZitelny rozvoj specificky vyznam. Sanci pro primysl je rozvijet kapacitu cestovniho
ruchu a kvalitu produkti bez podstatného vlivu na pfirodni a lidské prostfedi,

které zachovava a vyzivuje tyto produkty.

Heskova Marie (2006) objastiuje termin subjekt cestovniho ruchu. Je jim dcastnik
cestovniho ruchu oznacovany jako ndvstévnik, turista nebo vyletnik.

Navstévnik je osoba, kterd v doméacim cestovnim ruchu cestuje na jiné misto
v zemi svého trvalého bydlisté na krat$i dobu neZ Sest mésicti. V zahrani¢nim cestovnim
ruchu cestuje do jiné zemé na dobu nepiesahujici jeden rok s tim, Ze hlavni dcel cesty
je v obou piipadech jiny, nezZ vykon vydélecné ¢innosti.

Vyletnik je navstévnik, ktery cestuje na dobu krat§si nez 24 hodin s tim,
Ze neprenocuje v navstiveném misté.

Turista je osoba, kterd v domécim, resp. v zahrani¢nim cestovnim ruchu spliiuje
kritéria ndv§tévnika. Ucast turisty na cestovnim ruchu je spojena s minimélné jednim
prenocovéanim. Z hlediska délky pobytu se pritom rozliSuje

- turista na dovolené — pobyvd na daném misté vice neZ ureny pocet noci
nebo dni (v CR 2-3 noci)
- kritkodobé pobyvajici turista — cestuje na dobu neptrekracujici uréeny pocet noci

nebo dni, ale zahrnuje pobyt alesporii s jednim pifenocovanim

Definice WTO (in Kirdlova, A., 2003) vymezuje destinaci cestovniho ruchu jako

,misto s atraktivitami a s nimi spojenymi zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu,



které si ucastnik cestovniho ruchu nebo skupina vybird pro svou navstévu
a které poskytovatelé ptfindseji na trh.*

V SirSim slova smyslu vytyC€uji destinaci Paskovd Martina a Zelenka Josef (2002)
»zemé, regiony, lidska sidla a dalSi oblasti, které jsou typické velkou koncentraci
atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbami cestovniho ruchu a dalsi
infrastrukturou cestovniho ruchu, jejichZz vysledkem je velkda dlouhodoba koncentrace

navstévniky.

Heskovd Marie (2006) vysvétluje vyznam produktu cestovniho ruchu
z riznych hledisek. Na jedné strané je jim vSe, co je nabizeno na trhu cestovniho ruchu
a ma schopnost uspokojit potieby navstévnikl a vytvorit tak komplexni soubor zazitki.
Z pohledu ekonomického pak tato autorka produkt cestovniho ruchu blize specifikuje.
,,Je souborem volnych statkil, sluZzeb, zboZi a vefejnych statkd, které jsou predmétem
spotieby tcastnikl cestovniho ruchu.*

Gucik Marian (2004) v podstaté souhlasi s pfedchdzejici definici, a navic
upfesiiuje pohled na produkt cestovniho ruchu z hlediska ndvStévnika. ,Je to vzdy
soubor (balik) sluzeb, pro ktery je charakteristickd: vzdjemnd podminénost
a komplementarita; s ohledem na nemateridlni charakter neni mozné sluzby dopfedu

vyzkouset, proto v jejich nabidce maji dileZitou roli informace.*

Zeleny cestovni ruch ,zduraziiuje predevS§im mistni hledisko uskutec¢niovani
cestovniho ruchu, tj. nejen ve volné krajiné, ale také i v mirné osidlenych oblastech.
Jde o cestovni ruch saktivni ndplni, respektujici a chrdnici piirodu.*
(Skodova-Parmovi, D., 2007)

Autorka dale uvadi rozdéleni zeleného cestovniho ruchu na ekoturistiku

a venkovsky cestovni ruch.

Ekoturistikou je nejcastéji oznaCovan cestovni ruch zaméfeny na pozndvani
piirody a orientovany na pozndvani piirodnich rezervaci, narodnich parkt a chranénych

krajinnych oblasti tak, aby nebyly cestovnim ruchem naruSovany. Vyznacuje



se vysokou mirou odpovédnosti a ohleduplnosti navstévnika vici prirodé a jeji ochrané.

(Skodova-Parmov4, D., 2007)

Jedna z forem, ktera bliZze vymezuje misto pobytu, je venkovsky cestovni ruch.
Certik Miroslav (2001) jim chdpe rekreaéni formu cestovniho ruchu, spojenou
s pobytem ve venkovském prostfedi a se snahou tdcastniki maximdlné pobyvat ve volné
piirodé.

Heskova Marie (2006) formuluje podobnou definici, kterou rozsifuje o moZnost
ubytovani ve vesnickych domech a rGznych ubytovacich zafizeni na venkové,
kde je soucdsti nabidky i moZnost stravovani nebo vlasti pfipravy stravy a moZnost

se zapojit do rtiznych ¢innosti spojenych s pobytem na venkové.

Péaskovd Martina a Zelenka Josef (2002) uvadi nékteré aspekty, diky kterym
je venkovsky cestovni ruch pfitazlivy pro soucasné turisty. Jednd se o samotny
venkovsky zplisob Zivota, ddle o klidnou a rozsdhlou krajinu, Cisty vzduch, pracovni
aktivity, zvyky a folklér, rozmanité stromy a zvifata atd.

Venkovsky cestovni ruch je mozné ddle rozdélit na vesnickou turistiku,
agroturistiku, ekoagroturistiku, stezky dédictvi a chatafeni a chalupafeni. (Skodova-

Parmova, D., 2007)

Soucasti venkovského cestovniho ruchu je i vesnicka turistika. ,Je to forma
cestovniho ruchu, jejiz aktivity jsou bezprostfedné spjaty s pfirodou, krajinou
a venkovskym prostfedim. Jeji zvlastnost spocivéd v decentralizaci ubytovacich zatizeni,
coZ umozinuje eliminovat negativni dopady, které s sebou nese velké soustfedéni lidi
v turistickych centrech.” (Némcansky, M., 1996)

Skodové-Parmova Dagmar (2007) souhlasi s touto definici a je§té vice upiesiiuje
napli vesnické turistiky. ,,Ndplni jsou individualni rekreacni aktivity vyuZivajici
atraktivity konkrétniho navstiveného mista (louky, lesy, rybniky, feky, mistni femesla,
folklér). K ubytovani jsou vyuZivdna komercni ubytovaci zafizeni, rekreacni chalupy

i ubytovani v soukromi.*



Dalsim prvkem venkovského cestovniho ruchu je agroturistika. Jeji vyznam
je spojen ,,s uspokojovdnim potieb na zemédélském hospodaistvi nebo na selské
usedlosti. Jde o trend navratu do pfirody a aktivni odpocinek. Jsou s ni spojené
netradiéni zazitky s pozndvanim Zivota a prace na zemédélském hospodarstvi. Dale
to jsou ruzné typy femesel, tradic, také sportovné-rekreacni aktivity nebo farmérské
¢innosti.” (Heskova, M., 2006)

Paskova Martina a Zelenka Josef (2002) uvadi velmi podobnou definici s tim,
Ze agroturistika je rozvijena jako uceleny program zejména v Evropé.

Némé&ansky Milan (1996) a Skodovéa-Parmovd Dagmar (2007) jesté zmifiujf,
Ze agroturistika je souhrn ubytovacich, stravovacich a ostatnich sluZeb a je provozovéana
podnikateli v zemédélské vyrobé jako vedlejsi, dopliikovd Cinnost slouZzici k ziskani

dodate¢nych finan¢nich prostiedka.

Ekoagroturistika zahrnuje pobyty na ekologicky hospodaricich farméch
produkujicich bio-produkty. Podstatnym znakem je nejen sepéti s farmafskou rodinou,
ale i ucast na zeméde€lskych pracich a konzumace produktii jejich ekologického
zemédélstvi. (Némcansky, M., 1996)

Jako doplnéni uvadi Paskovd Martina a Zelenka Josef (2002), Ze ekologickd farma
nepouzivd pfi vyrobé rostlin a chovu zvifat zadné syntetické chemikdlie, hnojiva
a hormonalni pfipravky. Produkty musi byt pfisné kontrolované a mohou pouZzivat
znacku bio.

Oba autofi dale zminuji aktivity navstévnikl. Patii mezi né zejména konzumace
alternativné péstovanych a upravovanych potravin ze zdroji farmy, price na farmé,
Jizda na koni, blizky kontakt s pfirodou, péSi turistika, cykloturistika, pozorovani zvitat

a péce o né.

Na pomérné novy produkt venkovské turistiky - stezky dédictvi — upozoriiuje
Skodova Parmova Dagmar (2007). Jde o dobie propojenou sit piirodniho a kulturniho
bohatstvi, sluZzeb a zafizeni v dané oblasti, slouzici pro urcité skupiny navstévniki,
véetné jejich ubytovéni s orientaci na pési a cyklodovolenou, jizdu na koni a ,.easy

dovolenou* (vlastni auto), a to bez priivodce anebo s privodcem. Stezky zahrnuji rizné



typy environmentdlné piiznivého cestovniho ruchu: agroturistiku, hippoturistiku,
krasovou turistiku, gurmansky cestovni ruch (ndvstéva vinnych sklipk), turistiku vodni,
pesi a cykloturistiku.

Stezky dédictvi jsou protivdhou masové turistiky, probihaji jiz v severnich
Cechédch, na Sumavé, na Vysocin€, na severni, jizni a vychodni Moravé. Cilovou
skupinou je ,,stfedni vrstva® zdkazniki nejen z Cech, ale i ze zahranidi.

Stezky dédictvi jsou profesiondlné realizovdny mistnimi multidisciplindrnimi
tymy, na jejichZ formovani se podili mimo jiné organizace ECEAT. Soucasti stezek
dédictvi je znaceni v terénu a informacni tabule. (Paskovd, M., Zelenka, J., 2002)

K projektu stezky dédictvi existuji také webové stranky, na kterych si navstévnik
miZe vyhledat oblast, do které se planuje vydat, a dozvédét se o ni vice informaci.
Nalezne zde napt. informace o ubytovani a stravovéni, a také tipy na vylety. Stranky

se nachdzi na adrese www.heritage-trails.cz.

Chatareni a chalupareni se nejvice rozvijelo diky omezené moznosti obyvatel
vycestovat do zahranici, a také kvili nizké cené pidy na vystavbu novych chat. Je tfeba
rozeznavat rozdily mezi chalupafenim a chatafenim.

Chalupareni je vyuzivéani vlastnich chalup a jejich okoli k rekreaci. Chalupareni
rovnéz oZivuje venkov a prispivd k udrzovani objektl a jejich okoli. Chatafeni se lis{
od chalupareni tim, Ze chata je objektem nepostavenym pro bydleni, ale pro rekreaci
svych vlastnikii nejcastéji jako sezonni objekt individudlni rekreace. (Paskova, M.,

Zelenka, J., 2002)

Do zeleného cestovniho ruchu mizZeme zahrnout i cykloturistiku.
Gucik Marian (2004) vyzdvihuje jeden =z podstatnych ryst cykloturistiky
»zprostfedkovavd emociondlni zazitky z kontaktu s pfirodou, pozndvanim kulturnich
pamatek, technickych dél, lidi v jejich pfirozeném prostiedi, jejich zvyky a tradice.*

Paskova Martina a Zelenka Josef (2002) dodédvaji, ze zde dochédzi Ccasto
ke kombinaci dopravy (vlak, jizda na kole), pro cyklisty jsou poskytovany specidlni
servisni sluzby apod. Cykloturistika je podporovdna budovianim novych cyklotras,

cyklostezek a nau¢nych stezek.



Cyklotrasa je komunikace pro cykloturistiku, kterd vyuZziva stavajicich mistnich
a tcelovych komunikaci vcetné polnich a lesnich cest, silnic II. a III. tfidy s nizkou
frekvenci provozu. Cyklotrasa je oznacena specidlni znackou.

Cyklostezka je spolecnd stezka pro cykloturistiku a pési turistiku. Jde o icelovou
komunikaci s vyznacenim pruhu na vozovce. Md zpevnény povrch a vétSinou
je oddélena od frekventované silnicni dopravy. Cykloznacky se umistuji stejné jako
dopravni znacky pfed kazdou kfiZovatkou nebo odbockou cyklotrasy. (Paskova, M.,

Zelenka, J., 2002)

2.2 Predpoklady cestovniho ruchu

Tyto predpoklady ovliviiuji existenci a rozvoj cestovniho ruchu, jejich obecné
zékonitosti 1 uplatnéni v konkrétnich oblastech a stfediscich. Podminky pro cestovni

ruch se obvykle ¢leni na selektivni, lokaliza¢ni a realiza¢ni. (Holecek, M., 2005)

2.2.1 Selektivni predpoklady

Selektivni predpoklady cestovniho ruchu vyjadiuji zpasobilost spolecnosti dané
oblasti ¢i zemé podilet se na cestovnim ruchu aktivné i pasivné, tzn. pfijimat ucastniky
cestovniho ruchu i stadvat se jimi. UmoZnuji vybrat ty obyvatele nebo ty oblasti, ktefi
nebo které maji nejlepsi predpoklady pro Gcast na cestovnim ruchu. Cleni se rizng,

nejcastéji na predpoklady objektivni a subjektivni.

2.2.1.1 Objektivni predpoklady
Objektivni predpoklady zahrnuji cely soubor faktorti, ovliviiujicich cestovni ruch
v uzemi. Patfi mezi né zeyjména politickd a bezpecnostni stabilita oblasti, ekonomicka

a Zivotni Uroven jejich obyvatel, stav Zivotniho prosttedi apod.



2.2.1.2 Subjektivni predpoklady

Subjektivni pfedpoklady ovliviiuji rozhodovani lidi o ucasti na cestovnim ruchu.
Jejich ucast zavisi na prislusnosti k socidlni a profesni skupiné, na rodinnych pomérech,
ale také na Cetnych psychologickych faktorech. (Holecek, M., 2005)

Vyznamnou roli zde ma reklama a propagace, které maji vliv na vytvéreni
modnosti nékterych stredisek a oblasti. Mohou tak v relativné kratké dobé zvysit pfiliv
navstévniki a postupné vyvolat i zna¢né zmény v rozmisténi mezinarodniho cestovniho
ruchu v SirSich oblastech. V pozadi zvySeného subjektivniho zdjmu o konkrétni oblasti
mohou pusobit i dalsi skutecnosti: zména politické situace a exotika nabidky z hlediska

pfirodnich a kulturnich atraktivit. (Hrala, V., 2002)

2.2.2 Lokalizaéni predpoklady’

Mezi lokaliza¢ni pfedpoklady zahrnujeme:
e pifrodni podminky a atraktivity (klimatické poméry, hydrologické poméry, reliéf
a morfologické poméry, rostlinstvo a ZivociSstvo)

* spolecenské podminky a atraktivity (kulturné-historické pamatky a akce)

2.2.2.1 Piirodni podminky a atraktivity
Pfirodni podminky maji ve vztahu k rozmisténi cestovniho ruchu vyznam v tom,

Ze jsou staciondrni.

Klimatické poméry

Jsou jednou z hlavnich podminek realizace a rozmisténi cestovniho ruchu,
nanéZ puasobi prostfednictvim pozitivnich hodnot svych prvkl (teplota, vlhkost
vzduchu, mnoZzstvi srazek a jejich rozdéleni, délka slunecniho svitu apod.) ve vztahu

k biologickym potiebdm lidského organismu.

Hydrologické poméry
Oblasti s vhodnymi hydrologickymi podminkami se stavaji stdle vyznamnéjSimi

z hlediska realizace cestovniho ruchu (pfispél ktomu 1 rozvoj lékarské védy,

: Zpracovéano dle HRALA, V., 2002.
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kterd od konce 19. stoleti propaguje koupdni v ptirod€). V globdlnich pomérech patii

dobré hydrologické poméry k nejdileZitéj$im lokalizaénim podminkdm.

Reliéf a morfologické poméry

Pevnina je nezbytnou zdkladnou pro fyzickou existenci ¢lovéka. Morfologicka
rozmanitost povrchu spolu s podnebim stidle do zna¢né miry determinuje jeho Zivot.
Relativné nedavno zacaly morfologické poméry (tvary a celkovy charakter reliéfu

krajiny) mit hodnotu pro vyuZiti cestovnim ruchem.

Rostlinstvo a ZivociSstvo

V konkrétni situaci se nékteré druhy rostlinstva a ZivociS§stva mohou stit
profilujicim momentem pro cestovni ruch. Ve vyspélych zemich maji lesni porosty
(z velké Casti péstované a udrZzované) znacny vyznam pro letni rekreaci a turistiku
méstské Casti populace. Vzacné se vyskytujici rostlinné druhy a spoleCenstva jsou
chranény; pokud nejde o piisnou ochranu (zdkaz pfistupu vefejnosti), stavaji se i ony
objektem z4jmu cestovniho ruchu. Zivod&i§stvo se v cestovnim ruchu uplatiiuje

prostfednictvim chranéné a lovené zvére.

2.2.2.2 Spolecenské podminky a atraktivity

Spolecenské podminky a atraktivity uspokojuji hlavné poptavku po pouceni,
vzdélani a zdbavé. Jejich hodnotu miiZe zvySovat skutecnost, Ze se vyskytuji v oblastech
pritazlivych 1 z hlediska pfirodnich podminek; fada z nich ma jen dopliikovy vyznam
pro jiné formy cestovniho ruchu. Z jejich charakteru a funkce plyne, zda poutaji zdjem

navstévniki jako stdlé objekty, nebo jako jednordazové akce.

Kulturné-historické pamatky
Kulturnéhistorické pamatky a atraktivity maji mezi spoleCenskymi podminkami
a atraktivitami nejvétsi vyznam. Jejich vyuZiti cestovnim ruchem je ddno zvlaStnosti,

uméleckou a historickou hodnotou. Rozhodujici vyznam maji jen ty nejcennéjsi,

ptipadné nejproslulejsi, ostatni funguji vétSinou v postaveni dopliiujicich atraktivit.

11



Akce

Zajem vefejnosti na sebe poutaji hudebni, dramatické, folklorni i jiné festivaly.
Po druhé svétové vélce ziskaly na vyznamu 1 filmové festivaly. Politicky a hospodarsky
vyznamné zemé a svétov€é vyznamna stfediska védy a vyzkumu jsou poradateli
kongresti a sympozii. Pravidelné i jednorazové sportovni podniky mezindrodniho

vyznamu soustied’uji do mist jejich konani velky pocet zdjemcu.

2.2.3 Realizac¢ni predpoklady

Realiza¢ni predpoklady umoznuji uskuteCnit (realizovat) ndroky ucastnikl
cestovniho ruchu v oblastech s pfiznivymi lokalizacnimi podminkami. UmozZiuji
dopravit se do téchto mist a vyuZivat je k pobytu, k rekreaci a k dalSim aktivitdm.

Déli se proto na predpoklady dopravni a materidlné-technické. (Hrala, V., 2002)

2.2.3.1 Dopravni predpoklady

Doprava patii mezi zdkladni podminky realizace. ZajiStuje styk mezi vychozim
mistem ucastnika a navStévovanou oblasti (mistem) a rozhoduje o vyuZivani prostoru
cestovnim ruchem, vuci kterému vystupuje jako zdkladni sluzba. O pfitazlivosti tzemi
rozhoduje nejen moznost dopravniho spojeni, ale zeyména hustota a kvalita dopravni
sité - ¢im je sif silnic, Zeleznic, leteckych spojii hustsi a jeji kvalita lepsi, tim ma oblast

lepsi predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu. (Holecek, M., 2005)

2.2.3.2 Ubytovaci a stravovaci zarizeni

Ubytovaci a stravovaci zafizeni tvoii podstatnou cast materidlni zdkladny
zabezpecujici realizaci cestovniho ruchu. Zvlastnosti stravovacich sluzeb je, Ze neslouZzi
jen ucastnikiim cestovniho ruchu, ale ve zna¢né mife i residentim. Rozsah i uroven
téchto zafizeni limituji vyuZziti pfirodnich moznosti a kulturné-historickych ¢i jinych
atraktivit konkrétnich oblasti a intenzitu jejich zapojeni do vnitrostatniho
¢i mezindrodniho cestovniho ruchu. Kapacita téchto zafizeni vytvéaii moznosti pro jeho
koncentraci a tedy i faktické rozmisténi. Lokalizace téchto zafizeni je vysledkem

pasobeni souboru mistnich podminek. (Hrala, V., 2002)
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2.3 Turisticky potencial venkova®

Uvedeny prehled predpokladi cestovniho ruchu ukazuje vysoky turisticky
potencidl venkova, venkovského prostifedi a krajiny pro rozvoj pobytového,
poznévaciho, sportovné a zdravotné zaméreného cestovniho ruchu ve vSech regionech

a oblastech republiky.

Vzhledem k pfirodnim podminkdm vSak budou pfijimaci oblasti venkovské
turistiky a agroturistiky pfevazné v podhorskych a horskych oblastech a kolem
chranénych dzemi, narodnich parkd a v chranénych krajinnych oblastech. Sem sméfuje
nejveétsi poptdvka na trhu venkovské turistiky v rdmci zahrani¢niho cestovniho ruchu -

- incomigu.

ZkuSenost a rozbory mezindrodni Organizace pro hospodaiskou spoluprici
arozvoj (OECD), jejimz &lenem je i Ceska republika, ukazuji, Ze rozvoj venkovské
turistiky odpovida potfebam a zajmiim obyvatelstva na obou stranach trhu. Zajem je jak
na stran¢ poptdvky po specidlnich produktech a stile vétSim zdjmu turisti o pobyt
a prozivani svého volného Casu ve venkovském prostfedi, tak je zdjem i na strané
nabidky provozovateli sluzeb cestovniho ruchu. Existuji zdjmové profesni svazy,
napf. Svaz provozovatell agroturistiky, které poskytuji metodickou a odbornou pomoc

pfi zajiSt ovani rozvoje téchto sluzeb.

Po vstupu do EU je znit i vzrustajici zajem o venkovskou turistiku
a agroturistiku ze sousednich stétfi, a dochézi tak k p¥ilivu zahraniénich turistd do Ceské

republiky.

Podle zkuSenosti OECD neni venkovska turistika nahodilym ani docasnym
rozvojovym jevem. Je to sice ¢innost, kterd patii mezi tzv. mdédni odvétvi, ale v pozadi
rozvoje venkovské turistiky plisobi motivace jak na stran¢ nabidky, tak na strané

poptavky faktorti, které maji dlouhodoby charakter. Jednak se méni produkty

* Zpracovino dle JANOTKA, K., 1999.
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cestovniho ruchu a jednak se zdokonaluje a modernizuje doprava, komunikacni spoje

a zlepSuje se také venkovskd infrastruktura v podob& obchodni sité, zdravotni sité,

ubytovacich zafizeni, pfilezitosti pro doplikovou a zdjmovou cinnost. Toto vSe

ovliviiuje a bude ovliviiovat rozvoj turistiky 1 v budoucnosti.

Dle OECD existuje 10 rozhodujicich faktoru, které venkovskou turistiku pozitivné

ovliviuji:

1.

zvySovani drovné vzdélanosti — bylo prokdzano, Ze stoupajici uroven vzdélani
odpovidd vyS§Simu zdymu o venkovskou rekreaci, agroturistiku a dovolenou
zaméfenou na specidlni zajmy

rostouci zajem o tradice — zdjem o dédictvi z minulosti, a to jak vybudované,
tak pfirodni

vice volného ¢asu — volny Cas ve spojeni s vy$simi piijmy obyvatelstva, rodin,
skupin seniort i juniortl pfispiva i k ristu obliby dovolené na venkové

doprava a komunikace — odlehlost venkovskych prostor uz nehraje roli diky
automobilliim a také vefejnou dopravou

dobré zdravi — venkovské prostiedi ma idedlni podminky k poskytovani vSech
druhti rekreace pod Sirym nebem, a je tak pokldddno za zdravé prostiedi
ke straveni dovolené

kvalitni odévy a vybaveni — doslo ke zkvalitnéni vybaveni a vystroje pro pobyt
v piirodé

rostouci zajem o zdravéjsi potraviny — trend je vyuZivin zejména
v agroturistice, kde je mozné nabidnout navstévnikim pifimo produkty z farmy
starnouci obyvatelstvo — méné narozenych déti a diivéjsi odchod do dichodu
zvySuje podil seniorské turistiky — seniofi cestuji na venkov ze zdravotnich
a emociondlnich divoda

individualismus v turistice — mnoho mladych lidi se odreagovdvd v masové
neorganizované turistice spojené s péci o Zivotni prostiedi, rozvojem osobnosti

anebo s vypomoci v zemédélskych ¢innostech
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10. rozvoj reklamy a cestovnich zprostifedkovatelskych sluzeb — cestovni
kanceldfe a agentury objevily zdjem turistl o venkovské prostiedi, a snazi
se vytvaret vSechny podminky pro to, aby pobyt v pfirodé byl pro turisty

levnéjsi nezZ ostatni turistické pobyty

2.4 Vyvoj venkovske turistiky

Venkovska turistika neni uplné nova zdlezitost. Zijem o rekreaci na venkové
se objevil uz vdevatenactém stoleti jako reakce na stres a Spinu rodicich
se primyslovych mé&st a aglomeraci. Rada spisovateld zachycovala romantiku
venkovské scenérie. A pozadu samoziejmé neziistaly ani nové Zelezni¢ni spoleCnosti.
Ty vydélavaly na tomto novém zdjmu tak, Ze dopravovaly turisty na venkov. Alpy
aamerické a kanadské Skalisté hory byly prvnimi misty venkovské turistiky
podporovanymi  Zeleznicnim  marketingem a  kapitdlovymi  investicemi.

(Sttibrnd, M., 2005)

vvvvvv

zmést jezdily na tzv. ,letni byty“ na venkov. Tyto rodiny byly casto ubytovany
u pfibuznych a zndmych, u kterych se také stravovali. Po druhé svétové valce dochazelo
k migraci obyvatel z vesnic do vétSich mést. Postupem Casu se tak venkov do jisté miry
odcizil méstu, a proto se pozdéji ndvStéva venkova a moZnost zapojeni
se do zemédeélskych praci stala vitanym zpestienim méstského Zivota. Negativni dopad
na agroturistiku mélo zaklddani druZstev, kdy byly fakticky zlikvidovdny do té doby
soukromé zemédélské usedlosti. Jistym zdstupcem za agroturistiku se tak
v Ceskoslovensku stalo chatafeni a chalupafeni, které bylo ve své dob& prestiznim

ukazatelem Zivotni trovng, nicméné s agroturistikou nemélo mnoho spole¢ného.

Moderni venkovska turistika, kterd se zacala prosazovat v sedmdeséitych
az devadesitych letech dvacatého stoleti, je v mnoha ohledech odlisnd. PfedevSim
se ji ucastni vyssi pocty turisti. Vzdélenosti, na které turisté cestuji, jsou mnohem delsi

nez diive. Soukromy automobilismus a mezindrodné dostupny prondjem aut,
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Jim umoznuji dopravit se do oblasti lezicich mimo Zelezni¢ni sit€ a posledni Zelezni¢ni
stanici. Ze vSeho nejdileZitéjsi je to, Ze se cestovni ruch rozviji ve venkovské krajiné
vSeho druhu. Vymanil se z velkych a specializovanych stiedisek, dostal se do malych

mést a vesnic, a stal se tak skute¢né venkovskym. (Sttibrné, M., 2005)

Rozvoj venkovské turistiky neni snadné kvantifikovat, protoZe jen malo zemi
shromazd'uje statistické udaje tak, aby bylo mozné vydélit jeji produkt od ostatnich
produktli cestovniho ruchu. Pfesto zkuSenosti ziskané v evropskych, americkych
a australskych venkovskych regionech prokazuji, Ze venkovska turistika je riistovym
ekonomickym faktorem, a z toho divodu je jeji rozvoj i pfedmétem vladnich podpor.

(Stfibrna, M., 2005)

V Ceské republice se zacala novodob4 agroturistika rozvijet aZ v devadesatych
letech, a nemd tedy vybudovénu jesté tak velkou tradici. Celkové rozmisténi agrofarem
je zatim nevyrovnané. V nékterych oblastech jsou kapacity agrofarem nedostacujici,
jinde naopak nevytizené. Vstup novych podnikateli na trh pravdépodobné velmi
ovliviiuje také riziko zacit podnikat v agroturistice, protoZe potencidlnim podnikatelim
neni znamé jeji prostiedi a nejspiSe se obdvaji i nemalych vydaji. Pfitom existuje
moznost ziskani podpory z fondi Ministerstva zemed€lstvi nebo Ministerstva pro mistni

roZvoj.

Piesny pocet agrofarem v Ceské republice neni zatim znim a odhaduje
se na nékolik stovek. Domdci turisté si vSak pomalu hledaji cestu 1 k tomuto typu
dovolené. V zahrani¢i jsou pfitom na tento druh dovolené davno zvykli a také
ho vyhleddvaji. Podle udaji MAG Consulting3 u nds ro¢né stravi dovolenou na farmé
zhruba 30 tisic turistl, z nichZ je kolem 8-10 tisic ze zahrani¢i - z Némecka,

Nizozemska a Polska, pficemz primérna délka pobytu dosahuje 5 - 7 dni.

3 Zdroj: http://www.magconsulting.cz/articleattachment.aspx ? AttachmentID=536
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2.5 Tradiéni spole¢enske struktury

Sttibrnd Marie (2005) uvadi rysy venkovské spole¢nosti oproti méstské

. Vychazi

z tzv. Frankenbergovych méstskych a venkovskych protikladt z roku 1966.

Tabulka 1: Frankenbergovy méstské a venkovské protiklady

Rysy venkovské spolec¢nosti

Rysy méstské spolecnosti

Komunita

Spolecnost lidi

Vztahy lidi s mdlo, ale rozmanitymi,

rolemi

Vztahy lidi s mnoha rolemi

Rizné spolecenské role plni jedna osoba

Riizné spolecenské role plni rizni lidé

Jednoducha ekonomika

Rozmanita ekonomika

Mal4 délba prace

Velka specializovanost pracovnich sil

Pfipisované postaveni

Dosazené postaveni

Vzdélani podle dosazeného postaveni

Postaveni odvozené od vzdélani

Ptijeti role ve spolecnosti

Angazovanost pro dosaZeni role

ve spolecnosti

Kompaktni sif vztahi

Voln4 sif vztahu

Lidé, ktefi se zde narodili a vyrtstali

Kosmopolité

Ekonomick4 kategorie je jednou

z nékolika kategorii

Ekonomickd ttida je hlavni kategorii

Stmelovani spolecnosti

Segregace

Integrace do pracovniho prostredi

Odlouceni od pracovniho prostredi
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Do devatenéctého stoleti typické venkovské spolecenské rysy se musely zmeénit,
a to v disledku reakce na rychlou urbanizaci. Z tabulky je patrné, Ze se vyvinuly rysy
typické pro méstskou spolecnost, které se od pavodni, venkovské diametrdlné

odliSovaly.

Dodnes existuji rozdily nejen mezi kontinenty a stdty, ale také na tzemi statd

vvvvv

pro trvalé udrzeni venkovského rdzu, ktery v souhfe s mistni krajinou pfitahuje turisty

z méstskych oblasti.

2.6 Venkovska turistika a jeji projevy

Projevy venkovské turistiky se v literatufe rozliSuji podle riznych znaki.

Stiibrnd Marie (2005) uvadi nasledujici typicka kritéria:

- ohleduplny vztah Kk prirodé a krajiné, resp. krajina je turistickou atrakci,

o kterou se pecuje a je déle zvelebovéna

- decentralizované ubytovani s omezenou ubytovaci kapacitou, coZ umoziuje
rozmélnit Cetnost turistd, a tak eliminovat negativni dopady, které s sebou nese

,,masova turistika‘
- komorni, t¢éméf rodinné zazemi (coz je typické zejména pro agroturistiku)
- pochopeni pro individualni aktivity navs§tévniku a turista

- zazemi v horskych a podhorskych oblastech, kde v symbidze se zeméd€lstvim
predstavuje origindlni nabidku sluzeb a cestovniho ruchu, vcetné poskytovani

cerstvych produkti hospodéistvi hostim

- prondjem chat a chalup, tzv. druhého bydleni, coz je specificky ¢esky fenomén

VétSina autorl se vSak v podstaté shoduje na vyse uvedeném udrZovani dobrého

vztahu k pfirodé a ubytovéni v typickém vesnickém obydli.
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2.7 Organizace v oblasti venkovske turistiky

V Ceské republice se organizaci v oblasti venkovské turistiky zabyvaji hlavné

Svaz venkovské turistiky a ECEAT CZ.

2.7.1 SvaZ VenkOVSké turiStiky 4 Obr. 1: LOgO ”Svaz venkovské

turistiky “
Svaz venkovské turistiky je dobrovolné,

nepolitické profesni sdruzeni podnikatell
ve venkovském cestovnim ruchu a dalSich
pfiznivcd. Svaz byl zaloZen v roce 1997 a je

¢lenem Svazu obchodu a cestovniho ruchu a

mezinarodni organizace svazii venkovské

Zdroi: www.svazvt.cz

turistiky Eurogites.

Svou cinnosti chce pfispét k ekonomickému, kulturnimu a spolecenskému

oziveni venkova, obnové jeho tradic, udrzbé krajiny i ke stabilizaci jeho osidleni.

Mezi tkoly svazu patii prosazovat a hgjit zjmy svych ¢leni — venkovskych
podnikatelti, zajisfovat zavddéni do praxe a kontrolovat kvalitativni standardy
ubytovacich kapacit na venkové, pomdhat pii rozvoji odbornych schopnosti
poskytovateli sluzeb ve venkovském cestovnim ruchu a ve spoluprdci s partnery,
zejména krajskymi udfady, agenturou CzechTourism a ECEAT CZ pomahat

pfi propagaci ubytovacich zafizeni svych c¢lenli. Svaz venkovské turistiky také vytvari

produkt Prdzdniny na venkové.

4 .
Zdroj: www.svazvt.cz

19



2.7.2 Evropské centrum pro ekoagroturistiku ®  0pr. 2: Logo , ECEAT*

Evropské centrum pro ekoagroturistiku (ECEAT CZ) o
bylo jako samostatny subjekt zaloZen v roce 1994 v podobé Nadace ;,(:
ECEAT, se zménou zdkona nadace ukoncila ¢innost a bylo zaloZzeno E EEA_IF
stejnojmenné ob¢anské sdruzenti, jeZ je aktivni do soucasné doby.

Zdroj: www.eceat.cz

Od pocitku 90. let byl ECEAT jedinou organizaci v CR, jeZ se zabyvala
rozvojem agroturistiky & ekoagroturistiky. ECEAT m4 na rozvoji téchto oborti v Ceské
republice zcela zasadni podil. V soucasné dobé se ECEAT vénuje rozvoji udrzitelného
(Setrného) cestovniho ruchu a piibuznym obortim. V letech 2004 - 2009 zajistoval

ECEAT sekretaridt mezindrodni organizaci ECEAT-International, jejimZ je ¢lenem.

Dnes se ECEAT vénuje piedevSim rozvoji systému ECEAT QUALITY
LABEL a dlouhodobému projektu Stezky dédictvi - programu rozvoje regiondlni

gastronomie.

ECEAT QUALITY LABEL je mezindrodni znacka pro podniky cestovniho
ruchu s pfinosem pro udrZitelny rozvoj. Mohou ji vyuzivat ty podniky, které splni
kritéria ECEAT (jde napf. o podporovéni ekologického hospodareni, Setrné nakladani
s vodou a energiemi, vyuZzivani ,,.zelenych® stavebnich technik, pfispivani k ochrané

zivotniho prosttedi a kulturniho dédictvi nebo podporovani mistni ekonomiky).

ECEAT TRAVEL byl vytvofen pro odpovédné cestovatele. Nabizi neobvyklé
cestovatelské zazitky a souCasné dava cestovateli jistotu, Ze cestuje Setrnéji ve vztahu
k nasi planeté. Ubytovéni se znaCkou ECEAT QUALITY LABEL v nejlepsi dostupné

kvalité nabizi pravou a neopakovatelnou atmosféru venkova.

> Zdroj: www.eceat.cz
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2.7.3 DalSi organizace

Diéle je nutno jmenovat nékteré dalsi organizace, které se zabyvaji venkovskou
turistikou - Ministerstvo zemédélstvi, Ministerstvo pro mistni rozvoj a agentura

CzechTourism.

Rozvojem cestovniho ruchu v JihoCeském kraji se zabyvaji také Jihoceska

centrdla cestovniho ruchu a Regiondlni rozvojova agentura Sumava, o.p.s.

Obr. 3: Logo ,,JCCR*

Jeji vyvoj byl zahdjen v roce 1994, kdy byla zaloZena F \
mésty Ceské Bud&jovice, Prachatice, Tibor a Tieboii jako -‘. ‘_

z4jmové sdruzeni mést pro podporu cestovniho ruchu v jiznich #'_

Jihodeska centrila cestovniho ruchu®

Cechdch. Jeji ¢lenskd zdkladna se postupné ustdlila na poctu 10

. = . v ) Zdroj: www.jccr.cz
mést (pfibyla mésta: Cesky Krumlov, Hluboka nad Vltavou,
Jindfichiiv Hradec, Nové Hrady, Veseli nad LuZnici a Vimperk) a nékolika vyznamnych

podnikatelti.

V roce 2009 doslo k restrukturalizaci JihoCeské centraly cestovniho ruchu
na prispévkovou organizaci Jihoceského kraje.

JihoCeskd centrala cestovniho ruchu (JCCR) vyuZivd dotace, piispévky a granty
z nejriznéjSich zdrojii na podporu cestovniho ruchu, pomoci nichZ napf. vytvari
produkty cestovniho ruchu, rozviji infrastrukturu CR, kulturu v regionu a spoluprici
s ptihrani¢nimi regiony Hornitho a Dolniho Rakouska a Bavorska. JCCR prezentuje
region na domdcich vystavdch a veletrzich cestovniho ruchu, provozuje oficidlni
Informacni systém cestovniho ruchu Jihoceského kraje (www.jiznicechy.cz) a neustile

ho rozsifuje o aktualni data.

® Zdroj: www.jccr.cz
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Regionalni rozvojova agentura Sumava’
Obr. 4: Logo ,,RRA Sumava “ 5
RRA Sumava je zajmové sdruzené pravnickych osob
a zahgjila svou ¢innost v roce 1997. Filosofie vzniku se stala

Sumava jako celek — zazemi Narodniho parku Sumava a jeho

problematika, pomoc vétSich mést malym obcim. Agentura

REGIONALNI i . v
ROZVOJOVA pokryvd dzemi 3 okresit — Klatovy, Prachatice a Cesky
AGENTURA Krumlov.

SUMAVA

Zdroj: www.rras.cz . .o " T .
J Mezi hlavni ukoly patifi regiondlni rozvoj, reprezentace

samospravy tzemi, informacni servis a poradenstvi. Spolupracuje s institucemi, firmami
a jednotlivci v regionu (okresni dfady, Sprava NPS, agrarni a hospodéiské komory...),

zahrani¢nimi institucemi a podili se na vzniku Euroregionu Sumava.

2.8 Agroturistika na rodinné farme

Pro pochopeni problematiky agroturistiky na rodinné farmé, je podstatné

si nejdifve vymezit pojmy s ni souvisejici. Skodovd Parmovd Dagmar (2007) uvadi

vvvvvv

Provozovatel — podnikatel v zemé&délské vyrobé je definovany jako fyzicka
osoba, kterd provozuje zemédélskou vyrobu a je zapsdna do evidence podle zvlaStniho

predpisu (zak. ¢. 513/1991 Sb. — Obchodni zékonik).

Ubytovani je zpravidla poskytovano v zemédélské usedlosti (na rodinné farm¢)
nebo v rekreacnich objektech ve vlastnictvi nebo uzivani zemédélského podnikatele
(chaty, sruby, chalupy, rekreaéni domky). Jde o decentralizované ubytovani turistd
v takika rodinném prostiedi s dal§imi atributy, které miZe nabidnout jen zemé&délska

usedlost. Maximalni ubytovaci kapacita ¢ini 25 liZek.

7 .
Zdroj: www.rras.cz
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Limitovani ubytovaci kapacity je nezbytnym pifedpokladem pro zvyraznéni
specifik agroturistiky na rodinné farmé, a to jak ve vztahu k nabizenym sluzbam,
tak ve vztahu k prostiedi, kde se realizuji (rozvoj individudlnich aktivit pfi minimalizaci
zatizeni krajiny a pfirody lidskym faktorem). Navic je dilezité, Ze tato forma ubytovani
je volnou Zivnosti, pfi jejimZ provozovani neni tieba prokazovat odbornou zptisobilost.
Minimélni standard vybaveni ubytovaciho zafizeni je obdobny jako pro ubytovéni

v soukromi.

Stravovani - zde existuje S$iroky prostor pro odbyt vlastnich vypéstki,
resp. vyrobkl, v podobé surovin (brambory, maso, mléko, zelenina, ovoce aj.)
nebo polotovarti. Hosté si mohou vafit sami nebo se stravovat v mistnich restauracich
nebo v hostincich. Nedoporucuje se poskytovat hostim farmy kompletni stravovaci
sluzby z toho diivodu, Ze jde o Zivnost koncesovanou, kde k provozovani je tfeba
prokazovat odbornou zptisobilost. Tim se ale nevyluuje obcasné pohosténi,

resp. pozvani ke spolecnému stolu k ochutnani mistnich specialit.

Poskytovani max. 10 hlavnich jidel denné je klasifikovano jako Zivnost volna
(bez prokazovani odborné zpusobilosti). Hlavnim diivodem pro vylouceni stravovacich
sluZeb je vSak jejich ¢asova ndroCnost a pracovni zaneprazdnéni ve vztahu k hospodyni

(farmaftce), ktera md své dal$i povinnosti v hospodérstvi.

Zazemi farmy - specifi¢nost agroturistiky na rodinné farmé spocivd v tom,
Ze turista se volné pohybuje v provoznim prostfedi zeméd€lského podniku,
¢ili ma mozZnost se seznamit se v§im, co tvofi zemédélskou usedlost. Tim jsou zejména
doméci a hospodarskd zvirata (kocky, psi, kravy, prasata, ovce, kozy, dribez aj.),
hospodarské objekty a nemovitosti (stdje, chlévy, stodoly, zemédélské stroje, naradi

apod.)
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2.9 Cilove skupiny

Diky analyzovani pozadavkli ndvstévnikl lze provést segmentaci trhu,

¢ili rozdélit trh na jednotlivé skupiny, které maji stejné pozadavky.

Kiralovd Alzbéta (2003) uvdadi zdkladni hlediska, dle kterych je tfeba zkoumat

navstévniky destinace:
- demograficky profil
- z4my a motivace navstévy
- cinnosti vykonavané béhem pobytu v destinaci
- vyse vydajii spojenych s pobytem
- délka pobytu a frekvence navstévy destinace
- zpusob dopravy do destinace

- zpusob ziskani informaci o destinaci

Kazda skupina miZe mit na pobyt i na vybaveni specifické (mnohdy
i protichtidné) pozadavky, se kterymi nds podrobn&ji seznamuje Skodovi-Parmovi

Dagmar (2007).

Starsi lidé, dosud v pracovnim poméru, ocekdvaji pokoje se socidlnim
zafizenim, pohodIné sedaci soupravy a lizka, bezpec¢né schodisté s dobrym zabradlim,
slusné vytdpéné prostory, nouzové osvétleni schodii a chodeb. Vhodné jsou
odpocinkové prostory ke Cteni a sledovani televize. PoZaduji klidny dim s piivétivou
zahradou a pfipadnym altdnkem, moZnost vzit s sebou oblibenou kocku, psa. Dale
si vétSinou predstavuji pohodIné turistické cesty s odpocivadly, chtéji mit moZnost

Ucasti v programech pro volny ¢as.
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Jeden Clen rodiny by mél pldnovat Cas pro diskuse se star§imi manzeli. Je velmi
cenéné, kdyZ umi hrat na néjaky ndstroj, oblibené jsou star$i dechové pisné. Zaroven
by mél byt schopen informovat, kde a kdy hraje dechovd hudba nebo country kapela.

Pro pratele karetnich her by mély byt pfipravené sady mariaSovych karet.

Duchodci, podobné jako star$i pary, hledaji pokoje se socidlnim zafizenim,
pohodIné sedaci soupravy a lizka, bezpecné schodisté s dobrym zabradlim, nouzové
osvétleni schodi, dikladné vytapéni. Upfednostiiuji poklidnou dovolenou v piijemném
prostiedi neruSeném hluky velkomésta. Radi vyuZivaji dobfe znacené turistické cesty,
odpoc¢inkovd mista, altiny apod. R&di sleduji televizi. V hudbé preferuji zejména
klasickou nebo lidovou tvorbu. Pokud je k dispozici promitacka nebo video, velmi radi
shlédnou star$i filmy s herci jejich mlddi. Radi konaji vylety na mistni slavnosti
¢i poutni mista do nepfiliS velké vzdalenosti.

Prijimaji s povdékem a tulevou osobni sluzbu, jako je odvoz na rekreaci i zpét
(za priméfeny poplatek). Osobni péce o tuto skupinu méni hosty ve stalé hosty. U této
skupiny se nepfedpoklada zdjem o té€zsi prici na statku, spiSe o krmeni drobnych zvitat,

kralikd, ovei atd.

Rodiny s détmi ocekdvaji rozmanité druhy zvifectva, se kterymi je moZny
kontakt. Pro déti je tieba nabidnout pestrou nabidku her a prostor pro hry. Knihovnicka
by méla kromé klasiky obsahovat i pestry vybér knih pro déti, nékolik typt stolnich her.
Zpestiit dovolenou je mozné i travenim vecerd u tdbordku s opékanim mas nebo buitt,
détskymi zdbavami, karnevaly, soutéZemi nebo pikniky v okoli.

Nabidka pro rodiny s détmi by méla obsahovat i venkovni mozZnosti ke hrani:
piskovisté, houpacky, jednoduchy koloto¢, bazének na cachtini, prolézacky,
poprt. kolobézky a détsk4 kola.

Oblibené je potfddani détskych soutéZi v dovednostech, znalostech pfirody,
sportu. Pfi nepohodé je dobré mit v zaloze néjaky prostor ke hrdm, tabule, kiidy, papiry

a pastelky, stavebnice, mice atd.
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Pro skupinu déti se daji vyuzit programy, které jsou obvyklé pro dospélé, jako
jsou navstévy hradli a zamkd, jeskyni apod. Nadchnout je miiZze jizda na koni, paseni
hus, kachen, ovci a obecné oSetfovani zvifat. Nesmime zapomenout na organizovani
obcasnych vyleti do okoli, no¢nich pochodi a her.

SoutéZe o diplomy jsou velmi oblibené. Diplomy si mohou déti vytvofit samy.
Casto byvd zvykem nédcvik a predvedeni divadelniho predstaveni. Destivé pocasi

1ze preckat napt. vyrobou dekoraci a jinymi rukodélnymi pracemi.

Sportovné zaloZeni lidé predpokladaji, Ze u nds najdou zdzemi k naplnéni jejich
sportovnich aktivit. Dnes se nejvice setkdvdme s jezdectvim, péSi turistikou,
orientaénim béhem, cykloturistikou, plavanim, rybafenim, tenisem, kopanou, bruslenim,
paintball a lukostfelbu. Je jasné, Ze vSe nejsme schopni realizovat pfimo na statku,
je vhodné proto domluvit spoluprici s okolnimi sportovnimi kluby.

Stéle vice lidi si vozi svd kola na dovolenou s sebou. Pokud vSak na kola
zapomenou, je dobré, kdyZ jim mizZeme vyjit vstiic a nabidnout jim za drobnou uplatu
kola na ptijceni. Cyklisté nevyzaduji vétSinou Zadny velky standard a casto jsou
nejspokojenéj$i pravé v malém kempu. Maji ovSem také jednu nevyhodu — nikde
nevydrZi dlouho. Pokud se rozhodnou nékde usadit, jejich pobyt trva jen nékolik dni,
ale vétSinou se zastavi jen na noc.

Minimalné jeden ¢len rodiny by mél byt schopen poskytnout odborné informace
o moZnostech realizovdni daného sportu, napt. by mél byt schopen navést turistu

na mistni trasu pro pési ¢i cyklostezku, nebo na béZeckou stopu ¢i sjezdovku.

Milovnici prirody ocekavaji pfipravené, prevazné péSi tiry za zajimavostmi
kraje s pozndvanim a pozorovanim tamni zvéte, sbirdnim lesnich plodd, botanici budou
chtit rozSifovat sviij herbaf, ornitologové dalekohledem sledovat hnizda i ptactvo.
Mineralogové budou vyrazet na lokality nerostii, mykologové budou sbirat druhy hub,
které jsme v Zivoté nevidéli. Ekologové radi uvidi, Ze se na statku fadné zachazi

s odpady a vyuziva se recyklace. Budou chtit mit zafizené odborné exkurze nékam,
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kde se pracuje podle ekologickych zdsad. Milovnici geocachingu budou prahnout
po informaci, kde Ze se v okoli nachdzi néjaky ten ,,poklad.*
Dulezita je nabidka vlastnich produktt zdravé vyzivy, coz pfivitaji zejména Zeny.
Ty by mély mit zaroveit moznost z té€chto produktii uvarit zdravy ob&d nebo vecefi.
Ubytovatel 1 hosté by méli byt ve sméru vztahu k pfirodé naladéni na stejnou

,vInovou délku,* pokud se vyskytnou rozdilné ndzory, méla by k nim byt tolerance.

Hosté s dietou ocekavaji respektovani jejich chorob a pfizptsobeni jidelnicku
jejich zdravotnimu stavu. Maji zdjem o historii a okolni kulturni pamdtky. RA&di
se sezndmi s podobné zaujatymi lidmi. Je vhodné jim nabidnout i pohodIné cesty
k vychazkdm. Vyborné je v téchto pripadech mit vazbu na lékare, prirodniho 1écitele
¢i bylinkére.

Ve valné vétSiné€ jde o poklidnou skupinu navstévnika, ktefi pfili§ nevyhledavaji
prace na statku. Idedlni je pro né, kdyZz je statek v blizkosti 14zni, kam mohou potddat

vylety.

Télesné postizeni potiebuji specidlni tUpravy, zejména bezbariérové pristupy
do pokojti, ndjezdy u vstupu do obytnych prostor, dostatecné Siroké dvere, upravené
piistupy ke kotclim, vjezdy na zahradu apod. Dtlezité je nabidnout turistim moznost
Jizdy na konich, plavani a dal$i sporty, spolecenské hry a soutéZe nevyjimaje.

Je tfeba mit s takovymi hosty jiZ néjakou zkuSenost, protoze ostatni hosté radi

zajdou na zdbavu nebo do kina, a ubytovatel by tak mél byt schopen vyjit vstiic s péci

o hosta. Samozfejmosti je kontakt na 1ékafe v nejblizZSim okoli.

Absolventi kurzi maji zdjem o vhodné prostiedi k vyuce, zajimavé okoli,
nabidku atraktivnich vecernich programi. Zejména intenzivni kurzy jazyki potiebuji
adekvatni relaxaci. Vyuku lze spojit s jinou ¢innosti napf. s jizdou na koni, s pomoci
na statku, s oSetfovanim zahrady nebo sportovnim vyZitim (stolni tenis, Sipky,

orientacni zavody).
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Kluby a spolky vyzaduji pobyty na vikendy, ale také pobyty pfed sezénou
a po ni. Nabidka pro né je pestrd, od mistnich tane¢nich skupin, pfes jazzové vecery
az po koncerty ve mésté. Velkym ldkadlem jsou zvlastni prostory pro malovéni, tkani,
modelovani nebo mala dilna pro kutily. Pro tyto skupiny lze potfadat rtizné soutéze
a vylety, af uz pési nebo cyklistické.

S témito hosty nelze piili§ pocitat pfi pracich na statku, na druhou stranu ale radi

zdokonaluji zdbavni ndradi nebo spole¢né prostory. Lze s nimi napf. stavét kuzelnik,

udélat hfist€ na odbijenou nebo piipravit zavody pro jinou skupinu hosti.

Janotka Karel (1999) provadi segmentaci hostli z hlediska Zivotniho cyklu
rodiny. Uvadi devét fazi, kterymi rodina postupné prochdzi, od mlddeneckého obdobi

az po dichodovy vék. Samotna podstata rozdéleni je vSak podobna, jako vyse uvedena.

Z rozdéleni potencidlnich hosti na agrofarmé lze vycist velikou rGznorodost.
Proto je nutné zaméfit se prednostné pouze na urCité skupiny a prizptsobit jim
jak nabidku ubytovani a stravovani, tak i riznorodého vyZiti na farmé a v jejim okoli.
Pro potieby této prace byla segmentace navstévnikil zestruénéna na skupiny déti, mladé

bezdétné, rodiny s détmi, star$i pary a seniory.

2.10 Produkty agroturistiky

Turisté, ktefi se rozhodnou proZzit dovolenou na farmé, hledaji v jejim nejblizZSim
okoli také zdbavu. Neldka je uz vSak tolik ndvStéva kina nebo muzea, ale Casto chtéji
poznat, jak se bavili nasi pfedci. Z toho diivodu vyhledavaji tradi¢ni, nebo dnes uzZ méné

tradi¢ni, venkovské zpiisoby traveni Casu a akce.

V prvé fadé se jedna hlavné o ubytovani na farmé a spoluprozivani pracovniho
cyklu v zemédélstvi, ktery je pro dnesni turisty méné zndmé. Jde o oblibeny sbér ovoce,
zeleniny, prace v senoseci, ziové a uklidové prace, oSetfovani malych zvitat — driibeZe,

kralikd, holubi apod.
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Kromé toho musime zminit také stravovani na farmé nebo ze zemédélskych

produktu farmy, které si turisté sami pfipravi. Oblibené jsou rovnéz tradi¢ni

venkovské dopravni prostiedky — jizdy v kocarech, v sanich taZenych kofimi,

na selskych vozech apod. Janotka Karel (1999) dédle uvadi nékteré zakladni produkty

agroturistiky:

1% 24

cykloturistika, pij¢ovani kol a p&si turistika po krajiné
micové hry a lukosttelba, détské prolézacky, lyzovani apod.

zajmové aktivity turisti - jezdectvi, houbafeni, lov, rybafeni, sbératelstvi,
specidlni zdravotni programy, poradani piknikl v pfirod€, tdbofeni pod Sirym
nebem, pofddani tdborakl s programem, grilovani masa a zeleniny, opékani

uzenin, ryb a dribeZze.

ostatni doprovodné programy ve vazbé na krajinu (bézecké sporty) a na historii
(hrady, zdmky, muzea, kostely a cirkevni stavby, vyvoj Zivotniho stylu
na vesnici). Venkovsky prostor nabizi také fadu skanzeni predstavujicich
tradi¢ni selskou usedlost, femeslnické dilny, domaci zpracovani produktt jako
masla, masa, obilovin, brambor apod. a tradi¢ni provozy v krajiné, jako jsou

mlyny, lihovary, Skrobérny atd.

akce a slavnosti, lidové zvyky provdazejici venkovsky pfirodni 1 ndboZensky rok,
tradini svatky (pouf, posviceni, masopust, letni slavnosti a zabavy, zvyky

vano¢ni a velikono¢ni, doZinky, vinobrani, tane¢ni zdbavy apod.)

v zimnim obdobi doplfiuji nabidku vesnické zabijacky, myslivecké slavnosti,

slavnostni vyfazeni zvéfe po skonceni hond a tradi¢ni myslivecké zabavy.

vystavy soch, obrazl, plastik, uméleckych femesel, ukazujicich domadci

dovednosti napf. ve vyS$ivani, palickovani, kovérstvi, skldfstvi a to zejména

umélct s vazbou pfimo na misto a region.
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- sportovni Cinnosti, jako jsou fotbalovd utkdni, automobilové, motocyklové

a cyklistické zavody, prespolni béhy.

- UGcast turistd na zemédélskych pracich ubytovavajiciho statku nebo u sousedd.

Jde o oblibeny sbér ovoce, zeleniny, prace v senoseci, Zilové a uklidové prace,

obsluha malych zvitat — driibeZe, krélikd, holubii apod.

Skodovd Parmova Dagmar (2007) déle uvadi vybrané produkty a aktivity spojené

s Zivotem na statku v pribéhu celého roku:

Tabulka 2: Aktivity v agroturistice

Jaro

Léto

moznost sezndmit se s nové narozenymi
mladaty

poradani taborak, piknikd, kempovani

zdobeni a barveni vaji¢ek

sbér ovoce a lesnich plodu

vyrezdvani pistalek

ukdzky sklizné

pleteni pomladzek, véneckil

stavéni pandkil ze slamy

paleni ¢arodéjnic

sbér bylinek

stavéni méjky

rybolov, koupani, cyklistika

stiileni z luku

jizda na lodich a dusSich

Podzim

Zima

vyroba a pousténi drakd

peceni vanocniho cukrovi

peceni posvicenskych kolaci

vyfezavani Betlémii

vyroba zvitdtek a postavicek z kaStant,
slamy

vyroba svicek

vylovy rybniki

ukézka zabijacky

pozorovani zvéte

vyroba masek na masopust

vyroba masek na Mikul4se

vyjizd’ky na sanich taZzenymi konimi

Zdroj: §k0d0vé—Parm0V2’1, D., 2007

Nabidka programii, kterych se hosté mohou zicastnit, je zavisla na mozZnostech

provozovatele. JelikoZ ale neni v jeho silach poskytnout takovou Skélu sluzeb, které by

hosté vyzadovali, je dobré spolupracovat s okolim (napf. s ptij¢ovnou jizdnich kol,
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mistnim privodcem nebo dobrym znalcem okoli, informa¢nimi centry apod.).
Kvalita doprovodného programu se uréitym zpisobem odrazi i v celkovém dojmu hosta
z dovolené. Proto je dllezité, aby ubytovatel mél prehled o chystanych akcich v okoli

a dokdzal o nich své hosty informovat.

2.11 Dopady agroturistiky

Poskytovéni sluzeb v agroturistice ma velky vyznam nejen pro podnikatele
samotného, ale i pro pfislusSnou obec a stat. Jednotlivé kategorie dopadl agroturistiky
se vzdjemné ovliviuji, prolinaji a projevuji se kladnymi nebo zdpornymi jevy. Lze jen

doufat, Ze pozitivnich dopadii bude vzdy vice, neZ negativnich.

2.11.1 Pozitivni dopady

Vyznam pro podnikatele

Z hlediska provozovatele je agroturistika dal$im dopliikovym zdrojem piijmil,
ato jak zubytovani, tak i z pfipadného prodeje produktd vlastni vyroby. Stejné tak
podstatny je fakt, Ze poskytuje pracovni mista pro cleny rodiny, a nékdy i1 pro dalsi

obyvatele vesnice.

Vyznam pro obce

Agroturistika je vyznamnd i pro obec, ve které se farma nachdzi. Je to predevsim
proto, Ze prispivd k vyS$§i vybavenosti obce (napf. budovdni cest, cyklotras,
informacnich tabuli apod.), vytvaii dal$i pracovni piileZitosti (napf. diky turistice
je vybudovan obchod s potravinami), vyuziva budovy, které by jinak zbytecné chétraly,
a tfeba 1 proto, Ze pfispiva k udrZeni tradi¢nich akci (masopust, vepfové hody, doZinky),

na které uz jinde docista pozapomnéli.

31



Vyznam pro stat

Stét je zprostiedkované také ovliviiovan agroturistikou, i kdyZ jen v malé mifte.
Nepochybny je fakt, Ze agroturistika sniZuje nezaméstnanost a dochdzi diky
ni ke stabilnimu osidleni venkova. Pomahd také v rozptylovani cestovniho ruchu
do vétsiho prostoru a v neposledni fadé dochdzi diky zahrani¢ni navstévnosti ke zvySeni

exportni aktivity statu.

211.2 Negativni dopady

Agroturistika md vSak i1 negativni dopady. Muze se jednat o Spatny vztah
k Zivotnimu prostfedi, které je zvySenym pohybem lidi naruSovano (napf. ruSeni zvéfte,
odhozené odpadky). Dale je moZno zminit pfepracovanost a stres ubytovatele - musi
se hostliim vénovat, poskytovat jim informace a mimo to zvladnout i svou obvyklou
praci na farmé. Hosté mohou rusit své okoli hlukem, mize dojit k pfendSeni nemoci

kvili nedostate¢né hygiené hostl. Vyjimkou nejsou ani kradeZe a pfepadeni.
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3 Cile a metodika prace

Néplni diplomové prace je zjisténi potencidlu venkovského cestovniho ruchu
a zejména agroturistiky ve vybraném regionu. Pro ucely této prace byl zvolen Jihocesky

kraj, konkrétné oblast Prachaticka.

Tato oblast je pro ucely prace vybrdna zdmérné, jelikoZ se zde nachdzi
zemédélské usedlosti, které jsou neodmyslitelné spjaty s chovem hospodéiskych zvitat
a vyrobou zemédélskych produktl. V poslednich letech se ¢ast téchto podnikt orientuje

také na poskytovani ubytovacich a stravovacich sluzeb piimo ve svych farmach.

3.1 Cil prace

Hlavnim cilem je zjistit a analyzovat nabidku jednotlivych provozovatel
agrofarem, a to prostfednictvim dotaznikového Setfeni. Zpracovat a zhodnotit soucasny
stav té€chto podnikli a navrhnout piipadné dal$i moznosti pro rozvoj. Dale navrhnout

zaloZeni nové agrofarmy, zvolit jeji vhodné umisténi a doporucit jeji specializaci.

3.2 Dilci cile

- geografické vymezeni JihoCeského kraje a oblasti Prachaticka

- vybér a analyza provozovatelil agrofarem

- ziskéani zékladnich informaci o pfijiZdé€jicich turistech

- navrhnout novou agrofarmu, specifikovat jeji umisténi a zaméfeni

- uvést doporuceni pro usp€sny rozvoj nového podniku
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3.3 Hypotézy

H1: venkovsky cestovni ruch je na Prachaticku v rané fzi rozvoje

H2: tato forma cestovniho ruchu je vyhleddvéana vice zahrani¢nimi ndvstévniky
H3: agroturistika je pro provozovatele agrofarem pouze dopliikovou ¢innosti
H4: agrofarmy s vétsi nabidkou sluZeb jsou pro turisty atraktivnéjsi

HS: turisté preferuji mozZnost stravovani z mistnich produkti

3.4 Metodika prace

Zakladnim predpokladem pro zpracovini tématu po teoretické strance bylo
studium odborné literatury, kterd se tykala oblasti cestovniho ruchu, s hlavnim
zaméfenim na vesnickou turistiku a agroturistiku. Dale studium geografickych publikaci,
jenz se vztahuji k JihoCeskému kraji a Prachaticku, pomoci kterych byla vymezena
a blize charakterizovdna oblast Prachaticka. Zdrojem téchto materidli byla zejména
knihovna Ekonomické fakulty JihoGeské univerzity v Ceskych Bud&jovicich, Jiho¢eskd
védeckd knihovna a Méstska knihovna Prachatice. Z internetovych stranek byly Cerpany

hlavné statistické udaje, mapky, obrdzky a fotografie.

Dals$im dtlezitym krokem bylo vytvofeni vhodného dotazniku pro samotné
provozovatele agrofarem. Dotaznik byl sestaven tak, aby otdzky na sebe logicky
navazovaly, byly pro respondenta srozumitelné, jednoznaéné a sméfovaly k tématu
vyzkumu. Zaroven byl kladen diraz na to, aby samotné dotazovani nebylo prili§ ¢asové
narocné. Vyzkum probihal jak formou osobniho dotazovani v terénu, tak 1 pomoci

internetu, kdy byl zaslan dotaznik e-mailem s Zadosti o vyplnéni.

Po vyplnéni dotaznikl respondenty byla data graficky zpracovdna. To umoZnilo
zhodnoceni nabidky agrofarem, a ndsledné navrzeni dal§ich moZnosti pro jejich rozvoj.
V z4vérecné fazi prace bylo navrZzeno zaloZeni nové agrofarmy. Poté byla formulovdna

doporuceni pro uspéSny rozvoj tohoto zafizeni.
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4 Jihodesky kraj ®

Krasné historické pamadtky, vesnice postavené ve stylu selského baroka,
neponicend piiroda a vyborné predpoklady pro turistiku a cykloturistiku ldkaji mnohé
Ceské 1 zahraniéni navStévniky k prozkoumani této malebné oblasti. A je jedno,

zda v zim€ nebo v 1éte.

4.1 Zakladni udaje

Poloha a uzemni ¢lenéni

Druhy nejvétsi kraj Ceské republiky se nachdzi v jeji jizni &asti. Hrani&f s krajem
Plzeniskym (na zdpadé€), StredoCeskym (na severu), Vyso€inou (na vychodég),
Jihomoravskym (na jihovychodé€) a na jihu se statnimi hranicemi Rakouska a Némecka.
Lze ho tak navstivit i po cesté z Prahy do Vidné, Lince nebo Pasova.

Z osmi byvalych okrest ,,starého* Jihoceského kraje se jich sedm stalo soucasti
i kraje nového. Jsou to Ceské Bud&jovice, Cesky Krumlov, Prachatice, Strakonice,

Pisek, Tabor a Jindfichuv Hradec.

Obr. 5: Jihocesky kraj — mapa
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Zdroj: www.risy.cz

¥ Zpracovano dle PODHORSKY, M., 2003.
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Rozloha

Rozloha kraje 10 056 km? predstavuje 12,8 % rozlohy stitu. V jiznich Cechéch
— 62 obyvatel na km2. Co do poétu obyvatel jsou nejlidnatéjsi Ceské Budg&jovice,
které se jediné blizi k hranici 100 000. Obyvatelstvo kraje ma proti republikovému
priméru ponékud mladsi vékovou strukturu (primérny vék je 39,8 roku).

Druhym nejvice zalidnénym méstem je Tabor, v jehoZ aglomeraci Zije kolem
35 000 lidi. Z menSich mést jsou nejvétsi Prachatice, kde Zije témét 12 000 lidi. Ostatni

sidla jsou jiZ mnohem mensi.

Relief

Lidé si pii vysloveni ,Jizni Cechy“ zcela jisté vybavi fadu rybnikd
a malebnych vesnic ve dvou panvich uprostied kraje - Ceskobud&jovické a Tiebotiské.
Okolo se vypinaji kopce Stiedoleské pahorkatiny, Ceskomoravské vrchoviny,
na hranicich s Rakouskem Novohradské hory a na jihozapadni hranici druhé nejvySsi

pohoii v Cechdch, Sumava. Nejvyssi je hora Plechy 1378 m n. m. naopak nejniz$im

mistem (330 m) hladina Orlické pfehrady v okrese Pisek.

Vodstvo

VétsSina uzemi Jihoceského kraje nalezi k povodi Vltavy, pouze nejvychodné;si
cast kraje ndlezi k povodi Moravské Dyje. Dal§imi vyznamnymi fekami jsou pak
LuZnice a Otava. Velmi zndmym a oblibenym cilem je Lipno - nejrozlehlejsi piehradni
nadrz na Vitavé a v Ceské republice vibec. Mezi dalii vodni dila fadime napf. Orlik
a Hnévkovice na Vltavé, Rimov na Malsi a Husinec na Blanici. Z rybnikii je nejvatsi
RoZmberk (rozloha vodni plochy je 489 ha), a to nejen v Ceské republice, ale i v celé

sttedni Evropé.
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Pramysl a zemédeélstvi

V Jihoceském kraji se v minulosti primysl pfili§ nerozvijel. Kraj totiz neni piili$
bohaty na nerostné suroviny. Pfevazuje téZzba Stérkopiskli, stavebniho kamene,
cihlafskych hlin a v omezené mife keramickych jilt, vapence a grafitu. V porovnani
s jinymi kraji pracuje stile pomérné velké mnozstvi obyvatel v zemédé€lstvi a lesnictvi.
Pfevazuje rostlinnd vyroba, péstuji se predev§Sim obilniny, olejniny a brambory.
V Zivoiné vyrobé je to chov skotu a prasat. Dlouholetou tradici ma v jiznich Cechach
rybnikafstvi. Chov ryb predstavuje polovinu produkce v ramci celé CR. Dievo se t&7i

zejména na Sumave.
Doprava

Z hlediska mezindrodni dopravy zaujimd Jihocesky kraj strategickou polohu
na ose sever- jih. Krajem prochézi dilezité mezindrodni silnice a severojizni Zelezni¢ni
koridor. Problémem je napojeni kraje na evropskou sif. Planovand délnice z Prahy
do Ceskych Budgjovic (150 km) a ddle do Lince (100 km) by dopravni obsluZnost

vylepsila. Ne piili§ hustd je i komunikaéni sit na Sumavé a v Novohradskych hordch.

4.2 Cestovni ruch

JihocCesky kraj se stal vyznamnou turistickou a rekreacni oblasti a je tfetim
nejnav§tévovandjsim krajem Ceské republiky (po Praze a Stiedoteském kraji). Tento
uspéch muizeme pri¢ist mimo jiné i dobré praci zdejSich subjekti ptisobicich
v cestovnim ruchu. Z té€chto hlavnich subjektii miizeme jmenovat napf. Krajsky trad
JihoCeského kraje a JihocCeskou centrdlu cestovniho ruchu, v turistickém regionu

Sumava se pak jednd o Regiondlni rozvojovou agenturu Sumava, o.p.s.
V nésledujicim grafu je uveden vyvoj vydaji na podporu cestovniho ruchu

v poslednich letech. Jak je z grafu zfejmé, kaZzdym rokem se na podporu cestovniho

ruchu vydava vice finan¢nich prostiedka.
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Graf 1: Vydaje Jihoc¢eského kraje a JCCR na podporu cestovniho ruchu (mil. K¢)
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Zdroj: Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji na roky 2009-2013

V grafu je mozné sledovat vyvoj vydaji na podporu cestovniho ruchu. Ackoli
na podporu cestovniho ruchu jsou vydavany rtizné velké financni ¢astky, vétSinou stile

dochazi k jejich zvySovani. To se nasledné odrazi ve vys$sim prilivu turisti do regionu.

4.2.1 Souhrn silnych a slabych stranek Jiho¢eského kraje

V nésledujici analyze, publikované ve Strategii rozvoje cestovniho ruchu

vvvvvv

které ovliviiuji cestovni ruch v JihoCeském kraji, a to jak pozitivné, tak negativné.

? Zdroj: http://www.jccr.cz/?page_id=131
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Tabulka 3:

Souhrn silnych a slabych stranek Jihoceského kraje

FAKTORY POMOCNE (k dosaZeni cile)

VNITRNI PUVOD

v

(atributy kraje)

Silné stranky
§ geograficka poloha
§  prirodni bohatstvi

- zachoval4, turisticky atraktivni krajina

- velky podil chrdnénych tzemi

- vysoka kvalita Zivotniho prostredi

- atraktivni venkovskd krajina

- vodni plochy a toky

- prirodni 1é¢ivé zdroje pro rozvoj lazenstvi

§  kulturni dédictvi

- kulturni a historické pamétky
- technické pamétky
- tradice lidovych femesel, zvykl a kultury

tradice cestovniho ruchu a lazenstvi
vhodné podminky pro rozvoj pési a cykloturistiky, rekreacni plavby a
hippoturistiky

§ vybudovand sif informacnich center

§ bezpeci v regionu s jednou z nejnizsich kriminalit v celé Ceské

republice
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VNEJSI PUVOD
(atributy prostredi)

v

PrilezZitosti
§ dalsi vytézeni preshrani¢ni spoluprace s Rakouskem a Némeckem
§ wvyuziti potencidlu pro rozvoj péSi turistiky, cykloturistiky,
hippoturistiky a vodactvi
§ rozvoj marketingu cestovniho ruchu

- jasnd koncepce propagace, uzkd spoluprice mezi vefejnym
a soukromym  sektorem, rozvoj spoluprdce s agenturou
CzechTourism

- osloveni koncového ndvStévnika kraje modernimi technologiemi
(zejména internet)

- neotfely destinani management, tvorba novych produktt
cestovniho ruchu a podpora vzniku jedine¢nych atraktivit, které
pomohou regionu odlisit se

§ wvyuziti potencidlu rozvijejictho se segmentu lazenstvi a wellness

(propojent se stavajici nabidkou miZe ¢dste¢né pomoci fesit sezonnost

a aktivity pfi nepfizni pocasi)

§ aktivita kraje v oblasti legislativy
§ podpora zéazitkové turistiky (vytvafeni pfilezitosti k navstévé kraje
mimo

hlavni sezénu)

§ stimulace nabidky cestovniho ruchu v oblasti kvality produkti a
lidskych

zdrojt

§ rozvoj rekreani plavby na splavnéné Vltavé (v dlouhodobém

horizontu)
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FAKTORY SKODLIVE (k dosaZeni cile)

VNITRNI PUVOD

v

(atributy kraje)

Slabé stranky

§ dopravni infrastruktura
— chybéjici napojeni na délni¢ni sif a Zelezni¢ni koridor
— nedostate¢nd technickd kvalita komunikaci, Spatnd zimni tdrZba
silnic
niz$ich tfid
—nevyhovujici systém dopravniho znaceni

— Spatny stav okoli hlavnich pfistupovych komunikaci (nedostate¢na
vybavenost parkovist, odpocivadel, opusténa trzisté, prostituce)

§ infrastruktura cestovniho ruchu

— nedostatek ubytovacich kapacit pro naro¢nou klientelu
(nerovnomeérné
pokryti uzemi ¢tyrhvézdickovymi hotely)
— omezena nabidka kongresovych prostor
— nedostatecnd infrastruktura volnocasovych aktivit v piipadé
nepiiznivého
pocasi
§ marketing v cestovnim ruchu

— nedostate¢na propagace cestovniho ruchu pro skupinu domécich
turistl

— neschopnost vytvaret unikatni atraktivity, kterymi se muze region
odlisit

§ nizka konkurenceschopnost zimnich stfedisek oproti zahranici
neudrZzované plochy v okoli komunikaci

Spatny stav nékterych technickych a kulturné — historickych pamétek
sezonné nevyvazend nabidka cestovniho ruchu

W W W

omezend nabidka doplikovych sluzeb a aktivit pro piipad
nepiiznivého

pocasi v nékterych castech kraje
§ slaba schopnost propagovat produkty cestovniho ruchu ze strany
podnikatelli v cestovnim ruchu

§ nedostatecnd troven kvalifikovanosti pracovni sily (nedostate¢né
jazykové

vybaveni, Spatné komunika¢ni dovednosti, nedostate¢né odborné
vzdélani

vedoucich pracovnikil v gastronomii a v ubytovacich zafizenich)
§ nedostateCnd spoluprace mezi jednotlivymi zainteresovanymi
subjekty

navzdjem (podnikatelé, podnikatel vs. obec)
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Hrozby

§ stagnace kvality nabizenych sluzeb a produkti cestovniho ruchu

§ omezeni investic do rozvoje dopravni infrastruktury a infrastruktury
doplitkovych sluzeb v souvislosti s ekonomickou recesi

§ omezeni rozvoje cestovniho ruchu na nékolik malo center (Cesky
Krumlov, Tieborn, Sumava)

§ prili§ silnd orientace na navstévnost organizovanych skupin a s tim

e . es s . . , 2 v v
a s souvisejici rostouci podil jednodennich navstév
C 2
% ‘g § nedocenéni marketingu JihoCeského kraje, nedostateCna podpora
o h )
& 2 | prodeje
wn B
R 2 produkti cestovniho ruchu (omezovani rozpocti na podporu
Z 'S
>~ = cestovniho

N

ruchu)

§ nedostatecnd ochrana pfirodnich zdroja, historického a kulturniho
dédictvi
§ priliSna orientace na urity segment navstévniki kraje (nevyvazeny
pomér

investic do akvizice navstévnikli z jednoho segmentu vici ostatnim

segmentiim)

Zdroj: Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji na roky 2009 - 2013

Shrnuti

Aktivity na podporu cestovniho ruchu by se mély orientovat na vySe uvedené
prilezitosti, které mohou pomoci jesté vice zatraktivnit JihoCesky kraj v olich turisti.
Dlraz by mél byt kladen také na spoluprici s profesiondly v cestovnim ruchu,
ale 1 obcemi a dal$imi podnikateli. V souvislosti s Jiho¢eskym krajem je propagovéina
znatka Jizni Cechy a sni souvisejici portil www.jiznicechy.cz, ktery poddva
navstévnikim informace o moZnostech ubytovani, stravovani a traveni volného Casu.
Snahou musi také byt minimalizovat slabé stranky, a to zejména investovdnim

do dopravni infrastruktury a infrastruktury cestovniho ruchu. Déle je zdsadni nepodcenit

42



potencidlni hrozby, jako je napf. nadmérné zaméfeni se na rozvoj nckolika oblasti

cestovniho ruchu nebo jen urcitého segmentu navstévnikda.

4.3 Prachaticko

Takika nedotéena priroda, prameny Vltavy, Boubinsky prales s vrcholem
Boubin, dale Libin, Bobik, dlouha sklarska a tiskarska tradice, Zlata stezka...

To vSe si miiZzeme spojit s oblasti Prachaticka.

4.3.1 Vymezeni zkoumané oblasti

Statistickd uzemni jednotka na urovni NUTS 4 (okres) byla zavedena s ti¢innosti
od 1.9.1999 a m4 platnost pouze na tizemi Ceské republiky. Pfedstavuje tizemni &lenéni
stitu na okresy.

Okres Prachatice se nachdzi na zdpadni strané JihoCeského kraje. Rozlohou
1375,1 km? je okres Prachatice Ctvrtym nejvétSim v rdmcei kraje. Potem bezmala
52 000 obyvatel je okres nejméné lidnatym v Jihoceském kraji. Nachdzi se v ném

2 obce s rozsifenou plisobnosti, 4 povérené obce a 65 obci.

Obr. 6: Okresy - mapa
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Zdroj: www.risy.cz
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4.3.2 Prachatice Obr. 7:
Prachatice - znak

Meésto Prachatice lezi v jihozédpadni ¢asti JihoCeského kraje.
Zije v ném bezmdla 12.000 obyvatel. Mésto bylo zaloZeno na konci
13. stoleti pfi obchodni trase nazvané Zlatd stezka, po které se

do Cech dopravovala zejména siil, ale i ostatni zboZi (napf. latky a

kofeni) z jihu a zapadu Evropy. NejvétSiho rozkvétu dosahly Zdroj:
Prachatice v 16. stoleti za vlddy RoZmberkd. Naopak k tpadku www.prachatice.cz
doslo ve mésté v 17. stoleti, af uz to bylo kvuli ztrat€¢ prav krdlovského meésta, tdtoku

Svédt anebo morové epidemii. Obchod na Zlaté stezce tak na za¢atku 18. stoleti upadal

s v 2

takovym zpisobem, Ze se jej uz nepodarilo ozivit. Pocatkem 19. stoleti velka ¢ast mésta

vyhofela a jen pomalu dochizelo k jeho

Obr. 8: Prachatice — Dolni brdna

opravam. Velkou udélosti bylo
Vv roce 1893 vybudovani
Zelezni¢ni trati mezi
Prachaticemi a Vodiany. Byl
tak dan podnét k rozvijeni
podnikdni zejména v odvétvi
*_ dfevozpracujicim.

Okoli mésta je tvofeno

podhorskou vrchovinou

s dominantnim vrcholem

Libina (1096 m n.m.), kterd plynule pfechdzi v horské

Zdroj: www.prachatice.cz

pasmo Sumavy. Méstem protékd Zivny potok,
zapadné od mésta se nachdzi feka Blanice a Husineck4 prehrada.

K nejzndméjsim méstskym pamdatkdm mizeme zafadit Dolni branu, Starou
a Novou radnici, kostel sv. Jakuba a Husiv dim. Mé&stem prochdzi nau¢nd stezka.

Nalezneme zde také muzeum krajky a muzeum ceské loutky a cirkusu.
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4.3.3 Vimperk

Obr. 9:
Vimperk - znak

Druhé nejvétsi mésto okresu, nékdy také nazyvané
,Brina Sumavy“. Zije zde témé&f 8.000 obyvatel. Mésto vniklo
jako koloniza¢ni osada, nad niZ v letech 1251-1260 vybudoval
Purkart z Janovic hrad. Osadu roku 1423 vypdlili husité,

v rocel479 ji kral Vladislav II. povysSil na mésto, které si pak

postavilo mohutné hradby, které se z&asti zachovaly. Od konce Zdroj:
13. do 17. stoleti bylo mésto cilovou stanici jedné ze ti{ vétvi www.vimperk.cz

Zlaté stezky, po niz se do Cech z Pasova dopravovala sil. Z tohoto obchodu mésto
zbohatlo a prosperovalo doroku 1637, kdy Ferdinanad II. zakdzal, aby se stl
z Rakouska dopravovala pfes Bavorsko. Tim mésto ztratilo na vyznamu a obchod
se solf se piesunul do Ceskych Bud&jovic.

Roku 1855 zalozil zde J. Steinbrenner tiskdrnu, kterd se zabyvala hlavné tiskem
modlitebnich knih, kalenddit a pozdéji i détskych knih. Roku 1930 vytiskla pies
34 miliont kalendaft, pfes 96 milionti modlitebnich knih v mnoha jazycich a proslavila
se zejména tiskem miniaturnich bibliofilskych kniZek a Koranu.

Mezi nejvyznamné&jii pamétky patii zdmek, kde je umisténo muzeum Sumavy,
sklafstvi a knihtisku, ddle historické centrum s baStou Haselburg, srubové domy
nebo dim U Slona a dim U Jelena. Méstem prochdzi dva nauc¢né okruhy.

V okoli Ize podniknout spoustu vyletd — napf. na Kvildu, k pramentim Vltavy,
na Boubin nebo Maftsky vrch.

Obr. 10: Vimperk - zamek

Zdroj: www.vimperk.cz
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5 Vyhodnoceni dotaznikového prizkumu

Cilem vyzkumu bylo analyzovat nabidku jednotlivych provozovateld agrofarem
na Prachaticku, z vysledki zhodnotit jeji soucasny stav a navrhnout pfipadné dalsi
moznosti pro rozvoj. Ziskané udaje byly graficky zndzornény a na jejich zdkladé byla

navrzen nova agrofarma.

5.1 Vyhodnoceni soucasného stavu

1. otazka: Kolik obyvatel ma Vase obec?

Uvodni otizka se tykala podtu obyvatel vobci, kde se zafizeni nachizi.
Potvrdily se poznatky z teorie, Ze vétSina agrofarem se nachdzi ve venkovském
prostiedi, kde trvale Zije méné nez 100 obyvatel. Tuto moZnost zvolilo celkem
58% dotazovanych. Mald osidlenost obci je piizna¢ni zejména pro lokalitu Sumavy,

kde se nachdzi sice mnoho, ale malych obci.

Graf 2: Pocet obyvatel

17%

0%

17%
58%

O méné nez 100 m 101 - 400 0401 -700
O701-1000 @ 1001 avice

Zdroj: vlastni Setifeni
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2. otazka: Jak dlouho jiZ provozujete VaSe zarizeni?

Otdzka doby provozu zafizeni pfinesla odpovéd na jednu ze stanovenych
hypotéz, a sice, zda je venkovsky cestovni ruch v rané fazi rozvoje. Z nize uvedeného
grafu je patrné, Ze celych 50% zafizeni je provozovano déle nez 4 roky. V dlouhodobém
c¢asovém horizontu to sice neni pfili§ dlouhd doba, ale nejednd se jiz ani o zaclatek
podnikdni. Proto miiZeme fici, Ze se hypotéza nepotvrdila. Na Prachaticku ptsobi
vétsina objektd jiz néjakou dobu. Naopak objekty, které by se agroturistice vénovaly

méné nezZ 1 rok, se v prizkumu neobjevily.

Graf 3: Doba provozu zatizeni

0%
25% 25%

50%

mménénez1rok m2-3roky O4-8let O9avice

Zdroj: vlastni Setifeni
3. otazka: Umisténi zarizeni

Dalsi otdzka zkoumala, zda a kde jsou ndvStévnici zafizeni ubytovani.
Nejcast&jsi zptisob ubytovani je piimo na agrofarmé, a to 33%. Do jisté miry
to odpovida trendiim v agroturistice — pokud névstévnici zavitaji na farmu, chtéji se zde
také ubytovat. NejspiSe také ztoho divodu se v umisténi ubytovaciho zafizeni
nevyskytl zadny hotel. Dalsim hojné vyuZivanym zplisobem ubytovani jsou chaty
a chalupy (25%). V letnich mésicich je nékterymi ndvstévniky upfednostiiovano

stanovani nebo spani pod Sirym nebem, cozZ bylo zahrnuto do polozky ,,jiné* — 17%.
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Graf 4: Umisténi zafizeni

17%
33%
17%
— 0%
25% 8%
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0O chata, chalupa H jiné O neposkytuiji ubytovani

Zdroj: vlastni Setfeni
Ubytovani v penzionu poskytuje 8% dotazovanych. Naopak ubytovani viibec
neposkytuje 17% zatizendi.
4. otazka: Ubytovaci kapacita

Dotazovani uvadéli kapacitu ubytovaciho zafizeni. Na tuto otdzku neodpovidalo

pouze 17% respondentii, ktefi neposkytuji ubytovani.

Graf 5: Ubytovaci kapacita

8%

33%
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17%
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Zdroj: vlastni Setfeni

48



Vv s

Nejcastéjsi poskytovand ubytovaci kapacita je v rozmezi Sesti aZ jedendcti lizek.
Takovou kapacitu nabizi téméf polovina dotazovanych. Tato kapacita se jevi jako
nejvyhodnéjsi, protoZe pii vyssi kapacité se provozovatel jiZ nemiZe dostate¢né vénovat
vSem hostim tak, jak by potfeboval. Celych 33% respondentd uvedlo, Ze jejich
ubytovaci kapacita je jind, neZ zde uvedené rozdéleni. Byly to nejcastéji penziony

s kapacitou do 30 lazek.

5. otazka: Zpusob provozovani objektu

Celorocné provozuje své zafizeni 84% dotazovanych. Takto velky pocet
je spojen predevsim s klasickym pojetim samotného zeméd€lstvi, protoZe ani v zimé
nemuze zemédélec zahdlet a musi se samoziejmé starat o zvitata v prubéhu celého roku.
Mimosezéna ovSem dava pfileZzitost k ndvstévé a pozndni Zivota na statku z jiného

pohledu, napf. v rdmci riznych tradic v pfedvano¢nim obdobi.

Graf 6: Zpusob provozovani objektu

8% 0% 8%

84%

O piilezitostné m celorocné 0O pouzev sez6né 0O jinak

Zdroj: vlastni Setfeni

Osm procent dotazovanych provozuje objekt pro ndvstévniky pfileZitostné,

a dalSich osm procent pouze v letni sezéné. MiZe to byt zpiisobeno tim, Ze v letni

Vv

sezoné je tradi¢né vyssi poptdvka po pobytech na agrofarmédch nez v zimé&, protoze déti

v

maji prazdniny a rodice s nimi vyrdzi na dovolené.
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6. otazka: Je agroturistika dopliikovou ¢innosti?

Pro vétSinu respondenti (67%) je agroturistika pouze doplitkovou c¢innosti,
tzn. Ze hlavni pfijmy pochdzi z jiné Cinnosti, zpravidla ze zemédé€lstvi. Toto zjisténi
koresponduje také s diive uvedenymi definicemi agroturistiky, a sice, Ze jde o ¢innost

slouzici k ziskani dodate¢nych finanénich prostredka.

Graf 7: Dopliikova ¢innost

O ano m ne

Zdroj: vlastni Setfeni

Zarovein se z vySe uvedenych udaji z praxe dozviddme ovéfeni platnosti diive
stanovené hypotézy, Ze agroturistika je pro provozovatele agrofarem pouze doplitkovou
¢innosti. Pro 33% respondentli je agroturistika velmi dileZitou soucasti podnikani

a ma velky vyznam v ziskavani finan¢nich piijmi pro provozovatele.

7. otazka: Zaméstnanci

Nasledujici dotaz zkoumal, zda si na farmé, z hlediska pracovnich sil, vystaci
sami anebo si sjedndvaji pomoc. Pouze 17% dotazovanych uvedlo, Ze si na vypomoc
najimaji zaméstnance. Naproti tomu 83% respondenti uvedlo, Ze zaméstnance
nenajimaji.

Tito si tedy vystadi s vlastnimi silami a s pomoci rodiny, jelikoZ tyto podniky jsou
koncipovany jako rodinné. Zadny z respondentdi neuvedl, Ze by na farm& pracovala

jak rodina, tak najati zaméstnanci.
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Graf 8: Najimani zaméstnanct
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Zdroj: vlastni Setifeni

8. otazka: MozZnost stravovani v zarizeni

Tato otdzka se zabyvala zajiSténim stravovani. Bylo moZno zde uvést vice druhii

stravovani, které jsou ndvstévnikim k dispozici v jednom zafizeni.

Graf 9: Moznost stravovani
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Zdroj: vlastni Setfeni
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Ve vétsiné piipadi (42%) je hostim nabizena snidané, kterd je dllezita zejména
u déti a starSich lidi, pro jejich dobry start do nového dne. Polopenze a plnd penze uz tak
casto nabizeny nejsou (8%), protoZe se jednak pocitd s tim, Ze host nebude celou dobu
pobytu trdvit na farmé, ale také na vyletech v okoli, a tudiZ si obéd (pfipadné i veceii)
zajisti sdim. Druhym divodem je, Ze pfipravovani jidel pro hosty je velmi casové
naro¢né, a do jisté miry zdrZzuje od price na farmé. VSechny tyto druhy stravy jsou
samoziejmé zpoplatnény.

MozZnost stravovani nebyla poskytnuta ve 33% piipadii. VétSina provozovatell

vSak poté v moZnosti ,,jind*“ uvedla doporuceni stravovani v restauraci v blizkosti

agrofarmy a nebo stravovani prostfednictvim pozvéni ke spole¢nému stolu.

9. otazka: Zajem o produkty vlastni vyroby

V této otdzce bylo také moZzno uvést vice odpovédi. VétSina objektd nabizi
ubytovanym hostim své vlastni produkty. Nejvétsi zdjem byl o domdci syry (42%)
a mléko (33%). Mlécné vyrobky byly nejvice favorizované i v kategorii ,,jiné* —
- napf. tvaroh, jogurty a mdslo. Déle sem spadalo pecivo, koldce, med, marmelddy

artizné palenky.

Graf 10: Zajem o produkty
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Zdroj: vlastni Setfeni
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Ovoce, zelenina a maso — vSe vypéstované na farmé - se také drzeli v popredi
zajmu hostid o produkty z agrofarmy.

Z vyse uvedeného grafu je vidét velky zdjem o produkty, které si turista mohl
,osahat” na agrofarmé a zjistit jak se vyrdbi, aby si je po skonceni dovolené zdroveni

nakoupil a odvezl dom.

10. otazka: Zpusoby traveni volného ¢asu

Z nabidnutych variant trdveni volného ¢asu bylo moZno vybrat vice moZnosti.
Vibec nejcastéji se objevovala pési a cykloturistika, kterou je moZno praktikovat takika
vSude. Ddle provozovatelé uvadéli sbér lesnich plodd, jako jsou houby, bortivky nebo
maliny. Tyto aktivity nejsou pfili§ zavislé na vybaveni objektu, ackoli se samozifejmé

ceni, kdyZ je majitel schopen dét tip na pékny vylet nebo prozradit houbaiské misto.

Graf 11: Volny cas
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Zdroj: vlastni Setifeni

Lakava byla i moZnost koupani v okoli a také moZnosti jizdy na koni, kterou
vétsinou poskytoval samotny provozovatel zafizeni. Je nutno fici, Ze se do zplisobu
trdveni volného Casu zacind dostivat i pomoc na farmé, napf. pfi krmeni zvitat,
nebo vypomoc s riznymi hospodaiskymi pracemi (seCeni travy, suseni sena, péstovani

rostlin, krmeni a oSetfovani zvitat apod.).
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11. otazka: RozSireni sluzeb

Zuvedeného grafu je patrné, Ze vétSina provozovateli (59%) je spokojena
se souasnym stavem sluzeb, a zatim nehodld nic ménit. Osm procent dotdzanych
nevédélo, zda bude v budoucnu zavadét néjaké nové sluzby. Je to patrné zplsobeno
uvedlo, Ze vbudoucnu chtéji rozsifit své sluzby. Ztoho je moZzné usoudit,
Ze ndvstévnici jsou stdle ndrocnéjsi a pokud se chce podnikatel udrzet na trhu, musi

vymySlet nové sluzby, kterymi by prildkal zdkazniky pravé k sobé.

Graf 12: Rozsiteni sluzeb
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Zdroj: vlastni Setfeni

12. otazka: Nabidka dalSich sluzeb

Z uvedené nabidky sluzeb by provozovatelé radi zavedli ptijéovani kol a lyzi,
vyjizdky na koni a také jizdy kocarem. Modernéjsi sluzbou se v dneSni dobé jevi
posilovna - i ta mizZe byt pro nékteré navstévniky dileZitym prvkem v rozhodovani,

zda pojedou nebo nepojedou na danou farmu.
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Graf 13: Nabidka dalSich sluzeb
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Zdroj: vlastni Setfeni

Zavedeni rybolovu ani koupdni v bazénu provozovatele neoslovilo. Naopak

<41

v kategorii ,,jiné* se objevily pozadavky na kosmetiku, maséra a nebo hru Sipky.

13. otazka: Zdrojové zemé turistu

V této otdzce, kterd se zabyvala analyzou zemi, bylo moZno uvést vice odpovédi.

Graf 14: Zdrojové zemé turistl
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Zdroj: vlastni Setfeni
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Podle prizkumu pfijizd&ji na agrofarmy nejcast&ji turisté z Cech, a to jak
z blizkého okoli, tak z celé zemé&. Vyhoda téch, co bydli v blizkém okoli je, Ze se mohou
vracet na farmu i na ndkupy tamnich produkta.

Mezi zahrani¢nimi ndv$tévniky pfevazuji obcané némecké ndrodnosti, coZ je
déno blizkosti hranic s timto stitem. RakuSané a Slovaci na Prachaticko pfili§ nejezdyi,
protoZe musi prekonat mnohem vétsi vzdélenost, neZ Némci. Z ostatnich zemi bylo
jmenovéano Holandsko, pro jehoZ navitévniky je Ceska republika urditym magnetem,

zejména diky svému clenitému terénu.

vewvs

14. otazka: Nejcastéjsi délka pobytu

Délka pobytu 1 — 3 dny se v grafu projevila s nejvétsi Cetnosti, a to 59%.
Po ni nasleduji tydenni pobyty a nakonec vikendové pobyty (8%). Kategorii 8 a vice dni

respondenti neuvadéli, proto je jeji hodnota nulova.

Graf 15: Délka pobytu
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Zdroj: vlastni Setfeni
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15. otazka: Vékova struktura

Otazka se zabyvala vékovou segmentaci navstévnikl. Z grafického zndzornéni
Ize zjistit, Ze nejCastéjSimi navstévniky jsou rodiny s détmi (50%). Je to ddno dneSnim
postupnym ndvratem k pfirodé a piirodnim produktim. Zejména déti pak obdivuji

Mladi lidé bez déti pak prijizdéji proto, Ze cht&ji zaZzit Zivot na farmé, ziskat
nové zdazitky a poznat nové lidi. Organizované skupiny déti, napi. na vyletech
nebo na letnich tdborech, navstévuji agrofarmy spiSe kratkodobé, vétSinou maji
naplanovanou exkurzi po farmé s pfipadnou moznosti ndkupu tamnich produkta.

Star$i pary a seniofi se v analyze neobjevili, coZ ovSem neznamend, Ze by
je provozovatelé méli opomijet, ale naopak se je snazit prildkat. Mohou je oslovit

napiiklad tim, Ze jim budou farmu prezentovat jako misto jejich mladi, které posili

jejich télo i dusi, a do kterého se budou radi vracet.

Graf 16: Vékova struktura
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O rodiny s détmi O mladi lidé bez déti
@ déti (napf. wlety, tabory)

Zdroj: vlastni Setfeni
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16. otazka: Propagace zarizeni

Jako nejCastéji vyuzivany komunika¢ni kandl byl vyhodnocen internet (58%).
Odpovida to také vékové struktuie lidi, ktefi na farmy jezdi — rodiny s détmi a mladi
bezdétni. Tyto skupiny nemaji problém s pouzivinim modernich informacnich
technologii, a mnohdy tak zjisti daleko vice informaci nez napf. z televize a tisku.

Dalsim hojné vyuZivanym ndstrojem byla naopak dustni doporuceni
od pfibuznych azndmych. To vyuZivaji predev§im ti provozovatelé, ktefi jinym
zpltisobem své zafizeni nepropaguji. Do budoucna by ale bylo vhodné zfidit alespon
internetové stranky, ackoli je jasné, Ze by to bylo v rozporu se smyslenim nékterych
respondentt, ktefi se snaZi o realisti¢téjsi ndvrat k prirode.

Letacky v infocentrech jsou také dobrym néstrojem propagace, a to nejlépe jesté
v jazykovych mutacich. Jako ,,jiny* zplsob propagace byl uveden prodej vlastnich
vyrobkd, kteff je jiZ natolik zndmy, Ze neni tfeba na néj jakkoli jinak upozorfiovat.

Naopak nejméné vyuZivand je inzerce v televizi a rozhlase, a také v tisku.

Je to jednoznacné proto, Ze propagace v téchto médiich je nesmirné ndkladna.

Graf 17: Propagace zafizeni
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Zdroj: vlastni Setfeni
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6 Vysledky a diskuze

6.1 Zhodnoceni hypotéz

§  H1: venkovsky cestovni ruch je na Prachaticku v rané fazi rozvoje — NE

Tato hypotéza se nepotvrdila. Jak je zfejmé z Grafu 3, je vétSina zafizeni
provozovdna vrozmezi 4 — 8 let, coZz se nedd brat jako rannd forma rozvoje
venkovského cestovniho ruchu. Naopak tato forma jiZ na Prachaticku néjaky cas

figuruje a rozviji se.

§  H2: tato forma cestovniho ruchu je vyhledavana vice zahrani¢nimi

navstévniky — NE

Ani tato hypotéza se nepotvrdila. Podle vyzkumu prevazuji v ndvStévnosti
naopak Cesi, za nimi se fadi Némci a Holandané. Je tak mozné sledovat vzristajici

zajem Ceskych turistli o poznani venkova a venkovského Zivota.

§  H3: agroturistika je pro provozovatele agrofarem pouze dopliikovou

¢innosti - ANO

Hypotéza o agroturistice jako doplitkové cinnosti provozovatelli agrofarem

se potvrdila. Pro nékteré provozovatele jsou pifijmy z agroturistiky vyznamnéjsi,

ale pro vétSinu az tak vyznamné nejsou, €ili je pro né agroturistika ¢innosti dopliikovou.

§  H4: agrofarmy s vétsi nabidkou sluzeb jsou pro turisty atraktivnéjsi — ANO

VEtsi nabidka sluZeb agrofarmy je pro turisty atraktivnéjsi. Vyplyva to také
z poznatkl, Ze vétSina provozovatell, ktefi jsou spokojeni se sou¢asnym stavem sluzeb,
poskytuje sluzby opravdu bohaté. Ti provozovatelé, ktefi spokojeni nejsou, chystaji

o4

rozsifeni sluzeb.

§  HS5: turisté preferuji moznost stravovani z mistnich produktu - ANO

Stravovani z mistnich produktt je pro turisty dilezité a urCitym zptisobem jej
na agrofarmédch ocekdvaji. Nejoblibenéjsi jsou mlécné vyrobky, ovoce a zelenina,

které je moZné poddvat pfi snidanich.
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6.2 Navrhovana reseni

Nize uvedena feSeni se vztahuji k problematice agroturistiky na Prachaticku.

Z hlediska poctu obyvatel v jednotlivych obcich je agroturistika nejvice
roz$itena pravé v téch nejmensich obcich. Vhodné je zvySit pocet agrofarem
i v obcich s vétsSim poctem obyvatel, protoZe potom nebudou provozovatelé farem
odkazani jen na navstévniky, ale je vysoce pravdépodobné, Ze k nim budou pro zdravé
produkty dochazet také obyvatelé obce. Tim se podnikatelim zvysi trzby a dojde
k pravidelnéj$imu rozloZeni odbéru produktl, ¢imZ se zamezi ztratdm napi. v disledku

zvadlé zeleniny a nahnilého ovoce, ¢i zkazeného mléka a syru.

Doba provozu zafizeni ukazuje, Ze agroturistika uZ neni tak novou formou
cestovniho ruchu, jak by se mohlo zdat. VétSina podniki totiZ provozuje svou ¢innost
déle nez 4 roky. To znamenad jistou piilezitost pro vstup novych podnikateld na trh,

pokud dokazi pfijit s né¢im novym a neotielym.

Otazka ubytovdni na farmé v sob&€ také skryva moznosti pro rtst. Urcité
je vhodné vybavit stavajici farmy bez ubytovani jednoduchym ubytovanim.
Navstévnici se uz pak nebudou muset ubytovdvat u konkurence, ¢imz se zvysi i pfijmy
pro podnikatele. Ono samotné prenocovani na farmé, kde rdno navsStévnika vzbudi
kokrhéani kohouta je opravdu odlisSné od ubytovani v moderné zafizeném hotelu. Nékteri
nadSeni vyznavaci farem ve stylu divokého zdpadu jist€ nepohrdnou moznosti prespani
v indidnském tee-pee, nebo jen tak, pod Sirym nebem. Dilezité ovSem je poskytnout

témto navstévnikim odpovidajici zazemi v budové se socidlnim zafizenim.

Ubytovaci kapacita vhodnd pro agrofarmy je do maximdlné 12-ti liZek.
V pifipadé mens$i kapacity (napt. 4 1Gzka) muze dojit k nevyuziti ubytovani
z toho diivodu, Ze se tam rodina nebo skupina pratel jednoduSe nevejde. Naopak
prekro¢enim 12-ti lizek muze dojit k nevyuziti ubytovacich kapacit, protoZe nékterym
navstévnikiim se miZe farma jevit jako prelidnénd. Nehled€ na to, Ze kazda skupina
navstévnikii masvé specifické predstavy odobé vstdvani nebo usindni.

Dochédzi pak zbytecné k rozepfim mezi ndvStévniky, coZ rozhodn€ nekoresponduje
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s klidn€ stravenou dovolenou. Vhodné se tedy jevi ubytovaci kapacitu prilis

nenavysSovat, ale ani nesniZovat.

Provozovani objektii uréenych pro agroturistiku je zpravidla celoro¢ni. Ovsem je
nutno fici, Ze agrofarmy jsou vyuZivany nejvice v letnich mésicich, kdy je mnohdy
pozadavku tolik, Ze je provozovatel neni schopen uspokojit. Naopak v zimnich mésicich
dochazi k rapidnimu poklesu ndvStévnosti. Tyto vykyvy je tieba feSit. SnaZit
se rozprostfit nabidku produkti do celého roku, naldkat zdkazniky i v zimé,
napf. na moznost sportovniho vyZziti, pozorovéani a stopovani zvéfe, peCeni vano¢niho
cukrovi, obnovovani starych zvykl a slavnosti — napf. masopustu apod. mozné je také
oslovit firmy a nabidnout jim netradi¢ni prostory pro Skoleni a teambuilding.
Dile je tfeba navStévniky upozornit 1 na jaro nebo podzim, kdy je pfiroda probouzi
anebo naopak usind. Pfthodné podminky jsou také k navstévé kulturnich pamaétek,
které jesté nejsou zahlceny davy turisti. Takové klidné podminky jsou vhodné
napf. pro seniory, kterym vadi uspéchany Zivotni styl a nebo naopak pro malé déti,

které tak maji Sanci ziskat prvni dojmy z pfirody a pamétek.

MozZnost stravovani na agrofarmé jisté uvitd kazdy ubytovany ndvStévnik.
Zejména dilezité je podavani snidani, pficemz snidané se jevi jako nejméné narocna
forma podavani stravy, na rozdil od obédl nebo vecefi. Na snidané je dobré pfipravovat
produkty vlastni vyroby, napf. michand vajicka s chlebem, pefivo s maslem
a marmeladou, syry, kolace, jogurty, ovoce, zeleninu apod. Viné a chuf cerstvé
nadojeného mléka je také zcela odlisnd. Dulezité je proto snazit se zavést alespon
podavani snidani, protoze co navstévnik okusi, to mu vétSinou zachutnd a odveze
si také domu. Pro vétsi farmy existuje dnes popularni moznost prodeje ,,bedynek*,
ve kterych jsou proddvany produkty z farmy. Vhodné je také uvést jednoduché recepty

na chutna jidla z ,,naSich* surovin.

Vyuziti volného Casu na farmé se jevi jako velice pestré. Lidé, ktefi ptijedou
na farmu ale obvykle nechtéji navStévovat muzea nebo zamky. Zajima je venkovsky
styl Zivota a jeho kaZdodenni rytmus. Je proto dulezité dat jim moZnost zapojit se

do praci na farmé. MizZe jit o krmeni chovanych zvitat, jejich oSetfovani, mozZnost
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vyzkousSet si dojeni krav nebo koz, ale i o vyzkouSeni vyroby syri, péci o rostliny

a plodiny, koseni travy a suSeni sena nebo o oblibenou jizdu traktorem.

Névstévnici maji jedineCnou moznost sezndmit se se zemédélskou technikou
a pracemi Vv jednotlivych ro¢nich obdobich. Proto je vhodné zapojit navStévniky, pokud
budou chtit, i do téchto akci, a ukdzat jim tak venkov z jiné stranky. Je ovSem nutné
pocitat s velkou opatrnosti a dbat na bezpecnost, aby nedoslo ke zranéni.

Mladé lidi mize na venkové zaujmout zejména moznost sportovniho vyziti,

star$i pary a seniofi budou naopak upfednostiiovat moznost prochédzek a klid.

Jak prokdzal vyzkum, na agrofarmy nejezdi jen Cesi, ale i cizinci. Nutné je tedy
obnovovat si a zdokonalovat jazykové znalosti, vydavat informacni materidly
v ¢estiné a také v jinych jazykovych mutacich. Ve zkoumané oblasti se nejlépe uplatni

materidly v némeckém jazyce.

ProdlouzZeni délky pobytu na farmdach je také dulezité. Stile prevazuji pobyty
do 3 dnl nad tydennimi. Snahou je prodlouzit délku pobytu na tyden, protoze béhem
3 dnt si zdkaznik venkova moc neuzije. Vhodnou se jevi tvorba balickil, napt. tydenni
ubytovani se snidani, moZnosti jizdy na koni a vyrabéni svicek ze vceliho vosku, které
si pak ndvstévnici odvezou. Kratsi pobyty jsou vhodnéjsi pro jarni a podzimni obdobi,

naopak v 1été a zimé& by méla délka pobytu sméfovat k tydnu.

Mezi nejcastéj$i navStévniky agrofarem patii rodiny s détmi. Snahou je vSak
nabidnout pobyt i jinym skupinam, af uz vySe uvedenym pracovnim skupinam
nebo seniorim. Oslovit je midZeme prostfednictvim inzerce v tisku nebo rozhlase.
Pro mladé lidi pak pripravit aktivni dovolenou plnou sportu a také sezndmeni
se s pracemi nafarmé. Podstatné je také umét sladit skupiny zdkaznikd tak,
aby se vzdjemné neruSily. Vhodné je také motivovat tyto skupiny po Case k ndvratu
na farmu, a to napf. riznymi slevami z ubytovani, nebo napf. poskytnutim produktii

nebo jizdy na koni zdarma apod.
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Nejvice vyuZivanym komunikacnim kandlem je internet. Podstatné je tedy
pravidelné aktualizovat webové stranky farmy a popisovat déni na farmé. Navstévnik
tak zlstane v obraze, a pristi rok se do zafizeni spiSe vrati. Opomenout bychom neméli
ani ustni propagaci, a dbat také na sluSné vychovéni a vystupovani. NezaSkodi ani

obcasnd upoutdvka na farmu v tisku.

Nékteré vySe uvedené ndvrhy jsou samoziejmé do jisté miry limitoviny
finanénimi moZnostmi provozovateld, a je proto nutné dobie zvazit, na kterou skupinu

navstévnikd chceme zacilit.
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7 Pilotni projekt (navrh agrofarmy)

Dle zjisténych poznatki je na Prachaticku sice dostatek zemédélskych subjektd,
ale ne vSichni se vénuji agroturistice. JelikoZ se tedy potvrdila hypotéza, Ze agroturistika
je pro provozovatele agrofarem pouze doplitkovou ¢innosti, naskyta se tudiZz moZnost

zacit provozovat agrofarmu.

7.1 Agrofarma ,,U Blanice*

Nova agrofarma snizvem ,U Blanice bude situovdna 8 km zdpadné
od Prachatic, blizko malé vesnice KratuSin. Oblast byla zvolena proto, Ze v okoli Zadné
podobné zafizeni nefunguje a na misté€ u feky se nachazi krasné piirodni scenérie.

Jako ubytovaci objekt poslouzi caste¢né zrekonstruovany mlyn s malou vodni
elektrarnou. Nedaleko mlyna je nové vybudovany jez, ktery je pithodnym mistem
pro koupani. Okoli tvofi pfedevsim louky a lesy - rdj houbait. V blizkosti mlyna
se nachdzi mald jeskyné a Zabrdska skala, ze které je krasny vyhled na okolni krajinu
s vrcholky Boubina a Bobika. Jind, niz$i skdla je vhodnd pro lezeni i pro zacdtecniky.
Reka Blanice je vhodnd krybafeni i koupdni. Vedle feky vede nové upravend

a pro silni¢ni dopravu téméf nevyuzivana silnice, kterd je vhodnd pro in-line bruslare.
Obr. 11: Umisténi agrofarmy - mapa

Larcna

" i
Kratu§in

Prachatice \

Zdroj: www.mapy.cz
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Na loukidch v okoli je moZno spatfit pasouci se stddo skotu, které patii
provozovateli ubytovdni. Pfistup ke stddu je, ve vlastnim zdjmu, moZny pouze
za pritomnosti majitele, protoZe by mohlo dojit ke zranéni, zejména déti.

Kromé skotu je mozné se na statku setkat se slepicemi, kachnami, kraliky
a dal§imi domdacimi zvifaty — kockami a psem. Majitel je vcelaf, ¢ili je mozné na jare
sledovat irojeni. Do budoucna se uvaZzuje o chovu koz. Oblibené jizdy na koni

1ze zprostfedkovat u mistniho chovatele.

7.2 Profil hosta

Agrofarma bude zaméfena na segment rodin s détmi. Tato ¢ast zakazniki totiZ
nevyzaduje zvlastni naroky na stavebni upravy, jako by tomu bylo napf. u seniorti
nebo zdravotné postiZenych. V tomto segmentu hosti je zaroven skrytd i moznost,
Ze se rodina, nebo pozdéji dospélé déti, na statek vrati, pokud na né dobfe zaplisobime
hned pfi prvotnim setkéni.

K cestdim na venkov je zaroven motivovédna i rodina. V posledni dobé rodice,
ktefi vychovavaji své déti ve méstech, chtéji, aby déti poznaly Zivot na venkové, setkaly
se s domdcimi zvitaty, kterd se u nds bézné chovaji, a dokdzaly si predstavit, Ze mit
,zvifatko* nenf jen radost, ale také povinnost.

Zaméfime se tedy na rodiny s malymi détmi, které se rady staraji o zvifata.
Rodice jsou mladi, preferuji zdravou a pestrou stravu, a rddi zkous$i nové véci a objevuji.
Rodina je spiSe sportovné zaloZena, ddva prednost pési nebo cykloturistice.

Diky kapacité objektu mohou byt ubytovdny i pocetnéjsi rodiny. Snahou je,
aby trvalé bydlist€ hosti nebylo piili§ vzddleno od agrofarmy (max. hodina jizdy
autem), aby v pfipadé zdjmu, mohli pfijet na navstévu nebo na nakup produkti.
Dtraz bude kladen na komunikaci s détmi, pfipravovdany pro né€ budou rizné hry

a soutéze.
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7.3 Ubytovani

Ve mlyné bude poskytovano ubytovani az pro 8 osob. Bude moZné mit u sebe
také domaci mazlicky. Auto bude mozné zaparkovat v kryté uzamykatelné garazi.

Samotny ubytovaci prostor se bude sklddat z prostorné spole¢né mistnosti,
kde bude umisténa televize s DVD pirehravacem, radio, rozklddaci sedaci souprava,
Ctyti lizka a détska postylka. V mistnosti bude také jidelni kout a Satni skiiné.

Druhd loZnice bude mensi, se tfemi lizky a skiinémi. Dalsi mistnosti bude
kuchyné se spordkem, lednici, mikrovlnnou troubou, varnou konvici a nddobim.
Samoziejmosti bude koupelna se sprchou a oddélend toaleta.

Ve dvote se nachazi posezeni v dfevéné pergole s krbem. Ubytovanym hostim

bude k dispozici také sklep pro uskladnéni potravin.

7.4 Stravovani

Na zdkladé provedeného dotaznikového priizkumu se jevi jako vhodnd moznost
zajisténi snidani, a to pfimo z produkti farmy U Blanice. Budou servirovana vajicka,
mléko, ovoce a zelenina (v sezéné), hosté budou moci ochutnat doméci syr, tvaroh, med,
chléb a uzené. V piipad€ vyuZiti moznosti vlastniho vafeni bude moZné poskytnout
hostiim za tplatu brambory a hovézi, driibeZi nebo krali¢i maso. Samoziejmosti budou
také praktické tipy na piipravu chutnych pokrmu z téchto produkti nebo doporuceni

nékteré z restauraci v okoli.

7.5 Propagace

Z hlediska vstupu nové agrofarmy do povédomi zdkaznikl je dilezity dobry
start a rychlé zorientovani se na trhu. Zpocitku se farma U Blanice bude orientovat
na segment rodin s détmi, ¢emuz je nutné prizpiisobit i propagaci.

Zatizeni bude spojovéno s ,,pohddkovym* prostfedim mlyna u feky Blanice,
ktery hlida pred velkou vodou vodnik Zelenicek. Tento vodnik se stane ustfedni

postavou zdbavného seznamovéni déti s venkovskou pfirodou, se zvifaty chovanymi
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na farm¢, bude umistén na internetovych strankdch farmy. Internetové stranky budou
pravidelné¢ aktualizovdny a budou sem vyvéSoviny informace tykajici se nové
narozenych zvitat, jejich povaze a vyvoji, ale 1 o jejich nezbednostech.

Snahou bude piimét déti naléhat na rodice, aby spole¢né sledovali internetové
strdnky a ve volném Case nebo o vikendech jezdili na ,,navstévu za zvitatky,* pricemz

samoziejmé nikdy neodjedou s prazdnou, ale naopak s malou pozornosti.

7.6 Doporuceni pro podnik

. Traveni volného Casu na farmé U Blanice se pfimo nabizi. Provozovatel muze
nabizet jizdu v traktoru a prohlidku zemédélskych stroji. Pro zvidavéjsi
je doporu¢eno prohlédnout si zdzemi farmy — stodolu, chlév, zahrada, dilny

a gardze se zeméd¢lskou technikou.

. Postupem casu by bylo vhodné obnovit nyni nevyuZivanou pec na chleba, ve které
by si ubytovani navStévnici mohli vyzkouSet nejen peceni chleba,

ale tfeba také kol4cu a buchet.

. Majitel farmy U Blanice md vlastni vcelstvo, bylo by tedy piihodné vyuzit

moznosti a provadét ukdzky stdceni medu nebo vyroby svicek ze véeliho vosku.

. V delSim casovém horizontu bude snahou ziskat na produkty zfarmy dnes
uz velmi znamy certifikat ,,Sumava — originalni produkt.“ O udgleni této znacky

rozhoduje na zdkladé podané zadosti Regiondlni rozvojova agentura Sumava.

. Do budoucna by majitel mohl vybudovat v mlynici minimuzeum o mlynéiském

femeslu, které by uvitaly jisté nejen déti.
. Vybornym ndpadem by bylo poskytnout hostim né&jaky prospekt nebo pohled,

ktery by jim pfipomnél misto pobytu. NiZe jsou uvedeny jednoduché ndvrhy

pohlednic.
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Na navrhovanych pohlednicich je vidét wubytovaci zafizeni (C4stecné

rekonstruovany mlyn) v blizkosti feky Blanice.

Obr. 12: Pohlednice 1

Zdroj: vlastni zpracovani

Prvni pohlednice ma zapisobit zejména na déti - postava vodnika evokuje
pohéadkové prostiedi, do kterého se budou tésit. Kravy s telaty zase oZivuji vzpominku,
jak na statku chutnalo Gerstvé mléko. Reka Blanice nabizi moZnost koupdni i rybafen,

rozkvetld louka zase moZnost pobytu na cerstvém vzduchu.
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Druha pohlednice zobrazuje moZnost venkovniho posezeni a zdroven také

moznost vyleti do poklidného okoli.

Obr. 13: Pohlednice 2

Zdroj: vlastni zpracovani

. Dédle by bylo vhodné navdzat spoluprici s blizkymi provozovateli kulturnich

pamatek a podnikateli.
. Uvedend doporuceni pro nové vznikajici agrofarmu jsou samoziejmé zdavisla

na finanénich moZnostech provozovatele, ale v pribéhu urcitého casového

horizontu se jejich realizovani jevi jako redlné.

69



7.7 Tipy na vylet

Zajimavym tipem na vylet by se jisté¢ stala tvrz Drslavice, kterd je soucdsti
Pohadkového kralovstvi. Jeji majitel tvrz rekonstruuje a snazi se ji tak vratit do podoby
jeji nejvetsi slavy. Kazdy rok v mésici zdfi se zde organizuji Slavnosti medu

a medoviny. Zaroven je moZno na tvrzi zakoupit suvenyr — TroSkovu medovinu.

V blizké obci LaZist€¢ se nachdzi ndvStévnické centrum textilu. V unikétni
interaktivni expozici se navstévnici mohou vlastnima rukama dotknout tajemstvi
amoudrosti naSich predki, ale téZ si vyzkouSet nejmodernéjsi technologie -
- napf. vyrobu nanovldken. Mohou si vyzkouSet, jaké standardni postupy byly
v minulosti pouZivany pii vyrobé textilnich vyrobku. Lze také prozkoumat technické
a technologické figle a vymoZenosti, véetné jejich populdrné - védeckého vysvétleni.
To, co se laikovi a béZnému konzumentovi jevi jako tajemstvi ¢i ,,velkd véda®, je zde

. SR (<10
jednoduse objasnéno a ukazano.

V LaziSti je také moZnost sportovniho vyziti. Nachdzi se zde tenisové kurty,

posilovna a hfisté. VSe je mozné po domluvé pronajmout.

V nedaleké obci Zabrdi zase mizeme obdivovat unikatni muzeum papirovych

Betlémi a tradi¢ni Sumavské podmalby.

Na neobvyklou vecefi nds pozve stfedovékd kréma v Husinci, kde také probiha
kulturni program. S tim je spojena 1 moZnost navstévy muzea Mistra Jana Husa,

které je umisténo v domku, kde bydlel.

Dalsi stopu zanechal Mistr Jan Hus v obci Chlistov. Roste tam lipa, pod kterou
Jan Hus kazal. Povést pravi, Ze lipa byla v dobé jeho kdzani uz tak mohutnd, Ze na jejich

vétvich mohlo sedét mnoho Husovych posluchacii.

1 . .
0 Zdroj: www.oulaziste.cz
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Zajem urcité vzbudi 1 moZznost nahlédnuti do dilny uméleckého kovare v obci

Podoli — jeho dila zdobi také napt. prachatické ndmésti.

Na jafe zacinaji trénovat také dobrovolni hasi¢i. Je zde moZnost sledovani
tréninku, popf. si tuto dovednost vyzkouSet sim. V kvétnu pak obvykle probihd

hasi¢skd soutéz, 1 s ukdzkou starsi techniky.

Tipem na zdravy ndkup by se mohly stat trhy na navsi v Chlumanech, které
se konaji kazdou prvni sobotu v mésici. V nabidce jsou Cerstvé produkty jako ovoce,

zelenina, brambory, bylinky, pecivo, med, houby, syry, ryby, kvétiny, kofeni, driibez.

VySe uvedené tipy na vylety jsou jen zlomkem skute¢ného kulturniho

a spolecenského potencialu v této oblasti.

71



8 Zavér

Jedno z nejrozlehlejsich pohoii Ceské republiky, Sumava, se rozklada

O v/

na jihozdpadé Cech. Sumava a jeji podhiiii nabizi navitévnikim nejen piekrdsnou
pfirodu a bezpocet tipii na vylety, af uz pro pési, cyklisty nebo pro vyznavace
adrenalinovych sportti. Je to také misto, které ma vyborné piedpoklady pro rozvoj

agroturistiky, jelikoz je zde provozovéina zemédélska vyroba.

Zajimavou moZnost, jak proniknout do Zivota zemédélcii hospodaficich
na Sumavé, poskytuje agroturistika. Nav§tévnik ma piileZitost poznat a mnohdy si také
vyzkouset ,,chod Zivota“ na farmé, ubytovat se tam a stravovat se z mistnich produkti.
Zemédé€lci také nabizeji své produkty k prodeji, coz je jeden z jejich dalSich moznych
pfijmt. Zajem o produkty z ekologicky hospodaficich statkd je veliky a bude stdle
nartstat. Je to z toho divodu, Ze v dne$ni dobé se mnoho lidi vice zajima o to, jaké

potraviny konzumuje, a kde byly vyrobeny.

Cilem diplomové priace ,,Venkovsky cestovni ruch a agroturistika jako nové
formy cestovniho ruchu“ bylo analyzovat nabidku jednotlivych provozovatel
agrofarem na Prachaticku. Analyza byla provedena prostiednictvim dotaznikového
Setfeni. Nésledné byl graficky zpracovdn a zhodnocen soucasny stav podnikd

a navrzeny ptipadné dal$i moZnosti pro rozvoj.

Bylo zjiSténo, Ze agrofarmy se nejCastéji nalézaji v menSich obcich, mnohdy
funguji celoro¢né a poskytuji ubytovani s moznosti poddvani snidané. Jejich ubytovaci
kapacita je mezi Sesti az jedendcti llizky, coZ je dostacujici pro mensi skupiny, které zde
mohou nalézt patficné soukromi. Pobyt je proto vhodny nejen pro rodiny,
ale napf. také pro rizné zdjmové skupiny a nebo pro potfadani firemnich Skoleni.
Vétsina dotazovanych provoz agrofarmy zajiSfuje sama, Cili nenajimd zaméstnance. Je
to z toho ditvodu, Ze se velmi Casto jednd o farmy rodinné, kde jsou zaméstnani vSichni
¢lenové rodiny. Provozovatelé také uvadéji zvySeny zdjem o potraviny, které jsou

produkovéany na farm&. Pokud jde o zdrojovou zemi turistd, tak stile pievazuje Ceskd
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republika, za kterou se drzi Némecko. Turisté zistdvaji na farmé vétSinou do 3 dnd,
prevazuji rodiny s détmi a mladi lidé bez déti. Zafizeni jsou nejvice propagovina

pomoci internetu, popf. ustné.

Vhodnd doporuceni pro stdvajici agrofarmy se tykala zejména zavedeni
moznosti zapojeni se do priace na farmé, kterd je zejména pro ndvStévniky z mést
urditym zpestfenim a zdroven odreagovanim. Kromé toho bylo doporuceno vyuZzit
potencidlu farmy po cely rok, prodlouZit pobyt na farmé a mimo jiné také zvysit vyuZiti
internetu k propagaci. Dédle bylo navrhnuto zvysit pocet agrofarem i v obcich s vétSim
po¢tem obyvatel, coZ by zplisobilo vzrist poptavky po produktech farmy, jako jsou
napf. mléko nebo maso. Naproti tomu ubytovaci kapacita by se prili§ navySovat neméla,

aby nebylo narusovano soukromi hostu.

Poté byl sestaven ndvrh na zaloZeni nové agrofarmy. Farma byla navrZena
nedaleko Prachatic, v blizkosti malé obce KratusSin, u feky Blanice v objektu byvalého
mlyna. Oblast byla zvolena proto, Ze se v blizkém okoli Zddn4 podobnd farma zaméfena
na agroturistiku nenalézd. Farma se specializuje na chov skotu, a to jak mlé¢ného,
tak masného. Kromé toho se zde chova i dribez, krdlici a vcely. Typicti turisté, ktefi
budou cilovym segmentem agrofarmy, jsou mladé rodiny s détmi. Tyto rodiny preferuji

zdravou stravu bez pfidanych konzervantli, maji zdjmem o piirodu, zvifata, sport

a ziskavani novych zazitki.

Nakonec byla formulovdna doporuceni pro rozvoj agrofarmy do budoucna.
Jednim z hlavnich doporuceni bylo, aby majitel usiloval o ud&leni certifikdtu ,,Sumava
origindlni produkt.” DalSi doporuceni se tykala napf. upravy byvalé mlynice
na minimuzeum o mlynéiském femesle a také o zprovoznéni pece na chléb. Zaroveni byl

zpracovan navrh na vytvoreni pohlednic s motivem farmy.
Je jisté, Ze trend travit dovolenou ,na statku“ bude i v budoucnu nartstat,

proto je vhodné zacit poskytovat sluzby v agroturistice. Ta totiz milize zpiisobit pfiliv

turistli do regionu a tim také pomoci k uchovani osobitého razu a zvykd na Sumavé.
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9 Summary

The green mountains called Sumava is one of the largest forested area in Central
Europe. It is situated in the Czech republic, in south-west Bohemia. Sumava and its
foothills offers to visitors not only beautiful scenery and countless tips for trips
for walks, cycling or for fans of extreme sports. It's also a place that has excellent

conditions for development of agri-tourism, because there is an agricultural production.

Agricultural tourism provides an interesting way to break into the life of farmers
in Sumava. Visitors have the opportunity to know and often can also try the "course
of life" on the farm. They can stay there and eat the local products. Most of farmers also
offer their products for sale, which is one of the other potential revenue. The interest
in the products of organic farming is huge and grows. It is because in these days many

people are more interested in what food they eat and where the products were produced.

The aim of the thesis "Rural tourism and Agricultural tourism as new forms
of tourism" is to analyze the offer of operators in agricultural tourism in Prachatice area.
The analysis was conducted through a questionnaire survey. Subsequently, a graphic

design was made and some options for further development were suggested.

It was found that farms are often found in small villages, they are often operate
all the year round and offer the accommodation with breakfast. The accommodation
capacity is between six to eleven beds, which is sufficient for smaller groups, which
have adequate privacy there. Therefore the stay is suitable for families, but also
for groups or corporate training. Most respondents work in the farm only itself, so they
don’t employ. This isbecause it goes about the family farm, where all family members
are employed. Farmers also reported an increased interest in products that are produced
on the farm. With regard to the source country of tourists, still the dominant
is the Czech Republic and than Germany. Tourists usually stay on the farm three days,
dominated by families with children and young people without -children.

Farms are the most publicized on the Internet.
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Appropriate recommendations for the current farms relate mainly
to the possibility to work on the farm, which is new mainly for visitors from the cities.
Moreover, it is recommended to use the potential of the farm throughout the year,
prolong the visitor’s stay on the farm, and among other things, increase the use
of the Internet for promotion. It was proposed to increase the number of farms
in villages, where more people live, which causes a rise in demand for farm products
such as milk or meat. In contrast, the accommodation capacity should not raise too

much.

After that it was drafted to establish a new farm. The farm was proposed near
Prachatice, near the small village Kratusin, by the river Blanice in former mill building.
The area was chosen because it is not in the vicinity of any similar farm focusing
on agricultural tourism. The farm specializes in raising cattle, both dairy and meat.
In addition, they have chicken, rabbits and bees. Typical tourists are young families
with children. These families prefer a healthy food, they have interest in nature, animals,

sports.

In the end some recommendations were formulated. One of the main tip was that
the owner ought to aspire to get a certificate “Sumava original product." Next tip was
to open in the mill small museum of miller’s trade. Last but not least it was processed

a proposal to create postcards with a farm motive.

It 1s certain that the trend to spend holidays "on farm" will continue to grow,
so that it is appropriate to provide services in agricultural tourism. This may result
an influx of tourists in the region, which helps to preserve the distinctive character and

habits of Sumava.
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Priloha 1

Dotaznik pro poskytovatele sluzeb

Dobry den,

jmenuji se Miroslava Krdlovd a jsem studentkou Jihoceské univerzity. Obracim se na Vs

s prosbou o spolupréci. V diplomové prici se zabyvam agroturistikou na Prachaticku. Tento
dotaznik je soucasti mého vyzkumu, proto bych Vs chtéla poprosit o jeho pravdivé vyplnéni.
Dékuji Vam za ochotu.

Vase odpovédi prosim zvyraznéte (tuéné, barevné...)

1. Kolik obyvatel md Vase obec?

o méné nez 100 o 701 - 1000
o 101 - 400 o 1001 a vice
o 401-700

2. Jak dlouho jiz provozujete Vase zatizeni?
o Meéné nez 1 rok
o 2-3roky
o 4-8let
o 9avice

3.Vase ubytovaci zafizeni je?

o pfimo na agrofarmé O JINE it
o hotel o neposkytuji ubytovani (pfejdéte na
o penzion otdzku &. 5)

o chata, chalupa

4. Jaka je ubytovaci kapacita VaSeho zatfizeni?
o 1-51luzek
o 6-11 lizek
o 12-17lazek

prileZitostné
celoro¢né

6. Je pro Vas agroturistika dopliikovou ¢innosti?
O ano o ne

7. Najiméte zaméstnance?
o ano
O ne
o mdim zaméstnance zaroveni s pomoci rodiny



8. MoZnost stravovani ve Vasem zafizeni (mozno zaskrtnout vice odpovédi)
o snidané o neni
o polopenze O JINA...ceiiiiiiiiiiiiiiiii e
o plna penze
9. Maji turisté zajem stravovat se z produktd Vasi vlastni vyroby? Pokud ano, o jaké
produkty jde? (moZno zaskrtnout vice odpovédi)

o mléko O maso

o syry o nenabizim produkty

o vejce o nemaji zdjem

o ovoce, zelenina O JINE..iiiiiiiiiii i

10. Jak Ize u Vés a v blizkém okol{ stravit ¢as? (moZno zaSkrtnout vice odpovédi)

o pési turistika o koupani
o cykloturistika o rybolov
o jizda na koni o pomoc na farmé
o sbér lesnich plodi (hub,
jahod..)

11. UvaZujete do budoucna o rozsiteni VaSich sluzeb?

O ano
o ne, jsem spokojen se soucasnym stavem (prejdéte na otdzku €. 13)
o nevim

12. Jaké sluzby chcete zavést? (mozno zaSkrtnout vice odpovédi)

o pujcovani kol, lyzi o bazén

o vyjizd’ky na koni o posilovna

o jizda kocCarem O JINE...eiiiiiiiiiiiiie
o rybolov

13. Odkud k Vam turisté pfijizdi nejCastéji? (mozno zaskrtnout vice odpovédi)

o zokoli (d9 20 km) o z Rakouska
o zcelych Cech o ze Slovenska
o z Némecka o odjinud...........ooiiiiiiii,
14. Jaka je nejCastéjsi délka pobytu o 4-7dni
turistli u Vas? o 8avice dnf
o 1-3dny o vikendové pobyty
15. Jaké typy ndavstévnikli pftijizdi o rodiny s détmi
nejcastéji? o starSi pary
o d&ti (napf. vylety, tdbory..) o seniofi

o mladi lidé bez déti



16. VaSe zafizeni propagujete (mozno zaskrtnout vice odpovédi):

O nainternetu o letacky v infocentrech
o v televizi, rozhlase O JinaK......cooiiiiiiiiiii
o vtisku
o ustné — sta¢i vam doporuceni
spokojenych hostd
o nepropaguji

Dékuji Vam za spolupraci pii vyplnéni dotazniku a pteji Vam spoustu milych navstévniki



Priloha 2: Fotografie z Prachaticka

Tvrz v Drslavicich Tvrz v Drslavicich

Zdroj: www.hrady.dejiny.cz

Zdroj: www.hrady.dejiny.cz

Lazisté Lazisté - Navstévnické centrum textilu

Zdroj: www.oulaziste.cz



Husinec Husinec — Husova svétnicka

~

Zdroj: www.husinec.cz

Zdroj: www.husinec.cz

Stredoveka kréma Husinec — slavnost Chlistov — Husova lipa

T

Zdroj: WWw.kfcrﬁa.org

Zdroj: http://foto.mapy.cz



