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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Tématem BP je marketingova komunikace muzikadlu Mamma Mia, konkrétné je cilem jeji rozbor s ohledem na
cilovou skupinu a navrzeni doporuceni na idealni komunika&ni mix v souvislosti s uvedenim licenéniho svétového
muzikalu do CR. Za timto u¢elem student proved| dotaznikové $etfeni a také rozhovor s odbornikem v daném
oboru. V teoretické Casti se student nejprve vénuje marketingové komunikaci, marketingu v uméni a rovnéz
rozebira specifika divadelniho trhu a muzikalu jako produktu v Ceské republice. Citace jsou na velmi dobré
urovni. Pouze misty by bylo vhodné pracovat citlivéji s odkazovanim na zdroje a také zvysit pestrost zdroji a
jejich aktualnost. Je pozitivni a spravné, Ze i kdyZ je v praci rozebiran nap¥. marketingovy mix, snazi se student
na dané téma pohlizet z perspektivy divadelniho (muzikalového) trhu. Metodologie je nalezité popsana. Autor
dostateCné rozebral tvorbu a postup dotaznikového Setfeni, které probihalo na odpovidajici cilové skupiné.
Ocenuiji, ze autor sbiral data pfimo v divadlech b&éhem r{iznych pfedstaveni. Pouze navratnost dotaznik(i mohla
byt vyssi (byla 63%). | tak vSak student ziskal 150 respondentl. Vzor dotazniku a tabelizovana data Ize dohledat
v pfilohach prace. Vyhodnoceni pravdépodobné probihalo v programu MS Excel, student uvadi MS Word. Dale
student provedl rozhovor s Janisem Sidovskym, coZz mu dale umoZznilo hloubé&ji proniknout do dané problematiky.
Jeho prepis je opét uveden v pfiloze prace. V praktické ¢asti je nejprve pfedstaven muzikal Mamma Mia a jeho
marketingova komunikace. Nékteré uvedené nastroje elektronické reklamy mohou patfit spiSe pod PR. Nasleduje
vyhodnoceni dotaznikového Setfeni. To je zpracovano kvalitné a poskytuje dostatek podkladd pro zavérecné
shrnuti a doporuéeni. Ocefiuji, Ze student ziskané udaje kFizi (napf. pfes pohlavi, vék), coz poskytuje dalSi
zajimava srovnani. BP obsahuje drobné preklepy a chyby v syntax. Na praci je znat autorGv zajem o danou
problematiku a schopnost orientovat se v tomto oboru. Rovnéz jako vedouci prace kladné hodnotim studentovu
aktivni komunikaci v pribéhu tvorby BP. Praci doporuduiji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
V teoretické €asti BP je uvedeno déleni publika mimo jiné na obCasné a pravidelné. Jaké aktivity v ramci
marketingové komunikace mohou byt pouzity, aby se z ob&asného publika stalo publikum pravidelné?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Do jakych forem internetové reklamy (display - bannery, reklama ve vyhledavacich, remarketing, reklama na
socialnich sitich) by mélo byt investovano pro podporu muzikalu Mamma Mia a pro¢? Jaké metriky by u téchto
forem reklamy bylo vhodné méfit?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Word-of-mouth komunikace (Septanda, doporuceni atd.) se ukazuje pro muzikaly jako velmi dllezita a u¢inna. Jak
a jakymi konkrétnimi aktivitami by tato forma komunikace mohla byt v pfipadé muzikalu Mamma Mia podpofena?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Sleduje se néjak efektivita jednotlivych nastrojli marketingové komunikace muzikalu Mamma Mia? Jestlize ano, tak
jak a s jakymi vysledky? Pokud ne, co byste pro jednotlivé nastroje komunikaéniho mixu navrhl méfit tak, abyste
dokazal posoudit vliv investovanych financi do daného néastroje?

Klasifikace vyborné X

velmi dobre
dobre

nevyhovujici
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