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Plus size modelka

Predstaveni

Natélie Cedotkova, Havifov, 20 let, 1 aktivni rok/3 roky modeling, na vysokou se

prestéhovala do USA a ¢ekala na pracovni viza.
Jak jsi se snazila dostat na trh a prosadit? Zkusenosti s agenturami

, Zajimala jsem se o modeling od svych 13 let. V 17 letech jsem zkouSela i jednu slovenskou
agenturu, kde mé odmitli kviili tomu, Ze jsem na modeling moc mala (173 cm). Po jesté
Jjednom pokusu jsem si rekla, Ze to ve svem zZivoté nepotrebuji a vzdala jsem to. V roce 2020
mé sama od sebe oslovila agentka Monika a zavolala mé na casting do své nove vznikajici
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agentury, ze kterého se nasledné stala ma materska agentura, ve které piisobim dodnes.
Jaké jsou reakce tvého okoli na to, Ze délas plus size modeling?

., V osobnim Zivoté se nerada prezentuji jako modelka. Nejsem uplné stereotyp typické
modelky. Prijde mi, Ze v Cesku i na Slovensku, se na tebe lidé koukaji se slovy: ,,Jak TY miizes
delat modelku?! . Takze se tim bézne nechlubim. Nejsou mi prijemné jejich pochybnosti. Tata
ani poradné neporozumél, co to viastné delam. Za jeho doby vypadaly modelky naprosto

Jinak. “

Je Ceskoslovensky trh stale stigmatizovany a konzervativni? jak dlouho bude nasi

kultufe trvat, nez se plus size osoby budou vice verejné akceptovat/normalizovat.

., Myslim si, Ze se Cesky trh lepsi, jako zemé jsme velmi progresivni, ale stdle jsme zajeti do
starych koleji. Média a reklama byva pozadu. Myslim si, Ze je to pristupem starsi generace.
Nechce se nam menit jiz zajeté, nebot je to komfortnejsi. Bude néjakou dobu trvat, nez se u

nas inkluze v reklamnim a modnim primyslu plné rozvine.
Nazor Ze plus size modelky (XL a vice) normalizuji obezitu, co si o tom mysli§ ty?

., Myslim si, Ze je to reakce skoro kazdého, obzvlaste lidi v médnim pramyslu. Ja si to
nemyslim. Velmi zalezi, zda dand modelka je zdrava, stravuje se vyvazene, sportuje. Znam

mnoho Zen, které maji predispozice na plnéjsi postavu, prestoze sportuji nekolikrat do tydne a



o sve télo se staraji. Myslim si, Ze pointou neni obezita, ale predat svétu, ze maji byt vice
spokojeni s takovym jakym jsi, ale zaroven nezapominat na své zdravi a udrzovat télo fit.

«

Vetsina modelek z mé kategorie, co znam, se o své télo opravdu velmi staraji.*
Myslim si, Ze je dilezité, aby damské modni znacky zaméiovaly komunikaci na

., Rozumim tomu, zZe produkt by mél byt jako prvni, ale musis se divat na to, komu ho prodavas
a jak velka to je komunita. Bezpochyby je diilezité videt obleceni na modelce. Myslim si, Ze je
diverzita diilezita pro spotrebitele, kteri se ztotozni s postavou dané modelky, prestoZe to neni
modelka XS. Na e-shopu by mélo byt u produktu vice fotek s modelkami riiznych velikosti, i
Jjsem to tak zaZila v praxi na jedné rakouské zakdzce kde jsme byli tri modelky ve velikostech
XS/S, M/L a XL+. Byla bych rada, kdyby byly na uvodnich strankdch e-shopu i jiné velikosti

nez modelky velikosti S. “
Podle ¢eho nakupujete daimskou modu?

., Zajima mé kvalita a muj osobni styl. Mam rada kvalitni kousky, které vydrzi mnoho let.
Snazim se nakupovat pomeérné udrzitelné. Navstévuji secondhandy, tridim si Satnik i daruju
mnoho kusu, ale lhala bych, kdybych rekla, ze nenavstévuji komercni retézce jako Zara a
Mango. Nosim velikost M, tudiz najit produkty ve své velikosti mi nedéla problém, jen obcas
se mi stavda, zZe mi velikosti napr. kalhot proporcnée nesedi, tudiz musim hledat. Co jsem
zaznamenala na americkém trhu tak, konkrétne Zara je pomérné selektivni a ma omezena
spektrum velikosti. Mnoho americkych zZen ve své velikosti nenajde produkty. Mam mnoho

‘

kamaradii, co do Zary ani nejdou a nechtéji to zkouset, protoze védi, zZe tam nenakoupi. *

Rozdil mezi trhem v americe a evropskym modnim trhem je bez pochyby markantni,
jaké vyhody/ nevyhody bys dokazala jmenovat. Co se ti libi na americe — oproti Evropé

nebo naopak?

., Ameriku ovliviiuji dva faktory a ty jsou penize a cas, prameni to z obrovského konzumerismu
a kapitalismu, jaky tu je a obyvatelé jsou pomérné hodné materialni. Amerika trpi obrovskou
mass produkci a vanimam to ve vsech sférdach. Mnoho véci se nevyuzije, vyhodi, spali... Cesko
(a dalsi evropské zemé) tim, jak jsou malé, produkuji pomérné dostatek produktii na své
potreby, nebo objednavaji do svych prodejen urcity pocet kusii, které pokryji poptavku, ale

nedeje se az tak obrovské plytvani.



Souvisejicim bodem je i americka viastnost hodnée utrdcet. V cesku si myslim, ze lidé nad
svymi utratami vice premysli. Co se modelingu tyce, americké agentury pomerné dost

«

zasahuji do vzhledu modelky a vytvari ji urcitou image, s tim jsem se v cesku nesetkala.

Trans gender female modelka

Dvaceti jedna leta aktivistka, ¢lenka LGBTQIA+ komunity a nové i modelka, Charlotte
Srncik jiz dva roky bojuje za prava trans osob na Slovensku, vefejné vystupuje na socialnich
sitich, angazuje se v zajimavych podcastech, rozhovorech a diskusich v médiich a §ifi tak
osvétu ohledné Zivota LGBTQ+ komunity na Slovensku. Rodacka ze Spisskej Novej Vsi jiz
rok Zije v Bratislavé, ale uvazuje o stéhovani do Cech. Hlavni mésto Praha povaZzuje za
metropoli, ktera podle ni nabizi lepsi Zivotni podminky pro LGBTQ+ komunitu i mnohem

vice pracovnich nabidek celkové, obzvlasté vice pro transgender osoby nez na Slovensku.
Jak jsi se k modelingu dostala?

., K modelingu som sa dostala nahodou. Nesnazila som sa prerazit' v modelingu, ale nejako to
prirodzene vyplynulo. Fotografovia ma zacali volat' na fotenia.. Aj sa mi stalo, Ze ma
vyskautovali na ulici, alebo v obchodnom dome a ked’ sa dozvedeli, Ze som trans, tak Ze ma
nezoberu. Inokedy im vadilo, Ze som moc vysokd, alebo stara. Teraz je v procese jedna

prazska agentura, tak uvidime. *

Navzdory konzervati¢nosti populace na Slovensku jsi se dostala do velké kampané pro

obchodni diim v Bratislavé, coz hodnotim jako velky uspéch, jak to beres ty?

‘

., Co Jja viem, tak som prvd transrodova Zena, co robila taku velku kampan tu na Slovensku. ‘
Stale vsetkym hovorim, Ze netusim ako som sa k tomu dostala. Najdenou ma Eurovea
(obchodni diim v centru Bratislavy) zacala sledovat’ na Instagrame. Ked' som to povedala
mame, ta ihned’ predpovedala, Ze mozno ma budu chciet na spoluprdcu. A asi po mesiaci mi
nasledne prisla sprdva, ze ma chcu do nove kampane. Nemohla som tomu uverit, myslela som
si, Ze je to podvod. Mam iba domnienku, Ze ma videli v nejakom rozhovore. Bola som velmi

¢

Stastnd.

Jak dlouho bude nasi kultufe trvat, nez se transgender osoby budou verejné

akceptovat?



., Trans ludia to maju tazké v kazdé sfére, co sa tyka zamestnani. Z pohladu transgender
modelov v médnom priemysle (hovoriac za Slovensko) toto bude velmi komplikované. Trans
ludia su brani ako kontroverzni a mne to pride zvlistne, lebo si myslim, Ze by sme mohli tento
svet modelingu velmi obohatit. Musi prist nejaky prerod, nejaky clovek, ktory ukaze, Ze je to

‘

mozné a potom to mozno pojde. *

Tvoje nedavna ucast na castingu pro médni prehlidku — projekt Nucleus, vzbudila

rozruch. Jak to vnimas, jaka je tva zkuSenost?

., Reklama na open casting mi vyskocila na internete, tak som sa prihlasila a poslala fotky. Po
Case som aj zabudla, Ze som sa vobec prihlasovala a zrazu som bola medzi 60 vybranymi
uchadzaci na casting, dala som to najlepsie zo seba a vyslo to. Nakoniec pojdem finalnu

prehliadku! (moju prvu) “
Na co si myslis, aby damské modni znacky zamérovaly svoji komunikaci.

., Podla mna by urcite mala byt diverzita, lebo to je viac redlne. Ked’ sme isli s mamkou okolo
H&M a v kampani mali plus size modelku. Mamka bola velmi rada, ked nieco takého vidi a
povedala, Ze inak ,,by do toho obchodu ani nesla. “ Cize to zaujima velku roli, inkluzivne
Kampane su délezité. Na e-shopu by som chcela vidiet viacej velkosti pre konkrétni produkt.
Samozrejme, Ze vyfotit jeden produkt na vsetkych velkostiach nie je pre e-shopy ani
realistické, ani udrzatelné. Stacili by iba tri Zeny vyfotené v réznych velkostiach, napr..
velkostiach, ktoré su od seba ako S, L, XXL. Takto by to na zdkaznika posobilo o mnoho
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lepsie. Zakaznik by si dokdzal predstavit, ako by jeho/jej velkost vedela vyzerat na postave.

Nazor, ze modelky XL a vice vzbuzuji v nékom pocit propagace obezity, co si o tom

myslis?

,, U tohoto je velmi tenka hranica, co je pre niekoho selflove a medzi tim, Ze si niekto nejakym
sposobom obhajuje to, Ze nezije zdravy Zivotny Styl. Ale! Podla mna ked’ je ten clovek zdravy,
cvict, md ustdlenou stravu a ma jednoducho urcity body type, je to v poriadku. “ Neberiem to
ako propagdciu obezity, ale je nutné si uvedomit, ze vela ludi ma taku postavu geneticky. “
,.Som rada, Ze sa také Zeny ukazujii a majii sa rady také aké sii. Co neuzndvam je, ked sa
niekto prejeda, ma 200 kil a obhajuje si to sebaldskou, to mi nepride, Ze zdravotného hladiska
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v poriadku.

Podle ¢eho nakupujete dimskou méodu?



., V posledni dobe nakupujem oblecenie a mnoho menej, nakupujem podla toho ¢o mi chyba.
Snazim sa kupovat oblecenie, aby mi sluzilo a nelezalo v skrini. Malokedy vidim zaujimavii
kampan. Malokedy sa stane, Ze ma zaujme a kupim si produkt na zaklade nej. Nesledujem
fashion. Konkrétne znacka Mugler ma velmi krdsne inkluzivne kampane, ale zase také
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oblecenie si nekupim. *

Jaky je Zivot na Slovensku pro tebe, jako transgender osobu. Jaké zakony se té osobné

dotykaji? Je Ceskoslovensky trh stale stigmatizovany a konzervativni?

,, Od Siesti let som zaZivala tazkou Sikanu. V posledni dobe je to omnoho lepSie, tym Ze sa o
nas viacej hovori, postupne sa toto téma cim dal viacej normalizuje. Vytvorila som si okolo
seba bublinu, ktora je velmi podporujuca a priatelska a nenavistné prejavy a ,, hate speech “
sa ku mne uz tolko nedostava. Niekedy na Instagramu dostavam spravy, ale po zkiusenostech ,
kedy zverejnim ,, hatera“ verejne i s menom a nahlasi ho, sa mi to tol'ko nedeje. Neddavam

tomu velku pozornost. *

,»Na Slovensku je nebezpecny priestor na Zitie. Slovensko je ustrachané a boji sa vsetkého.
Situacia sa postupne meni a zlepsuje, ale vidim len milimetrové posuny a trva to dlho. Je to
velmi frustrujuce.. Milujem ndzor, ze LGBTQ+ komunita ohrozuje tradicné rodiny (ironia).
Je to smutné. Mdame tu zdruzenie rodiny a priatel’ LGBTQ+, ktoré tu vytvira a navodzuje
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atmosféru pre zmenu. *

., Legislativa sa ma ako transgender osoby tyka velmi. Tu sa moZeme pobavit o rozdielu medzi
Ceskom a Slovenskom. Ceskad republika ma pri viradnej zmene pohlavia povinnii kastrdciu a
sterilizacii, co je neprosto nepripustné, ale aspon je urceny postup, podlé akého odbornici
vedia, ako sa tranzicia ma odvijat. Na Slovensku toto nemame, mame iba jeden zdkon o
rodnom cisle, mene a priezvisku. Ked' som si chcela zmenit rodny list a doklady, moja Ziadost
bola dvakrat odmietnuta ministerstvom vautra a odvolavali sa na fakt, Ze som nepodstupila
kastraciu, pritom nas zakon nic také neuklada. Cize tu je velky chaos ohladom toho, ako ma

tranzicia vyzerat' a ovplyviuje to zivot kazdého, kto si chce pohlavie uiradne zmenit. *

Reditel agentury

Vzhledem k nedavnému zafazeni inkluzivnich modelu/talentt do portfolia agentury,

1. Predstaveni Romana a jeho agentury



Romanovi je 33 let a pochazi z usteckého kraje. V médnim pramyslu ptsobi jiz 14 let, prvné
pusobil 4 roky jako skaut pro nejmenovanou agenturu, jeho ndplni prace bylo hledani modela

pro zahrani¢ni trhy. V roce 2013 zalozil vlastni agenturu, ktera je dnes leader na trhu

2. Duvod- Co Vas primélo to udélat? Je to néco co vyzaduje trh, nebo jste chtél rozsirit
portfolio ?

Portfolio agentury je uz obrovské tim, ze nezastupuje pouze modely a modelky ale i finalistky
soutézi Miss, influencery a nyni i rizna etnika, plus size i transgender modely*ky a jiné
talenty.

., VyZadovala to doba. Trh se méni, lidé se chtéji videt v tom, kdo predstavuje tu kampan.
Znacky chtéji Sokovat, upozornit na sebe, pribliZit se diverzité svého publika a zdkaznikiim. *
Co zptsobuje, Ze to najednou vyzaduje ten trh.

., Zpuisobila to nova generace, ktera zacala v tech znackach, u nasich klientu, pracovat. Lidé,
kteri pracovali v modnim primyslu 10 let zpatky, jsou zvykli na standartni bilé hubené
modelky. Drive ten modeling byl o vytvadreni ikon a ty fungovaly jako celebrity a influenceri
jejich doby. Dnes miize byt influencerem kdokoliv a pokud ma dosah, je pro klienta
zajimavym. Nova generace chce borit myty, delat veci jinak, nékdy i Sokovat. Pro nas to
znamend reagovat na pozadavky téchto novych klientu, novych znacek na trhu, a predat jim
pro née néco vice exkluzivniho. *
3. Jakého jste osobné nazoru, zda patii inkluzivni modelové do komunikace?
., Iim, Ze s inkluzivnimi modelkami zaciname, nyni zastupujeme 4 plus size modelky, na
kterych pracujeme. Je pro nds vyhodnéjsi mit jich ménée. Zatim tu neni takova poptavka,
abychom vytvorili rovnou celou divizi, ale prizpusobujeme se dobé a pokud to klienti budou
vyzadovat, tak na to samozrejmé budeme reagovat. *
4. Jak na Vas osobné piisobi plus size modelky v marketingové komunikaci znacek?
,, Plus size modelky jsou ndrocné téma - ne vzdy se setkavaji s pozitivnimi reakcemi. Mnoho
zakaznikii negativné reaguje na vyhublé modelky a plus size modelky odsuzuje ze zdravotniho
hlediska. Drive byl problém, ze modelky byly odsuzované za vyhublost a anorexii, ale nejsou
dnes plus size modelky zase druhy extrém? Mné osobné plus size modelky nevadi, ale jsem
toho ndzoru, Ze to nesmi pusobit nezdravé. Pozastavi se nékdo nad tim, jestli ta holka je
zdrava a ma v poradku hladinu cukrii atd? Ukazujeme svétu tu zdravou stranku? Co tim

podporujeme a proc to klienti chteéji? Nebo je to pouze trend, ktery vzniknul v zahranici a

malé zemé ho nasleduji. Tezko rict.



Osobné propagaci obezity nepodporuji a nesouhlasim s tim. Je diilezité, aby modelka byla
zdrava. Stdle jsem stara Skola a zacinal jsem piisobit v modnim priumyslu 14 let zpatky, tudiz
si na to sam postupné zvykam a snazim se tomu prizpiisobit sviij business.

Zatim neexistuje néco mezi. Pokud je modelka v kategorii ,,mezi“ je pro svét modelingu stale
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nezajimavd. ‘

5. Dle vaSich zkuSenosti, jaka je poptavka po plus size modelech?
,, VSechny nase ctyri plus size modelky jsou vytizené a maji praci. Musi ta modelka mit krdasny
a fotogenicky oblicej. Zajimavy koeficient je, kdyz je plus size modelka, etnikum, a jeste

K tomu ma nadherny oblicej, ta je pro klienta mnohem zajimavéjsi nez klasické modelky.

6. Jste do budoucna otevi‘eni moZnosti zastoupeni i kategorie transgender
modelek/modeli?

., Dalsim trendem jsou modelové*ky u kterych je k nerozeznani pohlavi. Jiz nékteré

zastupujeme. Ale postupné se to vraci k tomu klasickému idedlu krasy, a pokud je transgender

muz, musi spliovat vylozZené idedly krasy zeny s dokonalyma mirami, vyskou, tvari a

osobnosti. Vsichni nasi inkluzivni modeloveé Jsou velmi casto bookovani do zahranici, protoze

Cesko tomuto neni jesté tolik oteviené. *

7. Proc si myslite, Ze mnoho agentur do svého portfolia inkluzivni modely nezarazuje?
Co by je mohlo podpofrit v tomto rozhodnuti? Co by je primélo.

Klienti — znac¢ky a nova generace

8. Myslite si, Ze z marketingového tihlu pohledu, Ze je do budoucnosti dilezité, aby
klienti zairazovali inkluzi do kampani a komunikace?

Urcité ano, ty nové znacky budou reagovat na to co chce zakaznicka skupina. V high fashion

si myslim, Ze by to nemeélo co délat. V komercni sfére si myslim, Ze je to naprosto v pordadku.

Cesi jsou pomérné velci nacionalisté a kampané s etniky se nesetkdavaji s velkym tispéchem.

Neni to tolik brano. Jsou urcité etnika, na které jsme uz jako narod vice zvykli napriklad

Vietnamci/ky a ukrajinci/ky.

V Evropé Bilé hubené evropanky maji ¢im dal tim méné prdce, protoze etnika jsou ted’

V kurzu. Podle nasich prognoz, budou v blizké budoucnosti v kurzu indové a indky. Tim Ze je

Indie druha nejlidnatéjsi zemé na sveté, tak v momenté az budou mit dostatecné modelingové



zastoupeni, obcané se dokazou jesté vice ztotoznit s komunikaci znacky, pokud v ni bude

ind/ka..

9. Jsou néjaké standarty, co se vySky /mir tyce, které jako agentura urcité
nepripoustite?

., Nejdilezitéjsi faktor je krdsa a fotogenicnost. V Cechdch ty limity tolik nejsou, ale kdyz

prijde krasnd, ackoliv nizka holka, tak ji prijmu, ale do zahranici ji nedostanu. Velkou

vyhodou je charisma a talent kazdého jednotlivce. *

Nezavisla spotiebitelka Lenka

Predstaveni, Demografické udaje

Zena, b&loska, 48 let, zajima se o svych 15 let od modu, stfedni ekonomicka Skola, prace
V Ucetnictvi a marketingu, nyni v méd¢ figuruje Cisté spotiebitelsky.

Zkusenosti s médnim primyslem

Amatérska modelka, konferenciérka, poradatelka mdédnich piehlidek, pozorovatelka

modnich trenda
Myslim si, Ze je dileZité, aby damské modni zna¢ky zamérovaly komunikaci na

,, Urcité chci videt produkt na redlnych postavach, chtéla bych videt diverzitu. Pro mé je
naprosto irelevantni, kdyz je produkt na modelce velikosti 36. Kdyz nakupuji online, chtéla
bych kazdy produkt vidét na modelkach ve vicero velikostech, napr. S, L, XXL+.

Podle ¢eho nakupujete dimskou modu?

., Nezalezi mi na znackach, nakupuji, co se mi libi dle mého osobniho stylu. Nevyzndvam
své love brandy, ale uplné mé nezajima, jakou ma znacka marketingovou komunikaci, na
kampané se témer nekoukam a nevaimam je. Chodim po obchodech/ nebo primo direktné do

‘

konkrétnich obchodui podivat se, co aktualné maji v nabidce. ‘
Libi - nelibi se mi plus size modelky v kampanich?

,, Libi se mi velmi, dokonce vice nez podvyzivené ,,vychrtlé‘ modelky. Myslim si, Ze pro trh ma

XL veétsi potencidl nez hubend, procentualné je vétsi populace Zen plnéjsich tvarii



Vyvolavaji ve mné velikosti XL a vice pocit extrémnosti, obéznosti, nevhodnosti?

., Myslim si, Zze vseho moc skodi, vadi mi extrémy, kdyz jsou modelky podvyzivené nebo kdyz
modelka trpi obezitou, to také neni vkusné. Je dobré mit diverzitu, ale vieho moc skodi, takze

propagace nezdravého Zivotniho stylu mi neprijde vhodnd. *

Vyvolavaji ve mné velikosti XS, S pocit extrémnosti, anorexie, nevhodnosti? Nebo jaké

pocity?

,, Pokud ma modelka starsi 18 let, pri vysce 170 cm a vice velikost XS nebo S prijde mi na tom

néco spatné az nezdravé. Vyvolava to ve mné pocit nevolnosti.

Jaky typ modelky, co se velikosti ty¢e, bys nejradéji vidéla v kampanich/ na
prehlidkach?

Diverzitu urcité, kromé extrémii XS a XXXL - vSechny velikosti tj. S ,M,L,XL, XXL (double XL

jeste povazuji za normalni velikost) “

Kdyz vidim v kampani inkluzivni modelky v komunikaci, jaké pocity to ve mné

vyvolava? Co se vysky, velikosti, sexualni orientace, transgender tyce.

,, Co se velikosti a vysky tyce, tak mi to absolutné nevadi, az na extrémy, jaké jsem rikala. Co
se homosexuality tyce jsem proti nevhodnym grafickym kampanim (viz. libajici scény) protoze
si myslim, Ze takové kampané by nemély byt v televizi, nebo na verejnych mistech kviili détem,
které tomu jeste nerozumi, nechapou a muze to v nich vyvolavat pocity zmateni. Kamparn
znacky Zalando s libajicimi se zenami V televizi mi prijde nevhodnd. Pokud nejde o grafické
zndzorneéni vyslovené té sexuality, ale jednd se pouze o zastoupeni LGBTQ komunity, tak je to
za mé v poradku. Pokud je ta kampan vkusnd, je zde muz s divéimi prvky, je pro mé naprosto
v porddku. Namalovany, nalakovany nehty, v zenskych Satech to mi nevadi, pokud se nechova

¢

nevhodné v reklamé.. Vadi mi vulgarita a nevhodné chovani. *

Kdybys vidéla kampaii s transgender Zenou, ktera ma uméla prsa, ale jesté neprosla

zménou pohlavi a je to v kampani na spodni pradlo vidét..

,, Nemyslim si, ze by to melo byt téma kampané. Nemyslim si, Ze by to meélo byt néco co se ma

masivné propagovat. “

Neni takové procento transgender lidi, cekajici na operaci, které by potrebovalo obrovskou

verejnou kampan.



Neni vyslovené nutné zahrnovat transgender osoby do mark. Komun. Znacek. Zatim jsme
takovou kampan nevidéla. Zalezi mi velmi na vkusnosti dané reklamy. Pokud je v kampani
transgender modelka, ktera hraje urcitou ,,normalni scénu napriklad je nékdy v parté
kamaradii a uzivaji si benefity daného produktu na ktery je kampan vytvarena to je za me

«

naprosto v poradku. Velmi zalezi, o jakou kampan se jedna. ‘

Myslis si, Ze existuji skute¢né inkluzivni znac¢ky, které mysli inkluzi upfimné?

I3

., Pravé naopak, u vétsiny znacek mi to prijde jako reklamni trik, jak se zavdécit vsem.
Jak vnimas starsi modelky v komunikaci?

., Velmi pozitivne, byla bych radsi. Kdyby v kampanich na kosmetiku byly i starsi Zeny

S vrdskami. Ne aby anti-age reklamu propagovala dvacetiletd modelka, ktera ten krém ma na
sobé poprvé — déla reklamu rikajici ,, po jednom pouziti ihned viditelné vysledky. Byla bych
Stastnéjsi, aby vznikaly uprimné reklamy, kde si vyberou starsi Zenu s vyzralou pleti a zkouseji

na ni krém dva mésice.



