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Cil prace: Cilem bakalarské prace je zjistit veSkeré informace o organizaci Open
Air Cup Dobruska, dozvédét se o jejich komunikac¢nich nastrojich,
propagaci, sponzoringu a na zavér vse zhodnotit.
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka Groven

Formalni Gprava a nalezitosti prace
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje Zadné nedostatky
(celkova podobnost: 2%).

Dil¢i pfipominky a naméty:
K predlozené bakalarské praci bych méla nékolik dil¢ich pfipominek:
- nastr. 24 autorka identifikuje produkt Open Air Cup Dobruska, hlavnim produktem

této akce je ale samotny turnaj a doprovodné akce, uvedené ,,suvenyry“ jsou pouze
doplnkové produkty hlavni akce;



- vkapitole 4 autorka pouZzivd pojmy anketni Setfeni a dotaznikové Setfeni jako
synonyma, anketa a dotaznikové Setfeni jsou dvé odliSné metody;

-z hlediska metodického postradam vymezeni vyzkumné otazky ¢i hypotéz prace,
dale metodiku provedeného Setfeni véetné metodiky tvorby dotazniku;

- déle mohla byt podrobné¢ji rozpracovana navrhovana doporuceni;

- vpraci se objevuji i drobné formalni nedostatky — napt. pouzivani 1. osoby, titulni
strana neni dle Metodickych pokynii.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Predmétna bakalaiska prace se zabyva analyzou marketingu a propagace sportovni akce
Open Air Cup Dobruska.

Prace se sklada ze dvou stézejnich casti. Prvni Cast se vénuje teoretickému vymezeni
hlavnich pojm1 tykajicich se marketingu - marketingovy mix, marketingova komunikace,
sponzoring apod. V aplika¢ni ¢asti prace autorka provedla analyzu marketingu akce Open
Air Cup Dobruska, soucasti jsou i vysledky provedeného Setfeni mezi ucastniky akce.
V zavéru prace je nastinéno nékolik doporuceni.

I pfes zminéné pripominky prace spliiuje svym rozsahem i obsahem pozadavky kladené na
bakalaiskou praci, je napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani
bakalafskych a diplomovych praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011).
Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:

1. Necht autorka vymezi rozdil mezi anketou a dotaznikovym Setfenim? Kterou
metodu ve své praci aplikovala?

2. Na strané 24 autorka vymezila produkt Open Air Cup Dobruska - tricka,
ksiltovky apod. Je toto skute¢né¢ hlavni produkt této akce?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové, dne 15. kvétna 2020
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