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Dalsi hodnoceni:

Jedna se o zajimavou praci na téma aktivace PR a nizkonakladového marketingu malé prodejny. Cil je stanoven

a v zavéru prace naplnén. Teoreticka prace obstojné mapuje problematiku, v praktické ¢asti autorka popisuje
obchod a navrhuje jednotliva zlepSeni jeho aktivit na poli PR a socialnich siti. Citace a zdrojovani jsou v pofadku.
Slabinou jsou nékteré zaveéry, napf. kdyz autorka tvrdi, Ze na zakladé rozhovorl se zakazniky doporu€uje u Google
AdWords to a ono, ale v praxi by bylo asi u€elné&jsi podivat se na jiZ existujici vyzkumy a nikoli opirat se o rozhovor
na 20 respondentech. V metodické Casti prace to v3ak autorka spravné pfiznava, takze to nepovazuji za zavazné
pochybeni. Dal&i véci, ktera je matouci je fakt, Ze v kap. 4.5 autorka komentuje, jaké body maijitel jiz realizoval,

ale tyto body uvadi az v zaveéru, takze v momenté &teni nelze zjistit, o jakych doporucenich pise. Celkové je prace
logicka, &tiva a doporuceni jsou zajimava, prakticka a realizovatelna. Hodnotim vyborné.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaky vliv na obrat mélo zastaveni inzerce v AdWords?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky je podle vaseho nazoru nejdel§i mozny vypadek webovych stranek pfi jejich pfestavbé? Pro¢ maijitel vypnul
soucCasny web a jaky toto mélo dopad na jeho business?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
V praci nezminujete inzerci v katalogu firmy.cz ani inzerci v sklik.cz. Co si o téchto dvou komunikacnich kanalech
myslite a pro¢ jste je nedoporuéila?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné X

velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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