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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

Bakalarska prace je soustiedéna na aktudlni oblast marketingu - vliv hudby na zdkaznika
ruznych vzorkl populace pfi reklamnim sdé€leni, pfedevsim sdé€leni televiznim.
Teoreticka ¢ast prehledné charakterizuje teorie marketingu, principy reklamniho usili

a priblizuje vyznam vlivu hudby na chovani ¢lovéka.

V ¢asti praktické je provedena analyza dotaznikového Setfeni. Studentka zkouma, zda
hudba pouzitd vreklamé souvisi s hudbou, kterou urcitd vékova skupina nejéastéji
posloucha. V zavéru prace je vysvétleno, jaka hudba je vhodna pro rtizné cilové skupiny,



jak lidé vnimaji spojitost hudby s produktem v reklam¢, a zda je hudba v reklamnim
sd€leni povazovana za dilezitou.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Studie predkladd teoretické prameny z oblasti marketingu a reklamy.
Pouzité tisténé i internetové zdroje jsou fadné citovany.

Je zde provedena konkrétni analyza vyzkumu u 93 osob dle jednotlivych vékovych
kategorii. Je zjiSténa preference rtiznych hudebnich Zanrt. Vysledky jsou nalezité
interpretovany a doloZzeny fotodokumentaci.

Ve studii postradam prehledné porovnani vysledkd analyzy se soucasnymi vyzkumy
z oblasti hudebni psychologie - autorka pouze stru¢né zminuje vyzkumy Hevnerové a

Behrense, bez patfi¢né hlubsi analyzy.

Prace spliiuje po strance formalni i obsahové nalezita kritéria, cil prace je tak naplnén.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

1. Mohla by autorka pfi své obhajob¢ sdélit, jak budou vysledky studie vyuzity
v marketingové praxi ? (dle str. 55)

2. Autorka uvadi, Ze lidé od 16 do 24 let preferuji styl hudby pop, rock a dance. Jak 1ze
vyuzit spojeni téchto hudebnich Zanra s reklamou vjiné medialni komunikaci, kromé
zminéné televizni?

Navrzena vysledna znamka: velmi dobfe
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