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Prace spliiuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Naroc¢nost tématu

Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace

UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Prace je rozsahla a i pfes drobné formulacni nedostatky Ize konstatovat, Ze je zpracovana peclivé. Teoreticka ¢ast
je kvalitni. Mam vSak kritickou poznamku k pasazi vénované moralce a etice. Autorka se omezuje na vysvétleni
rozdilu mezi moréalkou a etikou a charakteristiku etiky jako védu, nevénuje se v3ak jejimu obsahu véetné etickych
kritérii, jimiz hodla posuzovat eti€nost reklamy. Nevysvétluje ani obsah pojmu eticka relevance, ktery pouziva.
Autorka vénovala zna&né usili i praktické ¢asti Za slabinu vSak povaZuji nevyjasnénost pojmu neeti¢nost reklamy
Ci neeticka reklama. Je zfejmé, ze respondenti chapou etiku rdzné, a mnozi ji ztotozAuji s dodrzovanim zakona.
Objevuje se to ve vyc&tu neetickych reklam (nasili , rasismus atd), ale pfiklady Ize nalézt i jinde v textu ( neeticka
je reklama na nelegalnich plochach). Autorka vénovala hodné pozornosti charakteristice osobnosti respondentt,
jejich vnimani etiky v8ak zcela pominula. Signifikantni je formulace na str 73. z niZ vyplyva, Ze zdvadna a neeticka
reklama jsou vlastné ztotozriovany, pficemz jde o subjektivni vnimani zavadnosti, jejiz podstata neni definovana.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak si autorka vysvétluje zjisténi, ze neeti¢nost reklamy odradi od budoucich nakupt vyssi podil respondentd, nez
tomu bylo u jiz uskuteénénych nakupl?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Bylo nékteré zjisténi z prizkumu pro autorku pfekvapujici a - pokud ano- v jakém smyslu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak autorka vypocetla navratnost dotazniku pfi jejich distribuci nejen konkrétnim adresatim, ale i pfes socialni sit?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre X

dobre

nevyhovujici
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