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Dalsi hodnoceni:

Téma diplomové prace je vénovano jednomu z trvalych problému reklamy jako nastroje marketingové komunikace
a v tomto smyslu je stale aktualni. V teoreticko-metodologické Casti se text vhodné zabyva nejprve ramcovym
zaclenénim problému etické reklamy do kontextu marketingové komunikace jako marketingového nastroje viibec a
postupné pfechazi k pravnim a regulacnim normam tykajicim se obsahu reklamy. Je logickeé, ze zfetelna pozornost
se zde vaze k regulaénim organtm. Prace s odbornymi zdroji je diikladna a dobfe postihuje i nékteré hlubsi
polohy, vyuziva nejen knizni publikace, ale i odborné staté, studie, ¢lanky. Jen mozna mohly byt vice zastoupeny
odborné studie pfimo jiZ z oblasti vnimani etiky - neeti¢nosti v reklamé mezi spotfebiteli. V nasledné subkapitole
metodiky prace je pékné rozliSeni na metodiku teoretické ¢asti a metodiku Casti praktické. V ni se vhodné uplatriuje
jednak systematické vyhodnoceni rozhodnuti Rady pro reklamu v €asové fadég, jednak zde ma vyrazné misto
zkoumani toho, jak etika reklamy rezonuje ve vnimani spotfebitelll. Autorka se pfitom rozumné nespoléha jen na
kvantitativni dotazovani, ale zapojuje i sérii skupinovych rozhovort s nékolika demograficky riiznymi skupinami
ucastniku. Vyzkumné tvary jak pro kvalitativni dotazovani (scénar), tak kvantitativni (dotaznik) jsou dikladné, dobre
zddvodnéné a promyslené. Pro vyhodnoceni jsou vyuzity odpovidajici postupy. V pfipadé kvalitativniho dotazovani
je vhodné zapojena i kontingenéni analyza: bylo provedeno Upiné profilovani a zkoumany vybrané kontingence
mezi meritornimi otazkami. Interpretace vysledkU je zvaZzujici, nikoliv pouze popisna. Péknym doplnénim je i dil¢i
vyuziti obecnych analyz dat vyznamného projektu kontinualniho vyzkumu MML-TGI a vyzkumu Ce$i a reklama.
Zasluzné je zafazen i pohled reklamnich tvlrcl zastoupeny expertnim rozhovorem. Pro smérovani prace jsou
vymezeny Ustfedni vyzkumné otazky, od jejich provéfené se pak odvijeji doporu€eni pro zvazeni etickych problémd
pfi formovani vlastni kampané. V tomto smyslu se prace svym vystupem, pfinosem lisi od obvyklého soustfedni

na jednu firmu, instituci subjekt, uplatnéni jejich vysledki je proto obecnégjsi (ve smyslu vyuziti riznymi subjekty).
Celkové jde o premyslivou, dikladnou praci, psanou se zfetelnym osobnim zaujetim, pfinasejici uzite€né poznatky
a inspirujici doporuceni.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak vyzni porovnani vystuptl z vyzkumu ,Cesi a reklama*“ s vyvojem stiznosti, fe$enych Radou pro reklamu?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

vyzni porovnani vystupl z vyzkumi ,Cesi a reklama“ s vyvojem stiZnosti, feenych Radou pro reklamu? Projevily
se obdobné faktory podminujici souhlas s vyrokem ,Je dulezité, aby firma jednala eticky“ i u dalSich vyrok{ v MML-
TG, které autorka zkoumala, tykajicich se jiz pfimo reklamy?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak dalece obohatila otazka 14. rejstiik vnimani neetickych prvkl reklamy? S jakymi charakteristikami respondent(
je zejména spojena. Kolik respondentl na otazku odpovédélo? Totéz se pfipadné tyka i ot. 16 a 18.
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Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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