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Abstrakt

,»Je velmi dilezité zavést v nasi spolecnosti nové hodnoty, kde vétSi nemusi byt nutné
lepsi, kde pomalejsi mlize byt rychlejsi a kde méné muze byt vice.” (Nelson 1969,

str. 238 — pfeloZeno autorkou bakaléi'ské prace)

Tématem této bakalarské prace je ekologicky Setrny packaging se zaméfenim na design obalil
v sektoru kosmetického primyslu. Piedev§im se vSak zaméfuje na znacky plisobici na poli
ptirodni kosmetiky, jez podle mého nazoru, jsou pravé témi, které Casto vyhledavaji nové
zpusoby, jak do své produkce aplikovat tématiku ekologické Setrnosti a minimalizovani dopadu
jejich vyroby na zivotni prostiedi. Seznamuje Ctenéfe s danym tématem jako celkem a zaroven
zkouma moznosti uziti udrzitelnych materialt k vyrob¢€ eko-friendly obalil. Stejné tak se snazi
motivovat obé strany obchodu, vyrobce i zdkaznika, aby ekologicky Setrné obaly podporovali
a stali se soucasti viny nové primyslové revoluce. Prace pojednava o samotné duilezitosti
ekologicky Setrného packagingu, a také pfichdzi s moznostmi a navrhy, jak takovyto design
efektivné aplikovat na produkty stavajicich i budoucich znacek. V ¢asti piipadové studie se
pak zamétuje na konkrétni navrh takového baleni pro ¢eskou kosmetickou znacku Nobilis
Tillia. Terminy ,,ekologicky Setrny*, ,,udrzitelny* a ,,eko-friendly* se budou objevovat napfi¢

celé prace a znamenaji to samé.

Klicova slova: Packaging, ekologickd Setrnost, pfirodni kosmetika, vizualni komunikace,

vizualni styl



Abstract

,» There is a great need for the introduction of new values in our society, where bigger is not
necessarily better, where slower can be faster, and where less can be more.” (Nelson 1969, p.

238)

This bachelor thesis deals with a topic of a sustainable packaging design with a focus on
packaging design for a cosmetic industry. Furthermore it is primarily focused on bio cosmetic
brands which are, in my opinion, the companies that often seek innovations and new
approaches in a matter of sustainability. Many of such companies take interest in minimizing
the environmental impact of their production. This thesis stands as an introduction of the given
theme to the reader as well as it examines the usage options of the sustainable materials for
creating eco-friendly packaging. Equally it attempts to motivate both sides of the trade, the
producer and the customer, to support the production of environmentally sustainable packaging
and to also become a part of this new industrial-design revolution wave. This work handles the
sole question of the importance of sustainable packaging and also lays down options and
suggestions for an effective implementation of the spoken onto the production of existing and
future brands. The case study section then focuses on a specific design proposal of such
packaging for a Czech bio cosmetic brand Nobilis Tillia. The terms “environmentally

sustainable”, “sustainable” and “eco-friendly” will appear throughout the whole thesis and

have the same meaning.

Keywords: Packaging, environmental sustainability, natural cosmetics, visual communication,

visual style
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Uvod

Tato prace se zabyva roli designu ekologicky Setrného packagingu a jeho dilezitosti.
Zodpovida otazku dopadu oballl na Zivotni prostfedi a navrhuje efektivni feSeni. Prvni cast
seznamuje Ctenafe se samotnym titulem a zvolenou tematikou a zaméfuje se na teoretickou
Cast problematiky a dulezitosti ekologicky Setrného designu. Dale pak hovoii o principech
tohoto designu pojiciho se k samotnému pouziti v praxi. Druhd ¢ast se zamétuje na poznatky
z prizkumu na trhu bio kosmetického primyslu a seznamuje cCtenafe se zahraniCnimi
kosmetickymi znackami, jez uspé$n¢ implementovaly ekologickou Setrnost do svého obchodu.
Ve tieti fazi se dozvidame podrobnosti zvolené piipadové studie. Nasledujeme historii
a filosofii spole¢nosti Nobilis Tillia, jeji cile a poslani, prozkoumavame trh v daném sektoru,
konkurenty znacky a nasledné ptfichazime s ndvrhem ekologicky Setrného baleni jejich
produktti a také moZznosti re-designu vizudlniho stylu znacky, umoznujici lepsi komunikaci se
zakazniky a prezentaci firmy, s dirazem na implementaci modernéjSich elementi. Tato cCast
také obsahuje seznam zvolenych ekologicky Setrnych materidl pro navrh packagingu
a moznost vylepSeni firemniho sdéleni a sloganu. Ctvrta faze prace nas zavadi do &asti
praktického aplikovani teoretickych vychodisek ekologicky Setrného baleni na zvolenou
Ceskou znacku pfirodni aromaterapeutické kosmetiky. Identifikuje zde klicové prvky
a principy stavajiciho designu, které chceme zménit, a pfichazi primarné s novymi designem
baleni a sekundarn€ s ndvrhem mozného re-designu vizudlniho stylu. VSe je podlozeno
obrazovymi piiklady vytvorenych navrhl. Seznam vybranych ekologicky Setrnych materiald,
vizuélni podobu, moznost vylepseni firemniho sdé€leni a sloganu. Ve finalni ¢asti je také

dotaznik zkoumajici pfehled potencidlniho zakaznika a jeho povédomi o zminéné tématice.



1. Cil prace

Pfi rozhodovani se nad tématem své prace jsem se snazila pfijit s namétem, ktery by mi byl
osobn¢ blizkym, a kterym bych mohla obohatit jejiho ¢tenare, a stejné tak pii jeji tvorbé
a studiu vybrané tématiky také sama sebe. Jako hlavni motivaci a rozhodujicim impulsem se
mi tak pro vytvoieni mé bakalatrské prace stala moje laska k pfirod¢ a snaha o Setrny piistup
k ni a zaroven z4jem o ptirodni kosmetiku. V soucasné dob¢ je jiz témét kazdému z nés znama
celosvétova vyzva, které jako lidstvo Celime. Krize, ve které se nase planeta ocitd, mize byt
zazehnana pouze v piipadé, ze se kolektivné spojime, a v co nejkratsi dob¢ aplikujeme do
svych kazdodennich zivotl zmény, které pro nas individudlné nejsou ani pfili§ velké, avSak
v globalnim méfitku jsou ohromné a pro moznost existence budouciho zivota zde zcela vitalni.
Tvorbu této prace povazuji za jakési poslani podilet se na informovani vefejnosti. Jejim cilem
je predat dale slova jiz fecend a pfipojit k nim ¢ast svych vlastnich uvah, napadii a myslenek.
Prace vyzyva Ctenafe k zamysleni se nad dulezitosti nutnych zmén, vystoupeni z komfortni
z6ny a odklon od ignorace. Kolektivni mySleni berouci v potaz dopad nasich kazdodennich
¢innosti na zivotni prostfedi, zapojeni lidské kreativity a aplikace jejich poznatkt jsou jedinou
cestou k budoucnosti. Myslet ,,zelen¢ jiz ddvno neni otdzkou hippies, ale je to nutnosti pro
kazdého z nas. Studium grafického designu jsem si zvolila jako moZnost naucit se efektivnimu
pouziti tohoto pomérné nového mocného media, ktery vnimam jako nastroj se schopnosti hybat

a ménit masy. Chci se postavit za to, v co vefim.

2.Packaging jak ho zname a jeho vyznam

Primarni funkci packagingu neboli obalu je ochrana samotného vyrobku. Chrani produkt pfi
jeho tfidéni, uskladiiovani, dopravé z mista vyroby na misto prodeje, ale i pii jeho nasledném
uzivani koncovym zakaznikem a zabranuje jeho poSkozeni. Obal potencidlnimu kupujicimu
poskytuje informace o produktu, jeho slozeni, pouziti a trvanlivosti a vedle dalSich ho také
seznamuje s konkrétni znackou. Mnohokrat jsme slySeli frazi: ,,Nesud knihu podle obalu, ale
pokud se nad touto tivahou opravdu zamyslime, musime si ptiznat skutecnost, ze nehledé na

kvalitu zbozi, které nachdzime v regalech obchodt, jako prvni nasi pozornost ziskava prave
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baleni produktu, které se mnohdy stava rozhodujicim ¢lankem a hybnou silou vedouci ke koupi
vyrobku. Proto je nesmirné diilezité vlozit do tvorby jeho designu dostate¢né zamysleni se nad
zpravou, kterou chceme zédkaznikovi jeho prostiednictvim zaslat. Packaging mé vedle ochrany
produktu dalsi dilezitou ulohu a tj. odliSeni se od konkurence a vymezeni své vlastni znacky.
V dnes$ni moderni dobé€ se na vystavnich polickach obchodl objevuje nescetné mnoho vyrobki
podobného razeni, slibujicich podobny ne-li stejny efekt a kvalitu. Proto je pro znacku vitalni
odlisit se. Mlizeme si v§Simnout, Ze tvar produktil podobného typu je casto podobny ne-li stejny,
nicméné samotny design, barvy a celkovy styl obalu se 1isi. Chytry a promysleny navrh designu
a jeho finalni podoba zahajuje akci zplsobujici reakci podvédomi zdkaznika a dokdze
uskutecnit uspéSny prodej takovéhoto produktu, a také prodej zvysit. Obal vystavuje, propaguje
a laka zékaznika. Obal prodava. Z pozice marketingu mizeme na baleni nahliZet jako na jakysi
nastroj pro zvyseni pfitazlivosti zbozi pro zdkaznika. Stejné€ tak spravuje velikost a mnozstvi
produktu. Diky tomu ziskava spolecnost piehled a kontrolu nad jejich zdsobami a napomaha
v logistické spravé sortimentu, a také v jejich distribuci. Vyse uvedené jsou klady obald, které
se postupem casu staly nedilnou souc¢asti dnesniho obchodu po celém svéte. Jak to tak ale byva,
nejspise ve vSech sférach zivota, nic neni jen ¢erné nebo bilé, a proto se i u zminénych oball

objevilo mnoho stinnych stranek, které se postupem ¢asu staly problémem globalnim.!

2.1 Negativni dopad packagingu jak ho zname

»Zvazte toto: vSichni mravenci na planeté maji dohromady biomasu vétsi nez lidé.
Mravenci byli neuvétitelné pracoviti uz miliony let. Presto jejich produktivita vyzivuje
rostliny, zvitata a padu. Lidsky primysl je v plném proudu uz néco malo pies stoleti,
ptesto zptsobil upadek témet v kazdém ekosystému na planeté. Piiroda nema problém

s designem. Lidé ano.*?

Jak je jiz v€tSin€ z nas jasné, snad tim nejveétsim problémem v otazce soucasnych oball se stal

vvvvvv

miZze v nasem prostiedi vydrzet navzdy. A¢ je mnoho plastli mozno recyklovat, jejich Zivotni

! Pavld, 2019.
2 Braungart, 2002, str. 16.
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cyklus diive ¢i pozdéji skonci, a protoze neni kompostovatelny a v ptirodé nerozlozitelny,

skon¢i jednoduse na hromadéch odpadu.

2.1.1 Dopad na zvireci svét

Zepta-li se nas nékdo, jaké jsou negativni dopady oball, vétSina z nas si pravdépodobné
pfedstavi hory Spinavych a mnohdy jiz témét beztvarych pokroucenych plasti nékde na
pevning, ¢i plasty nekonecné volné plovouci v nasich mofich a ocednech. Nékterym z nas,
zabyvajicim se touto tématikou vice do hloubky, v mysli vyvstanou obrazy motskych zZelv
plujicich jejich vodnim domovem s ploutvi obmotanou plastovym pletivem, ¢i motfem
vyvrzend nehybna téla velryb, které prohraly sviij boj v utrpnych poslednich momentech jejich
zivota, kdy vnitin¢ vykrvacely po pozieni plastovych pytli zplisobujicich zvySeni Zalude¢nich
kyselin a nasledném rozpusténi zaludeCnich stén. Obrazy mrtvych ryb, které si spletly
plastovou tasku s meduzou, a ktera jim misto sily pfinesla smrt. Piikladi a ptipadd jsou

statisice. Dopad plastl na svétovou faunu je katastrofalni.

2.1.2 Zména klimatu

Zména klimatu je jednim z nejvétSich problému nasi generace. Produkce a existence plastl se
vyrazné podili na tvorbé sklenikovych plynli zplisobujicich ztenceni ozonové vrstvy a nasledné
globalni oteplovéani. Nanest&sti se tak dostavame do bludného kruhu. Cim vice se nase planeta
otepluje, tim vice uvoliuji plasty do ovzdusi methan a ethylen. Stejné jak je snadné nechat se
ohromit rozsahem tohoto problému, je taky snadné myslet si, Ze nds to béhem naseho zivota
neovlivni. Jsme vSak prvni generaci, kterd se o tom dozvédéla. A jsme také posledni generaci,
kterd ma piilezitost se tim zabyvat. Je dilezité porozumét tomu, jak zmény klimatu ovliviiuji
nasi planetu pravé ted’, a co s nimi jako jednotlivci mizeme ud¢lat. Plisobeni naSeho méniciho
se klimatu lze pozorovat po celém svété. At uz jde o rostouci silné boute, sucha, pozary nebo
zaplavy. Pficemz jednou z nejvétsich hrozeb, kterym celime, je zvySovani hladiny mote. Jedna

se o vysledek postupného tani rozsdhlych casti ledu, jako je napi. v oblasti Gronska.
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V poslednich deseti letech zazilo Gronsko dosud nejrychlejsi tani ledovych §titti i okolniho
moiského ledu. Zatimco ztrata mot'ského ledu ohrozuje divokou zvéf a tradi¢ni Zivoty mistnich
obyvatel, snad nejvetsi hrozbou se stdva ztenceni a roztaveni ledového ptikrovu, které zvysuje
nasi globalni hladinu mofi. A to je problém, ktery ovliviiuje vSechny a vSude. - Védci sledujici
rychlost tani a shromazd'uji v pribéhu posledniho stoleti data, kterd nam umoznuji vidét, jak
se ubytek ledu rok od roku zvysuje. Kdyz se cast ,,ledového skla* odd€li v podstaté od jakési
pevné vodni nadrze, tento sklad vody se pfimo posunuje do ocednu, a nanestésti pro nas, to
znamena rychly néarst moiské hladiny. Je dilezité zminit, Ze odlamovéani ledu je pfirozené,
nicméné nyni je urychlovano fadou riznych procest jako je napiiklad teplejsi voda, ktera
zpusobuje odpady prednich ¢asti ledovct. Pokud by se roztavil veskery led v Gronsku, zvysilo
by to naSi globalni hladinu mote o vice nez 6,5 metrli, coz je dostatek vody k ponoieni
nékterych naSich nejvétSich pobifeznich mést jako je New York, Londyn a Sydney nebo
v nékterych pfipadech i celé zem¢ jako je Bangladés. - Zména klimatu je jisté¢ jednou z
nejveétsich vyzev, kterym v soucasnosti ¢elime jako lidstvo. Zvolime-li si myslet kolektivné
pozitivn¢, mizeme se opfit o fakt, Ze mame technologie, které mohou zajistit vétSinu naSich
potieb, aniz bychom nadale spalovali fosilni paliva. Potfebujeme jen politickou viili, abychom
mohli pokrocit s ristem a investovanim do obnovitelnych energii. Aby nastala zména, je to na

nasi generaci, ktera musi vstat a ukazat, Ze nam na téchto zménach zalezi.?

3. Udrzitelnost jako cesta k budoucnosti

Slovo udrzitelnost si pravdépodobné jako prvni spojite s terminy jako je recyklace, Setrnost,
znovu uZiti stejného vyrobku pro jiny ucel, vyuzivani obnovitelnych zdrojii energie, jakymi
jsou napiiklad vétrna a solarni energie, anebo ochrana Zivotniho prostfedi. Princip udrzitelnosti
zastava mySlenku a snahu o dlouhodobé zachovani energie a pfirodnich zdroji. Vyzyva
k opétovnému uziti misto nahrazeni novym. Stoji jako opak rychlému vycerpdvani zdroju
moderni spole¢nosti, které vede pouze k dosazeni kratkodobych cili. Udrzitelnost vyzyva
lidskou spole¢nost k moudrému uzivani pfirodnich zdrojl a jejich udrzbé. Jak tekl designer

Frank Chimero: ,,Jedna svicka dokaze zapalit druhou a svétlo se tak mlze Sifit, aniz by se

3 WFF, 2019.
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snizila sila jeho zdroje. Musime zpivat svym vlastnim zplsobem, ale s pfispénim a vlivem

ostatnich nemusime zpivat sami.**

3.1 Co je udrzitelny/ekologicky Setrny design?

Filosofii myslenky ekologicky Setrného designu je vytvareni designu berouciho v potaz dopad
primyslové vyroby na Zivotni prostfedi. Ekologicka stopa takové manufaktury by méla byt
minimalizovdna ¢i v nejlepSim ptipad¢ zcela neexistujici. Ekologicky Setrny design stoji
v opozici k bézné uzivanému vyrobnimu designu, ktery pleni pfirodni zdroje a vede k destrukci
veskeré rovnovahy piirody, jak ji zndme. Tématika udrzitelnosti neni jednoducha. Kdyz
ptijdete s navrhem A, ktery ma efektivné nahradit navrh stavajici a do budoucna nefunkéni,
Casto narazite na skuteCnosti, které se ukazi jako fakta téméf rovnajici se navrhu piivodnimu.
Nékdy se to mlze zdat jako zaCarovany kruh, ve kterém jsme jako lidstvo zcela zapleteni.
Ptesto je nutné si v otdzce tohoto nelehkého tikolu udrzet optimisticky pohled a uvédomit si,
ze pokud kazdy z nas vykona kroky vedouci z nasi zndmé komfortni zony, stane se kazdy

kapkou, ktera vytvoii ocean nutny pro zménu.

3.2 Ekologicky udrzitelné baleni

Vedle jiz zminéné prospésnosti pro nase zivotni prostfedi se sustainable packaging stava lidem
také bezpecnou a zdravou volbou po cely jeho zivotni cyklus. Vytvéieni ekologicky Setrnych
obali nasleduje vzorec cirkularniho designu, inspirovaného piirodou. Obal se tak stava
opakované pouzitelnym, pln¢ recyklovatelnym ¢i kompostovatelnym. Jak jiz bylo zminéno
v predeslych kapitolach, nic neni jen Cerné nebo bilé, a proto i zde, v otdzce ekologického
obalového designu nardzime na nésledujici skute¢nosti nutné pro zvazeni nejlepsiho materialu,
jez bude mit béhem celého svého zivotniho cyklu, co nejmensi dopad na zivotni prostiedi. Je
jiz vSeobecné znamé, ze plasty, které mohou v pfirod¢ prebyvat i tisice let, ekologicky
udrzitelné nejsou. Jeden by si proto myslel, Ze jeho nejsilngjSim konkurentem by mohl byt
papir. Coz je do jisté miry pravdou, nicméné je dileZité brat v potaz samotnou vyrobu takového
papirového obalu. Ten totiz pii své produkci spotiebuje podstatné vétsi mnozstvi vody a emise,

které se nasledné dostavaji do ovzdusi jsou téméf ztrojnadsobeny. Jak miizeme proto vidét, je

4 Chimero, 2012, str 56.
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tézké soudit zdanlive jasna fakta bez hlubSiho priizkumu a poznani. Je dilezité udrzet na
paméti, ze délka uzivatelnosti obalu urcuje také silu dopadu na Zivotni prostfedi. Tj. obaly

wev

papirové.

3.3 Diilezitost ekologicky Setrného designu

Zijeme v dobé&, kdy vice a vice spotiebitelti hleda ptirodni, ekologické, nulové odpady a
udrzitelné produkty. To je Castecné reakci na rostouci obavy zjiz zminéného globalniho
oteplovani a Skodlivého dopadu, ktery méa mnoho syntetickych produktii na planetu. Rychle
rostouci hnuti za Cistou krasu je jasnym znamenim posunu zajmi spotiebiteltl. Stoji za zminku,
ze mnoho z téchto ekologickych spotiebiteli si také uvédomuje, ze aby byl produkt skute¢né
»zeleny“, mél by byt jeho obal také, co nejudrzitelnéjsi. Se vzestupem tohoto zdjmu zacaly
vyrobni znacky ptebirat odpovédnost za zivotni prostfedi pomoci obalovych materialt, které
pfedstavuji minimdlni riziko pro zZivotni prostiedi. Ostatni primyslova odvétvi jsou v procesu
pfijimani ekologicky udrzitelného baleni. Jedna véc je vSak jista: pokud se znacka nesnazi
snizit mnoZzstvi plytvani a znecisténi zptisobeného jejim obalovym materidlem, riskuje, Ze ztrati
mnoho svych zékazniki, kterym na zivotnim prostfedi zalezi. V moderni dob¢ myslime plose
a linedrné. Kupujeme véci, pouzivime véci, vyhazujeme je. Je to jednoduché a hlavné
pohodlné. Cilem vétSiny spole€nosti je maximalni riist, maximalni zisk a maximalni efektivita.
To vse déla clovek. Piiroda takto nefunguje. Ptiroda funguje v cyklech. Pokud jablko spadne
ze stromu na zem, shnije a zem¢ si vezme jeho zbyvajici Ziviny, které nasledné pfeméni na
zdroj nového Zivota. Checeme-li vyftesit tento problém vcas, musime se nechat inspirovat praveé
ptirodou a jejimi cyklickymi vzorci a naucit se je aplikovat do lidské spole¢nosti. NaStesti
spotiebitell, kteti se o ekologii zajimaji a nepteji si svou aktivitou negativné prispivat niceni
zivotniho prostifedi, neustale pfibyva. Stdva se proto otazka ekologicky Setrného baleni

v

atraktivnéjsi i pro vyrobce, ktefi se osvojenim novych zplisobt designu odlisi od konkurence.
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3.4 Eko-friendly materialy

Moznosti dostupnych ekologicky Setrnych materiald pfibyva stejné¢ jako zakazniki
poptavajicich se po nich. Vyrobci piisobici v riznych sektorech trhu se vice a vice zabyvaji
zkvalitnénim své produkce a nabidky v souladu z minimalizovani dopadu na zivotni prostiedi
a vychazeji tak vstfic svym konzumentiim. Je mnoho zpisobtl, o kterych jiz vime, Ze funguji
jako revolu¢ni a efektivné nahrazujici plastové obaly. V naSem piipadé, zabyvame-li se
otazkou oballl uzitych v kosmetickém primyslu: Jaky obalovy material 1ze tedy oznacit za

udrzitelny?

Sklo a kov

Sklenéné a kovové obaly jsou opakované pouzitelné a recyklovatelné. Vybornou alternativou
klasickym plastovym obaliim jsou nejen pro sviij dlouhy Zivotni cyklus a celkovou ekologickou
toxiny. Sklenéné obaly mohou byt navic velmi esteticky zdafilé, plisobi elegantné, kvalitné
a zéaroven Cisté. Zminéna Cistota je asto primarni pocit, ktery chté&ji predevsim bio kosmetické
znacky, v zdkaznikovi vyvolat. Sklo, které je, ve vétSing ptipadi, stoprocentné recyklovatelnou
surovinou lze mnohokrat pietvofit zpét na sklo. UZivani recyklovaného skla pro tvorbu obald,
nejen v kosmetickém pramyslu, Setfi energii, ptirodni zdroje a zaroven snizuje emise uhliku.
Baleni tvofena naptiklad z hliniku jsou stejné tak dobrou volbou. Vlastnosti hliniku se hojné
vyuziva obzvlasté v potravindiském pramyslu pro svou netoxicitu. Dalsi velkou vyhodou
tohoto materialu je stejn€ jako u skla jeho Zivotnost. Kov je nespocetnékrat recyklovatelny

a neztraci pti samotném recyklaénim procesu své fyzické vlastnosti. >

Bambus

Bambus oproti jinym druh@im diev rychleji roste. Baleni z néj ma atributy luxusu, funkénosti

a udrzitelnosti. Pro jeho vzled a texturu se stal oblibenym u zakaznikd. Dal$im benefitem

5 Clean Beauty Gals, 2020.
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pouziti bambusovych oballi pro zivotni prostiedi je fakt, ze tento druh travniho stromu

absorbuje z ovzdusi témé&f 5x vice oxidu uhli¢itého nez ostatni druhy téchto stroma.6

Biologicky rozlozitelna — kompostovatelna lepenka

Tato lepenka se vyuZziva napf. pro vyrobu krabicek na kosmetiku, je vhodna na vnéjsi obal a lze
jipouZiti pro jiné ucely. Je biologicky odbouratelna a pokud skonéi v ptirodé, rychle se rozlozi

a nezpusobuje zadné poskozeni zivych organismi, ani ptady.’

Recyklovatelny plast

Recyklace plastli je predev§im zaméfena na snizeni jejich mnozstvi a minimalizaci vyroby
dalsich. Pouzivanim recyklovanych plasti obchodni znacky zvysuji udrzitelnost svych obalt,

aby nedochazelo k odpadu.

Silikon

Tento material se vyrabi z oxidu kiemicitého, ziskdvaného z pisku. Oproti plastu je teplotné
odolnéjsi a tvarny. Prestoze neni biologicky odbouratelny, na rozdil od plastl, neuvoliiuje

toxiny do vody a pidy. Z hlediska vétsi udrzitelnosti je vhodné ho recyklovat.®

3.5 Ekologicky tisk

Pii tvorbé ekologicky Setrného packagingu je dilezité brat v potaz také samotny tisk pojici se
k obalu. Jestlize chceme vytvofit baleni s minimalni uhlikovou stopou musime se zabyvat
otazkou, jaky inkoust pouzijeme. Na tuto zdanlivé malou véc by se dalo snadno zapomenout,
avSak pravé tisk ovliviiuje moznost recyklovatelnosti obalu, stejn€ jako material, ze kterého se

sklada.

¢ Tamtéz.
" Tamtéz
8 Clean Beauty Gals, 2020.
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BéZny inkoust

Tradi¢ni inkousty pouzivané v minulosti, ale i dnes se skladaji z ropného destilatu, pigmentu
a oleji, umoznujicich aplikaci barvy. Pravé zminéna ropnd baze nicméné obsahuje vysoké
mnozstvi tézkych kovi, které jsou biologicky neodbouratelné, a také dalsi Skodlivé latky. To
vSe prispivd ksilnému negativnimu dopadu na zivotni prostfedi. Nastésti se touto
problematikou zabyva vice a vice expertl a pfichazi s novymi moznostmi a technikami na
vyrobu SetrnéjSich inkoustl. V soucasné dobé jsou za ekologické a v ptirodé rozlozitelné
inkousty povazovany inkousty tvofené piirodnimi rostlinnymi oleji, jakymi jsou napf. olej
sojovy, slunecnicovy ¢i fepkovy. Jsou netoxické a ve spojeni s vhodnym ekologicky Setrnym
obalovym materidlnem, je takové baleni mnohdy zcela rozlozitelné a kompostovatelné.
Inkousty s touto bazi jsou obecné také cenové efektivnéjsi, jelikoz se l1épe roztiraji, a tudiz
snizuji mnozstvi barvy potfebné na tisk. Tyto inkousty se také oproti tém tradicnim méné

wvewr

pro ¢lovéka a zivotni prostiedi. °

Inkoust z vodnich fas

Inovaci ve svéte tisku je inkoust vyrabény z vodnich fas. Nektefi ho povazuji za prukopnicky
objev a zaroven ekologicky nejSetrnéjsi inkoust na svété. Jednd se o inkoust s pigmenty
koncentrovanymi z fas, spojeny s dal§imi rostlinnymi sloZzkami. Vodni fasy jsou bazi vodnich
ekosystémt jako takovych a rostou na mnoha mistech. Od jezirek, ptes rybniky az po psi misku
na vodu. Daii se jim ve vlhkém prostfedi s dostatkem slune¢niho svétla. Také roste v riiznych
barvach, naptiklad modré, hnédé, cervené ¢i zluté. Pro svlij velmi rychly rist se vodni fasy
staly objektem zajmu biologt, ktefi se je snazi domestikovat a vyuZit na vyrobu bio paliva ¢i
krmiva pro zvifata. V dneSni dob¢é prochdzi vyrobky ztas komercializaci. Na rozdil od
inkoustll na ropné bazi, kdy se pfi t¢zb¢ do ob&hu dostavaji toxické latky, se pro ziskdvani
pigmentu zfas vyuzivd jednoduse oxidu uhli¢itého a slune¢niho svitu. Podle Dr. Scotta

Fulbrighta, zakladatele spole¢nosti Living Ink, je takovyto inkoust mozné uzit na tisk papiru,

kartonu ¢i organického textilu.!?

° Kaplanova, 2010, str. 108.
19 Drupa, 2019.
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3.6 Prepravni obal

Zabyvame-li se otazkou ekologicky Setrného pfistupu pfi provozu nasi firmy, dalSim bodem,
na ktery bychom neméli zapomenout, je material uzity pro manipulaci a piepravu nasich
produktt do obchodi ¢i ptimo ke koncovému zakaznikovi. Jako velmi pozitivni mtizeme vidéet
fakt, ze pocet moznosti ekologickych materidli zajiStujicich bezpecnou piepravu naSich
produktti k cilovému kupct, na trhu neustéle roste. V opozici typickym bublinkovym f6liim ¢i

polystyrenu, jsou dostupnymi ekologickymi materialy napiiklad:

Recyklovany papir a karton

Karton a papir miiZzeme oznacit za jedny z nejrecyklovatelngjSich dostupnych materiald. Vedle
stoprocentni recyklovatelnosti je také znovu pouzitelny a v pfirod€ rozlozitelny. Je pevny
a zatézove odolny. Papir a karton jsou ze stejného materialu, ale 1i§i se mnozstvim vldknovych
vrstev. Karton je pro své vy$$i mnozstvi silnéjsi a stejné tak se ¢asto sklada ze znovu pouzitych
vlaken, kterda mu davaji charakteristickou hnédou az Sedou barvu. Nicméné, jak jiz bylo
ptedesle zminéno, zdanlivé Zddna z moznosti pro ekologicky Setrné baleni neni jen ,,éernd nebo
bila“. Stinnou strankou papirovych obali je mnozstvi potiebného dieva na jejich vyrobu,
a s tim spojenou deforestaci. Je obecné znamo, Ze prave stromy maji schopnost absorpce oxidu
uhli¢itého a jeho ptetvoreni v kyslik. Jsou proto pro naSe zivotni prostiedi nepostradatelné.
Stejné tak pfi produkci papiru nardzime na vysoké naroky na spotfebu vody a energie.
V porovnani s v pfirod¢ nerozlozitelnymi plasty, je vSak papir z vice hledisek povazovan za

ekologicky ,,zelengjsi* variantu.!!

Vlnita lepenka

Vyuziti vinité lepenky je rozmanité. Jejich schopnosti miizeme vyuzit pii vyrobé samotnych
krabic, kdy ve spojeni s hladkou lepenkou vytvari vicevrstvy karton, ale stejné tak i jako fixaci
naSich produktd uvniti krabice. Vlnita lepenka rozfezanad na malé kusy muze fungovat jako
polstrujici vypli krabic, a tim ochrana naSim vyrobkim proti otfesim stejn¢ jako napf.

bublinkova folie.

1 Gittemary, 2020.
19



Biologicky rozlozitelna fixaéni téliska

Tato ,,pufovana“ téliska, vyrobena z kukufi¢ného skrobu, jsou skvélou volbou pro jejich
uplnou rozlozitelnost. Jejich dalSi vyhodou je pfedev§im jejich lehkost a opakovatelna
pouzitelnost. Diky zminéné lehkosti, tak snizujete i ndklady na dopravu ¢i poStovné. Stejné tak

je muzete dale recyklovat.

Organicke textilie

Do nedavné doby velké vétSina obchodl uzivala plastovych tasek, které se za desetileti své
existence staly zcela spojeny s negativnim dopadem na Zivotni prostfedi. V soucasnosti mnoho
firem pieslo z uzivani plastovych tasSek na tasky papirové. Nicméné dalsi ekologicky Setrnou
variantou, skytajici na rozdil od papiru moznost mnohonasobné vyssiho poctu pouziti, jsou
taSky z organické textilie. Na trhu mizeme najit rizné takové materialy. Jsou jimi napiiklad
organicka bavlna, konopi, tapioka nebo i palmové listy. VSechny tyto materialy jsou navic

v ptirodé rozlozitelné. 1

Pfi prizkumu moznosti ekologicky Setrnych materialii spojenych s bezpecnou dopravou zbozi
jsem se také pozastavila u tzv. vzduchovych polstari. Snad kazdy z nés alespon jednou v Zivote
obdrzel balik s produkty, které byly ve své pozici fixované prave tzv. vzduchovymi polStafi.
Vypliuji prebytecné misto v krabici a zabranuji tak nezadanému pohybu zbozi a jeho moznému
poskozeni. Tato varianta op¢t diky své lehkosti snizuje vydaje na pfepravu, a proto je také
oblibend a hojné vyuzivand. Nicméné se stale jednd o polStife z plastu, nejcastéji
z nizkohustotniho polyethylenu. Pfestoze jsou, srecyklaénim symbolem 4, vnas$i zemi
recyklovatelné spolecné s ostatnimi plasty, vkladam tuto moznost pod pomyslnou ¢aru. Snaha
mé prace se soustiedi na povzbuzeni uziti SetrnéjSich materiali, které jsou v nejlepsim piipadé

zcela kompostovatelné a biologicky rozloZitelné, vedouci k celkovému sniZeni vyroby plasti.!3

12 Green Business Bureau, 2019.
13 Top Obaly, 2020.
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3.7 Jaky je rozdil mezi udrzitelnym obalem a
obalem s nulovym odpadem?

Popularitu v priimyslu pfirodni krasy si ziskava baleni make-upu s nulovym odpadem, pti¢emz
kazdy obal vyrobku by mél mit kruhovy Zivotni cyklus, aby neskoncil jako odpad. Tento cyklus
znamena opakované pouziti nebo recyklaci. V praxi to vypada napt. tak, ze znacka vklada do
obalu semena, z nichz po prvnim pouziti vyroste zelenina. Stejn¢ tak nedochazi ke spalovani
nebo pohibivani obalii s nulovym odpadem. Jsou prakticky urceny k tomu, aby ziistaly v obéhu
a nezpusobovaly v piirodé znecisténi ¢i akumulaci odpadu. Snahy spolecnosti vyuzivajicich
ekologicky Setrné obaly, smétuji také k vyuzivani co nejmensiho mnozstvi obalového
materidlu. Cilem pouziti udrzitelnych oballl je mensi ekologicka stopa, zatimco pii vyrobé
oballi s nulovym odpadem je nulova stopa. Oba druhy obalii jsou vSak skvélou Sanci pro

ekologické znacky a uvédomélé spotiebitele.

3.8 Proc je ekologické baleni v bio kosmetice
dilezité?
Vsechny znacky, které se rozhodnou sméfovat k ekologicky Setrnym oballim, maji mnoho

vyhod, které jsou v tomto odvétvi zasadni.

Zajem spotrebitele

Prizkumy ukézaly, Ze milenidlové, kteti tvoii velkou skupinu celé populace, jsou znepokojeni
nedostatkem ochrany Zivotniho prostiedi a jsou pfipraveni vzdat se vyrobkl a znacek, které
nesouznéji sjejich zivotnim  stylem, Setrnym k zivotnimu prostfedi. Tato skupina
uptednostituje produkty z organickych, netoxickych, nejlépe ptirodnich ingredienci a stejné
naroky maji i na obalovy material. Pokud si cht&ji znacky udrzet zajem téchto spotiebiteld,
musi brat tyto atributy v potaz a udrzitelné obaly jim mohou napomoci v néskoku pied

ostatnimi vyrobky trhu.

Reputace znacky

V soucasné dobé je patrnd snaha mnoha spotiebiteld o spojeni se znackami, které dodrzuji

stejné etické a environmentalni zasady jaké maji oni. Je mnoho organizaci, které si stanovily
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cil snizit znec€isténi planety. Takové organizace zasluhuji obdiv a kazda kosmeticka spolecnost,
kterd se vyda timto smérem, ziska jist¢ vérné pokracovatele. Dllezitym aspektem je také zpétna
vazba, kterou znacka obdrzi, jedna-li opacné. Pokud zakaznici zhodnoti, Ze vaSe spolecnost je
nehospodarna a vyuziva vyrobnich postupt, které poskozuji zivotni prostfedi, dostane se vam
pravdépodobné Spatné recenze. V dobé socialnich médii tim mohou utrpét vase piijmy, protoze
ekologicky uvédoméli lidé touzi bojovat proti jakymkoli praktikdm znecistujicim vzduch,
pidu nebo vodu. Z dotazniku, ktery je mozné vidét v piiloze této prace, vypliva, Ze potencialni
zakaznik vnima aplikaci ekologického baleni u pfirodnich kosmetickych znacek jako jasnou

podporu jejich filosofie.

SniZené vyrobni naklady

Nékteré druhy udrZzitelnych oballl jsou méné ndro¢né na mnozstvi materialt nutnych k vyrobée,
¢imz se snizuji vyrobni ndklady. Mnoho znich je také lehkych, coZ snizuje skladovaci
a pfepravni naklady. Jakmile se dostanou ke spotiebiteli udrzitelné obaly, které jsou opakované
pouzitelné nebo recyklovatelné, snizuji se dale nédklady na vyrobu novych. Z dlouhodobého

hlediska to pomaha znacce Setfit penize pfi vyrobe¢.

Zakonodarné organy

V souvislosti s problémem globalniho oteplovani planety, zamétuje jiz mnoho vlad po celém
svété pozornost k politice pfispivajici ochrané zivotniho prostiedi. Nékteré zemé jiz zcela
zakdzaly pouzivani plastovych taSek, zatimco jiné zvazuji to samé u plastovych lahvi. Diive
nebo pozdéji se tak mohou vyrobci kosmetickych piipravka setkat s nutnosti pouzivat
udrzitelné obaly z diivodu povinné vladni politiky. Proto je vhodné, aby se na moznou situaci

piipravily spoleénosti s predstihem, aby se piipadné neocitly pod pravnim tlakem.!*

14 Clean Beauty Gals, 2020.
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3.9 Inspirace znaCkami ve svété

LUSH

Britské spolecnost Lush je zndmou kosmetickou znackou vyznacujici se nejen svou kvalitou,
ale také etikou a ekologickymi zasadami, které vkladaji do své celkové tvorby a prezentace.
Vsechny jejich produkty jsou baleny do obald recyklovatelnych ¢i znovu pouzitelnych. Vedle
stoprocentné recyklovatelnych nadob, které miiZzete navic i vratit na prodejnu a jako odménu
od nich dostanete pletovou masku, jsou jejich produkty ¢asto zasazeny do hlinikovych doz ¢i
jednoduse v kartonovych krabickach. Tato znacka je také prukopnikem kosmetiky bezobalové
a Casto si tak jejich produkty mizete jednoduse odnést v typickych bavinénych pytlicich. Lush
se v oblasti ekologi¢nosti radi posunuji dopfedu a neustéle prichdzeji s novymi zpiisoby, jak
minimalizovat dopad své produkce na Zivotni prostfedi a radi také informuji a motivuji

vetejnost. Novinkou v oblasti baleni je nyni jejich ekologicky korkovy obal.

DAB HERB

Tato americkd znacka veganské piirodni kosmetiky se vyznacuje snahou o nulovy odpad
produkce jejich vyrobkii. Na sva baleni vyuzivaji sklo, karton a hlinik. Dale umoziuji
dopliiovani. Vizualné jsou velmi jednoduchd, s rostlinnymi prvky na jejich etiketach ptisobi

jemné a Cisté&.!

CLEAN FACED COSMETICS

Dalsi znacka veganské organické kosmetiky ze Spojenych stati. Stejné jako mnoho dalSich
prikopnickych firem se snazi o nulovy odpad své produkce a t&si se stale vétsi popularité. Tato
znacka je specificka pro sva kovova znovupouzitelnd baleni. Vyrobky prodavaji zasazené do
hlinikovych plechovek, a navic nabizi také moznost umisténi zakoupenych produkti do Vasich
vlastnich nadob. V pfipadé koupé€ online, Vam zvoleny vyrobek Clean Faced tym zasle
samotnou napln zabalenou v rozlozitelnych celuldznich saccich. Vedle kovu vyuziva také

materialy jako je bambus ¢i organicka bavlna.!¢

15 Sustainable Jungle, 2019.
16 Tamtéz.

23



RIVER ORGANICS

River Organics zaméfujici se na hloubkovou hydrataci pleti, je pfirodni kosmetickou znackou,
jejichz vyrobky jsou specifické svym balenim v tubach, vyrobenych zkompostovatelné
lepenky. Toto baleni je pro sviij materidl a celkovy piirodni vizual velmi dobie

zapamatovatelny. V nékterych ptipadech bali produkty i do sklenénych nadob.!’

DIRTY HIPPIE COSMETICS

Cestou nulového odpadu se rozhodla jit i novozélandské bio kosmeticka znacka Dirty Hippie
Cosmetics. Veskeré jejich produkty jsou cruelty free, tj. netestované na zvifatech, jsou
veganské a organické. Vedle tub z kompostovatelného recyklovatelného kartonu, vyrabi baleni
z opakované pouzitelného skla ¢i hliniku a jejich etikety z recyklovaného papiru jsou tiSténé
rostlinnym inkoustem. Dal$im pozitivem je, Ze vétSinu ingredienci na jejich produkci ziskavaji

lokalng.!®

4. Pripadova studie

Nobilis Tilia

Tato Seska kosmeticka spole¢nost, ktera vznikla v srdci Ceského Svycarska v Krasné Lipé, se
na nadem trhu objevuje jiz od roku 1994. Jeji zakladatel PaedDr. Zbyn&k Sedivy do ni v nesl
svlij zajem o piirodu a ziskané znalosti a zkuSenosti v oboru aromaterapie. Existenci své firmy
se snazi o sdileni diilezitosti spojeni mezi mysli a télem a soucasné o vzdélavani vefejnosti
a osvétu v oboru aromaterapie, 1é€ivych rostlin a jejich vlivu na lidské télo jako celek, jeho

vnéj$i 1 vnitini ¢ast. Zaroven firma odmita testovani na zvitratech a 98 procent slozeni jejich

produktti je rostlinného ptivodu. Jedinou surovinou zivo¢isného ptivodu je unikatni véeli vosk,

17 Tamtéz.
18 Sustainable Jungle, 2019.
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vyuzivajici jeho cennych hojicich schopnosti. VétSina nabizenych produktii je v bio kvalité.
Spolecnost funguje nejen na ceském trhu, ale diky svym kvalitnim pfirodnim vyrobkim
a holistickou filosofii brzy expandovala i za nase hranice. Svou kosmetiku vyvazeji napiiklad
do Francie, Anglie, Japonska ¢i Taiwanu. Jejich vyrobky jsou ve vétSiné baleny v plastovych
nadobéch, v piipad¢ éterickych ¢i obli¢ejovych oleji pak v obalech sklenénych. Baleni neni
proto jednotné svym uzitym materidlem ani barevnosti nadob. Etikety a celkovy vizual

obsahuje ptirodni prvky a vyuziva mnoha barev.

Obrazek 4-1: Soucasné logo

XL
BAMBUCKA
FANTAZIE

Asaitir /i
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Obrazek 4-2: Podoba soucasného packagingu

4.1 Postup pri navrhu reSeni baleni a redesignu
vizualniho stylu

Pii vytvéfeni navrhu ekologicky Setrného baleni a mozného redesignu vizualniho stylu pro

spolecnost Nobilis Tillia jsem se snazila postupovat v nésledujicich krocich:

a) Jaké jsou cile firmy a osobnost znacky?

Ma prvni otazka pfi komunikaci s manazerkou marketingu Nobilis Tillia, pani Simonou
Brhelovou, mifila k identifikaci osobnosti spolecnosti, jejich hodnot a priorit, a také charakteru
prezentace jejich vyrobkl. Toto bylo stéZejni pro urceni jakym celkovym vizualnim smérem
se ubirat pifi mé tvorb&. Podle manazercinych slov je pro znacku dilezitd hlavni zprava
zékaznikiim: ,Nobilis Tilia je vyrobcem piirodni aromaterapeutické kosmetiky z Ceského
Svycarska pro krasu a harmonii Zivota. Kvalitu opravdovosti piirodni kosmetiky dokladame
zakaznikim nezavislymi certifikacemi.” DalS§im dalezitym bodem bylo urceni hlavni cilové
skupiny firmy, kterou jsou Zeny ve véku 25-45 let. Stavajici vizudlni identita znacky podle
mého ndzoru plné nevyuziva potencidlu spolecnosti, nesjednocuje se s cilovou skupinou
a muze byt pozdvizena na vyS$$i Grovenn modernéjSim vizudlnim stylem, ktery bude s touto

skupinou 1épe komunikovat a také znacku 1épe reprezentovat.

b) ReSersSe trhu

Po specifikovani cilt firmy a porozuméni jejimu charakteru pfichazi na fadu dalsi dlezité ¢ast,

a tj. prizkum trhu. Konkurené¢nimi kosmetickymi spole¢nosti na tuzemském trhu jsou:

Havlikova prirodni Apotéka

Tato Ceska znacka pfirodni kosmetiky nabizi mnoho svych produktd v bio kvalité. Jednim
z jejich hlavnich kladii je vedle kvalitnich vyrobkti vniméno jejich zdafilé spojeni moderniho
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ptistupu vyroby s ptivodnimi recepturami, jez nékteré sahaji az do 17. stoleti. Hlavnim gré
jejich vyroby je vyuzivani ptirodnich ingredienci a bylin, stejné jako jedinecnych vlastnosti
matefi kaSi¢ky.!” Z pohledu vizudlni identity plsobi tato firma na zakazniky vyvazeng,
divéryhodné a kvalitné. Diky tradi¢nim recepturam, o nichz se opira také zdatily design jejich
packagingu pfipominajici pivodni obaly zapoték, se stala tato firma velmi znadmou
a oblibenou. V neposledni fad¢ znacka také drzi v povédomi ekologicky dopad své vyroby na
pfirodni prostfedi a ma snahu ho vybérem obalovych materiali snizit. Jako ptiklad mizeme
poukdzat na jejich hlinikové tuby uzité na masti a krémy, ale také na lepenkové krabicky

slouzici jako sekundarni obal.

] pi |
 PNRODN P20, _ l APOTEK A

S
o\f"’ %}, APOTEKA

APOTEKA

‘e,

'y Y
*TuRy 7 RO

Obrazek 4-3: Logo a packaging Havlikovy Apotéky

Saloos

Bfeclavska firma se vznikem v pocatku 90. let, se zabyva tvorbou pfirodnich
aromaterapeutickych vyrobkil. V soucasné dobé je jejich hlavni doménou vyroba piirodni bio
kosmetiky postavené na procesech modernich, ale i tradi¢nich. Vedle produktl pro plet a télo,
nabizi také Sirokou $kalu stoprocentnich pfirodnich esencidlni oleji.?° Tato znacka, jakoZto
jeden z hlavnich konkurenti Nobilis Tillia, uziva obaly nejen plastové, ale i sklenéné. Vizualné
je tato firma dobie zapamatovatelnd a snadno rozeznatelnd pro své obaly s etiketami
v pastelovych barvach a typickymi stfibrnymi vicky, ale také pro svou letitou pfitomnost na

¢eském trhu.

19 Havlikova Apotéka, 2020.
20 Saloos, 2019.
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Saloos

naturcosmetic

Obrazek 4-4: Logo a packaging znacky Saloos

Alma

Mensi firma Cisté piirodni kosmetiky, které daly pred nckolika lety vznik dvé zakladatelky
z Brna. Jako primdrni inspirace pro vyrobu produktt slouzi jejich laska k pfirodé¢ a ekologii a
také vira, Ze feSeni vSech problému a neduhi se dé najit pravé v nasi ptirodé. Vyuzivaji sily
bylin a aromaterapie. V jejich sortimentu najdete pletové krémy, oleje, pfirodni parfémy, ale
napiiklad i svi¢ky ¢i vykufovadla.?! Z mého pohledu maji také vyborné zvolené jméno znacky.
Alma — ze Spanélského piekladu — znamena duse. Vizualni podoba jejich oball je decentni,
zemitych tond a plsobi lehce, témert étericky. Uzitym obalovym materidlem je ve vétSing sklo,

které zrcadli jejich touhu po minimalni ekologické stopé€ jejich tvorby.

77

Almas
KONOPNA PECE

télovy a oblizejov
§ a oblite i
*kZematickou a problem

Adma

NATURAL COSMETICS

N 120m
N

Obrazek 4-5: Logo a packaging znacky Alma

21 Alma Natural Cosmetics, 2020
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Atok Original

Dalsi konkuren¢ni spole¢nosti je Atok Original, ktery vyuZziva pfirodnich surovin a modernich
receptur. Stejné jako u Saloos, mizeme i zde - kromé specifickych olejii a fluidii zasazenych
do tmavych sklenénych lahvi¢ek- pozorovat preferenci uziti plastovych oball. VétSina
produktt je balena do jednoduchych bilych plastovych nadob. Samotnd vizualni identita je

podle mého nazoru mirné prezita a nic nepfili§ dobfe komunikujici.

@
, ‘. ( n balzam narty AT
|”lippason **
\\ moisturizing lip balm 1)

ORIGINAL

Obrazek 4-6: Logo a packaging znacky Atok

c) Logo a design

Dulezitost loga je pravdépodobné stejna jako dulezitost prvniho dojmu pii socidlni interakci.
Dalo by fici, Ze stejné jako pfi vytvareni mezilidskych vztahi, je i v obchodu odlisitelnost
a zapamatovatelnost loga pln¢ spjata s uspéSnym marketingem firmy. V tomto piipade
hovotime o potiebé silné vizualni identity znacky, diky které nas dokdze zakaznik rozpoznat
v mofii konkurentii. V pfipad€ znacky Nobilis Tillia jsem se proto rozhodla o zménu ikony a
fontu loga. Mou hlavni mysSlenkou pro redesign stavajiciho loga bylo zjednoduSeni a
modernizace. V dobé€, kdy se denné setkdvame s tisici obrazi, v ulicich nasich mést nebo
obchodech, utocicich na nase védomi i podvédomi, jsme tak denné€ vystaveni nevyhnutelnému
presyceni takovymito reklamnimi cestami. Zvolila jsem tedy pfistup, ktery by mohl nasemu
vnimani ulevit a pasobit na néj klidnéji, a stejné tak v souladu s filozofii NT. Vytvoftila jsem
tak logo, které je minimalistické a zarovenn moderni. Soucasnou ikonu stromu lipy, ktera

pusobila jako zobrazeni mista vzniku znacky, Krasné Lipy, jsem vymeénila za kresbu lipového
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listu a samotny nazev spole¢nosti pod nim, zasadila do pomysIného kruhu. Kruh je vniman
jako nekonec¢ny kolobéh Zivota a ¢asu. Nezna pocatek ani konec. Znacka toto v mych oc€ich
pfedstavuje. Zobrazuje spojeni a propojeni ¢loveka s ptirodou. Harmonie lidského téla a mysli
je silné spojena snasim propojenim s pfirodou. Zasazeni nazvu do daného tvaru tak

predstavuje toto spojeni.

d) Slogan

Jako dalsi klicovy bod pro uspéSnou prezentaci firmy, stoji vedle loga dobfe zapamatovatelny
slogan, zdatile odrazejici vizi znacky. Spravn¢ utvoreny slogan se dokaze védome i podvédomé
ulozit do paméti zakaznika a vytvofit tak trvaly a jedinecny dojem znacky. Nobilis Tilia
v dnesni dob¢€ vyuziva sloganu: ,,Aromaterapeutickd kosmetika pro krasu a harmonii vaseho
zivota“. Pro své generické znéni jsem se rozhodla pro jeho upravu. Hlavnimi inspirativnimi
slovy pro tvorbu baze myslenky nové verze mi byla slova jako: Rovnovaha. Smysly. T¢lo.
Krasa. Mysl. Balanc. Vyrovnanost. Klid. Stabilita. Ptiroda. Z po¢atku jsem pfichazela se
slogany, a¢ zné€lymi, nicméné pfili§ dlouhymi. Snazila jsem drzet na paméti, ze pro dobrou
zapamatovatelnost by mélo byt jeho znéni spise kratsi nez delsi. Dostala jsem se tak k finalni

verzi: ,,Nobilis Tillia. Krdsa a harmonie z hlubin ptirody*.

e) Typografie

V ramci celkové modernizace vizudlniho stylu znacky jsem cilila na vybér takové typografie,
kterd by byla ¢istd, minimalisticka a plisobila nenucen¢ a lehce. Védéla jsem tak, Ze zakladni
font budu hledat ve Skale bezpatkovych pisem, ktera na rozdil od patkovych, jez maji urcity
seridzni, elegantni a klasicky punc, plsobi lehceji a jednoduseji. Jako primarni pismo pro
tvorbu loga jsem tak zvolila Museo Sans. Minimalistické, robustni, mirn¢ geometrické,
s lehkym kontrastem a dobrou Citelnosti. V piipad¢ loga jsem dala samotnému textu vétsi
vzdusnost volnéj$im trackingem, nastavenym na 200 bodu. Pfi uziti pisma na ostatnich textech
jako jsou napft. na etiketach, se pak Museo Sans objevuje s trackingem 75 bodii. Sekundarni
dopliyjici pismo, uréené pro web, propagacni materidly, komunikaci na socidlnich sitich
a dal$i marketingové ucely, jsem poté vybrala pismo rodiny Quicksand. Opét se jedna
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o bezpatkovy typeface, velmi minimalisticky, které svymi zaoblenymi tvary plisobi viele
a pratelsky. Ve verzi Light, s ten¢imi tahy, ma mirn¢ Zensky nddech, ¢imz dobfe mifi na

cilovou skupinu. V navrzich moznych vyhodisek je kerning opét volnéjsi, zvoleny na 25 bodt.

f) Paleta barev

Hlavnim cilem pfi volbé barev bylo, stejné jako u celkového designu, zjednoduSeni
a modernizace. Paleta barev se proto soustfed’uje na uziti ¢erné a bilé. Inspiraci pro zvoleni
téchto dvou primarnich barev, mi byla také zminka harmonie. Kterd mé zavedla k symbolu
rovnovahy mezi Zenskou energii yin a muzskou yang. Sama filosofie znacky a jeji vira ve
spojeni Clovéka s univerzem, a mij cil vytvofit ndvrh, ktery bude Cd&isty, moderni
a minimalisticky, tak spolec¢né vytvorili jasnou volbu nové palety. Design a barva baleni jsou

vvvvvv

ptirodni slozky. Kombinace ¢erné a bil¢ je soucasné nad¢asova.

5.Navrh reSeni packagingu Nobilis Tillia

Primarni obal

Hlavnim jednotnym materidlem pro nové baleni produktil je stoprocentné recyklovatelné Ciré
sklo. VSechny produkty jsou zasazeny do sklenénych nddob, mimo produkty, které pro svou
kompaktnost a texturu nevyzaduji takovéto pevné baleni. Témito produkty jsou naptiklad tuha
mydla. Jako sekunddrni material je zvolen hlinik, ktery je uzity na vyrobu uzavéra sklenénych

nadob, a také slouzi jako obalovy materidl pro pomady na rty.
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Obrazek 5-1: Navrh ekologicky Setrného baleni

Obrazek 5-2: Navrh ekologicky Setrného baleni

BavInéné tasky a papirove sacky

Po ndkupu produkti ma zdkaznik moznost nechat si je zabalit do jednoduchého papirového
saCku, zakoupit bavinénou tasku s logem spolecnosti nebo si je jednoduse odnést v tasce
vlastni. Klasické papirové krabicky, do kterych jsou vkladany vyrobky v primarnich obalech,
zde zcela chybi. Je tomu tak z diivodu dal$iho celkového sniZeni obalt jako takovych. Témét
vzdy takovato papirova krabicka, po ptijezdu kupujiciho domt a jejim otevieni, konc¢i v kosi.

Je tak zcela postradatelnd. Nékdo by mohl namitat, ze sklenény obal vyzaduje ochranu.
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Nicméné, jde zde jen o zvyk a jiz zminény krok z naSi komfortni zény. Ve skuteCnosti je
snadné, dat si jednoduse pii dopraveé produktu ve skle jen trochu vétsi pozor. Zrusenim vzorcl
uzivani téchto krabicek snizujeme celkovou spotiebu papiru. Prestoze je papir ekologicky
Setrn¢jSim materidlem, jeho produkce neni pro naSi planetu spasna. Cilem je vzdé¢lavat
zakaznika a vytvofit vzorce nové, kdy se stane novou ,,béznosti* brat si do obchodii tasku

vlastni, bez potteby zbyte¢nych obald, které pouze zahy vyhodi.

Obrazek 5-3: Navrh bavinénych tasek
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Obrazek 5-4: Navrh baleni v papirovych saccich

"Dékujeme" karta

Jedna se o kartu ¢i listek, malého formatu, ktery slouzi jako uzsi komunikace se zdkaznikem a
na podvédomé psychologické urovni s nim vytvaii urcity vztah. Text kupujiciho seznamuje
s poslanim a filosofii znacky a zarovenn mu vyjadiuje podékovani za jeho nakup. Listek se
priklada ke kazdému nékupu, pod véazani jutovym nebo jinym piirodnim provazkem. Tento

krok je velmi jednoduchy, finanéné nezatézujici a dolozitelné funkéni.
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% f

Srps T\
V Nobilis Tillia véfime,

Ze nase télo a smysly jsou nedilné spojeny v jedno.
Pro $tastné byti je tak velmi dllezitd jejich rovnovdha.
Nasim pranim je vnést balanc krdsy a harmonie do
Vaseho Zivota prostrednictvim nasich produktd. Nejvétsi
inspiraci je ndm pfiroda sama. Snazime se ji proto chrdnit
minimalizovanim dopadu nasi vgroby na ni. VSechny nase
obaly jsou zcela recyklovatelné a znovu pouzitelné.
Stejné tak mUzete prazdné nddoby v nasich prodejndch

znovu naplnit ¢i je vrdtit.

Dékujeme za Vasi ddvéru a podporu.

Obrazek 5-5: "Dekujeme" karta

MozZnost znovunaplnéni

Jak z dotazniku "Ekologicky Setrny packaging'" vyplyva, 78 procent respondentli vyjadtilo
nadSeni nad zminénou mozZnosti znovunaplnéni prazdného obalu v prodejné, zvolenim
odpovédi A, kdy by ur¢ité takovéto moznosti vyuZzili. Zbylych 22 procent dotdzanych by podle
svych odpovédi B tohoto s pravdépodobnosti vyuzili také. Jedna se tak o velmi pozitivni
zpravu a také odpovéd na otazku, zda stoji za to investovat do implementace pfistroji

umoznujicich refill do nasich prodejen.

35



Vizitky

Materidlem vizitek je tfivrstva lepenka. Pro své volné misto vzniklé mezi jednotlivymi
vrstvami, je lepenka perfektnim materidlem pro navrzeni vizitky, ktera skytd moznost pro zrod
nového zivota. Do volného mista se implementuje semeno rostliny, které po umisténi vizitky
do zemé ¢i kvétinace vyroste. Samotny tisk vizitek je, stejné jako v pfipadé etiket obalil,

tvofeny inkoustem na bazi vodnich fas.

Obrazek 5-6: Navrh vizitky
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5.1 Navrh redesignu loga a vizualniho stylu

LOgO: Nézev i ikonu Ize pouzit samostatné

¢O
&/LIS 1
lkona
¢O
| 6>/LIS T\ |

Nazev

NOBILIS TILLIA

Obrazek 5-7: Navrh redesignu loga
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Paleta barev

RGB HEX RGB
0,0,0 #000000 255, 255, 255
CMYK PMS CMYK
75%, 68% 17 C 0%, 0%,
67%, 90% 0%, 0%
HSL

247,35%, 0%

HEX
HEFFEFE

PMS
m7mc

HSL
247, 0%, 100%

Obrazek 5-8: Paleta barev

Typeface

NOBILIS TILLIA

Font: Museo Sans

Tracking: 200

KRASA A HARMONIE Z HLUBIN PRIRODY

Font: Quicksand
Tracking: 25

Marketing
38




Névrh aplikace nového vizudlniho stylu na komunikacni kanaly.

Spustili jsme nabidku online kurzd pro milovniky aromaterapie i pro profesiondly. Vice informaci zde >

I/ NOBILIS TILLIA Q A0

Obchod ONas Nejoblibenéjsi Aromaterapie

KRASA A HARMONIE
Z HLUBIN PRIRODY

BIO KOSMETIKA Z CESKEHO SVYCARSKA

v 4

Spustili jsme nabidku online kurzd pro milovniky aromaterapie i pro profesiondly. Vice informaci zde >

Jo
o

Obchod ONas Nejoblibengjsi Aromaterapie : "NOBILIS TILLIA Q

- -
(- —-
JOJOBA
] o A -
D & e [y
P € b = e
LAVA PEELING JOJOBA PEELING
Jemny distic peeling pro sametovou 2Zvlaenujici peelingova masaz
hebkost a osvézeni pro regeneraci a jemnost

SMISENA PLET SUCHA PLET 0

Obrazek 5-10: Navrh vizualniho stylu webu a obalu 2
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Spustili jsme nabidku online kurzd pro milovniky aromaterapie i pro profesiondly. Vice informaci zde >

Obchod O Nas Nejoblibenéjsi Aromaterapie "‘; N O B I L I S T I L L I A Q /Q\ @

¥

RO2E
ALOE 3
e @
ALOE VERA OLEJ RUZOVY OLEJ MONET OLEJ
Dokonalé osvézent Zjemnujicl a omlazujicl tonizace Sametova regenerace
s regeneraéni silou a projasnént

CITLIVA PLET ZRALA PLET SUCHA PLET 0

Obrazek 5-11: Navrh vizualniho stylu webu a obalu 3

INSTAGRAM

nobilis_tillia N 72 nobilis_tillia

0oaQv N oaQv N

1,000 likes 946 likes
nobilis_tillia Lava peeling pro dokonalou hebkost nobilis_tillia Pomada na rty v novém eko baleni!
T— — T— T—

Obrazek 5-12: Instagram a obal
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FACEBOOK

Nobilis Tilia

Home Reviews Services Shop

About See All

o VIEi Hora 147 407 46 Krasna
Lipa, Czech Republic

» >
(]

v 4
VLCIHORA

o Jsme &eska spoleénost, priikopnik
prirodni aromaterapeutické pecujici
kosmetiky. Od roku 1994 vytvarime
produkty, které vnaseji krasu a harmonii
do Ziv... See More

o Ceska prirodni aromaterapeuticka
kosmetika

b 19,884 people like this

20,933 people follow this
344 people checked in here

https://eshop.nobilis.cz/

Fdo00

412 383 421

Away
Send Message

€) Price Range - $$$

K

24 nobilis@nobilis.cz

o Open Now
10:00 AM - 4:00 PM +

B Cosmetics Store - Beauty Supplier

Obrazek 5-13: Facebook a obal

@nobilistiliacz - Cosmetics Store

More v

Learn More

@ nobilis.cz
1l Like @ Message Q
Create Post
& Photo/Video Q Checkin & Tag Friends

Nobilis Tilia
April 22 at 8:05 PM - @

Probudte své smysly s novym t&lovym peelingem s lavovou zemi.
Vyjimeéné &istici schopnosti lavové zemé, jez je specialnim
druhem jilu, citlivé ¢isti bez poruseni pfirozeného kozniho filmu.
Smés éterickych oleju z citrusti a maty navic pfinese Vasemu télu
sametovou hladkost a svéZzi vuni.

4b ... See More

Q0 47
oy Like

3 Comments 2 Shares

(D Comment @ Share

Most Relevant
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EKOLOGICKY SETRNY PACKAGING
Dotaznik

Jak moc toho vite o ekologicky Setrnych obalech?
o Hodné. O ekologii se zajimam
o Néco vim

o Vubec nic

Jak moc Vam zalezi na tom, aby byla znacka eko-friendly?
o Hodné. Nejcastéji kupuji prave eko-friendly produkty
o Snazim se nakupovat od eko-friendly znacek, ale ne vzdy

o Nezalezi mi na tom

Preferujete pri nakupu kosmetiky znacky, jejichz produkty maji pfirodni slozeni?
o Ano. Kupuji pouze prirodni produkty
o Vétsinou ano

o Je mitojedno

Myslite si, ze ekologicky Setrné baleni podporuje filosofii znacek prirodni kosmetiky?
o Naprosto souhlasim
o Pravdépodobné

o Nevnimam to tak

Jak vnimate moznost znovu naplnéni prazdné nadoby Vaseho oblibeného krému v obchodé?
o Skvély napad. Urcite toho vyuziji
o Pravdépodobné toho vyuziji
o Nevyuziji

Co na Vas pisobi kvalitnéji?
o Sklenény obal
o Plastovy obal
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Koupili byste si produkt, ktery ma ekologicky setrny obal, ale je mirné drazsi nez konkurencni
produkt baleny v plastu?

o Urcité. Mam tak dobry pocit, Ze ma mdj nakup mensi dopad na zivotni prostredi

o Nevim

o Ne

Védéli jste, Ze celosvetové kosmeticky priamysl vyprodukuje 120 miliard plastovych obalti ro¢né?
o Ano
o Ne

Myslite si, ze je dilezité, aby kosmetické znacky zavedli ekologicky Setrné obaly?

o Ano

o Ne
Kolik je Vam let?

o 20-30let

o 30-40let

o 40-50let
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6.Zaveér

Tato prace byla vytvoiena za ucelem piiblizeni tématiky ekologicky Setrného designu jeho
Ctenafi. Pojednava o moznostech eko-friendly materidli uzitych na tvorbu obaltl, ekogickych
inkoustl a inovaci spojeného s tiskem, uspésnych aplikacich takovychto materialti globalnimi
znaCkami a o také dilezitosti implementace téchto ekologickych zmén do spolecnosti
kosmetického prumyslu. Pfipadova studie, po resersi zvolené kosmetické znacky, daného trhu
a cilové skupiny, ptichazi s navrhem ekologicky udrzitelného a zaroven estetického baleni,
které je minimalistické a moderni s moznosti stoprocentni recyklace a znovupouzitelnosti.
Dale nabizi navrh moZného redesignu vizudlniho stylu spolecnosti. Prace byla také obohacena

o0 nazory vetejnosti, vyplyvajicich z dotazniku Ekologicky Setrny packaging.
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Terminologicky slovnik

Eko-friendly — ekologicky nezavadny

Packaging — baleni

Myslet zelené — myslet s ohledem na Zivotni prostiedi

Refill — znovu naplnit
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