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ABSTRAKT

Tématem této bakalarské prace je vyvoj Ceské zurnalistiky a zurnalisticka etika. Tato prace
ma dva cile. Prvnim cilem bakalaiské prace bylo analyzovat vyvoj ¢eské zurnalistiky od
doby néarodniho obrozeni a druhym cilem prace bylo poukdzat na dilezitost novinaiské etiky
a etickych kodex.

Teoreticka ¢ast prace zprvu piedstavuje publicisticky funkéni styl a jeho jazykové
prostiedky jakozto tivod samotné Zurnalistiky. Déle teoreticka ¢ast uvadi vyvoj Ceské
zurnalistiky od doby narodniho obrozeni az po Zurnalistiku dnes$ni doby. V druhé poloviné
teoretické Casti se prace zametuje na novinaiskou etiku. Pozornost se piesouva k zakladnim
etickym pfistupim a Zurnalistickym kodexiim. Jsou zde také uvedena tii vybrand média
a jejich etické kodexy.

Praktickd Cast prace predstavuje vybrané slohové Utvary publicistického stylu,
komer¢ni ¢lanek a reportdz. Dale se prakticka Cast vénuje rozboru eticky nekorektné
napsanému ¢lanku, ktery byl vygenerovan za pomoci um¢l¢ inteligence.

Tato bakaldiskd prace piinaSi komplexni analyzu vyvoje ceské Zurnalistiky
a zdlraziuje dulezitost novinaiské etiky, proto je urena pfedevSim pro novinare, medialni
profesiondly a odbornou vetejnost, ovSem i pro Siroky okruh ¢tendit, ktefi se o toto téma

zajimaji.

Klic¢ova slova
Vyvoj zurnalistiky, publicisticky funkéni styl, novinarskéd etika, etick¢é kodexy, etické

piistupy



ABSTRACT

The topic of this bachelor thesis is the development of Czech journalism and journalistic
ethics. This thesis has two objectives. The first aim of the bachelor thesis was to analyse the
development of Czech journalism since the time of the national revival and the second aim
was to point out the importance of journalistic ethics and ethical codes.

The theoretical part of the thesis initially introduces the journalistic functional style
and its linguistic means as an introduction to journalism itself. Next, the theoretical part
presents the development of Czech journalism from the time of the national revival to the
journalism of today. In the second half of the theoretical part, the thesis focuses on
journalistic ethics. The focus shifts to basic ethical approaches and journalistic codes. Three
selected media and their codes of ethics are also presented.

The practical part of the thesis introduces selected journalistic style formations of
commercial article and reportage. Furthermore, the practical part is devoted to the analysis
of an ethically incorrect article that was generated using artificial intelligence.

This bachelor's thesis provides a comprehensive analysis of the development of
Czech journalism and emphasizes the importance of journalistic ethics; therefore, it is
intended primarily for journalists, media professionals and professionals, but also for a wide

range of readers interested in this topic.

Keywords
Development of journalism, journalistic functional style, journalistic ethics, ethical codes,

ethical approaches
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UVOD

Vliv zurnalistiky na kazdodenni Zivot je nepopiratelny. Zurnalistika prostupuje Zivotem
kazdého z nas, at’ uz si to uvédomujeme, ¢i nikoliv. Neustdle se setkdvame s novymi
zpravami, informacemi a udalostmi, které ovliviiuji nase postoje a rozhodovani. At uz je
konzumujeme v médiich tisténych, audiovizudlnich ¢i online, je to na denni bazi.

Tato bakalatska prace pojednava o vyvoji ¢eské zurnalistiky od doby narodniho obrozeni
po soucasnost a o pro zurnalistiku dulezité novinaiské etice. Teoreticka ¢ast je tak rozdélena
do tii vétsich celkil. Praci uvadi kapitola o publicistickém funkénim stylu, ktery Zurnalistika
vyuziva. Dale tato ¢ast popisuje jazykové prostiedky a slohové utvary publicistického stylu.
Druh4 ¢ast se zabyva samotnym vyvojem Zurnalistiky. Ceské Zurnalistika ma velmi bohatou
historii, kterou tato prace analyzuje od doby narodniho obrozeni, pfes zurnalistiku 19. a 20.
stoleti, dale prace piedstavuje zurnalistiku za okupace a béhem cenzury. Je zde také analyza
zurnalistiky kolem roku dva tisice az po soucasnost, kdy se nejvice pojednava o vyuziti
umélé inteligence. Ve tfeti vétsi kapitole teoretické Casti se prace zabyva dileZzitosti
novinafské etiky a etickych kodext, kterymi by se mél kazdy novinaf pii své praci fidit.
Kapitola predstavuje zakladni etické ptistupy, zurnalistickou etiku jako takovou a syndikat
novinaiti Ceské republiky. Dale jsou v této kapitole pfedstaveny tii vybrand média a jejich
etické kodexy.

Praktickd cast bakalafské prace znazoriiuje dva vybrané slohové Tttvary
publicistického stylu, komer¢ni ¢lanek a reportdz. Komercni ¢lanek ptfedstavuje rodinnou
firmu nabizejici plno domécich produktl a predmétem reportaze se stalo slavnostni zahajeni
velikonoc¢nich trhit v Praze. Dale se prakticka cast vénuje rozboru eticky nekorektné
napsanému ¢lanku, ktery byl vygenerovan za pomoci umél¢ inteligence. Rozbor analyzuje
etické chyby, které jsou rozebirany v teoretické Casti, dale také piedstavuje, co by mél
spliovat eticky korektné napsany ¢lanek na stejné téma.

Cilem bakalafské prace je tedy analyzovat vyvoj Ceské Zzurnalistiky od doby
narodniho obrozeni po soucasnost, piedstavit klicové udalosti a osobnosti, ale také zdlraznit

nezbytnost novinarské etiky a etickych kodext, které jsou pro Zurnalistiku podstatné.



TEORETICKA CAST

1 ZURNALISTIKA

V dynamické a chaotické medidlni dob& 21. stoleti hraje Zurnalistika klicovou roli.
Informuje vetejnost o dilezitych udalostech, udava tok politické a spolecenské diskuse a je
zasadni pro dnesni demokracii. K tomu, abychom mohli [épe uchopit zurnalistiku, je potfeba
analyzovat publicisticky funkéni styl, prozkoumat jeho specifika, charakterové rysy
a jazykové prosttedky. Déle je potifeba pfedstavit rozmanitou Skélu publicistickych utvart.
Diky tomuto tivodu miizeme 1épe pochopit, jak publicistika funguje, a 1 jak ji nejlépe
a bezchybné psat. Hlubsi pochopeni samotné Zurnalistiky a publicistického stylu pfinasi
vyhody, jako je kritické vnimani médii a kvalita tvorby vlastnich textd. VEtsi znalost tohoto

oboru také zvySuje kompetence pro pochopeni fungovani medialniho systému.

1.1 PUBLICISTICKY FUNKCNI STYL

Zurnalistika vyuziva predevim publicisticky funkéni styl. OvSem v dnesni dobé je pomérné
bézné, ze se funkeni styly prolinaji. Publicisticky funkéni styl je jednim z Sesti funkénich
styli. Neni pouze stylem novinait, ale také vSech sdélovacich prosttedki. Je tedy zaméten
na vefejnost a miizeme se s nim setkat kazdy den. Je to styl sdélovacich prostredki, jehoz
zakladni funkci je poskytovat aktudlni a pravdivé informace o aktualnich udélostech a déni
ve spolecnosti. Sd€lovaci prostfedky mohou mit riznou formu. S psanou formou se setkdme
v novindch, Casopisech a na internetu. Mluvenou formu slySime z televize ¢i rozhlasu.
Existuje ale také forma kombinovana, coz je naptiklad televizni reklama, kde mame mluvené

slovo i text.!

1.2 JAZYKOVE PROSTREDKY PUBLICISTICKEHO STYLU

V publicistickém funkénim stylu se pouzivd spisovny jazyk. Vyuziva se piredevSim
podstatnych jmen a sloves. Pfidavna jména lze pouzit pti psany lakavého headlinu (nadpisu
Clanku). V tomto stylu by se mélo zachovat objektivni sdélovani informaci. DalSimi
prostiedky jsou automatizace a aktualizace. Automatizace jsou automatizované vyrazy,
které publicistika pouziva Casto. Jsou ocekdvané a diky nim se 1épe orientujeme v textu.

Aktualizace jsou aktualizované vyrazy, které jsou opakem vyrazii automatizovanych. Tyto

! Minafova. Novy encyklopedicky slovnik Eestiny, 2017. [online].
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vyrazy pusobi neobvykle, nov€é a upoutavaji Ctenafovu pozornost. Casto se uzivaji

v titulcich.?

1.2.1 UTVAR PUBLICISTIKY

Publicistika vétSinou uzivéa informacni slohovy postup. Déle se vyskytuje postup popisny,
uvahovy a vykladovy, ty ale nejsou tak ¢asté. Publicisticky funkcni styl mé své rozdeleni do
slohovych utvarid. Tyto utvary délime do tfi zdkladnich skupin a to zpravodajské, analytické
a beletristické. Do zpravodajského slohového utvaru fadime zpravu, oznameni, interview
a publicisticky referat. V analytickém utvaru najdeme tvodnik, komentét, glosu, recenzi,

debatu ¢i diskusi. A do beletristického slohového utvaru patii reportaz, sloupek a fejeton.

2 FUNKCE PUBLICISTIKY

Publicistika jako takovd ma své dané funkce. PiredevSim mé informovat (sdélovat)
a vzdélavat (poucovat). Dalsi jeji funkce jsou ziskavaci a presvédcovaci. V neposledni fad¢
je funkce publicistiky 1 zdbavna. Ale piedev§im jde publicistice o spoleCensky kontakt.
Publicisticky funkéni styl ma své znaky. Jde o aktualnost, periodicitu, piesvédcivost,
pfistupnost a srozumitelnost. Dalsi znaky, které nelze vynechat, jsou pifehlednost a strucnost,
coz je podstatné hlavné v dnesni uspéchané dobé&. Piijemce tak rychle a pehledné zjisti dané
informace.

Informaéni a medidlni nabidka je dnes obrovska. Jak jsou ti, ktefi s informacemi
pracuji (ale 1 ti, kterym jsou informace ur€eny), schopni se v této piesycenosti orientovat?
Jak odlisit kvalitni a nekvalitni informace, jak je tfidit? Vzhledem k tomu, Ze média
a informace jsou vSude kolem nas, méli by se lidé stale vice ptat sami sebe, jaka média a jaké
informace ke svému zivotu a praci opravdu potiebuji. A také je dulezité si uvédomit, ze
v oblasti médii plati, Ze obal prodava. Schopnost rozumét a rozliSovat média a informace se
nazyvd medidlni gramotnost. Jde o velmi dilezitou schopnost nejenom z hlediska
jednotlivet, ale i celé demokratické spolecnosti. Proto je zapotiebi, aby v oblasti médii
pracovali vzdélani a kultivovani novinéfi, aby o médiich diskutovala celda spole¢nost
a v neposledni fad¢, aby se medialni vychova stala béznou soucasti vyuky na skolach.

Zurnalistika poskytuje u¢astnikiim trhu (a tim i ekonomice samotné) informace, které

potfebuji. Sama o sob¢ je vSak také ekonomickou aktivitou. Novinafi a vlastnici médii

2 Tamtéz, 2017.



produkuji urcité hodnoty a vydélavaji tak penize, aby pokryli alesponi své naklady. Ptispivaji
tedy ke spolecenské tvorbé hodnot. Jsou soucasti ekonomického systému, ve kterém je

ziskavan ptijem.

NS4

dobé& povazovat zurnalistiku internetovou a za mén¢ znamy termin povazujeme Zurnalistiku

zlutou. Oba terminy rozebirdme nize.

Zurnalistika internetova

Internetova zurnalistika je formou Zurnalistiky, kterd vyuZziva internet k Sifeni informaci
a zprav. Slovnik medialni komunikace definuje internetovou Zurnalistiku jako ,,novinaiskou
praci, jeZ je Ctenafim distribuovana prostiednictvim sité“.> Internetova a tradi¢ni
zurnalistika se 1i§i v n¢kolika ohledech, jako jsou interaktivita, multimedialni obsah,

hypertext a rychlost. Vyhodou internetové Zurnalistiky jsou ptistupnost a nizké naklady.

Zurnalistika Zluta

Zluta zurnalistika je formou Zurnalistiky, ktera se zaméfuje na osobnosti, skandaly
a senzacechtivé piib&hy, aby pfildkala ¢tenare. Slovnik medialni komunikace definuje zlutou
zurnalistiku jako ,,0znaceni pro tiSt€éna média, vyznacujici se zpravodajstvim, které klade
diiraz na soukromy zivot osobnosti ze vSech oblasti vefejného zivota, na skandaly, senzace,
kriminalni udalosti apod.“. Zluta zurnalistika se vyznaduje piehnanymi titulky, zimérem na

emoce a zaméfenim na celebrity. Tato forma Zurnalistiky ¢asto byva neobjektivni.

2.1 ZURNALISTIKA JAKO PROFESE

K tomu abychom mohli rozvést Zurnalistiku jako profesi je dilezité si nejprve vymezit
vyznam slova zurnalistika. Reifova Zurnalistiku definuje jako ,,specifickou profesni ¢innost,
kterd zahrnuje pravidelné¢ a soustavné provadény sbér, tiidéni, zpracovavani a distribuci
aktualnich sdéleni casové povahy, tematicky zaméfenych na oblast politického,

ekonomického, kulturniho, spolecenského, sportovniho apod. déni, tedy, zpravodajstvi...*>

3 Reifova 2004, s. 324.
4 Reifova 2004, s. 326.
5 Reifova 2004, s. 322.



V krat8i shrnuté verzi bychom mohli Zurnalistiku definovat jako sbirdni, Gprava a distribuce
zurnalistickych sdéleni v Zurnalistickych celcich uréenych vefejnym pfijemcim

(recipientiim, vetejnosti, publiku).

Definice pojmu novinar

Jednoznacnd a vSeobecnd piijimand definice u nds zatim neni k dispozici. Zakon
o periodickém tisku z roku 1966 novinafe nedefinuje viibec a v navrhu nového tiskového
zakona z roku 1995 je pojem novinatf definovan jen nepfimo nékolika znaky. Definovat
pojem zurnalista je slozité, protoze s danou profesi souvisi fada rozdilnych ¢innosti a funkci
jako jsou vydavatelé, redaktofi, Séfredaktofi, technici riizného typu a plno dalSich. Zakladni
kritéria pro definovadni novinafe jsou: podil na tvorbé a odpovédnost za obsah
zurnalistického sdé€leni, profesni status (smluvni vztah k zaméstnavateli) a status

zaméstnavatele (licenéni podminky, obsah a rozsah piisobnosti). ©

2.2 ZURNALISTIKA JAKO KOMUNIKACE

Zurnalistika nalezi do sféry komunikace, coZ je interakce mezi dvéma &i vice entitami
probihajici v ¢ase. Vyraz komunikace pochézi z latinského slovesa communicare, tzn.
sdileni, ptisobit, mit ndco spole¢ného, pienaset.” Zurnalistika néleZi také do sféry socialni
(spolecenské) komunikace, protoze probiha mezi lidmi nebo mezi ¢lovékem a zivoucim
organismem ¢i strojem. Za socialni komunikace se poklada sdélovaci (ptenos) informaci ¢i
vymeéna obsahtll (vyznamil) a ramci socialniho kontaktu.

Na komunikaci se podileji tfi prvky a to zdroj, sdéleni a pfijemce. Zdroj, téz
komunikator ¢i editor, predava sdéleni (informaci) piijemci (komunikantovi, reaktorovi,
adresatorovi). Pfenos sdé¢leni od zdroje k piijemci umoznuje komunikacni kanal.

Rozlisuji se dva zakladni typy socialni komunikace, a to interpersondlni (piima, face-
to-face) a masova (hromadnd, nepiima). Slovnik medialni komunikace definuje masovou
komunikace jako jednu zrovin socidlni komunikace, vyznacujici se tim, Ze se veSkeré
komunika¢ni aktivity (produkce a Sifeni vefejné¢ dostupnych sdéleni) déji
v institucionalizované podobé, tedy pomoci prostfednictvim masovych médii, pro jejichz
¢innost je charakteristické, Ze institucionalné, organizacn¢ a technologicky vyhovuji

kritériim procesu.® Masova komunikace ma své dané znaky. Mezi tyto znaky patii, Ze

¢ Cysat, Jif1, majitel zpravodajského webu Cysnews.cz [(stni sdéleni]. Praha 2. 2. 2024.
7 McQuail 2016, s. 94.

8 Reifova 2004, s. 100.



pfedavané sdéleni je vefejné a probihd nepiimo, prostfednictvim technickych ptfenosovych
prostiedki. Zdrojem je vzdy instituce jako nakladatelstvi, vydavatelstvi nebo redakce,
zdrojem neni jedinec. Publikum masové komunikace je prostorove a ¢asoveé rozptyleno

a neni pfesné vyhranéno (lisi se poctem, vékem, profesné a socialng).’

2.3 ZURNALISTICKE CELKY

Zurnalisticky celek tvoii v §ir§im slova smyslu celé médium (Gasopis, TV stanice) a v uz§im
smyslu urcity soubor sdé€leni (jednotlivé komunikacni uddlosti), tzn. naptiklad rubriky
v dennim vydéni, tematické potfady o vétSim poctu sdéleni nebo tcastnik.

Zurnalistické celky i jednotliva sdéleni piinaeji masmédia. Vyraz média je §irsi,
protoze zahrnuje i prostfedky individualniho (interpersonalniho) zprostfedkovani sdéleni.
Marshall Mc Luhan rozliSuje média chladna a horka. Za chladné oznacuje naptiklad telefon
a televizi, horka jsou rozhlas a film. Horké médium vyzaduje vysokou miru pozornosti, vice
zaujme piijemce a neposkytuje mu mnoho moznosti sdéleni tvofivé rozvijet. Chladné
médium naopak umoziuje pifjemci sdéleni dotvatet, protoze nemusi byt plné soustiedén. !
Pismo samo o sobé je chladné, ale tisk ¢i ¢lanky na webu berouci v uvahu cely prostor

(design), jsou horké. Kniha je horka, dialog je chladny.

 McQuail 2016, s. 104.

19 Tamtéz, s. 151.



3 VYVOJ CESKE ZURNALISTIKY

Ceska zurnalistika prosla od doby narodniho obrozeni velkym dynamickym vyvojem, ktery
je uzce spjaty s historickymi udélostmi, politickymi zménami a kulturnim rozvojem. Cilem
je analyzovat klicové trendy a udélosti, které formovaly nejen Cesky tisk, ale celkové
zurnalistiku v obdobi od konce 18. stoleti po soucasnost. Vyvoj ¢eské zurnalistiky budeme
formovat diky analyze historického kontextu, piedstaveni klicovych osobnosti, vlivu
technologického pokroku a dale budeme Zurnalistiku formovat v souvislosti s politickym
a kulturnim vyvojem.

Ackoliv je Zurnalistika vyznamny a osobity obor lidské ¢innosti i z4jmu, nema své
oficidlni profesni d&jiny, které by ukazovaly jeji pocatky. Nicméné existuji prameny, ze
kterych se dnes déjiny zurnalistiky daji studovat.

Ve vyvoji ¢eské zurnalistiky je poc¢ate¢nim meznikem rok 1719, kdy zacinaji v Praze
vychazet prvni periodické noviny.!! Pokrokova tiloha této vyspélé zurnalistiky vSak mizi
v okamziku, kdy se vyhranuji tfidni zdjmy burZoazie proti nastupujici délnické tidé€ a jejimu
tisku. Se vznikem délnickych listl se v ¢eské Zurnalistice objevuje nova kvalita, a ta se pak
vyviji dvéma sméry. Na jedné strané je to Zurnalistika burZzoazni se zfetelnym protilidovym
zam&fenim. Na druhé strané je to Zurnalistika proletafska, ta je povazovana za revolucni.
Obé¢ Zurnalistiky maji nékteré spole¢né znaky, ovSem ve své ideologii, politickych cilech
a v ekonomickych zajmech se velmi lisi. Tyto dva sméry a rozdily mezi nimi jsou nejvice
patrné v dobé burZzoazni republiky, zejména po vzniku Komunistické strany
Ceskoslovenska.

Po Unoru 1948, po vitézstvi délnické tiidy v boji o charakter republiky, nastupuije jiz

zurnalistika nového typu — Zurnalistika socialisticka a komunisticka.

3.1 NOVINY VE FORME LETAKU

Poté, kdy lidé chtéli mit vSe ¢erné na bilém a neuspokojovaly je informace, které jim né€kdo
fekl, nebo které jen letmo zaslechli na trzich, se zacaly psat noviny ve form¢ letaku. Tyto
letaky obsahovaly piedevsim politické, vojenské a nabozenské informace. Také se objevila

potieba Sifit Cesky jazyk s cilem zachovat a udrzet jazyk matefsky. Byla to v t¢ dobé

vvvvvv

1 Berankova 1981, s. 5.



byla v€asnost informace. Tomu se podfizovala forma i kvalita vydani v¢etné Sablonovitého
ztvarnéni titulni strany.!?

K prvnimu pokusu o vydani novin v ¢eském jazyce doslo na pocatku 18. stoleti, dalsi
ceské noviny se objevovaly od 80. let 18. stoleti. V prvni poloving 19. stoleti se zformovala
medidlni struktura, kterd uz zdsadné odpovidala politické, kulturni a jazykové situaci na
Ceském uzemi. Vedle periodického tisku vydavaného v némcin€ vznikla ¢eskd periodika,

kterd byla zpravidla spojena se znamymi novinafi ¢i spisovateli.

3.2 ZURNALISTIKA V DOBE NARODNIHO OBROZENI

Nérodni obrozeni ptedstavovalo klic¢ové obdobi pro formovani moderniho ¢eského naroda
a jeho kulturni identity. Pocatek i konec Ceského narodniho obrozeni byvaji vymezovany
rizné, ptiblizné zabira dobu od posledni tfetiny 18. stoleti do poloviny 19. stoleti. V kontextu
narodniho obrozeni sehrala zurnalistika nezastupitelnou roli. Noviny a ¢asopisy se staly
nastroji pro Sifeni narodniho védomi, jazyka a kultury. Zaroven reflektovaly politické
a spolecenské déni a oteviraly prostor pro diskusi a formovani vefejného minéni. V dobé
narodniho obrozeni prochézela Ceska zurnalistika nckolika etapami, které byly urceny
objektivnimi spoleCenskymi a politickymi podminkami. Je to obdobi vzniku ceského
narodniho hnuti, ve kterém jsou polozeny zéklady prvnich ¢eskych Casopisii a novodobé

Zurnalistiky.'?

KLICOVE OSOBNOSTI PRO VYVOJ CESKE ZURNALISTIKY

VACLAV MATEJ KRAMERUIS

Na tvorbé publicistickych zanrit méli od prvopocatku velky podil spisovatelé. Zasluhu
mizeme piipisovat Vaclavovi Matéjovi Krameriovi, ktery vydaval Prazské postovské
noviny. Psal v nich védeckopopulérni ptilohy, které vSak prezentoval dialogicky, povidkou
¢i dopisem, coz mé¢lo usnadnit pochopeni. Roku 1786 byl Vaclav M. Kramerius povéten od
Schonfelda ke spisovani a redakci Ceskych novin, které prejmenoval na Schonfeldské
cisaisko-krdlovské prazské noviny. Jeho ptichod do redakce Ceskych novin je dilezitym
pfedélem v dosavadni historii téchto novin. Dostavaji se na zcela novou, tendencni
platformu a zacinaji plnit spolecensky pokrokové funkce. Po tiech letech odchéazi po sporech

s vlastnikem z této redakce. Od roku 1791 zacal publikovat vlastenecké noviny s nazvem

12 Berankova 1981, s. 5.
BTamtéz, s. 6.



Krameriusovy c. k. prazské postovské noviny. Jeho vlastenecké noviny se zaméfovaly
pfedevS§im na osvétu prostého lidu, narodni emancipaci, socidlné-hygienické uvédomeéni
a odstraniovani lidskych povér. Vroce 1802 zafal k novindm pfidavat ctyfstrankovou
ptilohu Prazsky posel (pozdé&ji Pritel lidu), ve které byla uvetejiilovana riizna pouceni o svéte
sestavovaly malé sborniky. Krameriovy cile v novindiské ¢innosti byly pfedevsim jazykové

a dalsi, které odpovidaly pozadavkiim narodniho obrozeni, a to usili o lepsi Zivot naroda.'*

FRANTISEK LADISLAV CELAKOVSKY

V roce 1830 Prazské noviny shanély nového redaktora. Do ted’ pfitomny Josef Linda musel
odstoupit z diivodu 1é¢by tuberkulozy. Frantisek L. Celakovsky se tak dostal do redakce
Prazskych novin. Jeho nastup se vnovinach projevil ihned velmi vyrazné. PiiSel
s programem, ktery ozndmil v listu pied vyjitim prvniho ¢isla roku 1834. V listu popisoval
zpiisob, v jakém budou Prazské noviny vychazet (jak cCasto, v jaké Upravé a s jakym
obsahem), dale mluvil o dilezitosti novin. Frantisek L. Celakovsky také nese zasluhu za
vysokou troven piilohy Ceskd viela, coz byla také jedna zjeho zmén v Prazskych

novinach.®

JOSEF KAJETAN TYL
Velmi uspésny novinat Josef Kajetan Tyl zalozil a redigoval Casopis Jindy (r. 1833), ktery
se roku 1834 piejmenoval na Kvéty, roku 1843 na Kvéty Ceské. Casopis Kvéty mél dvé
funkce, tlumocit potieby nové se formulujici ceské spolecnosti, ale také ptisobit na lidového
Ctenafe a ziskavat jej pro spoleCenské narodni ukoly. Kvery odpovidaly na narodni potieby.
Zanikly po roce 1848.1® Oviem uz v roce 1846 pusobil Tyl v novém titulu s nazvem Prazsky
posel, kde hovotil k zaostalym vrstvam na venkové. Psal o tématech jako vychova déti,
Skolstvi, narodnost a propagace primyslovych skol. Déle zalozil ¢asopisy Viastimil a Selské
noviny, ve kterych $lo hlavné o aktuédlnost a ob¢anskou odvahu.

Tylova zurnalistika méla velky vliv na rozvoj spisovného ¢eského jazyka, predevsim
na rozvoj syntaxe obrozenské ¢estiny. Pfitom vSak nesmime zapominat, Ze spolu se syntaxi
obrozenské Cestiny, uplatiioval Tyl ve svych Zurnalistickych textech také syntaktické prvky

tradi¢ni a zastaralé. Obé¢ tyto vrstvy tvofily u Tyla jednotu a Casto se vzajemné ovliviiuji.

14 Berankova 1981, s. 38.
15 Tamtéz, s. 70.
16 Tamtéz, s. 74.



KAREL HAVLICEK BOROVSKY

Za zakladatele ¢eské moderni Zurnalistiky povazujeme Karla Havlicka Borovského. V roce
1846 pievzal redakci Prazskych novin i piilohu Ceskd véela po F. L. Celakovském.
Havli¢kova pohotovost, mnohostrannost, bystrost tisudku, jeho vtip a satira mnohem zvysili
prodej vytiskii. Sdm zalozil vlastni redakci a vydaval Narodni noviny, ke kterym ptidaval
satirickou pfilohu Sotek, ve které otiskoval své epigramy. Pfichazel snovym
zpravodajstvim, protoze Cerpal z mnoha zahrani¢nich zdrojii. Roku 1850 zalozil Karel
Havlicek novy tydenik s ndzvem Slovan. Téhoz roku vydal soubor Epistoly kutnohorske,
ktery byl plny politickych tvah a ¢lankti. Karel Havlicek Borovsky dokonce vydal knizni

soubor novinovych ¢lanki s nazvem Duch Narodnich novin.'’

BOZENA NEMCOVA

V téze dobé méla malou publicistickou ¢innost i Bozena Némcova, které psala o venkovské
problematice. Do jeji publicistické ¢innosti pronikala také aktudlné politické témata (Selska
politika). Dale psala také emancipacni Clanky s nazvem Hospodyne na slovicko, kde

kritizovala postaveni sluzek v méstanskych rodinach.!

JAN NERUDA

Nejvyznamngj$i novinai druhé poloviny devatenactého stoleti byl Jan Neruda. Diky svému
pozorovacimu talentu, hlubokému pohledu na udalosti a lehkému vtipu byl velmi uspésny
publicista. Je ptivodce moderni podoby fejetonu. V Narodnich listech publikoval ptes dva
tisice fejetontl. Vydal ale i fejetony knizni s ndzvem Zerty hravé a dravé, Studie krdtké

a kratsi a Mensi cesty. '

JAROSLAV HASEK
Pies humoristické ¢lanky byl v t¢ dob¢ Jaroslav HaSek. Pusobil piedev§im v Ndrodnich
listech, dale pak v Ceském slovu, Svétozoru a v Casopise Veseld Praha a Svet zvirat, ve

kterém uvadél vymyslené piibéhy s vymyslenymi zvitaty a tim mystifikoval lidi.?°

17 Berankova 1981, s. 82.

¥ Novotny 1951, s. 164.

19 Ceskoslovensky spisovatel 1982, s. 191.
20 Hoteni 1983, s. 9.
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KAREL CAPEK

V Lidovych novindch dale ptisobil Karel Capek. Piikladame mu zasluhu za vytvofeni nového
utvaru — sloupek. Ve svych kazdodennich sloupcich popisoval bézné zivotni situace
a shromazd’oval je do kniznich souborti s ndzvy O nejblizsich vécech, Mél jsem psa a kocku,

Kalendar a mnoho dalsich.

KAREL POLACE a EDUARD BASS
I Karel Polacek a Eduard Bass piisobili v Lidovych novindch. Polacek se svymi soudnickami

a Bass publikoval verSované komentare k danym dniim tzv. rozhlésky.

FERDINAND PEROUTKA

Ferdinand Peroutka, nejvétsi novinar ,,Capkovské generace®, pisobil v tydeniku Pritomnost.
Publikoval také v Lidovych novinach jako politicky redaktor. Povazovan za jednoho
z nejveétsich novinaii je diky piesné analyze, potirani mytt a jemnému humoru také kriticky
pusobil proti silicim totalitnim tendencim. Je spolutviirce moderni ¢eské Zurnalistiky. Konec

svého zivota prozil v exilu v USA a pisobil v ¢eském vysilani Svobodné Evropy.?!

LUDVIK VACULIK
Nejlepsi tradici ¢eského fejetonu ma Ludvik Vaculik. Zac¢inal s humoristickymi ¢lanky.
Proslul pfedev§im diky svému textu Dva tisice slov, ktery si nechal otisknout v Literarnich

listech. V roce 1973 zorganizoval vznik Edice Petlice.

3.3 ZURNALISTIKA NA PRELOMU 19. a 20. STOLETI
Na ptelomu 19. a 20. stoleti se v ¢eskych zemi formovaly riizné politické strany, které

vewr

s kompromisni politikou mladogechti, a proto se formovala Ceska strana lidova, ktera
vydavala denik Cas. Na Moravé vznikla obdoba této strany s nazvem Strana lidova na

Morav¢, kterd vydavala Lidové noviny. V redakci na silici socialni demokracii se zformovala

21 K osatik 2003, s. 6.
11



Strana narodn¢ socidlni, inspirovana mladocechy. Jejim prvnim casopisem byl tydenik

Ceskd demokracie, v roce 1907 pak publikovali denik Ceské slovo.?>

3.4 ZURNALISTIKA ZA OKUPACE

Legalni (oficialné¢ povoleny) tisk slouzil jako nastroj manipulace s vefejnym minénim
obyvatelstva v Protektoratu.?? OvSem tisk byl pod diikladnou cenzurou. (Cenzura = cileny
(tj. zamerny a veédomy), institucionalizovany a politicky podloZeny zasah statni moci do
informacniho toku. V Sirokém pojeti jakdkoli kontrola informaci).**

V novinach se nesmély objevovat €lanky napiiklad o zidovskych transportech,
o sebevrazdach v souvislosti s okupaci a plno dalSich. Cenzofi davali také pozor na slovni
obraty, celkovou upravu, nadpisy, ,,naznaky* ¢i jinotaje, ve kterych se toho mohlo plno
skryvat. V tisku se zkratka nesmélo objevit nic, co by mohlo byt vykladano dvojsmysin¢.
Cenzura se vztahovala i na ¢asopisy pro déti a mladez. Cast&ji nez v novinach s politickym
obsahem a kazdodennim zpravodajstvim se zde mohly objevovat skryté mySlenky, které se
nachazely pfi Cetbé ,,mezi fadky*“.?> Pocet legalné vychazejiciho tisku (novin, ¢asopis,
letak) byl v priibdhu Protektoratu Cechy a Morava neustéle snizovan. Celkem bylo za celé
obdobi nacistické okupace pozastaveno 1887 Ceskych novin, Casopisii a ufednich véstnik.

PtiSel nastup komunistl a tim nastal upadek tisku. Mnozstvi €asopist bylo zruSeno.
Jedina témata, ktera se publikovala byla o politice Komunistické strany ¢eskoslovenské. Tisk
se v podstat& stal hlasnou troubou politiky KSC, a viechny noviny mély stejny raz. Diky
hlasani politiky nastal velky rozkvét frazi.

V 60. letech nastalo kratké publicistické oziveni. Roku 1968 vznikaly nové Casopisy

Reporteér, Student a Literarni noviny, ve kterych ptibyvala kritika.

3.5 ZURNALISTIKA V LETECH 1968-1969

V tomto obdobi normalizace nastala cenzura a ptisny dohled nad tiskem. Opét se budoval
socialismus po vzoru Sovétského svazu. Vydavaly se samizdatové noviny s ndzvy Vokno,
Kriticky sbornik a Obsah. V té dob¢ vychazely také exilové Casopisy, nejvyznamnéjsi byl
Casopis Svedectvi, ktery se tiskl v Pafizi. Tento Ctvrtletnik obsahoval literaturu a politické
informace a vydaval ho Pavel Tigrid. Dalsi exilovy casopis s nazvem Listy obsahoval

politické ¢lanky a zalozil ho J. Pelikan v Rim&. Oviem nastalo obdobi Prazského jara, které

22 Berankova 1981, s. 9.

23 Casopisy*. Skolakem v protektoratu. Projekt pamatniku Terezin. [online].
24 Reifova 2004, s. 26.

25 Casopisy*. Skolakem v protektoratu. Projekt pamatniku Terezin. [online].
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pfineslo svobodu projevu a tisku. Tato svoboda vedla k velkému mnozstvi médii a
publicistické aktivity. V tomto obdobi vydal Ludvik Vaculik, spisovatel a novinaf, vyse

zminény manifest s ndzvem Dva tisice slov, ktery kritizoval poméry v Ceskoslovensku.?®

3.6 ZURNALISTIKA PO CENZURE

Zurnalistika a vSechna média potiebuji uréitou svobodu. Slovnik medidlni komunikace
definuje svobodu médii jako ,,pozadavek proklamovany kazdou piedstavou vymezujici
podminky socidlni komunikace a médii. Tj. kazdou normativni teorii médii, od niz se
odvijeji veskeré vyhody plynouci z vefejného komunikovani viibec.*?’

Svoboda tisku ptedstavuje zakladni lidské pravo, které zahrnuje svobodné Sifeni
informaci a nazorti, nezavislost médii a piistup k informacim. Svoboda tisku je klicovou
soucasti demokracie. Umoziiuje svobodnou vyménu informaci a nézort, kterd je nezbytna
pro fungovani demokracie. Poskytuje kontrolu moci tim, Ze informuje vefejnost

o politickych ¢innostech. Svobodna media také pfispivaji k transparentnosti a odpovédnosti

tim, Ze napomahaji odhalovat korupci a zneuzivani moci.

3.7 ZURNALISTIKA KOLEM ROKU DVA TISICE
Hlavni trendy v Zurnalistice, které se vyvijely kolem roku dva tisice, byly pfedevsim vzestup
a dostupnéj$im. Online zpravodajské platformy zacaly konkurovat tradi¢nim médiim, jako
jsou noviny a televize. Globalizace vedla k vétSimu propojeni svéta a k rostoucimu zdjmu o
mezinarodni zpravodajstvi. Popularita 24hodinovych zpravodajskych kanalt (pfedev§im
v zahrani¢i — CNN a Fox News) rostla. Tyto kandly nabizely nepfetrzité zpravodajstvi
a analyzy, ¢cimz uspokojovali neustale rostouci poptavku po informacich.

Tradi¢ni média, jako jsou noviny a televize, Celila v roce 2000 ekonomickém tlaku
v disledku konkurence ze stran online platforem. To vedlo k propusténi novinait
a ke snizovani investic do zpravodajstvi. V tomto roce také rostla kritika objektivity
a neutrality médii. Zurnalisté byli v roce 2000 vice zavisli na informacich z oficialnich
zdrojti, jako byli vladni urfady a velké korporace. To mohlo vést k jednostrannému
a zkreslenému zpravodajstvi.?®

Kolem roku 2000 se také rozvijely nové formy Zurnalistiky, jako je investigativni

26 Topinkova. European journalism observatory, 2018. [online].
27 Reifova 2004, s. 246.
28 Kopplova, Bednatik, Jirak, 2019 s. 378.
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a narativni Zurnalistika. Tyto formy Zurnalistiky nabizely komplexné&jsi a hlubsi analyzu
dilezitych témat. Také se rozvijela zZurnalistika obCanska, kterd fungovala na zékladé toho,
ze bézni lidé mohli diky internetu publikovat a $ifit informace. Tato forma Zurnalistiky vedla

k vétsimu prostoru pro riizné thly pohledu.?

3.8 ZURNALISTIKA V LETECH 2010-2020

Mezi léty 2010 az 2020 velmi nartstala popularita online médii. Tradi¢ni tiSt€énd média
zaznamenala pokles popularity. Slo piedeviim o usporu nakladi a o rychlost predani
informaci. V téchto letech se také zacal rozsifovat pojem tzv. ,.fake news®, coz je Sifeni
falesnych a zavadgjicich zprav, a to jak online, tak offline. Sifeni dezinformaci oviem
predstavuje hrozbu v duvére v instituce. Také to vyvolalo debaty o zodpovédnosti novinari
a ovéfovani informaci. Déle nastala zména v konzumaci médii. Mezi mladsi generaci velmi
upadala sledovanost zprav v televizi. Lidé zacali konzumovat zpravy v kratSich
a fragmentovanéjSich formatech, tomu pfispél narast socidlnich siti. Novinafi tak museli
pfizplsobit sviij obsah a styl pro rzné online platformy. Nové technologie a platformy
zménily zpisob, jakym se zurnalistika praktikovala. Vznikly nové formy Zurnalistiky, jako

je datova zurnalistika a medialni Zurnalistika.>°

3.9 ZURNALISTIKA DNENSI DOBY

V dnes$ni dobé stale vice dominuje online Zurnalistika. Na dne$ni Zurnalistiku maji vliv
socialni média. VétSina populace vyuziva k hledani zprav a informaci platformy jako
napfiiklad Instagram, Twitter a TikTok.

V letech 2023 a 2024 nastal velky vzestup umélé inteligence, kterd mé své kladné,
ale i zdporné stranky. Mezi kladné stranky pouZzivani umélé inteligence v Zurnalistice se fadi
to, ze se vyuziva stale vice pro automatizaci ukold, k rychlé analyze dat, k personalizaci
obsahu a k zvyseni efektivity redakéniho procesu. Pomahd novinaifim ziskat relevantni
informace, sledovat trendy a vytvarel lepsi obsah pro ¢tenéfe, posluchace a divaky. Diky
umélé inteligenci vznikaji nové formy zurnalistiky, jako je imerzivni storytelling
a interaktivni  zpravodajstvi. To umoziuje prezentovat informace poutavéjSim

a interaktivn&j$im zptisobem.’!

29 Tamtéz, s. 385.
30 Martin. Forbes, 2018. [online].
31 Moravec 2020, s. 88.
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Mezi zaporné stranky vyuzivani umélé inteligence fadime predevsim etické dopady.
Al miize vést k nevédomému zkresleni informaci v disledku algoritmickych ptredsudkd.
DalSim etickym dopadem miize byt ztrata lidského usudku, protoze automatizace
zurnalistiky mlze omezit prostor pro kritické mysleni. OvSem nejzasadnéjsi eticky problém
umélé inteligence je manipulace a vytvafeni dezinformaci, se kterymi se v dnesni dobé
setkavame stale vice a vice. Mezi zaporné rysy umelé inteligence patii také technické
a technologické vyzvy. Jako jsou ndklady a dostupnost, protoze udrzba systému Al
v zurnalistice mize byt finanéné narocnd. Dale spolehlivost, protoZze Al neni bezchybna.
K technologickym vyzvam fadime také kybernetickou bezpecnost. Systémy umeélé
inteligence mohou byt nachylné k hackerskym utoktim a manipulaci. Posledni z negativnich
dopadli umélé inteligence je obava z nariistu nezaméstnanosti, a to nejen v profesich jako je
zurnalistika. Musime vSak upozornit, ze uméla inteligence nenahrazuje novinaie, ale spise
by jim méla pomahat v jejich redakéni praci. 32

Al je nastroj, ktery by m¢l byt pouzivan zodpovédné a eticky. Je dilezité, aby se
novinafi adaptovali na nové trendy a technologie, a aby se i nadale zasazovali o objektivni
a zodpovédné zpravodajstvi. I pfes vSechno je Ceskd Zzurnalistika stale dalezitym pilitem
demokracie a svobody slova.

Nase spolecnost se proménuje opravdu rychlym tempem a zmény probihaji stale
rychleji. Za téchto podminek se také Zurnalistika stava stale rychlejsi, cilem je co nejvétsi
aktualnost. Dusledkem je ale vzristajici povrchnost zprav. Novinéii maji ¢im dal méné casu
na dikladnou pfipravu materialt a na analyzy. Kazdy den se objevi néco nového, co hybe
svétem a vSechny média o tom museji podavat zpravy...aby na to zitra v§ichni zapomnéli

a vénovali se znovu n&femu “novému”.>?

32 Moravec 2020, s. 89.
33 RuB-Mohl, Baki¢ova 2003, s.27.
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4  ZURNALISTICKA ETIKA

Pojem etika je spjat jiz s feckou filozofii — vychazi z feckého slova ethos, oznacujici zvyklost
nebo mrav. Zurnalistickd neboli novinai'ska etika reflektuje prava a povinnosti zurnalistiky
v kontextu etiky. Obecné se etika oznacuje za nauku o mordlce ¢i mravnosti a jejich
pravidlech. Mlzeme fict, Ze etika hodnoti ¢innosti ¢lovéka z perspektivy dobra a zla.**
V informacné prehlcené dobé 21. stoleti, kdy se zpradvy Sifi opravdu rychle
a s dezinformacemi se setkdvdme uz pomérné na denni bazi, nabyva novinarska etika na
dilezitosti vice nez kdy jindy. Pravé etika slouzi novinafim k tomu, aby mohli 1épe
zachovavat integritu a daveéryhodnost své profese.

Slovnik medialni komunikace definuje novinaiskou etiku jako souc¢ést etiky medialni
a jako soubor socialnich, resp. profesnich norem, které se vztahuji k vykonu novinéiského
povolani, odrazeji akceptované moralni hodnoty a na jejichz zakladé se definuji postupy pfi
praci na medialnich produktech v této oblasti.®

Dutlezité, a pfi nejmenSim v dennim aktudlnim zpravodajstvi ¢asto zanedbavané, je
pozadi udélosti a riizné souvislosti. Snaha zachytit je vSak nemd nic spole¢ného se
zurnalistikou, kterd vyjadiuje nazor. Naopak publikum musi mit u nabidky informaci
moznost spolehnout se na to, ze novinafi cituji D. Schwarzkopfa ,,podle nejlepsiho
zurnalistického védomi a svédomi prezentuji, ale nenici tak se zdmérem piindset minéni
novinait nebo usmériiovat minéni obcanil uritym smérem. Piedev§im v tomhle ohledu
Zurnalistika ziskava nebo ztraci svou vérohodnost.”3®

Novinafiska etika pfedstavuje soubor psanych i nepsanych pravidel, ktera fidi chovani
a zodpovédnost novinafti v jejich profesni ¢innosti. Jejim cilem je zajistit objektivni,
pravdivé a nezaujaté informovani vefejnosti a chranit dilezité hodnoty, jako je svoboda
slova, soukromi a lidska dastojnost. Novinaiska etika ma své kli¢ové principy, mezi které
fadime pravdivost a pfesnost. Tim se mysli to, Ze by mél kazdy novinar usilovat o0 maximalni
ovéteni informaci a prezentovat fakta s maximalni pfesnosti. Dal§im klicovym principem
etiky je objektivita a nestrannost. Prezentace informaci by méla byt vyvazena a nestranna,
bez znevazovani thli pohledu. Novinafi by méli mit férové chovani ke vSem zacastnénym
stranam a méli by respektovat jejich prava a soukromi. Kazdy novinaf nese zodpoveédnost

za §ifené informace a mél by byt transparentni ohledné zdroji

34 Moravec 2020, s. 145.
35 Reifova 2004, s. 56.
36 Schwarzkopf 1988, s 109.
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a metod své prace. Mezi klicové principy novinafské etiky také fadime ochranu soukromi.
Novinafi by méli respektovat soukromi a distojnost osob a zvefejiiovat citlivé informace

pouze v piipadé nezbytné spolecenské potieby.3’

4.1 ZAKLADNI ETICKE PRISTUPY

V etice existuje nékolik zakladnich pfistupt, které se lisi v tom, jak definuji moralku a jak
zdiivodiiuji moralni normy. V této kapitole se budeme vénovat popisem zakladnich etickych
pfistupt. Budeme se drzet rozdéleni dle Mela Thompsona, ktery popisuje Ctyfi zakladni
piistupy?®:

e Deskriptivni etika

e Normativni etika

e Metaetika

e Aplikovana etika
Vsechny tyto ptistupy jsou velmi provazané a jejich oddéleni nastalo az ve dvacatych letech
dvacatého stoleti. Oddéleni bylo dilezité, jelikoz kazdy pfistup nahlizi na etiku z jiného

pohledu.

Deskriptivni etika

Deskriptivni etika se zabyva popisem. Popisuje jednotlivé ndzory a navzajem je porovnava.
Tento eticky pfistup neustanovuje etické principy ¢i nehledd odpovédi na to, co je dobie
a co Spatné. Druhou ¢asti tohoto pfistupu je poddvat objektivni popis divodl, kterymi
jednotlivei své ¢iny obhajuji. Popisuje podminky, za kterych muze dojit k proméné
moralnich hodnot. Z toho diivodu je zde ptesah do socidlnich véd jako je sociologie, socidlni

a kulturni antropologie ¢i historie a dalsi.

Normativni etika

Pod normativni miizeme zafadit vétSinu etiky jako takové. Tato etika popisuje, zkouma
a vyvozuje normy, podle kterych se nasledné lidi fidi ve svych rozhodnuti. Normativni etika
se jiz dotazuje, zda je néco spravné ¢i ne a na zékladé odpovédi stanovuje zékladni principy

a normy, dle kterych se maji lidi rozhodovat a chovat. Otazkou normativni etiky je, zda

37 Syndikat novinait eské republiky, 1999. [online].
38 Thompson 2004, s. 11.
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budeme klast na etiku stejné velké naroky jako na exaktni védu a budeme tedy pozadovat
zdlvodnéni.

V ramci normativni etiky miizeme nalézt riznorodé sméry. Napiiklad empiristicka
etika, kterd zahrnuje hédonismus nebo utilitarismus a odvozuje normy podle toho, co jiz
existuje. Situaéni etika, kterd klade diiraz na situaci a zakladnim pfedpokladem je, Ze normy
jsou priliz svazujici. (Pod situacni etiku se tadi naptiklad normativni relativismus
a kfestansky orientované smysleni). Dal§im smérem normativni etiky je kasuisticka etika,
ktera vyvozuje své zaméry z piedchozich zkuSenosti a ukazuje hodnoty na rtznych
ptikladech. Do normativni etiky fadime také etiku smysleni, kam se fadi naptiklad Kant
a jeho ucta k zédkonu, kterd je hlavnim motivem a povinnosti. Dllezitym smérem je také

etika odpovédnosti, kde jde ptedevsim o to, jaké disledky vzejdou z naSeho jednani.

Metaetika
Metaetika, nebo také nazyvana analyticka etika se zabyva analyzou jazyka moralky. Zkouma
povahu moralnich pojmu, postoji a soudii. Metaetika se velmi lisi od normativni etiky,
a to tim, Ze se snazi provéetit moznosti samotné etiky, u niz zkouma moralni presvédceni
a zdivodnéni. Odhaluje zpisob, kterym se vyjadiujeme k moralce a zkouma logiku
moralnich vét a etickych argumentd.

V metaetice mizeme rozliSit nékolik koncepci, jako jsou napiiklad mordlni
objektivismus (nékdy také jako moralni realismus) a moralni subjektivismus. Tyto sméry
fesi, zda je vliibec mozné pojmout etické otazky objektivné, nebo zda do zkoumani vstupuje

subjektivita.

Aplikovani etika

S aplikovanou etikou (n¢kdy také jako etika uzitd) se setkdvame v kazdodennim praktickém
zivoté. Aplikovana etika se zabyva otdzkami prava, genetiky, reprodukce a mezindrodnich
vztahl. Mezi aplikovanou etiku mlizeme zatadit také etiku védy a techniky, etiku lékatstvi,
ale také i etiku hospodatskou.

Aplikovana etika se nejvice pfiblizuje k etice normativni, protoze vychazeji z obecné
pfijatych norem. OvSem jsou pro ni vyznamné i poznatky analytické etiky ¢i metaetiky.
Jelikoz mizeme aplikovat etiku na veSkerou oblast lidské ¢innosti, miizeme ke kazdé oblasti

nalézt etické kodexy a dalsi pravidla chovani.
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4.2 ETICKE KODEXY

Zakladni pravidla chovani v dané spolecnosti, ¢i doporuceni z dané oblasti, mohou byt
zahrnuta v tzv. etickém kodexu, ktery je povazovan za nejucinngj$i nastroj samoregulace.
Eticky kodex obsahuje popis motivii a projevii mezilidského jednéni, které jsou vhodné,
patfi¢né a také pfinosné pro uslechtilé prozivani mezilidskych vztahd. Pozitivni a etické
jednani ma v kone¢ném dusledku piispét celé spole¢nosti.’® Kodexy stanovuji vlastnosti
¢lent skupiny, jejich cnost a pravidla chovani. Jedna se zde o tzv. profesni etiku jako soubor
pravidel a norem popisujici jednani zastupct urcitého povolani z etického hlediska. Tato
normativni a preskriptivni forma etiky vychdzi ze specifik povolani a formuluje pravidla
jednani, povinnosti, ptipadné pracovni postupy, které reflektuji podstatu ¢innosti, které jsou

typické pro danou profesi.

4.3 ZURNALISTICKA ETIKA

Mezi oblastmi aplikované etiky vynika etika zurnalisticka, ktera pro tuto praci hraje klicovou
roli. Podobné jako jiné profese, 1 Zurnalistika spliuje zakladni kritéria pro definovani
vlastniho etického kodexu. S rozvojem zurnalistiky a médii v dnes$ni dobé¢ se klade stale vétsi
diraz na otazky etiky. I tato oblast etiky se tak musi zabyvat zakladnimi normami a
pozadavky, které klade soucasné spolec¢nost.

Abychom mohli rozvést Zurnalistickou etiku, je potieba si ji definovat. Slovnik
medidlni komunikace vymezuje novinaiskou etiku jako ,,soubor socialnich, respektive
profesnich norem, které se vztahuji k vykonu novinéiského povolani, odrazeji akceptované
moralni hodnoty a na jejichz zékladé¢ se definuji postupy pii praci na medidlnich produktech
v této oblasti, zvl. v oblasti zpravodajstvi.“*® Ve zkracené podob& miizeme novinafskou
etiku chéapat jako soubor norem, jimiz se ma fidit prace Zurnalistiky v daném dobovém
a socialnim kontextu (v zavislosti na pfevazujici normativni teorii medialniho jednéni).

,»Obecné se etikou rozumi nauka o pravidlech mravniho jednani. V zurnalistice jde o
souhrn psanych i nepsanych zéasad, kterymi by se prace novinare méla fidit na zakladé
obecné sdilenych hodnotovych kritérii.«4!

V podminkach demokratické spolecnosti, v niz je svoboda projevu povazovana za
jeden ze zakladnich konstitutivnich prvkd, patfi mezi normy zéasady ucty k pravdé, peclivého

a spolehlivého informovéani, cilevédomého potlacovani postojovych néklonosti a védomého

3% Krampota. ACET CR, 2015. [online].
40 Reifova 2004, s. 56.
41 Osvaldova, Halada, s. 66.
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zvazovani dopadu vlastni ¢innosti a vyznamu sdéleni z hlediska vefejného zajmu na jedné

strané a ochrany soukromi jednotlivce na strané druhé.*?

Véclav Moravec vnima etiku takto:
»Novinafskou etiku neni mozné oddélovat od obecné etiky. Pokazdé, kdyz slySim
obvinéni, ze se novinati chovaji neeticky, tazi se: A kde je etika statnich zastupci, kde je
etika ostatnich profesi, o kterych my jako novinafi informujeme? Etika profese nemtize

byt uspokojiva, nemuze-li Cerpat z uspokojivého klimatu spole¢nosti, ve které funguje.*
43

Snaha o objektivitu aneb oddéleni zpravy od ndzoru

Zpravodajové by se méli snazit o objektivitu. Vlastni pohled a nazor nemé ve zpravé
zpravu a komentar (tedy ne jenom pouh¢ podani informace, ale vyjadfovani vlastniho ndzoru
a minéni, napiiklad formou citové zabarvenych slov). Objektivita jako cilové kritérium

zistava dalezita.*

Jazykova manipulace

Slova, ktera néco oznacuji, soucasné také hodnoti a svym tonem vypovidaji o vztahu

nebo postoji autora ¢i o tom, jak by se mélo chovat publikum. Jde tedy o to, vypéstovat
si schopnost rozpoznavat zptisoby, kterymi se pomoci jazykovych prostiedkd da ovlivnit
publikum. Volba slov v sobé obsahuje poselstvi adresatovi (Casto podbizené) muze
ovlivilovat. Manipulovat se d4 nejenom vybérem slov, ale také sugestivnimi srovnanimi,
metaforami a jinymi jazykovymi prostfedky. Pokud se novindf nesnazi o nezbytnou

srozumitelnost a jednoznacnost, mize jazyk byt vybornym nastrojem ovliviiovani.*

Pravidla pro vedeni interview

Dulezité je, aby ten, kdo interview poskytuje, véd¢l, jak chce, aby se s informacemi, které
poskytuje, zachazelo. Dohodnuta pravidla se musi dodrzovat. Jestlize novinaf slibil svému
informatorovi anonymitu nebo dokonce mlcenlivost, pak ji také musi zarucit. V kazdém

ptipadé by si vSak novinafi méli pfedem rozmyslet na co pfistoupi. M¢li by se co nejméné

42 Reifova 2004, s. 56.

43 Pelcova. Zpravy z MUNI, 2012. [online].
4 RuB-Mohl, Baki¢ova 2005, s. 54.

4 Tamtéz, s. 71.
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odvolévat na anonymni zdroje. Publikum ma totiz narok se dozvédét, odkud informace
pochdazeji. K tomu, aby si ctenafi mohli udélat vlastni nazor, je to dokonce bezpodminecné

nutné.*6

Medialni pravo

Svoboda tisku a slova patii k vydobytklim dnesni spole¢nosti. Jestlize demokracie funguje
a ma byt zachovana, musi byt tyto vydobytky pravné zakotveny, zpravidla v istavé. V Ceské
republice tato prava upravuje Listina zdkladnich prav a svobod. Omezeni svobody tisku
a svobody slova je mozné jen tehdy, kdyZ jeji neomezené provadéni dostava do rozporu
s jinymi zdkladnimi pravy (napiiklad s lidskou dustojnosti). Hranice pro zurnalistiku
vymezuji obzvlasté pravidla na ochranu mladeze, osobni cti ¢i statniho tajemstvi. Zakony
sice novinaiim urcuji povinnost prezkoumavat fakta a pravdivost informaci, neexistuji vSak
zadna zékonem dana pravidla, ktera by mohla vynutit “pravdivost poddvaného

zpravodajstvi.*’

Pravo na vlasti zobrazeni skutecnosti

Toto pravo ma postizenym umoznit ohradit se proti podle nich nespravnym tvrzenim. Urcity
redak¢ni prispévek tak mize byt v tomtéz médiu opraven nebo rozsifen. Musi vsak byt
splnény urcité podminky: ndrok na vlastni zobrazeni skutecnosti miize vnést jenom ten, kdo

je postiZen, a ten také musi toto zobrazeni osobné& podepsat.*®

Pravo na informac¢ni sebeurceni

Pojem prava na informacni sebeurceni zavedla az némeckd pravni véda, kterd se jim
pohybuje v rdmci prava na soukromi. Ptiklad s fotografiemi, které potidili novinaisti
fotografové, poukazuje na to, jak novinafi zachédzeji s obrazovou slozkou zpravodajstvi. Uz
v zdkonu o vlastnictvi uméleckych prav z roku 1907 je zdsadné€ upraveno, Ze se zakazuje bez
souhlasu zobrazeného obrazy rozSifovat nebo vefejné vystavovat. Jestlize si zobrazeny
necha za své zobrazeni zaplatit, vyslovil tim souhlas se zvefejnénim. Jinak se pravné
rozliSuje mezi béznymi obCany a mezi “relativnimi ¢i absolutnimi obCany soucasnosti”.
Posledné jmenovani museji pocitat s tim, ze jejich obrazy budou zvefejiiovany bez jejich

svoleni. “Relativni osobou soucasnosti” se ¢lovék mize stat docasné v souvislosti s néjakou

46 RuB-Mohl, Baki¢ova 2005, s. 121.
47 Tamtéz, s. 223.
48 Tamtéz, s. 224.
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udalosti, kterd ma informacni hodnotu. Také “absolutni a relativni osoby soucasnosti” vSak
maji pravo na soukromy a rodinny zZivot, do kterého fotografové a novinaii nemohou jen tak
vpadnout. Zobrazeni, ktera jsou pouzita pouze oni reklamni tc¢ely, nesmé&ji byt publikovana

bez souhlasu piislusné osoby.*

Autorska prava

Autorskd prava chrani dusSevni vlastnictvi. Novindfim omezuji moznost ptevzit bez
povoleni cizi texty, obrazy, fotografie, filmy a jina dila a libovolné je pouzivat pro vlastni
ucely. S mnoha medidlnimi produkty, i s ndkladnymi novinafskymi piispévky, lze d¢lat
dobré obchody jen v ramci takzvanych zhodnocovacich fetézct. Proto velka vydavatelstvi
nuti novinare, aby ptedali vydavatelstvi vSechna prava na pouziti jejich piispévkda.
To znamend, ze napiiklad za clanek, ktery je publikovan jak v tist€éné podobé, tak na

webovych strankach listu, dostane novinaf zaplaceno pouze jednou.>

4.4 ZURNALISTICKE ETICKE KODEXY

Novinafi a dalSi osoby pracujici v oblasti Zurnalistiky by se méli pfi své praci fidit
zakladnimi etickymi principy. Tyto principy jim pomahaji rozliSovat mezi pfijatelnym
a nepiijatelnym chovanim. Ne kazdy je ale schopen tyto principy spravné interpretovat,
proto jim k dispozici existuji rizné etické kodexy, které jim v tomto ohledu napomahayji.
Podle McQuail stoji za vznikem Zurnalistickych etickych kodexti selhdvani

masového tisku.>!

»Diulezitym doplikem pravni regulace médii jsou i mimopravni pravidla, ptikladmo

rizné etické kodexy novinafského povolani, ptipadné¢ samoregulace konkrétniho
«52

média.
Etické kodexy formuluji, co je a co neni etické, formuluji zasadni pravidla profesniho
chovani. ,,Jde o soubor konkrétnich pravidel, kterd vychazeji z tradi¢nich stavovskych
hodnot, profesnich ctnosti ¢i principil organizace a vymezuji vSeobecné respektovany

standard profesionalniho jednani.>* Pomahaji také formovat védomi zodpovédnosti

49 Tamtéz, s. 231.

30 RuB-Mohl, Baki¢ova 2005, s 231.
31 McQuail 2009, s 185.

52 Simackova 2009, s. 96.

53 Siler 2007, s. 57.
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a spoluzodpovédnosti za disledky svého profesniho chovani. Kodexy mohou fungovat i jako
Stit, ktery chrani zaméstnance pfed prehnanymi a neetickymi pozadavky nadfizenych,
popfipadé i zdkaznika. ,,Tim, Ze kodex vymezuje standardni povinnosti, ale i prava
vykonavatele povolani, snima z pracovnika pocity vycitek svédomi za to, ze nékdy miize
a musi odmitnout vykonat to, co jde nad ramec jeho tzv. deontologického kodexu (souboru

povinnosti). >4

Samotny obsah etickych kodexii pfinasi pomérné piesnou piedstavu o tom, jak by se m¢li
novinafi chovat a jak by méli pracovat. Pfedstavime si vSeobecna a mezinarodné uznavana

minima, které by mél kodex obsahovat dle Lukase Urbana>>:

e Piesnd interpretace objektivni pravdy, s tim souvisejici ovéfovani u vice nezavislych
zdroju

e Nestrannost a nepiedpojatost

e Respekt k soukromi, slusnost a vkus

e Odpovédnost ke spolecnosti a vefejnému blahu

e Ucta k pravnimu fadu

ETIKA A PROFESNI NORMY
Kam nedosahuji zadkony a pravni normy, tam by m¢l fidit jednani novinati alespon eticky
kodex. Tento kodex zprostfedkovava jasné pfedstavy o tom, co je a co neni v zurnalistice

“profesionalni”.

ZAKLADNI PRINCIPY A VEDOMI NASLEDKU

V Ceské republice valnd hromada Unie vydavateld (UVDT) 5. zati 2000 ustavila ¢eskou
tiskovou radu (CTR) a schvilila zakladni dokument pro jeji praci — Tiskovy kodex. Rada
je samoregulac¢nim organem a jejim hlavnim tkolem je vyfizovani stiznosti na porusovani
tiskového kodexu, metodické ¢innost pii dodrzovani a precizovani profesnich zasad a etiky
v tisku. Zvlastni ochrana plati na obéti nestésti a mladistvé. Otazkou je, jak silné mohou
pusobit zasady, které nejsou pro vSechny zavaznou pravni normou. Etické kodexy a profesni

normy jsou relativné slabymi prosttedky Fizeni a ovliviiovani.>

34 Tamtéz, s. 58.
33 Urban 2011, s. 70.
36 RuBB-Mohl, Baki¢ova 2005, s. 237.
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POSTOJ K PUBLIKU

Jednotlivi novinaii a redakce nepracuji pro vSechny nebo pro celou veiejnost jako takovou,
nybrz pro svoje Ctenare, posluchace nebo divaky. Pro novinare je konkrétni publikum
vétSinou anonymni, vzdalené a rozptylené. Je obecné znamo, ze u skupin, které clovék nezna
osobné, existuje velké pokuSeni nebrat to s moralkou tak vazné. Na zékladé pozorovani
a malého vyzkumu jsem dosla k zdvéru, Ze zurnalistika, ktera se vli¢i svym zdrojim nechova
nezavisle, se stava nevérohodnou a vlastné zbytecnou. V konkuren¢nich podminkach ma
zpracovani témat a zprav vlastni dynamiku. Jedno médium konkuruje mnoha dal$im. V ¢imi
jednoho média si v boji o pozornost kazdy den navzajem konkuruji rGzna témata.
Od novinaft jsou Cas od ¢asu vyzadovéana velmi choulostivd rozhodnuti. Mnohé nehody
se stanou katastrofou teprve tehdy, kdyz dramatické zpravy vyvolaji fetézovou reakci.
Na pozadi této skutecnosti by novinafi méli rozumét “odklanénim” manévrim krizovych
Stabi. VUci publiku se proviiuje také ten, kdo védomé informuje jednostranné nebo svym
¢tenafim, posluchacim ¢i divakim urcité informace zatajuje misto toho, aby se snazil

0 jejich objasnéni.”’

ZACHAZENI S “OBETMI ZPRAVODAIJSTV{”

“Obét'mi” medialniho zpravodajstvi jsou vsichni, komu je zpiisobena obchodni skoda nebo
Ujma na osobni cti — Casto jenom proto, aby se média sama pomohla k lukrativnim
obchodiim. Jen malo novinafi bere ohled na osobni prava a ochranu intimni sféry, a je pfitom
jedno, zda jde o celebrity, nebo o docela obycejné obcany. Mohu zminit tiskovou konferenci
k zahajeni vystavy v Tan¢icim domé¢, kdy pfisla jedna z Ceskych zndmych osobnosti a m¢la
s sebou svoje malé déti. Nepidla si, aby ji novinafi fotografovali s nimi, ale oni neuposlechli.

To ji donutilo k razantn&j$imu jednani.>®

RESERSE VERSUS PLAGIAT

Novinati kazdodenné vyuzivaji prace, kterou uz predtim provedli jejich kolegové. Ale je
slozité rozdélit, které informace sméji prevzit bez udani zdroje a které pievzaté informace
budou povazovany za plagiat. Méla by se kradez slov s dusevniho vlastnictvi hodnotit stejné
jako kradez auta? Literarni kritik Wilson Mizner tika “Kdyz opisuje$ od jednoho autora, je
to plagiat; kdyz opisuje$ od mnoha, je to reSerSe.* Zatimco v pfirodnich védach existuji zcela

jasna pravidla pro citace, v Zurnalistice je tato problematika stanovena mnohem méné

ST Tamtéz s. 241.
38 Tamtéz s. 245.
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jednoznacné. Prave proto by si méli dobii novinafi stanovit néjaky nepsany princip a pokud
mozno jmenovat svoje zdroje, a to 1 kdyby to mélo byt tiskové oddéleni nebo dokonce

konkurenéni médium. Publikum ma narok dozvédét se odkud informace pochazeji.>®

INDIVIDUALN{ A ORGANIZACNI ETIKA
Novinafi by méli zachazet opatrné s etickymi vyzvami a dilematy, ktera se objevuji
v kazdodenni novinaiské praxi. Jednim z hlavnich omyla kodifikace etiky je v tom, Ze
kodexy chtéji formulovat novinaiskou etiku. V kazdodenni Zurnalistice je rozhodnuti podle
cernobilého vzoru vyjimkou. Etické otazky by mély byt reflektovany systematicky. Aby to
tak mohlo byt, je zapotiebi uvazovat a zohlediovat, které skupiny a jaky zptisobem vstupuji
do vzdjemnych vztaht, jak jsou ovliviiovany novinafskym jednanim a rozhodnutimi a jaké
normy pii tom mohou byt poruseny. Zatimco v jinych odvétvich se mluvi o pojmech jako
,socialni bilance” a ,,podnikatelska etika” a intenzivné se diskutuje
o etice a prispévku podnikatelli a podnikd k vSeobecnému prospeéchu, takovéto otazky
v medidlnich podnicich a redakcich jen stézi nachédzeji n€jakou rezonanci. Pozadavek na
publicistickou zodpoveédnost pfipisovanou nejenom jednotlivym novindiim, ale i redakcim
a medialnim podnikatelskym subjektlim, je sice odborniky na komunikace a védci z oboru
opakované vyslovovan, v praxi v8ak doposud zlstava bez jakékoliv odezvy.°

Je dulezité zvazit kdo je v Zurnalistice za co zodpovédny. Ten, kdo dale pienasi néjakou
zpravu, samoziejm& nenese od zacatku az do konce vinu za novinku, kterou
zprostiedkovava. A vsak ani on neni zcela zbaven zodpovédnosti za nésledky zpravy, a to
jak vici publiku, tak 1 viici svému informatorovi. Na druhou stranu neni mozné v§echna vinu
individudlné ptifadit. Radikalni individudlni etika by jednotlivé novindfe pretézovala. Je
tieba byt ale realisty a nemit ohledné zdvaznosti Zurnalistické etiky pfili§ vysoka ocekavani.
Meédia jsou vyrazem a soucasn¢ zobrazovatelem kazdé multikulturni spolecnosti, ve které
zijeme. V takové spolecnosti uz neexistuje pouze jedna etika. Proto zlstava pochybnosti,
jestli strategie etiky jako “zdroje ovliviiovani a fizeni” je proveditelnd a miZze byt opravdu

piislibem Gsp&chu.®!

39 RuB-Mohl, Baki¢ova 2005, s. 251.
0 Tamtéz s. 252.
61 RuB-Mohl, Baki¢ova 2005, s. 253.
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4.5 SYNDIKAT NOVINARU CR A JEHO ETICKY KODEX

»Je dobrovolnym profesnim sdruzenim novinaid. Jeho ¢lenem se muze stat kazdy aktivni
novinaf, at’ uz pracuje na staly pracovni pomér, nebo volné spolupracuje s n€kolika redakcemi.
Clen je povinen dodrzovat Stanovy, a piedevsim Fidit se Etickym kodexem novinafe. Syndikat
novinafi je politicky neutralni, nezavisla na ideologiich, nabozenskych, politickych
a ekonomickych statnich 1 soukromych strukturdch. Aktivné se angazuje za svobodu
shromazd'ovat, analyzovat a §ifit informace prostfednictvim tisténych a elektronickych médii,

svobodu vyjadfovat ndzor vcetné¢ svobody kritizovat, oponovat vladdm a politickym

a ekonomickym strukturam, vefejnym nebo soukromym.

Clenové syndikitu se pravidelnd schazeji a maji pravo se vyjadiit k problematickym
a spornym tématim, i1 kdyz piijatd konefnd stanoviska maji pfedevSim doporucujici
charakter. V roce 1998 pfijal syndikat sviij vlastni eticky kodex, na jehoz dodrzovani dohlizi
komise syndikatu. Kodex syndikatu novinafii je nejvyznamnéj$i souborem pravidel, pro
zurnalistickou profesni etiku zarovef jedinym, ktery je pfijiman §irsi novinaiskou obci CR.
Eticky kodex syndikatu ndm poskytuje potfebnou etickou oporu pii posuzovani vysledkl
teskych novinaf. Eticky kodex syndikatu novinait CR vznikl z piedlohy mnoha
podobnych zahrani¢nich pfedloh a upravuje celkem 26 etickych témat, které pro prehlednost
rozdélujeme do tif kategorii.®®

e Pravo obcanti na v€asné, pravdivé a nezkreslené informace

e Pozadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice

e Duvéryhodnost, slusnost a seriéznost zvySuji autoritu médii

4.6 VYBRANA MEDIA A JEJICH CHARAKTERISTIKA

Pro tuto praci jsme vybrali tfi média rizné formy, které charakterizujeme a piedstavime si
jejich etické kodexy. Abychom dokézali odlisnost etickych kodext, zvolili jsme média jako
zpravodajsky web, radio a socialni médium. Za zpravodajsky web jsme vybrali Aktudlné.cz,

za radio Cesky rozhlas a ze socialnich médii jsme zvolili platformu Instagram.

4.6.1 AKTUALNE.CZ
Je &esky zpravodajsky web, ktery provozuje spole¢nost Ecoimua, a.s. Radi se mezi

nejnavitévovangjsi zpravodajské weby v Ceské republice. Tento web byl zaloZen jiz v roce

2005 a to 1. listopadu. Jeho navstévnost je kolem 3,5 milionu uzivatelt mésicné. Aktualné.cz

62 Syndikat novinait Seské republiky, 1999. [online].
83 Syndikat novinait Seské republiky, 1999. [online].
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nabizi Sirokou Skalu zpravodajského obsahu, vcetn¢ aktudlnich zprav, které obsahuje
zpravodajstvi z domova i ze svéta. Dale také pfinasi podrobngéjsi analyzy aktualnich udalosti
a témat. Nedilnou soucésti tohoto webu jsou také rozhovory s osobnostmi z politiky,
ekonomiky, kultury a dalSich oblasti. Na webu mlizeme najit videoreportaze a v neposledni

fad¢ také podcasty na rizné témata.

»Jsme nejdivéryhodngjsi tuzemsky soukromy medialni dim. Provozujeme zpravodajské
servery HN.cz a Aktualné.cz, portal Centrum.cz i tematické internetové tituly jako magaziny
Zena.cz & Vafenicz. Vedle inspirativnich textd, fotek a infografik vyrdbime v nasem
newsroomu ¢im dal vice videa. Vydavame Hospodaiské noviny a tydenik Ekonom. Nase
obsahové tituly ziskaly v roce 2024 jako prvni v Ceské republice certifikat transparentni
a profesionalni zurnalistiky — Journalism Trust Initiative, ktery iniciovali Reportéti bez hranic

a nyni s nim pracuje tisic medidlnich domd v 80 zemich svéta.“**

Aktudlné.cz nabizi uzivatelim i dalsi funkce jako moznost ukladani ¢lankd, které si chtéji
ptecist pozdé€ji. Dale ma web také moznost komentovani. UZivatel¢ se mohou vyjadfit
k ¢lankiim a diskutovat. Uzivatelé se mohou také ptihlasit k odbéru newsletteru a dostavat

tak nejnovéjsi zpravy do své e-mailové schranky.

4.6.2 CESKY ROZHLAS

Cesky rozhlas je vefejnopravni instituce provozujici celoploné rozhlasové vysilani na
tizemi Ceské republiky. Ziizen byl v roce 1992 zdkonem o Ceském rozhlasu, ktery stanovuje

ramec jeho fungovani.

,Historie Ceského rozhlasu se zacala psat roku 1923 na uzemi tehdejsiho Ceskoslovenska
v platéném stanu v Praze — Kbelich. Od té doby proslo vysilani dramatickym vyvojem, od

zivého vysilani ve stanu k digitdlnimu vysilani, od soukromé spolecnosti k nezavislému

vefejnopravnimu médiu, které je souéasti Evropské vysilaci unie.“%
V soucasné dobé¢ vysilad Ceska rozhlas na vinach ¢tyt celoploSnych a Ctyt specialnich stanic
a provozuje sit’ regionalniho vysilani ve vSech krajich Ceské republiky Nedilnou soucésti je

vysilani do zahranic¢i v Sesti svétovych jazycich. Obsah ale nesiti pouze po radiovych vinach.

% Economia. O nés. [online].
65 Cesky rozhlas, O &eském rozhlase. [online].
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Pohodlny poslech zpravodajstvi z domova i ze svéta, publicistiky, hudby a mnoho dal§iho
umoziuji také webové stranky a mobilni aplikace.®¢

Cesky rozhlas nabizi svym uzivatelim rizné funkce, jako napiiklad moznost
poslechu online. UZivatel ma moZnost si poslechnout viechny stanice CRo online na webu,
ale i v mobilni aplikaci. UZivatel ma také moznost stahovani podcasti do svého zatizeni.

Pod Cesky rozhlas spada nespocet stanic jako naptiklad CRo Radiozurnal —
zpravodajska stanice, CRo Plus — publicisticka stanice, CRo Vltava — stanice zaméfena na
kulturu a vzdé&lani, CRo Dvojka — stanice zaméfena na klasickou hudbu, CRo Radio Junior
— stanice pro déti a mladez, CRo Leonardo — stanice zaméfena na védu a techniku a plno

dalsich.

4.6.3 INSTAGRAM

Medidlni platformu Instagram jsme k ukéazce zvolili pfedev§im kvuli jeji oblibenosti
a Cestnosti uzivani, pfedevSim u mlad$i generace. Na této socidlni siti najdeme plno
novinafskych a zpravodajskych uctl, ¢imz se tato platforma stavd vyznamnym zdrojem
informaci pro Sirokou vefejnost. Z malé analyzy jsme dosli k zavéru, ze mlada generace
spoléhé v dnesni dobé na Instagram jako na primarni zdroj zprav a informaci.

Instagram je bezplatna socialni sit’ pro sdileni fotografii a videi, ktera byla zalozena
v roce 2010. Tato platforma umoziuje uzivatelim sdilet snimky a videa nejen ze svého
zivota, sledovat profily pfitel a svétovych celebrit a objevovat novy nejlépe kreativni obsah.
Instagram se stal jednou z nejpopularnéjsich socialnich siti na svété a ma vice jak miliardu
aktivnich uzivatel.5”

Instagram ma nespocet funkci, mezi které patii naptiklad sdileni fotografii a videi ze
zivota, a to bud’ ve form¢ ptispévkl na profilu, nebo v piibézich (stories), ty ale po 24
hodinach zmizi. Mezi dals$i funkce se fadi sledovani profilii. Uzivatelé maji moznost sledovat
profily pfatel, jiz zminovanych celebrit a dalSich uzivatell. Instagram nabizi také funkci
,Objevit”, diky které muze uzivatel nachizet novy obsah na zakladé¢ jeho z4jmu
a sledovanych profili. Lidé mohou také komentovat piispévky a piib&hy ostatnich uzivatelt.
Dalsi funkci Instagramu jsou zpravy. Ve kterych si mohou uzivatelé soukromé, ale i ve

vytvofenych skupinach, psat i volat.

66 Tamtéz.
7 Herman, Walker, Butow 2019, s. 11.
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4.7 ETICKE KODEXY VYBRANYCH MEDI{

Etické kodexy se li§i v zavislosti na typu média a jeho zaméfeni, ovSem maji i spolecné
principy jako jsou pravdivost, ochrana soukromi, objektivita a boj proti dezinformacim.
Etické kodexy hraji velmi podstatnou roli k zajisténi zodpovédného a etického chovani
médii. Srovnani etickych kodext riznych médii ndAm umozni 1épe porozumét jejich
specifickym cilim a zavazkiim. V nasledujicich kapitolach predstavujeme odlisnost

etickych kodexii vySe predstavenych médii.

4.7.1 ETICKY KODEX AKTUALNE.CZ
Eticky kodex zpravodajského webu Aktulané.cz zpravuje medialni dim Economia. Jejich

odpovédnosti je, aby informace, které poskytuji, byly pravdivé, tiplné a nezkreslené. Obsah,
ktery vytvareji, slouzi ¢tendiim k jejich profesnimu ¢i osobnimu rozhodovani a ¢asto je pro
n¢ dilezitym zdrojem informaci. Ztoho pro né vyplyvd mimotadnad zodpovédnost.
Redaktofi, fotografové a dal§i zaméstnanci spolecnosti nebrani pouze svou nezavislost
a reputaci, ale také nezavislost periodik, pro ktera pracuji. O zdkladnim zaméfeni tituld,
jejich pozici v ramci trhu a zplisobu vyroby obsahu rozhoduje ptedstavenstvo vydavatele.
Koncepce titulu predklada ptredstavenstvu Séfredaktor. Odsouhlasend koncepce se stava
zavaznym ramcem pro redakéni praci. Vydavatel garantuje redaktorim plnou svobodu
k novinaiské tvaréi praci v rimei zaméfenti tituld a schvaleni koncepce.®

Jako redaktofi jsou pro ucely tohoto kodexu chapani vSichni, ktefi se podileji
zpracovani textovych i obrazovych materidltl, tj. autofi, editofi, vedouci vydani, graficti
editofi, fotografové a plno dalSich bez ohledu na druh pravniho vztahu k vydavateli. Pravidla
etického kodexu zpravodajského webu Aktudlné.cz se uplatituji pro veskery redakéni obsah,
bez ohledu na Zzurnalisticky Zanr.

Podrobnosti etického kodexu, o kterych budeme psat nize, jsou Cerpany z webové
stranky o etickém kodexu Aktualné.cz. ,, Tento kodex je pravidelné revidovan a jeho aktualni
znéni bylo schvéleno pfedstavenstvem dne 31. srpna 2023. Tento eticky kodex plati pro
vSechny tisténé a elektronické tituly mediadlniho domu Economia a vSichni redaktofi titul

Economie jsou povinni ve viech ohledech ustanoveni tohoto kodexu dodrzovat.«®°

8 Aktualné. Eticky kodex Aktualng.cz, 2023. [online].
% Tamtéz.
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Prace s informacemi

Redaktofi se pokouseji o co nejpfesnéjsi a nejobjektivnéjsi informovani. Dbaji na vhodny
titulek, doprovodnou fotografii a snazi se vyvarovat manipulaci s nimi. Fotografie nesmi byt
upravovany s vyjimkou kolazi. Vyfezy a minimalni barevné tipravy jsou povoleny. Digitalni
upravy musi byt oznaceny. Redaktoti rozliSuji fakta, osobni nazory, hodnoceni a spekulace.
Piimé citace nesmi byt upravovany tak, aby se zménil jejich vyznam. Nepfesné informace,
které by mohly kohokoli poskodit, musi byt neprodlené opraveny. Osoby zmifiované
v negativnim svétle musi dostat prostor k vyjadfeni. Redaktor se musi predstavit jako
novinaf, s vyjimkami schvalenymi $éfredaktorem. Redaktofi si zaznamenavaji rozhovory,
ze kterych Cerpaji informace. Redaktor je povinen archivovat podklady pro ptipadné spory.
Redaktor informuje $éfredaktora o Clancich s rizikem zaloby. Redaktofi nesmi platit
za informace, s vyjimkou schvélenou $éfredaktorem. VSechny osobni udaje shroméazdéné

pro redak¢ni ucely jsou predmétem redakéniho tajemstvi. Redaktofi nesmi vydéavat starsi

materidly za nové. Redaktofi se vyhybaji sprostym sloviim a hanlivym vyrazim.

Prace se zdroji

Redaktofi nepublikuji ¢lanky pouze z jednoho zdroje, s vyjimkou agenturnich zprav,
statistik, projevil politikti apod. Redaktofi vzdy uvadéji zdroje informaci, fotografii a videi.
Pii ptebirani z jinych médii uvadi jejich ptivod. Fiktivni zdroje jsou zakazany. V ojedinélych
pfipadech je mozné pouzit jeden zdroj, s vyjimkou schvalenou §éfredaktorem. Institut
nejmenované¢ho zdroje je pripustny pro jeho ochranu. Redakce zna jeho identitu, ale

nezvefejiuje ji. Séfredaktor musi tento zdroj znat a za né&j nést odpovédnost.

Respektovani soukromi

Redaktofti respektuji soukromi osob, o nichz informuji. Vetejné zndmé osoby pozivaji mensi
ochrany, s vyjimkou nezletilych a zvlast’ zranitelnych. Investigativni prace s narusenim
soukromi musi byt zdivodnéna vefejnym zdjmem a schvéilena S$éfredaktorem. Neni
dovoleno fotografovat osoby v soukromém prostoru bez souhlasu. Redaktor musi
respektovat odmitnuti dotazované osoby a nesmi ji obtéZzovat. Redakce neposkytuje
materidly k autorizaci a neuznava institut autorizace rozhovoru. Vyjimky musi schvalit
Séfredaktor. Redaktofi dodrzuji presumpci neviny a jména obvinénych uvadéji jen ve
vefejném zdjmu. Neidentifikuji ptibuzné obéti bez souhlasu. Redaktoii by neméli

zdiiraziovat tyto informace, pokud to neni nezbytné pro kontext informaci.
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Zachézeni s odposlechy

Tituly Economia nepublikuji informace z odposlechnutych rozhovort, s vyjimkou ptipadi
jednoznaéného veiejného zajmu. Séfredaktor daného titulu zodpovida za vyhodnoceni
situace a schvaleni zvetfejnéni. Tituly Economia nepublikuji informace z odposlechnutych
rozhovortl, s vyjimkou piipadd jednoznaéného vefejného zajmu. Séfredaktor daného titulu

zodpovida za vyhodnoceni situace a schvéleni zvetejnéni.

Opravy a omluvy

O pozadavcich na opravu, omluvu, ¢i uverejnéni odpovédi dle tiskového zékona informujte
Séfredaktora a pravnika. O zvefejnéni rozhoduje S$éfredaktor nebo manazer redakci.
Podminky zvefejnéni definuje tiskovy zakon, obcansky zékonik, soudni rozhodnuti, nebo

dohoda o narovnani.

Oprava faktické chyby
Redaktor informuje nadiizeného a navrhne zplsob opravy. Redaktor dbd na maximalni
ovéteni informaci a pfesnost fakt. Opakované chybovani po pisemném upozornéni vede k

ukonceni spoluprace.

Konflikt zajmt

Redaktor musi oznamit §éfredaktorovi a vyhnout se praci, kterd by s nim byla v rozporu.
Politicka a obCanskd angazovanost nesmi naruSovat novindiskou nezavislost a poSkozovat
reputaci titulu. Zpravodajské texty nesmi informovat o aktivitdch, ve kterych je autor
angazovany. Redaktofi nepfijimaji dary, s vyjimkou symbolickych a bézného pohosténi.
Hodnotné dary se vénuji charité. Redaktor informuje nadfizeného o pfijeti ocenéni. Konflikt
zajml s akcionafem Economia nesmi ovlivnit informovani o relevantnich tématech. V

ptipadé nejasnosti ohledné konfliktu zajmu bude v textu explicitné uveden.
Zneuziti informaci

Redaktor nesmi zneuzivat neveiejné informace k vlastnimu obohaceni, ani je poskytovat

jinym pro tento ucel. Tyka se to 1 informaci z burzy, o cennych papirech atd.
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Odd¢leni redakénich a komerénich zaméra
Redaktofi se nepodileji na ndboru inzerce a nesmi slibovat ¢lanky vyménou za ni. Inzertni
a redak¢ni obsah je jasné oddélen, véetné komercnich prezentaci a sponzorovaného obsahu

online. Sd¢leni vydavatele jsou oznacena jako takova.

Sluzebni cesty

Redaktofi mohou cestovat za penize vlad a neziskovych organizaci po schvéleni
Séfredaktorem, pokud je cesta relevantni pro pfipravu ptispévkl. Ve vyjimecnych piipadech
a s jasnou zpravodajskou hodnotou miize redaktor cestovat za penize tieti osoby po schvaleni

$éfredaktorem.

Spolupréce s jinymi médii

Zaméstnanci

Nesmi spolupracovat s piimymi konkurenty vydavatele. Mohou spolupracovat s jinymi
médii, pokud se identifikuji a s povolenim S$éfredaktora (generalniho fteditele pro

Séfredaktory). Nesmi vykondvat jinou vydélecnou ¢innost v oboru bez souhlasu vydavatele.

Nezameéstnanci

Mohou spolupracovat s jinymi vydavatelstvimi, pokud tim neposkodi Economia.

Chovani na socialnich siti

Economia respektuje soukromi redaktort, ale jejich postoje na socialnich sitich mohou byt
vnimany jako postoje titulli, pro které piSou. Redaktofi musi na socidlnich sitich dodrzovat
stejnd pravidla jako pfi praci pro Economia. Redaktofi by méli na socidlnich sitich
vystupovat pod vlastnim jménem nebo ptezdivkou, kterd je jasn¢ identifikuje. Falesné
identity jsou zakdzany. Redaktofi smi vyjadiovat své politické ndzory a sdilet odkazy na
konkuren¢ni média, pokud nezvefejni interni informace. Kritizovani kolegl a S$ifeni
informaci o klientech je nevhodné. Redaktofi by méli publikovat primarné v médiich
Economia, ne na socialnich sitich. Vyjimkou je doplnéni informaci, k jiz publikovanému
obsahu. Informace z profili vefejnych osob na socidlnich sitich je nutné ovéfit i z jinych
zdroji. U osob, které¢ nejsou vetejné ¢inné, je nutné zvazit vefejny zdjem. Zameéstnanci
a spolupracovnici Economia nesmi na socialnich sitich zvefejiiovat piispévky tykajici

se obchodni politiky firmy.
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Pouzivéani nastroji umél¢ inteligence

Nastroje umélé inteligence se pouzivaji pro dil¢i ¢innosti, jako je piepis zvuku, kontrola
kodu a analyza dat. Ilustrace z umélé inteligence systémi jsou publikovany s uvedenim
zdroje a nesmi se vydavat za autentické fotografie. Redakéni obsah generovany umélou
inteligenci musi byt jasné oznacen. Za publikovany obsah vzdy nese odpovédnost novinaf.
Al systémy se nepouzivaji pro generovani obsahu, ktery by mohl byt vniman jako autenticky
zpravodajsky material. Ctenafi musi byt jasn& informovani o tom, zda byl obsah generovan

umé¢lou inteligenci.

4.7.2 ETICKY KODEX CESKEHO ROZHLASU
Eticky kodex Ceského rozhlasu povazujeme za dulezity nastroj, ktery zajidtuje, aby Cesky

rozhlas plnil své vefejnopravni funkce. Eticky kodex poméaha Ceskému rozhlasu udrzovat si
diivéru vefejnosti a zajistuje také, Ze je CRo spolehlivym zdrojem informaci.

,.Cesky rozhlas si musi zakladat na otevienosti, nestrannosti a nezavislosti. Musi viak
také dostat povinnosti stdt vzdy na stran¢ lidské dustojnosti, zdkladnich lidskych prav
a svobod a tcty k p¥irodé a kulturnimu dédictvi. Program a jednani Ceského rozhlasu budou
vzdy pomé&fovany etickymi normami*7°
Podrobnosti etického kodexu, o kterych budeme psat nize, jsou Cerpany z webové stranky

o etickém kodexu Ceského rozhlasu.

Cesky rozhlas poskytuje sluzbu vefejnosti tvorbou a §ifenim rozhlasovych programil. Vysila
svobodné a nezavisle, podporuje soudrZnost spole¢nosti a integraci viech. Cesky rozhlas
také predstavuje forum pro vefejnou diskusi s Sirokou Skalou nézort, poskytuje nestranné
zpravodajstvi, informace, komentafe a analyz, vytvari pluralitni, ndpaditou a rozmanitou
programovou nabidku vysoké kvality. Cesky rozhlas zaujimé Sirokou veifejnost a zaroven
dba na potieby menSinovych skupin, odrazi rozmanitost filozofickych koncepci
a nabozenskych vyznani. Cesky rozhlas dale aktivné pfispiva k poznani a $ifeni kulturniho
dédictvi, provozuje rozhlasové vysilani do zahrani¢i a propaguje dobré jméno CR a v péstuje
puvodni rozhlasovou tvorbu a archivuje nejlepSi projevy cCeského uméni. Rozsifuje
posluchacsky vybér o programové sluzby, které bézné nejsou dostupné. V neposledni fade

Cesky rozhlas nepovysuje sledovanost pofadii nad jejich kvalitu.

70 Cesky rozhlas, Kodex Ceského rozhlasu. [online].
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4.7.3 ETICKY KODEX INTAGRAMU

V této kapitole se budeme zabyvat etickym kodexem socidlni sité Instagram. Eticky kodex
definuje principy, kterymi se Instagram fidi ve svém fungovani a interakci s uzivateli.
Zaméiime se na dulezitost etického kodexu v kontextu online prostiedi a zdiraznime jeho
klicové role v zajisténi bezpecného a zodpovédného online prostoru pro vSechny uzivatele.

Je nespocet divodu pro dilezitost etického kodexu jakéhokoliv média, ale predev§im
toho jako je Instagram, ktery pouziva miliony uzivatell. Povazujeme za dilezité zminit
par divodul pro extrémni dulezitost etického kodexu této socialni sité.

Instagram se zavazuje k vytvareni platformy, kterd je inkluzivni a respektuje vSechny
uzivatele bez ohledu na jejich rasu, nabozenstvi, pohlavi, sexualni orientaci atd. Eticky
kodex definuje pravidla a principy, které zajistuji dodrzovani téchto hodnot. Online
prostiedi mize byt plné rizik, a proto je dilezité, aby platformy jako Instagram (samoziejmeé
1 ostatni internetové platformy) aktivné chranily své uzivatele. Eticky kodex také zahrnuje
pravidla proti Sikan¢, obtéZovani, kyberSikané a dalSim formam online nésili. Instagram nese
zodpovédnost za obsah, ktery je na platformé sdilen. Eticky kodex déle definuje principy
pro moderovani obsahu a odstranovani nevhodnych materialti, jako jsou dezinformace,
nenavistné projevy a nasilny obsah. Instagram pouziva algoritmy k personalizaci obsahu pro
uzivatele. Eticky kodex v neposledni fad€ zajiSt'uje transparentnost algoritmt a umoziuje
uzivatelim 1épe porozumét tomu, jak se jim obsah zobrazuje.”!

Eticky kodex socidlni sit¢ Instagram se zaméfuje na budovani bezpecného
a zodpovédného online prostfedi pro vSechny uzivatele. Hlavni body etického kodexu
Instagramu zahrnuji pfedev§im bezpecnost, ochranu a soukromi. Tato socidlni sit
se zavazuje svym uzivatelim k ochrané pied kyberSikanou, obtéZzovanim, a dal§imi formami
online nasili. Platforma aktivné bojuje proti Sifeni dezinformaci a nendvistnych projevi.
DalSim zdsadnim bodem je ochrana déti a mladeze pred nevhodnym obsahem. Instagram
respektuje soukromi svych uzivatell a chrani jejich osobni udaje. Platforma také umoziuje
uzivatelim kontrolovat, kdo mé pfistup k jejich profilu a jakym zplsobem se jejich data
pouzivaji. Instagram je také odpoveédny za obsah, ktery je na platformé sdilen a transparentné
informuje o svych algoritmech. V neposledni fad¢ se Instagram zavazuje k budovani
inkluzivni platformy, kterd respektuje vSechny uzivatele bez ohledu na jejich rasu,

nabozenstvi, pohlavi, sexualni orientaci atd. Eticky kodex Instagramu se ale také zamétuje

"l Meta. Help center, 2024. [online].
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na dusevni zdravi, tim Ze nabizi svym uzivatelim pomoc a podporu v pifipadé potieby.
Instagram se vzdy snazil a doted’ snazi vzdélavat uzivatele o online bezpecnosti a etice. Tato
socialni sit’ podporuje kritické mysleni a ovéfovani informaci.”

Povazujeme za dulezit¢ zminit, Ze eticky kodex Instagramu neni statisticky
dokument. Tato platforma jej pribézné aktualizuje a reaguje tak na ménici se online

prostiedi a potieby uZzivatelu.

72 Tmatéz.
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5 PRAKTICKA CAST

Prakticka ¢ast bakalarské prace se déli na tfi samostatné celky. Prvni dvé ¢asti predstavuji
vybrané slohové utvary publicistického stylu, komercni ¢lanek a reportaz. I pres to, kolik ma
publicisticky funkéni styl slohovych utvar (avodnik, zprava, komentat, glosa, interview a
plno dalSich), jsme zvolili komer¢ni ¢lanek a reportaz.

Dale se prakticka ¢ast vénuje rozboru eticky nekorektné napsanému ¢lanku, ktery byl
vygenerovan za pouziti umélé inteligence. Zprvu jsme zamysleli rozbor jiz vydaného
neetického ¢lanku, ovSem najit ¢lanek, ve kterém by se dalo najit vice etickych chyb, aby
mél rozbor vétsi hodnotu, bylo pomérné obtizné. Tudiz jsme zvolili cestu umél¢ inteligence.
Eticky nekorektni ¢lanek jsme vygenerovali za pomoci umélé inteligence s nazvem Gemini,
coz je umg¢la inteligence od spolecnosti Google. Povazujeme za dilezité zminit, Ze nechat
si vygenerovat neeticky ¢lanek od umélé inteligence bylo pomérné obtizné, protoze Al je
nastavena tak, aby psala pouze korektni texty. OvSem chvile ¢asu a ,,presvédCovani, Ze text
pouzijeme pouze k ukdzkovym ucelim, pomohli a eticky nekorektné napsany ¢lanek jsme

ziskali a mohli ho analyzovat a nasledn¢ udélat jeho eticky rozbor.
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5.1 KOMERCNI CLANEK

RISO SLOWDRINK aneb piti pro kazdého

Ceska rodinna firma s nazvem FrostenHof p¥iSla na trh s jedineénym napadem,
a to s ryZovym napojem, ktery miiZe pit Gplné kazdy. Diky jeho sloZeni, které je
jednoduché, prirozené a peclivé vyvazené, a také diky ryZovému pyré, které se spojuje
pouze s Cistou filtrovanou vodou a titinovym cukrem je napoj RISO-SLOW-DRINK
bez lepku a laktézy. V dneSni dobé, kdy se lepku a laktéze plno lidi vyhyba, je toto
sloZeni opravdu jedinecné. Vyrobky firmy FrostenHof jsou tedy pro vSechny, i pro

vegany.

Vznik firmy FrostenHof

Manzelé, Pavlina a Radek Mrazovi, pracovali léta ve velké zahrani¢ni firmé, kterd kladla na
své zaméstnance ndroky, které se neustdle stupniovaly. Oba museli poslouchat nesmyslné
ptikazy od nadfizenych a kazdy jejich ndmét na zlepsi fungovani chodu firmy se setkal
s nevoli. Byla to pro manzelé zbyte¢na a vycCerpdvajici prace. Vraceli se domi fyzicky
1 psychicky vycerpani a neméli uz v zivoté silu a chut’ na nic jiného. Proto se jednoho dne
v roce 2023 rozhodli, Ze velkou firmu opusti, radikaln¢ zméni své postoje k zivotu a za¢nou
znovu podnikat. Vyuzili svych minulych cukrafskych a kuchatskych zkuSenosti
a dovednosti z dob, kdy vedli provoz cukrarny a restaurace. Zacali pfipravovat a sepisovat
receptury, ochutnavali a radili se s nejbliz§im okolim, co by bylo mozné jesté vylepsit.
Po vzniku dokonalych receptli bylo zapotiebi dosdhnout nejriiznéjSich certifikat. Statni
Veterinarni Ustav v Praze otestoval vyrobky na vyloudeni lepku a laktozy. Nejdelsi Gas
zabrala manzellim pfiprava a zafizeni jejich provozovny. Provozovnu musela zkontrolovat
hygiena a stavebni ufad. VSechny vysledky dopadly skvéle, coz byla jejich vstupenka na trh
a zacatek prodeje zdravych ryzovych napojl a jogurti. Mrazovym se tak splnil jejich sen.
Nabizeji zdravé produkty pro vSechny, maji praci, ktera je bavi a naplituje a jsou pani svého

casu.

RyZové produkty
Firma HrostenHof se zaméfuje pfedevSim na vyrobu ryzovych napoji a jogurtii. Tyto
produkty popisuje jako zdravou rozko§ pro naSe smysly. Firma nabizi ryzové napoje

s ndzvem RISO-SLOW-DRINK. Tyto napoje se mohou chlubit pfedevs§im svym slozenim,
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které je uréeno pro vSechny. Napoj obsahuje pouze ryzové pyré, Cistou filtrovanou vodu,
titinovy cukr a kyselinu citronovou. Cukr a kyselina citronova piidavaji ndpoji idedlni
rovnovahu mezi sladkosti a osvézenim. Napoj dale obsahuje urcity druh ovoce, diky kterému
ma svou specifickou chut. Pfichut’ napoje je tedy uréena druhem ovoce, které se do n¢j
pfidavd. Na svém e-shopu nabizi firma nejriizngjsi ptichuté, jako jsou ananas, banan,
bortivka, malina, mango, meruiika, podzimni Svestka a plno dalSich. Podobn¢ zdravé
a vyvazené slozeni maji i jejich jogurty s ndzvem RISOGURT. Stejné jako u ryZovych

napojit maji jogurty ptichut’ podle ptidaného ovoce.

DalSi jedine¢né produkty

FrostenHof se ovSem nezaobird pouze ryzovymi produkty. Firma nabizi také jedinecné
domaci sirupy, marmelady, pecené Caje a rizné speciality. Co se tyCe sirupli, manzelé
nabizeji opravdu Sirokou skélu autentickych ptichuti, které podle jejich slov, spojuji kouzlo
pfirody s neodolatelnym sladkym potéSenim. Pfichuté maji ovocné (bortivka, brusinka,
cerveny pomeranc¢, drac¢i ovoce, hruska, mango...), specialni kofenéné (dyn¢, rebarbora
smichand s vanilkou, Svestka smichana se skofici a napfiklad jest¢ vano¢ni specidl,
ve kterém se michd pomerang, jablko, skofice, badyan a hiebicek), ale také nabizeji sirupy
z kofenové zeleniny, jako je zadzvor. Zdravé zasady této firmy, se opét projevuji i u téchto
sirupd, které manzelé vyrabé&ji pouze z filtrované vody, kyseliny citronové, titinového cukru
a ptidaného ovoce ¢i kotent, které tvoii pfichut’. S marmeladami je to dost podobné. Skladaji
se pouze z daného ovoce, titinového cukru a pektinu a co se pfichuti tyce, jejich Skala je také
velmi rozmanitd. Zakoupit si miizete také dva druhy pecenych cajii (jablko s hruskou
a zahradni smés). Firma FrostenHof nabizi ale také své speciality, coz je fermentovana

zelenina kimchi a naklddané houby shiitake, coz jsou speciality predevSim pana Mraze.

PotéSeni pro vSechny, bez ohledu na stravovaci omezeni

Jak bylo jiz zminéno, firma FrostenHof vyrabi své produkty bez lepku a bez laktozy, a diky
tomu mohou byt pro vSechny, bez ohledu na stravovaci omezeni, jako jsou rizné alergie.
To znamend, ze jejich produkty si mohou vychutnat i ti, kteti trpi celiakii, laktézovou
intoleranci, alergiemi na pSenici nebo na mlé¢né bilkoviny, a samoziejme i vegani. Manzelé
vyrabéji produkty z kvalitnich surovin a neobsahuji Zadné zbyte¢né ptisady. Jsou tak idedlni
pro ty, ktefi se snazi o zdravy Zivotni styl. OvSem zadné zbytecné neptidané suroviny maji
za nasledek kratsi dobu na spotfebovani. Tato firma se ale také muze pysnit svou

ekologi¢nosti v podobé¢ sklenénych lahvi.
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Zakoupeni produkti

Dtlezité je zminit, kde a jak si vySe uvedené produkty miiZzete zakoupit. Jedna z variant
koupé¢ je objednavka pftes jejich e-shop s ndzvem www.frostenhof.cz, kde si vybrané zbozi
zakliknete do koSiku a objednate na vami ur¢enou adresu. Zbozi si mtizete objednat domt,
kdy firma zarucuje chlazené doruceni, nebo na vydejni misto Zasilkovny. Manzel¢ ale také
nabizeji osobni odbér u nich ve vyrobné ve Staré Huti, kde jejich firma sidli. Druhé varianta,
kde zakoupit jejich lahodné produkty, je navstivit firmu FrostenHof na riznych trzich, kde
maji sviij stanek. ManZzelé pravideln& prodavaji na trzich v Ri¢anech. Dale mivaji stanek
také na Farmaiskych trzich na Dobfisi a vyjimecné je najdete také na trzich v Praze. Koupé
na trzich ma své vyhody, protoze miizete pii navstéveé stdnku prohodit s Mrazovymi par vét.
Pro informace, kdy a kde budou mit manzel¢ stanek, miizete sledovat jejich socidlni sité, kde

je najdete pod stejnojmennym firemnim nazvem FrostenHof.
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5.2 REPORTAZ

Velikonoce na Marianském

Na Marianském namésti jsou ode dne 31.3. do 16.4.2023 Velikono¢ni trhy, kde miiZete
oslavit prichod jara. Trhy jsou otevieny od 11:00 do 18:00 hodin ve vSedni dny
a o vikendech od 14:00 do 18:00 hodin a najdete je pfed budovou Nové radnice.
Velikonoce na Maridnském porada druhym rokem hlavni mésto Praha a jeho
predstavitelé dnes tuto akci slavnostné zahijili. V prvnich dnech po otevi‘eni se miiZete
téSit na bohaty program, ktery je urcen pro déti i dospélé, tudiZ miiZete vyrazit s celou
rodinou. At’ uz jste Prazané nebo turisté, nenechte si ujit tuto jedinecnou prileZitost
a navStivte trhy pIné jarni atmosféry a tradi¢nich velikono¢nich symboli, od ru¢né

malovanych kraslic a pomlizek aZ po tradi¢ni velikono¢ni pecivo.

Primator hlavniho mésta Prahy, Bohuslav Svoboda, s potéSenim kvituje navratu
velikono¢nich trhit na Maridnské namésti. Toto malebné nédmeésti obklopené
historickymi budovami tvofi idealni kulisu pro oslavu jarnich tradic a Velikonoc.
»Jedinecnd atmosféra historického centra pfimo vybizi k oslavam Velikonoc.
Népln trhti — od vyzdoby a programu po obcerstveni — vérné odrazi ducha téchto
svatkl, a to bez zanedbani modernich prvkl. Pfitomnost stankli neziskovych
organizaci a chranénych dilen dodava trhtim i charitativni rozmér. Krom nakupt
a zébavy se navstévnici mohou pokochat i krdsou okolnich pamatek, v€etné Nové

radnice, sidla prazského magistratu.*

Dnes 31.3.2023 v 11 hodin jsme mohli vidét oficidlni zahajeni trhii predstaviteli hl. m. Prahy,
poté jsme si mohli poslechnout pévecké vystoupeni Matefské §koly Narodni, sboru Skoly
Jaroslava Jezka a détské kapely Cukr. V odpolednich hodinach nés roztancil folklorni DJ
Richard Mach a dale nasledovalo loutkové ptedstaveni Morena. Do vecera byl program jeste
velmi pestry. V nasledujicich dnech se bude program z ¢asti opakovat, ale ptibydou i dalsi
vystoupeni jako naptiklad beatbox show Telefreestyle a vystoupeni saxofonového kvarteta

KLASAX.

Na velikono¢nich trzich naleznete pestrou nabidku origindlnich produkti s piibéhem.

Prodejni stanky nabizi Siroky vyrobkl z chranénych dilen, pfispévkovych a neziskovych
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organizaci. Muzete si tak zakoupit jedine¢né dekorace, keramiku, prouténé kosiky, oSatky,
podnosy a mnoho dal§iho s velikono¢nimi motivy. Nakup na trzich ovSem neni jen skvélym
zpiisobem, jak si zkraslit domov, ale ndkopem zéarovenn podpofite dobrou véc a praci
handicapovanych ¢i znevyhodnénych lidi. Krom trhli ozdobil prostor Marianského namésti
také strom s velikonocnimi motivy a tradi¢ni majka. Nechybi ani dal$i symboly Velikonoc,

napiiklad dv¢ prouténa vejce, ktera lze vyuzit jako fotobunky.

K zakoupeni jsou naptiklad ilustrované obrazky Svatja a keramika s velikono¢nimi motivy
na podporu Ukrajiny. Jidlo si 1ze koupit ve stanku s ndzvem Potravinova banka, kde nabizeji
oblozené chleby a housky riznych chuti. Piti zde sezenete studené i horké, a to hned o dva
stanky vedle od Potravinové banky. Nabidka je velmi pestra od svafené¢ho vina a horkého
cideru ptes klasické Cepované pivo az k michanym alko napojim. Nejvétsi specialitou,
kterou na trzich mizete ochutnat je velikono¢ni Kraslicdk, coz je zeleny pivni specidl.
S jidlem i pitim miiZzete vyuzit zidli a stoleckt, kterych je na Marianském namésti pomérné

dost.

Doporucuji tyto velikono¢ni trhy navstivit, zakoupit si nejen dobré jidlo a piti, a tim podpofit

mistni stanky. Navstévou ale také nacerpate jarni naladu a velikono¢ni inspiraci.
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53 ETICKY ROZBOR CLANKU

ETICKY NEKOREKTNE NAPSANY CLANEK

Migranti zaplavuji nasi zemi a ni¢i nas zpisob Zivota!

V poslednich letech se pocet migrantu prichazejicich do nasi zemé dramaticky zvysil.
Tato masova imigrace ma negativni dopad na nas zpusob Zivota. Migranti nim berou
praci, zvySuji kriminalitu a zatéZuji nas socialni systém Je diileZité otevirené a upiimné
diskutovat o téchto dopadech. Musime se proti tomuto trendu postavit a chranit nasi

zemi!
Ekonomicky dopad

Jednim z hlavnich témat je vliv imigrace na trh prace. Nékteti se obavaji, ze migranti berou
praci mistnim obyvatelim a snizuji mzdy. I kdyz je pravda, ze migranti mohou v nékterych
sektorech konkurovat o préci, existuji i studie, které ukazuji, ze imigrace mulze

ve skute¢nosti stimulovat ekonomiku a vytvaret nova pracovni mista.
Socialni dopad

Masové imigrace muze také vést k socialnim zménam, na které si n¢kteti lidé t€zko zvykaji.
Migranti pfichazeji z riznych kultur a s riznymi tradicemi, coz miize vést k nedorozuménim

a tfenicim.
Bezpecnostni dopad

Nekteti se obavaji, Ze imigrace vede ke zvySeni kriminality. I kdyz je pravda, Ze néktefi
migranti se dopoustéji trestnych ¢intl, neni to nijak dramaticky narist ve srovnani s celkovou

mirou kriminality. Je dtlezité, aby se imigranti fidili zakony a byli za své ¢iny zodpovédni.
Z.até7 na socialni systém
Migranti Casto vyuzivaji socidlni sluzby, jako je vzdélavani, zdravotnictvi a socialni davky.

To muze vést k zatiZzeni téchto systému a k nartistu dani pro ostatni. Je dllezité, aby migranti
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méli pristup k témto sluzbam pouze v nezbytnych piipadech a aby se aktivné snazili

0 sobéstacnost.

Imigrace je komplexni téma s fadou dopadi na nasi zemi. Je dilezité oteviené a upiimné
diskutovat o téchto dopadech, abychom nasli nejlepsi feSeni pro nasi zemi. Musime najit

rovnovahu mezi ochranou nasich zjmi a respektovanim lidskych prav migranta.”

ETICKY ROZBOR CLANKU

V tomto c¢lanku miZeme vidét plno piikladi etickych chyb, které jsme zmifovali
v teoretické Casti. Jde pfimo o dané chyby, kterym by se mél kazdy novinat vyhnout.
Vsechny tyto etické prohfesky nasledné rozebereme, popiSeme, pro¢ a jak se dotykaji

,,poskozenych* a nastinime, jaky dopad tento neeticky ¢lanek mize mit.

Clanek provazi nenavistné projevy, klamava reklama a najdeme vném i manipulaci
semocemi. Clanek §ifi nendvist a strach vi&i migrantim. Autor ¢lanku pouziva
dehumanizujici jazyk a stereotypy, ¢imz pfispivad k diskriminaci a marginalizaci této
skupiny. Vykresluje migranty jako hrozbu pro ,naSi zemi“ a ,,nas zplsob Zzivota®,
coz podporuje xenofobni a rasistické postoje. V ¢lanku mizeme najit i zkreslenou realitu
a prezentaci nepravdivych, nepodlozenych a =zavadéjicich informaci o migrantech,
o dopadech migrace na ekonomiku, kriminalitu a socialni systém. Naptiklad neexistuji
zadné dikazy o tom, Ze migranti ,,berou praci‘ mistnim obyvatelim. V ¢lanku mizeme také
pozorovat nedostatek objektivity a vyvaZzenosti. Autor prezentuje pouze negativni aspekty
imigrace a ignoruje pozitivni dopady. V ¢lanku chybi prostor pro alternativni pohledy na
migraci. Autor se skrze ¢lanek snazi manipulovat s emocemi ¢tenaiti a vyvolat v nich strach
a hnév, coz byva casty eticky problém v zurnalistice. Manipulace mlze byt v textu tak
skryta, ze ji Ctenaf Casto ani nemusi poznat a je ovlivnén. OvSem manipulaci si novinat ani

nemusi uvédomovat, jde o to, ze do textu pusti ¢ast své subjektivnosti.

Tato ukazka demonstruje, jak neeticky ¢lanek muze §ifit nenavist, dezinformace a strach.
Clanek na stejné téma, ale korektné eticky napsany, by mé&l zdiiraznit, Ze ne viechny dopady

imigrace jsou negativni. Povazujeme za podstatné ve clanku zminit, Ze migranti mohou také

3 [Neeticky ¢lanek]. Online. In: Gemini. Dostupné z: Google, https:/gemini.google.com/app. [18.3.2024].
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do zem¢ pftinést kulturu, nové dovednosti a bohatstvi. Mohou pfispivat do ekonomiky
a spolecnosti, a to napiiklad placenim dani nebo dobrovolnickou praci, a to ¢lanek zcela
ignoruje. Také povazujeme za dtlezité, aby méli migranti pfistup k vzdélani a rekvalifikaci,
diky které by se mohli zapojit do pracovniho trhu a pfispivat k prosperité zemé&. Autor dale
ignoruje principy lidskych prav a solidarity, které by méli byt zdkladem pfi praci novinéie.
Eticky ptistup k migraci vyzaduje, abychom se k migrantiim chovali s respektem. Novinaf
by se mél misto Sifeni strachu a nendvisti zaméfit na hledani feSeni, kterd budou piinosna
pro migranty, tak pro nasi zemi. Je dilezité podporovat integraci migrantli do spolecnosti,
aby se citili vitani a respektovani, ovSem aby se zarovenl zachovaly nase tradice a hodnoty.
Povazujeme za podstatné vést o tomto tématu vécnou a vyvazenou diskusi. Koneckoncti
najdeme mnoho studii, které prokazuji, Ze imigrace mé v kone¢ném disledku pozitivni

dopad na danou hostitelskou zemi.
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ZAVER

Tato bakalai'ska prace je zaméfena na vyvoj ¢eské zurnalistiky od doby narodniho obrozeni
a na nezbytnost novinafské etiky. Cilem této bakalarské prace bylo ptedstavit klicové
udalosti a osobnosti, které formovaly Zurnalistiku aZ do dne$ni doby. Soucasné Zurnalistika
je produktem historického vyvoje. Pochopenim vyvoje Zurnalistiky miizeme 1épe porozume¢t
soucasnym vyzvam a trendm v tomto oboru. Druhym cilem bakaléi'ské prace bylo poukazat
na dulezitost novinarské etiky a dodrzovani etickych kodext, které jsou pro Zurnalistiku
nezbytné. K tomu abychom k témto cilim dospéli, bylo zapotiebi, dikladné se seznamit
s publicistickym funkénim stylem, ktery Zurnalistika vyuziva a rozeznavat odborné terminy.
Poté byla zapotiebi ditkladna analyza historického kontextu, vlivu technologického pokroku
a také rozbor souvislosti mezi zurnalistikou a kulturnim a politickym vyvojem. Kone¢né
zkoumani pfipadalo na téma novinaiské etiky, kde jsme analyzovali pojem etika a zakladni
etické piistupy, predstavili jsme syndikat novinart Ceské republiky a dale jsme
charakterizovali tfi vybrana média a jejich odliSnosti etickych kodexi.

Klicovym prvkem praktické casti bylo predstavit eticky korektné napsané slohové
utvary publicistického stylu a analyza eticky nekorektné¢ napsan¢ho c¢lanku. Diky
zkuSenostem v oblasti novinafiny jsme pro tuto praci zvolili komer¢ni ¢lanek, ktery
predstavuje rodinnou firmu a déle reportaz, ktera je ze slavnostniho zahajeni velikono¢nich
trhti. Eticky nekorektné napsany ¢lanek byl vygenerovdn za pomoci umélé inteligence.
Analyza zminéného c¢lanku pak pfedstavuje etické prohiesky, které jsou rozebirany
v teoretické Casti a dale uvadi, jak tyto etické chyby nahradit.

Zamérem této prace bylo pfedevs§im analyzovat vyvoj ¢eské Zurnalistiky a uspotadat
ho na postupnou ¢asovou osu tim, Ze se predstavi klicové udalosti danych obdobi. Dalsim
zamérem bylo poukazat na velkou dilezitost novinaiské etiky a poukazat na etické preslapy,
které predstavuje eticky nekorektné napsany ¢lanek. Tato bakalafskd prace tak umoziuje
zakladni pfehled vyvoje Ceské zurnalistiky od doby ndrodniho obrozeni a ptedstavuje
novinafskou etiku. Tato prace také otevird prostor pro hlubsi a detailnéj$i zkoumdani
specifickych oblasti v téchto tématech. Mezi problematiku, kterd by mohla byt déle
analyzovana, patii naptiklad srovnani vyvoje ¢eské Zurnalistiky s vyvojem v jinych zemi

anebo eticka problematika specifickych zurnalistickych zanra.
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