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Socialni sité a jejich dopad na vysledky voleb

Abstrakt

Tato bakalaiska prace se bude tykat analyzy socidlnich siti a jejich vlivu na
vysledky voleb. Analyza je spojena s volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské
republiky v roce 2017.

Prace se sklada teoretické a praktické casti. V teoretické Casti jsou vymezeny
pojmy, roz¢lenény a popsany jednotlivé sité a nastroje pro jejich analyzu. Prakticka ¢ast
prace pak bude obsahovat porovnani aktivity a oblibenosti jednotlivych politickych stran
a subjektl na socialnich sitich s jejich vysledky ve volbach. K tomuto porovnavani budou

vyuZita data ziskand z néstrojli pro analyzu socidlnich siti.

Klicova slova: socidlni sité, analyza, politické strany, volby, kampai, nastroje, dopad,

vysledky, souvislosti, Cinnost



Social networks and theirs impact on election results

Abstract

The thesis is focused on analysis of social networks and their impact on results of
election. Analysis is related to elections into the lower chamber of the Czech Parliament in
2017.

The thesis consists of two parts. First is theoretic part where are defined terms and
described individual social networks and tools for their analysis. Second is practical part
which contains comparison of activity on social networks and results in outcome of
elections. Data gained from tools for analysis of social networks are used for this

comparison.

Keywords: Social networks, analysis, political parties, elections, campaign, tools, impact,

results, connections, action
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1 Uvod

S ndstupem modernich technologii a internetu byly socidlni sité transformovéany
Z puvodnich zakladnich sociologickych vazeb na sité ve virtualni realité piistupné vSem,
vSude a vzdy. Tim se dfive nepiedstavitelnym zptisobem zrychlil pfenos dat a informaci.
UzZivatelé mohou béhem vtefiny sdilet kromé klasickych textovych zprav, obrazky, fotky
a odkazy. Tyto sit¢ vypliuji ¢im dal vétsi cast lidského zivota. Pomalu a jisté se stavaji
dominujicim médiem, které je zaroven zdrojem informaci, komunikace i zabavy.

Socidlni sité predstavuji téméf idedlni zpisob komunikace, kterd je rychla,
spolehliva, univerzalni a zdarma. Kazdy zde muze lehce sdilet svoje zazitky, mysSlenky
anapady. A prave tato snadnost a dosazitelnost vytvari prostor pro vyuziti socialnich siti
nejen pro obycejné uzivatele, ale 1 pro spolecnosti a razné skupiny, které pres né muzou
propagovat nebo sdilet svoje produkty, sluzby nebo myslenky.

a uzivatell, ktefi se na ni pohybuji. Socialni sité se lisi, a proto kazda pfitahuje jinou
uzivatelskou zakladnu. At uz se jednd o vék, pohlavi, nebo narodnost, sprdvnd analyza,
ktera piinese tyto informace o uzivatelich, je nepostradatelna.

Diikazem nepostradatelnosti analyzy socialnich siti je velké mnoZstvi spolecnosti
a nastroju, které tuto analyzu provadéji. Jeji cena se muze pohybovat v desitkach tisic
korun. Proto je dnes uz béznou praxi, ze firmy nebo i politické subjekty pfesouvaji svou
propagaci na socialnich sitich na externi spravce.

Témét vSechny politické subjekty dnes ve vétsi, nebo mensi mife vyuzivaji socidlni
sité. To je vyhodné jak pro volice, tak pro voleného. Voli¢ mé na dosah informace od
vSech subjekti ziskané velmi dostupnym zptisobem a muze se tak rozhodnout dle svych
preferenci. Voleny pak diky kvalitné provedené kampani na socialnich sitich mtze ziskat
volice, kteti by ho jinak nevolili, nebo ziskat informace o konkurenci a jejich strategii.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalafské prace je analyzovat souvislosti mezi pouzitim online socialnich
siti jako nastroju predvolebni kampanég politickych stran a jejich uspésnosti ve volbach do
Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky v roce 2017 za pomoci nastrojii pro
analyzu socidlnich siti.

2.2 Metodika

V teoretické ¢asti budou pomoci poznatkl z literatury, odbornych praci, statistik
a také ostatnich zdroji, které jsou z divodu rychlého vyvoje socidlnich siti aktudlné;si,
charakterizovany pouzité statistické metody, socialni sit¢ a nastroje pro jejich analyzu.

V praktické c¢asti budou pomoci statistickych metod, modelovani a ovétovani

porovnavany uspéSnosti jednotlivych politickych stran ve volbach do Poslanecké
snémovny 2017 v souvislosti s jejich ¢innosti na socialnich sitich.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Socialni sité

3.1.1 Charakteristika

Socidlni sit¢ je mozno popsat jako sluzbu nachézejici se na internetu, ktera svym
¢lenim umoznuje vytvorit svilj profil, at’ uz soukromy nebo vetejny, a pres n¢j navazovat
vztahy ve virtudlnim prostoru s ostatnimi uzivateli, S nimiz chtéji byt ve spojeni na této siti.
Sité umoznuji vzajemnou komunikaci, sdileni obrazk, odkazii, fotografii a mnoho dalsiho.
Vétsina obsaht vyskytujicich se na téchto strankach je tvofena samotnymi uzivateli, ktefi
jsou zde propojovani pomoci stejnych zajmu, ideji nebo pracovnich ¢i pratelskych vztaha.
(Havlova, 2014) Dilezitou soucasti téchto uzivatelll jsou také prostfednici. ,, Prostrednici
Jjsou neobycejné diilezitou slozkou nasi socialni site. Vytvareji trendy a mody, uzaviraji
dillezité dohody, $iri modni viny ¢i pomdahaji zahdjit provoz restaurace. Jsou pojivem
spolecnosti a pomalu davaji dohromady ruzné rasy, urovné vzdelini a rodokmeny*
(Barabasi, 2005, s. 59)

3.1.2 Historie

Piivodni vyznam je spojen se sociologickym hlediskem a jedna se plvodné
0 vztahy mezi jednotlivymi uzly, na pocatku se jednalo o lidi. Socidlni sit¢ jsou struktury,
kterymi jsou tyto uzly spojeny. Kazdy ¢lovék si jiz od Gtlého véku vytvari a udrzuje vztahy
s jednotlivymi lidmi a tim se u¢i vytvaret socialni sité a pracovat s nimi.

S pfichodem moderni technologie a internetu se tyto sité zacaly vnimat jako
internetové médium. Ve své podstaté se sité nezméenily, zménil se pouze zpusob, jak lidé
s nimi pracuji. (Princlik, 2013)

3.1.3 Typologie
3.1.3.1 Pfimé socidlni sité a jejich ¢lenéni

Piimé sité jsou specifické tim, Ze Se na nich vyskytuje urcita spoluprace mezi
skupinami lidi, ktefi sdili néjakou spole¢nou hodnotu a jejichz rozdéleni se muze lisit podle
riznych atributi. Zakladni déleni miZe byt provedeno dle jejich zadméru, funkce
a otevienosti. (Halikova, 2016)

3.1.3.1.1 Déleni dle uzivatelského zaméru

Socidlni sité, které jsou urceny k zabavé uzivateli: Tyto sit¢ slouzi pouze
k zabavé nebo jako zptsob ke zlepSeni socialnich schopnosti a dovednosti uzivatele. Jedna
se predev§sim o komunikaci s ptateli a dal$i rozvijeni vztah. Komunikace zde vétSinou
probiha pomoci zprav, komentait a audiovizualnich priloh.

Socialni sité s profesnim ucelem: Jedna se o misto, které slouzi ke komunikaci na
pracovni urovni. Muze jit o propagaci svych kariérnich uspéchl ¢i snaha oslnit své
potencionalni zaméstnavatele. Slouzi také jako komunikacéni kandl mezi spolupracovniky,
kteti chteji komunikaci udrzet na profesionalni urovni. (Halikové, 2016)
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3.1.3.1.2 Déleni dle funkci

Socialni sité obsahové: Jedna se o sit), ktera se zaklada na sdileni textového nebo
audiovizudlniho obsahu. Ten po publikovani musi byt vétSinou schvélen spravcem, jestli
neobsahuje Skodlivy obsah, poté je mozno o obsahu debatovat nebo ho recenzovat. Na
sitich tohoto typu vétSinou neni vyzadovano zalozeni profilu.

Socialni sité profilového stylu: Uzivatel si vytvofi vlastni profil a uvede na ném
informace o sobé. Tim se stava soucasti socidlni sité a mize vyuzivat jeji funkce.

Socialni sité mikro blogového typu: Jedna se 0 spojeni pifimé a nepfimé socialni
sité, o publikovani balickd informaci jako na blogu s tim rozdilem, ze se zde nachéazi vétsi
interakce ostatnich uzivatel. (Halikova, 2016)

3.1.3.1.3 Déleni dle otevienosti

Socialni sité verejné: K témto socidlnim sitim maji pfistup vSichni uzivatelé, ktefi
se pfipoji na internet. Nejsou zde zadné pozadavky pro potencidlni uzivatele.

Soukromé socialni sité: Jsou vytvorené pro urcitou skupinu lidi. Jedna se pfevazné
o socialni sit¢ zaméstnanct velkych spolecnosti nebo studentt skol. K pfipojeni je nutné
spliiovat urcité podminky. (Halikové, 2016)

3.1.3.2 Nepiimé socidlni sité a jejich ¢lenéni

Sité, kde uzivatel nemé viditelny vlastni profil a vétSina obsahu a interakci je
vedena a kontrolovana. Jedna se o pfedchidce socialnich siti, jak je zname dnes.

Fora: Webova stranka, ktera, jak uz nazev napovida, slouzi jako vetejné féorum pro
vyménu informaci mezi jednotlivymi uZzivateli. Jednotlivé diskuze jsou d€leny dle témat.
Jedna se o moderniho nastupce antického fora.

Blogy: Misto, kde autor sdili svoje nazory, tvorbu nebo pfibéhy ze zivota, ostatni
uzivatelé poté mohou hodnotit a komentovat jednotlivé pfispévky. Na rozdil od pfimych
socialnich siti je muze sdilet jen jeden uZzivatel, vétSinou autor stranek, ostatni uzivatelé
slouzi pfevazné jako publikum.

3.1.4 Nejznaméjsi socialni sité
3.1.4.1 Facebook

Jednd se o internetovou stranku spusténou v roce 2004. Hlavnim ucelem bylo
zpiistupnit a ulehé¢it komunikaci pivodné studentim a poté lidem po celém svété. Dnes je
Facebook nezpochybnitelné nejveétsi socialni sit’ soucasnosti. (Smith, 2017) Praimérné je
zde denné 1,32 miliardy aktivnich uzivatelti a Facebook samotny mél k 30. 6. 2017 celkem
20 658 zaméstnancu. (Facebook.com, 2017)

Zakladnim prvkem je profil, ktery si uZivatelé¢ vytvoii, aby zrcadlil jejich osobu,
zajmy, nazory a Zzivotni udalosti. Po profilech byly pfidany také skupiny v originale
Groups. Ty predstavuji soukromé misto, které sdili spoleéné skupina uzivateli. Obsah
téchto skupin je uren pouze uzivatelim, ktefi jsou jeji soucasti.

Vroce 2005 byla do Facebooku implementovana moznost piidat fotografie.
Primémé se dnes na Facebook umisti 350 milionli fotografii denné, a to zng Cini
nejpopularnéjsi misto pro sdileni fotografii. (Facebook.com, 2017)
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V priubéhu roku 2006 se k profilim a skupinam ptidal NewsFeed neboli ptehled
novinek. Je to pravidelné se aktualizujici seznam udalosti, novinek, ptispévku a skupin, na
néz muze uzivatel reagovat. Tento seznam je personalizovany pro kazdého jednotlivého
uzivatele zvlast’ v zavislosti na jeho zalibach a ptatelich. (Loomer, 2012)

Dalsiho rozsiteni se Facebook dockal v roce 2007, kdy byly ptidany stranky. Jedna
se o obdobu profilu, ktery neni vénovan uzivateli, ale napiiklad znamé osobnosti, mistu
nebo instituci. (Facebook.com, 2017)

Prvni aplikaci, ktera piibyla, byl Instagram, ktery vznikl roku 2010 a o tii roky
pozd¢ji byl prodan Facebooku. Jedna se o aplikaci, pomoci které uzivatelé sdili namisto
statust a odkazi videa a fotografie. (Warchar, 2015)

V srpnu roku 2011 byla piedstavena aplikace Facebooku snazvem Messenger.
Messenger je aplikace pro mobilni zafizeni. Jeji princip spociva na komunikaci se
spratelenymi uzivateli z Facebooku. Lze sem také posilat odkazy videi a dalsi.

Posledni velkou tpravou Facebooku je v roce 2013 ptidand funkce vyhleddvani,
kde uzivatel muze rychle prochdzet ptispévky, které¢ sdilel sdm nebo jeho pratelé.
(Facebook.com, 2017)

3.1.4.2 Twitter

Twitter drzi druhou pozici v oblibenosti mezi uzivateli s celkovym poctem
328 miliond aktivnich uzivatell mési¢né. Spolecnost samotna ma pak 3 860 zaméstnancti
a 35 pobocek po celém svété. (Twitter.com, 2016). Jedna se o mikroblogovaci sit’, kde se
uzivatelé dorozumivaji pomoci kratkych zprav, které nesmi presahovat 140 znaki. Twitter
byl vytvoren v roce 2006 Jackem Doseyem, ktery pfiSel na mySlenku sluZzby podobné sms
rozesilajici zpravu vice lidem.

Zakladem Twitteru je mozZnost ,,0debirat” jiné uzivatele a jejich tweety (zpravy) se
pak budou zobrazovat na hlavni strance. To v realit€¢ znamena, Ze Twitter je takovy, jaky
ho chce uzivatel. Lze zde sledovat slavné osobnosti, politiky, sportovce a tim ziskavat
informace o svétovém déni a trendech. (Vyhnankova, 2012)

Dikazem toho, jak silny vliv ma socidlni sit’ Twitter, mtizou byt americké volby
v roce 2012, oznacované jako , Twitter elections™, a to pfedev§im diky zpusobu, jakym
Twitter posunul politické zpravodajstvi kupfedu. (Bambuchova, 2017)

Myslenka omezeni zpravy na 140 znakl vznikla z diivodu, aby uzivatelé stru¢né
ajasné sdélovali své myslenky. Kazdy uzivatel se tak nad svym piispévkem musi
zamyslet, aby jeho sdé€leni bylo jasné a struéné a pro ostatni uzivatele 1épe srozumitelné.
(Vyhnankova, 2012)

Jednim z hlavnich pfinosii sit¢ Twitter je vSak # neboli hashtag, ktery se pouziva
pro oznaceni piispévku. Napiiklad pokud je sd€lovan zaZitek ze Skoly, mize byt oznacen
jako #School, aby ostatni uzivatelé v&déli, ceho se tyka. Pomoci tohoto popisku Ize také
ptispévky vyhledavat.

O tom, jak je tento zpusob oznacovani populdrni, svéd¢éi i to, ze vroce 2012
American Dialect Society vyhlasila ,,hashtag® slovem roku. (Lupa.cz, 2013)

3.1.4.3 Google+

Dalsi z velkych socidlnich siti je Google+, ktery vznikl jako projekt spolecnosti
Google. Svou podobou Google plus pripomina Facebook, kazdy uzivatel si zde zalozi
profil a mize s ostatnimi sdilet fotky, videa, komentaie, postiehy a dal$i. NejpatrnéjSim
rozdilem je zde rozd€lovani sptatelenych uzivateli do takzvanych kruhd. Uzivatel tak
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muze mit kruh kolegl, kruh ptatel a kruh rodiny. Pti ptidavani ptispévku si pak uzivatel
vybira, se kterym z danych kruht ho chce sdilet. (Webnode.cz, 2011)

Z piidani uzivatele do kruhu vsak neplyne pro druhou stranu povinnost piidani
op¢tovat. Tento princip je inspirovan ,,sledovanim® na Twitteru. Dalsi funkci Google plus
jsou streamy. Jedna se v podstaté o filtr zprav, ktery se nachazi na profilu a blizce souvisi
S kruhy. Diky kruhiim muze uZzivatel filtrovat streamy, naptiklad rodinné nebo pracovni.
(Cizek, 2011)

3.1.4.4 YouTube

YouTube vznikl vroce 2005 poté, co se tii pratelé ChadHurley, Steve Chan
a Jawed Karim rozhodli sdilet video z oslavy, které se zi¢astnili, ale tehdejsi stav internetu
a internetovych sluzeb jim to nedovolil. Proto pfisli s konceptem stranky, kterd by
umoznila uzivatelim sdilet videa s celym svétem. (Fortulion.cz, 2013) Prvni video, které
se kdy na YouTube objevilo, bylo titulovano ,,Me at the zoo* a jednalo se o video uzivatele
Jawed®, trvalo 18 vtetin a hovoii se v ném 0 slonech. (Ceskatelevize.cz, 2015)

V roce 2006 tuto stranku po obrovském zajmu vefejnosti koupila spolecnost
Google za 1,65 miliardy dolard, coz je v pfepoctu na koruny v tehdejSim kurzu zhruba
37,3 miliard korun. (Cashmore, 2006)

YouTube je mozno chapat jako socialni sit’ z toho divodu, ze kazdy z pfihlaSenych
muze na svém profilu sdilet videa a komentare. Profil uzivatele, na kterém sdili videa, se
jmenuje kandl, ostatni uzivatelé ho mohou odebirat a tim ziskaji ptehled o vSech videich,
ktera uvetejni. Zalozeni profilu vSak neni podminkou pfistupu k videim, ale nabizi mnoho
funkei pro prehlednéjsi spravu a sledovani obsahu.

Piivodné mél YouTube slouzit ke sdileni domécich videi, ale postupem casu se
rozrostl a nyni je to nejvétsi prostor pro sdileni veskerého videoobsahu. Kazdou minutou
na YouTube pfibyva nékolik stovek hodin nového obsahu. (Ceskatelevize.cz, 2015)

3.1.4.5 LinkedIn

LinkedIn je socialni sit,, ktera vznikla na konci roku 2002. Byla vytvofena tymem
kolegti ze spolecnosti SocialNet a Paypal, ktefi se rozhodli pracovat na novém projektu.
(LinkedlIn, 2015) V roce 2016 socialni sit’ odkoupila spole¢nost Microsoft za 26,2 miliardy
dolart. Pfi tomto obchodu pteplatil Microsoft trzni hodnotu LinkedInu o 50 %. (Kopfiva,
2016)

LinkedIn funguje na zakladé profesionalni komunikace. Jedna se o sit’ zaméfenou
na préci, kde se setkavaji pfiznivci a profesiondlové z urcitych obori. Jejich cilem je pak
sdileni novych poznatki, hledani odpovédi na nové otazky nebo také pfiilezitost ukazat
svou pracovni historii a reference. V souc¢asné dobé ma LinkedIn vice jak 400 miliont
registrovanych uzivatelt. (LinkedIn, 2015)

Kazdy uzivatel zde mé sviij profil, na kterém jsou vidét jeho udaje, pracovni
uspechy a historie. S profilem ma pfistup k vétSin¢ funkei, které jsou na socialnich sitich
bézné, jako jsou naptiklad chat a prohlizeni profilti ostatnich uzivateld. (Miiller, 2013)

Tato sit’ je také velmi popularni u firem a personalistli, kteti zde najdou tdaje
0 pracovni historii potencidlniho zaméstnance. Tim se zrychluje a zefektiviiuje cely proces
naboru. (LinkedIn, 2015)
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3.2 Analyza socialnich siti

3.2.1 Charakteristika

Analyza socidlnich siti je zptsob prozkouméni a znazornéni vSech prvki urcitého
socialniho systému. (ManagementMania.com, 2017) Tuto definici Ize pouzit jak v sitich ve
smyslu sociologickém, tak i v internetovych socidlnich sitich. V pfipad¢€ internetovych siti
se takova analyza tyka predevs§im aktivit, popularity, vazeb a obsahu.

3.2.2 Nastroje a jejich ¢lenéni

Za nastroje pro analyzu lze povazovat vSechny programy a aplikace, které ziskavaji
informace o socialnich sitich. Tato prace se bude zabyvat pouze vybranymi nastroji, které
jsou bezplatné a volné pristupné. Je mozné je rozélenit dle mnoha Kkritérii, z nichz
k zakladnim patii cena, prostiedi, zaméfeni na uzivatele a rozhrani.

3.2.2.1 Cena

Jednim z nejduilezitéjSich aspektli nastroje je cena. Diky uspéSnosti a oblibenosti
socialnich siti se momentalné na trhu nachazi velké mnozstvi nastrojii. Cena nastroje se tak
muze pohybovat od nuly k desitkam tisic korun. Lze je tak rozdélit do dvou skupin.

Nastroje placené: Uzivatel u téchto nastroji musi platit za jejich vyuzivani, zptisob
platby téchto nastroji se 1i8i. Mize se jednat o jednorazovou platbu, platbu za analyzy
jednotlivych stranek a profili nebo mésicni tarif.

Nastroje bezplatné: Tyto nastroje jsou volné€ dostupné vSem. Uzivatel
nema nutnost za pouzivani platit, ale v nékterych ptipadech je po ném vyzadovéano
zaloZeni Gctu.

3.2.2.2 Prosttedi

Prostfedi d¢li nastroje dle mista, kde je mozné je vyuzivat. V tomto Clenéni se
nachazi dvé zakladni moznosti nastroji pro analyzu socialnich siti, jimiz jsou aplikace,
nebo webova stranka

Aplikace: Je to program, ktery si uzivatel stahne a nainstaluje do pocitace nebo
mobilniho zafizeni. Poté mize vyuzivat v§echny jeji funkce.

Webova stranka: Mnoho nastroji pro analyzu socialnich siti se nachdzi na
prostiedi webu. Takovou stranku si l1ze predstavit jako vyhledavac, kde ten, kdo provadi
analyzu, zada do volného pole stranku nebo profil, ktery by rad provétil. Jedna se vétSinou
o mén¢ hluboké analyzy, jako je naptiklad pocet zhlédnuti na YouTube nebo pocet likli na
Facebooku.

3.2.2.3 Zaméfeni na uZivatele
Nastroje se také rizni svou slozitosti ovladani. Tato sloZitost je pfiméfend

uzivatelské zékladn€é, na niz je ndstroj zaméfen. Zakladni zaméfeni jsou védecka,
profesiondlni, ostatni.
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Védecké: Nastroje, které slouzi prevazné k praci akademického typu. PouZivani
téchto nastroji vyzaduje znacné znalosti a zkuSenosti a k jejich pouziti je potfeba
prostudovat pfidanou dokumentaci k programu.

Profesionalni: Nastroje pouzivané na urovni velkych spolecnosti, které pomoci
nich provadéji analyzu. Tyto nastroje jsou velmi ndkladné, a proto bézni uzivatelé Casto
vyuzivaji firem, které je pouzivaji jako prostiednika. Pfevazné se pouzivaji za ucelem
zlepseni marketingu a propagace.

Ostatni: Zde se nachazeji nastroje urcené uzivatelim, ktefi chtéji pouzit aplikaci
k méné podrobné analyze. Jedna se o malo narocné nastroje, provadéjici pouze zakladni
ukony.

3.2.2.4 Rozhrani

Posledni kritérium ¢lenéni nastrojii na analyzu socialnich siti je rozhrani neboli to,
jak nastroj vypada. Existuji zde dvé zakladni moznosti.

Grafické: Uzivatelsky privetivé nastroje, ve kterych se lehce zorientuji vSichni
uzivatelé, at’ uz se jedna o zacatecniky, nebo pokrocilé. Vzhled je také jednim z prvnich
aspektl, které potencionalni uzivatel uvidi, takze hraje velkou roli v oblibenosti daného
nastroje.

Konzolové: Nastroj, ktery se pouziva pomoci piikazti v konzoli. Zaméteny je na
pocitatoveé zdatné uzivatele, ktefi maji alesponl zakladni zkuSenosti s textovym rozhranim
a programovacimi jazyky.

3.2.3 Vybrané nastroje

3.2.3.1 LikeAlyzer

Jedna se o internetovy nastroj pro analyzu facebookovych stranek. Byl vytvoien
spole¢nosti Meltwater za celem podpory firemniho marketingu na socialnich sitich.
Hlavnim tuc€elem nastroje je hodnoceni stranek s ndslednym doporucenim na zlepSeni
kvality. Tento nastroj je bezplatny pro vSechny uZivatele, neni nutn4 Za4dna registrace nebo
zadavani udaji. LikeAlyzer ma uzivatelsky piivetivé prostiedi, které zvladne pouzivat
témef kazdy. (Likealyzer.com, 2016)

Po otevieni webové stranky se uZivatel okamzité dostane do néstroje pfipravené¢ho
K pouziti, sta¢i jen zadat odkaz na danou stanku a LikeAlyzer se o vSechno postara.

Like

{O) Meltwater

© O In &

Roroant Dannlar Tonlict Ahnut

Obrazek 1 — LikeAlyzer, iivod (Zdroj: likealyzer.com)

18



Po zpracovani pozadavku, ktery trva od par vtefin do minuty, se zobrazi stranka se
souhrnem vysledk a statistik. V horni ¢asti stranky vysledki 1ze vidét zakladni popis dané
stranky, skore, kterého dana stranka dosahla, a dalsi udaje jako napiiklad pocet liki.

Page Information ﬁ

Pagename: Rad naroda - Viastenecka unie [Wisif]

Category: Polifical Organization [Visit]

% Username: Radnareda2017

W Website: hitp://www.radnaroda.cz

% About: Information specified.

% Milestones: 1

W Pages liked: =10

Page Performance lll

W Likes: 275,570

% Likes Growth: 0%

W PTAT: 23,788

¥ Engagement Rate: 8 63%

Like / Share

Share and make the world = better place. Plesse select which

Social Metwork you would like to share your resuit to.

= in
1 Like
i sire

Page Comparison -

(78)

B o

-

Rad naroda - Vlastenecka unie

Vs

Average Average in Similar
LikeRank Political Brands

Organization

Obrazek 2 — LikeAlyzer, vysledky1 (Zdroj: likelyzer.com)

Ve spodni Casti se nachdzi popis piispévki, které stranka zvefejnila. Jedna se
0 zobrazeni toho, jak si strdnka stoji a co je zde mozné zlepsit. UZivatel zde mize vidét
pocet prispévka, prumérny pocet likli, komentaiht a sdileni. DalSim atributem je zde
casovani, které predstavuje, jak vhodné stranka pracuje s ¢asem, predevsim jaké ma ¢asové
mezery mezi jednotlivymi piispévky a v jaky Cas je nejvice zvefejnuje. Dale jde o typ
ptispévku, délku ve znacich, jak Casto zde pouZivaji pfispévky ve form¢ otazky a uzivani

hashtagt.

Posts by Pages E

% Posts per Day: 14.05
M Likes, Comments & Shares per post: 330
& Posts per type:

@ o5 1 azu

B Timing: Way off.

W Length of posts: Less than 100 characters.
B Curiosity: You should ask more questions.
® Hashtags: Mot using.

Comments:

Know more about what posts your followers like, check your

Posts by others n

W Everyone can post to your timeline? Yes.

#® Posts by fans: Mo messages last month.
Facebook is an amazing network for dialogue with your
clients and customers. ¥ou should encourage your fans to

3sk more guestions.

Similar Brands LikeRank

1 dealiste.cz

90

3 @ 0. one e 2
4 @ Svobodni - Hodoninsko
5 @ ~nc

Some nice links spacially selected for you:

76

69

&7

Obrazek 3 — LikeAlyzer, vysiedky?2 (Zdroj: likelyzer.com)
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3.2.3.2 BirdSonganalytics

BirdSonganalytics je online nastroj pro analyzu Twitteru, Facebooku, Instagramu
a'YouTube. Je jednim z nejuspésnéjsich nastroju, ktery podporuje zptisob platby ,,pay as
you go“ neboli kde uzivatel plati pouze za to, co vyuzije, nejsou zde pausalové tarify ani
jednorazovy nakup nastroje, uzivatel si kupuje jednotlivé analyzy za kredity. Jeden kredit
odpovidéa cené 30 dolard. Cena analyzy jednoho Uc¢tu se odviji od toho, jak je ucet nebo
stranka popularni. Plati se zde podle poc¢tu fanouskl. Nastroj nabizi 30 rGznych statistik
zobrazenych v tabulkdch a grafech, moZnost exportovat obsahy ptispévkl a jména vSech
fanouskd. (BirdSonganalytics.com, 2017)

PtestoZe je nastroj placeny, da se vyuzit i zdarma pro zobrazeni zékladnich statistik
o jednotlivych tétech a strankach. Fungovani tohoto nastroje pfipomina klasicky e-shop,
uzivatel si zde pfida jednotlivé analyzy do koSiku a poté je zaplati. Zdkladem néstroje je
okno vyhledavace, kam si uzivatel vyplni nazev stranky profilu nebo jen jméno daného
»produktu®.

@'BirdSong

» ANALYTICS

Obrazek 4 — BirdSonganalytics, vyhledavaci okno (Zdroj: birdsonganalytics.com)

Po spusténi vyhledavani se zobrazi potencialni vysledky se zdkladnimi statistikami
a cenami, za néz muze byt celkova analyza provedena.

b

@k §
L—' Cssb ’ Service Unavailable
314 Fans 23,495 Subscribers 428 Unfortunately, BirdSong is
79 Talking 7,538 ews 591,529 not able to provide Twitter
726 Engagement 32.083 eos 4,580 Data at this time.
oL ®OLle D
$29.99 $29.99 $29.99

Obrazek 5 — BirdSonganalytics, vysledky (Zdroj: birdsonganalytics.com)

Tento nastroj je velmi vhodny pro uZivatele, kteti chtéji diikkladnou analyzu
socialnich siti nebo jen zakladni data na jednom miste.
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3.2.3.3 Google Alerts

Google Alerts je webova aplikace spolecnosti Google, ktera upozoriiuje uzivatele
na pouziti ur¢itého slova nebo souslovi na internetu.

Zakladnim principem funkce této aplikace je to, Ze uzivatel zada do vyhledavaciho
pole slova nebo souslovi, pfi jejichz pouziti na internetu chce dostavat upozornéni, dale si
nastavi, v jakych zdrojich se toto slovo ma objevovat. Podstatné je také moznost zadani
upozornéni v jiném jazyce nebo filtrovani dle regionu. (Google support, 2017)

Upozornéni

Sledujte zajimavy novy obsah na webu

Ceska piratska strana

Jak asto V redlném Ease -

Zdroje Automaticky =

Jazyk tedtina B

Oblast W3echny regiony s

Kolik Pouze nejlepdi vysledky =

Dorucit kam -
Vylvofit upozoméni Skryt moznosti

Obrazek 6 — Google Alerts, filtr (Zdroj: google.com)

Je zde nekolik moznosti, z jakych zdrojt musi hledany klicovy vyraz pfiijit, aby byl
zhodnocen jako zadané upozornéni. Zdroj je jednim z atributi filtru, ktery je
modifikovatelny. Jsou zde moznosti zdroji ze zprav, blogii nebo webt v§eho druhu, dale je
také moznost oznacit upozornéni, ktera spadaji do zakladnich kategorii, jako jsou videa,
knihy, diskuze a finance.

Po zadani filtru uzivatel obdrzi nahled, jak takova upozornéni vypadaji a ¢eho se
tykaji, vysledky jsou velmi podobné vysledkiim ve vyhledavaci.

Nastroj Google Alerts je zcela zdarma, avSak vyzaduje po uzivateli zaloZeni
G-mailu (pokud ho jest€ nemd), na ktery bude dostavat pravidelné upozornéni o daném
kli¢ovém souslovi dle jeho pozadavkii.

3.2.3.4 Tweetstats.com

Tweetstats je webovy projekt, ktery byl uveden do provozu 27. 1. 2008 Damonem
Coeresiem. Vznikl jako vedlejsi vikendovy projekt pro to, aby si autor mohl graficky
znéazornit, jak si vede na socialni siti Twitter. Postupem casu pfibyvali uZivatelé, kteti
chtéli nastroj také uzivat, a tak se autor zacal projektu vazn¢ vénovat. (Cortesi, 2012)

Podobné jako v jinych internetovych ndstrojich pro analyzu zad4d zde uzivatel
jméno daného profilu a klikne na tlacitko ,,Graph my Tweets*
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Za okamzik, ktery se ¢asové pohybuje od nékolika vtefin do minuty, Se zobrazi
stranka, ktera obsahuje grafy a statistky o daném profilu.

Zakladnim grafem V horni ¢asti obrazovky je ¢asovy graf primérnych ptispévka za
mésic. Po rozkliknuti jednotlivych mésicii je mozno ziskat jest¢ podrobnéjsi informace.

.

Your Tweet Timeline — 21.1 tweets per day (tpd) / 458 tweets per month (tpm)

500

Feb 2017 Mar 2017  Apr 2017 May 2017  Jun 2017  Jul 2017  Aug 2017 5Sep 2017

Obrazek T — Tweetstats, mésicni prispévky (Zdroj: tweetstats.com)

Na dalsim grafu je ¢asové a denni zastoupeni ptispévki neboli v jaky den a v kolik
hodin byl ptispévek zvetfejnén. Tento Udaj je velmi dilezity a pfi spravném vyuziti
socialnich siti pro propagaci by mél korespondovat s ¢asem nejveétSi aktivity cilové
skupiny.

Your Tweet Density (Cen)

12am 4am Bam Noon Apm 2pm
Sun - |
Mon _ —
Tue I — - 1
Wed
Thu I omilew w0 .
Sat [ ]

Obrazek 8 — Tweetstats, rozloZeni v ¢ase (Zdroj: Tweetstats.com)

Graf Casového a denniho zastoupeni se zde nachazi i v rozlozené formé¢, kde se
jedna o dva grafy, z nichz jeden zachycuje aktivity dle hodiny a druhy dle dne.

Zajimavym ukazatelem je zatizeni nebo systém, z n¢hoz byl ptispévek uverejnén.
Prevazné jsou prispévky pridavany z androidu, Apple ios nebo webového klienta.

Posledni dva typy grafti pfedstavuji graf zobrazujici pocet tweetl, které reagovaly
na jiné uZivatele, a uzivatele, ktefi jsou analyzovanou strankou nejvice repostovani.
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3.2.3.5 Socialbakers

Socialbakers je internetova sluzba, kterd svym uzivatelim pomaha efektivnéji
vyuzivat socialni sité. Skladd se ze tii slozek, znichz prvni se jmenuje ,,Analytika
socidlnich médii, zpravy a publikovani, druha ,,Nahled konkuren¢ni reklamy a integrace
dat* a tfeti ,,Pfedpovédi a doporuceni®. (Socialbakers.com, 2017)

Slozka ,,Analytika socidlnich médii, zpravy a publikovani® obsahuje meéieni
uspéchu na socialnich sitich v poméru k ostatnim uzivateltim. Dalsi funkci této slozky jsou
zobrazeni dat v upravitelném prostfedi a generovani zprav vhodnych do prezentaci, aby
bylo mozno prokazat efektivnost strategie pouzité na socidlni siti.

Druha slozka ,,Nahled konkuren¢ni reklamy a integrace dat* umoznuje pochopeni
strategie konkurentli a pomoci toho zlepSeni kvality obsahu vlastnich u¢ti na socialnich
sitich.

Tteti slozka ,,Pfedpovédi a doporuceni se sklada z rad a doporuceni, kterych by se
uzivatelé méli drZet, aby dosdhli Uspéchu na poli socialnich siti. Soucasti této slozky je
I predpovéd, ktera mize napoveédét, jak se bude za daného tempa a Gspéchu popularita na
socialnich sitich vyvijet.

Tyto tfi slozky jsou placenou ¢asti sluzeb, které tento web nabizi, ovSem obsahuje
I bezplatnou sluzbu, kterou mohou vyuzivat vSichni. Jedna se o pravidelné zvefejiiovani
a aktualizovani statistik ze socialnich siti.

UZivatel si v zéloZce statistiky vybere sit’, pro kterou by chtél vidét statistiky,
a pokracuje na dalsi stranku, tam si navoli, pro kterou zemi a pro ktery obor by statistika
méla byt. Obsah statistik zaleZi na typu socidlni sité, ale zékladem vSech je pocet fanouski,
at’ uz se jedna o pratelstvi na Facebooku, odbér na YouTube nebo sledujicich na Twitteru.
Ze ziskanych dat vytvofi Socialbakers Zebficek uzZivateli nebo profild s nejvétsim
uspéchem na dané socidlni siti.

YouTube Channels Stats in Czech Republic

Subsecribers Total uploaded video views

36623

50 797

14 850

74628

7970

2199

10 672

75 067 788

48 781 560

22 645 280

20 083 351

12715097

12 233 367

9992 865

T 348 465

7339 869

Obrazek 9 — Socialbakers, zebricek (Zdroj: socialbakers.com)

3.2.3.6 Gephy

Gephy je nastroj pro analyzu dat a jejich grafické zobrazeni. Zakladem je zobrazeni
vlozenych dat do grafii, se kterymi Ize interaktivné pracovat. Tento néstroj nabizi velké
mnozstvi funkci k personalizaci a upravé grafu. Mezi zékladni funkce patii moznost
upravovat strukturou, zvyraziovat dulezité vazby a pracovat s barvou, tvarem dilezitych
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uzli.. Program Gephy je velmi ¢asto vyuzivan i k védeckym ucelim, a proto je zde kladen
diraz na vykon a kvalitu, coz lze vidét na moznosti vykreslit az 100 000 uzlt a 1 000 000
hran grafu. (Gephi.org, 2017)

Program je zcela bezplatny, ale svym provedenim a ovladanim je urcen spise pro
odbornéjsi uzivatele. Prostiedi neni pfili§ piivetivé pro uzivatele, ktefi nemaji s podobnym
softwarem mnoho zkuSenosti.

Prvnim krokem je ziskat data. V tomto bod¢ je potfeba pomoci si jinou aplikaci,
ktera ziskava data ptimo ze zdroje.

U Facebooku je touto aplikaci Netvizz, coz je nastroj umoziujici uzivateli ziskat
data z Facebooku v 6 rtiznych kategoriich: 1. Skupinova data

2. Data stranky

3. Stranky oznacené like

4. Obrazky na profilu timeline
5. Vyhledavani

6. Statistiky odkazl

Prvnim krokem je, jak uz bylo zminéno, ziskani dat. Poté, co uzivatel vybere
kategorii dat a zada Facebook ID zkoumaného objektu, mize ve formé .zip archivu ziskat
potiebna data. Obsahem archivu je jeden soubor s koncovkou gdf.

Druhym krokem je vlozeni tohoto souboru do programu Gephy. Po vloZeni
a zadani zakladnich parametri, které ma graf obsahovat, ziskd uzivatel zakladni formu
vizualizovanych dat.

Obrazek 10 — Gephy, neupraveny graf (Zdroj program Gephy)

Z tohoto zdkladniho grafu je témét nemozné ziskat podstatné informace. Zde se
zacne projevovat velky pocet moznosti tohoto nastroje. Zalezi na tom, co uzivatel v grafu
hleda, podle toho si pak mlze graf upravit. Jsou zde zakladni typy uprav, které by uzivatel
mél provést pied tim, nez se z grafu pokusi ziskat informace. Prvnim je vybrat rozlozeni
grafu, to znamena, kde se budou jednotlivé uzly a hrany na grafu nachazet. Dalsi zakladni
akci by mélo byt rozliSeni jednotlivych uzli. To Ize provést pomoci zmény barvy
a velikosti. Obé¢ tyto kategorie nabizi velké mnoZstvi voleb, jak pomoci riznych atributl
uzly upravovat. Moznost zmény barvy naptiklad dava uzivateli prostor graficky znazornit,
o jakou stranku se jednd, napftiklad o stranku s politickym zdjmem, neziskovou organizaci
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nebo stranku ze soukromého sektoru. Velikost potom umoziuje zvyraznit ty body, které
jsou na socialni siti né¢im vyznamné, napiiklad poctem fanousk.
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Obrazek 11 — Gephy, upraveny graf (Zdroj: program Gephy)

Z upraveného grafu jsou uz jasné zietelné informace, které si uzivatel pfi nastaveni
pral ziskat. Po vyhotoveni grafu mize jeSté provést filtrovani na zéklad¢ urcitého kritéria.
Dtlezitou soucasti je také moznost provést nékterou z dostupnych statistickych funkci, jez
mohou dodat dodate¢né informace k danému grafu.

3.3 Statistika

Statistika je védni obor zabyvajici se ziskdvanim a analyzovanim dat, jez se
vyskytuji v podobé hromadnych jevi. Jevy se oznacuji jako hromadné, nebot’ dany jev
musi pfipadat uréité &asti z velkého mnozstvi prvki. Ukolem statistiky je tyto jevy
rozebrat, zpracovat a vyvodit z nich zavéry. (Homola, 2014)

3.3.1 Hypotézy

Jedna se o jakékoli tvrzeni o tvaru a vlastnostech hodnot, statistik a jejich vzajemné
zavislosti. Pravdivost tohoto tvrzeni se potvrzuje, nebo vyvraci pomoci statistického testu.
Vysledkem testu je pfijeti, ¢i zamitnuti dané¢ hypotézy. V piipad¢ zamitnuti je vytvoiena
hypotéza alternativni. Pfi testovani se pouziva zékladni €lenéni na dva druhy hypotéz.
(Kozel, 2011)

Hypotéza HO: Prvni zformovand hypotéza. VétSinou se jednd o tvrzeni, Ze mezi
zkoumanymi veli¢inami neexistuje rozdil nebo zavislost.
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Hypotéza H1: Je alternativni hypotéza, ktera se potvrzuje, nebo vyvraci, pokud HO
neni pravdiva.

3.3.2 Testové Kritérium

Je obor hodnot, ktery se sklada ze dvou ¢asti. Prvni ¢asti jsou hodnoty, pti kterych
hypotézu HO nemlizeme zamitnout. Druhou ¢asti je pfijeti alternativni hypotézy HI.
Hranice téchto oborti tvoii kritickd hodnota (kriticky bod), coz je kvantil rozdéleni
testového kritéria. Nejcastéji je zjiStovan za pomoci hladiny vyznamnosti a rozsahu
vybéru.

3.3.3 P-Hodnota

Jedna se o nejmensi hodnotu, pfi které jesté zamitdme hypotézu HO. Pouziva se
ke zjisténi, zda je test statisticky vyznamny. Cim mensi je p-hodnota, tim mensi je Sance,
ze nulova hypotéza je pravdiva. Pokud je hodnota p mensi nez hladina vyznamnosti testu
alfa, znamena to, ze je nutno HO zamitnout. (Statsoft, 2017)

3.3.4 Statistické chyby

Existuji dvé zakladni chyby, kterych se lze dopustit pfi statistickém testu.
L Typ I, kdy jsme neschopni verit pravde, a Typ W, kdyz verime [zi*. (Shermer, 2002,
S. 455) To v praxi znamena, Ze typu chyby 1 se dopustime, pokud zamitneme pravdivou
hypotézu. Chyba typu 2 znamena pfijeti hypotézy, ktera je chybna.

3.3.5 Hladina vyznamnosti testu

Oznacovana je jako alfa. Jedna se o hodnotu vyznamnosti volenou pied kazdym
provedenym testem. Byva oznacovéna jako pravdépodobnost chyby prvniho druhu. Urcuje
se nejcastéji v procentech a pievdzné se lze setkat s hodnotami 1 % a 5 %, procenta vSak
mohou byt jakakoliv. V praxi to znamena, Ze pokud bude vybrana hodnota alfa 1 %,
existuje jednoprocentni Sance chyby prvniho stupné, coz by znamenalo zamitnout
hypotézu HO, ktera je pravdiva. (Statsoft, 2014)

3.3.6 Sila testu

Jednd se o hodnotu nachazejici se vrozmezi 0-1, kterd udavé, jakd je
pravdépodobnost zamitnuti nulové hypotézy, pokud je tato hypotéza nepravdiva. Sila testu
se rovna 1 - beta, pficemz hodnota beta predstavuje chybu druhého druhu. (Statsoft, 2014)

3.3.7 Test hypotézy o shodé dvou relativnich cestnosti

Jedna se o test, ktery zkouma moznost shody relativnich ¢etnosti dvou statistickych
souborl. Nulovou hypotézou tikd, ze se zde nenachdzi Zadny statisticky vyznamny rozdil
mezi relativnimi Cetnostmi téchto soubori. Po dosazeni hodnot souborti do vzorce vyjde
hodnota u, ktera se porovnava s hodnotou uos ziskanou z tabulek za pomoci hladiny
vyznamnosti.
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4 Vlastni prace

4.1 Politické strany a hnuti

., Politicka organizace, ktera se snazi ovliviiovat politiku tim, Ze nominuje své
kandiddty a snazi se usadit je v politické funkci. Ucastni se volebni kampané, vzdélavacich
nebo protestnich akci. “ (Jandourek, 2012) Vsechny strany a hnuti pouzivaji propagandu, to
znamena snahu piesveédcCit vefejnost, aby se ztotoznila s jejich ndzorem na urcitd témata.
Miize se zde nachazet i cileni na uzivatele a jejich ziskdvani novych nazori, predstav nebo
zpusobu chovani. (Rostlek, 2009, s. 50)

4.1.1 ANO2011

Jednd se o politické hnuti zalozené 11. kvétna 2012 v Praze podnikatelem
obc¢ant, zalozené 2011. V soucasné dob¢ je piedsedou samotny zakladatel Andrej Babis$
a prvnim mistopiedsedou je Jaroslav Faltynek.

Dle ideologie by se hnuti dalo charakterizovat jako centristické, populistické
a liberalistické. Casto je oznatovano i jako catch-all (univerzalni), to znamenéa strana
snazici se reagovat na voli¢e s relativné flexibilnimi preferencemi. (Klima, 1998)
V politickém spektru se nachéazi ve stiedu az stfedopravici. Zastupujici barva hnuti je
modra.

Poprvé hnuti ANO kandidovalo v piedc¢asnych volbach v roce 2013, kde ziskalo
927 240 hlasu a se 47 mandaty bylo druhou nejsilngjsi stranou.

4.1.2 Obcdanska demokraticka strana

Strana byla zalozena v roce 1991, kdy se vydélila z Ob¢anského fora. Stranu Ize
charakterizovat jako tradi¢né konzervativni a liberalistickou. Prvnim ptfedsedou strany byl
Viclav Klaus, ktery stranu vedl aZ do roku 2002, kdy byl vysttidan Mirkem Topolankem,
ten na tomto postu vydrzel az do roku 2010. DalSimi pfedsedy byly Petr Nec€as, Martin
Kuba a Petr Fiala.

Strana od svého vzniku méla vZdy velké volebni preference, které se aZ do roku
2013 pohybovaly v rozmezi 35 % — 20 %. Po roce 2013 se preference drzi vétSinou pod
10% az 15 %. Tyto preference znaci, ze se jednd o stranu s velkym koali¢nim
potencidlem. (Matuskova, 2010)

4.1.3 Ceska piratska strana

Je to politickd strana vznikla 17. ¢ervna 2009 dle vzoru Piratské strany zaloZené ve
Svédsku. Podobné piratské strany vznikaji po celém svété. Davodem jejich vzniku je
omezovani lidskych prav lobbisty. Zakladni zaméteni strany je na lidské svobody, ochranu
soukromi, sdileni informaci a efektivni vyuziti novych technologii. Snazi se 1 o vétsi
transparentnost, eGovernment a ptimou demokracii.

Stranu lze oznacit jako liberdlni a pfimo demokratickou. Nékdy se pouziva 1 pojem
piratska politika, coz je politika, kterou pfijali piratské strany v rtiznych zemich.
V politickém spektru se nachazi blize k levici nez ke stredu.

Soucasnym predsedou je Ivan Barto$, ktery je ve funkci od 2. dubna 2016.
V minulosti jiz vS§ak jednou piedsedou piratské strany byl, a to v mezi roky 2009 a 2013
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4.1.4 Strana primé demokracie

Zkracené SPD je politické hnuti vzniklé po neshodach zakladateld Tomio Okamury
a Radima Fialy s jejich predchozim pisobistém, a to stranou Usvit. Neshody se tykaly
udajného vyvadéni penéz ze strany. Hnuti SPD vzniklo 2. ¢ervna 2015 a jeho zakladateli
byli, jak uz bylo zminéno, Tomio Okamura a Radim Fiala.

Hnuti si zaklada na tom, ze se jedna o stranu patriotickou a pfimo demokratickou.
Své popularity dosahla predevS§im svymi nazory na islamské imigranty a Evropskou unii.
Diky tomu lze hnuti oznacit téz jako antiislamistické a euroskeptické. V politickém spektru
se nachazi jasn¢ napravo.

4.1.5 Komunisticka strana Cech a Moravy

Strana vznikla vroce 1990 jako tuzemni organizace Komunistické strany
Ceskoslovenska. Prvni ustanovujici sjezd se konal v bieznu roku 1990 a byl na ném zvolen
prvni ptedseda, jimz se stal Jifi Machalik. V soucasné dob¢ post predsedy zastava Vojtéch
Filip. Nejvice specifické na této strané je to, Ze se od svého vzniku ideologicky
netransformovala a nedistancovala od své minulosti. KSCM se hlasi k socialismu
a socialistickym principim. Na politickém spektru se nachézi v krajni levici. (Matuskova,
2010)

4.1.6 Ceska strana socialné demokraticka

Jedna se o stranu, kterda ma v Ceské republice dlouho pisobnost, navazuje na
puvodni socidln¢ demokratickou tradici. Béhem let 1948 az 1989 byla strana zak4zana
a donucena puisobit z azylu pod nazvem Ceskoslovenska socialni demokracie. Strana byla
na Ceské pidé obnovena v roce 1990, v Cele strany stanul po svém navratu z exilu Jifi
Horak. V sou¢asné dob¢ je vedenim strany povéien Milan Chovanec. (Hlousek, 2010)

4.1.7 Krestanska a demokraticka unie — Ceskoslovenska strana lidova

Zkracené KDU-CSL je strana vznikla roku 1919 slou¢enim nékterych katolickych
stran. S ndzvem KDU-CSL se strana prezentuje od roku 1992. Zména nazvu byla snahou
0 modernizaci a odpoutani pozornosti od minulosti, kdy byla strana soucasti lidové fronty.
V soucasné dobé¢ je ptedsedou strany Pavel Bélobradek.

Stranu lze definovat jako kiest'ansko-demokratickou a socidlné konzervativni. Na
politickém spektru se nachazi ve stiedu az stiedopravici. (Matuskova, 2010)

4.1.8 TOPO09

TOPO09 byla zalozena 26. ¢ervna 2009, nazev symbolizuje zakladni principy strany,
jimiz jsou Tradice, Odpovédnost, Prosperita. Strana prosazuje proevropsky pfistup, snazi
se o stabilitu vefejnych rozpoCtli a odmita populismus. Soucasnym piedsedou strany je
Miroslav Kalousek.

Jedna se o liberdlné konzervativni stranu. JelikoZ vychdzi i1 z tradic kiest'ansko-
zidovské kultury, lze ji oznacit i za kfestansko-demokratickou. Na politickém spektru se
strana stavi na sttedopravici aZ pravici.
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4.1.9 Starostové a nezavisli

Hnuti zalozené 19. srpna 2004 se zaméiuje na komunalni politiku. Pfedsedou této
strany je od dubna roku 2016 Petr Gazdik. Hnuti STAN vzniklo transformaci z hnuti
Nezavisli starostové pro kraj (NSK). Na rozdil od NSK, které pusobilo pievazné ve
Zlinském kraji, ptisobi STAN celostatné.

Strana zastava postoje liberdlniho konzervatizmu a principy
a decentralizace.

subsidiarity

4.2 Ziskana data

VSechna data byla ze socialnich siti ziskana pomoci nastroji popsanych v kapitole
3.2.3. teoretické Casti prace. Byla sesbirdna témét okamzit¢ po skonceni voleb, aby
vysledky nebyly ovlivnény diskuzemi o vysledku voleb, dékovnymi ptispévky, videi
a podobng.

4.2.1 Pocet fanousSku na socialnich sitich

Pocet fanouski na socialnich sitich je zakladni informaci a ukazatelem Uspésnosti.
Za fanouska na Facebooku je povazovéan kazdy, kdo dal strdnce daného subjektu Like, a
tim padem se mu zobrazuji ptispévky strany. Vyjimkou je SPD, kde stranka strany jen
zrcadli profil zakladatele Tomia Okamury, a proto je jeho et povazovan za hlavni ucet
strany.

U Twitteru je to podobné, kazdy, kdo sleduje politicky subjekt, nebo v ptipadé
ANO a SPD ptedsedu politického subjektu, je povazovan za fanouska. Vyjimka u ANO
a SPD je zplisobena tim, Ze strany vyuZivaji ucty svych predsedl pro Sifeni agendy.

Na YouTube je fanouskem kazdy, kdo odebira kanal politické strany nebo hnuti.

Celkem je na socidlnich sitich témét 1 800 000 zaznaml o odebirdni obsahu
politickych stran. Kazdy tento zdznam bude zkouman jako fanousek, nebot’ je nemozné
zjistit, jestli n€kdo sleduje jednu, nebo vice stran.

Pocet fanouski na jednotlivych sitich

Facebook Twitter YouTube
ANO 105,815 344,744 5,624
ODS 50,579 14,414 1,988
Pirati 117,218 10,153 7,434
SPD 272,328 4,012 8,021
KSCM 8,868 287 476
CSSD 25,845 8,811 507
KDU-CSL 21,926 7,497 320
TOPO09 118,887 18,240 2,858
STAN 10,001 4,850 -
Ostatni 548,121 15,602 7,067
Celkem 1,279,588 428,610 34,295

hranici.

Tabulka 1 — Pocet fanouskii (Zdroj: BirdSonganalytics, Socialbakers, Autor)

Jednotlivé subjekty jsou v tabulkach sefazeny podle jejich tspéchu ve volbach
2017. Pod polozkou ostatni jsou soucty fanousku vSech stran, které nesplnily nutnou 5%
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Délnickou stranu, Stranu zelenych, Realisty a Svobodné.

Na Twitteru jednozna¢né dominuje Andrej Babi§ se svym hnutim Ano, ktery ma
témet dvacetkrat vétSi fanouskovskou zakladnu nez druhé Top 09. V porovnéni
s Facebookem je vSak patrné, Ze celkovy pocet uzivatell sledujicich politické déni na
Twitteru, je podstatné nizsi nez na Facebooku.

Posledni zkoumanou siti je YouTube, kde s 8 000 odbératelli je na prvnim misté
SPD, v tésném zavésu za ni jsou poté Pirati a Ano.

Data se pak daji 1épe interpretovat pomoci normalizované tabulky, ze které je jasné,
ktery subjekt ovlada kolik procent z celkové hodnoty uzivatelti odebirajicich obsah stran.

% zastoupeni fanouskut jednotlivych stran

Facebook Twitter YouTube
ANO 8.3% 80.4% 16.4%
ODS 4.0% 3.4% 5.8%
Pirati 9.2% 2.4% 21.7%
SPD 21.3% 0.9% 23.4%
KSCM 0.7% 0.1% 1.4%
CSSD 2.0% 2.1% 1.5%
KDU-CSL 1.7% 1.7% 0.9%
TOPO09 9.3% 4.3% 8.3%
STAN 0.8% 1.1% 0.0%
Ostatni 42.8% 3.6% 20.6%

Tabulka 2 — Pocet fanouskii v % (Zdroj: BirdSonganalytics, Socialbakers, Autor)

Z procentudlnich hodnot poctl fanousk si lze 1épe predstavit, jak velké jsou mezi
jednotlivymi stranami rozdily.

U Facebooku lze pozorovat, Ze o néco méné€ nez jednu polovinu vSech fanouskd na
Facebooku maji strany, které se nedostaly pies nutnou 5% hranici. Podobné, i kdyz
V mensSim méfitku, to 1ze vidét 1 u odbératelti na YouTube, kde tato hodnota ¢ini 20.6 %.

4.2.2 Podrobné ukazatele

4.2.2.1 Facebook

Na Facebooku je potieba ptresnéjSich ukazateli pro oddéleni aktivnich a pasivnich
uzivatelt. To je nutné z toho diivodu, ze aktivni uzivatelé $iii piispévky, na které reagovali.
Tyto ukazatele vylucuji také mozZnost, ze profily mohou ziskavat fanousky i uméle,
napiiklad kupovani fanousk.

Dobrym ukazatelem, ktery néco prozradi o uspéSnosti prispévki a stranky, je
primérny pocet likil u ptispévku, primérny pocet komentaiti, pocet zminek o dané strance
a engagement rate. Engagement rate je ukazatel, ktery velmi piesn¢ ukazuje tspéch na
socialnich sitich, pfi¢emz kazda socialni sit' ma jiny zptsob zjisténi tohoto ukazatele. Na
Facebooku existuje pro jeho vypocet velké mnozstvi vzorci. Pro tuto praci byl zvolen jako
nejvhodnéjsi vzorec Engagement Rate = lidé, ktefi o tom mluvi / pocet fanouskii. Lidé,
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ktefi o tom mluvi, je ukazatel dat ziskanych v uréitém case, obsahuje vSechny interakce
S ptispévky nebo se strankou samotnou. (Mach, 2013)
Ukazatele a data pro jejich vypocet byly ziskany z obdobi 14 dnii pied volbami za
pomoci nastroje LikeAlyzer.

Detailni ukazatele uspésnosti na Facebooku

Primémy pocet Like Primémy pocet komentait Lidé o tom mluvi Engagement Rate
ANO 350 74 21,901 0.21
0oDS 250 60 33,600 0.66
Pirati 194 11 83,237 0.71
SPD 10 134 54,743 0.20
KSCM 37 8 1,902 0.21
CSSD 110 53 7,017 0.27
KDU-CSL 100 20 8,234 0.38
TOP09 334 72 46,459 0.39
STAN 36 5 12,883 1.29
Ostatni 172 19 - -

Tabulka 3 — Podrobné ukazatele, Facebook (Zdroj: LikeAlyzer, Autor)

Z téchto podrobnych ukazatelii je uz zfejméjsi, jak si jednotlivé strany vedou. Jako
nejoblibengjsi piispévky lze oznacit ptispévky hnuti ANO s primérem 350 likd na jeden
prispévek. Ukazatel primérného poctu komentait pak ukazuje, ze nejdiskutovanéjsi byly
ptispévky strany SPD, stim koresponduje i vysokd mira ukazatele ,lidé o tom mluvi®.
Ukazatel engagement rate poté ukazuje, Ze nejuspésnéjsi jsou Starostové a nezavisli. O této

strance ,,mluvilo® vice lidi, neZ kolik ma strana samotna fanouska.

4222 Twitter

Podobné jako u Facebooku je zde potieba vyloucit pasivni fanousky. Proto je zde
vyuzito ctyt zékladnich ukazateli, a to primérny pocet retweetl, primérny pocet
odpovédi, primérny pocet like a engagement rate. Engagement rate se na Twitteru pocita
pomoci jiného vzorce, a to Engagement rate = Pocet odpovédi + Pocet retweeti /
Poctem fanousku. (Socialbakers.com, 2012)

Detailni ukazatele GispéSnosti na Twitteru

Prumér Retweeti Primér odpovedi Primérny pocet Like na Tweet Engagment

ANO 8.1 6.4 62 0.07
0oDS 17 2 10 2.22
Pirati 3.69 0.7 7 2.58
SPD 55 0.2 11 1.42
KSCM 0.04 0 0 0.26
CSSD 1.54 0.2 6 2.13
KDU-CSL 1.2 0.2 7 0.80
TOP09 2 0.9 35 1.08
STAN 0.4 0 1 0.16
Ostatni 2.80 0.73 10.33

Tabulka 4 — Podrobné ukazatele, Twitter (Zdroj: Tweetstats.com, Socialbakers)

Tyto ukazatele a data pro jejich vypocet byly ziskdny pomoci ndstrojh
TweetStats.com a Socialbakers z obdobi béhem 14 dni pted volbami.

Co se ty€e prvnich tii faktord, ve vedeni je jasné ANO, a to hlavné diky své velké
pfevaze v poctu fanouskil. Tato prevaha je pak odebrana ukazatelem social engagement,
kde se pocet fanouskti bere v tivahu. Je patrné, ze na Twitteru jsou i1 pfes svou mensi
fanouskovskou zakladu velice aktivni Pirati, ODS, CSSD a SPD.
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42.2.3 YouTube

Pokud se jedna o data tykajici se uspéSnosti YouTube kandlu, pouhy pocet
odbératelti nemusi byt dostateCny. Mohou se zde nachazet naptiklad uzivatelé, kteti uz své
ucty nepouzivaji nebo na nich jiz nesleduji dany obsah, ale nezrusili odbér. Ukazatele,
které tyto problémy pomohou odstranit, jsou pocet videi, pocet zhlédnuti a primérny pocet
zhlédnuti na videu.

Podrobné ukazatele popularity na YouTube

Shlédnuti Pocet videi Primérny pocet shlédnuti
ANO 4,557,764 442 10,311.68
ODS 8,057,220 1,346 5,986.05
Pirati 3,218,922 215 14,971.73
SPD 2,554,224 1,165 2,192.47
KSCM 392,054 755 519.28
CSSD 718,541 4,588 156.61
KDU-CSL 1,493,902 412 3,625.98
TOPO9 7,105,688 1,948 3,647.68
STAN 375,156 257 1,459.75
Ostatni 1,554,921 522 2,978.78

Tabulka 5 — Podrobné ukazatele, YouTube (Zdroj: Autor)

Ukazatele a data pro jejich vypocet byly sesbirany pfimo z jednotlivych kanala
politickych subjekta.

Tyto hodnoty ukazuji pfesnéji, ktera strana se t&é$i veétsi uspésnosti. Na prvnim miste
jsou Pirati, ktefi i pfes maly pocet videi dosahli velkého poctu zhlédnuti. Opacnym
ptipadem je CSSD, ktera na sviij kanal nahrala velké mnozstvi videi, presné 4 588, ale
dosédhla pouze na 718 541 zhlédnuti, tim padem se dostala na pouhych 156,61 priimérnych
zhlédnuti na jednom videu.

Ukazatel pramérného zhlédnuti na videu je nejvhodnéjsi pravé proto, ze bere
V potaz moznost, Ze uzivatel mize sledovat vice videi z jednoho kanalu. Tim padem muze
mit kanal velky pocet zhlédnuti ziskanych tim, Ze sdili hodn€ videi mezi primérné velkou
zakladnou fanousk.

4.3 Grafické znazornéni dat

O aktivit¢ na socidlnich sitich podd informaci také graficka analyza. Ta sice
neodhali, kdo je jak uspé$ny, ale ukaze, jak jsou jednotlivé subjekty aktivni a jak moc do
hloubky sociélni sit¢ uzivaji, dale zobrazi vazby subjektu k jinym strankam, které nejsou
na prvni pohled patrné.

Zakladni vytvofeni a rozloZeni grafii bude provedeno pomoci aplikace Netvizz
a Gephy. Bude se jednat o grafy spojitosti pomoci oznaceni like (to se mi libi). Jednotlivé
body jsou rozdéleny barevné podle druhu stranky nebo profilu a velikostné podle poctu
fanouski. Vsechny grafy, pomoci kterych se graficky popis provedl, jsou k nahlédnuti
Vv piiloze.
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43.1 ANO

Z grafu socialni aktivity hnuti ANO je vidét, Ze se
jednd o pomérné objemnou sit’ vazeb, ktera neni pfili§
husta. Mezi nejvétsi profily, kterym dalo ANO like, jsou

Forbesko
Ing. Sta Fridrich

1ent

No Labels, ALDE, a Guy Verhofstadt. Z barev grafu je 4

patrné, ze nejvice sledovanych profili patii politikim a
vefejnym osobam. Jsou zde také zastoupeny celkem ve

velké mife neziskové organizace.

432 ODS

Graf zobrazujici sit ODS je maly az stiedné
velky, ale subjekty vném jsou navzijem silnéji
propleteny. Stranky, kterym dala like strana ODS,
daly vétsinou like tymz strankdm a tim vytvofily
hustou sit" vazeb. Nejvétsi sledované subjekty jsou
Otazky Vaclava Moravce, Cesky rozhlas a Petice pro
korunu. Nejvétsi podil likovanych stran jsou politici.

4.3.3 Pirati

Jak se dalo odekavat, Pirdtskd strana tvofi
opravdu velkou a hustou sit’ vazeb. Je to zplsobeno
tim, ze se jedna o stranu orientujici se na rozvoj
a vyuziti novych technologii a také tim, Ze je jednou
z mnoha piratskych stran po celém svéte, jez jsou pres
socialni sit€¢ navzijem provazany. Nejvétsim profilem
je zde zpravodajsky server Wikileaks. NejcastéjSim
typem sledovanych profili jsou politické strany
a organizace.

Bankovnatky.com

Noels

@NO

Obrazek 12 — Sit vazeb, ANO (Zdroj: program Gephy)

—rt g

0DS - Obéanskratické s

Petirunu M
Zbyné@anjura

Marti Rupka Milo&Wstréil

Obrazek 13 — Sit' vazeb, ODS (Zdroj: program Gephy)
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Part@irntl
NL
L) Parti Plr@om:ndio Pira@t

""@’m‘ Pirates @h!unya

Piratska str

Pikgte)TV

wa Pirate Parﬁ@nomaﬂonal

rtido Plr@olomblano @‘ Pimt@a rtija

Obrazek 14 — Sit vazeb, Pirati (Zdroj: program Gephy)
434 SPD

U SPD je graf téméf neexistujici, existuji zde jen 3 zdznamy, kterym dal profil SPD
like. Témito zdznamy jsou Hiro Japanese Restaurant, japa-shop Praha a Svoboda a piima
demokracie, coz je zrcadlici profil zakladatele Tomia Okamury.

Tomi @ SPD

HIRO Japanese Resta-@ - japonska restaurace

japa-sl Praha

Svoboda a pfima demo Tomio Okamura - SPD

Obrazek 15 - Sit vazeb, SPD (Zdroj: program Gephy)
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435 KSCM

Piestoze KSCM nepatii ke stranam na
Facebooku pfili§ Gspésnym, jeji sitovy graf je ale
prekvapivé rozsahly. Mezi nejvétsi likované profily
patti CT24, TV Nova, Otazky Vaclava Moravce
a Vzpominky na socialismus. Svou velikosti by se
dal popsat jako stfedni az velky. Propleteni
jednotlivych zaznamt je velmi malé. Nejcastéji
likované typy stranek jsou politici, politické
stranky a organizace.

ntu

- Jos@eww mi,

Koh@it.eu Vzpommkclallsmus S

Institut politi o mark
Kommunistische P Deutschlands-KPD

iROZ@S.cz Hrad Kuka hora gvkad]

:@ské hodnoty

Ing. JaromilG

KSEM - Komunisticl@rana Cech a Moravy

Obrdazek 16 — Sit vazeb, KSCM (Zdroj: program Gephy)

43.6 CSSD et
Graf stiedni velikosti s ne piiliS hustymi vazbami. Decz

Nejvétsi likované stranky z pohledu velikosti fanouska 2

jsou SMER-SD, Demagog.CZ, Radim Hejduk EurkEv.cz

a Bohuslav  Sobotka. Podobné¢ jako u ostatnich LS -

politickych subjektl jsou nejsledovanéjsi politické Kvv Csgdinsko _

organizace, politici a politické strany.

437 KDU-CSL

Obrdzek 17 — Sit vazeb, CSSD (Zdroj: program Gephy)

Graf  aktivity KDU-CSL na ﬁ““@“'l‘-‘ Pavel Hglgbradok
. . 4 4 v e n Spe
Facebooku je velmi rozsahly. Kromé& jeho s Danie{ Hprman
. . L. , Michaefa Sojdrové Kobu - Cst
velikosti je patrnd i popletenost vazeb, ktera Jan Harjosek
je husta. Nejvétsim sledovanym objektem je hceme Tomase Zdech

The Economist a TIME. Jako u ostatnich
stran nejvice sleduje politiky, politické
strany a organizace.

Velikost grafu Ize

roz€lenénim strany na profily pro jednotlivé

castecné

heist
Bring B@)ur Girls

Vy'SVéﬂit hentuCR A Demar@)r Action

Mla@ovci
Maria@reé

Milos Zeman - pre@nt Ceské republiky Tol

Lub4 aehé
n,.....l@l....a-

Cc
KkD{-gsL

Obrazek 18 — Sit vazeb, KDU-CSL (Zdroj: program

kraje, které jsou vzajemné propojeny. Ludek Negbrmayer
Shania oléék Rekons@e statu
De.CZ
438 TOP09
) ‘ ‘ Starostonezévisli i @'ousek
Sit” propojeni strany Top 09 je jen o néco
veétsi nez sit’ strany SPD. Graf ukazuje, ze se zde rol@es .
nachazi jen 15 spojeni. Znich nejvétsi je EPP epp.Eu,@ T
a Karel SChWarZenberg Vét§1na 7e Zminénych 15 HIéékyKarla@warzenberga
spojeni jsou profily politikii. e @ Leof Hbger 6o
Jifi @éka

Pav ksa

Obrazek 19 — Sit' vazeb, TOP09 (Zdroj: program Gephy)

34



439 STAN

Graf stfedni velikosti, na nizZ se podili i roz¢lenéni
hlavniho profilu na profily pro jednotlivé kraje a jejich
nasledné propojeni. Hustota propojeni je velka.
Nejvétsimi sledovanymi strankami jsou Ceskd televize,
Karel Schwarzenberg, Top09 a otazky Vaclava Moravce.
Nejsledovanéjsi jsou jako u ostatnich politici, poltické
strany a organizace.

Obrazek 20 —

4.4 Demografie uzivateli socialnich siti

P —
16®In
Starostové a nazivi@rélovéhradeck;‘! kraj
ce of th@vemmem of the Czech Republic
STAN K@) socina
a Jieky : STANOI
Starosts ezavisli

ST
@dﬂt Starostove p@berack{r kraj
STAN P@sk? kraj

Pav@iok

Bl’u014

STANK
STAN Jikoéksky kraj

Hnuti Obéan Budéjovice
Nadaéni I'o@'oli korupci

Sit' vazeb, STAN (Zdroj: program Gephy)

Zakladnim pohledem na vyuzivani socialnich siti mize byt i procentualni podil
obyvatel Ceské republiky majici Gidet na socialnich sitich. Téméf 90 % obyvatel CR ve
veéku 18-29 let ma ucet na Facebooku a téméi 40 % z této vékové skupiny ma ucet i na
Twitteru. S ristem véku je patrny pokles vlastnictvi Gi€tu na socialnich sitich. Ve vékové
skupiné 65+ ma ucet na Facebooku jen okolo 55 % a et na Twitteru necelych 10 %.

% obyvatel CR s profilem na socialni

siti
M Facebook M Twitter
100%
80%
60%
40%

20%

0%

18-29 30-49 50-64

LLLL

65+

Graf 1 — % obyvatel s profilem na socidlnich sitich (Zdroj: Novotny,2016)
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Po piizptisobeni tdchto udajti demografickych pomért Ceské republiky je vidét, Ze
nejvétsi Gasti uzivatelské zakladny socidlnich siti v Ceské republice je vékova skupina
1849 let. U Twitteru pak tato vékova skupina tvofi kolem 75 % uzivatell. Pres
predpoklad pritomnosti spiSe mladsi generace tvofi téméet 20 % uzivatelli na Facebooku
obcané starsi 65let.

Proporce uzivatelU jednotlivych siti

m Facebook m Twitter

50%
45%
40%
35%

30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

18-29 30-49

Graf 2 — Proporce uzivatelii (Zdroj: CSU, Autor)

4.5 Demografie volic¢i

Demografie voli¢ti je dulezitym faktorem, ktery je potieba brat v tivahu pfi
porovnavani jednotlivych politickych subjekti na socidlnich sitich. Muze poskytnout
informace pro porovnavani jednotlivych vékovych skupin voli¢l s vékovymi skupinami
vyuzivajicimi jednotlivé socialni sité.

Demografie volicu

W 18-34let m35-59let m60+ let
45%
40%
35%
30%
25%

20%

15%
10%
. d kil
0%

Pirati KSCM CssD KDU-CSL  TOP 09 STAN Ostatni
Graf 3 — Demografie volicii (Zdroj: Median.eu, 2017)
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Vyzkum demografie voli¢i provedené spolecnosti Median ukazuje, ze nejvetsi
podil na vitézstvi hnuti ANO ve volbach méli voli¢i ve véku 60+, predstavujici vice nez 40
% procent voli¢t. Druhou nejvétsi skupinou volic¢a jsou volici vékové kategorie 35-59 let
a v podobné vékové kategorii se pohybuje i nejvétsi podet uzivateld Twitteru v Ceské
republice, na kterém ANO dominuje.

Demografie voli¢t ODS naznacuje, ze tuto stranu volila pfevazné mladsi generace,
velka pfitomnost je zde zvlasté volich ve vekové skupiné 18—34 let. Tato ve€kova skupina
tvoti velkou ¢ast uzivateld socialnich siti, a to je vidét z usp€snosti strany ODS hlavn¢ na
Facebooku a YouTube. Celkové l1ze ODS povazovat za druhou az tfeti nejuspesnéjsi
politickou stranu na socialnich sitich.

Jesté ve vétsi mife nez u ODS je patrna ptfitomnost velkého mnozstvi voli¢t ve
véku od 18 do 34 u Piratské strany. To koresponduje s jejich GspéS$nosti na Facebooku
a YouTube. Na YouTube jsou dokonce nejuspésn€jsi politickou stranou s nejvice
primérnymi zhlédnutimi. O této strané se také nejvice hovoftilo na socidlnich sitich pred
volbami, pfesnéji o této stran¢ bylo v obdobi 14 dni pied volbami zjisténo 83 237 zminek
pouze na Facebooku.

V demografii voli¢i SPD jsou téméf rovnomérné zastoupeny vsSechny vékové
skupiny, a to spole¢né s velkym mnozstvim komentaiti pod jednotlivymi ptispévky.
Demografie dokazuje Zze se za jeji UspéSnosti na socialnich sitich nachazela hlavné
kontroverze a vyhranéné ndzory, 0 nichz se vedly debaty pod jejich ptispévky. DalSim
dikazem je téméf neexistujici socialni sit’ vazeb na Facebooku.

Komunisticka strana Cech a Moravy si na socidlnich sitich vedla jednozna¢né
nejhtife, to lze vypozorovat i zjeji demografie volicl, ktera se skladad téméf vyhradné
z volicl ve véku 60+. Tim je jasn€ patrné Ze strana samotnd se spiSe zaméfuje na volice
star$i generace.

Podobné jako KSCM dopadla i strana CSSD, ktera se na socialnich sitich pohybuje
mezi nejméné usp&snymi. Voli¢i CSSD jsou pievazné starsi obéané. Presto Ze strana je na
socialnich sitich velice aktivni pfedev§im na YouTube, nedosahuje velkého tspéchu.

KDU-CSL se na vétiné socialnich siti fadi také spiSe mezi méné usp&iné, na
YouTube vSak dosahuje primérnych vysledkli. Tomuto faktu odpovida 1 vékova skladba
voli¢l, ktera je vyrovnana.

Ptestoze TOP 09 nedostala velké mnozstvi hlasii v porovnani s ostatnimi stranami,
jeji vékova skladba voli¢h ukazuje, Ze nejvice volicl této strany pochazi z vékové skupiny
18-59 let. To bylo mozné odhadovat i z jeji GspéSnosti na socidlnich sitich, kde si strana
vede velmi dobfe a nachdzi se spolecné s ANO, ODS a Piraty na ptfednich ptickach vSech
srovnani.

Starostové a nezavisli jsou sice na socialnich sitich velmi aktivni, ale diky malé
fanouskovské zakladné se nachazi na nizkych pfickach tGspéSnosti na socialnich sitich.
Voli¢i této strany jsou vSak vékove nejvice vyrovnani.

4.6 Statistické testy

Prestoze v predchozich kapitolach byla zjiSténa patrnd shoda demografie volici
a uspeésnosti na socialnich sitich, je potieba ovéfit, jestli se nachézi i néjaka spojitost mezi
poctem fanouskil a poctem volici. Tato spojitost by méla poskytnout informaci o tom,
jestli by se z poméru fanousku na socialnich sitich dal odhadnout volebni vysledek.
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4.6.1 Test hypotézy o shodé dvou relativnich etnosti

Tento test odhali, zda se zde nachazi statisticky vyznamny rozdil mezi vysledky
voleb a poctem fanouskt na hladin¢ vyznamnosti Alfa (,05)

Nulova hypotéza tikd, ze se zde nenachdzi zadny rozdil. Tato hypotéza bude
pravdiva, pokud |u| <uos, kde u je vysledkem vypoctu a uos tabulkova hodnota ziskana za
pomoci hladiny vyznamnosti.

my_mj
;o ng na2
Vzorec pro vypocet: y = 1
*g*(—+—
\/ P +)
Hodnoty pro vypocet testu s fanousky na Facebooku

ANO 1,508,992 105,815 0.253 0.747
OoDS 576,309 50,579 0.098 0.902
Pirati 549,326 117,218 0.105 0.895
SPD 541,689 272,328 0.128 0.872
KSCM 395,067 8,868 0.063 0.937
CSSD 370,120 25,845 0.062 0.938
KDU-CSL 295,282 21,926 0.050 0.950
TOP09 270,336 118,887 0.061 0.939
STAN 263,717 10,001 0.043 0.957
Ostatni 320,228 548,121 0.136 0.864
nl =5,091,065 1/nl= 1.96423E-07 u="?
n2 =1,279,588 1/n2= 7.81502E-07 u0.5=1.96

Tabulka 6 — Hodnoty pro vypocet testu, Facebook (Zdroj: Autor)

u Po dosazeni do vzorce je potieba jest¢ hodnoty porovnat
ggg gggzg s hladinou vyznamnosti. Po porovnani hodnot pro jednotlivé strany
Pran =383 lze prohlasit, Ze v poméru poctu fanouskd na Facebooku a volich se
SPD -322.37| nachazi vyznamny statisticky rozdil.

KSCM 293.25
CSsSD 219.90
KDU-CSL 189.98
TOP09 -168.08
STAN 219.34
Ostatni -1077.08

Tabulka 7 — Vysledky vypoctu, Facebook (Zdroj: Autor)

Hodnoty pro vypocet testu s fanousky na Twitteru

ANO 1,508,992 344,744 0.336 0.664
ODS 576,309 14,414 0.107 0.893
Pirati 549,326 10,153 0.101 0.899
SPD 541,689 4,012 0.099 0.901
KSCM 395,067 287 0.072 0.928
CSSD 370,120 8,811 0.069 0.931
KDU-CSL 295,282 7,497 0.055 0.945
TOP09 270,336 18,240 0.052 0.948
STAN 263,717 4,850 0.049 0.951
Ostatni 320,228 15,602 0.061 0.939
nl = 5,091,065 1/nl= 1.96423E-07 u="?

n2=_ 428,610 1/n2= 2.33312E-06 u0.5=1.96

Tabulka 8 — Hodnoty pro vypocet testu, Twitter (Zdroj: Autor)
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u Po vypocteni jednotlivych hodnot pro pomér mezi
ANO -676.207} fanousky na Twitteru a poétem voli¢h lze vyvodit stejné zavéry
oDS 161.836| - y . - , , P
Pran 175438 jakO,VteStq predghopgn. Nacfha21 se zode vyznamny sta‘ustvlcky
SPD 204,414 rothl mezi relativni Cetnosti fanouSki na Twitteru a poctem
KSCM 187.577| VOlicu.
CSsD 129.656
KDU-CSL 111.859
TOP09 29.783
STAN 118.312
Ostatni 69.699

Tabulka 9 — Vysledky vypoctu, Twitter (Zdroj: Autor)

Hodnoty pro vypocet testu s fanousky na YouTube

ANO 1,508,992 5,624 0.296 0.704
ODS 576,309 1,988 0.113 0.887
Pirati 549,326 7,434 0.109 0.891
SPD 541,689 8,021 0.107 0.893
KSCM 395,067 476 0.077 0.923
CSSD 370,120 507 0.072 0.928
KDU-CSL 295,282 320 0.058 0.942
TOP09 270,336 2,858 0.053 0.947
STAN 263,717 - 0.051 0.949
Ostatni 320,228 7,067 0.064 0.936
nl = 5,091,065 1/n1= 1.96423E-07 u=?

n2= 34,295 1/n2= 2.91588E-05 u05=1.96

Tabulka 10 — Hodnoty pro vypocet testu, Facebook (Zdroj: Autor)

U Poslednim testovanym kritériem je relativni ¢etnost poctu
ANO 53.562| odbératell na YouTube apoctem volich. 1 zde byl u vSech
OoDS 32.221| polozek prokazan vyznamny statisticky rozdil a 1ze tak hypotézu
Piriti -64.573| H() zamitnout.
SPD -76.039
KSCM 44.070
CSSD 41.272
KDU-CSL 38.532
TOP09 -24.843
STAN 43.276
Ostatni -108.073

Tabulka 11 — Vysledky vypoctu, YouTube (Zdroj: Autor)
4.7 Preferencni hlasy

Kromé moznosti vyuziti socidlnich siti ke zvySeni poctu voli¢li strany nebo hnuti
existuje také moznost zménit rozlozeni hlasti mezi jednotlivé kandidaty téchto uskupeni,

a to pomoci preferencnich hlasti. Diky témto hlasiim se méni pofadi ¢lenti na kandidatce
a poslancem se mize stat nékdo, kdo by podle potadového ¢isla nemél na tento post narok.
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Preferencni hlasy / Fanousci na socialich sitich

Jméno Strana Hlasy Facebook Twitter Youtube
Andrej Babi$ ANO 48,645 148,819 344,744 -
Vaclav Klaus ml. ODS 22,635 81,713 5,955 -
Karel Schwarzenberg TOP 09 19,370 223,054 40,792 -
Martin Stropnicky ANO 18,449 4,351 12,872 -
Ivo Vondrak ANO 15,592 - 707 -
Dominik Feri TOP 09 15,003 97,637 22,182 10,255
Robert Pelikan ANO 14,699 1,374 10,527 -
Jaroslava Pokorna Jermanova ANO 14,553 1,242 - -
Ivan Barto$ Pirati 13,361 48,292 7,945 -
Petr Fiala ODS 13,035 30,270 27,524 -
Tomio Okamura SPD 12,689 272,328 4,012 8,692

Tabulka 12 — Preferencni hlasy (Zdroj: CSU, BirdSonganalytics, Socialbakers, Autor)

Uz na prvni pohled je patrnd velkd UspéSnost kandidath s nejveétSim poctem
preferen¢nich hlasti na socidlnich sitich. VSichni tito kandidati se vSak az na jednu vyjimku
nachdzeli na hornich pfi¢kach kandidatskych listin. Tou vyjimkou byl Dominik Feri, ktery
se z posledniho mista kandidatky TOP 09 dostal na misto druhé, zafadil se hned za Karla
Schwarzenberga.

AZ na né¢které vyjimky, jako jsou napiiklad Ivo Vondrak nebo Jaroslava Pokorna
Jermanov4, jsou vSichni politici na vrcholu zebfiCku preferencnich hlasii na socialnich
sitich velice uspésni a aktivni. Nachazi se zde i extrémy v uspés$nosti na socialnich sitich,
nejvyrazngj$im piikladem takového extrému je Andrej Babi§, jenz ma tfeti nejsledované;si
Twitter ucet v Ceské republice a diky svému efektivnimu vyuZzivani Twitteru je &asto
ptirovnavan k Donaldu Trumpovi.

Na prvnich mistech v poctu preferen¢nich hlasti se umistily strany ANO, ODS,
zpusobeno tim, ze politické celky sdileji ptispévky svych kandidatl, jeZ nasledné mayji
dosah plivodniho uZivatele rozSifeny o dosah politické strany nebo hnuti a diky tomu si
voli¢i celku mohou oblibit kandidata a dat mu preferencni hlas.

Preferen¢ni hlasy vSak nejsou ovlivnény poctem volici, to je zietelné nejvice na
ptipadu TOP 09, kde dva jeji kandidati se dostali na prvnich 6 mist v po¢tu preferen¢nich
hlast, pfestoze strana samotna skoncila na ptedposlednim misté ve volbach.

SPD a jeji zakladatel Tomio Okamura jsou pak na 11. misté, a to navzdory
pfednimu umisténi strany ve volbach. Pfed Tomia Okamuru se dostali kandidati stran,
které za jeho stranou ve volbach zaostavaly. VSechny strany, které v§ak SPD pifedbéhly
7ze SPD vyuziva k ziskavani odezvy na socialnich sitich hlavné rozruch a kontroverzi
zpusobenou jejich mySlenkami a nézory. Toho je dikazem nizky pocet like a sdileni
a vysoky pocet komentari.
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5 Diskuze a vysledky

Vysledkem prace je sledovani vSech ukazateli a dat, které se daji ziskat pomoci
vybranych néstroji pro analyzu siti, jejich nasledné utfidéni, analyza a porovnani
s vysledky, kterych ve volbach do Poslanecké Snémovny dosdhly jednotlivé politické
subjekty.

5.1 Faktory ovliviiujici vysledky

Vysledky prace mohly byt ¢asteCné ovlivnény plisobenim negativnich faktora.
Ptitomnost téchto faktorti lze vysvétlit predevsim lidskym prvkem, ktery je velmi
rozmanity a tézko generalizovatelny. Kazdy uzivatel a voli¢ se chova jinak a motivuji ho
jiné divody.

5.1.1 Lidsky faktor

Hlavnim faktorem, ktery mohl ovlivnit vysledky prace, je faktor samotnych
uzivateli, a to predevsim chovani jednotlivych uzivatelil na socidlnich sitich. Ne kazdy
uzivatel je motivovan k podpoife politického subjektu ze stejného duvodu. Nekteii
uzivatelé mohou stranu podporovat nebo sledovat zjiného divodu, naptiklad kviili
diskuzim nebo zabavé. Kazdy takovy uzivatel se pak chova jinak, coZz miize mit za
nasledek zkresleni nékterych ukazateli.

5.1.2  Odchylka pruzkumu

Piestoze jsou dne$ni statisticka Setfeni na vysoké trovni a disponuji velkou
pfesnosti, mize se stat, ze se zde objevi odchylka n¢kolika procent, jez by mohla byt
nejvice patrna u procenta uzivateld na socidlnich sitich. Jedna se totiz o tidaj, ktery je téméf
nemozny ziskat kvili jeho obsahlosti a mnozstvi dat, jimiz disponuje. Proto je potieba
provadét prizkum na velkém vzorku uzivateld, ktery ovSem nemuze byt Gplné presny.

5.2 Interpretace vysledkii

Bylo prokazano, ze socialni sité¢ maji vliv na vysledky voleb, jenz je nejpatrné;si
Vv demografické struktufe volici. Pomoci ukazateli Usp&Snosti a s pfihlédnutim ke
grafickému znazornéni sité 1ze dokézat, Ze strany a hnuti uspésné na socialnich sitich byly
voleny zpravidla mlad$imi voli¢i. Tito voli¢i tvofi pfevaznou ¢ast uzivatel socialnich siti.
Nejvyraznéjsi stranou zaméfenou na mladsi generace voliét byla predeviim Ceska piratska
strana, jejiz téméf cely program se orientuje na moderni technologie a internet. Usp&$nost
jejich kampané na socidlnich sitich dokazuji v prvni tfadé¢ dobré vysledky ukazatelt
uspésnosti, v druhé fadé demografie volicl, piicemz jejichz vétSina se nachdzela ve vékové
kategorii 18-34 let. Star$i voli¢i poté volili strany bez ohledu na kampan na socialnich
sitich. Strany, které¢ mély voli¢e pfevazné z této generace, se na socialnich sitich témeéft
nepohybovaly a pokud ano nedosahly pfili§ velkého uspéchu. Jednalo se hlavné o stranu
KSCM, volenou pievazné star§i generaci. Jejich mala aktivita na socidlnich sitich
dokazuje, Ze se jedné piesné o skupinu voli¢t, na kterou cili.
Kandidati politickych celkl, kteti obdrzeli nejvétsi mnozstvi preferencnich hlast,
byli na socialnich sitich velice usp&$ni a popularni. V Zebii¢ku prvnich 10 kandidatd
z hlediska preferen¢nich hlast se objevuji pouze dvé vyjimky, jez se daji povazovat za
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uzivatele na socidlnich sitich neaktivni a neuspé$né. Preferencni hlasy do jist¢ miry
koreluji 1 s aspésnosti politickych celkli na socialnich sitich, protoze tyto sdili obsah
kandidati a podporuji je ve svych prispéveich. Diky tomu se dosah kandidatti na socidlnich
sitich rozsifuje o dosah politického uskupeni, jehoZ jsou piislusniky.

Prokézana nebyla souvislost mezi po¢tem fanousku na socidlnich sitich a poctem
volict. Prestoze nékteré strany mély velké mnozstvi fanouskt, volicth mély priimérny nebo
maly pocet. Nejvyraznéji patrné je to u strany Rad naroda, ktera ma téméi 280 000
fanouskl na Facebooku, ale ve volbach se nedostala ptes 5% hranici. Tim se potvrdila
domnénka, ze podobné faktory, jako jsou primérny pocet sdileni, komentatt, Like a social
engagement, jsou daleko presnéjSimi ukazateli uspésnosti politickych subjektti na
socialnich sitich nez jednoduchy pocet fanouski. To, ze nebyla nalezena souvislost, se da
vysvétlit snadnou ovlivnitelnosti po¢tu fanouskd, a to napiiklad pomoci ,.kupovani si
fanouski* nebo vyuzivani znamych osobnosti.

6 Zavér

Vyuziti socidlnich siti k Sifeni svych myslenek a nézor je v dneSni dobé
neodmyslitelnou soucasti predvolebni kampané kazdého politického subjektu, at’ uz se
jedna o stranu, hnuti nebo jedince tento celek predstavujici. Pomoci dat ziskanych nastroji
pro analyzu socialnich siti byly popsdny vSechny Gspé$né strany a hnuti ve volbach a s tim
spojené preferen¢ni hlasy jejich kandidatd. Ukazatele byly roztiidény do tii zakladnich
kategorii, a to na zakladni, podrobné a odvozené. Jako nejvice vypovidajici se projevily
ukazatele podrobné a odvozené. Dopliujici informace o aktivit¢ podala i graficka
znazornéni siti vazeb politickych uskupeni, jez dokazala potvrdit pfedpoklad, Ze tspesné
strany na socialnich sitich mé¢ly zpravidla vétsi rozsah sité a hust§i vazby. VSechna tato
data, ukazatele ainformace dokazaly ptisobeni socialnich siti na vysledky voleb, a to
pfedevsim na demografii volicl a na preferencni hlasy.

Z hlediska demografického byl zjistén rozpor mezi star§Simi a mladSimi volici,
pficemz mladsi voli¢i se vyskytovali ptevazné u politickych uskupeni s aktivnim piistupem
k socialnim sitim, kdezto starSi voli¢i volili bez ohledu na kampan na socialnich sitich.
Tento rozpor byl popsén s ohledem na demografie socidlnich siti.

Analyza preferencnich hlasi dokéazala, ze sila socialnich siti spocivd spiSe
V moznosti zvoleni jednotlivce neZ celé strany ¢i hnuti. Takzvané politické celebrity na
socidlnich sitich dosahovaly velkého mnoZstvi preferen¢nich hlasti a v jednom ptipadé
posunuly kandidata o 34 mist na kandidétské listin€ z posledniho na druhé misto.

Posledni z analyzovanych souvislosti, kterd vSak nebyla potvrzena, je vliv poctu
fanouskil na socialnich sitich na pocet voli¢l. Tato souvislost byla vyvracena statistickym
testem, coz Ize vysvétlit lidskym faktorem. Kazdy uZzivatel socialnich siti ma jiny dtvod ke
sledovani nebo podporovani polického subjektu, a proto neni mozné odhadnout, kolik
fanouSkl opravdu subjekt voli.
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Mani@upka Milo@str&il
Filip Guiplik

P@Ia
Bohusl@voboda

Jana C@chové

Pra@l"eh

Mk k@rvaﬁvci Alexan@dienija
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Political Party

Paolitical Organization
Monprofit Organization
Community
Mon-Governmental Organization (NGO)
Organization

Paolitician

Sodety & Culture Website
MNews & Media Website
Local Business

TV Channel

Performance & Event Venue
Government Website
Media/Mews Company
Interest

Lawyer & Law Firm
Commurity Organization
Retail Company

Pub

Internet Company

(32.53%)
(20.48%)
(9.64%%)
(6.02%)
(4.829%)
(3.61%)
(2.41%)
(2.41%)
(2.41%)
(2.41%)
(2.41%)
(1.29%)
(1.29%)
(1.2%%)
(1.29%)
(1.29%)
(1.29%)
(1.2%%)
(1.29%)
(1.2%)

Europu@:lu Party

ernational

Amnesty IrG;aﬂonl! €R
NESERNUTI Proti VEREJNEM SLEDOVANI

Svoboda misto strachu - Fi m-not-fear.cz (alias FNF.cz)

Trlnspaum:@maﬂonal CR
Transparen@ﬂ

Graf sité vazeb Piratské strany

Ceny Vel bratra R h i
Kl@na Pra ‘@ A Chceme m-@ bez cenzury
Creative Comm@uka republika
Roman @ra - Pirat )
Cesko a Slovensko proti ACTA l@cma and Slovakia against ACTA Slnﬁorlaw 893(@" (1] Ceska piratska @m - Ustecky kraj
@ - Prvni refe, m v Jihlavé SNA - Svaz n@lsly’ch autoru Ceska pi@(t strana

Festival sv @Inbho filma Ceska pi 4 strana e Ceska plréuk@nl - Muténice

7 Proti autorsh OSA )
Ceska pir&&@mm -Praha @ Pir@uc Pirdys @"V kel
Ceska piratska mu@?sycnouopns latky
Ival@!oi
Kopirwi@ zadarmo Pir aks
Pirati - J@ukﬁ kraj ) Pld@otin
Ceska piratska straha J Pirati Plzefsky kraj
- Ceska piratska s Jihomoravsky kraj

Pirati - Mon@nlouk)" kraj
Coski pifdtsks strana rpsin

Ceska pirtsks sthgp.- Olomoucky kraj

TTIP G@ OVER

Support Pirate @u International

Pintepar@lubucr'g. o -@'"’ jsa /|Partyl

Pln@mu
Plntpal'@hnm:rk Parti pu-m@ns {Hainaut)

Partido ”@""‘“’"ﬁmmkt @m Strana
Piratenprte) Schweiz > g Poo cufFlobkl Vpices

Partfo Birata

Piratska stran lo ky kraj
@' e i p.,,@“n Prerolsty Pirati

Pireshop
Prostéfoudti Pirati

. @ a7 Pirat NL] Parti Plr@omlndh p[@'rv m'.@nu

""@""‘ Pirates @wunya

Pirate p@‘.wi;l'rm peialia Pirate Parti ernational

@ Pim@mu-

Piratska P@ Crne Gore

Operation NWR @p ‘Protect IP Act’

Partido Pirda Eolombiana

Parfi Pirate
Pirm@ny UK
Pirate Party of (:anm@mi Pirate du Canada

United Stl@iratc Party
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Graf sité vazeb SPD

Public Figure (25%6)
Retail Company (25%6)
Japanese Restaurant (25%6)
Political Party (25%6)

Tomi ay- SPD

HIRO Japanese Resta @ - japonska restaurace

japa-F raha
Svoboda a pfima demu Tomio Okamura - SPD
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Politician

Paolitical Organization
Paolitical Party

TV Show

Monprofit Organization
MediaMews Company

TV Channel

Community
Mon-Governmental Organization (NGO)
Consulting Agency
Organization
Government Organization
Community Organization
Geographical Place
Magazine

(29.55%)
{15.91%)
{15.91%)
(6.82%)
{4.55%)
{4.55%)
{4.55%)
(2.27%)
(2.27%)
(2.27%)
(2.27%)
(2.27%)
(2.27%)
(2.27%)
(2.27%)

Graf sité vazeb KSCM

Otazky V Moravce

Udélosl@nentéfe

Koh @it.eu Vzpornlnkclallsrnus Stanisl@rospié

Institut politi o marketingu
Kommunistische P Deutschlands-KPD
Informacni kanceléf@)pského parlamentu ov KSC@oky cany

IROZAIL)S cz Hrad Kuétleka hora KSEM Braha
Lubdip Led!

Ing. Jaromil@hlié&k, CSc.
KSEM @)mutov

KsEMm Ka@arsk9 kraj
KSCM @onicko

20 KSEMHYmi Sucha

think-tank E\@ské hodnoty

Spat@TTIP

Jos@bka KSEM - Komunisticl@rana Cech a Moravy

8top®P cz
st IP Levicové setkani obéod Kunétickou horou

Zdenél@drééek
halor@ny.cz

Z0 KSC@ychvald
Jihomor@é KSCM

Pave(Kgvacik
Ivo zn)., KSC@ékov

oV KsC stéjov Katefir@:neéné Dagma@endové

Lud\@ulda
Miloslostra

KSEM L@ck}? kraj

Pavia Qvelahankové
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Political Crganization (18.75%%) Graf sité vazeb CSSD

Politician (15.62%)
Poltical Party o (15.62%) Podporujeme premi@ Bohuslava Sobotku
Monprofit Organization {12.5%%)
Community (9.38%) &sSD MI4d3 Boleslav Ceskomoravska konfedera@dborovych svazi (CMKOS)
Labor Union (3.12%0)
Mon-Governmental Crganization (NGO) {3.12%%) Bohubotka Miadi soclemokraté
Education (3.12%) P@lt
Public Figure (3.12%) Lubon@orélek Ka'“"‘@ac“ova
Youth Organization (3.12%) Masarykova den@atické akademie
Company (3.12%)
Organization {3.12%%) M“a@éCh Disku@Aréna
Mews & Media Website (3.12%0)
Community Organization (3.12%) Ra duk ¢ssD Stf@&eskﬁ kraj ;
Zahraniéni édéleni GSSD
CssD Ol@ucky kraj
Franhs@damek
DefagogiCZ
€ssD Mora@slezsky kraj .

Eur. .cz

2 PULS - Projekt na U eni Likvidace Sportu
OVV ESSD Bruntal Kvv Es&dZlinsko ] ank p
12 state¢nych: p@e volit do Senatu
Ladlsl@elebny 0S KOVO Reglo@n pracovi§té Zlin
CSSD afov
Protest proti ub@i penéz rodinam Unie bezpe@nich slozek

Nezavisly odborovy s@olicle Ceské republiky
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Politician

Political Party

Political Organization
Public Figure
Community
Government Organization
Media/Mews Company
Monprofit Crganization
Magazine

Region

TV Metwark
Broadcasting & Media Production Company
Education
Government Website
Local Business
Journalist
Organization

Pet Supplies

Mews & Media Website
TV Channel

TV Show

Consulate & Embassy
Radio Station

(15.38%)
(15.38%)
(13.85%)

(9.23%)
(7.69%)
(6.15%)
(4.62%)
(3.08%)
(3.08%)
(1.54%)
(1.54%)
(1.54%)
(1.54%)
(1.54%)
(1.59%)
(1.59%)
(1.59%)
(1.59%)
{1.54%)
{1.54%)
{1.54%)
{1.54%)
(1.54%)

Ministerstvo zahranlé@ véci Ceské republiky

Graf sité vazeb KDU-CSL

KDU - Cs@msky kraj

4 KDU - ESL Mofavskoslezsky k
Prazska orgaizhce KDU-GSL favhiosiezsky krai

Vécla@ravec

Otazky Vé@a Moravce

Patrl@méar

Zeny @vropu
KDU - CSL @oéesky kraj

Pavel @brédok

KDU - €SL @noucky kr

KDU-CSL K@vmxy Kraj
KDU - Csx@tecw kraj
KDU - €SL @ubicky‘ kraj

Hospod@é n

Cesk@evlze

Dani@rman
Michae@ojdrové

The@nlﬂ
Bring B@ur Girls

Milo§ Zeman - pre@nt Ceské republiky
Senat Pa@wntu ¢R A Demar@r Action

Domir@\ské

CLov® TiSNI

Tyden@ospekt

Maﬂa@reéka

Pavel @boda@

Ministerstvo kul@ Ceské republiky

Bring Ba@ur
Minlstem@lnanci CR

Jean-Cla@ Juncke

lzrael v C@ republice
Anna An@Maclové

Cesky rozhl@ Radiozurnal

Narodni ty@manielstvi
Ministerstvo zdravo@tvi Ceské republiky P

Dékujeme za nizo@ady mate klicenku

KDU - CSL@orecky kraj

KDU - CSL@ehsky kraj

KDU-CSL JII@oravsky kraj
Koalice pro Kr@éhmdecky kraj

Koalice pro Olomouc@j spoleéné se starosty

Koalice pro @dubicky kraj

aj
Chceme Tomase Zdochovs@ do Evropského parlamentu

KDU-C@ysoéina

Tomas Zdechovsky @ropském parlamentu

Senator Fr@ek Bradac

KDU - €SL v Evr@kém parlamentu

Alena@mové



Politician

Monprofit Organization
Puolitical Organization
Public Figure

Political Ideclogy

Local Business

Folitical Party

Graf sité vazeb TOP 09

(50%)

(12.5%)
(12.5%)
(6.25%)
(6.25%)
(6.25%)
(6.25%)

53

Ludék @rmayer
Rekone@e statu
Stanisoléék

De @- .CZ
Karel S @ enberg

Starostonezévisli
@ Mirosl@lousek
TO@ea

Hlasky Karla@warzenberga

Eva @kové

EPP - Eurdpes egple's Party

L”@gef TGP po

JiFi @éka
Pav@akéa



Political Organization
Politician

Political Party

Monprofit Organization
Comrmurnity

TV Show

Website

TV Metwork
Mon-Governmental Organization (NGO)
Public Figure

MediaMews Company
Journalist

Local Business
Organization
Government Organization

(27.03%)
{13.51%)
{10.81%)

(8.11%)
(8.119)
(8.11%)
(2.7%)
(2.7%)
(2.7%)
(2.7%)
(2.7%)
(2.7%)
(2.7%)
(2.7%)
(2.7%)

o i

Moravce

Graf sité vazeb STAN

Narodni sit’ Zdra@ mést CR (NSZM)

Spolek pro obnovu @(

Vécla@svoc *“‘@

i 7Udél0$@pemé_ie

Urad viady €R / The Office of th

Snémbui. tisky ‘

NARO @n ASL *‘_.'fs‘afas"i  a)ne:

Pet@mk’

Sdruzeni mistnich sa@prév Ceské republiky

v
T Starostové a

ova CR (SPOV CR)

STAN Pa ’@' bicky kraj

Stanls@olcék

$tarostove a nez&vi@rélovehradecky kraj

emment of the Czech Republic 238

6w§li

visli - Kralupy
Danbové

Starostové a neza Jihomoravsky kraj

STANS"‘esky kraj

2 STAN Moru@slezsky kraj
| Starostove erecky kra} |/

Hnuti Ob¢an @- Budéjovice

Nadacni fo@oti korupci

Starostové a neza @ ro Hradec Kraloveé
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