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Anotace

Prace se zabyva vznikem a postupnym vyvojem sportovniho programu
CT4 Sport. Rozebira obsah jeho vysilani v jednotlivych letech od svého vzniku
az do roku 2011 a porovndva zmény v obsahu hokejového magazinu Buly po

jeho piesunu z programu CT2 na program CT4 Sport.
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1. Uvod

Sport patii mezi nejvétsi fenomény soucasného svéta. Vrcholovy sport
se v dnedni informaéni dobé neobejde bez zdjmu médii stejné, tak jako se
média neobejdou bez kvalitniho sportu. Kazdy den sleduji miliony divaku
ve vSech koutech svéta sportovni programy, které svym divakiim nabizi mnoho
hodin sportovnich pfenost a poradii. Také statistiky sledovanosti zejména
v poslednich letech jasn¢ ukazuji na fakt, Ze sportovni kandly se t&si velké

oblibé.

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je zachytit postupny vyvoj
specializovaného sportovniho programu CT4 Sport. Vyvoj sleduje autor na
zakladé analyzy hokejového magazinu Buly. Je proto stanovena hypotéza, ze
po presunuti z programu CT2 na program CT4 Sport se stal hokejovy magazin

Buly po obsahové strance aktudln€j$im a zarovei ucelenéjSim.

Vavodu této bakalafské prace jsou vymezeny =zakladni pojmy
vztahujici se k danému tématu. Druhym bodem je stru¢ny néstin televizniho
vysilani ve svétd a posléze i v Ceskoslovensku. Nasledujici ¢ast prace se
zabyvé vznikem a rozvojem sportovniho programu CT4 Sport, ktery od unora
roku 2006 digitdlné vysila Ceska televize. Prace detailnd popisuje obsah
vysilani v priitbéhu jednotlivych let od svého vzniku az do roku 2011.
Je kladen diiraz nejen na vSechny vyznamné sportovni akce, dokumenty,
magaziny a dal$i pofady, které kanal vysilal, ale je zachycovan také narist
sledovanosti se zvétsujici se dostupnosti a pokrytim programu po tizemi Ceské
republiky. Prace zaroveil popisuje postupny piesun veskerych sportovnich

potadi i pfenosti z CT1 a CT2 pravé na CT4 Sport.

Dal$im bodem této prace je srovnani a analyza obsahu hokejového
magazinu Buly pii jeho vysilani na programu CT2 a pii jeho nasledném
pfesunu na specializovany kanal CT4 Sport. Formou dotaznikového 3etfeni je
zjisténa sledovanost kanalu CT4 Sport a jsou uréeny se sporty, které divaci ve
vysilani vyhledavaji nejvice. Posledni casti prace je shrnuti a zhodnoceni

objevenych poznatki.



Teoreticka Cast prace je vypracovana z dostupné odborné literatury.
K vymezeni zékladnich pojmi je vesmés pouzita literatura sestavena z vice
odbornikii z oboru. Nicméné k tématu historie a soucasnosti sportovniho
televizniho vysilani prakticky Zadna ucelenéjsi publikace neexistuje. Hlavnim
zdrojem informaci o vzniku a postupném rozvoji a vyvoji programu CT4 Sport
jsou pravidelné a vefejnosti dostupné vyrodni zpravy Ceské televize,

ve kterych ma své misto 1 zhodnoceni prace Redakce sportu Ceské televize.



2. Masmédia

V poslednich desetiletich se stalo studium komunika¢nich médii
modernizujicich se spole¢nosti vyznamnym tématem pii jejich poznavani.
Masovymi médii (masmédii) se pfitom rozumi zpravidla ,,periodicky tisk (¢ili
predevsim noviny a casopisy urcené Siroké verejnosti) a rozhlasové a televizni

1y ’ v Vs ’ v oe v ’ v , . 1
vysilani, ale stale castéji také verejné dostupna sdéleni na internetu.*

Je tedy mozné hovofit o historicky a spoleCensky podminénych
forméach socidlni komunikace, které maji nékteré spolecné charakteristické
adresatii ¢i uzivatelii a skutecné vyuziti velkym poctem z nich, dadle potom
nabidka takovych druhii obsahu, které mohou byt pro prijemce nadale
pouzitelné, a to formou pouceni, orientace ve svété, navodi na jednani i jako

. 2
zdroje zabavy.*

Zasadni roli ma skutecnost, ze jsou tyto obsahy nabizeny
pravidelné a prave na piipadném zajmu uzivateld mize zaviset i samotné byti

téchto forem komunikace.
2.1. Pojem masmédia

Pojem masova média tak odkazuje, jak konstatoval britsky sociolog
médii Denis McQuail, k ,,organizovanym prostredkiim komunikovani, jez je
oteviené, déje se na dalku, dostava se v kratkém case k mnoha lidem.*® Zasadni
socialni, kulturni a politickou tlohu pfitom nema ani tak dostupnost, ale spise
skutecnost, ze si masmédia Casem vybudovala vyrobni postupy, které jim
umoziuji budovat jejich obsahy rychle, ve velmi kratkych a pravidelnych
Casovych tusecich (denni tisk) nebo dokonce i prabézné (rozhlas, televize,
internetovda média). Mohou pfitom zohlednovat fakta, kterd jsou pro

piipadného recipienta dileita &i potencionalng zajimava.*

'JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovéa média. Praha, 2009. s. 21

2 Tamtéz, s. 21.

3 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha, 2009, s. 234
* MUSIL, J. Uvod do socialni a masové komunikace. Praha 2008
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Medialni sdé€leni jsou nabizena znaénému mnozstvi lidi, o némz se
¢asto uvazuje jako o vnitin€ nerozliSené ¢i jen malo rozliSené mnozing, v které
se ztraci vyjimecnost jedince jako neopakovatelné lidské bytosti. Proto se
uplatnil ndzor, Ze jde o masu lidi a z toho bylo také odvozeno oznaceni masova
média. Jedinec se ztohoto pohledu stal viceméné izolovanym prvkem
ovliviiovanym vnéjSimi vlivy a dostal se do role objektu jejich manipulace, jiz

bezmocné podléha.”

V soudobé spolecnosti se tedy rozvinula jakasi specifickd neexkluzivni
komunikace. Ta je dostupnd v podstaté¢ vSem a nabizi obsahy, které jsou
piijatelné a srozumitelné Siroké vetejnosti. Tento zplisob komunikace je
umoznén existenci riznych komunikaénich prostfedkl, jeZ umoznily oslovit
velké mnoZstvi recipientl, a to mimo jiné produkci srozumitelnych
a atraktivnich obsahii. Tato média postupem casu vytvofila svébytnou sféru

komunikaénich aktivit, ktera se oznacuje jako masova komunikace.

»Noviny,  Casopisy, rozhlas, televize jsou zcela nepochybné
konstitutivnim rysem soucasnych (post)industridalnich spolecnosti a soucasné
vWznamnymi redliemi naseho kazdodenniho Zivota.*” Jedna se o oblast, ve které
jsou pomérné rychle pfijimany rizné technologické inovace. Zaroven jsou to
ale také socidlni instituce vetejného 1 politického Zivota a prostiedky naplnéni
soukromi a potieb zdbavy a rekreace. Je vSak téz mozné hovofit o svérazné
form¢ kulturni produkce, ktera bezpochyby ovliviiuje kazdodenni Zzivot

¢loveka.®

na konstituovani vefejnosti. Ta v sobé obsahuji Zurnalisticky znak a zasluhou
toho se mohou stat soucésti vefejného i politického Zivota spolecnosti. Zaroven
je mozné na zaklad¢ této vlastnosti rozliSovat Zurnalistickd a nezurnalisticka
média. Do prvni skupiny by bylo mozné zatadit vétSinu periodického tisku,

rozhlas, televizi a ¢ast produkce dostupné na internetu. Do druhé by patfila

5 MUSIL, J. Uvod do socialni a masové komunikace. Praha 2008
6 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009

7 Tamtéz, s. 47.

8 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha, 2009
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vétSina neperiodického tisku (knihy), kinematografie a samostatnd vnéjsi

reklama. ,,PFechod mezi urnalistickymi a nezurnalistickymi médii je plynuly.

Prvnim masovym médiem v d&inach byl jednoznacné tisk, jenz
se rozSifoval v nékterych statech znac¢nou rychlosti jiz v prvni tfetin€ 19. stoleti
(USA, Francie). V jinych zemich (Anglie, Némecko, Rakousko-Uhersko)
potom doslo k podobné progresi ve druhé polovingé 19. stoleti. Noviny
a Casopisy se tak staly v pribéhu tohoto stoleti pro fadu lidi vyznamnym
zdrojem sdéleni o udalostech, zazitcich i zkuSenostech obecnéj$i povahy.
Vzdélani téchto osob vSak navzdory tomu, ze umély cist, nebyvalo valné,

v v ’ ’ v ’ ’ o ]
gemuz odpovidala aroveii nabizenych obsah. '

Periodika, jez byla od tficatych let 19. stoleti zaméfena na stale vice
téchto Ctenaiu, se proto oznacuje  jako masovy tisk.
Tim se ,rozumi noviny, jez mely relativne vysoky naklad, rozsirovaly
se predevsim poulicnim prodejem nebo formou predplatného a byly urceny
masovému ctendii.“'" Mimo vysokého nékladu se vyznaGovaly i napadnou
grafickou Upravou a zvlaStnim obsahem a jeho stylizaci, coz odpovidalo
moZnostem a vkusu masového Ctenafe. Charakteristickd byla rovnéZ nizsi

.y . . ’ . 12
prodejni cena oproti serioznimu tisku.

2.2. Masmédia a jejich funkce

wFunkcionalisticky pristup se snazi vyloZit existenci a ,,poslani* médii

jako spolecenskych instituci z hlediska , potreb®, které ma spolecnost
i jednotlivec.“" V tomto pojeti je spole¢nost pojimana jako slozity a vyvijejici
se systém, ktery je slozeny ztady vzajemné propojenych subsystémt,
mezi které patii i masovd média. Cilem kazdého subsystému je ptispét k trvani

kontinuity a fadu ve spolecnosti, pfiCemz média maji pii této podpote hned

nékolik funkeci:

? JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 62.
10 MUSIL, J. Uvod do socialni a masové komunikace. Praha 2008
"' JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovéa média. Praha, 2009, s. 83.
12 Tamtéz

1 Tamtéz, s. 94.
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1. Informovat o udalostech a podminkach Zivota, stejné
jako o stavajicim rozdéleni moci a rozlozeni mocenskych vztaht. Cilem
je rovnéz ulehCovat ptizplisobeni zméndm podporou novych piistupt
a pokroku.

2. Socializace prostfednictvim vysvétlovani a hodnoceni
vyznamu udalosti, platnych spolecenskych vztahi a informaci spolu
s podporou ustalenych potadki.

3. Podpora  vétSinovych  kulturnich  vzorcii, vcetné
objevovani ptipadnych subkultur a novych trendi ve vyvoji kultury
s cilem zachovani kontinuity.

4. Nabizet napéti, zdbavu i uvolnéni s cilem oslabovat
zdroje moZzného socidlniho napéti.

5. Ziskéavat pro spoleCensky dulezité cile, pficemz vzdy

1mr - L qacr r vy Lo « - 14
zaleZi na prevladajicim hodnotovém sméfovani spolecnosti.

2.3. Vliv médii na spole¢nost

Média maji dilezity dopad na konkrétniho ¢lovéka i celou spolecnost.
Ovliviiuji chovani, postoje i nazory jednotliveli. Maji moZnost rozSifovat
poznani, vzdélavat, plisobit na zivotni styl, ale také mohou vyvoldvat napéti
a nepokoje, navadét ke spolecensky nezaddoucimu jednani ¢i zdmérné nebo
nechténé uvadeét v omyl. ,,Mohou posilovat i ohroZovat stabilitu spolecnosti,
podporovat nebo naopak brzdit spolecenské zmeény vseho druhu, od zmeén
strukturnich po technologické inovace, mohou presvédcéovat i manipulovat.“"
Pravé ztohoto divodu stoji média 1 vcentru zajmu raznych odborniki
a badatell. Je totiz zndmo, Ze ,,maji néjaky vyznamny a identifikovatelny vliv,

el

resp. radu moznych, konkretizovatelnych vlivii.

Ackoli je ptisobeni médii na jednotlivce 1 spole¢nost nezpochybnitelné
a je podlozeno fadou empirickych zjisténi, vyklad povahy tohoto vlivu je velmi

obtizny a  moznost dikazu  jeho  povahy  Casto  neredlna.

14 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha, 2009
' JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovéa média. Praha, 2009, s. 321.
' Tamtéz, s. 321.
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Je tedy tézké prokdzat ptricinné vztahy mezi médii a pohybem ve spole¢nosti.
Vse ¢ini jeste obtizn€jSim fakt, Zze v celkovém prostiedi podnétt, kterého jsou
média soucasti, mivaji jednotlivé slozky rizny mozny dopad podle toho, jakym
zpisobem je prostfedi zrovna nastaveno. ,,TentyZz medidalni obsah ¢i tataz
pritomnost média se miize podilet na zcela odlisnych (ba protichiudnych)

v . v v ;. . 17
posunech ve stavu spolecnosti i rozpolozZeni jednotlivce.

Tato nejistota, jez se tykd podstaty a mechanismu plisobeni médii, ma

tf1 zakladni zdroje:

1. Rozdilnost pohledu na média a medidlni komunikaci.
Ta ma pragmaticky 1 normativni rozmer.

2. Spolecenskd povaha medidlni komunikace. Ta je viibec
nejcelistveéj$im socidlné-komunikaénim procesem, jenZ se neda rozlisit
od jinych cinnosti a je snimi v nepfetrzitétm vzdjemném vztahu.
Z pohledu jeho pisobeni a disledkli je téméf nemoZné oddélit ho
od jinych ptsobicich prvkd.

3. Nestabilni povaha samotnych médii. Nabidka medidlnich
produkti se totiz stdle méni a média proméiuji svoje postaveni a roli
ve spolecnosti. Zatimco v 50. a 60. letech bylo mozné hovofit o klicové
roli televize, v dneSni dobé¢ studie, které dosly k tomuto zavéru, rychle
zastaravaji tfeba 1 v dusledku ostrého néstupu socidlnich siti typu

facebook ¢&i twitter.'®

Média maji tedy roli vyznamné spolecenské instituce, ale vlivem jejich
provéazanosti s jinymi institucemi nelze jejich podil na stavu spolecnosti
1 rozpoloZeni jedince fakticky od spole¢nosti izolovat a zkoumat samostatné.
»Proto neni mozné uvazovat v omezujicich modelech typu ,,média piisobi —

publikum reaguje”, ,,média koduji — publikum dekoduje nebo dokonce

" JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 322.
18 MUSIL, J. Uvod do socilni a masové komunikace. Praha 2008
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,média utoci — publikum podléhd*“, ale vidy je treba brat v uvahu Sirsi

kontext.«"’

Piedstavy o plsobeni médii se ve své podstaté¢ shlukuji do dvou
rozséhlych, vnitin€ rozdélenych a do jisté miry se piekryvajicich oblasti. Prvni
z nich je sociélni teorie, ktera si existence médii v§ima a taze se po jejich roli
¢1 vlivu ve spolecnosti. Tyto tvahy se ale zabyvaji nejcastéji celospolecenskou
¢1 makrosocidlni Urovni a byvaji zobectiyjici. Naproti tomu empiricky
podlozené studie patraji po povaze konkrétniho plsobeni médii, jednoho
média, typu medialnich produktl aj. ,,Hranice mezi ,, socidlni teorii piisobeni
médii* a empirickym zjistovanim médii* neni nijak ostra a nepropustnd —

. 20
prave naopak.*

Také pisobeni médii je mozné vnimat zrGznych stran pohledu.
Podle jednoho z nich maji média potencialné silny dopad, ktery se déje hlavné
zjejich iniciativy, pfitom ale nemusi byt zamérny, tedy zamySleny.
Tento pfistup byva nékdy oznadovan jako uginkovy. ,.Uvaha vychdzi
z predpokladu, ze média jsou schopna vyvolavat reakce a péstovat (kultivovat)
Jjednani ¢i postoje prijemcii. <!

Vedle ucinkového pristupu je vS§ak mozné rozlisit i predstavu, kdy byva
publikum vnimano jako aktivni €initel v rdmci procesu medidlni komunikace.
Lidé nejsou jen  pasivnimi  recipienty  medidlnich  produktd,
ale jsou zaroven jejich aktivnimi uZivateli. Vytka smérem k ,,0¢inkovému*
pristupu poukazuje na to, Ze si jednotlivci vybiraji nabizené medialni produkty
podle svych vlastnich zajmt, Zivotniho stylu, aktudlni nalady a aktivné s nimi
poté nakladaji. V disledku toho se musi medialni produkty svému publiku
ptizplisobovat. Neni tomu tedy tak, Ze by jen ptsobila média na publikum, ale

. vr . R 7 q: ’ . 22
1 ono spolu s dalSimi faktory ovliviluje média a tim nakonec 1 samo sebe.

¥ JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovéa média. Praha, 2009, s. 324
2 Tamtéz, s. 325
2l Tamtéz, s. 329
22 MUSIL, J. Uvod do socialni a masové komunikace. Praha 2008
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Vztah mezi médii a publikem je postaven na zakladech vzajemného
ovlivitovani. Média ,,sice sama o sobé nezpuisobuji zmény v postojich, chovani
¢i  emociondlnim naladeni, ale maji moc je potvrzovat, posilovat

«23

¢i oslabovat.*“” Vyznamnou ulohu pfitom ma nékolik faktor(,, z nichz mezi

piimé nebo nepiimé, zdmérné ¢i nezdmérné, jaké povahy je ucinek, koho
se zména dotkne a jak je intenzivni. Média miZou podporovat hodnoty, které
jsou danou spolecnosti hodnoceny jako kladné, ale podobné mohou
tyto hodnoty také piehlizet nebo dokonce popirat. Je pochopitelné, ze vétSimu
zdjmu se budou vzdy t€Sit mozné negativni dasledky pusobeni médii

fiat x 24
na konkrétni osobu a spolecnost.

Jednim z nejzasadnéjSich rozdilt, ktery se tykd plsobeni médii
na Cloveka, je rozliSeni ,,mezi okamzitou reakci na néjaky medialni podnét
a mezi dlouhodobymi zménami v postojich jednotlivce i v usporadani

“23 Pokud na &loveka

spolecnosti, které mohou byt diisledkem ovlivnéni médii.
pusobi urcity typ medialnich obsahtl, je mozné, ze se u ného projevi nekteré
okamzité, zpravidla i pomijivé reakce, a to hlavné emocionéalniho, konativniho
¢1 fyziologického charakteru. Naopak v ptipad¢ opakovaného ¢i dlouhodobého
plisobeni na pifijemce médii je mozné sledovat u dotycného 1 zmény zasadnéjsi

povahy (promény postojdi, ndzori i hodnotové orientace).

Podobné lze sledovat i tenzi mezi pfimym a nepfimym vlivem a stejné
tak mezi planovanym a nepldnovanym plsobenim. ,,Vyroba a Sireni
medidlnich produktii je intencionalni, tedy nepochybné se déje s nejakym

rooox «27
zamerem.

Intence muze byt ekonomicka, ale i politicka ¢i vzdélavaci.
Mimo to mé ale pisobeni médii na lidi i celou fadu nezdmérnych dopadu, které

nikdo nezamyslel ani dopiedu neplanoval.

Z JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 330
u MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha, 2009
# JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 333
2 MUSIL, J. Uvod do socialni a masové komunikace. Praha 2008
" JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovéa média. Praha, 2009, s. 336.
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»Predstavy o piisobeni médii na jednotlivce i na spolecnost
se v ,,aplikované‘ podobé objevuji v osvétovych, regulacnich, omezujicich
¢i ochranitelskych opatrenich, ktera wvici médiim prijimaji  jednotlive

«28

spolecnosti.“”" Lze tedy usuzovat, ze d&jiny fizeni a kontroly médii jsou

ve skutecnosti déjinami mysleni o médiich a o jejich vztahu ke spole€nosti.

V dtsledku toho, ze vliv médii stale stoupd, je mozné také sledovat
nariist snah ze strany elit o ziskdni kontroly nad medialni komunikaci.
Nejvyznamnéj$im piikladem tohoto postupu je korigovani, resp. omezovani
medidlnich obsahii a medidlni komunikace — cenzura. Jejim cilem je zabranit
tomu, aby se zadvadné obsahy dostaly k recipientim. Jedna se tedy pifedevsSim o
institucionalizovany druh kontroly a upravovani medidlnich sdéleni, coZ je
uzce provazano svykonem stitni moci nebo prosazovanim mocensky

podlozené ideologie.”

2.4. Publikum

Uzivatelé médii jsou kli€em khodnoceni jejich komunikaéni
a ekonomické UspéSnosti. Mlizeme je jinak oznacovat jako medidlni publikum
a jsou také vyznamnym historickym jevem s vlastni vyvojovou dynamikou,
ktera je uzce spjata s dalSimi jevy, pfedevSim se vznikem a proménami
vetfejnosti. Podoba a jedndni medidlniho publika pfitom neni né€im stabilnim
a neménnym, ale proménuje se s nastupem digitalizace 1 novych (sitovych)
médii s vy$$im podilem vzajemného ovliviiovani mezi médiem a uzivatelem.
Nékdy se dokonce v souvislosti s novymi médii hovoii o mizeni publika.
wdoucasne jsou uzivatele médii (medialni publika) i duleZitym politickym,
socialnim a kulturnim konceptem, s nimz pracuji mimo jiné politické elity,

’ . Vrove 7y .. . v v v r¢30
vyrobci zboZi ¢i socialni teoretici a jehoZ obsah se v case méni.*

V soucasnosti se v publiku a pohledu na néj prosazuji dva do jisté miry
protichiidné principy, a to potencialni participace na vetfejném déni a princip

zabavy, rekreace a spotieby. Postupem cCasu se hranice mezi medidlnim

** JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 362.
2 MUSIL, J. Uvod do socialni a masové komunikace. Praha 2008
% JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovéa média. Praha, 2009, s. 186.
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publikem a skupinou individudlnich uzivatelii rozmazavaji, coz je posilovano
zejména komodifikaci publik a ekonomickou racionalitou. ,,Oznaceni
,, publikum * zpravidla slouzi v kontextu studia médii a medialni komunikace
pro kolektivni oznaceni uzivatelii néjakého média, ¢i v Sirsim smyslu prijemcii

v ’ v Vo ’ v 7 ¢e31
néjakého obecné (verejné) dostupného sdéleni.*

Mediélni publikum je pfitom
nejen predstavou téch, kteifi se zabyvaji vykladem roli médii ve spole¢nosti, ale
je pfedevsim néstrojem téch, ktefi média pouZzivaji v praktickém kazdodennim
zivoté. V obvyklé komunikacni praxi téchto subjektl odkazuje vyraz publikum

JOA)

v s r1.0 v e Vo Ve r rq: 2
ke &tenaftm, divakam &i posluchadiim n&jakého média.

Pristup k vysvétleni pojmu medidlni publikum a jeho zkoumani
se v pribé¢hu doby vyrazné¢ proménil podle riznych hledisek. Na jedné strané
je vyzkum medidlniho publika motivovan komeréné a objedndvan nebo
vyhledavan samotnymi médii ¢i subjekty, jez do medidlni komunikace
vstupuji, na druhé stran¢ je toto publikum 1 objektem nekomercnich

& akademickych zkoumani.*

Pro prvni druh vyzkumi je dalezité ziskavat znalosti o publiku hlavné
proto, ze jeho chovani je dilezitym prostftedkem zpétné vazby a hodnoceni
vlastniho vykonu. ,Maji-li se medialni organizace prosadit v konkurenci
s ostatnimi médii a prodat své publikum inzerentovi, musi byt schopné

«34

mu nabizené zbozi popsat.””" Takovy smér komercniho badani o publiku

je v soucasnosti velmi silny a mé své vlastni postupy zkoumani.

Vyzkum publika, jeho promén 1 chovani je ale dalezity 1 pro ty, kdo
se zabyvaji medidlni komunikaci ¢i lidskou spole€nosti, at’ jiz jako
samostatnym tématem medidlnich a komunika¢nich studii nebo jako soucasti

sociologickych studii, politologickych analyz ¢i psychologie. Zde je hlavnim

31 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 187.
32 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha, 2009
3 Tamtéy

3 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 188.
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cilem poznavani vyvoje publika a formulovani obecnych zavérl o jeho povaze

i dynamice chovani.”

Ustavovani medidlniho publika je do zna¢né miry spojeno s rozvojem
1 zménami vetejnosti a vetejného prostoru. Piesto se nejedna o jediny pudorys,
na némz medialni publikum vznika. Najdeme v ném totiz i prvek recepce
umeéleckého dila a zdbavniho ptfedstaveni. Soudobé medialni publikum v sobé
nese prvek podvojnosti svého vzniku i historického vyvoje. Stretdva se v ném
obcansky princip vefejnosti a uzivatelsky princip spotiebiteld. Stejné tak se tu
setkava 1 princip sdileného fyzického prostoru a rozptylenosti. .,V medidlnim
publiku je jako v obecné kategorii medialni komunikace obsazen jednak prvek
podilu na verejném, resp. politickém Zivoté spolecnosti, jednak prvek zabavy,

o v . r I ’ V. ’ v 7 <36
oddechu a relaxace piivodné spojeny s ucasti na néjakém predstaveni.*

Medialni publikum je moZné rozttidit podle fady hledisek, pfi¢emz tim
nejpouzivanéjSim je klasifikace podle druhu uZivaného média, kterd od sebe
rozliSuje Ctenare, posluchace a divaky, ktefi se potom jesté dale diferencuji
podle konkrétnich médii. Toto rozdéleni vniméd publikum jako rozptylené
a riznymi zpusoby anonymizované piijemce medidlnich sdéleni. To je vSak
v poslednich letech stale vice relativizovano. Na vin¢€ je nartst sitovych médii,
jez jsou zalozena na digitalizaci a komputerizaci komunikacnich
a informacnich technologii. Jiz zplsob uZivani téchto médii umoziuje
aktivngj$i rozhodovani recipientl, coz vede k tomu, Ze doty¢ni mohou byt
vnimani nikoli jako Ctendfi, posluchaci ¢i divéci, ale spiSe jako uZivatelé

technologie, jiz maji k dispozici.”’

»Za historicky prvai  medialni publikum je mozné povazovat
ctendistvo.**® Diilezité bylo, Ze tistény text mohl byt tistén kdekoli a kdykoli,
takZe odpadla nezbytnost, aby vSichni, kdo maji byt puasobeni sdéleni
vystaveni, byli v tutéz dobu na tom samém misté. Do stejného obdobi jako

vznik Ctenafské obce pak spadd i vznik vefejnosti. Zde je mozné sledovat

35 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha, 2009
36 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 200

" MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha, 2009
¥ JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 203.
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1 jistou historickou spojitost. Vefejnost potiebovala a potiebuje média,
aby me¢la kde a jak probirat témata, jez ji zajimaji. Média se k vefejnosti

obraceji jako k jednomu ze svych piedjimanych publik.*

Medidlni publikum ale netvofii jen ¢tenarska obec. Ta je jen historicky
nejstarsi formou, jiz je mozné v procesu postupného zdokonalovani tradi¢nich
spolecnosti urcit. ,,Medidlni publikum se ale dal vyvijelo a proménovalo a ma
v soucasné dobé velmi vrstevnatou a mnohotvarnou podobu, ktera zavisi
na celé rade faktorii — predevsim na charakteru médii, ale také na podobé

v sy , ’ ’ 40
ocekavani a na ustalenych zvycich recepce.*

Ve vyvoji publika je mozné pozorovat Ctyii rizné etapy. Prvni byla
vznik elitnho publika, poté nasledoval zrod masového publika, faze
specializovaného publika a zatim na zaveér etapa interaktivniho publika.
Odliseni téchto fazi vyvoje pak nema povahu n¢jakého stfidani epoch, ale jde
naopak o kumulaci. To znamend, Ze starS$i faze zlstdvaji stale zachovany,
pfipadné se modifikuji a povahy novéjSich fazi se k predeSlym piidavaji,

v v s o o 41
pfi¢emz na n¢ mohou i riznym zptusobem reagovat.

Nejstarsi etapou ve vyvoji tedy bylo obdobi elitniho publika, které bylo
pocetné malé a tvofilo vzd€lanéjsi a kultivovanéjsi ¢ast spole¢nosti. Vynikalo
jednim podstatnym rysem, a to kritickym pfistupem k textim i tématim.

Habermas z tohoto diivodu hovofil v této souvislosti o , publiku posuzujicim.“*

S rozSifenim masového tisku v 19. stoleti a naslednym rozvojem
kinematografie a vysilacich médii se vSak zacal uplatiiovat novy druh publika —
masové. Pro né je pfiznacné, ze ,je velmi pocetné, sociokulturné velmi
rozriiznéné, do znacné miry anonymizované, z hlediska  kontextu
konzumovaného sdéleni nezakorenéné a miize ve velkém poctu prijimat

¢i uzivat mediovana sdéleni, ktera jsou k dispozici ve velkéem mnozstvi

39 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha, 2009
“ JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 207.
4 Tamtéz

2 Tamtéz, s. 208.
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identickych kopii.“* Masové publikum byva mistng i Gasové rozptylené.
Poznavacim znamenim je fakt, ze jeho existence se zaklada na vyuziti
technologie medidlni produkce. Toto publikum ma také v ocich vydavatelt
1 vysilateli moznosti zajistit navratnost investovanych prostfedkli a pfinést
zisk. Nasli bychom v ném zastoupené vSechny vrstvy spole¢nosti. Masové
publikum je mozné povazovat za protipol elitniho publika spojovaného

s ranymi formami kritické vefejnosti.**

Takové pojeti masového publika by mohlo vnucovat predstavu,
ze média svymi obsahy oslovuji skutecné kohokoli a jejich sd€leni je urceno
vSem. Tak tomu ale neni. Potter soudi, ze média se ,,témér nikdy nesnazi prodat
néjaky produkt, sluzbu ¢i sdeleni kazdému. Misto toho se pokouseji urcit, jak by
slo celou populaci rozdélit na smysluplné segmenty.“* Prvotni rozvrstveni
publika pfitom spadalo pfiblizn¢ do stejné doby jako vznik raného elitniho
publika. Duasledkem byl hlavné rozvoj specializovanych Casopisti. Ve své nové
form¢ ale existuje segmentace publika na pldorysu masového publika jako
operacionalizace poZadavku inzerujicich, aby nebyli oslovovani ti, jimZ neni
reklamni sd€leni adresovano. Tak vznika segmentace podle cilovych skupin.
»Publikum téchto médii je svymi sociodemografickymi rysy vyrazné homogenni

a md tendenci lisit se témito charakteristikami od jinych publik.«*®

Zatim nejnovéjsi rozliSitelnou skupinou je interaktivni publikum.
Pro tuto fazi je novotou, Ze jedinec ma dost velkou moZnost rozhodnout se,
co bude cist, na¢ se bude divat, piipadné co bude poslouchat. V jednani
doty¢ného se tak oslabuje princip piijemce. Hlavnim rysem, jenz
charakterizuje takové publikum, je jeho nesourodost a moZnosti jeho
interaktivity ve vztahu knabizenym medidlnim obsahiim. V obdobi
interaktivnich médii tak maji mit lidé na rozdil od piedchozich epoch vétsi

o I .. .4
prostor pro zachovani vlastni individuality.*’

# JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 209

4 MUSIL, J. Uvod do socialni a masové komunikace. Praha 2008

# JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 212.
* Tamtéz, s. 213.

" MCQUALIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha, 2009
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»Pro soucasny vyvoj je z hlediska ucastniku medialni komunikace
charakteristicky stav medidalné plné saturovanych (mnohdy presycenych)
spolecnosti, vzristajici vliv moznosti, které nabizeji sitova média, a masivniho

“ Je pfitom moZné pozorovat

sblizovani sitovych a masovych médii.
smefovani k homogenizaci a roz¢lenovani publika. Koncepce pasivniho
a aktivniho publika se tak stava stale vice rozostfenou a na jeji misto nastupuje

interaktivni publikum. *

* JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masova média. Praha, 2009, s. 215.
* Tamtéz
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3. Zpravodajstvi a publicistika

Tato  kapitola  vymezuje  zdkladni  pojmy  zpravodajstvi
a publicistiky a zaroven poukazuje na rozdily mezi obéma terminy.
Déle predklada jednotlivé typy zprav a jazyk, ktery pouzivaji. Zavérecna cast
této kapitoly je v€novana televiznimu zpravodajstvi a také zvlastnostem zprav,

které se do televizniho vysilani dostavaji.

3.1. Rozdil mezi zpravodajstvim a publicistikou

Postupem cCasu se zacaly rozliSovat terminy zpravodajstvi a publicistika.
wZpravodajstvi ma predevsim funkci informacni a definicni, snazi se aktualni
uddlosti bez prodleni zachytit, popsat a predat (za pomoci technickych

«50

prostredkir) rizné  diferencovanym publikiim. Pfedmétem publicistiky

JOA)

je potom hledani souvislosti, projevovani ndzordi, komentaid, minéni
51

a zaujimani stanovisek k vétSinou jiz znamym faktim.

Cilem z4jmu publicistiky nemusi byt jen udélost, ale stejné miize jit i o
mySlenku. Véc, kterd se stala, tak mize byt v centru zdjmu podobné jako
podnét duchovniho razu. Zatimco ve zpravodajstvi pievladaji empiricko-
induktivni postupy, v publicistice se jedna o pojeti abstraktné deduktivni.
Souvislost mezi zpravodajstvim a publicistikou je vztahem mezi faktem a

nazorem na ngj.>

LFakticistni informace se vztahuji k minulosti (uddlost se stala), nebo se
pravé ocekavaji a s jejich uverejnénim je proto nutné spéchat, kdezto nazorove
materialy naznacuji vychodiska a mozny dalsi vyvoj vietné reSeni, a proto
Jjejich publikovani miize byt rozloZeno ve vétsim casovém viseku.“> Publicistika
v sobé zahrnuje rizné soudy, postoje i pojmy, takze jejim cilem neni jen
informovéni, ale 1 poznavani. Zabyva se riznymi spolecenskymi pojmy, jejich

vznikem, ale 1 vzdjemnymi vztahy mezi nimi. ,,Publicistika do sebe

Y OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha, 2001, s. 12
! Tamtéz

2 VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. Praha, 2010

3 OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha, 2001, s. 13
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absorbovala nékteré racionalni prvky védy (metoda), zpravodajstvi (fakta —
informace), umeni (emocionalné obrazny pristup, jazykové a formotvorné

postupy). «wsd

Mezi publicistické Zanry patii naptiklad glosa, pozndmka, reportaz,
interview, fejeton, sloupek ¢i ¢lanky v podob¢ uvodnika a komentaiti. Hlavnim
rysem je, Ze v nich nad fakti¢nosti prevlada subjektivni stanovisko a osobité
zpracovani. To je také zakladni rozdil mezi zpravodajstvim a publicistikou.
Zatimco zpravodajstvi by se mélo vyznacovat neutralitou v pohledu
na poskytované udaje 1 ve svém vyrazivu, publicistika naopak vyzaduje osobni
postoj a individudlni projev za vyuziti jazykovych a stylistickych prostfedk.
To se projevuje i vyskytem ich formy. Je proto nezbytné rozliSovat ob¢ sféry

a odd&lovat tim zpravu a nézor na zpravu.>
3.2. Zpravodajstvi a poZadavky na né

wZpravodajstvi je zaroven védomou novinarskou cinnosti i konkrétnim,
viditelnym a slysitelnym vysledkem této cinnosti, ktera se manifestuje v obsahu
novin, casopisii, rozhlasu, televize i tzv. novych médii.**® Tento pojem v sob&
zahrnuje jak pfipravnou etapu hledani a vybéru informaci, tak jejich pozdé;si
sdélovani pomoci zvlastnich Zurnalistickych projevi. Ma vSak i své dalsi
vyznamové konotace — oznacuje také Cast denikl, kterd je vénovana

informovani nebo relace v audiovizualnich médiich.”’

Zurnalistické zpravodajstvi je zalozeno na faktech a udalostech, které
by mélo vyhledat, shromazdit, utfidit, vysvétlit a predat prostfednictvim médii
riznym pfijemcim. Cilem je seznamit vefejnost sriznymi spolecensky
dalezitymi informacemi, které by mély odrazet mySlenkovou mnohoznac¢nost
dané spolecnosti. Ta by si pak méla na jejich zakladé byt schopna vytvofit sviij
vlastni postoj a stanovisko. Ackoli zpravodajstvi vzniklo pfedevS§im z nutnosti

byt rychle informovan o ekonomickych zménach, které mohly ovlivnit Zivot

> OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha, 2001, s. 14
> VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. Praha, 2010

6 OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha, 2001, s. 19.
7 Tamtéz
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jedince a také z odveké potieby byt informovan o zajimavych a necekanych
udalostech, postupem cCasu obsdhlo téméf vSechna odvétvi existence lidské

spole&nosti. Mezi jeho cile tak patti nejen informovat, ale také bavit.™®

Je ziejmeé, Ze zvlasté pro moderni liberalnédemokratické spolecnosti je
Zivotne dulezité, aby disponovaly spolehlivymi zdroji informaci, na jejichz
zdklade by se obcané, clenové téchto spolecnosti, mohli orientovat ve svéte

«% 7 tohoto divodu jsou s médii spojena jista

a cinit odpovedna rozhodnuti.
ocekavani, jakym zplsobem by mély zpravodajské obsahy a jejich vztah
ke skutecnosti vypadat. Ta lze oznacit souhrnné jako normativni poZadavky
na zpravodajstvi. ,,V praxi nabyvaji tyto pozadavky kontur kvalitativnich
ukazatelii prace novindriu a jejich vystupii — v liberalnédemokratickych
spolecnostech se nejcasteji jedna o kvalitativni kritéria objektivity, vyvazenosti

. 60
a nestrannosti.

Mezi nejcastéjSi naroky na zpravodajstvi lze zafadit pozadavky
objektivity, vyvaZenosti a nestrannosti. Tyto normy maji byt aplikovany
na zpracovani informaci o udélostech i na konecné podoby zpravodajskych
obsahii. K objektivit¢ je pfitom mozné zminit pfinejmenSim dva pfistupy.
Prvnim je domnénka, Ze objektivita je dosazitelna za pomoci dodrZeni jistych
profesnich postupli. Naopak v oboru medialnich studii je siln€ artikulovan

nazor, e objektivita ve zpravodajstvi ma charakter nedosazitelného idealu.’’

Zpravodajstvi je stale piedevSim ,bezprostiedné vazano na cas,
vétsinou se tyka probihajicich nebo velmi nedavnych déjii, nebo déjii, které se
sice staly pred urcitou dobou, ale pravé se vynoruji v novych souvislostech.***
Nelze pfitom tvrdit, zda je systematické nebo kontinudlni. Zpravy spolu
nemuseji ve vzdjemném vztahu a funkci zpravodajstvi je predevsim jejich
registrace. Nasledny vyklad nebyva bran v potaz jako hlavni kol zpravodaje.

Protoze zpravodajstvi zachycuje momenty, které jsou spjaty s konkrétnim

*» VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. Praha, 2010

* TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. Praha, 2006, s. 143

0 Tamtéz s. 143

' VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. Praha, 2010

2 OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha, 2001, s. 20
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dnem, mé informacni Zzurnalistika povahu pomijivosti, ale zaroven také
neukoncenosti. Je tomu tak, protoZze média jsou kvili své pravidelnosti, jez
byva vyjadiena v uzavérce Cisla nebo vysilani, nucena o udalostech zpravovat
navzdory tomu, Ze se mohou rozvinout jesté¢ dal. Odlisny je do jisté miry stav
na internetu, kde se uskutec¢iiuje informovani online a zpravy byvaji pravidelné

zpfestiovany & kompletovany.®

Zpravodajstvi pouziva v podstaté stale stejnych forem, kterymi sdéluje
informace piijjemcim. Lze fici, Ze vtomto ohledu je do zna¢né miry
konzervativni, coz se projevuje ustalenymi postupy i kone¢nym vysledkem.
Je tak sice popirdna invenCnost a pestrost, ale vSe se dé&e s ohledem
na recipienta, ktery je na takovouto ustdlenou podobu zvykly. Pokud by
dochdzelo k n¢jakému experimentovani, mohl by ve svém disledku vnimat
danou informaci nejednoznacné, coz by mohlo mit za nasledek jeho

. . ’ Ve 7 7 64
dezorientaci a z toho plynouci nepatiiéné rozhodovani.®

Dtkazem, Ze poruSovani zavedené konvence napiiklad smérem
k zdbavé na ukor fakti mulZze snizit informac¢ni hodnotu materialt, je
tzv. infotainment. Tento pojem ,spojuje slova entertainment — zabava

. . . 65
a informatik — informace.*

V téchto zpravodajskych relacich pravé
zdlraziiovana zajimavost deformuje uziteCnost poskytované informace, s ¢imz
se je mozné setkat predevSim u komercnich stanic. ,,Sdéleni je co nejstrucnéjsi
a nejjednodussi, s dirazem na rozptyleni a nikoli spolecenskou relevantnost
informace, nékdy dochazi az k miseni reality a fikce, zamérnému zasahovani
do informace, aby byla pritazlivejsi.“® Nejdilezit&jsi zpravodajska méfitka,
kterymi jsou piesnost, vyvazenost, nepfedpojatost a nezaujaty odstup tim jsou
do zna¢né miry relativizovana. Podobné tuskali ma 1 tzv. politainment, ktery

pro zménu smésuje informace a politiku.

% VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. Praha, 2010
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3.3. Zpravy a jejich typy

wZprava je historicky nejstarsi Zurnalisticky utvar, ktery jiz v psané
formé, a tim vic od vyndlezu knihtisku v tistené podobé, tvori zakladni slozku
novin a casopisi a je nepostradatelnou soucasti informacnich blokii
v jakémkoli médiu®" Zprava je samotnym zadkladem zpravodajstvi. Jde
o urCitou formu zpracovéani informace o nécem, co se udalo nebo neudalo,
pfipadné o zméné n¢jakého stavu. Dilezité je, Ze se sama nepokousi o n¢jakou
analyzu nebo hledani pti¢in a dasledk. ,,Pri vymezovani zpravy jsou jako jeji
zdkladni viastnosti zdiiraziovany aktuadlnost, novost, zajimavost a vyznamnost
(pro  urcity, rizné Siroky  okruh  recipienti),  spravnost  vécna

) ) 68
i v souvislostech.”

Podle zurnalistiky konkrétni zemé se jednd o Ctyfi az Sest
nejvyznamnéjSich otazek, jez by mélo kazdé zpravodajstvi zodpovédét.
V ceské zurnalistice by se jednalo o otazky kdo, co, kde, kdy a u rozséhlejSich
zprav jak a pro€. ,,Zprdva by si zaroven méla zachovat svoji vécnost, presnost,
uplnost, spolehlivost, véasnost a citovou neutrdlnost, dodrzovat jednotu mista,
Casu a déje.<*

Jak jiz bylo zminéno, pii sledovani zpravodajstvi je patrné, Ze ackoli
hlavnim cilem je pfindSet nové informace, pfece se stale objevuje omezené
mnozstvi typl zprav a vzorcu jejich ¢asového zakotveni. Opirajic se o tento
poznatek bylo vystavéno mnoho typologii udalosti a zprav. Mezi nejcastéji
pouzivané patii vtomto ohledu typologie tematického zaméfeni udalosti,
za jakou miZeme povazovat tfeba obecnou typologii Johna Hartleyho, jenz
za zékladni tematické typy zprav povazoval politické, ekonomické, zahranicni,

domaci, piilezitostné udalosti a sport.”

To vsak jisté neni jedind moZnost, jak k typologizaci zprav pfistupovat.

Variantou je 1 rozliSit zprdvy na zdklad€ casového prib&hu a casového

7 OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha, 2001, s. 22
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zakotveni udalosti, o které se zpravuje, a to ve vztahu k aktualnimu casu
konzumace zprav. Zde je tfeba zminit nejslavnéjsi ¢lenéni, jehoz autorkou je
americkd mediolozka Gay Tuchmanova, kterd prezentovala dokonce dvé
typologie. V prvni rozdélila zpravy na horké novinky (hard news)
a doplnuyjici informace (soft news), ve druhé potom odliSila bezprostfedni
zpravy (spot news), vyvijejici se zpravy (developing news) a pribézné zpravy

(continuing news).”"

~Hard news jsou udalosti, které je z nejakého ditvodu nutné aktudalné

o . )
a okamzité zpracovat a zaradit do zprav.*

Jsou to tedy informace, jez by mél
kazdy dobte informovany ¢loveék znat, naproti tomu soft news postihuji hlavné
bézny kazdodenni zivot lidi. ,,Hard news se zabyvaji dileZitymi zaleZitostmi,
zatimco soft news zdleZitostmi zajimavymi.“” Jestlize dnes sledujeme vyvoj
zpravodajstvi v souCasnych masovych médiich, musime neodvratné dojit

’ v roer r ’ ’ ’ 4
k tsudku, Ze soft news zabiraji stale vice a vice mista. ’

Druhd z typologii se pak ani tolik nezabyvala aktudlni naléhavosti
udalosti jako spiSe tim, jakym zplisobem jsou postupné odkryvany informace
o ni v Case a jak se udalost z pohledu Zurnalistli vyviji. Bezprostfedni zprava
(spot news) je jednordzova. Zabyva se udalosti, kterd se objevi v urcitém
okamziku v celé §ifi a jiz se dale nevyviji. Novinafi k ni neziskavaji nové
dilezité informace, které by pozménily jeji obsah. To je rozdil od vyvijejici
se zpravy (developing news), kterou Zurnalisté na podkladé novych informaci
postupné obnovuji. Pribézna zprava (continuing news) je pak odliSné povahy.
Jedna se v podstaté o ,,sérii pribéhut na totozné téema zalozenych na uddlostech
objevujicich se béhem urcitého delsiho casového obdobi.“” Jako piiklad lze

v

uvést kuptikladu dlouhodobégjsi informovani o procesu prochazeni nového

" TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. Praha, 2006
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zakona jednotlivymi legislativnimi stupni nebo pozorovani vyvoje volebnich

preferenci. °

Zpravy 1 udalosti, které jsou jejich obsahem, je ale mozné rozdélovat
1 jinak, kupftikladu podle hlediska zdmérnosti ¢i nezamérnosti udalosti, ktera
zpravu inspirovala. Pfitom je nutné si poloZit dvé zasadni otazky, a to zda je
udalost vysledkem zamérného jednani lidi a zda cClovék, jenz se snazil
o zvetejnéni udalosti, byl také jejim hlavnim aktérem. Podle téchto ukazateli

je mozné rozttidit udélosti na rutinni, nehody, skandaly a nahodilosti.”’

Rutinni udélosti jsou ,,déje, jez jsou zaloZeny na ucelovem lidském
jednani, a ti, kteri jsou hybateli a aktéry udalosti, zaroven usiluji, aby se
uddlost stala zprdavou.“™ Tento typ zprav byva zvyse zminénych Gtyk
nejcastéj$i. Patfi do nich udalosti jako tiskova konference, vyjadieni vlady
¢1 soudu. Nehody se od rutinnich udalosti lisi hlavné ve dvou znacich.
Nebyvaji zpravidla vysledkem timysIného jednéni a ti, ktefi se snazi o jejich
zvefejnéni, nejsou jejich hlavnimi aktéry. Také snimi se setkdme
ve zpravodajskych relacich pomémé casto, pficemz predmétem zajmu byvaji
hlavné rizna letecka nestésti, dopravni nehody a zivelné katastrofy. Skandalni
udalosti pak sice byvaji zapfi€inény v€domym a umyslnym jednanim lidi,
o jejich mediaci vSak usiluje vétSinou nékdo jiny nez hlavni aktéfi. Pro ty
naopak byva zatazeni zprav o téchto déjich casto piekvapujici se zdpornym
vyznénim. Odhaluji totiz obvykle utajené rysy jedinct ¢i instituci nebo to,
co by mélo byt utajeno. Jen vyjimecné se pak ve zpravodajstvi lze setkat
s kategorii nenadalych zjiSténi, k nimZ sice nedochdzi Umyslnym lidskym
jednanim, ale jejich hlavni aktér posléze o medializaci usiluje. Jako ptiklad Ize

uvést nahodily objev archeologickych pozistatkd.”

Zvlastnim typem udalosti jsou tzv. pseudoudalosti (pseudoevents). ,.Jde

o uddalosti, které jsou vétsinou primo zinscenovany za ucelem jejich nasledné

 TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. Praha, 2006
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mediace.“*® Je mozné sem zafadit tieba usporadani tiskové konference.
Pseudoudalosti jsou silné vyuzivany zpravodajskymi médii, coz ma za pficinu
zpravodajstvi. Nebezpeci vSak vsobé skytd okolnost, ze subjekty, které
pseudoudalosti organizuji, maji vétSinou jiné motivy nez poskytovat objektivni

a nezkreslené informace o své ¢innosti.®!
3.4. Jazyk zprav

Na jazykoveé-slohovou vystavbu zprav jsou kladeny zna¢né vyhranéné
naroky. Je tomu tak, protoze musi nabidnout rychle aktudlni a objektivni
informace zna¢nému mnozstvi pfijemcli a navic musi byt brano v potaz,
Ze mezi autorem a recpipentem je pii medialni komunikaci kontakt jen nepiimy

.. R vy v . s , 82
a zpétna vazba, pokud existuje, je znaén& opozdéna a redukovand.®

W v

Nejdulezitéjsi pozadavky kladené na zpravodajské texty je mozné
rozdélit do dvou kategorii. Prvni by byl mozny pojmenovat ndzvem vécna
sdélnost a rychld zpracovatelnost zpohledu piijemce. Cilem je,
aby zpravodajsky text zprostiedkoval v co nejkrat§im ¢ase co nejvice informaci
velkému mnozstvi recipienti. Aby doSlo kjeho naplnéni, musi byt text
SPristupny a po formdalni strance obvykly (odpovidajici normeé), jasny,

«83

prehledny, strucny.””> Druhou kategorii by potom byla objektivita, ktera je

spjata s vlastnostmi jako vé&cnost a citova, hodnotova i vyrazové neutralnost. **

Pro dosazeni cile pfistupnosti textu je nutné ,uzivani obecné
pristupného (srozumitelného) kodu, obecné pristupnych (srozumitelnych)
Jjazykovych prostiedkii.“® Piipadné uziti tzemné nebo socialng omezeného
kodu by totiz ohrozovalo porozuméni textu a také snizovalo mnozstvi moznych
prijemct. Jedinym celonarodné srozumitelnym a jednotnym kodem je spisovna

¢estina, coz piimo implikuje jeji vyuZziti. Rizné lexikalni prosttedky, mezi néz

% TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. Praha, 2006, s. 34
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patii spisovné oblastni varianty, odborné¢ terminy, méné Casté zkratky
a zkratkova slova, méné bé&zné cizi vyrazy ¢€i neologismy je naopak mozné

vr . - , . 86
uzivat ve zpravodajstvi jen s vysokou mirou opatrnosti.

Text by vSak nemél byt jen pfistupny, ale zaroven i jasny. ,Jasny je
takovy text, ktery je lehce interpretovatelny, tedy ktery podava prislusné
vyznamy s dostatecnou urcitosti a presnosti, v relativni uplnosti, jednoznacné
a nerozporné.“®’ Tato vlastnost ma piitom ve zpravodajstvi nezastupitelnou
ulohu, protoze zajistuje srozumitelnost textu samo o sob¢, nezavisle na jeho
kontextu. Pro dosazeni co nejvétSi jasnosti je tfeba uzivat pokud mozno
pfesnych, ur€itych pojmenovani, dale pak také co nejpfesnéji uréovat osoby

i instituce.®®

Nutné je ale také snazit se o piehlednost textu. ,.Za prehledny
pokladame text, pri jehoz vnimani postiehujeme lehce, plynule a bez obtizi
vztahy mezi jednotlivymi sloZkami sdéleni, véetné vztahii hierarchickych.<™
Smysl textu by mél naprosto jasné vyplyvat z obsahu jeho jednotlivych ¢asti.
Dulezité také je, aby se vném bylo moZzné snadno orientovat, takze jiz pfi
prvnim setkani s nim je recipientovi ziejmé, ¢eho se tyka. Po jazykové strance
je proto tteba dbat na to, aby mezi za sebou nésledujicimi ¢astmi byla plynula
navaznost. Druhym vyznamnym prvkem ovliviluyjicim ptehlednost je

pravidelnost a obvyklost vyjadifeni. Ve zpravodajstvi proto jisté¢ neni na Skodu

uziti automatizovanych V)’/razﬁ.go

Tradi¢né pozadovanou vlastnosti zpravodajskych textl je stru¢nost. Té
lze dosédhnout rlznymi postupy, jez lze charakterizovat jako redukovani

zpravy, nebo jako jeji kondenzaci.”!

Velmi potiebnou vlastnosti zpravodajského textu je pozadavek na jeho

objektivitu, ktery v sobé zahrnuje vécnost a citovou 1 vyrazovou neutralnost.
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Pominout u objektivity nelze ani jazykové prvky. K dosazeni objektivity by
mélo vést potlateni subjektivniho faktoru a oteviené poukazani na veskeré
subjektivni prameny, které se mohly ve zpravé odrazit. Jejimu textu prospiva
1 vyrazova neutrdlnost, tedy uzivani spisovného jazyka, dodrzovani spisovné
jazykové normy i upiednostiiovani ustalenych zpiisobli vyjadifovani. Omezeni
vyrazoveé expresivity sice muze mit za duasledek pokles zajimavosti, ale
prioritou by mél byt vtomto pitipadé predevSim vlastni obsah zpravy.
»Vyrazova expresivita, tedy uzivani priznakovych vyrazovych prostredkii, neni

. ’ . ’ ’ . v 7«92
pro zpravodajstvi typickd a neni ani Zadouci.*

3.5. Televizni zpravodajstvi

Televizni zpravodajstvi by meélo pisobit na zrak a sluch divéka.
»Na rozdil od jinych zurnalistickych médii je vytvareni zprav pro televizi
sdélovanim faktu ve vizuadlné akustickych zaberech a z pohledu Zurnalistické
prace predevsim myslenim a vypravénim v obrazech.“”> Pro dosaZeni tohoto
cile pouzivad televizni zpravodajstvi jako svébytny styl vyjadfovani
audiovizualni jazyk. Prostfedky, snimiz pracuje tvarce televizniho

. ;. S I2E vz vz 4
zpravodajstvi, je mozné délit na ast obrazovou a &ast zvukovou.’

,Obrazova slozka je vytvarena touto typologii statickych a kinetickych
vizualnich prvku — tradicnimi druhy a nosici obrazového zaznamu
transformovanymi do televizniho signalu, dekoraci a psanym textem
v nejriiznejsich podobach, syntetickou pocitacovou ikonografikou a noveé také

o e r. .. 95
riiznymi internetovymi formami videa*.

Ve zvukové slozce prevladd mluvené slovo, vyjimecné se objevuje
1 hudba nebo ticho. Dllezitym prvkem jsou i paralingvistické — nonverbalni

prostiedky, které se vedle fe€i uZivaji zejména pii interpretaci televizniho

2 OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha, 2001s. 134.
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zpravodajského sdéleni. Sem Ize zatadit dikce a ton mluvy, mimika a vyrazy

obli¢eje, gesta, pohledy o&i, drzeni a pohyby t&la.”

,wUrcujicim znakem audiovizudlniho vyjadiovani je zmena a pohyb
zachyceny v casovém tiseku zabéru®’ Zabér je nositelem obsahového
vyznamu obrazu, pii¢emz jeho charakter je dan jeho velikosti, vlastnostmi
a funkci. Podobné jako jina média, disponuje i televize schopnosti vyjadfit
casovou a dé&jovou plynulost zpravodajského sdéleni. Dokdze tak spojit
jednotlivé zabéry, které jsou samy o sobé dil¢imi vyfezy skutecnosti,
do ucelenych sekvenci pomoci stfthu a montaze. ,,Princip vizudlni kontinuity,
obecné platny pro audiovizualni sdélovani, se v konstrukci televizniho
zpravodajského prispevku uplatiiuje prostrednictvim sekvence tii zdberi,
tzv. zaberové triady — celek — polocelek — detail, oznacované téz jako pravidlo
tri zabéri.

Pro obrazovou sloZku televizniho zpravodajstvi je pfizna¢na reportazni
metoda snimani a zaznamu skuteCnosti, jejimiz hlavnimi znaky jsou
autenticita, bezprostfednost a univerzalnost obrazu, dokumentarni vécnost
a stfizlivost vizualniho vyrazu. Délka jednotlivych zabérGi se potom ve
zpravodajskych ptispévcich tidi obecnymi pravidly stiithové skladby a jeji
piesné stanoveni se fidi podle fady faktorti. Jednim z nejdalezitéjSich je
informacni nasycenost zabéru, protoze ¢im vétSi mnozstvi informaci zabér
obsahuje, tim déle trva recipientovi, aby ho pochopil, z ¢ehoz logicky vyplyva,
ze tento zabér musi byt del§i. V potaz je vSak nutné brat i akci a pohyb
v zabéru, velikost zabéru, pohyb kamery, umisténi a kontext s jinymi zabéry
v prispévku, pouziti zvukovych (synchronnich) nebo tzv. némych zabért a také
okolnost, zda je k dispozici dostate¢né mnozstvi vhodnych a pouZitelnych

zabéri.”

Obraz by mél s mluvenym slovem vytvaret rovnocenny funk¢ni celek

a m¢l by se s nim nalezit¢ doplnovat. ,,Od zpravodajského prispevku v televizi
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se pozaduje, aby byl strucny, vécny, hutny, jasny a presny.«'*® Hudba, jestlize
neni bezprostfedni soucasti zvukové reality snimané wudalosti, se
ve zpravodajskych pfispévcich nevyskytuje. Naopak jistym specifikem je
tzv. stand-up (synchronni vypovéd’ redaktora na kameru), ktery zpravodajstvi

v s s~ 101
prebralo z televiznich reportazi. '°

Vyznam zpravodajstvi dobfe podtrhuje skute¢nost, ze televizni stanice
zatazuji hlavni zpravodajské relace na uvod nejsledovangjsiho bloku vecernich
pofadl. K nejcastéjSim typtim soucasné televizni zpravodajské produkce patii
kratké zpravodajské potady a hlavni zpravodajské relace. Kratké zpravodajské
potfady obsahuji v priméru 5-6 strucnych zpravodajskych ptispévka a jejich
délka nepiesahuje vétSinou 3-5 minut. ,,Hlavni zpravodajské relace zarazované
zpravidla na zacatku vecerniho programoveho bloku prindSeji souhrnny
obrazovy prehled o domdcich a zahranicnich uddlostech z celého dne.'™
D¢lka hlavnich relaci se obvykle pohybuje od 15 do 25 minut a piispévki
v nich byva 10 az 18.'%

Skladba hlavnich zpravodajskych potfadl je u jednotlivych tuzemskych
televiznich stanic zna¢né€ odlisnd, coZ je odvislé od jejich rozdilného zaméteni.
V uvahu pii vybéru zprav jsou brany nejen aspekty spolecenské dulezitosti

a vyznamu, ale také zabavnosti, zajimavosti, senzacnosti ¢i atraktivnosti.'®
3.6. Televizni zprava

wZakladnim utvarem zanrové struktury televizniho zpravodajstvi a jeho

L , . . 105
elementarni stavebni jednotkou je televizni zprava.*

Jeji vyjimecnost spociva
predevsim v opticko-akustickém kinetickém zobrazeni, coZ ji odliSuje od zprav
v jinych médiich a pfispiva k tomu, ze je v popiedi zdjmu vetejnosti. Kromé

audiovizualnosti je jejim dalSim diillezitym znakem Casova identita mezi jejim
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vysilanim a pfijmem, prostfednictvim ¢ehoz se vytvaii specificky televizni

s AL s 1
zpravodajska piitomnost.'*

Navzdory tomu, ze se soucasné televizni zpravodajstvi vyznacuje
zna¢nou proménlivosti Zanrovych struktur i hleddnim a ovéfovanim novych
forem, které jsou spojené se zavadénim modernich technologii, je mozné
kategorizovat druhy zprav, které si zachovavaji svoji stdlost a vlastni

integritu.'"’

Mezi nejstar§i typy patii ctend zprava, kterd byla plivodné doménou
rozhlasového vysilani. Jejim hlavnim cilem je informovat divaky o néjaké
mimotfadné a velmi dulezité udalosti, kniz zatim nepfiSel nebo nebyl
zpracovan obrazovy materidl. Zatimco v minulosti zabiraly c¢tené zpravy
zna¢nou c¢ast zpravodajskych potadi, dnes jiz v disledku vyuzivani mobilni

videotechniky klesl jejich po&et ve zpravodajstvi na minimum.'*®

Protipoélem ctené zpravy je zprava obrazova, kterd byva struCnym,
kratkym a vystiZznym obrazovym ziznamem dé&je, jenz je zkompletovany
o ukotvujici text interpretovany moderatorem ze studia. V souasné praxi se
objevuje ve dvou zdkladnich variantich, a to jako zprava ctend a jeji
modifikace nebo jako tzv. kratasy. Témi se rozumi ,,nékolik obrazovych zprav
vysilanych v bloku za sebou, které jsou v obraze oddélené trikovym efektem

. . : 109
a ve zvuku propojené slovem moderatora a dynamickou hudbou.*

Nejcastéji se ale v souCasnosti setkdme s kombinovanymi zpravami,
které ptevladaji ve zpravodajstvi o politickych a ekonomickych vécech.
Kvalitativné nejdokonalej$i pak je reportazni zprava, ktera odpovidajicim
zpisobem vystihuje pfirozenou povahu televizniho zobrazovani a efektivné

dokédze vyuzivat audiovizudlniho jazyka. ,,Stridd faktickou rovinu komentare

% OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha, 2001
7 Tamtéz

198 Tamtéz

199 Tamtéz, s. 86
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s emociondlnim vyznénim zaznamenanych autentickych vypovédi ucastniku

G o o . el
udalosti nebo realnych ruchii a zvukii skutecnosti.*

Na zavér tohoto oddilu je potom nezbytné zminit 1 televizni
zpravodajsky rozhovor, pficemz ve zpravodajskych relacich se uplatiiuje
ve forme Zivého dialogu mezi moderatorem a kompetentni osobou, jez se muze
k ptedmétu hovoru vyjadiit a méla by také mit k nému co fict. Zcela zvlastnim
typem je potom exkluzivni rozhovor s vyznamnou nebo prestizni osobnosti

T 11
vetejného Zivota.

Nejnovejsi sméry vyvoje naznacuji, ze televizniho zpravodajstvi bude
stale vice inklinovat k totdlni Casové a prostorové dostupnosti obrazové
informace a bude se zaméfovat na jeji rychlou a operativni distribuci. Tento
trend doklada i stale vétsi podil Zivych vstupt a telefonati, jimiZ zpravodajové
zasahuji do zpravodajskych relaci. ,,K ziskdvani stdale lepsich, rychlejsich
a dostupnéjsich zabériu prispiva i stale dokonalejsi, operativnéjsi a mobilnéjsi

L P . 12
snimaci, zaznamova a prenosovd technika.*

""" OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha, 2001, s. 87
""" VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. Praha, 2010
"2 0SVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha, 2001, s. 88
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4. Vznik televizniho vysilani

Jesté na pocatku tficatych let dvacatého stoleti jen velmi malo nadSencii
u nas vétilo v budoucnost televize. Mezi jeji aktivni propagétory patfil hlavné
doc. Dr. Jaroslav Safranek, zaméstnanec Fyzikalniho tustavu Univerzity
Karlovy v Praze, ktery se svym tymem spolupracovnikll sestrojil jednu
zprvnich pfijimacich aparatur v Cechach. Zafizeni, které pracovalo
na mechanickém principu, mélo svoji prazskou premiéru roku 1935 a jiz o dva
roky pozd&ji prihlasil docent Safranek k patentovani Zptisob a zafizeni
pro barevnou televizi. Dal§im pokusiim vSak ucinila pfitrZ nacisticka okupace,
a to vdobé, kdy se jiz vazné uvazovalo o zahijeni televizniho vysilani

na elektronickém principu. Hs

Televize si tak musela pockat na sviij rozvoj na obdobi po roce 1945,
kdy se nékolik nadSenci seSlo v laboratofich nckdejsi némecké firmy
ve Smrzovce u Tanvaldu a jiz vroce 1947 byl dokoncen prvni kamerovy
fetézec. Po uspéchu televize na Mezinarodni vystavé rozhlasu MEVRO roku
1948 jiZ nic nebranilo vysilani. Po nékolika zkuSebnich bylo 25. tnora 1954
prohlaseno pravidelné vysilani. Studio méelo dvé prototypové kamery a jeden
35ti milimetrovy filmovy snimac. Protoze i televizni pfijimace byly tehdy
velmi drahé, sledovali divaci programy skupinové v sokolovnich nebo

v s s ’ 114
restauraénich zafizenich.

Zpocatku vysilala televize své potady jen nékteré dny v tydnu, teprve
od roku 1958 zacala vysilat po cely den. Od roku 1970 si mohli divaci naladit
i druhy program, na kterém roku 1973 zahajila tehdejsi Ceskoslovenska

televize barevné vysilani v systému SECAM.'"”

' STROBLOVA, S., Film a televize jako audiovizualni zprostiedkovéni svéta; Filmové a
televizni dramaturgie a programova skladba. Praha, 2009.
""" KONCELIK, J., VECERA, P., ORSAG, P., D&jiny Geskych médii 20. stoleti. Praha, 2001
115 s

Tamtéz
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5. Sportovni program CT4 Sport

Ceska televize prakticky uz od roku 1992 zajistovala pienosy
a zpravodajstvi ze vSech domacich i zahrani¢nich vyznamnych sportovnich
akci. Zlom ve vysilani nastal zadatkem roku 2006, kdy Ceska televize zahajila

vysilani digitalniho kanalu CT4 Sport.''

5.1. Vznik programu CT4 Sport — rok prvni

Vysilani specializovaného sportovniho programu CT4 Sport zahéjila
Ceska televize 10. unora 2006 také kvili velkému a vzristajicimu zajmu
o sportovni pienosy. Vznikem ryze sportovniho ¢eského programu dochazelo
s postupem dal§ich let k pfechodu vétSiny sportovnich  potradi
i prenosii z CT1 a CT2 pravé na CT4 Sport. Na CT1 pokragovalo pravidelné
kazdodenni vysilani zpravodajské relace Branky, body, vtefiny a slavného
dostihového zavodu Velka pardubickd. Na druhém programu pak zistaly
zachovany pouze pfenosy zvyznamnych sportovnich akci, jako jsou
olympijské hry, mistrovstvi svéta ve fotbale ¢i hokeji, hokejova extraliga
a jinych sout&zi, kde se vyrazné prosazuji &esti sportovei.'!’

CT4 Sport se ve svém pocatku soustiedil vyhradné na pravé probihajici
Zimni olympijské hry v italském Turing. Ceska televize piinasela divakam

olympijsky program pravidelné od 9 do 24 hodin ''®

Rozmanitost a poskytovani prostoru pro Siroké spektrum sportli — to je

hlavni vyznam a smysl vzniku digitdlniho sportovniho kanalu. Koncepce stala

vvvvvv

zahrani¢ich udalostech, kde figuruji cesti sportovci. Kromé piimych pfenost

" Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2006 [online]. 2007 [cit. 2012-02-22].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-
ct/rocenky/2006/zprava2006.pdf

"7 Tamtéz [cit. 2012-02-22]

"8 Tamtéz [cit. 2012-02-22]
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zprostiedkoval program CT4 Sport i také zaznamy, sestiihy, zpravodajstvi

i dokumenty z velkych i regionalnich sportovnich udalosti.""

CT4 Sport zprostiedkoval v roce 2006 minimalng jednu velkou akci
kazdy mésic. Krom& uz zminénych olympijskych her na obrazovkach
nechybély zdpasy ze svétového Sampiondtu hokejisti v LotySsku, fotbaloveé
mistrovstvi svéta v sousednim Némecku, jehoz se zUcCastnila také cCeska
reprezentace, mistrovstvi svéta v halové atletice, slavny tenisovy turnaj
Wimbledon, mistrovstvi svéta superbikl, svétovy i evropsky Sampionat
v krasobrusleni, zédpasy nejvyssi domaci fotbalové soutéze Gambrinus ligy ani

hokejové Tipsport extraligy.'*

Dostalo se 1 na futsal, basketbal, hazenou, volejbal, florbal nebo
na vodni sporty. Ve vysilacim schématu se objevily i besedy, magaziny,
dokumenty a vzpominkové¢ potady, jako serial k 50. vyroc¢i vysilani nejstar§iho

zpravodajského potadu v Ceské televizi Branek, bodi, vtefin.'*!

Nejsledovangjsimi pofady se v premiérovém vysilacim roce staly
zapasy fotbalové Ligy mistrii, fotbalové Gambrinus ligy a nejvyssi tuzemské
hokejové soutéze Tipsport extraligy. V potfadi sledovanosti se v hornich
patrech drzely 1 alpské a severské lyzatské zavody, biatlon, utkani basketbalové

Evropské ligy, duely volejbalu, ale i ptekazkové a klusacké dostihy.'?

Specializovany program CT4 Sport se na vysilani Ceské televize
podilel pii svém prvnim vysilacim roce celkem 6 470,2 hodinami.
Nejvyznamné;jsi slozkou byla vlastni vyroba, ktera ¢ini 5 251,5 hodiny, podil
ze zahraniéi byl 1 218,7 hodin. Nejéastdji se na obrazovkach CT4 Sport

objevovaly prenosy ze Spojenych statii americkych a Velké Britanie.'>

"9 Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2006 [online]. 2007 [cit. 2012-02-22].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-
ct/rocenky/2006/zprava2006.pdf

120 Tamtéz [cit. 2012-02-22]

2! Tamtéz [cit. 2012-02-22]

122 Tamtéz [cit. 2012-02-22]

12 Tamtéz [cit. 2012-02-22]
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V roce 2006 bylo na CT4 Sport odvysilano celkem 3 324,5 hodin
sportovnich pifenosi, studiovych vstupi 49,5 hodin, sportovnich magazint
617,5 hodiny, dokumentt 142,3 hodiny a tfeba zpravodajstvi 102,5 hodiny.
Z jednotlivych studii v Praze, Brné€ a Ostravé odbavila nejvice to prazské, a to

6 077,3 hodiny, coz predstavuje 93,9 %.'**

Formou premiéry bylo odvysilano 1743,9 hodin sportovnich pofadi,
reprizy pak ptedstavovaly 4726,3 hodin. Statistiky navic dokazaly, ze pocet
divakd, ktefi vroce 2006 alespoii tfi minuty denné sledovaly program CT4

Sport, vystoupal na 127 tisic.'?

5.2. Vyvoj programu CT4 Sport

5.2.1. Rok 2007

Od 28. tnora se denni vysilani kandlu CT4 Sport rozsifilo na Sestnact
hodin a od 2. zafi za¢ina program o vikendu vysilat nepretrzité Ctyfiadvacet
hodin. Rozsifeni méa za nasledek fakt, e Redakce sportu Ceské televize svou
produkci navysila oproti predchozimu roku téméf dvojnasobné. V roce 2006

vyrobila 105 hodin, v roce 2007 pak vyrobila celkem 195 hodin.'*®

Rok 2007 byl rokem stabilizace programu, pestrosti vysilani, zacileni
a nartstu sledovanosti specializovaného sportovniho programu. V souvislosti
s postupnym prechodem na CT4 Sport doslo k obméné sportovniho vysilani
na kanalu CT2. Ve svém druhém roce existence se CT4 Sport jestd vice
zamétil na pfimé prenosy, které vysilal pravidelné kazdy den do 16. do 17.

. r v ’ L 12
hodiny a také ve ve&ernich hodinach.'?’

124 Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2006 [online]. 2007 [cit. 2012-02-22].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-
ct/rocenky/2006/zprava2006.pdf

125 Tamtéz [cit. 2012-02-22]

126 Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2007 [online]. 2008 [cit. 2012-02-22].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2007_vyrocni_zprava.pdf

127 Tamtéz [cit. 2012-02-22]
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V pond¢li §lo naptiklad o volejbalové zépasy, v utery dostaval prostor
hokejovy magazin Buly nebo jinda domaci soutéz a vecer fotbalova Liga mistrt,
ve stiedu pfisla na fadu Evropska basketbalova soutéz a vecer opét Liga mistrh
nebo Evropska liga basketbalu. Ctvrteéni vysilani zahrnovalo piimé pienosy
z Ceské hazené, v patek se vysilaly halové soutéze a vecer utkani némecké
fotbalové bundesligy. O vikendu byl nastolen specidlni program. V sobotu
i1 vnedéli byl vysilan celodenni program s moderdtorem, jenz vSemi
sportovnimi udalosti provazel. O vikendu se na obrazovkach objevily pifenosy
jak dopoledne, tak 1 odpoledne, zbyvajici ¢as vyplnily magaziny, dokumenty

a zaznamy.'>®

Diky kanalu CT4 Sport neunikly divakim nejvyznamngjsi
Euroligu muzi 1 Zen, Turné ¢ty mistkli, MS v cyklokrosu, tenisovy
Wimbledon, MS v ploché draze, zdomacich pak akrobatické lyZovani
ve Spindlerové MIyné, MS v atletice juniori v Ostravé, MR v kule¢niku
&i Zlatou ptilbu. Ve spolupraci s CT2 se program vénoval i MS hazené muzi,
ME muzi 1 Zen v basketbale, MS v lednim hokeji v Moskve, halovému MS
atletiky v Anglii, MS atletiky v Japonsku, fotbalové Lize mistra, play-off

hokejové extraligy i halovym sportim.'*’

Oproti pfedchozimu roku doslo v roce 2007 k nartistu projektt i potadi, které
zcela piesly ze stavajiciho programu CT2 na CT4 Sport. Ceska televize oviem
v tomto sméru musela respektovat smlouvy, které mluvi o tom, ze nékteré
udalosti se musi vysilat na vSeobecné dostupném programu. I proto se
napiiklad fotbalova liga, hokejova extraliga, zdvody Svétovych pohart, klani
na mistrovstvi Evropy 1 svéta a dalsi taxativné definované porady se vysilaly

soub&zné na CT2 i na CT4 Sport. '*°

12 Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2007 [online]. 2008 [cit. 2012-02-22].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2007 vyrocni_zprava.pdf

129 Tamtéz [cit. 2012-02-22]

139 Tamtéz [cit. 2012-02-22]
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Jak ukazuji statistiky, 1 pfes limitovanou dostupnost kanalu v prosinci roku
2007 sledovalo CT4 Sport kazdy den vice neZ étvrt milionu dospélych divaki.
Nejveétsi oblibé se t&Sily pravidelné ned€lni piimé pienosy z fotbalové
Gambrinus ligy, ovSem absolutni rekord vtomto roce vytvofil zéapas
fotbalového Poharu UEFA mezi Spartou Praha a Spartakem Moskva. Alespon
tf1 minuty utkani, které se odehralo 29. listopadu, vidélo bezmala 400 tisic

dospé&lych divaka. '

5.2.2. Rok 2008

Od 1. ledna 2008 zadal program CT4 Sport vysilat nepfetrzité 24 hodin
denné a to ve formatu 16:9. Redakce sportu Ceské televize svou praci
soustiedila zejména na specializovany sportovni kandl. Ten divdkiim opét
nabidl pestry program s bohatym vybérem zanrt. Stézejni byly hlavné pifimé
pfenosy a zaznamy zdomdcich 1 =zahraninich sportovnich udalosti.
Nejvyznamnéjsi sportovni udélosti tohoto roku byly Letni olympijské hry
v Pekingu, jejichz pribéh mapoval krom& CT4 Sport i kanal CT2.'%

Kromé pravidelnych pfenost z nejvyssi fotbalové a hokejové soutéze,
doplnénych zpravodajsko-publicistickymi potady, Studio fotbal a Dohréno se
na obrazovky dostaly i pfenosy z dalSich sporti jako hazend, basketbal,
volejbal, florbal ale také ptenosy z atletiky, plavani, cyklistiky, alpského 1
severského lyzovani, dostihli, golfu a dalsi. Z mezinarodnich kolbist
pak ctvrty program vysilal duely evropskych fotbalovych soutézi Ligy mistra a
Poharu UEFA 1 s Gcasti ¢eského celku Slavie Praha, nové vzniklou Ligu mistri
v hokeji, svétové i evropské Sampionaty v krasobrusleni a rychlobrusleni nebo

< . , IR 133
svétove a evropské pohary v zimnich i letnich sportech.

Vyrazny posun zaznamenal vroce 2008 kanal CT4 v publicistické

tvorbé. Zacaly se vysilat porady Na slovicko s..., Téma pro hosty, Host

Bl Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2007 [online]. 2008 [cit. 2012-02-22].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2007 vyrocni_ zprava.pdf

32 Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2008 [online]. 2009 [cit. 2012-02-23].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2008.pdf

133 Tamtéz [cit. 2012-02-23]

42



Michala Dusika, od zafi pak OK — Hokej jinak. Vznikaly ale také besedy
po skonCeni vyznamnych a dilezitych sportovnich udalosti, ¢asto se jich
zucastnili 1 samotni aktéfi. Své divaky si nasly i potfady Sport ve svét, Svét

motorl, Time out, Studio fotbal, Goalissimo, BasketManie nebo Total ragby.134

Na rovnych Sedesat dili se zaokrouhlil dlouhodoby cyklus Slava
vitézim, vyroben byl i sedmidilny seridl Slavné olympijské osmicky, ktery
Redakce sportu Ceské televize piipravila v souvislosti k tématu roku 2008. Ve
spolupraci s Real TV se do vysilani se dostal také potrad Fotbalova Skola,

S v ’ ’ v oy ’ 1z 1
v zavéru roku se zacal vysilat magazin pro lyZafe s nazvem Bilé stopa. '*°

5.2.3. Rok 2009

Vzhledem k pokradovani profilovani jednotlivych programi Ceské
televize dochéazelo 1 v roce 2009 k ptesunu vysilani né€kterych sportovnich akci
z CT2 na CT4. Tykalo se to tieba hokejové extraligy vysilané v ramci pofadu
Buly, hokej zivé. V prvni poloviné roku se zapasy v zakladni ¢asti i v play-off
vysilaly na obou programech, od zati do prosince uz bézely vSechny pienosy
jen na CT4. Podil sportovnich pofadi se na celoploinych programech v roce
2009 oproti roku 2008 snizil takika o polovinu. Na programech CT1 a CT2
¢inil rozsah sportovnich potradii v roce 2009 3,3 %, coz je o 3,2 % méné nez

v ptedchozim roce 2008."*°

Na celoploSnych kanalech mohli divaci sledovat jen ty nejvyznamnéjsi
sportovni udalosti v roce. Jednalo se o mistrovstvi svéta v klasickém lyzovani
v Liberci, dilezité zapasy na svétovém Sampionatu v lednim hokeji, zépasy
tenistl na Davis Cupu, atletické mitinky Golden League, kvalifikacni duely
ceské fotbalové reprezentace o postup na mistrovstvi svéta, prestizni zapasy

hokejové extraligy i fotbalove ligy a také nékteré zapasy fotbalové Ligy mistra.

34 Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2008 [online]. 2009 [cit. 2012-02-23].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2008.pdf

135 Tamtéz [cit. 2012-02-23]

B¢ Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2009 [online]. 2010 [cit. 2012-02-23].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2009.pdf
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Zéasadni zménu prodélal také pienos Velkd pardubické. Dostihovy zévod

vysilal kanal CT1 poprvé ve vysokém rozlideni — tzv. HD kvalit&."?’

Naopak jen na specializovaném programu CT4 probéhly pienosy
zapast prazskych fotbalovych klubi Sparty a Slavie v nové vzniklé klubové
sout¢zi — Evropské lize. To se tykalo i1 mistrovstvi svéta a Evropy
v krasobrusleni, v cyklistice, florbalu, hazené, basketbalu, volejbalu, zavoda
Svétovych pohart v alpském i severském lyZovani, Evropské ligy v basketbalu,
Svétové série v plazovém volejbalu nebo nejvyznamnéjSich doméacich
1 zahrani¢nich motoristickych akci. Vyrazna zména nastala 1 ve vysilani potadu
Buly, hokej ziveé. Od rou 2009 totiz Redakce sportu vysilala poprvé v historii

jeden vybrany zapas z kazdého kola dlouhodobé &asti extraligy.'*®

Rok 2009 byl pro Redakci sportu vyznamny nejen tim, Ze musela
potvrdit ¢innost vybudovaného zazemi pro nepietrzité vysilani kanalu CT4,
ale také musela zajistit vysilani z mistrovstvi svéta v klasickém lyZovani

vvvvvv
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sportovniho vysilani Ceské televize.

Kromé¢ velkych sportovnich akci dostal ve vysilani ¢tvrtého programu
prostor i sport regionalni, masovy a vykonnostni, v€etné¢ sportovnich akci a
souté¢zi handicapovanych sportovci. Redakce sportu vroce 2009 vénovala
systematicky pozornost také problémim a udalostem, které se zabyvaji
dodrzovanim sportovni cti a etiky. Jednalo se naptiklad o udélovéani cen Fair
play Vyborem Fair play pfi ¢eském olympijském vyboru nebo o nevhodném
chovani fanouskti na stadionech ¢i problematiku dopingu. I ztoho divodu

vznikl diskusni potad Kamelot. '*

V roce 2009 doslo ke zpestfeni nabidky diskusnich potfadi. Zvysila se

cetnost pofadu Na slovicko s..., kde se role moderatora chopil Séfredaktor

57 Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2009 [online]. 2010 [cit. 2012-02-23].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2009.pdf

8 Tamtéz [cit. 2012-02-23]

139 Tamtéz [cit. 2012-02-23]

40 Tamtéz [cit. 2012-02-23]
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Redakce sportu Ceské televize Otakar Cerny. Novinkou se stal Magazin
mistrovstvi svéta ve fotbale 2010 a Magazin fotbalové Evropské ligy UEFA,
ktery shrnuje to nejpodstatnéjsi, co se v této soutézi odehralo. Doslo také
k vyrobé nékolika dokumentti. Historickym prifezem 110letou historii
existence ¢eského olympijského hnuti provazel potad Zacalo to U Cerného
kong, za ktery obdrzela Ceska televize od Ceské olympijské akademie
kazdoro¢né¢ udélovanou Cenu Jiftho Kossla. Redakce sportu pokracovala
ve vyrobé cyklu Pocta basketbalovym legendam a dokumentu se dockal

i dlouholety &esky reprezentant Vaclav Chalupa v dokumentu Pan Veslai.'"!

Od 1. kvétna 2006, kdy se zacala méfit sledovanost CT4, dostupnost
1 sledovanost digitdlniho sportovniho kandlu roste. Na zacatku roku 2006
mohlo sledovat ¢tvrty program jen 10,4 % televiznich domécnosti, koncem
roku se ovSem pocet zvysil na 76,3 %. Navic postupna digitalizace se vyrazné
projevila i na sledovanosti, od srpna roku 2009 vyhledava kanal CT4 kazdy
den vice nez pul milionu divaki. Stejné¢ jako vroce 2008 se i vroce

nasledujicim t&ily nejvétsi sledovanosti fotbalové prenosy. '**

Kromé utkédni klubovych mezindrodnich soutézi se velké oblibé tésily
i pfenosy z tuzemské nejvyssi fotbalové soutéze. Rekord na CT4 vytvotilo
vroce 2009 utkani 3. pfedkola fotbalové Ligy mistri mezi Spartou Praha
a feckym celkem Panathinaikos Atény, pfenos odvysilany 4. srpna sledovalo

v priméru 348 tisic dospélych divaki. '+

5.2.4. Rok 2010

Kanal CT4 byl az do roku 2010 eliminovan nedostupnosti, oviem
v prosinci piesahla penetrace 90 %. Tim se stal program i1 vzhledem k poctu
televiznich domacnosti, které maji kanal zafazen v programové nabidce,
dostupnym celoplo§nd. V poslednim &tvrtleti tak mohla kanal CT4 Sport

vysilat az na vyjimky veSkeré piimé pienosy, které v predeslych letech

" Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2009 [online]. 2010 [cit. 2012-02-23].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2009.pdf

2 Tamtéz [cit. 2012-02-23]

" Tamtéz [cit. 2012-02-23]
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obstaraval program CT2. Od dubna roku 2010 se stal hlavnim piedstavitelem
kanalu CT4 Jifi Ponikelsky, ktery byl zvolen manazerem i vykonnym feditelem

programu. Dosavadni vedouci Otakar Cerny ziistava Séfredaktorem sportovni

144
redakce.

Jako kazdy sudy rok cekalo na sportovni divaky a fanousky mnoho
vyznamnych sportovnich akei. Z hlediska obsahu byly hlavni pro program CT4
Zimni olympijské hry v kanadském Vancouveru. Hry se konaly od 12. do
27. tnora a Ceska televize na CT4 Sport i na kanalu CT2 nabidla divakovi
dosud nejrozsahlejsi zpravodajsky servis srovnatelny pouze s olympiddou
v Pekingu vroce 2008. Navic vibec poprvé v historii probéhlo vysilani

olympijskych her ve vysokém rozliseni HD.'®

Svétového Sampionatu ve fotbale se od 11. ¢ervna do 11. Cervence sice
Sesky narodni tym nezucastnil, oviem i tak Ceska televize odvysilala
z Jihoafrické republiky vSech vice nez Sedesat utkdni, vétSinu z nich v pfimém
pfenosu. Redakce sportu pfichystala k vyznamnému turnaji 1 servis
prostfednictvim debat a diskuzi ve studiu, kam byli pravidelné zvani n€kde;jsi

v NN o r - 14
eskoslovensti a &esti fotbalovi reprezentanti. '

Stejny format praktikovala Ceska televize i pfi mistrovstvi svéta
v hokeji konaném v sousednim Némecku, odkud pfivezli CeSti hracéi zlaté
medaile. Na programech CT4 a CT2 mohli divaci sledovat turnaj prakticky
cely, opét nechybély ani debaty, rozbory, analyzy a dal$i doprovodné akce.
Mnohé evropské televizni stanice od Ceské televize piebiraly pienos

. ’ ~ , v - , . 14
mistrovstvi svéta v cyklokrosu, které se uskute¢nilo v Tabote. '’

Od 23. Za#i do 3. Rijna se v Ostravé, Bré a Karlovych Varech konalo
mistrovstvi Evropy v basketbalu Zen. Ceska televize z turnaje zajitovala

vyrobu mezindrodniho signalu podle reguli televiznich komisi Mezinarodni

14 Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2010 [online]. 2011 [cit. 2012-02-23].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2010.pdf?ver=1.03

1435 Tamtéz [cit. 2012-02-23]

48 Tamtéz [cit. 2012-02-23]

"7 Tamtéz [cit. 2012-02-23]
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basketbalové federace. Podle dostupnych tidajii pfebralo signal na 140 zemi
po celém svéte. Bylo odvysilano viech 62 zapast, kanal CT4 odvysilal celkem

25 primych pienosi, kazdy z nich mél i vlastni studio. '**

Ve vysilani programu CT4 nechybéla v roce 2010 Zadna vétsi sportovni
akce. Krom¢ uz tradicnich pienost z nejvyssi fotbalové a hokejové tuzemské
souté¢ze a pienost z dalSich domaécich ligovych soutézi, na obrazovkach
nechybély ani pfenosy z bojii Ceskych tenistii v Davis Cupu, Ceskych tenistek
ve Fed Cupu, ze zavodii Svétovych pohdrl v alpském i severském lyZovani,
z mistrovstvi svéta 1 Evropy v krasobrusleni, z duelti fotbalové reprezentace
v kvalifikaci o postup na evropsky Sampionat vroce 2012, z fotbalovych
klubovych soutézi Ligy mistrG a Evropské ligy nebo z atletické Diamantové
ligy a dalSich atletickych mitinkti. Stejné jako v pfedchozim roce se i v roce
2010 naslo misto ve vysilani pro mén¢ popularni sporty jako judo, sportovni

. ’ . ’ roror 14
i moderni gymnastika, zapas nebo vzpirani. '+’

Bohaté zastoupeni mély ve vysilani kanalu CT4 také pravidelné
sportovni magaziny jako Sport ve svété, Svét motorti, V zafi péti kruhl, Time
out, Studio fotbal, Magazin Ligy mistri, Magazin Evropské ligy, Basketmanie,
Total ragby a jiné. Jak vypadalo sportovni zpravodajstvi v minulosti,
pak divakiim pripomnéla Ceska televize pofadem Branky, body, vtefiny po 25

letech. '*°

S dalSim rozSifenim a pokrytim specializovaného a digitalniho
programu CT4 doslo vroce 2010 opdt k navyseni sledovanosti. Od ledna
sledovalo sportovni kanal v priméru vice nez tfi ctvrté miliontt dospélych
divakd, v absolutnim poctu jde o 785 tisic. OvSem v dobé mimotadné

sledovanosti jde dokonce o hodnotu ptfesahujici milion divakd denné. Dosud

8 Vyro&ni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2010 [online]. 2011 [cit. 2012-02-23].
Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2010.pdf?ver=1.03

9 Tamtéz [cit. 2012-02-23]

150 Tamtéz [cit. 2012-02-23]
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nejvyssi sledovanost kandl zaznamenal v dob&€ Zimnich olympijskych her

151
ve Vancouveru. >

5.2.5. Rok 2011

UzZ posledni ctvrtleti roku 2010 pfedznamenalo to, co nastalo zacatkem
roku 2011. Doslo k dokonéeni piesunu sportovnich udalosti z CT2 na CT4.
Stalo se tak tehdy, kdy pokryti digitalniho sportovniho kanalu pfesdhlo 90 %.
Nazev CT4 tak od ledna roku 2011 plné odpovida sportovnimu vysilani

, . , o ’ . ot ~ 152
v ramei komplexniho pisobeni televize vefejné sluzby. °

Ackoliv se liché roky netési, na rozdil od téch sudych, konani tolika
vyznamnych sportovni akci, divéci si i pfesto ptisli na své. Hned v tivodu ledna
se ukézalo, ze zajem divaki o sportovni program CT4 je velky. Zejména pak,
kdyz jde o sport, kde si dé€laji CeSti sportovci ¢i Ceské vypravy nadéje
na uspéch. Zavod na pét tisic metri ve viceboji na mistrovstvi Evropy
rychlobruslart v Italii, kde ziskala zlatou medaili Martina Sablikova, sledovalo
540 tisic dospélych divaki (sledovanost 6,1 % pfi podilu na publiku 20,91 %).
Vlednu se ale divackému zajmu t&Sili 1 zdvody Svétového pohéru lyzati

s Luka$em Bauerem nebo skoky na lyZich s Romanem Koudelkou. '*

V sobotu 12. inora zahéjil kanal CT4 Sport vysilani viibec prvni reality
show s nazvem Se Ctyfkou na vrchol aneb novéa energie ceského lyZovani.
Tento novy projekt je zaméfeny na Sirokou vefejnost lyzail, kteti chtéji své
pobyty v zimnich stfediscich travit aktivné a soutézit s ostatnimi lyzafi. Poprvé

. v ;. 7 154
se jelo na &erné sjezdovce ve Svatém Petru.

1 yyroéni zprava o Ginnosti Ceské televize v roce 2010 [online]. 2011 [cit. 2012-02-23].

Dostupné z: http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2010.pdf?ver=1.03

132 Ceska televize 2011 [online]. 2011 [cit. 2012-02-23]. Dostupné z:
http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-ct/pdf/ct 2011.pdf

133 Nedglni vysilani CT4 ve znameni divackého rekordu. In: Ceska televize [online]. 10. 1.
2011 [cit. 2012-02-27]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-
zpravy/?id=5234&strana-3=103&category=3

13 CT4 - prvni sportovni reality show Se Ctyfkou na vrchol od 12. 2. In: Ceska televize
[online]. 9. 2. 2011 [cit. 2012-02-27]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/press/tiskove-zpravy/?id=5317&strana-3=95&category=3
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V ptimych pfenosech mohli divaci na CT4 sledovat 1 mistrovstvi svéta
v klasickém lyzovani v Norsku, halové mistrovstvi Evropy v atletice
ve Francii, mistrovstvi svéta v biatlonu v Rusku i zapasy ¢eského tenisového

155

tymu v Davis Cupu. " Divacky uspésné byly 1 zavody slavného cyklistického

zavodu Tour de France a vitézné tazeni Ceskych tenistek ve findle Fed Cupu

v . r 1w 1 1
v Moskvé proti ruskému vyberu. '>¢ 1%

V dalsich mésicich roku se do popiedi dostival na obrazovky CT4
Sport uz jen fotbal a hokej. Co se tyce hokeje, tak byl opét a tradicné velky
zdjem o zapasy vyfazovaci Casti hokejové extraligy 1 sv€tového Sampionatu
na Slovensku. Semifindlové utkani Ceského narodniho tymu proti vybéru
Svédska sledovalo alespoii tii minuty 2 miliony 858 tisic dospélych divak.
Samotné utkani bez reklam, vstupt ze studii a rozhovort sledoval 1 milion 698
tisic divakid starSich patnacti let (sledovanost 19,3 %, podil na publiku
63,93 9%). Jeste¢ vétSich hodnot pak dosdhlo utkdni o konecné tfeti misto na
turnaji Ceska proti Rusku. Celkovy zasah pienosu ¢inil 3 miliony 307 tisic
dospélych divaki. Samotny pienos pak sledoval 1 milion 964 tisic divaka

star§ich patnacti let (sledovanost 22,3 %, podil na publiku 60,09 %). '*®

J 4

V zafi roku 2011 vysilal program CT4 v pfimém pienosu i pietni akt
ze Staroméstského namésti v Praze, pii kterém se vefejnost loucila se tfemi

tragicky zesnulymi hokejisty Josefem VaSickem, Janem Markem a Karlem

15 Rekordni zajem o vysilani CT4 v minulém tydnu. In: Ceska televize [online]. 7. 3. 2011
[cit. 2012-02-27]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-
zpravy/?1d=5399&strana-3=87&category=3%29

1% CT4: Divéci ocefiuji vysilani Tour de France 2011. In: Ceska televize [online]. 26. 7. 2011
[cit. 2012-02-27]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-
zpravy/?71d=5793 &strana-3=48&category=3

7 CT4: Kazdy paty divék sledoval triumf ¢eskych hracek ve finale FED cupu. In: Ceska
televize [online]. 7. 11. 2011 [cit. 2012-02-27]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/press/tiskove-zpravy/?id=6052&strana-3=22 &category=3

"8 MS v hokeji na CT4: Posledni zipasy CR — rekordni sledovanost a share. In: Cesk4 televize
[online]. 16. 5. 2011 [cit. 2012-02-27]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/press/tiskove-zpravy/?id=5615&strana-3=65&category=3
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Rachiinkem. Pienos sledovalo alesponi tii minuty 468 tisic divakl starSich

patnacti let. V praiméru pak akt sledovalo 345 tisic dospélych 10 tisic déti. '’

Kromé tradi€né oblibenych pienosti znejvyssi tuzemské fotbalové
soutéze, se divacké oblibé téSily predev§im zdpasy Viktorie Plzen v prestizni
Lize mistri a zapasy cCeské reprezentace v barazovych zapasech o postup

na mistrovstvi Evropy v roce 2012, '%

Cely ptenos zGivodniho utkani proti Cerné Hofe v Praze na Letné
sledovalo vcetné studii, reklam a rozhovorl shraci primérné 640 tisic
dospélych divaka. Samotny zapas bez poloCasového programu ve studiu,
reklam a rozhovorti s hraci sledovalo v priméru 845 tisic divaka starSich

patnacti let. ''

V tutery 15. listopadu se hrala odveta. Vitézstvi Ceského tymu 1:0
a postup na evropsky Sampionat do Polska a na Ukrajinu zasidhlo 1 milion 993
tisic divakl starSich patndcti let, samotny zapas vidél 1 milion 34 tisic divaka
starSich patnacti let. Po tuspéSnych ptfenosech zhokejového svétového

sampionatu se jednalo o nejsledovangjsi porad na CT4 v roce 2011. '*

'3'S hokejovymi reprezentanty se na CT4 rozlouéilo 355 tisic divakd. In: Ceska televize
[online]. 12. 9. 2011 [cit. 2012-02-28]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/press/tiskove-zpravy/?id=5913 &strana-3=36&category=3

10" C'T4: 845 tisic divaka sledovalo skvély boj o baraz na EURO 2012. In: Ceska televize
[online]. 14. 11. 2011 [cit. 2012-02-28]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/press/tiskove-zpravy/?id=6067 &strana-3=21&category=3

1" Tamtéz [cit. 2012-02-28].

12 CT4: Postup nasich na Euro 2012 vidélo vice nez milion divakd. In: Ceska televize [online].
16. 11. 2011 [cit. 2012-02-28]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-
zpravy/?1d=6075&strana-3=20&category=)
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6. Analyza obsahu hokejového magazinu Buly

Autor této bakalaiské prace sledoval vyvoj sportovniho programu CT4
Sport na zaklad¢ analyzy hokejového magazinu Buly. Bylo provedeno
pozorovani a srovnani obsahu pofadu pii jeho vysilani na programu CT2 v roce
2008 a pfi jeho vysilani v zavéru roku 2009, kdy potfad definitivné piesel na

specializovany sportovni kanal CT4 Sport.

6.1. Magazin Buly vysilany v roce 2008

Na programu CT2 byl magazin Buly pozorovan 11. zaii 2008, v jeho
ramci byl odvysildn zapas 2. kola hokejové extraligy v sezoné 2008/2009
mezi tymy RI OKNA Zlin a HC Energie Karlovy Vary. Komentatofi utkani Jifi
Holzel a tehdejsi hokejovy expert Ceské televize Jifi Kralik uvedli vysilani
programu piimo v dé&jisti utkdni — na zimnim stadionu ve Zlin¢. Pfed startem

zapasu oba komentatofi jen kratce okomentovali aktualni informace z tabort

obou klubi.

Pii piestavce po prvni odehrané tfetiné pfisly na fadu opakované zébéry
na Zlatou helmu pro nejlepsi moment z extraligy za uplynuly tyden, pfichazi
na fadu rozhovor toho Casu se zlinskym trenérem Zdetikem Venerou. Prostor
dostava téma magazinu Buly, Slo o navrat hokejistl, ktefi byli u vitézstvi
narodniho tymu na Zimnich olympijskych hrach v Naganu a vratili se zpét
do ceské extraligy. Pred startem druhé tretiny vstoupil do vysilani reportér

utkani s rozhovorem s Jaroslavem Balastikem.

Vuvodu druhé prestdvky opét pfisly na fadu opakované zabéry
Sazka na sezonu, ve kterém se hokejovi experti sdzeli s hraci a trenéry
jednotlivych extraligovych klubii. Poté piisla fadu cyklus 100 let hokeje
s pivodnimi zdbéry hokejového uméni legendy Vladimira Zabrodského.
Prostor dostal kratky ohlas Jaromira Jagra na jeho nové angazma v ruské

Kontinentalni hokejové lize, poté piiSla na fadu, stejné€ jako v prvni pfestavce,
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nominace na Zlatou helmu. Po kratkém rozhovoru reportéra s Ondiejem

Némcem zacala tteti tfetina zapasu.

Po konci utkani pfiSla na fadu rekapitulace golii v zdpase a nasledné
1 rozhovor s Jaroslavem Balastikem, ktery byl vyhldSen nejlepSim hracem
utkdni. Zavér patfil komentatorim, kteti se uZz jen rozloudili s divaky.

Cely prenos odvysilany na programu CT2 trval necelych 161 minut.

6.2. Magazin Buly vysilany v roce 2009

Na programu CT4 byl sledovan magazin Buly- hokej Zivé 11. prosince
2009. V ramci magazinu byl odvysilan zdpas 32. kola hokejové extraligy
v sezoné 2009/2010 mezi tymy HC GEUS OKNA Kladno a HC Slavia Praha.
Na rozdil od vyse popisovaného pienosu na CT2, ivodni zabér prenosu na CT4
nesmé&foval rovnou na stadion, ale do studia, kde divaky uvital Robert Zaruba

spole¢né s Milanem Antosem, hokejovym expertem Ceské televize.

V grafické podob¢ se na obrazovce zahy objevila tabulka s rozpisem
vSech soubézné hranych zapast 32. kola, poté odpovidal brankai Miroslav
Kopfiva v mini pofadu Dotaznik nej. Jesté pied zacatkem zapasu vstoupili
poprvé do vysilani komentatofi pfimého pienosu Jifi Holzel a expert David

Pospisil, kteti odpovidali na otdzky Roberta Zaruby ze studia.

Ihned po skonceni prvni tfetiny mohli divaci vidét sestfihy golovych
situaci z jinych soub&zné hranych zapasi. Nasledné doslo k Zivym vstupiim
reportéri ze dvou zimnich stadionti v Tfinci a Plzni. Reportéti okomentovali
dosavadni prubéh zéapasi. Poté se objevila tabulka s aktualnimi stavy zéapasi
32. kola na jednotlivych stadionech. Prostor dostal 1 cyklus Chvile slavy
s pivodnimi zabéry z utkani, ve kterém vychytal rekordni 45. Cisté konto
v zékladni ¢asti brankat Zdenck Orct a az poté piiSel sestfih nejzajimavéjsich
momentl z prvni tfetiny vysilaného utkani Kladna se Slavii. Novinkou se stala
Minutka v kabing, které zachycovala zabdry kamery Ceské televize piimo
v kabinach obou klubli — Kladna a Slavie. Pied startem druhé tfetiny jesté
pfidal ve studiu komentaf a rozbor elektronickou tuzkou vybrané situace Milan

Antos$ a v rozhovoru vyzpovidal reportér utkani jednoho z hra¢t Kladna.
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Prestavka po druhé tietin€ byla vyplnéna stejnym obsahem, stejné jako
prestavka po uvodni tfetin€. Jen s jedinou zménou — misto cyklu Chvile slavy
byla pfedstavena nominace na Zlatou helmu pro nejleps§i moment z extraligy

za uplynuly tyden.

Po konci zapasu pfiSel na fadu sestiith goli a dalSich podstatnych
udalosti, poté dostal slovo reportér, ktery vyzpovidal dva aktéry utkani,
po jednom z obou tymil. Ve studiu opét expert Milan AntoS podrobné s pomoci
elektronické tuzky rozebral vybranou situaci ze tieti tfetiny utkani
odvysilané¢ho v pfimém pienosu. Poté se opét v zivém vstupu ohlasili reportéii
zapast v Tiinci a v Plzni. Po jejich komentafi a sestfihu nejpodstatnéjSich
momentl od posledniho vstupu pfisly na fadu podrobné reportdze a ohlasy
aktérh 1 ze zbylych zépast 32. kola, které se hraly v ten samy den. Na zavér
vysilani magazinu Buly — hokej zivé nechybél ani piehled vysledk, aktudlni

tabulka soutéze a také tabulky nejproduktivnéjSich hract eské extraligy.

Po pfesunu magazinu Buly, pozd€i Buly — hokej Zive,
na specializovany sportovni kanal CT4 doslo vramci obsahu k nékolika
vyraznym zméndm. Tou hlavni byla pfedevS§im snaha o co nejaktualnéjsi
a nejkomplexnéjsi zpravodajstvi z celého kola. Zatimco magazin odvysilany
vroce 2008 se zaobiral pouze utkdnim, které divakiim nabidl v pfimém
pfenosu, tak vysildni o rok pozdé€ji mélo zcela jiny charakter. I proto
se v pfestavkovém programu zredukoval prostor pro rizné mini potfady
a zaznamy z historie hokeje a vysilani bylo oziveno zivym vstupy reportéri,
ktefi sledovali jiné, soubézné hrané zapasy. Na konci pofadu navic magazin
predlozil i sestfihy a ohlasy ze vSech zbylych zapasii v rdmci stejné¢ho kola.
Divak tak dostal uceleny pfehled s kompletnim zpravodajstvim a vysledkovym

servisem z toho kterého kola hokejové extraligy.
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7. Oblibenost sportovniho programu CT4 Sport

Byl proveden dotaznikovy vyzkum, ktery mél zjistit oblibenost
programu a také zjistit, které sporty jsou na programu CT4 nejobliben&jsi mezi
tou vetejnosti, ktera se sama aktivné sportu vénuje. Dotaznik obsahoval celkem
devét otazek, pfitom osm z nich bylo pro respondenty povinnych Dotaznik byl

zvetejnény na internetu a vyplnilo ho celkem 215 respondentt.

Uvodni otazky byly informativniho charakteru. Dotaznik vyplnilo
160 muzi a 55 Zen, pticemz hned 79,07 % respondentl se pohybovalo ve véku
od 15 do 25 let. Ve véku od 26 do 35 let se pohybovalo 11,63 % z celkového
poctu respondenttl, ve véku od 36 do 50 let 5,58 % a ve vé€ku nad 50 let pak
3,72 % z celkového poctu respondentl. Hned 209 z celkovych 215 respondentii

pak uvedlo, Ze sportovni program CT4 Sport zna.

Graf &. 1: Sledovanost programu CT4 Sport

B kazdy den: 64 (30.62%)

O 1-2% tydné: 56 (26.79%)

H3-4x tydné: 43 (20.57%)

H 5-6x tydné: 28 (13.4%)

B program nesleduji vibec: 18 (6.61%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak uvadi graf cislo 1, pfes 30 % zcelkového poctu respondentil

v dotazniku vybralo moZnost, Ze sportovni program CT4 Sport sleduje kazdy
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den. Necelych 27 % z dotazanych sleduje kanal alesponl jednou nebo dvakrat
tydné&, necelych 21 % tiikrat az Ctyfikrat tydné, 13,4 % pétkrat az Sestkrat tydné
a necelych 9 % z celkového poctu respondentll vybralo moznost, ze kanal

nesleduje vitbec.

wewrs

Graf &. 2: Nejvyhledavanéjsi sporty programu CT4 Sport

_ fodbal B4 250 (161)

I P hokej G3.35% (121)
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Zimni sporty 35.6% (G2)

midowe sporty 30.25% {B9)

allefika 25. ™% (51)

cedaini Bporty 19, 3% (37)

modorismus 17.28% (33)

oyklislika 10.47% (20)
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Ohokej: 121 (63.35%)
Btienis: 92 (48.17%)

Bzimnl sporty: 68 (35.6%)
Emicové sporty: 59 (30.69%)
B atletika: 51 (26.7%)

O ostatnl sporty: 37 (19.37%)
B motorismus: 33 (17.28%)

B cyklistika: 20 (10.47%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Na otazku, jaké sporty dotazovani na programu CT4 Sport vyhledavaji,
musel kazdy respondent zvolit alespoil jednu z nabizenych deviti moznosti.
Bylo zjisténo, Ze hned 161 z celkového poctu 215 respondentt v dotazniku
uvedlo, Ze na programu CT4 Sport vyhledava fotbal. Tuto mozZnost vybralo
ptes 84 % dotazanych. Druhym nejvyhledavanéj$im sportem byl hokej, ktery
vybralo celkem 121 respondentl, coz je 63,35 % dotazovanych. Celkem
92 respondentii vybralo mezi své sporty, které na sportovnim kandlu
vyhledava, tenis. Tato hodnota odpovida 48,17 % zcelkového poctu

dotazanych.
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Graf &. 3: Sledovanost typi pofadii na programu CT4 Sport

00 48% (190)
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BAaznamy: 76 (39.79%)

B Debaty (besedy) 43 (22.51%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak uvéadi graf cislo 3, hned 99,48 % respondenti uvedlo, Ze

na programu CT4 Sport sleduje piimé pienosy. Dotazovani museli vybrat

alespon jednu ze Ctyf nabizenych moznosti.

Graf & 4: Sledovanost jinych sportovnich programi kromé CT4 Sport
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I 7 Eurocepor 50.26% (96)
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Hjiné zahraniénl sportovnl programy: 38 (19.9%)
B Digi Sport: 36 (18.85%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Bylo zjisténo, ze pouze 26,18 % dotazovanych nesleduje jiné sportovni

programy, nez CT4 Sport. Vice nez 50 % respondentli pak uvedlo, Zze kromé&

CT4 Sport sleduje také kanaly Nova Sport a Eurosport.
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8. Zavér

vvvvvv

a nejvyznamngjsi sportovni akce nevysilala n¢ktera z ¢eskych stanic v ptimém
ptenosu. Vznikem digitalniho sportovniho programu CT4 Sport se tato varianta

zda navic jesté vice nerealna.

Bylo zjiiténo, Ze presunem veskerého sportu z programtt CT1 a CT2
na specializovany program CT4 Sport doslo k navyseni produkce sportovniho
vysilani v ramci Ceské televize a zejména piimé pienosy jsou strukturovany
tak, aby dostal divdk co nejrychleji nejvétsi pocet informaci. Demonstruje to
hokejovy magazin Buly s pfimym pienosem z ¢eské hokejové extraligy. Od
jeho vysilani v roce 2008 na programu CT2 se obsah pofadu, kromé ptimého

ptenosu hokejového utkani, vyrazné zménil.

Zatimco v roce 2008 se obsah pfestavkovych programi tocil predevsim
kolem riznych mini potfadl a historickych cykli, tak o rok pozdé€ji dostal na
programu CT4 Sport pofad svému jménu Buly — hokej Zivé. Prestavky mezi
jednotlivymi tfetinami vypliovaly Zivé vstupy reportérl, ktefi pfimo z mista
zapast referovali o pribc¢hu a stavech jinych soubézné hranych zapasi.
Fanousek dostal kompletni a uceleny ptehled z kazdého extraligového kola a
také mu byly kromé vysledka piedlozeny i ohlasy aktéra. Prestavky tak uz
nebyly jen prazdnym mistem v pfenosu, ale pro fanousky se staly obsahové

daleko zajimavéjsi a pestiejsi.

Vysledky vyzkumu pak potvrdily, ze pravé hokej patii mezi nejvice
vyhledavané a sledované sporty na programu CT4 Sport. Vyssich ¢isel dosahl
uz jen fotbal. Bylo také zji§téno, Ze vétsina divakd vyhledava krom& CT4 Sport
1 placené sportovni kandly. Provozovani sportovniho kandlu ma rozhodné
budoucnost. Konkurence je ale velka, predev§im pak v dob¢ internetu, kde se

pomérné snadno daji sledovat 1 sportovni stanice z jinych koutl svéta.
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