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Obecna charakteristika prace

Cilem piedlozené prace bylo ,,...predstavit koncept internetového marketingu rizeného daty ... na
prikladu dvou mensich Zivnostnikii demonstrovat zakladni principy vykonnostniho marketingu
a prokazat realny uZitek popisovanych metod*. Samotné vymezeni cile by mohlo byt detailnéjsi a
chybi nastinéni metodiky prace. V prvni ¢asti prace autor predklada teoreticka vychodiska. Vénuje se
tak otazkam marketingu, internetového marketingu, ale i otazkam z psychologie potieb. Teoreticka
Cast je peclivé zpracovana, ovsem je mozné mit uréitou pfipominku kK samotnému stylu zpracovani.
Autor vysvétluje uplné zaklady, coz pro ucely diplomové prace neni nutné. Navic se vénuje i tématim
(napf. Maslowova pyramida potieb), které s problematikou souviseji, ale nejsou v dalsim textu
konkrétnéji uplatnény. Autor vcelku bohaté cituje literaturu, jenom Vv nékterych pfipadech mohlo dojit
ke srovnani s dal$imi zdroji (napt. podkapitola 5.1 vychazi od jednoho autora).

Prakticka Cast prace je opét celkem peclivé zpracovana a svédéi o autorové orientaci v dané oblasti. Na
dvou vybranych ptipadovych studiich autor ilustruje principy internetového marketingu. V této ¢asti
autor prokazuje znalost odpovidajicich postupti i nastroji. Prakticky pfinos prace je pak patrny ze
zlepSeni sledovanych ukazatelt. | zde je v§ak mozné mit drobné pfipominky. Z prace neni uplné jasné,
zda autor bral v tvahu webové stranky konkurentd (napf. pfi vytvafeni vizualni identity a volbé barev
a dal§im). Dale autor Vv teoretické casti zminuje vyznam zpétnych odkazi, ale v navrhovanych
opatfenich budovani zpétnych odkazl pfili§ nerozebird. Nevénuje se ani otdzce doménového jména
apod.

Z formalniho hlediska jsou v textu zbyte¢né pieklepy a jiné drobné chyby. Obrazek 1 je pomérné
nekvalitni. Na stran¢ 20 je odkaz na udaje Ceského statistického tfadu, ovSem jako zdroj je uveden
jiny dokument. Uvadéni tzv. coockies jako susenek neni v daném kontextu vhodné.

Otazka k obhajobé
1) Byl v analyze bran zietel na webové stranky konkurentti?
2) Jaky byl konverzni pomér novych stranek?

Celkové hodnoceni
Praci doporucuji kK obhajobé a hodnotim stupném velmi dobie.
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