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spoluprace s vedoucim prace

Pro uvedeni konkrétnich prfipominek a otazek k praci, resp. prabéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd’ na nasledujici otazky:
Na zaklade akého kategorizacného klIuc¢a ste postupovali pri distribucii
dotaznikov danym respondentom(nahodny, prilezitostny vyber a pod.) ?

Na strane 38 sa zmienujete o tom, ze prevaznu vaésinu zakaznickeho segmentu
hotela tvori starSia populacia, ide o diskutabilny termin, mohli by ste jasne
Specifikovat’ aku konkrétne ciel'ovi skupinu mate na mysli ?

NAVRZENA ZNAMKA: . .
(POUZIVEJTE STUPNICI A, B, C, D, E, F) A-VYBORNE

Slovni hodnoceni prace:




Bakalarska praca je =zamerana na problematiku inovativnych tendencii
marketingového mixu klasického a rozSireného. Teoreticka Cast prace popisuje
inovativny marketing ako riadiaci proces reSpektujuci kritéria zakladnych
manazeérskych pristupov. Su tu aj vystihnuté faktory vplyvajuce na marketingové
mikro- a makroprostredie, ktoré autorka podrobne analyzuje v praktickej ¢asti prace.
Celkove mézeme konstatovat, Ze teoreticka Cast' prace je zvladnuta na velmi dobrej
urovni. Najvacsim prinosom praktickej Casti prace je vyuZzitie kvantitativnej metédy
dotaznikového Setrenia, ktora je aplikovana na vybranej vyskumnej vzorke 100
respondentov v prostredi danej hotelovej prevadzky. Vysledky autorka uvadza vo
forme prehladnych kola€ovych grafov v percentualnom zastupeni jednotlivych typov
odpovedi respondentov. Vyuzitie danej metddy je vyborne zhodnotené na stranach
56-57, z Coho vyplyvaju aj podnetné navrhy prinosné pre prax, ¢o autorka bohato
rozvadza v navrhovej Casti prace. MenSim nedostatkom prace je metodologicka
nepresnost, autorka sa zmienuje o technikach Strukturovaného rozhovoru na strane
35, no vskutonosti ho nezrealizovala(chybaju zakladné naleZitosti otazky
a odpovede interviewovaného), iSlo len o bezné konzultacie, ¢o nie je samostatna
metdda. Bakalarska praca je dékazom poctivého a svedomitého pristupu autorky,

ktory sa prejavil pri pravidelnych konzultaciach.

Protokol originality 5 %, pracu nepovaZujem za plagiat.
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