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Fair trade
Abstrakt

Bakalarska prace priblizuje vyznam pojmu fair trade a jeho zékladni principy.
Piedmétem prace je zjistit, jaké maji spotiebitelé v Ceské republice povédomi o konceptu
fair trade, zdali vyrobky kupuji, jakou maji pro koupi fair trade vyrobkt motivaci a zdali
tento koncept podporuji. Prace obsahuje dvé zakladni Casti, teoretickou a nasledné

praktickou.

V teoretické Casti je vysvéetlena definice a zakladni principy fair trade. Dale se prace
vénuje vykladu historie ,, férového obchodu od pocatku az po soucasnost. V neposledni radé
se zamé&fuje na projekty pro podporu fair trade a problémy v této oblasti. V této Casti je

pfiblizen specificky obchod s kédvou a banany.

Prakticka cast obsahuje vysledky prizkumu mezi spotiebiteli o jejich vztahu k fair trade,
pomoci dotaznikového Setieni, do néhoz se zapojili zeny i muzi riznych vékovych kategorii
a socialnich statusi. Na zakladeé vyzkumu byly formulovany hypotézy, které byly nasledné
potvrzeny nebo vyvraceny. Pro hlubsi porozuméni situace jsou v dalsi Casti zpracovany
rozhovory s osobami, jez se ve fair trade pohybuji. Byly jim polozeny otazky
z dotaznikového Setfeni, které jim byly prizpisobeny, a byl tak ziskan i pohled ,,z druhé

strany*.

Klicova slova: fair trade, obchod, kava, etika, ekonomika



Fair trade

Abstract

The bachelor thesis describes the meaning of the term fair trade and its basic principles.
The subject of the thesis is to find out how far the consumers in the Czech Republic are
aware of the concept of fair trade, whether they buy products, what motivation they have to
buy fair trade products and whether they support this concept. The work contains two basic

parts, theoretical and then practical.

The theoretical part explains the definition of the term of the fair trade and its basic
principles. It also deals with the interpretation of the history of fair trade from the beginning
to the present. Last but not least, it focuses on the projects how to support fair trade and
possible problems in this area. The theoretical part describes the specific coffee and banana

trade.

The practical part states the research among consumers and their relationship to fair trade,
using a questionnaire survey. Women and men of various ages and social statuses took part
in the questionnaire survey. Based on the research, hypotheses were formulated, which were
subsequently confirmed or refuted. For a deeper understanding of the situation, the next part
deals with interviews of people who work in fair trade. They were asked questions from a
questionnaire survey, which were adapted to them, and thus a view from the "other side"

was obtained.

Keywords: fair trade, trade, coffee, ethic, economics
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1. Uvod

Fair trade neboli obchod za férovych podminek, je mezi spottebiteli v poslednich letech
Casto diskutované téma. I presto jeSté mnoho lidi nevi, co tento koncept znamena, odkud
vyrobky pochazi, nebo koho podpofi jejich koupé. Proto jsem se rozhodla rozvést toto téma

a vefim, ze touto praci povédomi o konceptu fair trade zvySim.

Je potieba si uvédomit, jak bohata zemé jsme. Umime Cist, psat i pocitat. Kdyz nam néco
chybi, udélame par kroki do obchodu a potfebnou véc si muzeme koupit. KdyZz nas néco
boli, zajdeme k 1ékafi, kdyz je nejhiif, mizeme si zavolat sanitku. Pro nas je bézné chodit do
Skoly, vybirat si zaméstnani, absolvovat rizné vzdélavaci kurzy podle libosti. V rozvojovych
zemich nic takového samoziejmosti neni. Fair trade organizace na tyto problémy upozoriiuji
a bojuji za spravedlivé podminky pro znevyhodnéné péstitele z rozvojovych zemi. Kdyz si
koupime produkt fair trade, ziskame kvalitni vyrobek s garanci pivodu a podpotime koupi
produktu z rozvojovych zemi. Mizeme mit dobry pocit z konzumace eticky vyrobenych

potravin a podpory chudych.

Globalni obchody nesou prospéch bohatym zemim. Hnuti za spravedlivy obchod se snazi
pomoci témto rozvojovym zemim, které exportuji lokalni suroviny do rozvinutého svéta.
Udava spravedlivou cenu za exportované suroviny a vyrobky, usiluje o dodrzovani
zakladnich podminek a socialnich standardt pii produkci téchto komodit. Cilem je snizit

chudobu, naucit obyvatele chudych zemi samostatnosti a sob&stacnosti.

Mezi nejcCastéjsi fair trade produkty patfi kakao, banany, kava, €aj, bavlna a cukr. Jedna
se o zakladni suroviny, bez kterych si vétSina obyvatel moderniho svéta neumi svij
kazdodenni zivot predstavit. Krome zakladnich surovin ale mize spravedlivy obchod nabizet

napfiiklad i zlato, ze kterého se nasledné vyrabi Sperky.
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Vyznam slova ,,trade*

V anglicting je slovo ,,trade” pouzivano pomérmé kratce. Pivodni vyznam slova znamenal
trasu nebo vyslapanou stezku. Pozd¢ji se jim zacal oznaCovat zivotni styl. Také se o lidech
fikalo ze ,,sleduji svou kariéru® (follow a trade) naptiklad femeslo kamenika, krej¢iho a jiné.

Teprve ve 20. stoleti zacalo slovo ,,trade” oznaCovat vyménu véci za ucelem zisku. (Ransom,

2006, s. 10)
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2. Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalarské prace je priblizeni pojmu fair trade a zmapovani povédomi mezi
Ceskymi spotiebiteli o tomto konceptu. Jde pfedevsim o zjisténi, zdali spottebitelé fair trade
vyrobky kupuji, pro€ je kupuji a jakou maji ke koupi motivaci. Pro hlubsi porozumeéni tématu
a komplexngjsi nahled, budou kromé respondentti dotazovani i lidé, ktefi se ve fair trade

pohybuyji.
2.2 Metodika

Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti budou vysvétlena
zakladni teoretickd vychodiska podlozena tiSténymi a elektronickymi zdroji. Déle bude
vysvétlena definice fair trade a jeho zakladni principy, historie fair trade od pocatka az po
soucasnost, aktualni situace celkové produkce a projekty na podporu fair trade. Jisty tsek

teoretické Casti bude také vénovan nejcastéjsim fair trade komoditam — kave a bananim.

Pro ziskani dat potfebnych k praktické ¢asti prace bude pouzita kvantitativni metoda
sbéru dat, na zaklad¢, které bude sestaven strukturovany dotaznik. Ten bude rozesilan
elektronicky prostfednictvim socialnich siti. Vysledna data budou interpretovana slovné 1
graficky. Na zakladé dotaznikového Setfeni budou stanoveny 4 vyzkumné hypotézy, které
budou nasledné¢ matematickymi metodami vypocitané, ¢imz bude mozné tyto hypotézy

potvrdit €1 vyvratit.

Pro hlubsi porozuméni tématu a komplexné&jsimu nahledu na situaci, budou navic jesté
dotazovany osoby, které se ve fair trade pohybuji. Pro tyto osoby budou sestavené a

prizpusobené otazky obdobné otazkam z dotazniku pro respondenty.
V zavéru budou shrnuty veskeré teoretické a praktické poznatky ziskané v praktické

casti. Pro porozumeéni celé problematiky byla pouzita odborna literatura a elektronické

zdroje.
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3. Teoreticka vychodiska

3.1 Pojem spravedlnost

Spravedlnost znamena férové jednani. Charakteristickymi pojmy jsou pro ni nestrannost
a dislednost. Podle harvardského ucitele J. Rawlse, o kterém se zminuje ve své knize Jakub
S. Trojan, je teorie spravedlnosti opakem ekonomické teorie. Za nejvyssi cil v ekonomické
teorii se povazuje uspokojeni potieb za iCelem zisku. Nicméné Rawls si stoji za tim, ze to,
co je uziteCné, nemusi byt vzdy spravedlivé. Spravedlnost ma podle n€j uplné jiné a vyssi
postaveni. Je néco vic nez jen uspokojeni zajmu. Podle Rawlse jde predevsim o to, brat ohled
na slabsi subjekty hospodarskych procest. Pokud se ve spole¢nosti vyskytnou socialni ¢i
hospodarské nerovnosti, je tieba takové znevyhodnéni kompenzovat. Svou teorii Rawls
vysvétluje na puvodnim postaveni lidi ve spoleCnosti, kdy jest€ nikdo nevi, kam se
v budoucnu v ramci spolecnosti dostane. Proto by méli byt lidé opatrni ve svém rozhodovani
a prijimat zasady spravedlnosti, aby s nimi bylo zachazeno férove, jakmile si své misto ve

spoleCnosti najdou. (Trojan, 2012, s. 69)

Pon¢kud jinou predstavu o spravedlnosti prosazoval americky filozof R. Nozick. Podle
n¢] maji lidé pouze tato dvé zakladni lidska prava — zivot a svobodu. Lidé by neméli
zasahovat svym chovanim do prav druhych a nezada se o nich nic pozitivniho ve prospéch
jinych lidi ve spolecnosti. Jeho teorie se oznacuje jako liberalni az libertinisticka. Oproti

Rawlsovi Nozick usiluje o co nejmensi zasah statu do zajmu jedince. (Trojan, 2012, s. 72)

3.2 Etika v ekonomice

Termin etika vychazi z feckého éthos, které 1ze prelozit jako obycej, zvyk ¢i mrav spjaty
s mistem bydleni. Znamena tedy zptsob Zzivota. Etika je ¢asto chapana dvojim zpusobem. Je
to nauka o moralce ale také samostatna teorie mravnosti, ktera zkouma mravni chovani
jednotlivel i spolecnosti. Etické rozhodovani nam fika, co by mélo byt, co je spravné. Etické
chovani neznamena takové jednani, které je spravné pro nas, které nam prinese uzitek, ale je
to takové jednani, které je spravné pro spolecnost, bez ohledu na to, zdali pfinese uzitek ¢i
prospéch nam (Trojan, 2012, s. 14). Etické mySleni v ekonomice stavi vSeobecné zajmy nad
zajmy jednotlivct. Hlavnim cilem neni jen zisk, ale dobro. Je tfeba si uvédomit, ze podnikani

odpovida na lidské potfeby, chce feSit spoleCenské problémy — proto néco stavime,
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zpracovavame nebo vyrabime, a to v ramci zakont, které vychazeji z urcitého systému
hodnot. Kdyz se za ucelem zisku chovame neeticky a ignorujeme dusledky, vznikaji Skody.
Finanéni, ekonomické, spoleCenské a ekologické. Formou neetického jednani mize byt
naptiklad porusovani zakond, tlak na pracovni vykon, zneuzivani pravomoci ¢i neekologické

jednani.

V etickém chovani v oblasti ekonomiky je bran ohled na dobro lidi a ohled na nejblizsi
okoli. Pfemysli se nad nasledky a dopady pro spole¢nost. Dodrzuji se protokoly. Dodrzuji
se smlouvy, vCasné platby a vyrobkim prodavanych na patfi¢né urovni, se pridéluje
odpovidajici cena. Mimo zakony, které se musi dodrzovat, je tieba se zamysSlet 1 nad
jednanim, které sice neni nezakonné, ale miize byt v rozporu s mravnimi hodnotami. (Trojan,

2012, s. 116)

3.3 Definice fair trade

Je potieba rozlisit zakladni rozdil mezi fair trade a Fairtrade. Fair trade, psané jako dvé
slova znaci férovy obchod obecné. Fairtrade uz je konkrétni produktova znacka, ktera je
produkovana organizaci Fairtrade Labelling Organization International (FLO). Tuto znacku
muzeme vidét na obalech produktl. Fairtrade je také systémem certifikace, jehoz cilem je
zajistit dodrzovani norem pii vyrob€ produkti. Svou produktovou znacku ma také
organizace World Fair Trade Organization (WFTO), Fair for Life a mnoho dalSich. Kazda
organizace ma sva pravidla a své certifikacni logo — produktovou znacku. Aby mohly
fungovat organizace jako fairtradové, musi dodrzovat urcité principy. (Fairobchod, cit.

online 23.12.202)

® FAIR

XS B
FAIRTRADE Toqe @i

Obrazek 1: Logo Fairtrade

(Zdroj:
https://www.armaghi.com/news/c
ouncil-expected-to-endorse-bid-
for-fairtrade-status-across-whole-
abc-borough/32377)

Obrazek 2: Logo World fair
trade organization (Zdroj:
http://danyunfairtrade.com/fair-
trade/)
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Obrazek 3: Logo Fair for Life
(Zdroj:
https://www.ecoprodukty.cz/)


http://danyunfairtrade.com/fair-
https://www

Obchodni partnerstvi fair trade usiluje o vétsi spravedlnost v mezinarodnim obchodg.
Nabizi lepsi obchodni podminky a zaji§t'uje prava vyrobcim a pracovnikiim globalniho Jihu.
Odlisyje se predevsim tim, ze uptednostiiuje lidské potreby a planetu pied ziskem, bojuje

proti chudobég, nerovnosti mezi zenami a muzi, zmeéné klimatu a nespravedlnosti.

Farmafi z rozvojovych zemi Casto nemaji pristup k trhu. Kdyz uz se vydaji na trh, nevi
doptedu, kolik zbozi prodaji a za jakou cenu. Cenu urcuji obchodnici. Péstitelé musi tuto
cenu pfijmout, bez ohledu na jejich potreby. Kdyz se na trhu zvysi poptavka, farmari
vypéstuji vic produktt a vydeélaji si vic penéz. Na druhou stranu, pokud poptavka klesne,
farmafi jsou nuceni prodavat zbozi za niz8i cenu, kterd jim casto nepokryje naklady na
produkci. Péstitelé jsou zavisli na poptavce spotrebiteld. Fair trade nabizi urcitou cenovou
stabilitu pro tyto farmare. Garantuje minimalni vykupni cenu, ktera farmaifim pokryva
pramérnou cenu produkce. Pokud dojde k poklesu vykupni ceny na trhu, farmati mohou
stale prodavat za tuto nejnizsi garantovanou cenu a pokud dojde k rastu ceny zbozi na trhu,
farmati mohou prodavat za trzni cenu. Fair trade umoznuje farmaiim i platbu za zbozi pred
dobou sklizn€, aby se tak mohli vyhnout financnim potizim. Férovy obchod v této oblasti
produkce neuznava diskriminaci, détskou a nucenou praci ¢i genderovou nevyrovnanost.

Hlavnim cilem je zlepSeni Zivotnich podminek péstiteld a pomoc pii udrzitelném péstovani.

Jednotlivi péstitelé tvori druzstva a danou surovinu zpracovavaji a exportuji spolecné.
Zveétsi se tak mnozstvi zbozi a dostanou se na mezinarodni trh. Prace ve spole¢nych
skupinach je jednou z hlavnich podminek pro spolupraci ve fair trade. V jednotlivych
druzstvech farmarfi absolvuji §koleni, tykajici se metod péstovani. Druzstva jsou pak kazdy

rok kontrolovana, zdali dodrzuji zavazné postupy.

Kromé spravedlivé ceny za vykup fairtradového zbozi jsou stanovené ve fair trade jesté
priplatky za bio produkci a jiné prémie, které jsou urCeny na rozvoj komunity. Komunita si
sama a demokraticky zvoli, kam bude penize investovat. Vyuziji se napiiklad pro zlepSeni
vzdélavacich i zdravotnickych zafizeni nebo pro pofizeni stroju, které umozni zlepsit

kvalitu a kvantitu produkce.
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Jako kazda jina certifikace ma i fair trade své nedostatky. Mezi n¢€ patii napiiklad kone¢na
cena vyrobku v obchodé, ktera neni dopfedu pevné stanovena. Fair trade totiz slibuje jen
minimalni cenu, za kterou producent prodava své zbozi ale nikoli cenu, se kterou obchoduyji
obchodnici na mezinarodnim trhu. Zakaznik si pak koupi produkt, jehoz certifikace byla

zneuzita prodejcem, tim, ze cenu produktu nastavil jako predrazenou.

Fair trade je obchodni systém, ktery ma nejen ekonomicky, ale i socialni a ekologicky
rozmér. Mezi socidlni standardy férového obchodu patii zdkaz vykofistovani, otrocké Ci
détské prace, zadna diskriminace. Jednim z ekologickych aspektl je Setrné vyuziti

ptirodnich zdroju.

3.4 Zakladni principy

World Fair Trade Organization (WFTO) jako prvni systém férového obchodu, definuje
nékolik principl, kterymi se musi jeji Clenské organizace fidit. Také se jimi musi fidit
organizace vyuzivajici certifikaci Fairtrade International, ktera je spojena s ochrannou

znamkou Fairtrade.

Demokraticka organizace vytvari prilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele a
vyrobce. Podle sestaveného planu pomaha snizovat chudobu hlavné tim, ze podporuje malé
a znevyhodnéné producenty. At uz se jedna o nezavislé rodinné firmy nebo rizné skupiny

v asociacich ¢i druzstvech. (Dolezalova, 2005, s. 89)

Organizace je odpovédna vuc¢i vSem zapojenym a respektuje citlivost a duveérnost
poskytnutych obchodnich informaci. Své zameéstnance, Cleny i1 vyrobce zapojuje do procesu
rozhodovani. VSem obchodnim partnerim nabizi relevantni informace. Dilezita je dobra a

oteviena komunikace.

Stézejni pro Fair trade jsou samoziejmé spravedlivé obchodni podminky. Organizace se
nesnazi maximalizovat svij zisk na ucet znevyhodnénych malych producenti. Jedna
zodpovédng, profesionalné, a plni své zavazky. Na druhé strané dodavatelé respektuji
smlouvy a dodavaji vyrobky vCas a v pozadované kvalit€. Pfi domluvé muze byt
znevyhodnénym vyrobcim provedena platba predem do vyse 50 % objednavky.
(Dolezalova, 2021, s. 11)
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Férova cena je takova, kterd je dojednana a odsouhlasena mezi dodavatelem a
odbératelem. Zajist'uje spravedlivou odménu vyrobcim a je udrzitelna z hlediska trhu. Cena

stanovena systémem fair trade, je vzdy chapana jako minimalni.

V organizaci nesmi nedochédzet k nucené ¢i détské praci. Ridi se Umluvou OSN o

pravech ditéte a mistnimi zdkony o zaméstnavani. (Dolezalova, 2021, s. 11)

Zaméstnanci nesmi byt diskriminovani na zakladé rasy, narodnosti, pohlavi, sexualni

orientace, véku nebo jinych podnéta.

Organizace musi zajistit bezpe¢né pracovni prostiedi pro zaméstnance. Ridi se mistnimi

zakony a umluvami Mezinarodni organizace prace. (Dolezalova, 2021, s. 11)

V neposledni fad€ organizace bojuje za ochranu zivotniho prostfedi. Pouziva bezpecné
vyrobni postupy Setrné vuaci piirodé. SnaZzi se pracovat s technologiemi, které vyuzivaji

obnovitelné zdroje energie a minimalizovat dopad na zivotni prostiedi.

3.5 Rozdéleni celkové ceny

Obchodni fetézce se skladaji z nékolika ¢lankt. Kazdy, kdo se podili na obchodu, dostava
urcitou cast z celkové ceny. Konvencni obchodni fetézce maji vice ¢lankd, zahrnujicich vice
zastavek zbozi a vice obchodnikt. Z toho vyplyva, ze ¢im vice ¢lanky zbozi projde, tim vyssi
je vysledna cena. Fair trade se snazi, aby tento fetézec mezi obchodniky byl co nejkratsi.

Idealné: péstitel — dovozce — maloobchod — spotiebitel.

Naptiklad u banant ze supermarketu dostavaji pracovnici na plantazich jen zhruba 7 %
z celkové ceny. Majitel plantaze 13,1 %, vyvozce 4,3 %, dopravni firmy a dovozce zhruba
18,8 %, za clo se zaplati 10,6 %, dale putuje banan do dozravarny, kde zistane 10,6 %

z ceny, a nakonec se proda v supermarketu, ktery si z celkové ceny necha vice nez 40 %.

U bananu certifikovaného Faitrade, zistava pracovnikim na plantazich témeér dvakrat
tolik, tzn. 14 % z celkové ceny. Nicméné i tak byva cena fair trade produktt Casto vys$si nez
u jinych produktd ze supermarketu, na druhou stranu byva toto zbozi kvalitngjsi. Kdyz

potom porovname cenu fairtrade cokolady a jiné kvalitni Cokolady na trhu, ceny se uz tolik
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nelisi. (Rozhovor s pani Danielou Honigmann, ktera provozuje prazsky svétovy obchidek

Fair & Bio, kde nabizi fairtradové produkty. Youtube, cit. online 23. 12. 2021)

3.6 Historie fair trade

3.6.1 Pocatky fair trade

S myslenkou spravedlivého obchodu pfisla pani Edna Ruth Bylerova, ktera byla ¢lenkou
protestantské cirkve. V roce 1940 se setkala v Portoriku s chudymi zenami, které vyrabély
kvalitni vySivané tkaniny. Rozhodla se tyto vySivky dovazet a chudé zeny ekonomicky
podporovat. Nejprve z Portorika, pozdé€ji 1 z Jordanska a Indie. Diky této zené vznikla
spoleCnost v Pensylvanii, ktera nese nazev Ten Thousand Villages. (Dolezalova, 2021, s.

18)

V Evropé povazujeme za prvni fairtradovou organizaci spole¢nost Oxfam, ktera byla
zalozena v roce 1942 v Anglii. Nazev Oxfam vnikl z Oxford committee for Famine Relief,
coz znamena Oxfordsky vybor pro potlaceni hladomoru. Organizace prodavala vyrobky
uprchlikt z Ciny. Dnes funguje Oxfam jako vyznamna charitativni organizace, ktera vlastni
pobocky v mnoha zemich. V roce 1959 byla v Nizozemsku zalozena fair trade organizace

SOS, ktera prodavala produkty z rozvojovych zemi. (Dolezalova, 2021, s. 18)

Vroce 1964 na konferenci Spojenych narodd, byla schvalena koncepce rozvojové
pomoci — nahrazeni finan¢ni podpory rozvojovych zemi globalniho Jihu obchodem, ktery
pro n¢ bude v trznim systému zvyhodnény (Dolezalova, 2021 s.18). Na zakladé této
koncepce se rozsifilo heslo , Trade, not aid“ (,,Obchod, ne pomoc®), které se stalo

vyznamnym pro fair trade.
Prvni Fairtradovy obchod byl otevien v Nizozemsku v roce 1969 a prodaval rucné

vyrabéné predméty zrozvojovych zemi. Béhem dalSich dvou let se koncept fair trade

vyznamné rozsifil.
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3.6.2 Osmdesata léta

Vroce 1988 vznikla nizozemska znacka Max Havelaar slogem Fair trade, ktera
garantovala spotiebitelim vznik produktu v souladu s principy fair trade. Soucasné
pfichazeji na trh 1 jiné znacky jako naptiklad Transfair nebo Fairtrade. Problém nastal, kdyz
se poptavka po nékterych produktech fair trade snizovala. Proto fair trade obchodnici pfisli
s roz§ifenim sortimentu o potraviny jako je kava, €aj, kakao, cukr, banany a dalsi. Zménil se
tim vyrazné¢ pomér mezi rukodélnymi vyrobky a zemé&dé€lskymi produkty. Zatimco pfii
rozmachu fair trade tvorily vétSinu produkti rukodélné vyrobky, dnes tvofi tyto vyrobky

mén¢ nez tietinu produktt fair trade. (Fairtrade, cit. online 23. 12. 2021)

3.6.3 Devadesata léta

Koncept férového obchodu se stale rozsifuje a vznikaji nové organizace. V roce 1989
byla zalozena mezinarodni organizace International Fair Trade Association (dnes WFTO).
O osm let pozd€ji vznikla v Némecku organizace Fairtrade International (Fairtrade Labelling
Organizations International — FLO). Tato organizace sjednotila narodni fair trade organizace
a stanovila celosvétové standardy pro férovy obchod. Roku 2002 FLO uvedla svou znacku

s logem Fairtrade. (Dolezalova, 2021, s.18)

3.7 Fair trade v Ceské republice

Za prvni Fair trade spole¢nost v Ceské republice je povazovana spoletnost Jeden svét.
Spolecnost také provozuje Obchudek jednoho svéta, kde je mozné nakoupit fair trade

produkty. Spole¢nost byla zalozena roku 1994 prazskymi sbory Ceskobratrské cirkve

evangelické. (Jedensvét, cit. online 23. 12. 2010)

V roce 2003 bylo diky nékolika studentim zalozeno obcanské sdruzeni Spole¢nost pro

Fair trade. Spolu s Ekumenickou akademii Praha a organizaci Jeden svét byla roku 2004
zalozena Asociace pro fair trade, dnes znama jako Fairtrade Cesko a Slovensko. (Nazemi,

cit. online 23. 12. 2021)

20



3.8 Fair trade v soucasnosti

V systému Fairtrade bylo zapojeno v roce 2020 vice nez 1, 9 milionu farmait a

pracovniki po celém svéteé. V71 zemich fungovalo 1880 Fairtrade certifikovanych
organizaci. 17 % z farmait a41 % z pracovnikd ve fair trade jsou zeny. (Fairtrade, cit. online

23.12.2021)

Nejvice farmait a pracovnikia se v roce 2020 zabyvalo sklizni kavy. O zhruba polovinu

mén¢ pracovnikt se zabyvalo sklizni kakaa a Caje.

Number of Fairtrade farmers and workers by product, 2018-2020
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Obrazek 4: Pocet farmdrii a pracovnikii Fazenych podle produktu (Zdroj: https://www.fairtrade.net/impact/fairtrade-
producers-overview)

Nejvice certifikovanych produkénich organizaci fair trade sidli v Latinské Americe a
Karibiku, kde se nachazi 50 % ze vSech certifikovanych organizaci. V Africe je to 35 % a
v Asii a Pacifické oblasti 15 %. Pokud jde o konkrétni zem¢, tak nejvice organizaci najdeme

v Peru a Cote d'Ivoire. K roku 2020 to bylo 267 a 266 organizaci. V Kolumbii se nachazi
154 organizaci (Fairtrade, cit. online 23. 12. 2021). Oproti roku 2019 se zvysil podet

organizaci v Peru o devét a v Cote d’Ivoire jen o dvé.
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Obrdazek 5: Fair trade organizace podle zemi (Zdroj: https://www.fairtrade.net/impact/fairtrade-producers-overview)

3.9 Celkova produkce certifikovanych Fairtrade produktu

Nejrozsifenéj$im produktem s Fairtrade certifikaci v roce 2020 byly banany. Bananu se
vyvezlo celkem 1365076 metrickych tun. Hned druhé misto v zebficku nejvice
produkovanych produktu Fairtrade obsadila kdva v mnozstvi 888 589 metrickych tun. Na
tretim misté se nachazi kakao, konkrétné kakaové boby, a to v mnozstvi 609 047 metrickych
tun. Dalsi mista zebficku obsadily titinovy cukr a Cerstvé ovoce. Sportovnich micu se
vyrobilo 3 732 301 a vyprodukovalo se celkem 5 137 758 kvétin a rostlin. (Fairtrade, cit.
online 23. 12. 2021)

Total production of Fairtrade certified products, 2020

Product Volume Produced  Unit
Cocoa (Cocoa bean) 609,047 MT
(@  Cotton (seed cotton) 54,840 MT
Sugar (Cane sugar) 550,647 MT
Cereals 4115 MT
Fresh fruit 677,339 MT
Honey 10,450 MT
Qilseeds & oleaginous fruit 72272 MT

Obrdzek 6: Celkova produkce Fairtrade certifikovanych produktii (Zdroj: https://www.fairtrade.net/impact/fairtrade-
production-overview)
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3.10 Projekty na podporu fair trade

3.10.1 Fair trade mésta

Meésta, ktera prodavaji fair trade vyrobky a aktivné se podili na podpoie férového
obchodu, mohou ziskat ocenéni , Fairtrade Town", neboli , Fairtradové mésto”. Na celém
svete je pres 2000 mest s fair trade ocenénim. Cilem je zvySit povédomi o fair trade a
podpofit producenty. K ziskani takového titulu je zapotrebi spliiovat nékolik podminek.
Mezi ty hlavni patii nabidka fair trade produktd v obchodech a kavarnach a podpora
férového obchodu mistnimi organizacemi. Dal§i podminkou jsou pravidelné zpravy o fair
trade v mistnich médiich a samoziejme oficialni dokument o zavazani se organizaci. Prvnim
meéstem s oznacenim , Fairtrade Town“, bylo mésto Garstang ve Velké Britanii. Titul ziskalo
v roce 2000. Dnes mezi meésta s timto oznac¢enim patfi také naptiklad Londyn, Brusel nebo

Rim.

V Ceské republice byla prvni Fairtradova mésta Litoméfice a Vsetin. Ceska republika se
do kampané zapojila vroce 2011 (Dolezalova, 2021, s. 36). Podle oficidlni stranky
Fairtradova mésta.cz je aktualné v Ceské republice potvrzeno 13 mést s titulem ,,Fairtradové
mésto”, mezi které patii napiiklad Cesky Krumlov, Chrudim nebo Mlada Boleslav. Co se

tyCe Prahy, titul ziskala jen Mé&stska Cast Praha 8. Mezi zadatele patii k 22. 12. 2021, Brno,

Tisnov, Trutnov a Zd4r nad Sazavou. (Fairtradovémésta, cit. online 23. 12. 2021)

3.10.2 Fair trade skoly

Status ,Fairtradova Skola“ muze ziskat jakakoliv Skola, ktera oficialné podporuje
spravedlivy obchod. Ve skole musi byt dostupné fair trade produkty a vyuka se musi tykat
globalnich rozvojovych témat. Podminkou je také pofadani akci na podporu fair trade. Skola
s timto titulem dava najevo svou spoleCenskou odpovédnost a také zajem o globalni
rozvojové vzdélavani (Dolezalova, 2021, s. 38). Vzdélavacich instituci v Ceské republice
s ocenénim , Fairtradova skola®, je k 22. 12. 2021, 29 instituci, z toho 13 zakladnich skol, 7
gymnazii, 5 stfednich Skol a 3 vysoké Skoly. Ocenéni ziskala 1 Fakulta tropického

zem&délstvi Ceské zemé&délské univerzity. Mezi zadatele patii napiiklad Provozné
ekonomicka fakulta Ceské zemé&dé&lské univerzity. (Fairtradovéskoly, cit. online 23. 12.

2021)
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3.11 Problém s obchodniky

¢

., Ackoliv je fair trade zatim jen batoletem mezi obry, budoucnost patii batoleti, ne obru. ‘

(Ransom, 2011, s. 116)

Jednim z hlavnich divodu vzestupu fair trade, je hnuti za globalni spravedlnost, jez se
diky obchodnim systémum dostalo do povédomi spotiebiteld. Dal§im divodem je vétsi

nabidka a dostupnost fair trade vyrobkd.

Pokud by se mél fair trade dale podporovat a sifit, obchodnici by museli mit vétsi zajem
o spravedlivy obchod, nez o zisk z maloobchodnich cen. Myslenka spravedlivého obchodu
se snazi zlepSovat vztahy mezi producenty a spotfebiteli. Snazi se podpofit producenty a
nesnazi se maximalizovat zisk na jejich ucet. To se obchodnikiim nehodi. V tomto ptipadé
by obchodnici pfisli o podil z rozdilu ndkupni a maloobchodni ceny, kterou si nyni nechéavaji
jen pro sebe. Spotiebitelim by se za fair trade vyrobky netctovaly zadné pfirazky a tim by
se cena fair trade snizila, ¢cimz by se vyrobky staly dostupnéjsi a zvysil se jejich trzni podil.
Zaroven by bézny obchod pfisel o cenové vyhody a proména celého systému by méla velky

dopad na zisk. (Ransom, 2011, s. 121)

3.12 Obchod s kavou

Kéava patfi mezi celosvétoveé nejoblibenéjsi napoje. Na 80% produkce kavy se podili 25
miliond drobnych péstiteli. Kava je péstovana ve vice nez sedmdesati zemich, ale témér

70% svétove kavy produkuji pouze Ctyfi z nich — Brazilie, Kolumbie, Vietnam a Indonésie.

Existuji dva zakladni druhy kavy — arabica a robusta. Oba druhy se lisi zptisobem
pestovani, tvarem, chuti a obsahem kofeinu. Robusta se vyznacuje zemitou, hotkou chuti a
obsahuje vice kofeinu. Na druhé stran¢ arabica nabizi vice tont raznych chuti, naptiklad
cokoladovou ¢i kvétinovou a mnoho dalSich. Ma vyssi kyselost a obsahuje 2x vice cukru.
Diky jeji bohatsi chuti je oblibengjsi variantou. Vice nez polovinu celosvétové produkce

kéavy tvofti prave arabica.
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Brazilie je nejvétsim producentem kavy jiz pres 150 let. Hlavnimi péstitelskymi oblastmi
jsou Sao Paulo a Minas Gerais. Prestoze se péstuje v Brazilii 1 robusta, vétSinu produkce
tvoti arabica. Kava z Kolumbie je povazovana za nejkvalitnéjsi kavu. Jednou z hlavnich
oblasti péstovani kavy v Kolumbii patfi Antiquia. Vietnam je nejvétSim producentem kavy

robusty. Casto se tato kava pouziva jako instantni. Indonésie rovnéz péstuje vice robustu nez
arabicu, Hlavni oblasti péstovani kavy v Indonésii je ostrov Sumatra. (Cafemontana, cit.

online 24. 12. 2021)

3.12.1 Fair trade a kava

Kava je jednim z nejvyznamnéjSich produktt Fairtrade z hlediska objemu produkce i
poctu zapojenych producentti. Na péstovani kavy zavisi zivobyti vice nez 125 miliona lidi
po celém svétd. Casto Ziji v odlehlych oblastech a &eli i jinym nez ekonomickym

problémuam.

Doba sklizné se v riznych oblastech lisi. Zatimco dale na sever a na jih od rovniku se
sklizen provadi jen n€kolik mésici v roce, v oblastech kolem rovniku muize sklizen probihat
cely rok. Sbér je nutné provadét velmi peclivé. Mezi zdravé plody se nesmi dostat
mechanicky poskozené, nedozralé nebo nahnilé. Mohly by pokazit kvalitu ostatni kavy.
Zpracovanim se musi zrna dostat z oplodi a zbavit se tvrdého obalu. Nakonec se kdvova zrna

tfidi podle velikosti, ktera urCuje jejich kvalitu.

Ackoliv cena kavy je velmi kolisava, zemédelci maji zaru¢enou minimalni vykupni cenu

stanovenou na 1,40 dolart za libru kavy arabica, ktera je zpracovana za podminek danych
fair trade (1 libra se rovna 0,45 kilogramti) (Fairtrade, cit. online 24. 12. 2021). Pokud je

kava organicka (tzn. vypéstovana bez pomoci umélych hnojiv), dostane péstitel jesté o 30
centu za libru kavy vice. Kromé stanovené minimalni ceny a pfiplatku za organickou kavu,
jesté dostavaji péstitelé kavy fair trade prémie, které farmari investuji do obchodnich nebo

komunitnich projektl dle svého vybéru.
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V soucasnosti spolupracuje fair trade s vice nez 838 000 péstiteli kavy po celém svéte
prostfednictvim 656 organizaci s certifikaci Fairtrade. V roce 2020 bylo vyprodukovano
889 500 tun kéavy. V roce 2019 pochazelo témért 88 % Fairtrade kavy z Latinské Ameriky a
Karibiku, 7 % z Afriky a Stfedniho vychodu, a t¢émét 6 % z Asie a Pacifiku. Zemi s nejvyssi
produkci Fairtrade kavy byla v roce 2019 Kolumbie. Mezi dalsi vyznamné producenty kavy

patii Brazilie, Peru nebo Honduras. (Fairtrade, cit. online 30. 1. 2022)

3.13 Obchod s banany

Podobn¢ jako kavu, muzeme i banany délit na rizné druhy. Existuji banany Zzluté,
Cervené, baby banany, jablkové banany a mnoho dalSich. Nejznaméjsi odridou banant je
Cavendish. Jsou to nam dobfe znamé zluté banany, které koupime v kazdém obchod¢. Tato

odrada predstavuje asi 47% celosvétové produkce banand.

Zemi s nejvyssi produkci banant na svété je Indie. V roce 2020 Cinila tamni sklizeri 31,5
milionu tun, coz predstavuje 26,43 % svétové produkce banand. Dal§imi vyznamnymi
producenty banand jsou Cina, Indonésie, Brazilie a Ekvador. (Knoema, cit. online 30.1.

2022)

Aby se banany mohly distribuovat, musi spliiovat urcitd kritéria. Mezi zakladni
pozadavky patii naptriklad zralost, velikost, plody musi byt zdravé, bez skadcl, bez
anomalniho zakfiveni, bez poskozeni, bez ciziho pachu nebo chuti. Banany musi byt
v takovém stavu, aby snesly prepravu a manipulaci a zaroven byly doru¢eny na misto urceni

v pozadovaném stavu dozravani.

Banany muzeme fadit do tii stupriti jakosti. Do nejvyssi jakosti neboli vybéru, fadime
banany bez vad, maximalné s lehkymi povrchovymi vadami. Do 1. jakosti fadime banany
s lehkymi vadami tvaru a lehkymi povrchovymi vadami. Banany z 2. jakosti maji bézné
vady tvaru a povrchové vady zpusobené odfenim, poSkrabanim nebo zpusobené jinymi

pri¢inami. Nesmi vak presahnout 4 cm?.
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3.13.1 Fair trade a banany

Banany, stejné jako kava patii k nejrozsifenéjsim Fairtrade produktim. Jsou jednoznacné

nejoblibenéjSim fair trade ovocem a nejcastéji konzumovanym cerstvym ovocem na svete.

Prace na plantazich byva velmi naro¢né, délnici Casto pracuji 10-12 hodin denné az Sest
dni v tydnu za umorného horka. Jejich mzda se pohybuje pod trovni minimalni mzdy,
nemaji placené presCasy, nemaji jistotu zaméstnani. Normy fair tade jsou vSak navrzeny tak,
aby zlepsily podminky zameéstnavani a chranily prava pracovniku. Fair trade producentim

je vyplacena stanovend minimalni cena a také fair trade prémie.

V soucasnosti je zapojeno ve fair trade vice nez 10 370 péstiteld banana a 26 100
pracovnikd na plantazich. Tvofi 119 certifikovanych druzstev a vlastni 139 certifikovanych
plantazi (Fairtrade.org, cit. online 30. 1. 2022). Nejvyssi produkci Fairtrade banand v roce
2019 me¢la Latinskd Amerika a Karibik — 90 %, Afrika a Stfedni vychod — 9,80 % a necelé
1 % Fairtrade banant pochazelo z Asie a Pacifiku. Nejvice Fairtrade bananu se sklidilo v
Kolumbii. Mezi dalsi vyznamné producenty Fairtrade banana patii Dominikanska republika,

Ekvador ¢i Peru. (Fairtrade, cit. online 30. 1. 2022)
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4. Vlastni prace

V této Casti prace byla provedena analyza povédomi ¢eskych spotiebitelti o konceptu fair
trade pomoci kvantitativniho Setfeni formou dotazniku. Dale se uskutecnily rozhovory
s panem magistrem Stanislavem Kominkem a pani inZenyrkou Bohuslavou Bouckovou,
kteti se ve fair trade pohybuji. Byly jim polozeny obdobné otazky, jako v dotazniku pro

respondenty.

4.1 Vlastni vyzkum — dotaznikové Setieni

Pro vlastni vyzkum byla pouzita kvantitativni metoda sbéru dat formou dotazniku.
Formular obsahuje 21 otazek, vzdy sjednou moznou odpovédi. Dotaznik byl vytvoren
pomoci portalu Google Forms a byl distribuovan prostfednictvim online komunikace skrze
socialni sit€. Vyzkum byl nastaven na dobu 14 dni a probihal béhem mésice unora roku

2022.

4.1.1 Cil dotaznikového Setieni
Cilem dotaznikového Setfeni bylo zmapovani povédomi Ceskych spotiebitelti o konceptu
fair trade a zjiSténi, jaky maji k férovému obchodu postoj a zdali vyrobky fair trade kupuji a

proc.
V souvislosti s cilem dotaznikového Setfeni byly formulovany 4 vyzkumné hypotézy.
Prvni hypotéza sleduje uiroven povédomi spotiebiteli o konceptu fair trade:
VHoy: Povédomi o konceptu fair trade neni mezi spotiebiteli piilis roz§ifené
VH;i: Povédomi o konceptu fair trade je mezi spotiebiteli relativné rozsirené
Druha hypotéza sleduje, zdali ma vék vliv na nakupovani fair trade produktu

VHy: Vék a nakupovani fair trade produkti spolu nesouvisi

VHi: Vék a nakupovani fair trade produktii spolu souvisi
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Treti hypotéza sleduje, zdali ma pohlavi vliv na zijem o pomoc péstitelum
v rozvojovych zemich
VHo: Pohlavi a zajem o pomoc drobnym péstitelim spolu nesouvisi

VHi: Pohlavi a zajem o pomoc drobnym péstitelim spolu souvisi

Ctvrta hypotéza sleduje, zdali by spoti-ebitelé uvitali vétsi nabidku fair trade produkti

v konvenénich maloobchodnich retézcich, ¢i nikoliv

VHo: Cesti spotiebitelé nemaji zajem o vétsi nabidku fair trade produktd v konven&nich
maloobchodnich fetézcich
VH;: Cesti spotiebitelé maji zajem o vétsi nabidku fair trade produktd v konven&nich

maloobchodnich fetézcich

4.1.2 Interpretace vysledku

Dotaznikového Setfeni se ziCastnilo celkem 310 respondentt riznych vékovych kategorii
a ruzného socialniho postaveni. Dotaznik byl vypliiovan elektronicky, kazdy z respondentd
dotazniku je vénovéana otdzkam demografické charakteristiky, ve druhé casti se nachazi
nékolik otazek tykajicich se obchodi, ve kterych Cesti spotiebitelé nakupuji, a otazka

mesicni utraty za jidlo. Treti Cast obsahuje otazky smeéfujici ke konceptu fair trade.
Interpretace vyslednych dat je zpracovana na zakladé dat z webového portdlu Google

Forms, ktery byl pouzit pro vypracovani a vyhodnoceni celého dotazniku. Soucasti

vypracovani je i grafické znazornéni vysledka.
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4.1.2.1 Demografické charakteristiky

Graf 1 — pohlavi respondentti

Vase pohlavi:
310 odpoveédi

® Zena
® muz

Graf 1: Pohlavi respondentii (Zdroj: vlasti zpracovani)

Z prvniho grafu vyplyva, ze pocet zen, které se zucastnily dotaznikového Setfeni vyrazné
prevysuje pocet zicastnénych muzi. Zatimco zen odpoveédélo 209, muzi bylo zaznamenano
piiblizné o polovinu méne, tedy 101 muzi. Z celkového poctu dotazovanych bylo

zastoupeno 67,4 % zen a 32,6 % muzi.

Graf 2 — vék respondentt

Vas vék:
310 odpovedi
@ 10-18 let
@ 19-251let
© 26-35let
) @ 36-45 et
L — | @ 46 -55 let
@ 56 - 65 let
©® 66 let a vice

Graf 2: Vek respondentii (Zdroj: viastni zpracovani)

Nejvice respondentt se nachazi ve vékové skupiné 19-25 let. Skupina predstavuje
32,3 % z celkového poctu dotazovanych. V této skupiné bylo zaznamenano 100 acastnikd.

Druhou nejpocetnéjsi veékovou kategorii byla vékova kategorie 10—18 let, jez pfedstavovala
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27,7 % z dotazovanych. V tomto vékovém rozmezi se nachazi 86 respondentt. Dalsi vékové
kategorie byly zastoupeny vyrazné mensim poctem ucastnikii. Pocet osob ve vékové
kategorii 2635 let (35 respondentil) byl téméf srovnatelny s poctem osob v kategorii 46-55
let (34 respondentil). Procentualné bylo v grafu zaznamenano 35 respondenti jako 11,3 % a
34 jako 11 %. V kategorii 36- 45let bylo zaznamenano 26 respondenti (8,4 %), ve vékové
kategorii 56-65 let zodpovédeélo 18 respondentt (5,8 %). Nejmensi zastoupeni méla vékova
kategorie 66 let a vice, v kategorii bylo zaznamenano 11 Gcastnika ktefi predstavovali 3,5 %

z celkového poctu zucastnénych.

Graf 3 — nejvyssi dosazené vzdélani

Vase nejvyssi dosazené vzdélani:
310 odpovédi

@ bez vzdélani nebo netplné zakladni v...
@ zakladni vzdélani
stiedni odborné vzdélani
@ stredni vzdélani s vyuéenim
@ stiedni vzdélani s maturitou

@ vyssi odborné vzdélani

@ vysokoskolské - bakalafsky titul

@ vysokoskolské - magistersky titul
112V

Graf 3: Nejvyssi dosaZené vzdeéldni (Zdroj: viastni zpracovani)

Z grafu 3 je mozné vycist nejvyssi dosazené vzdélani respondentd. VéEtsina ucastnikti ma
ukoncCené stiedni vzdeélani s maturitou — 112 lidi (36,1 %). 84 respondentt (27,1 %) ma
ukoncené zakladni vzdélani. Vzhledem k v€kové struktuie a ekonomickému postaveni
respondentii ve vyzkumu je mozné predpokladat, Ze pro mnoho ucastnikii neni skupina
s nejvyssim dosazenym vzdelanim jakozto zakladnim, skupinou kone¢nou. Magistersky
titul vlastni 59 respondentd, ktefi predstavuji 19 % z celkového poctu. Bakalaisky titul
vlastni 22 respondentt (7,1 %). 10 respondenti ma ukoncené stiedni vzdélani s vyucenim a
tim ptedstavuji 3,2 % z celkového poctu dotazovanych. Pocet lidi s ukoncenym stfednim
odbornym vzdélanim se rovna poCtu respondentt s doktorskym titulem — 8 zucastnénych
v kazdé skupiné, ktera predstavuje 2,6 % z celku. 5 respondentt (1,6 %) ma ukoncené vyssi
odborné vzdélani. Nejmensi skupinou byla skupina lidi bez vzdélani — 2 respondenti (0,6

%).
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Graf 4 — ekonomicky status respondentu

Jaky je Vas ekonomicky status?
310 odpovédi

@ student

@ zaméstnany

@® osvC

@ nezaméstnany

@ na matefské dovolené
@ v dichodu

® jiné

Graf 4: Ekonomicky status (Zdroj: vlastni zpracovdni)

Vice nez polovina respondentt jsou studenti (57,4 %). Drhou nejpocetnéjsi skupinou po
studujicich, kterych bylo zaznamenano 178, jsou zaméstnani, kterych je 92 a zastupuji 27,9
% 1z celkového poctu dotazovanych. Pocet osob samostatné vydélecné ¢innych se shoduje
s poctem osob, které jsou jiz v dichodu. V obou skupinach je po 13 lidech a kazda skupina
predstavuje 4,2 % z celku. 6 respondentt (1,9 %) odpovédelo, Ze jsou na matei'ské dovolené.
1 % respondentd jsou osoby nezaméstnané, tedy 3 respondenti. 5 lidi (1,6 %) uvedlo, ze

jejich ekonomicky status je jiny nez néktery z vySe uvedenych.

4.1.2.2 Mésicni utrata za jidlo a obchody, ve kterych respondenti nakupuji

Graf 5 — mésicni atrata respondentt za jidlo

Jakou mate sami za sebe primérnou mésicni uUtratu za jidlo?
310 odpovédi

@ 1000 - 2000 K&
@ 2001 - 3000 K&
@ 3001 - 4000 K&
@ 4001 - 5000 K&
@ 5000 K¢ a vice

Graf 5: Mésicni utrata za jidlo (Zdroj: viastni zpracovani)
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96 respondentd (31 %) utrati meésicné za jidlo 1000-2000 K¢&. O 10 méneé respondenttl,
tedy 86 (27,7 %), utrati za mésic prumérné 2001-3000 K¢&. Mésicéni ttratu mezi 3001 a 4000
K¢ ma 21,9 % respondentd, odpovédelo tak 68 lidi. 4001-5000 K¢ utrati mésicné za jidlo
9,7 % respondentt, tedy 30 respondentti. Stejny pocet Gi¢astniku Setfeni utrati 5000 K¢ a vice

mesicné za jidlo.

Graf 6 — nejcCastéjsi misto nakupu potravin

Kde nejcastéji nakupujete potraviny?
310 odpovédi

@ obchodni fetézce (Billa, Kaufland,..)
@ pres internet

maloobchodni prodejna (kolonial)
/ @ specializované obchody

Graf 6: Misto nakupu potravin (Zdroj: vlastni zpracovani)

Drtiva vétsina respondentt (91 %) nakupuje nejCastéji potraviny v obchodnich fetézcich
jako je napftiklad Billa ¢i Kaufland. Konkrétni obchody budou analyzovany v nasledujicim
grafu. 16 respondentd (5,2 %) uvedlo, Ze nejCastéji nakupuji potraviny v maloobchodni
prodejné. 3,2 % dotazovanych, tedy 10 ucastnika nejcast€ji nakupuji potraviny pies internet.
Zbylé necelé procento lidi (2 1idé) nakupuje nejcastéji potraviny ve specializovanych

obchodech.
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Graf 7 — obchodni fetézec, ktery respondenti vyuzivaji nejcasteji

Ktery obchodni fetézec vyuzivate nejcastéji?
310 odpovédi

@ Albert
@ Bila

/ Coop

/ 8,7% @ Globus
y_— | @ Kaufand

@ L

/ @ Norma

@® Penny

12V

Graf 7: Obchodni vetézce (Zdroj: vilastni zpracovani)

Graf 7 znazorfiuje nejCastéji vyuzivané prodejny pro nakup potravin. Nejvice
dotazovanych nakupuje v prodejnach Lidl a Albert, konkrétneé 94 a 73 ucastnikt (30.3 % a
23,5 %). 53 respondentti (17,1 %) nejcastéji vyuziva obchodni fetézec Billa. Obchody Tesco
a Kaufland jsou podle vysledkt pruzkumu navs§tévovany v podobné mifte. Tesco zvolilo pro
nejCastéj$i nakupy potravin 27 lidi (8,7 %), Kaufland 25 1idi (8,1 %). Obchodni fetézec
Penny zvolilo jako nejvice vyuzivany obchod 16 lidi, coz predstavuje 5,2 % z celkového
poCtu dotazovanych. Prodejny Norma a Coop byly wvyhodnoceny jako nejméné
navstévované. V Norme nakupuji bézné€ 3 respondenti, v prodejné Coop 2 (z celkového
poctu 310 zacastnénych). Téchto 5 ucastniku prizkumu predstavuje 1,6 % z celkového
poctu. 10 lidi (3,2 %) uvedlo, Ze prodejna, ve které nakupuji nejcasteji potraviny je jina nez

z néktera z vyse uvedenych.
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4.1.2.3 Otazky, tykajici se fair trade

Tteti cast vyzkumného dotazniku je stézejni pro vlastni vyzkum v této bakalarské praci.
V této Casti se dozvime, jaké maji Cesti spottebitelé povédomi o fair trade, jaky maji postoj

k férovému obchodu, zdali vyrobky fair trade kupuji a proc.

Graf 8 ,ZamysSlite se nékdy nad etickou strankou produkce potravin?“

Zamyslite se nékdy nad etickou strankou produkce potravin?
310 odpoveédi

® ano
® spige ano
spiSe ne

- ® ne

Graf 8: ,, Zamyslite se nékdy nad etickou strankou produlkce potravin? ** (Zdroj: vlastni zpracovani)

V tomto grafu vidime, zdali se respondenti zamysli nad etickou strankou produkce
potravin, nebo ne. Vétsina respondentil na tuto otazku odpovédélo kladné (tim jsou mysleny
odpovédi ,,ano” a ,,spiSe ano™). Konkrétné 106 respondentti (34,2 %) odpovédélo ,,spiSe ano™
a 98 dotazovanych (31,6 %) uvedlo ,.ano“. Naopak 89 respondentt (28,7 %) uvedlo jako
svou odpoved moznost ,,spiSe ne“ a 17 respondentd (5,5 %) se nad etickou strankou

produkce potravin vibec nezamysli.
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Graf 9 ,Zajimate se o problémy v rozvojovych zemich?*

Zajimate se o problémy v rozvojovych zemich?
310 odpovédi

® =no
@ spise ano
@ spise ne

> o

Graf 9: ,, Zajimdte se o problémy v rozvojovych zemich? * (Zdroj: viastni zpracovdni)

Na otazku, zdali se respondenti zajimaji o problémy v rozvojovych zemich, odpovédélo
kladné o 26 respondenti méné nez v predchozi otazce tykajici se zamysleni nad etickou
strankou produkce potravin. Z toho vyplyva, ze vice se lidé zamysli nad etickou strankou
produkce potravin nez nad problémy v rozvojovych zemich. Konkrétné 112 respondentd
(36,1 %) zvolilo jako odpovéd moznost ,,spiSe ano™ a 111 dotazovanych (35,8 %) zvolilo
moznost ,,spiSe ne“. 66 dotazovanych vybralo moznost ,,ano“. 21 respondenti (6,8 %) se

vubec nezajima o problémy v rozvojovych zemich.

Graf 10 ,,Mate z4jem podporovat drobné péstitele v rozvojovych zemich?*

Mate zajem podporovat drobnée péstitele v rozvojovych zemich?
310 odpovédi

® =no
® ne

@ mozna, kdyZ o tom budu védét vice

39,4%

Graf 10: ,,Mate zdjem podporovat drobné péstitele v rozvojovych zemich? * (Zdroj: vlastni zpracovdni)
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Na otazku, zdali maji respondenti zdjem podporovat drobné péstitele v rozvojovych
zemich vice nez polovina, konkrétné 162 respondentd (52,3 %), odpovédé€lo, ze pokud
budou védét o konceptu fair trade vice, je mozné, ze budou mit zajem podporovat péstitele.
Kladné odpovédélo na otazku 122 respondentti (39,4 %), naopak 26 dotazovanych (8,4 %)

nema zajem podporovat drobné péstitele v rozvojovych zemich.

Graf 11 , Setkal(a) jste se nékdy s pojmem , fair trade“?

Setkal(a) jste se nékdy s pojmem fair trade?
310 odpoveédi

® ano
®ne

nevim jisté

Graf 11: ,,Setkal(a) jste se nékdy s pojmem ,, fair trade “? (Zdroj: viastni zpracovdni)

Tato otazka nam nepfimo fika, jaké maji Cesti spotiebitelé povédomi o konceptu fair trade.
Drtiva vétSina respondenti se s pojmem fair trade“ nékdy setkala. Konkrétne¢ 249
zacastnénych (80,3 %). 39 respondenti se s pojmem  fair trade” nikdy nesetkalo a 22

dotazovanych (7,1 %) si neni jistych, zdali se s timto pojmem nékdy setkalo nebo ne.
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Graf 12 , Vite, co fair trade znamena?

Vite, co fair trade znamena?
310 odpovédi

® ano
® ne

@ nevim jisté

Graf 12: ,, Vite, co fair trade znamena? * (Zdroj: vlastni zpracovani)

Pro zjisténi povédomi o konceptu fair trade je dilezita i otazka, zdali respondenti védi,
co fair trade znamena. Ve srovnani s kladnymi odpovéd'mi z minulé otazky, kde respondenti
odpovidali, zdali se s timto pojmem né¢kdy setkali, na tuto otazku, zdali védi, co fair trade
znamena, odpoveédélo o 23 lidi méné. Z toho je mozné vyvodit, Ze 23 respondentu, ktefi se
setkali s pojmem , fair trade” nevédi, anebo si nejsou jisti, co tento pojem znamena.
Konkrétné 226 respondenti (72,9 %) odpoveédélo ze vi, co fair trade znamena. 59
respondentt, ktefi odpovédéli, ze si nejsou jisti, co fair trade znamena, tvori 19 %

z celkového poctu dotazovanych a 25 respondentt (8,1 %) nevi co fair trade znamena.

Graf 13 , Kdyz se fekne fair trade, ktery produkt se Vam vybavi jako prvni?*

Kdyz se rekne fair trade, ktery produkt se Vam vybavi jako prvni?
310 odpovédi

@ banany
® kava

@ kakao
® ca

@ cokolada
® cukr

@ textil

® jiné

Graf 13: ,,Kdyz se Fekne fair trade, ktery produkt se Vam vybavi jako prvni? “ (Zdroj: vlastni zpracovdni)
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Z grafu 13 je mozné vycist, jaky produkt se respondentim vybavi jako prvni pii zmince
o fair trade. Nejvice dotazovanym, konkrétné 126 lidem (40,6 %), se jako prvni vybavi kéava.
Druhym nejvice vybavovanym produktem je ¢okolada. Zvolilo tak 75 respondentt (24,2 %).
Po cokolade nejvice respondentt, konkrétné 35 dotazovanych (11,3 %), uvedlo jako prvni
produkt, ktery se jim vybavi textil. 22 respondentu si jako prvni vybavi kakao, tvori tak 7,1
% z dotazovanych, a 21 respondentd (6,8 %) si vybavi banany. Produkt ¢aj zvolilo 10
ucastnika (3,2 %). 4 respondenti (1,3 %) si jako prvni vybavi cukr. 17 dotazovanych uvedlo,
ze pti otazce, ktery produkt se jim vybavi jako prvni pfi zmince fair trade je jiny produkt nez

z vySe uvedenych.

Graf 14 ,,Mate moznost si ve svém okoli koupit produkt fair trade?*

Mate moznost si ve svem okoli koupit produkt fair trade?
310 odpovédi

® ano
® e

nevim

Graf 14: ,,Mate moznost si ve svém okoli koupit produkt fair trade?* (Zdroj: vlastni zpracovdni)

Na otazku, zdali si respondenti maji moznost koupit ve svém okoli produkt fair trade,
odpovédélo 179 dotazovanych (57,7 %) kladné. 111 respondentt (35,8 %) nevi, zda maji
tuto moznost, a 20 z dotazovanych, ktefi tvoti 6,5 % z celkového poctu, odpovedélo, ze tuto

moznost nema.
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Graf 15 ,Jak ¢asto nakupujete vyrobky fair trade?*

Jak ¢asto nakupujete vyrobky fair trade?
310 odpovédi

@ pravidelné
@® obcas
@ nikdy

Graf 15: ,,Jak casto nakupujete vyrobky fair trade?* (Zdroj: vlastni zpracovdni)

Graf 15 zobrazuje poméry respondentt, ktefi odpovidaji na otazku, jak Casto vyrobky fair
trade nakupuji. Nejvice dotazovanych, konkrétné¢ 184 lidi (59,4 %) nakupuje vyrobky fair
trade obcas. 99 zucastnénych (31,9 %) nikdy produkty fair trade nekupuji. Pravidelné fair
trade vyrobky nakupuje 27 lidi, tedy 8,7 % z celkového poctu dotazovanych.

Graf 16 ,,Jste ochotni si za produkt fair trade piiplatit?*

Jste ochotni si za produkt fair trade priplatit?
310 odpovédi

® ano
® e

@ mozna, kdyZ o tom budu védét vice

Graf 16: ,,Jste ochotni si za produkt fair trade priplatit? * (Zdroj: vlastni zpracovani)

Vice nez polovina respondentii uvedla, Zze je ochotna si za produkt fair trade pfiplatit.
Konkrétné takto odpoveédélo 163 respondentt, ktefi tvori 52,6 % =z celkového poctu

dotazovanych. 112 respondenti (36,1 %) by si bylo ochotno za produkt fair trade pfiplatit,
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kdyby se dozvédeli o fair trade vice. 35 ucastniku, ktefi tvoii 11,3 % z celkového poctu, by

si za produkt fair trade nepfiplatilo.

Graf 17 , Navstivil(a) jste nékdy specializovany fair trade obchod?*

Navstivil(a) jste nékdy specializovany fair trade obchod?
310 odpovédi

® a0
® ne

Graf 17: ,, Navstivil(a) jste nékdy specializovany fair trade obchod? ** (Zdroj: vlastni zpracovani)

Grafické znazornéni poskytuje nahled, zda dotazovani n€kdy navstivili obchod
specializovany na prode;j fair trade produktu, ¢i nikoliv. Na prvni pohled je zfejmé, Ze vétSina
respondentt, konkrétné 258 (83,2 %), nikdy specializovany obchod nenavstivila. Naopak
52 dotazovanych (16,8 %) obchod s fair trade produkty navstivilo.

Graf 18 ,,Co je podle Vas nejveétsi prekazkou pro nakup fair trade vyrobka?*

Co je podle Vas nejvétsi prekazkou pro nakup fair trade vyrobk(?
310 odpovédi

@ vyssi cena
@ neznalost fair trade
@ mala nabidka fair trade produktu

‘ @ nevidim Zadné prekazky

Graf 18: ,,Co je podle Vis nejveétsi prekadzkou pro nakup fair trade vyrobkii? * (Zdroj: viastni zpracovani)

41



Podle respondentt je nejvétsi prekazkou pro koupi produktu fair trade neznalost tohoto
konceptu. Tuto odpovéd zvolilo 126 dotazovanych, ktefi tvoii 40,6 % z celkového poctu
respondentt. 103 respondentt (33,2 %) si mysli, ze koupi produktu brani vyssi cena, kterou
fair trade produkty maji. 60 acastnikt (19,4 %) se domniva, ze nejvétsi prekazkou pro koupi
fair trade produktu je mala nabidka téchto produktt. 21 respondentd (6,8 %) nevidi zadné
prekazky pro koupi fair trade produktu.

Graf 19 ,,Pokud si koupite fair trade produkt, jaka je VaSe motivace?*

Pokud si koupite fair trade produkt, jaka je Vase motivace?
310 odpovédi

@ pomoc péstitelim
@ lepsi kvalita
dobry pocit

m @ doporugeni

Graf 19: ,, Pokud si koupite fair trade produkt, jakd je Vase motivace? “ (Zdroj: viastni zpracovdni)

Pokud by si vétSina respondentt, konkrétn€ 136 zucastnénych (43,9 %) koupilo fair trade
produkt, motivaci by pro né byla pomoc péstitelim. 82 respondentt (26,5 %) by si koupilo
produkt pro lepsi pocit a kvuli lepsi kvalite by si koupilo fair trade produkt 70 respondent,
kteti tvoti 22,6 % z celkového poctu zucastnénych. 22 dotazovanych (7,1 %) by si koupilo
fair trade produkt kvtili doporuceni.
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Graf 20 ,,Uvital(a) byste vétsi nabidku sortimentu fair trade v konvencnich

maloobchodnich fetézcich?“

Uvital(a) byste vétsi nabidku sortimentu fair trade v konvenénich maloobchodnich fetézcich?
310 odpovédi
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Graf 20: 20 ,, Uvital(a) byste vétsi nabidku sortimentu fair trade v konvencnich maloobchodnich retézcich? “ (Zdroj:
vlastni zpracovani)

Pfi pohledu na grafické znazornéni k otazce, zdali by respondenti uvitali vétsi nabidku fair
trade produktt v obchodech, je mozné ihned zpozorovat, ze vétsSina dotazovanych by tuto
nabidku uvitala. Odpovédélo tak 230 zacCastnénych, ktefi tvoii 74,2 % z celkového poctu
dotazovanych. 65 respondentt (21 %) by tuto nabidku mozna uvitalo, pokud by o tom védélo

vice. 15 dotazovanych, ktefi tvoii 4,8 % z celku, by tuto moznost neuvitalo.

Graf 21“Ma podle Vas férovy obchod smysl?*

Ma podle Vas férovy obchod smys|?
310 odpovedi

® z=no
® e

@ nevim
10,6%

Graf 21: “Ma podle Vas férovy obchod smysl? “ (Zdroj: viastni zpracovdni)
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Posledni otazka vyzkumného dotazniku byla zaméfena na osobni postoj respondenti ke
konceptu fair trade, zdali podle nich ma férovy obchod smysl, nebo ne. Drtiva vétSina
respondenti si mysli, ze fair trade smysl ma. Na tuto otazku odpovédélo kladne 271
zacastnénych, ktefti tvori 87,4 % z celkového poctu dotazovanych. 33 respondentt (10,6 %)

nevi, zdali férovy obchod smysl ma, a podle 6 lidi (1,9 %) férovy obchod smysl nema.

4.1.3 Vyhodnoceni hypotéz

Po interpretaci vysledkdl zvyzkumného dotazniku lze prejit k ovéfeni a pfijeti
stanovenych vyzkumnych hypotéz. Pfed vyzkumem byly stanoveny 4 stézejni vyzkumné

hypotézy, na které 1ze diky dotazniku nalézt odpovédi.

VHo: Povédomi o konceptu fair trade neni mezi spotiebiteli pfili§ rozsifené

VHi: Povédomi o konceptu fair trade je mezi spotiebiteli relativné roz§ifené

Na tuto hypotézu lze najit odpoveéd v otazkach ¢. 11 a 12 kde se 80 % respondentt
s pojmem  fair trade” nékdy v minulosti jiz setkalo a 72,9 % z dotazovanych vi, co férovy
obchod znamena. Na zéakladé¢ téchto zjisténi je mozné piijmout prvni hypotézu ,, Povédomi

o konceptu fair trade je mezi spotiebiteli relativné rozsirené.

VHo: Vék a nakupovani fair trade produktu spolu nesouvisi

VHi: Vék a nakupovani fair trade produktu spolu souvisi

Druha dvojice hypotéz sleduje, zdali ma vék respondenta vliv na nakupovani fair trade
produktt. Pro vypocet byl pouzit Chi-kvadrat test. VEékové kategorie byly slouceny do tfi
kategorii: 10-25 let, 26-45 let, 46 let a vice. Slouceni kategorii bylo vhodné provést kvuli
podminkam Chi-kvadrat testu, které nebyly pavodné splnény. Tabulky byly vytvofeny v
aplikaci Microsoft Excel. K vypoctu byly pouzity vzorce, tabulky a kalkulacka.
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Volba testu: Chi-kvadrat (zadna z ocekavanych Cetnosti neni mensi nez 5)
Hladina vyznamnosti alfa: 0,05

Kriticka hodnota: 10,597

Pozorované ¢etnosti

vek nakupovani vyrobkd fair trade
pravidelné / obéas nikdy
10 az 25 let 132 57
26 az 45 let 37 22
46 let a vice 43 19

Tabulka 1 Pozorované cetnosti (Zdroj: vlastni zpracovani)

Ocekavaneé Cetnosti

vek nakupovani vyrobkii fair trade
pravidelné / obéas nikdy
10 az 25 let 129,252 59,748
26 az 45 let 40,348 18,652
46 let a vice 42,400 19,600

Tabulka 2 Ocekdvané cetnosti (Zdroj: vlastni zpracovani)

Vysledek testu: Y*=9,569

9,569<10,597; nezamitame HO
Na zakladé vypoctu pomoci Chi-kvadrat testu mizeme vyvodit, Ze vypocitana hodnota
je mensi nez kritickd hodnota. V tomto pfipad¢€ pfijimdme nulovou hypotézu ,.Vék a

nakupovani fair trade produktit spolu nesouvisi.

VHoy: Pohlavi a zdjem o pomoc drobnym péstitelum spolu nesouvisi

VHi: Pohlavi a zdjem o pomoc drobnym péstitelum spolu souvisi

Tato hypotéza se zabyva vlivem pohlavi na zajem pomoci drobnym péstitelim
z rozvojovych zemi. Rovnéz byl pro vypoclet pouzit Chi-kvadrat test. Tabulky byly
vytvoreny v aplikaci Microsoft Excel a vypocet se provadél stejnym zpuasobem jako

v predeslém prikladu.
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Volba testu: Chi-kvadrat (zadna z ocekavanych Cetnosti neni mensi nez 5)
Hladina vyznamnosti alfa: 0,05

Kriticka hodnota: 7,879

Pozorované ¢etnosti

pohlavi zajem o pomoc drobnim péstitelim

ano / mozna kdyZ budu védét vice ne
Zena 194 13
muz 89 >

Tabulka 3 Pozorované cetnosti (Zdroj: viastni zpracovani)

Ocekavane Cetnosti

pohlavi zéjem o pomoc drobnim péstitelim
ano / moina kdyZ budu védét vice ne

e 190,198 16,802

muz 92,802 8,198

Tabulka 4 Ocekavané cetnosti (Zdroj: vlastni zpracovani)

Vysledek testu: ) = 2,855

2,855<7,879; nezamitame HO
Vysledkem testu byla opét mensi hodnota nez hodnota kriticka. Znamena to tedy, ze
pfijimame nulovou hypotézu ,Pohlavi a zdjem o pomoc drobnym péstitelum spolu

nesouvisi.

VHo: Cesti spotiebitelé nemaiji zdjem o vétdi nabidku fair trade produktt v konven&nich

maloobchodnich fetézcich

VH,: Cesti spotiebitelé maji zdjem o vétsi nabidku fair trade produktd v konvené&nich

maloobchodnich fetézcich

Na otazku €. 20 z vyzkumného dotazniku, kde je zformulovana otdzka, tykajici se zajmu
respondentt o vétsi nabidku sortimentu fair trade v konvencnich maloobchodnich fetézcich,
odpovédélo 74,2 % zucCastnénych, ze by tuto nabidku uvitalo. 21 % zGc¢astnénych by tuto
moznost uvitalo, pokud by se dozvédélo vice o fair trade. Na zakladé téchto vysledku je
mozné pfijmout prvni hypotézu . Cesti spotiebitelé maji zdjem o vétsi nabidku fair trade

produktit v konvencnich maloobchodnich retézcich
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4.2 Vlastni vyzkum — ,,pohled z druhé strany*

Z dotaznikového Setfeni bylo vybrano nékolik otazek, které se tykaly fair trade. Tyto
otazky byly pfizpisobeny a polozeny lidem, ktefi se v oblasti fair trade pohybuyji.

Dotazovanym bylo polozeno 8 otevienych otazek:

1) Jak hodnotite souGasnou situaci systému fair trade v CR?

2) Coje podle Vas potieba k tomu, aby se lidé vice soustfedili na etickou stranku
produkce potravin a méli vétsi zajem podporovat drobné péstitele?

3) S jakymi problémy se potykaji zemedé€lci zapojeni ve fair trade?

4) Jak hodnotite povédomi Ceskych spotiebitelti o systému fair trade?

5) Které fair trade produkty se nejcasteji kupuji?

6) Kde vSude je mozné koupit produkty fair trade?

7) Jaké jsou podle Vas prekazky pro nakup fair trade produkti?

8) Cim mohou byt zdkaznici motivovani pii nakupovani fair trade produkti?

4.2.1 Cil Seti‘eni formou rozhovoru

Cilem Setfeni pomoci rozhovord bylo rozsifit otazky z dotaznikového Setfeni a ziskat
nahled na situaci i z jiné strany nez ze strany respondentd. Cely piepis rozhovort je v archivu

autorky.

4.2.2 Interpretace vysledkua

Mogr. Stanislav Kominek

(vedouci kampani a dokumentarista pro organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko, z.s.)

Spoluprace se Stanislavem Kominkem byla navazana prostfednictvim e-mailové
korespondence a nasledny rozhovor byl realizovan online prostifednictvim komunikacnich

technologii.
Pan Stanislav Kominek se zabyva férovym obchodem od roku 2009. Nejprve pusobil

v organizaci NaZemi, z.s., ve které setrvaval az do roku 2018, a poté se zapojil do vytvareni

informacnich kampani fair trade pro organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko, z.s.
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Otdzka &. 1: Jak hodnotite souc¢asnou situaci systému fair trade v CR

Podle Stanislava Kominka je soucasna situace fair trade v Ceské republice piizniva.
Rozviji se obchod, na trhu je k dispozici vice fair trade vyrobku a také se jich vice prodava.
Zajem lidi o tyto vyrobky se zvySuje a zvySuje se 1 pocCet lidi, ktefi se chtéji do fair trade
zapojit. Divodem je napftiklad ¢im dal vétsi zajem spotiebitelti o informace o ptivodu zbozi,
které kupuji. Dal§im divodem jsou klimatické zmeény, které mtizou ovliviiovat déni po celém
svete, a v souvislosti s tim se lidé zac¢inaji zajimat o fair trade. Zacinaji si uvédomovat, ze

ovliviiujeme fungovani celé nasi planety.

Otazka ¢.2: Co je podle Vas potireba k tomu, aby se lidé vice soustiedili na etickou
stranku produkce potravin a méli vétsi zajem podporovat drobné péstitele?

Urcita cast lidi se o etickou produkci potravin a podporovani drobnych péstitelti nikdy
nezajimala a asi ani nebude. Takovi lidé byli, jsou a budou a nic se na tom nezméni. Pan
Kominek ale vede mnoho kampani, aby lidé ziskali povédomi o problémech kolem nas a
které mizeme sami ovliviiovat. Napfiklad niceni Zivotniho prostiedi je dilezitym tématem

nasi spolecnosti a nikdo jiny, nez my to neovlivni.

Otazka ¢.3: S jakymi problémy se potykaji zemédélci zapojeni ve fair trade?

Dva hlavni problémy, se kterymi se potykaji zeméde¢lci zapojeni ve fair trade jsou podle
Stanislava Kominka nizké vykupni ceny komodit a klimaticka zména. Mnoho zemédé€lci je
kvuli klimatické zméné nuceno piistupovat na péstovani odolng€jSich odrid surovin nebo
vybirat uplné jinou plodinu pro péstovani. Casto tyto zmény znamenaji pro zem&délce

problém.

Otazka ¢.4: Jak hodnotite povédomi ceskych spotfebiteli o systému fair trade?

Povédomi Ceskych spotiebitelt o fair trade stoupa. Jak uz bylo zminéno na zacatku
rozhovoru, lidé se zainaji vice zajimat o puvod svych potravin, zalinaji si vSimat

klimatickych zmén a na zékladé€ toho se dozvidaji o fair trade.
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Otazka ¢.5: Které fair trade produkty se nejcastéji kupuji?
Podle Kominka se nej¢aste&ji prodavaji jako fair trade produkty kava a kakao. Zajimavosti
je, ze minuly rok se k ndm poprvé dostaly fair trade kvétiny a banany, které jsou dosud

nabizeny v obchodnich fetézcich Kaufland a Lidl.

Otazka ¢.6: Kde vSude je mozné koupit produkty fair trade?

Krome specializovanych obchudka fair trade jsou fair trade vyrobky dnes nabizeny témér
ve viech obchodnich fetézcich. Retézce Kaufland, Lidl, Rossmann a Penny maji své fair
trade zbozi a pfimo tak spolupracuji s fair trade. Ostatni fetézce Jako Albert ¢i Billa fair trade
zbozi pieprodavaji. Ve viech prodejnach Tchibo v Ceské republice 1ze koupit pouze fair
trade kavu. A kromé obchodi je nabizena fair trade kava do kelimku i na Cerpacich stanicich.

Cerpaci stanice OMV m4 dokonce vlastni kavu s certifikaci Fairtrade.

Otazka ¢.7: Jaké jsou podle Vas prekazky pro nakup fair trade produkta?

Podle Kominka cena uz dnes neni vnimana jako prekazka. Pokud né&jaké prekazky jsou,

je to malé ¢i zadné povédomi o konceptu fair trade.

Otdzka &.8: Cim mohou byt zdkaznici motivovani pii nakupovani fair trade
produktu?

Na posledni otazku pan Kominek odpovédél, ze motivaci pro koupi fair trade produkt je
predevsim pomoc péstitelim. Pfestoze pro mnoho lidi mize byt motivaci lepsi kvalita téchto
vyrobkd, na to se fair trade nikdy nezaméfoval a nemél jako svou prioritu. Nékteré lidi maze
motivovat také napiiklad pekny obal fair trade produktu anebo z4jem o néco nového, co

spotrebitel nezna.

Ing. Bohuslava Bouckova

(dobrovolna pracovnice v obchodu Fair & Bio, pedagozka na Ceské zemé&délské univerzitd
v Praze)

Spoluprace ohledné rozhovoru s pani inzenyrkou Bouckovou byla navazana osobné
ptimo v obchodé Fair & Bio. Pani Bouckové byly polozené stejné otazky, jako Stanislavovi

Kominkovi.
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Otdzka &.1 Jak hodnotite soudasnou situaci systému fair trade v CR

Prvni fair trade obchidek — Obchiidek jednoho svéta, byl v Ceské republice zalozen
v roce 1994. Pani Bouckova tvrdi, ze je to stale jesté kratka doba na to, aby se fair trade u
nas mohl vice rozvinut. Stejné jako viude ve svété, je i v Ceské republice nékolik problémd.
Mensi specializované obchody, které souCasné poskytuji spotiebitelim informace, jsou
prevazné zavislé na praci dobrovolniki (do zna¢né miry ve spojeni s kiestanskymi cirkvemi
nebo spolecnostmi). Prodej ve velkych obchodnich fetézcich se sice zvolna roz§ifuje, ale
jakékoliv informace zde zpravidla chybi a navic slouzi spiSe jako marketing. Bouckova jesté
dodava, ze Ceské fair trade organizace, které v 90. letech spolupracovaly, nyni funguji spise

nezavisle. Za problém také povazuje chybéjici vzdélani v této oblasti.

Otazka ¢.2: Co je podle Vas potireba k tomu, aby se lidé vice soustiedili na etickou
stranku produkce potravin a méli vétsi zajem podporovat drobné péstitele?

Podle Bouckové stale hraje znacnou roli cena potravin a v soucasné situaci rostoucich
cen asi nelze Cekat, Ze se to z pohledu bézného spotiebitele prili§ zlepsi. Podpora domacich
drobnych producentii ma vétsi Sanci, to lidé vnimaji a spojuji s otazkou kvality a zdravé
vyzivy. To, ze nakupem fair trade vyrobku, které jsou navic obecné vnimany jako drahé,
clovek podporti drobné péstitele i jiné producenty v rozvojovych zemich, a to soucasné pri

dodrzovani etickych a environmentalnich pravidel, fada lidi nevi a takto nevnima.

Otazka ¢.3: S jakymi problémy se potykaji zemédélci zapojeni ve fair trade?

informovanosti a podpore. Obecné jde o to, ze do férového obchodu se nemuze dost dobie
zapojit jeden osamoceny producent, je potieba vytvorit komunitu, nejlépe druzstvo. To tedy
vyzaduje informace, pocatecni malou skupinu iniciativnich lidi a ptipadnou pomoc at’ uz ze
strany statu, neziskovych organizaci, mezinarodnich fondd a podobné. Samoziejmé to Casto
narazi na odpor velkych producentu, ktefi ekologicka a eticka pravidla produkce nedodrzuji.
Dale pak nékteti vidi jako nevyhodu, Ze garantovana cena v ramci fair trade, 1 kdyz poskytuje
ekonomickou jistotu, mize byt v urCitém momenté kratkodob€ niz$i nez cena trzni, coz

mohou néktefi vyrobci povazovat za nevyhodu.
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Otazka ¢.4: Jak hodnotite povédomi ceskych spotfebiteli o systému fair trade?

Povédomi Ceskych spotiebitelti o fair trade je podle Bouckové stale na nizké Grovni.
Pravdou je, ze ve Skolach se s fair trade déti nesetkaji a ani se o fair trade neuci na vysokych
Skolach. A jak uz Bouckova zminila v prvni otdzce, i v supermarketech nam stézi nekdo
priblizi téma fair trade, prestoze nabizi tyto produkty. Samy fair trade organizace se v tomto
sméru pohybuji v nepfiznivé situaci: potfebovaly by vice investovat do propagace, reklamy
1 vzdélani ale nemaji na to prostiedky, protoze jejich trzby jsou vhledem k malé propagaci

nizke.

Otazka ¢.5: Které fair trade produkty se nejcastéji kupuji?
Podle pani Bouckové se predevs§im prodava kéava, caj, kakao a ¢okolady, dale trvanlivé
vyrobky z obilovin a koteni, dile femeslné vyrobky (vétSinou jen ve specializovanych

prodejnach).

Otazka ¢.6: Kde vSude je mozné koupit produkty fair trade?

V Ceské republice je mozné koupit fair trade produkty piedevsim ve specializovanych
fair trade obchodech. V Praze existuji pouze dvé takové kamenné prodejny a dva obchody
online nabizejici fair trade produkty. Dale jsou nabizeny ve vétSim rozsahu v prodejnach
Marks & Spencer a dm Drogerii. VétSina feté€zci supermarketd také tyto produkty miva,
ovSem v malém rozsahu, spole¢n¢ s bioprodukty a zdravou vyzivou (bez rozliSeni a bez
informaci). Rada kavaren a &ajoven pak nabizi fair trade kavu a ¢aj. Kromé toho fair trade
produkty prodéavaji nékteré nabozenské spolecnosti a cirkve ve svych prostorach. Také
nékteré Skoly a instituce, zejména ty, které se zapojily do mezinarodniho programu ziskani
certifikatu ,, Férové mésto/Skola/organizace”, za kterym stala Ekumenicka akademie Praha

(projekt jiz v Ceské republice skongil pro nedostatek prostiedk).

Otazka ¢. 7: Jaké jsou podle Vas prekazky pro nakup fair trade produkta?

Podle Bouckové je nejvétsi prekazkou nedostatek informaci a nizké povédomi o fair trade
v Ceské spolecnosti. Piekazkou jsou také ekonomické zabrany u fady spotiebitelt. Lze sice
snadno dokazat, ze kvalitni fair trade kdva neni o moc drazsi nez jina kvalitni kava, nicméné
u kavy, ktera neni fair trade, ma spottebitel k dispozici i §irokou nabidku levnéjsich (Casto

méné kvalitnich) kav. Roli hraje 1 dostupnost, zejména pokud jde o specializované prodejny.
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Otézka &.8: Cim mohou byt zakaznici motivovani pri nakupovani fair trade produkta?

Pokud zakaznik nevi, pro¢ by mél fair trade vyrobky kupovat, kupovat je nebude. Takze
jako jedinou motivaci vidi pani inzenyrka ve vzdélavani, informacich a dalezité jsou také
ptibéhy. Proto pani Bouckova uvadi zakaznikim ve svém obchodé nejen obecné informace
o fair trade, ale i praktické piiklady — pfibéhy Zzen, vyrab¢jicich Sperky ¢i panenky
v Guatemale nebo piibéh malého druzstva péstitelti Caje na Sri Lance. Zakaznik o tom zac¢ne
premyslet jinak a mnohem rad¢ji si pak fair trade produkt koupi. To ale funguje v malém

obchodé, kde zaméstnanci védi, co prodavaji a proc, nikoli v supermarketu.
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5. Zavér

Cilem bakalarské prace bylo pfiblizit pojem fair trade a zjistit miru povédomi o systému
fair trade mezi Ceskymi spotiebiteli. Mapovani miry povédomi probihalo pomoci
dotaznikového Setfeni a nasledné pro prohloubeni tématu a pro komplexné€j§i nahled na

situaci byly provedeny rozhovory s lidmi, ktefi se fair trade na ¢eském trhu zabyvaji.

Fair trade je obchod za férovych podminek, je to obchodni systém, ktery ma nejen
ekonomicky, ale 1 socidlni a ekologicky rozmér. Hnuti za spravedlivy obchod se snazi
pomoci rozvojovym zemim, které exportuji lokalni suroviny do rozvinutého svéta. Udava
spravedlivou cenu za exportované suroviny a vyrobky a usiluje o dodrzovani zakladnich
podminek a socialnich standardd pifi produkci téchto komodit. Mezi zakladni principy
férového obchodu patii vytvareni pfiilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele a
vyrobce, stanovena minimalni vykupni cena, zdkaz détské prace a ochrana zivotniho
prostfedi. Prace v druzstvech je jednou z hlavnich podminek pro spolupraci pti zpracovavani
a exportu surovin ve fair trade. Komunita si nasledn€ sama zvoli, kam bude vydélané penize
investovat — zlepSeni vzdélavacich ¢i zdravotnickych zafizeni, pofizeni stroju, které umozni
zlepsit kvalitu a kvantitu produkce atd. Cilem je pomoci péstitelim v rozvojovych zemich,
naucit je samostatnosti a sobéstanosti a tim se podilet na snizeni chudoby a zajisténi

relativné dustojnych podminek pro jejich Zivobyti.

Fair trade ma, jako kazda certifikace, i své nedostatky. Fair trade zarucCuje pouze
minimalni cenu, za kterou producent prodava své zbozi, ale nikoli cenu, se kterou obchodu;i
obchodnici na mezinarodnim trhu. Problém je mozné vidét 1 v tom, Ze fair trade organizace
vzajemné nespolupracuji, ale funguji nezavisle na sob¢€, coz dle mého nazoru neprospiva

vécl.

Férovy obchod se stale rozviji a povédomi o fair trade u Ceskych spotiebiteli se
pomalu zvysuje. Na trhu je k dispozici &m dal tim vice fair trade produktd. Cesti spotiebitelé
se zacali v poslednich letech vice zajimat o kvalitu produktt, zdravou vyzivu a ptivod zbozi,
coz by mohlo mit v budoucnu pozitivni vliv na rozsifeni sortimentu fair trade produktti. Pro
zvySeni povédomi Ceskych spotiebiteli o férovém obchodé je potieba vefejnost vice

informovat o tomto konceptu.
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V praktické ¢asti byla, mimo jiné, potvrzena vyzkumna hypotéza ,, Cesti spotiebitelé maji
zdjem o vétsi nabidku fair trade produktit v konvencnich maloobchodnich retézcich. “ Dle
vysledk maji CeSti spotiebitelé zajem o vétSi nabidku fair trade produkti a o vétsi
informovanost o téchto produktech. V tomto sméru je tfeba, aby fair trade organizace
zvySovaly investice do propagace, reklamy a vzdélani. ReSenim mohou byt rizné kampand
na toto téma anebo zapojovani dobrovolnika fair trade do Skolnich programd, kde by hovotili
s détmi o problémech tykajicich se rozvojovych zemi vcetné problematiky fair trade.
Dobrovolnici mohou organizovat pro déti naptiklad ,.fair trade svaciny* a vypraveét jim
zajimavé piibehy. Osobné jsem navstivila obchod s fair trade produkty a mohu potvrdit, ze

jsem zakoupila nekolik vyrobku fair trade, které mé zaujaly pravé svym piibeéhem.

Na zaklad¢ dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, ze celkové povédomi o fair trade mezi
Ceskymi spotiebiteli je relativné rozsifené. V rozhovorech, které jsem provedla s pracovniky
fair trade jsem pfisla k zavéru, ze jejich stanoviska ohledné povédomi o fair trade u ceskych
spotiebiteld se na zakladé jejich zkuSenosti lisi, ale jednoznaéné se shodli na tom, Ze je tieba
zvysit povédomi o tomto konceptu. Dle mého nazoru je mozné vidét feSeni ve zlepSeni
marketingu, propagaci jednotlivych vyrobkd, rozsifovanim sortimentu a znacek a zarovern
vétsi integraci do maloobchodnich siti. V posledni dobé se sortiment rozsitil naptiklad o

kotent, obilniny,banany.

Myslim si, ze pokud budou fair trade produkty kvalitni a v dovazeny v Sir§Sim sortimentu,
tak by maloobchodni sité mohly tyto produkty sami nabizet k prodeji ve svych obchodech
formou vyhrazenych mist/ koutkd tak, jako jsou nabizeny produkty s DIA nebo BIO

vyrobky.

Neméné dulezita je i otazka duvéry v produkt. V tomto sméru by pomohla vétsi
komunikace s médii, aby spotrebitelé védeli, jaké fair trade produkty jsou na trhu, odkud
pochazi, jaka je jejich kvalita a kde je mozné je zakoupit. Bylo by mozné tyto informace
vyvésit napt. v MHD a ve vefejnych prostorech, v TV spotech apod. Timto zptsobem by
bylo mozné seznamit Ceské spotiebitele s fair trade produkty a zaroven tim podpofit
péstitele/vyrobce v rozvojovych zemich a obohatit o tzv. etickou stranku vyroby. Nejde tedy
pouze jen o propagaci fair trade vyrobku, ale celkové o prohlubovani samotného poslani

celého konceptu fair trade a jeho spojeni s problémy rozvojového svéta. V tomto sméru se
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intenzivné snazi propagovat systém nase Skola CZU, kde se nachazi prvni automat s fair

trade vyrobky.

Z dotaznikového Setieni vyslo najevo, ze Cesti spotiebitelé si jako prvni pfi zmince o fair
trade vybavi produkty jako jsou kava, Cokolada a textil. Z rozhovort bylo zjisténo, ze kava

a Cokolada jsou nejvice kupované fair trade produkty.

V otazce, zdali maji spotfebitelé moznost koupit si ve svém okoli produkt fair trade,
vétSina z nich odpovédela kladn€. V dnes$ni dobé je mozné koupit vyrobky fair trade kromeé
specializovanych obchodu ve vSech obchodnich fetézcich. Lidl a Kaufland maji dokonce své
fair trade znacky. Déle je mozné fair trade produkty koupit i v drogeriich jako je Rossmann
nebo DM drogerie. Dovolim si tedy tvrdit, ze problém je v malé informovanosti ¢eskych

spotrebiteld, ktefi o této moznosti nakupu nevi.

Jako nejveétsi prekazku pro nakup fair trade produktd vidim v celkoveé nizkém povédomi
o tomto konceptu. Jako druhou nejvétsi prekazku vnimaji spotiebitelé relativné velkou
neznalost jednotlivych vyrobkd, mnohdy hraje roli nedivéra v certifikaci, nedostatecna

dostupnost produktt a Sitka nabidky.

Zasadnim krokem pro rozvoj férového obchodu do budoucna je, dle mého nazoru,
intenzivnéjs§i propagace fair trade produktd, a predev§im prohlubovani celkového poslani
celého konceptu a jeho spojeni s problémy rozvojovych zemi. Hlavnim argumentem by méla
byt nejen solidarita vii¢i rozvojovym zemim, ale i udrzitelnost a s tim spojeny lepsi zivotni
standard pro dalsi generace. Dilezitym krokem pro budoucnost fungovani konceptu fair
trade a jeho celkového uspéchu spociva v intenzivnéj§i komunikaci s médii. Poskytovani
informaci vefejnosti, organizovani programu pro spotiebitele by mohlo pfinést jejich
atraktivné€jsi pohled na cely systém a mohlo by vnést vétsi divéru obyvatelstva v produkty

fair trade.
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7. P¥ilohy

Priloha ¢.1: Dotaznikové Setieni

Vazeni respondenti,

dovoluji si Vas touto cestou oslovit a pozadat Vas o vyplnéni nésledujiciho dotazniku.

Jmenuji se Katefina Chladkova a jsem studentkou 3. rocniku Provozné ekonomické fakulty
Ceské zemédélské univerzity. Tento dotaznik slouzi pro potieby mé bakalaiské prace, ktera
se zabyva fair tradem. V prvni Casti naleznete otazky demografické charakteristiky, ve druhé
Casti jsou otazky ohledné obchodi, ve kterych nakupujete, a tfeti ¢ast je vénovana konceptu
fair trade.

Fair trade je zpisob obchodu, ktery poskytuje péstitelim v rozvojovych zemich moznost
uzivit se vlastni praci za dastojnych podminek. Vyrobci v ramci systému fair trade dostavaji
za svou praci vykupni cenu, ktera odpovida nakladim na péstovani ¢i vyrobu a zaroven
umoziuje diastojné Zivobyti. Fair trade zaruCuje spravedlivé obchodni podminky,
dodrzovani lidskych prav a Setrnost k pracovnimu prostiedi.

Dotaznik je velice kratky a Casové nendrocny. Obsahuje 21 otazek s moznosti vybéru vzdy
jedné z dotazovanych variant.

Vsechny odpovédi jsou anonymni.

Dé&kuji za vyplnéni.

1. Vase pohlavi:
a) zena
b) muz

2. Vas vék:
a) 10-18 let
b) 19-25 let
a) 26-35 let
b) 36-45 let
c) 46-55 let
d) 56-65 let
e) 66 letavice
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. Vase nejvyssi dosazené vzdélani:

a) bez vzdélani nebo neuplné zakladni vzdélani
b) zakladni vzdélani

¢) stfedni odborné vzdélani

d) stfedni vzdélani s vyucenim

e) stiedni vzdé€lani s maturitou

f) vyssi odborné vzdélani

g) vysokoskolské — bakalarsky titul
h) vysokoskolské — magistersky titul
i) vysokoskolské — doktorsky titul
j) jiné

. Jaky je Vas ekonomicky status?
a) student

b) zaméstnany

c) OSVC

d) nezaméstnany

e) na matefské dovolené

f) v dachodu

g) jiné

. Jakou mate sami za sebe priumérnou mési¢ni utratu za jidlo?
a) 1000-2000 K¢
b) 2001-3000 K¢
c) 3001-4000 K¢
d) 4001-5000 K¢
e) 5000 KCc¢ a vice

. Kde nejcastéji nakupujete potraviny?
a) obchodni fetézce (Billa, Kaufland,)
b) pfes internet

¢) maloobchodni prodejna (kolonial)
d) specializované obchody

. Ktery obchodni Fetézec vyuzivate nejcastéji?
a) Albert

b) Billa

c) Coop

d) Globus

e) Kaufand

f) Lidl

g) Norma

h) Penny

1) Tesco

j) jiné
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8. Zamyslite se nékdy nad etickou strankou produkce potravin?
a) ano
b) spiSe ano
c) spiSe ne
d) ne

9. Zajimate se o problémy v rozvojovych zemich?
a) ano
b) spiSe ano
c) spiSe ne
d) ne

10. Mite zajem podporovat drobné péstitele v rozvojovych zemich?
a) ano
b) ne
¢) mozna, kdyz o tom budu veédét vice

11. Setkal(a) jste se nékdy s pojmem fair trade?
a) ano
b) ne
¢) nevim jisté

12. Vite, co fair trade znamena?
a) ano
b) ne
c) nevim jisté

13. Kdyz se Fekne fair trade, ktery produkt se Vam vybavi jako prvni?
a) banany
b) kava
¢) kakao
d) caj
e) Cokolada
f) cukr
g) textil
h) jiné

14. Mite moznost si ve svém okoli koupit produkt fair trade?
a) ano
b) ne
c) nevim

15. Jak casto nakupujete vyrobky fair trade?
a) pravidelné
b) obcas
¢) nikdy
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

Jste ochotni si za produkt fair trade priplatit?
a) ano

b) ne

¢) mozna, kdyz o tom budu veédét vice

Navstivil(a) jste nékdy specializovany fair trade obchod?
a) ano
b) ne

Co je podle Vas nejvétsi prekazkou pro nakup fair trade vyrobku?
a) vySSi cena

b) neznalost fair trade

¢) mala nabidka fair trade produktt

d) nevidim zadné prekazky

Pokud si koupite fair trade produkt, jaka je Vase motivace?
a) pomoc péstitelim

b) lepsi kvalita

c¢) dobry pocit

d) doporuceni

Uvital(a) byste vétsi nabidku sortimentu fair trade v konvencnich

maloobchodnich retézcich?

a) ano

b) ne

¢) mozna, kdyz o tom budu veédét vice

Ma podle Vas férovy obchod smysl?
a) ano

b) ne

¢c) nevim
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