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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pripad¢ posouzeni uvedené prace vykazal 10% shodu. Se
znalosti detailti o podobnostech v textu, lze konstatovat, Ze prace je v téchto detailech
radné opatfena citacemi zejména zakonnych norem a odborné literatury, odpovida proto
béznym postuptm publikaéni ¢innosti, citaéni etiky aneni vrozporu s pravidly pro
zpracovani vysokoskolskych kvalifika¢nich praci.

Dil¢i pripominky a naméty:

Po formalni strance je prace vyhovujici.



V teoretické Casti lze postrddat obecnéj$i souvislosti jednotlivych definic pojma
souvisejicich s cenami a odhadovanymi hodnotami, Pozitivem naopak je propojeni
teorie cen, teorie specifik obvyklé ceny s obecnymi teoriemi trhu, marketingu
amanagementu malého podniku, navic doplnénéo praktické priklady souvisejici
s tématem prace.

Prakticka aplikace je vyhovujici svym pojeti, popisné c¢asti i snaha o objektivni analyzy
zpracované autorkou. Vlastni aplikace oceniovaciho softwaru pro stanoveni obvyklé ceny
je transparentni, ale nasleduje uz méné prehledna interpretace dosazenych zjisténi. Bylo
by vhodnéjsi jasnéji definovat otazky, na které hodla autorka odpovédét a na ty podat
jednoznac¢nou odpovéd. DosaZené vysledky jsou proto velmi kosaté, ale nedavaji moznost
identifikace provazanosti mezi jednotlivymi zjisténimi. Chybi stru¢néjsi shrnuti az jista
mira zobecnéni dosaZenych zjisténi.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka cast prace je zpracovana vadekvatnim rozsahu. Ve vhodném poméru
kombinuje poznatky z oblasti managementu malého podniku, marketingu i cenové
strategie a pohledu na ceny z hlediska teorie ocenovani, do které vstupuji i zakonné
normy definujici zakladni pojmy a postupy.

Prakticka dast je postavena zejména na provedeném vlastnim vyzkumu cen
konkuren¢nich vyrobctG. coz s ohledem na poZadavky na zachovavani obchodniho
tajemstvi byl pro autorku jeden z nejt€zSich ukold. Nasledna aplikace oceniovaciho
softwaru byla provedena spravné a diky tomu vede k vysledkiim relevantnim pro
manazerské rozhodovani v malém podniku - pekarné. Zjisténi i z nich formulované
zavery jsou bohaté propocteny do fady srovnani. Z prace je ziejmé, Ze pro stanoveni
vlastnich, konkurence schopnych cen lze vyuzit nastroji zdanlivé urenych ke zcela
jinym ucelim. Vysledky jsou pro aplikaci v ramci cenové strategie malého podniku
vyznamnym piinosem a lze je vyuzit i ke stanoveni cenového intervalu, kde bude
zachovana u jednotlivych produktt i cenova konkurenceschopnost.

Zavéry studentky jsou k danému tématu plné relevantni, dokdzala zformulovat Siroce
pojaté zavéry a doklada je konkrétnimi podklady a argumenty.

Celkov¢ studentka cile prace naplnila.

Otazky k obhajobé:

1. Dokazete z pohledu kone¢ného zakaznika na zakladé¢ vysledkd své prace vymezit,
kdo, a jak se vyznamné v ramci distribu¢niho fetézce peciva podili na kone¢né cené¢? Kde
Ize o¢ekavat cenu nejvyssi a proc¢?

2. Pro¢ je z pohledu malého podniku - pekarny nezbytné se detailné zabyvat
imarketingovou strategii stanoveni ceny a pfipadné k tomu vyuZit i ocenovacich
nastrojt? Jaky ma na vlastni marketingovou strategii tvorby ceny vliv vyvoj ceny v c¢ase?



Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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