UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI
Pedagogicka fakulta

Katedra vytvarné vychovy

Daniel Dufek

3.ro¢nik

Obor: Vytvarna tvorba a Hudebni kultura se zamétenim na vzdélani

Chut’ barev

Bakalaiska prace

Vedouci prace: MgA. Svatopluk Klesnil

Olomouc 2022



Prohlasuji, Ze jsem bakalafskou praci na téma ,,Chut barev vypracoval samostatné a uvedl
vSechny pouZzité zdroje.

V Olomoucidne



Rad bych pode€koval panu MgA. Svatoplukovi Klesnilovi za vedeni mé bakalarské prace,
cenné rady a podnétné ptipominky. Pod¢kovani patii také mym rodi¢lm, bratrovi a pfateliim,

ktefi meé béhem celého studia podporovali.



Anotace

Nazev:

Chut barev

Nazev v angli¢ting:

The taste of colours

Anotace prace:

Bakalarska prace se zabyva historii
fotografovani jidla a ptfidavani aditiv do
potravin. V praci je uvedeno nékolik svétoveé
vyznamnych umélci, ktefi se fotografovanim
jidla zabyvali. Cilem této prace je poukazat na
historii a vyvoj pifiddvani potravinaiskych
barviv, piedstavit hlavni trendy ve spojeni
fotografie a jidla.

Kli¢ova slova:

Fotografovani jidla, potravinafska aditiva, fast
food, konzum

Anotace v anglicting:

Bachelor thesis deals with the history of food
photography and adding food additives. The work
lists several world-renowned artists who have been
involved in food photography. The aim of this
work is to point out the history and development
of the addition of food dyes, to present the main
trends in the combination of photography and
food.

Kli¢ova slova v anglicting:

Food photography, food additives, fast food,
consumption

Ptilohy véazané k praci: CD
Rozsah prace: 50. stranek
Jazyk prace: Cesky jazyk




UVOD

Pfi vybéru potravin vybirdme ¢asto podle toho, jak na nas plisobi propagace dané¢ho produktu.
Prvni, co nas Casto zajimé je vizualni stranka produktu. Je vSak to, co si kupujeme opravdu
skutecné? Ve své praci jsme se rozhodl zabyvat globalnim problémem ve stravovani a tim je
pridavani aditiv do jidla, a to pfedevsim barviv. Déle bych rad poukazal na to, Ze fotografie
propagujici riizné potraviny nemusi odpovidat realité¢ a ¢lovék mize byt mnohdy velmi

zklamany ze skutecnosti.

V tvodu teoretické Casti chei predstavit stru¢nou historii vSeobecné reklamni fotografie
a reklamni propagaci potravin. Uvedu nckolik umélct napfi¢ historii fotografovani, kteti se
fotografovanim jidla zabyvali. PoukdZzu na umélecky smér Pop Art, ktery je s moji praci uzce
spojen a uvedu nékolik piikladl z této oblasti uméni, které mé oslovily a také inspirovaly.
V neposledni fad¢ bych chtél predstavit jaka mame aditiva pfidavana do potravin, stru¢nou
historii a jejich druhy. Na zavér teoretické Casti se vénuji terminu ,,fast food®, co to znamena
,»foodstyling* a stru¢né popiSu psychologii barev — jak na kazdého z nas ptsobi a jak nas mohou

ovlivnit v rozhodovani, aniz bychom si toho byli védomi.

Na zéavér své prace predstavim praktickou ¢ast tvorenou sérii fotek v nékolika skupinéch.

Ptedstavim cely vyvoj mé prace, ktery trval pfes 1 rok a popisSu vyznam jednotlivych skupin.
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Teoreticka cast
V prvni kapitole pfedstavim jeden z fotografickych Zanrd a tim je reklamni fotografie.

Chronologicky uvedu n¢kolik ptikladti napfic¢ historii a zaméefim se i1 na reklamni propagaci

jidla, ktera je uzce spjata s mou bakalarskou praci.
1. Reklamni a produktova fotografie

Produktovou fotografii tak, jak ji zndme dnes, ovlivnily hlavné prvni roky minulého stoleti. Na
samém zacatku se reklamni fotografie vyuzivala hlavné pfi tvorbé katalogli pro vojensky
primysl.! Uvadi se, Ze prvni takovy katalog vytvofil francouzsky fotograf Jean-Pierre Laffont.
Tento pocin se hodné¢ odliSoval od toho, na co byli lidé v té dobé zvykli. Krom¢ detailnich
popisi v katalogu byly najednou i fotografie konkrétnich produktii a dokonce fotky, na kterych
zbran¢ redln¢ pouziva armada.

Noviny, Casopisy a dalsi tiskoviny v té dobé zrovna hledaly nové zplsoby, jakymi ptilakat
inzerenty. Tisk pro upoutani pozornosti ¢tenaiti pouzival hlavné kreslené reklamy produkti,

které tolik nelékaly. Fotografie byla dal$im logickym krokem.?
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1. Reklama na jablka z Nového Zélandu z roku 1935 2. Reklama na pivo Pilsner Urquell z roku 1937

14 v obtainabl, write 4o
U.5. Agencys PILSNER URQUELL IMPORTING €O., Inc.
11 WEST caad STAEET, NEW YORK, N,

! Historie produktové fotografie. Fotkynasite.cz [online]. 2021 [cit. 2022-06-06].
Dostupné z: https://www.fotkynasite.cz/l/historie-produktove-fotografie/

% Jak vznikla produktova fotografie? [online]. 15.03.2021 [cit. 2022-05-30].
Dostupné z: https://www.citacepro.com/dok/KKgrKXMn7FPIOf7B



Fotografie se nejdiive hodn¢ zamérovaly na produkt samotny. Pozdéji si vydavatelé uvédomili
vliv psychologie na zakazniky a zacali pomoci produkti spiSe navozovat pozitivni atmosféru,
ktera zadkazniky pfitahovala a ovliviiovala jejich uvazovani. Na tento trend navazal tfeba
i Edward Steichen, ktery v roce 1911 nafotil jeden z prvnich médnich photoshoottl. S Kodak®
fotoaparatem vytvofil sérii do ¢asopisu s podtitulem Art et Décoration®. Celé kouzlo spocivalo

v tom, Ze Saty odévni spolecnosti nafotografoval na modelkach.
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3. Prvni fotografie pro casopis Art et Décoration, duben 1911 — nazev ,, Art of Dress “,

Trend se rychle uchytil a spousta spolec¢nosti jej zaala napodobovat. Mezi nimi byla tfeba
firma Condé Nast®, ktera v roce 1909 zacala vydavat tehdy ne tolik vyrazny Gasopis Vogue.
I diky rychlé reakci na aktualni déni kolem fotografie se Vogue®z malého magazinu stal
legendou’.

Tady uz se kone¢né zacala rodit i samotnd komercni fotografie. Diky novému trendu rostl zdjem
firem inzerovat, protoZe reklama s moznosti redlného vyobrazeni produktu zacala fungovat
daleko 1épe®.

Vedle modniho obleceni, automobild a dal§ich populdrnich produktu nezlistala pozadu ani

jedna z nejpropagovanéjsich komodit a tou bylo pochopitelné jidlo.

3 Americka firma zaméfujici se na fotografické produkty

4 Francouzsky ¢asopis 0 modé zalozen roku 1897

5 Globalni masmedialni spole¢nost zaloZzena roku 1909

6 Casopis zaméfeny na médu

7 Strucny pfibéh fotografie. 2021. 1ISBN 978-80-271-1257-9.

& Historie produktové fotografie. Fotkynasite.cz [online]. 2021 [cit. 2022-06-06].
Dostupné z: https://www.fotkynasite.cz/I/historie-produktove-fotografie/



Zrod reklamniho zobrazovani jidla pfisel ve 20. letech 20. stoleti, kdy se fotografie zacala
pouzivat misto ilustraci v kuchatkach a vydobyla si tak své misto v reklam¢ a médiich. Snimky
jidla jsou druhem produktové fotografie a fadi se tak do fotografie komercni. Smyslem
produktové fotografie je vyobrazit produkt v jeho nejlepsi podobé€ a zdlraznit tak jeho ptednosti

oproti konkurenénim produktéim.®

Vysledné fotografie jsou poté uzity ve velké Skale propagacnich materialt od katalogti, brozur,
letaki az po televizi, nebo internetové obchody. Vyfotografovat oslovujici a atraktivni produkt
je velice technologicky naro¢né a kazdé firma proto musi do téchto postupit mnohé investovat.
Naptiklad najmutim si profesionalniho fotografa ¢i celého studia. Pii fotografovani produktu
jsou rizné zpusoby, jak vyrobek vyobrazit. Bud® v kontextu vizualni identity spole¢nosti
v zavislosti na scéné, atmosféte a celkového dojmu v prostiedi. Nebo jako produkt s Cistym,
nerusivym pozadim Cisté pro Ucely prodeje konkrétniho vyrobku s moznosti zakoupeni
v internetovém obchod€. Tyto fotografie obCas vypovidaji o profesionalité, financnich

moznostech i1 schopnosti si kvalitni propagaci zajistit. (Thompson, 2019)

9 THOMPSON, Kelvin. Product/Food photography: For beginner [Kindle Edition]. Amazon Media EU S.ar.l., 2019. ASIN:
BO7PWDRS8KH.



2. Umélci, kteri se fotografovanim jidla zabyvali

2.1 Joseph Nicephore Niepce

Joseph Nicephore Niepce byl francouzsky vynalezce a prikopnik ve fotografovani. Tento
fotograf ve 20.letech 19.stoleti vytvofil heliografii s nazvem ,,Prostieny sttil*. Tato heliografie
vznikla za pomoci camery obscury!® a sklenéné desti¢ky, ktera byla pokryta roztokem asfaltu a
levandulového esencialniho oleje, ktery se tou dobou pouzival. Obraz piedstavuje druhou
nejranéjsi heliografii, kterd s pomoci reprodukce z 20. stoleti pretrvala do dnesSnich dnd.
Original se bohuzel nedochoval. Snimek prostieného stolu byl pofizen nedostatecné stalou
metodou heliografie!!, pii niz syrsky asfalt pokryval sklenénou nebo médénou desticku. Na
mistech vystavenych piisobeni svétla asfalt tvrdl a z neosvétlenych mist se dal smyt

levandulovym éterickym olejem, coz ve vysledku vytvofilo obraz.

Y
L

5. Prostreny stiil — Joseph Nicephore Niepce

10 Zatemnéna komora, ve které se obraz vnéjsiho objektu promita a zaostiuje na povrch
11 Nejstarsi fotograficka technika pro zhotoveni kontaktnich reprodukei grafickych listii a snimkii z camery obscury
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2.2 Roger Fenton

Tento britsky fotograf, ktery se tomuto femeslu vénoval v prvni poloving€ 19. stoleti, vyuzival
tradi¢ni predméty pro malbu zatisi jako jsou misa s ovocem, kvétiny, keramika, karafy na vino,
mramory nebo také latky. Kazd4d kompozice do urcité miry cerpala inspiraci od starych

malifskych mistrt, ktefi tvofili pfed nim.

Roger Fenton byl piivodné malif. Postupem casu si vSak zamiloval nové vznikajici médium
fotografie. Fenton pevné zastaval viru, ze fotoaparat mtize plnit stejné tikoly jako pero nebo
$tétec. V roce 1854 zac¢ala krymska vélka'?, kterd se stala hlavnim bitevnim polem valky vedené
mezi Ruskem a spojenymi silami Velké Britanie, Francie a Turecka. Tim, Ze se vydal

zachycovat krymskou valku, ukazal svétu silu fotografie v zurnalistice.

6. Marcus Sparling sedel ve Fentonové fotografické 7. Zatisi s ananasem, Roger Fenton - 1860
dodavce, Krym, 1855

Kdyz se po konfliktu vratil do Britanie, ptestal byt pevné rozhodnuty dokazovat, ze fotografie
muze byt uméleckym médiem. Po vélce trpél depresemi kvili hrlizdm, kterych byl svédkem. Je
zfejmé, Ze tato zkuSenost ovlivnila to, jakym zplisobem pozdéji fotografoval ananasy, hrozny
a zdobené pohary. Dulezité je, ze jeho kratka kariéra rané fotografie jidla oteviela kreativni

stavidla pro labuzniky po celém svété.

12 Krymska valka byla ozbrojenym konfliktem v letech 1853—1856
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2.3 Edward Weston

Dalsim autorem, kterého bych rad zminil, je Edward Weston. Tento americky fotograf byl
spoluzakladatel slavné fotografické skupiny f/64'2. Radu let se vénoval fotografovani lidi a véci
kolem sebe v Mexiku, kde usporadal nékolik fotografickych vystav. Na konci 20.1et 20. stoleti
se zacCal vénovat fotografovani ovoce a zeleniny. Weston vytvoiil celou fadu fotografii zeli,
kapusty, cibule nebo banant. Pozdé¢ji se zaméiil na své nejznaméjsi téma tohoto obdobi a tou
byla paprika. V srpnu roku 1929 mu pfinesla fotogratka Sonya Noskowiakovova, se kterou v té
dobé zil, n€kolik zelenych papri¢ek. Béhem Ctyt dnii nafotil nejméné tficet riznych negativi.
Vysledek byl ohromny. Mezi vyvolanymi negativy byla i ,Paprika ¢.30%, ktera se tadi
k mistrovskym fotografickym diltim a jedna z nejznaméjsich fotografii Edwarda Westona. Tato
fotografie zachycuje zelenou papriku v ¢ernobilych tonech snimanou pii silnéj$im osvétleni

seshora.

Mezi lety 1927 az 1930 vytvotil Weston sérii monumentalnich detailnich zabért také musli,

paprik a piilenych zeli. Snazil se vyzdvihnout bohaté textury jejich sochaiskych forem.*

8. Paprz ¢ 30, Edward Westo; - 0 9. List Zeli — Edward Weston

V piipadé fotografie listu zeli byla jeho pfirozend forma zdlraznéna osvétlenim, aby vznikla
zajimavad kompozice. Weston v tomto ptipadé pouzil obycejny kus zeleniny a pomoci

jednoduché fotografie zvysil jeji status v ocich divaka. Proto se Casto zda, ze jeho jednoduché

13 Sdruzeni fotografl zalozené sedmi fotografy v roce 1932 v Kalifornii
4 WESTON, Edward. Edward Weston. AMMO Books, 2020. ISBN 1623261155.
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obrazy na sebe berou formy piredmétii, jimiz nejsou. Naptiklad zdalky se jevi, Ze se zeli
proménuje v jakysi druh sochatského reliéfu nebo prouzkovani v zahybech drapérie. Objekt ma
oblasti, které¢ jsou hladké a svétlé a hluboce usazend tmavsi pasma, diky tomu je obraz
trojrozmérny, podobny sochatskému reliéfu. Po bliz§im pohledu Ize piipustit, ze prouzky jsou

zilky a ze se divame na zivy mechanismus.

13



2.4 Michiko Kon

Tato japonska fotografka, narozena v prefektuie Kanagawa v Japonsku, absolvovala
uméleckou Skolu Sokei v roce 1978. Nejprve vSak studovala malifstvi s grafickym designem
a na konci 70. let se obratila k fotografii. V roce 1991 byla vyznamenana nejvyssi japonskou
fotografickou cenou lheia Kimury®®. Dalo by se Fict, Ze vétsina jeji tvorby tvoii dernobilé tisky
s minimalistickym pozadim a Casto zprostiedkovavaji témata jako je sexualita, krasa nebo také
smrt. Ditvodem, pro€ jsem tuto svétoznamou fotogratku vybral je vSak jeji zaclenéni moiskych
plodt do svych fotek. Ke své inspiraci pouzila velké mnozstvi ryb, chobotnic, krabti nebo také
lososich jiker. Na konci 70. let, kdy Kon publikuje své rané fotografie ukazuje, jaky je jeji
budouci smér v 80. a 90. letech. Jedna z fotografii, ktera mé& nejvice zaujala je ,,Kapusta

a postel” z roku 1979.

10. Michiko Kon — Zeli a postel - 1979 11. Michiko Kon — Prazma a vzacny kov- 2013

Na této fotografii mizeme vidét tficet hlavek zeli. Hlavky zeli jsou osvétleny tak, ze
ptfipominaji latku stejn¢ jako zeleninu a divak je zmaten dojmem Vv polstafi, ktery je na horni

&asti fotografie a ktery skvéle zrcadli tvary listi.’ V obdobi 80. let si Kon vzala za vzor a nové

15 Fotografické ocenéni udélované kazdy rok v Japonsku
18 Https://quod.lib.umich.edu/ [online]. 2014 [cit. 2022-05-31]. Dostupné z:
https://quod.lib.umich.edu/t/tap/7977573.0004.207/--kon-michiko-new-work?rgn=main;view=fulltext
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téma luxusni zbozi, které¢ bylo velmi oblibené u bohatych Japoncii béhem vrcholu tzv.
bublinové ekonomiky, jako byly naptiklad boty na podpatku, vysoké tenisky a melouny, které
se 1 dnes prodavaji v ulicich Tokia za velmi pfemrs§téné ceny. Zpusobem, jakym je tato
fotograftka naaranzovala z ryb a dalSich potravin, které¢ denn¢ jedi obyvatelé mésta, jako by

komentovali intenzivni konzumni kulturu moderniho méstského Japonska.t’

12. Michiko Kon — Sépie a tenisky, 1989

17 Michiko Kon. Soskine.com [online]. [cit. 2022-06-06]. Dostupné z: https://www.soskine.com/artists/michiko-
kon
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2.5 Martin Parr

Martin Parr je soucasny britsky fotograf, ktery se zamétuje na dokumentarni fotografii. Je
znamy svymi fotografickymi projekty, které intimnim, satirickym a antropologickym pohledem
na aspekty moderniho zivota dokumentuji zejména spolecenské tiidy Anglie a v Sir§im métitku
bohatstvi zapadniho svéta®®. V roce 2016 vydal fotoknihu s nazvem ,, Real Food* v &eském
piekladu ,, Skutecné jidlo“. Kniha Real Food!® oslavuje vie, co se tyka jidla, oc¢ima

renomovaného britského fotografa Martina Parra — kaleidoskop jidel z celého svéta, od parkt

v rohliku pies lepkavé housky a langoSe az po kola¢ s citronovymi pusinkami.

> .
,‘.,-'l )

13. Martin Parr — obrazek zkhihy Real Food str. 137

A

; %

18 Marti Parr. Martinparr.com [online]. [cit. 2022-06-15].

Dostupné z: https://www.martinparr.com/cv/

¥ Real food - Martin Parr [online]. 2016 [cit. 2022-06-10].

Dostupné z: https://www.martinparr.com/books/#gallery/8__3955566575/1571
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15. Martin Parr — obrdazek z knihy Real Food str. 73
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2.6 David LaChapelle

David LaChapelle je americky fotograf a umélec v oboru video-filmové tvorby. Narodil se 11.
bfezna 1963 ve mésté Fairfield v americkém statu Connecticut. Tento fotograf je vyznamnym
soucasnym umélcem v oblasti moédy, reklamy, portrétni a vytvarné fotografie. Je zndmy svym
surrealismem, jedine¢nosti a humornym stylem. Jeho fotograficky styl byl popsan jako ,,hyper-
realny a podvratny* a jako ,.ky¢ovity pop surrealismus?® . LaChapelle, kdysi nazyvany Fellini
fotografie, pracoval pro mezinarodni publikace a jeho prace byly vystaveny v komer¢nich ga-
leriich a institucich po celém svété. Od poloviny 90. let 20. stoleti patii mezi nejvyznamngéjsi
svétové fotografy a jeho tvorba ovlivnila celou fadu dalSich umélcti. Ve svych dilech se zabyva
zvrhlosti a grotesknosti dnesni kultury, inspiruje se Warholem, vyjevy ze zZivota Krista, basni-
kem Williamem Blakem nebo Michelangelovymi freskami v Sixtinské kapli. Kritizuje kon-
zumni materialismus, zanik viry a tradic nebo nesmyslnost valek. V obdobi 2009-2011 témér
opustil prostor médy sreklamou a vratil se ke svym uméleckym pocatkim a k volné
tvorb&?1.V roce 2001 David LaChapelle nafotografoval sérii s nazvem ,,Live Your Best Life*

v prekladu ,,Zijte sviij nejlepsi Zivot.

v
Bl ¥ * THE
. »
H ~ . *BURGER *

20 David LaChapelle. Davidlachapelle.com [online]. [cit. 2022-06-15].
Dostupné z: https://www.davidlachapelle.com/davidlachapelle-about
2 David LaChapelle - Live Your Best life [online]. [cit. 2022-06-10].
Dostupné z: https://www.davidlachapelle.com/series-live-your-best-life

18



18. David LaChapelle — Breakfast of champions, 2001

19. David LaChapelle — bez nazvu
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2.7 Peter Fischli a David Weiss

Tato Svycarské dvojice Casto nazyvana zkracené Fischli/Weiss, zacala spole¢né spolupracovat
od roku 1978. Jejich prvnim spole¢nym poc¢inem byla série deseti barevnych fotografii, ,,Wurst-
serie* Vv ptekladu "série klobds" z roku 1979 zobrazujici malé scény vytvorené z riznych druht

masa, klobés a pfedmétii kazdodenni potieby.

,Protoze jidlo je soucasti naseho kazdodenniho Zivota, bylo a je ¢asto zobrazovanym téma-
tem. A stejné jako jidlo samotné, i fotografie jidla mize vyvolat zdsadni otazky o Siroké skale

spoleCenskych témat: roding, tradici, domacim zivoté, bohatstvi, chudobé, pohlavi, rase, zne-

22¢¢

chuceni, spokojenosti a spotiebé.

21. Peter Fischli a David Weiss — Sausage series ¢.2, 1979

22 peter Fischli David Weiss: How to Work Better. February 15, 2016. ISBN 9783791355023.
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2.8 Helmut Newton

Helmut Newton byl pivodem némecky fotograf. V americkych novinach The New York
Times ho popsaly jako plodného, Siroce napodobovaného moddniho fotografa, jehoz
provokativni, eroticky nabité Cernobilé¢ fotografie byly hlavnim pilifem casopisu Vogue
a dal$ich publikaci. Tohoto autora zde uvadim kvili fotografii, kterou zvetejnil Casopis Vogue
Italia v roce 1994 v fijnovém vydani. Toto vydani bylo velmi diskutované a vyvolalo poboufeni
mezi vegany i témi, kdo jedi maso.

Explicitné ukazuje Zenu, ktera porcuje kufe, zatimco ma na sob¢ luxusni prsten a naramek, coz

je povazovano za zpiisob, jak se Newton piiznal, Ze vidél zeny jako rekvizity? .

22. Helmut Newton - Vogue ltalia, 1994

2 Helmut Newton. Polaroids. June 20, 2011. 2011. ISBN 383652886X.
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3. POP ART

Um¢élecky smér pop art zde uvadim proto, protoze je synonymem pro komerci. Na zacatku
prace piedstavuji produktovou/reklamni fotografii, kterd je ndstrojem pro komercni propagaci
produktt urcité znacky. V poloving 50. let byl tento umélecky smér ovlivnén popularni hudbou

a komerénim uménim.

Ptednim umélcem tohoto vytvarného sméru je svétové znamy americky malif a grafik Andy
Warhol. Andy Warhol byl uspésnym ilustratorem Casopisti a reklam, ktery se stal pfednim
umélcem hnuti pop artu 60. let. Pustil se do Siroké skaly uméleckych forem, vcetné
performance, filmové tvorby, videoinstalaci a kontroverzné rozmazal hranice mezi vytvarnym

uménim a mainstreamovou estetikou?*.

Koncem 50. let se Warhol zacal vice vénovat malb¢ a v roce 1961 debutoval s konceptem ,,pop-

artu® — obrazt, které se zamétovaly na masove vyrabéné komeréni zbozi.

Dilo, kter¢ mé& hodné oslovilo jsou ,,Campbellovy polévky* z roku 1962. Na sérii obrazi se

stereotypné opakuji plechovky, které jsou odrazem kazdodenniho konzumu.
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23. mpellovypolévky, Andy Warhol - 196

Pfi pohledu na tyto obrazy se muze jevit, ze vSechny plechovky jsou stejné, avsak opak je
pravdou. Pfi detailnéjSim prizkumu si miZeme vSimnout, Ze na plechovkach jsou odlisné
detaily, které na prvni pohled nejsou ziejmé. Tato mala platéna dila z kazdodennich spotiebnich

produktu vytvofila v uméleckém svété velky rozruch a poprvé piivedla do centra pozornosti jak

24 pop Art. Taschen, 2007. ISBN 3822837563.
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Warhola, tak pop art. Britsky umélec Richard Hamilton popsal pop art jako ,,popularni,
pomijivy, postradatelny, levny, sériové vyrabény, mlady, vtipny, sexy, neokoukany,
okouzlujici, velky byznys“. Warholovi dalsi slavné popové obrazy zobrazovaly lahve Coca-

coly, vysavace a hamburgery.
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4. Potravinarska aditiva, barviva

V této kapitole uvedu zakladni informace o potravinaiskych aditivech, ktera jsou nedilnou
soucasti dneSniho konzumniho svéta potravin. Na zacitku uvaddim zékladni popis
potravinaiskych aditiv, pfedstavim historii téchto latek a uvedu nékolik zajimavych piikladu.
Poté se zamétim na hlavni ¢ast této kapitoly a tim jsou potravinaiska barviva, ktera jsou jednim
Z hlavnich slozek mé prace. Popisu zakladni informace potravinaiskych barviv a uvedu seznam

povolenych a zakdzanych latek.

Takzvané éCko je oznaceni potravinaiského aditiva, které je do pokrmil pfiddno za Gcelem
docileni lepsich senzorickych vlastnosti (chuté, viing, vzhledu, konzistence), zajiSténi zdravotni
nezavadnosti ¢i je schopno pfiznivé ovliviiovat vlastnosti potraviny pfi vyrobé, Gprave, baleni,
prepravé nebo skladovani. VSechna aditiva jsou znacena pomoci E kodu, tzn. pismene
E a ciselného koédu, coz umozituje jejich identifikaci na uzemi EU. V zddném ptipadé se écka

nesmi pouZzivat za Ucelem maskovéani vad ¢i nezadouciho zbarveni potravin nebo jiného

klaméani spotiebitele.?®

24. Alchymista zkoumd konzervovani potravin,
ilustracni obrazek

2> SOLCOVA, Olga a Martina MATEJKOVA. Praha, 2017. ISBN 978-80-200-2718-4.
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Potravinarska aditiva nejsou modernim vydobytkem soucasnosti, jak by se mohlo zdat. Pocatky
pridatnych latek je mozno hledat jiz ve starovéku, kdy bylo tfeba uchovavat potraviny od jedné
sklizng do druhé, ale pozornost se vénovala i jejich vzhledu a chuti. Rimané podobné jako
Egyptané pouzivali ke konzervaci potravin naptiklad ledek (dusi¢nan draselny), rtizna barviva,
kotfeni a jiné latky k dochuceni ¢i upravé vzhledu potravin. Tato aditiva byla vétSinou
ptirodniho pivodu.

Velky rozmach v pouZzivani potravinaiskych aditiv byl zaznamenan pfedevs$im v prvni poloviné
20. stoleti, kdy byla objevena fada novych latek plnicich riizné funkce v potravinach, jejichz
cena byla nizka. Pfikladem téchto cilen¢ vyvijenych latek mohou byt barviva ptidavana do syrt,
emulgatory do margarint, kyptidla do smési na pecivo nebo zelirujici prosttedky do dzemd.
Z historie jsou ovSem znamy i piiklady pouziti Skodlivych aditiv, naptiklad kyseliny pikrové
k barveni téstovin. Tato kyselina, kterd se pouzivala bézn€ do zépalek, je vSak nejen jedovata,
ale sama o sobé i vybusnd. DalS§im piikladem je barveni kolacl a peciva Zlutooranzovym

chromanem olovnatym, ktery je jedovaty, karcinogenni a mize zptisobovat neplodnost.

Béhem 20. stoleti se zménil sortiment potravin, coz v té dobé byla nutnd odezva na
industrializaci a urbanizaci. Slo o potiebu dodavat potraviny velkému poétu obyvatel a s tim
spojenou nutnost jejich delsi trvanlivosti. Pozd&ji se vyvijel tlak také na lep$i senzorické
vlastnosti a omezeni sezonnosti potravin. V dnesni dobé si bez Sirokého vybéru potravin béhem
celého roku nés jidelnicek, ktery prekonéva hranice statii i kontinent, nedokézeme piedstavit.
Navic rychly zivotni styl opét méni charakter potravin. Objevuje se stale vice polotovart, které
umoziuji ptipravu pokrmu ve velmi kratkém case. Proces vyroby, transportu a skladovani
takovychto potravin nezbytné¢ vyzaduje ptidavky riznych latek, které zajistuji
mikrobiologickou nezavadnost potravin. Zaroven je tu snaha o vyS8i atraktivnost a lepsi
senzorické vlastnosti potravin pro spotiebitele. Obrovského pokroku bylo také dosaZeno
v oblasti tzv. funkénich potravin (potravin se zvySenym fyziologickym uc€inkem). Jde napf.
0 potraviny se snizenym obsahem cukru nebo tuku ¢i potraviny obohacené o vitaminy
1 mineralni latky. Je nutno si uvédomit, ze vyroba téchto Zadanych potravin by bez pouziti

pfidatnych latek nebyla mozn4.?

vvvvvv

koupime ¢i ne. Barviva v tom to ohledu zastavaji dllezitou pozici ve svéte jidla.

26 SOLCOVA, Olga a Martina MATEJKOVA. Praha, 2017. ISBN 978-80-200-2718-4.
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4.1. Barviva

Barviva se do potravin piidavaji pro zlepSeni senzorickych vlastnosti, nebot’ vzhled potravin
vyrazn¢ ovliviiuje nase smysly. Spotiebitel ocekava u potravin nejen tradi¢ni vzhled a chut’, ale
i barvu: u jahodové prichuté rizovou az cervenou, u boriivkové modrou, u pomerancové
oranzovou. Sedy &i tmavé zeleny jogurt by nam asi nechutnal, byt’ by mél stejné slozeni jako
bézny jogurt. Stejn¢ by nam nechutnaly ani modré knedliky ¢i brambory. Barva v nasi mysli
ovliviiuje 1 chut’ potraviny. Napiiklad senzorickymi analyzami bylo v experimentech se stejné
koncentrovanymi roztoky cukru dokdzano, ze roztok cukru s pouzitim Cerveného barviva se
zdal byt sladsi nez roztok s pouzitim barviva zlutého. Co se tyka pouzivanych barviv,
v soucasné dob¢ se prednostné pouzivaji potravinarska barviva piirodniho pivodu, napf.

karotenoidy nebo chlorofyly, pfi¢emz barviva jsou oznacovana ¢isly E100 az E180.%

Seznam potravinaiskych barviv:

E100 — (kurkumin, pfirodni zlut’), E101 — (Riboflavin), E102 — (Tartrazin, potravinaiska zlut),
E104 — (Chinolinova zlut’), E110 — (syn. Gelborange Oranzova zlut’), E120 — (KoSenila,
kyselina karminova), E122 — (Azorubin, potravinaiska cerven), E123 — (Amarant potravinarska
cerven), E124 — (Ponceau, Kosenilova cerven), E127 — (Erythosin ,potravinaiska cerven),
E129 — (Cerveti Allura, potravinaiska erveit), E131 — (Paletni mod¥, potravinaiska modf),
E132 - (Indigotin, potravinaiska modi), E133 (Brilantni modf, potravinaiska modr),
E140 — (Chlorofyly, pfirodni zelen), E141- (Médnaté komplexy chlorofylt, pfirodni zelen),
R142 — (Zelen S, potravinaiska zelen), E151 — (Ceri BN, potravinaiska &erf),
E 153 — (Medicinalni uhli, rostlinna ¢ern), E150a — (Karamel), E155 — (potravinaiska hnéd’),
E155 — (Hnéd HT, potravinatskd hnéd’), E150b — (Kausticky sulfitovy karamel),
E150c — (Amoniakovy karamel), E160a — (Karoteny, potravinaiska oranz), E160b — (Annato,
ptirodni oranz), E160c — (Paprikovy extrakt, kapsanthin), E160d — (Lykopen, pfirodni zlut’),
E160e — (Beta-apo-8'-karotenal, potravinaiska oranz), E161b — (Lutein,ymiSené karotenoidy),
E161g — (Kanthaxanthin, potravinaiska oranz), E162 — (Betalainova Cerveil, Cervena fepa),
E163 — (Anthokyany), E170 — (Uhli¢nan vapenaty), E172 — (Oxidy a hydroxidy zeleza, zelezita
zlut)), E173 — (Hlinik, v podob¢ pigmentu), E174 — (stiibro, v podobé pigmentu), E175 — (zlato,
Vv podobé¢ pigmentu), E180 — (Litholrubin BK, rubinovy pigment)

27 SOLCOVA, Olga a Martina MATEJKOVA. Praha, 2017. ISBN 978-80-200-2718-4.
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26. Obal cerveného barviva znacky Aroco 27. llustracni obrazek s cukrovinkami obsahujici barviva

., Nemoci zpiisobené potravinami jsou pravdépodobné nejrozsirenéjsim zdravotnim problémem
v soucasném  svété a  jsou  vyznamnou  pricinou  ekonomickych  ztrat.“

Svétova zdravotnicka organizace (WHO) (Solcova, Matéjkova 2017)
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5. Propagace fast food

V této kapitole predstavim konzumni termin ,Fast food“, ktery je v dneSnim svété
nejrozsifenéjSim a nejvetsim motorem propagovani jidla po celém svété. Rychlé obcerstveni
ma u reklamy hlavni tikol zaujmout velkou masu zakaznikd a nabidnout jim co nedokonalejsi

fotografie produktii a tim vzbudil jejich zajem?.

Fast food je v dne$nim svété zivotni styl, ktery ma v oblibé mnoho stravnikti kazdy den.
Svétové fastfoodové fetézce nabizi zdkaznikiim nddherné fotografie svych produkt, které ve

skutecnosti mohou vypadat upln€ jinak. Cely proces propagace téchto produktii dotvari

obalovy pramysl.

28. llustracni obrazek propagovaného burgeru solecynosti McDonald

Fotografovani jidla v reklamnim primyslu musi splilovat vysoké vizudlni naroky cilovych
piijemct. Hamburgery musim dévat pocit velkého objemu jidla. Zelenina musi vypadat cerstve,
napoje musi mit orosenou sklenici a pec¢ené maso ma velmi specifickou hnédou omacku, kterou

vSichni moc dobfe zname.
Toto je piekrocena hranice a nafotografované jidlo je pod novym terminem ,, Fake food “%.

Jde o oblibeny pojem vypovidajici o manipulaci s danou fotografii. Jako ptiklad si mizeme

udélat rozbor hamburgeru. Na fotografii musi vypadat velky, symetricky pfesny, suroviny jsou

28 SCHLOSSER, Eric. Fast Food Nation. Penguin Books, 2002. ISBN 0141006870.
2 Slovo oznacujici klamné& propagovany produkt ke konzumaci.
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poskladany tak, aby cely pokrm vzbuzoval pocit dokonalosti. Nakonec se piida malého

mnozstvi chemie v podobé¢ laku a umé¢lého oleje, které se ptidaji na posledni apravy.

Commercial Reality

29. Na levé strané priklad klamné reklamy, na pravé strané realnd podoba produktu spolecnosti McDonald

Diive bylo mozné koupit potraviny pievazné v hokynaistvi, nebo na trziStich. Lidé vétSinou
vidéli, co si kupuji a potraviny nebyli zabaleny do Zadného obalu. V 60. letech 20. stoleti, kdy
svét obalu zazil technologicky boom v podobé¢ obalii z umé¢lé hmoty poskocil vyvoj designu
obalu takovym zplsobem, ze i po vice nez 60 letech mame nevycerpatelné mnozstvi zptisobi,

jak dale tento zplisob obalové propagace posunout.

,Novymi barevnymi a lakavymi obaly byli 1idé v supermarketech fascinovani, vznikalo tak
mnoho produktii, které se nyni mohly skladovat déle pravé diky vlastnostem obalu — naptiklad

snadné vakuovani uzenin &i syri.«®

Kazda vypéstovana plodina, polotovar, nebo produkt rychlého obcerstveni potiebuje sviij obal
a k tomu potiebuje fotografii, nebo jiny zptsob, ktery vykresli dany produkt v tom nejlep$im

svétle. Touto problematikou se zabyva obalovy design.

S rostoucim mnozstvi produktt je kladen diiraz i na inovaci obalu a jeho kone¢né podoba skyta

velmi naro¢ny a zdlouhavy proces plny pokusii. Kombinuji se tak rtizné grafické techniky

30 BRIGHT, Susan. Feast for the Eyes: The Dtory of Food in Photography. New York, NY: Aperture Foundation, 2017.
ISBN 9781597113618
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a materidly, v soucasnosti s primarni diirazem na vyrobni néklady, ale 1 jednodussi recyklaci.

Obal ma jista pravidla, néktera danéd zakonem.

Nutné je ptredevsim slozeni produktu v ¢itelné velikosti, mnohdy s velmi dlouhym seznamem
obsazenych latek. Nezbyva proto mnoho mista na dtlezity nazev, logo znacky a velmi dilezity
slogan podporujici prodej. Obc¢as tak vznikaji nepichledné, tim padem pro zakazniky

neatraktivni obaly, i kdyby dany vyrobek mél lepsi slozeni neZ ten s libivéj$im balenim?®!.

30. Priklad obalového designu americké spolecnosti McDonald konec 60. let 20. stoleti

31
HOLUB, Karel. Umeéni a gastronomie. Praha: Libertas, 2011. ISBN 978-80-904283-1-7.
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6. Foodstyling

Nejlepsi  vysledek Spickové fotografie jidla vznikne spolupraci fotografa, kuchate,
potravinového stylisty (foodstylisty) a osvétlovace. Zalezi na technice sviceni, kompozi¢nim
pfistupu a formé stavby obrazu z hlediska hloubky ostrosti i barevného feseni.

Zvlastni oblasti fotografie potravin je takzvany ,,foodstyling*32. Specialista v tomto oboru se
vénuje komerc¢ni fotografii jidla v nejpfiznivéjSim osvétleni. Neatraktivni organické potraviny
byvaji Casto nahrazovany plastovymi nebo voskovymi ndhrazkami. Potraviny jsou oSetfovany

specialnimi prostfedky a laky, které jim pridavaji bohatost a lesk, jsou nahrazovany kapalinami

podobného vzhledu, aby snimek nejlépe vypovidal o jejich kvalitach.

Tento druh fotografie vyzaduje bohaty sklad rekvizit (talife, hrnky, misy, sklenky, dopliiky,

a podobng).>®

31. Pfiklad Foodstylingu — MAISON D’IDEE Prague s.r.o. 32. Priklad Foodstiling - Pixabay

Jednou z velmi oblibenych véci pro foodstyling je motorovy olej, ktery dodava lesk a krasnou
barvu masu. Pouziva se taky pro fotografovani hustSich §tav a také pro rtizné sirupy do
palacinek ¢i livancii diky jeho nenasakavosti. Dalsi skvélou pomtlickou miiZe byt lak na vlasy,

ktery po pouziti doda lesk salatim 1 dalsi zelening.

Glycerin smichany s vodou dodé pevné kapky drzici na ovoci a fotograf tak nemusi fesit kratky
Cas, kterym by musel fotit pfi zachyceni spravného okamziku kdy kapka vody je na nejlep$im

misté. Zmrzlina mize byt ve skuteCnosti bramborova kase s velkym mnozstvim spravného

32 Jprava a aranzovani jidla pro finalni servis hosttim
33 FISEROVA, Katefina. Foodstyling. 2020. ISBN 9788026433392,
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barviva a Skrobu, kterd napodobuje zmrzlinu. Lepenka se vyuziva hlavné pti fotografovani
peciva, hamburgerovych bulek, masitych sendvicli, kdy malé kousky se vkladaji pod
fotografovany produkt, nebo se kousek zakomponuje i dovnitt, aby z foceného thlu produkt

vypadal nadychané a ve spravné vysce.>*

34 FISEROVA, KateFina. Foodstyling. 2020. ISBN 9788026433392.
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7. Psychologie barev

V této posledni kapitole chci predstavit psychologickou disciplinou, ktera nas zasadné
ovliviiuje kazdy den po cely zivot. Touto disciplinou je psychologie barev. Popisu zdkladni
principy, jakym zplisobem nds mohou barvy ovlivilovat a uvedu piiklady k zakladni Skale

barev, kterou jsem pouzil v praktické Casti.

Psychologie barev je jedna ze stézejnich kapitol této prace, byt to na prvni pohled nemusi tak
vypadat. Na§ mozek, ktery pfijima kazdou chvili nespocet informaci, nds ovlivituje v tom, co

nam piipada krasné a co Skaredé®.

Tato disciplina se zamétuje na studium a vliv barev na nasi psychiku a také na individualni
preference riznych barev riznymi jedinci. Mezi piiklady vyzkuml v tomto oboru patii
kvantifikace osobnich preferenci riznych barev. Barvy nds ovliviiuji kazdou chvili at’ to
chceme nebo ne. Diky tomuto jevu mtizou byt skvélou zbrani pro potravinarské spolecnosti po
celém svété, které kazdy den bojuji za zakazniky svych produkti. Barvy u nds mohou probouzet

emoce a mohou plisobit na nase rozhodovani.®

Kazda barva ma jiny odstin rano, v poledne a vecer. M4 jiny odstin na hladkém povrchu, jiny
na hrubém. Opét jina barva bude na bilém podkladu, jind na ¢erném. Vse je dano plisobenim

svétla a vzajemnym kontrastem ploch okolo.
Pti studiu jednotlivych barev jsem chtél vybrat ty, které jsem pouZil pii své tvorbé fotografii.

Cerné barva absorbuje viechny ostatni barvy barevného spektra. V starém Egyptu ¢erna barva
reprezentuje Zivot a znovuzrozeni. V. modnim primyslu se ¢ernd barva ¢asto pouZiva na
optickou iluzi zeStihleni. Modra barva je opisovana jako oblibena pro mnoho lidi, ¢astéji pro
muze neZz zeny. Navozuje pocity klidu a vyrovnanosti. Je barvou uspofadanosti,
systemati¢nosti, miru a poklidu, ¢asto ale taky smutku & Ihostejnosti a odstupu. Casto se
vyuzivé v pracovni oblasti jako dekorace ¢i barva v kancelatich, kdy podnécuje k produktivite.
Tato barva nejméné podnécuje k chuti k jidlu. Modra kuchyné, jidelna ¢i prostirani a talife se

pouzivaji tehdy, kdy chce ¢lovek zhubnout nebo pfinejmensim nemit chut’ k jidlu. Naopak,

% Psychologie barev. Onlio.cz [online]. [cit. 2022-06-05]. Dostupné z: https://www.onlio.com/-
/psychologie-barev-symbolika-barev
36 Psychologické typy. 2020. ISBN 978-80-262-1654-4.
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osvédCuje se pro lidi s vysokym tlakem, protoZze modrd barva snizuje jak pulz, tak i tieba

t&lesnou teplotu.®’

Zelena barva je spjatd s prirodou, reprezentuje poklid, Stésti a zdravi, ale taky Zarlivost. Podle
vyzkumt mize zelena barva zlep$it u déti schopnost ¢ist. Je barvou plodnosti — v 15. stoleti
m¢éli z tohoto diivodu nevésty Saty zelené. Uspokojujici efekt mistnosti nattené zelenou barvou
se napiiklad dostavuje v &ekarnach 1épe.®

Cervena barva je vzrudujici, energickd, barva. PouZiva se jako barva pfevratu nebo revoluce.
Jedna z nejoblibengjsich barev. Zaroveti je to barva slavnostni — ve staré Ciné to byla barva
svatebniho obradu. Zptisobuje fyziologické zmény — zvysuje puls, krevni tlak, rychlost dychani,

vylucovani adrenalinu a ¢innost jater. Cervend vétsSinu lidi stimuluje k aktivité.

McDonald’s KEC

33. Logo spolecnosti McDonald 34. Logo spolecnosti KFC

Dokéze nas vytrhnout z necinnosti. Nékdy ptisobi az agresivné. Povzbuzuje také chut’ k jidlu.

Prekvapivé je to barva muzska. Vyborné se hodi pro mistnosti na spolecenské akce.

37 Celostnimedicina.cz [online]. 2008 [cit. 2022-06-06]. Dostupné z:
https://www.celostnimedicina.cz/psychologie-barev.htm
38 CHODAG, Téandzin. Symbolickd Fec¢ barev. 2009. ISBN 9788086179308.
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8. Prakticka cast

8.1 Predstaveni hlavni mySlenky mé prace

Pfi tivaze nad tim, jakym zplisobem zpracuji svou praktickou ¢ast mé prace jsem piremyslel, jak
propojit hlavni myslenku tématu a vizualni stranku véci. Jelikoz jsem v poslednich letech
vaSnivym kuchafem a zajimam se o rizné zpusoby zpracovani jidla, rozhodl jsem se spojit
barviva s univerzalnim konzumnim produktem, ktery se nejbéznéji pouziva ve svété fast food

a kterému kazdy bude rozumét.

Tim je hamburgerova bulka. Hamburgerova bulka je jedna zhlavnich slozek rychlého
obcerstveni. Cely hamburgerovy sendvic se sklada z grilované placky mletého masa vlozeného
mezi napul horizontalné rozkrojenou housku. Kromé& masa se mezi housky casto ptidava salat,
syr, cibule nebo tieba také rajée. Je to univerzalni pokrm fast foodu, protoze miize byt

Vv jakékoliv podobé a slozeni, tak aby vyhovoval k jidlu vSem konzumentiim na celém svété.

Za pomoci potravindiskych barviv, kterd nejsou Clovéku zdravi Skodliva, jsem obarvil

jednotlivé bulky a dal tak bulkam ,,nalepku*.

Barvami jsem chtél bulky oznalit, zatadit, vylepsit a také poskodit. Chtél jsem vizualné
demonstrovat nerovnovahu, kterd nastava, kdyz ptiddme do jidla néco, co nemusime vidét,

nemusime citit, ale mize nam to ubliZit.
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8.2 Vyvoj celého procesu a experimentovani

Jako prvni véc, kterou jsem musel vytesit, bylo jak dosahnout findlni podoby bulek tak jak jsem
potfeboval. Diky tomu, Ze v posledni dobé velmi radd pe€u rizné pokrmy v troubég, zacal jsem
experimentovat s téstem na hamburgerové bulky a potravinaiskymi barvivy. Nakoupil jsem se
potravinaiska barviva znacky DETECHA v kamenném obchod¢ blizko mého bydlisté. Zacal
jsem s barvenim tésta riznymi odstiny barev. Nakonec jsem z velkého mnozstvi potravinovych

barviv vybral ¢ervenou, Zlutou, modrou, zelenou a také ¢ernou.

o
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35. priprava tésta — obrdzek autora

V prvni fazi jsem tesil problém s dobou peceni bulek, aby jejich vysledna barva byla presné
takova, jakou pro fotografovani potiebuji. Po n¢kolika pokusech jsem docilil pfesného poméru

barviva a tésta. Tato faze mé velice bavila.

37. navrh pro bakalarskou praci 1. — obrazek autora 38. navrh pro bakalarskou praci 2. - obrdzek autora
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39. Navrh ¢. 16 40. Navrh *. 34

Po zédkladni fazi jsem zacal experimentovat s barevnymi variacemi na potravinach, kterd jsou
pro fetézce fast food typické. Kromé hamburgerové bulky jsem vyfotografoval sérii barevnych
sladkych donutli, hamburgerovou bulku s barevnym masem, nebo také sendvi¢ s rybi hlavou,

ktera by demonstrovala nechut’ a odpor proti pridavani potravinaiskych aditiv do jidla.

41. Navrh ¢. 30

37



8.3 Koneéna faze a instalace

Za celou dobu riznych experimentl a pokusii jsem nafotografoval pfes sto snimki. Pii vybéru
findlnich praci jsem chtél pouzit fotografie, které by odkazovaly na produktovou fotografii,

konzum jako takovy a vizudln€¢ demonstrovaly chut barev.

Jako prvni jsem vybral barevné variace hamburgerovych bulek, které jednoduse a vystizné

poukazuji na problematiku pfidavani potravinaiskych aditiv.

Jako druhou sérii jsme vybral fotografie znadzoriujici ochucovadla, ktera se piidavaji jako tzv.
upgrade do hamburgerd. Jedna se o keCup, hoic¢ici a majonézu. Snazil jsme se do své prace také
vnést vtip, se kterym by se mohl ztotoznil kazdy z nas. Kazdy z nas nékdy konzumoval jidlo
z rychlého obcerstveni a dostal se do situace kdy pifi konzumaci burgeru nam z druhé strany
vyteklo mnoZstvi omacky na obleceni. Tato nepiijemna situace je uzce spjata s konzumovanim
rychlého obcerstveni. Omacky jsem vytvofil za pomoci klasického beSamelu, ktery jsem

obarvil ¢ervenym a zlutym barvivem. Bild barva je ¢isty beSamel.

V posledni sérii jsem vybral fotografie zndzorfiujici produktové fotografie jidla. Bulky jsou
doplnény barevnym pudinkem, ktery pfedstavuje masu barevné hmoty, ktera je ptidavana do

potravin. Na fotografiich je pouzit salat, jako jedna z hlavnich slozek rychlého obcerstveni.

Je velmi dilezité fict, Ze ma tvorba nestala pouze na kone¢ném fotografovani hamburgerovych
bulek, ale také jejich vyrobé a technologického postupu tak, aby bulky odpovidaly piesné
vizualni strance. Rozhodl jsme se proto doplnit vystavené fotografie modelem hamburgeru,
ktery mé doprovazel po celou dobu tvorby. Hamburger jsem vlozil do malé vitriny a doplnil
seznamem piidanych latek, které zlepSuji jeho vzhled, chut’ a také trvanlivost. Cely pointa je

V tom, ze vystaveny hamburger se d4 zkonzumovat.

Sténu, na které jsou vystavené fotografie, jsem doplnil seznamem vSech potravinarskych

barviv, které byly zakladni stavebni slozkou mé préce.
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42. Vysledna fotografie ¢.1, 2022

43. Vysledna fotografie ¢.2, 2022
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44. Vysledna fotografie ¢.3, 2022

45. Vysledna fotografie ¢.4, 2022
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46. Vysledna fotografie ¢.5, 2022

47. Vysledna fotografie ¢.6, 2022
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48. Vysledna fotografie ¢.7, 2022

49. Vysledna fotografie ¢.8, 2022
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50. Vysledna fotografie ¢.9, 2022

51. Vysledna fotografie ¢.10, 2022
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52. Vysledna fotografie ¢.10, 2022
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9. Zavér

Cilem mé prace bylo poukazat na problematiku piidavani potravinaiskych aditiv, a to
pfedevsim barviv, které mizeme denné¢ konzumovat a nemusime si toho byt védomi. Série
fotografii ma vizudlné¢ demonstrovat nerovnovahu, kterd nastava vzdy, kdyz ptidame do jidla
néco, co ndm pomuze vylepSit vizualni nebo expiracni schopnosti produktu. Je dualezité
podotknout, Zze nékdy za cenu konzumace i uméle vytvorenych latek, které nemusime vidét,

nemusime citit, ale v budoucnu nam mohou uskodit.

V teoretické Casti jsem se zabyval historii a riznymi trendy Vv produktové fotografii a uvedl
nekolik ptikladu reklamy jidla. Dale jsem chronologicky piedstavil nékolik svétovych
fotografi, ktefi se zabyvali fotografovani jidla a prispéli tak k zdsadnimu vyvoji této umélecké
discipliny. Predstavil jsem umélecky smér Pop Art, ktery je synonymem pro umélecky konzum
a ktery byl pro mé& velikou inspiraci. V neposledni fad€ jsem chtél uvést, co to jsou
potravinaiska aditiva, zaméfil jsme se na potravinaiska barviva, kterd mé doprovéazela po celou
dobu mé prace a vysvétlil termin ,,fast food* a ,,foodstyling®. V posledni kapitole teoretické
casti jsme vysvétlil tzv. psychologii barev a jakym zplsobem na nas mohou v kazdodennim
zivot€ plsobit na nasi volbé a rozhodovéni. Pii hleddni riznych zdroj a zkoumani historie jsem
se dozveédél mnoho piinosnych informaci, které mé obohatily a také odpovédély na mnoho

otazek, které jsem na zacatku prace mél.

Na zacatku tvorby praktické ¢asti jsem dlouho bojoval, jakym zpisobem uchopit toto téma
a jakym zplsobem jej vizudlné ztvarnit. Diky néckolika slepym ulickdm a nespocetnému
mnozstvi pokusti s barvenim tésta, nésledného peceni v poslednich tfinacti mésicich jsem

docilil finalni podoby fotografii, které jsou rozdéleny do nékolika skupin.

V pribehu celé prace jsem mél v imyslu Ctenafovi predstavit historii fotografovani jidla
v reklamnim pramyslu. Dale jsem chtél predstavil né€kolik svétovych umélci, ktefi se
fotografovani jidla zabyvali. Snazil jsme se osvétlit veSkeré zakladni informace o

potravinafskych barvivech a také jakym zptisobem na nds mohou barvy plsobit.
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