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1. Uvod

Cestovani saha az do starovékého Recka a Rima, kde bylo souéasti p¥ipravy na budouci
povoléni. Ve stfedoveku se cestovani stalo soucasti zivotniho stylu $lechty, bohatych méstant
a kupcii. V soucasné dobé je cestovni ruch jiz béznou potitebou kazdého cloveéka a mize mit
mnoho podob. Lidé si pod pojmem cestovni ruch mohou piedstavit dovolenou u mote, jini
vném vidi poznavani rodné zemé& a ncktefi si cestovni ruch predstavuji jako aktivni
dovolenou spojenou se sportem a zabavou. Cestovni ruch je dynamicky se rozvijejicim
odvétvim a ma znacny vliv na ekonomiku jak svétovou, tak pfedevsim na ekonomiku zemé,

ve které se cestovni ruch uskuteciuje.

Tato bakalaiska prace se bude zabyvat sportovnim cestovnim ruchem déti a bude pro né
vytvaret produkt ve vymezené oblasti. Za tuto oblast se bude povazovat mésto Most, které se
nachazi v Usteckém kraji a spad4 do turistického regionu Severozapadni Cechy. Toto tizemi
bude zvoleno hlavné z toho duvodu, Ze tuto oblast velmi dobfe zndm. Most ma skv€lé zazemi
pro organizaci sportovnich udalosti, ¢ehoz je také hojné vyuzivano. Sportovni cestovni ruch

V Most¢ tedy zaujima znacnou ¢ast na celkovém cestovnim ruchu v této oblasti.

Cilem této bakalarské prace je zdivodnéni vyznamu cestovniho ruchu déti a specifikace
potfeb tohoto segmentu v cestovnim ruchu. K naplnéni cili v teoretické ¢asti bude pouzita
odborna literatura, propagacni materialy, internetové a jiné zdroje slouzici ke shromazdéni
sekundarnich dat. Diky témto zdrojim bude mozné vytvorit piehled feSené problematiky.
V praktické Casti bude z analyzy oblasti zjiSténa situace ve zkoumané oblasti. Déle bude
zapotiebi ziskat primarni data, kterd budou pofizena formou dotaznikového Setieni
a prostfednictvim fizenych rozhovorti. Ze vSech analyzovanych dat vzejde syntéza, ktera bude
podkladem pro navrh produktu cestovniho ruchu. Na zaklad¢ vSech ziskanych vysledkt bude
navrzen produkt sportovniho cestovniho ruchu pro segment déti ve vybrané oblasti. To by
mohlo mit pfinos jak pro zkoumanou oblast, tak i pro samotné ucCastniky sportovniho

cestovniho ruchu.

Toto téma jsem si vybrala, nebot se mazoretingem zabyvam jiz vice nez 15 let.
Devatym rokem trénuji svlij vlastni maZzoretkovy tym, tvofeny détmi ve véku od 5 do 14 let.
TanecCnich soutézi se aktivné ucastnim Sest let. V tomto ohledu mam velmi mnoho zkuSenosti,
vim, jak takovéto akce vypadaji a co je nutné zajistit pro jejich hladky a Gspésny prubéh. Ve
vybrané lokalité jsem shledala urcité nedostatky tykajici se absence podobnych soutézi, jako
jsou ty, kterych se pravidelné ucastnim. Proto jsem se rozhodla vytvofit produkt, ktery by
tento nedostatek v cestovnim ruchu v Most¢ odstranil.
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2. Prehled resené problematiky
2.1. Cestovni ruch

Definice cestovniho ruchu podle WTO (World Tourism Organization) z roku 1991 zni:
Cestovni ruch je ¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu do mista lezictho mimo jeji
bézné prostiedi (misto bydliste), a to na dobu krat$i nez je stanovena, pfi¢emz hlavni ucel
cesty je jiny nez vykon vydéleéné Cinnosti v navstiveném misté (Heskova a kol., 2011).
Cestovni ruch byva Casto chapan jako systém neboli jako jednota prvki, které jsou provazany
uréitymi vzajemnymi vztahy. Tento systém se sklada ze tii podsystému a to ze subjektu,
objektu a produktu cestovniho ruchu (Beranek a kol., 2013). V nésledujici subkapitole bude
rozebran subjekt a objekt cestovniho ruchu. Produktem cestovniho ruchu se bude zabyvat

kapitola 2.
2.1.1. Subjekt a objekt cestovniho ruchu

Subjektem se rozumi ucastnik cestovniho ruchu, ktery uspokojuje své ,turistické*
potieby a disponuje zvlastnimi vlastnostmi a stavy, napt. fyziologickymi, psychologickymi,
ekonomickymi a jinymi. Pro poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu jsou znalosti tohoto

souboru vlastnosti a stavii nezbytné (Beranek a kol., 2013).
Subjekty se déli na:

- staly obyvatel
Rezident zije alespoil 6 po sobé jdoucich mésicl v jiném misté pted piichodem do
jiného mista na krats$i dobu nez 6 mésicti
- navstévnik
V tuzemsku cestuje na dobu krats$i nez 6 mésicl a v zahrani¢i na dobu neptesahujici
jeden rok
- turista
Uskute¢ni minimalné jedno piespani. Turista se dale dé€li na:
- turista na dovolené
- kratkodobé pobyvajici turista
- vyletnik
Je to jednodenni navstévnik, ktery navstévuje atraktivitu bez pfenocovani (Heskova a

kol., 2011)

Objekt cestovniho ruchu je cil cesty. Radi se sem obecné vie, co mize byt zdrojem

pobidky ti¢astnika cestovniho ruchu k zmén¢ mista trvalého pobytu (Beranek a kol., 2013).
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Z hlediska funkci se rozlisuji:
- m¢éstska stiediska cestovniho ruchu
- lazenska mista
- rekreacni stfediska
- rekreacni obce

- chatové oblasti (Heskova a kol., 2011)
2.1.2. Okoli cestovniho ruchu

Okoli cestovniho ruchu tvoii systémy, které maji s cestovnim ruchem urcité¢ vzajemné
vazby. Okoli cestovniho ruchu se také nazyva jako jeho vnéjsi prostiedi. Jde o ekonomické,
politické, socialni, technicko-technologické a ekologické prostiedi, které nema k cestovnimu
ruchu vyluény vztah, ale vice nebo méné jej ovliviiuje. Zaroven se zohlediuje 1 zpétnd vazba,
tj. vliv cestovniho ruchu na jeho okoli. Sila této vazby se odviji od urovné spoluprace vSech

zainteresovanych na rozvoji cestovniho ruchu (Heskova a kol., 2011).
Obrazek 1: Cestovni ruch jako systém

ekonomické prostredi politické prostiedi

Cestovni ruch

subjekt objekt
cestovniho cestovniho
ruchu ruchu

socilni prostiedi technicko-technologickée prostiedi ekologické prostredi

Zdroj: C. Kaspar, 1995
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Jini autofi (napft. Palatkova, Zichova) rozlisSuji faktory vnéjSiho prostiedi:

- politické a bezpecnostni faktory
- mirové uspotadani svéta, volny pohyb osob atd.
- ekonomické faktory
- ekonomicky rust meétfeny HDP a;.
- demografické faktory
- narust populace, starnuti populace, role zen, struktura rodiny
- technicko-technologické faktory
- pokrok v letecké dopravé a informacnich technologiich
- socialni faktory
- ekologické faktory

- piirozena atraktivita prosttedi (Palatkova & Zichova, 2011)
2.1.3. Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch ma konkrétni podobu, kterda vyjadiuje jeho obsahové i jevové stranky.

Vv zavislosti na tom, jak se projevuje Vv realné konkrétni podobé (Mala, 1999).

Petrti ve své knize Zaklady ekonomiky cestovniho ruchu ¢leni cestovni ruch na druhy
a formy, pficemz o formach hovoii tehdy, jedna-li se o motivaci ucastnikli k cest¢ neboli
o ucelu, pro ktery cestuji a pobyvaji na cizim misté. Druhy charakterizuje jako rizné pficiny,
které cestovni ruch ovliviluji a disledky, které cestovni ruch piinasi (Petri, 1999).
Ke stejnému zplsobu déleni cestovniho ruchu se piiklani také autofi Ryglova, Burian
a Vajcénerova ve své publikaci Cestovni ruch — podnikatelské principy a prilezitosti v praxi
a dale naptiklad Iriah Kucerova ve své Ekonomice se zaméfenim na cestovni ruch. Obdobné
na cestovni ruch pohlizi také Marie Heskova ve své knize Cestovni ruch pro vyssi odborné
a vysoké skoly. Ta cestovni ruch také ¢leni na druhy a formy, ovSem jejich vyznam je opacny

nez u vyse uvedenych autort.

Jini autofi, jako jsou napt. Palatkovd, Zichovd a Mald upousti od druhli a forem
cestovniho ruchu, ale rozliSuji pouze typy cestovniho ruchu jako vyjadieni jeho jevové formy,
které umozni blize charakterizovat zpusob realizace cestovniho ruchu i1 u€inky, které cestovni
ruch pro spolecnost i jednotlivce ptindsi (Mala, 1999). Lze rozezndvat 8 az 10 riznych typt

cestovniho ruchu (v zavislosti na autorovi), kde kazdy typ ma jesté své specifické déleni.
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2.1.4. Role udastnika cestovniho ruchu

Utastnikem cestovniho ruchu je navitévnik. Z ekonomického hlediska je nositelem
poptavky a spotiebitelem produktu cestovniho ruchu. Poptdvka v cestovnim ruchu je
charakterizovana jako mnoZzstvi produktu cestovniho ruchu, jez jsou ucastnici cestovniho
ruchu pfipraveni a schopni koupit za néjakou z moznych cen za urcité¢ obdobi. Poptavku

ovliviiuje cela rada faktort zmény poptavky, mezi které se fadi:

- spotiebitelsky vkus ucastnikli cestovniho ruchu

- Mmnozstvi Gcastnikli cestovniho ruchu

- disponibilni pfijem u¢astnikti cestovniho ruchu

- ceny komplementd a substitutil jednotlivych produkti cestovniho ruchu

- ocekavani (Beranek a kol., 2013)

Ucastnik cestovniho ruchu svym chovanim ovliviluje poptavku, ¢imzZ vznikaji trendy

poptavky v turismu. Jako nejdulezitéjs$i soucasné poptavkové trendy lze uvést:

- globalizaci

- fragmentaci

- ohleduplnost k zZivotnimu prostiedi

- rychlé zmény zivotnich styl

- Zména poméru masovych turistl k turistim nezavislym

- pozadavky na nové typy dovolenych

- zvySené pozadavky na kvalitu (Palatkova & Zichova, 2011)

2.1.5. Rozdil mezi zahrani¢nim a domacim cestovnim ruchem

Cestovni ruch miize nabyvat podoby domaciho a zahrani¢niho cestovniho ruchu. Zatim
co doméci cestovni ruch zahrnuje pohyb obyvatelstva dané¢ho statu na uzemi tohoto statu,
pfi¢emZ nedochazi k prekracovani hranic (Palatkovd & Zichova, 2011), zahrani¢ni cestovni
ruch pfedstavuje rozSifeni pohybu a pobytu obyvatelstva za hranice urcitého statu (Petrt,
1999).

Zahrani¢ni cestovni ruch vznikl disledkem mezindrodni uzemni dé€lby prace, ktera se
zaCala rozvijet vlivem nerovnomérného rozmisténi potencidlu krajiny pro cestovni ruch.
Zakladni rozdéleni zahrani¢niho cestovniho ruchu je shodné s ¢lenénim z hlediska vlivu na

platebni bilance statu.
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Zahrani¢ni cestovni ruch se ¢leni na:

- aktivni zahrani¢ni cestovni ruch
- UcCastnici cestovniho ruchu pfijizdéji na uzemi urcitého statu
- pasivni zahrani¢ni cestovni ruch
- tranzitni zahrani¢ni cestovni ruch
- prijezd ucastnikl zahrani¢niho cestovniho ruchu pfes izemi urcitého statu, ktery je

limitovan ¢asem (Petrti, 1999)

Spojenim zahrani¢niho aktivniho a pasivniho, neboli piijezdového a vyjezdového
cestovniho ruchu vznikd cestovni ruch mezinarodni (Heskova a kol., 2011). Mezinarodni
cestovni ruch je oznacovan jako ucast na cestovnim ruchu, kdy dochézi k ptekro€eni hranice
narodniho statu. Jednd se o nejsirSi pojem z pohledu tzemni realizace cestovniho ruchu,
zahrnujici pohyb ucastnikd cestovniho ruchu mezi staty, bez konkrétniho teritoridlniho urceni
(Palatkova, 2011). V hospodaisky vyspélych zemich se domaci cestovni ruch stal zdkladem
rozvoje zahrani¢niho cestovniho ruchu a naopak v rozvojovych zemich je zdkladem pro

rozvoj doméciho cestovniho ruchu je zahrani¢ni cestovni ruch (Heskova a kol., 2011).
2.1.6. Cestovni ruch déti

Oznacuje typ turismu, ktery je urcen pro déti ve véku do 15 let. Jedna se o organizované
pobyty a vylety déti vZdy pod dozorem odpovédnych dospélych osob, a to bez rodict, ale
S jejich souhlasem (Palatkova & Zichova, 2011). Déti predstavuji zajimavy a zaroven naro¢ny
segment cestovniho ruchu (Orieska, 2010). Vyhodou tohoto cestovniho ruchu je, Ze vytvoteni
pozitivniho vztahu k uc€asti na cestovnim ruchu tvoii jeho potencidl v obdobi dospélosti.
Za nevyhodu se miZe povazovat menS$i kupni sila a vysoké naroky na standard

poskytovanych sluzeb ze strany rodict (Orieska, 2010).

Cestovni ruch déti zahrnuje nékteré prvky tzv. socialniho cestovniho ruchu. Pro socidlni
cestovni ruch je typickd Castd stimulace poptavky socidlné slabSich skupin obyvatelstva.
To souvisi s poskytovanim riznych forem podpory, ¢imz se vytvateji piiznivé podminky pro
realizaci nabidky cestovniho ruchu. V Ceské republice podporuji socidlni cestovni ruch
hlavné odbory a statni organy, napf. Ministerstva $kolstvi, mladeze a télovychovy CR

(Orieska, 2010).
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Ve vztahu K ucasti na cestovnim ruchu je mozné rozliSovat:

- déti ve véku do 2 let (infants)

- nejnizsi v€kova skupina
- déti ve véku od 2 do 10 let

- zcela kontrolovany rodici, kteti také rozhoduji o jejich ticasti na cestovnim ruchu
- déti ve véku od 10 do 19 let (teens)

- ¢asteCna samostatnost rozhodovani o své tcasti na cestovnim ruchu (Ryglova &

Burian & Vaj¢nerova, 2011)
2.1.7. Sportovni cestovni ruch

Definic sportu existuje cela fada, jako stéZejni lze uvést definici podle Encyklopedie
télesné kultury (1988) a to: ,, Sport je soucast telesné kultury, jejiz obsah tvori pravidly presné
vymezené cinnosti osvojené v tréninkovém procesu a predvadené v soutézich. Vyraznym
znakem sportu je organizované soutéZeni vyznacujici se snahou po co nejvétsim vykonu,
aktivni  péstovani  sportu ovliviiuje télesny, psychicky a socialni rozvoj jedince*

(Durdova, 2005, 4 s.).

Sportovni cestovni ruch predstavuje predevsim pobyt ve vhodném piirodnim prostiedi
a zaroven provozovani sportovnich aktivit, které predpokladaji fyzické schopnosti ucastnikii.
Sportovni cestovni ruch spadéa do kategorie celoro¢niho turismu, nebot’ rozliSujeme sportovni
aktivity letni 1 zimni. Provoz sportovniho turismu je podminén existenci sportovné
rekreacniho zafizeni. Sportovni cestovni ruch je mozno rozeznavat aktivni a pasivni. Aktivni
cestovni ruch predstavuje aktivni vyuzivani pfirodnich 1 uméle vytvofenych podminek pro
rozvoj sportu. Aktivni sportovni cestovni ruch souvisi se snahou vyuzit volny ¢as aktivng,
véetné vyvinuti i urcitého stupné fyzické zatéze jako protipol k pfevdzné stereotypnimu
zptisobu Zivota. Ugastnici pasivniho sportovniho cestovniho ruchu se nazyvaji sportovni
divaci, kteti se veénuji prevazné technicky naroénym sportim. Dle motivace mizZeme

ucastniky rozdelit do dvou skupin:

- skalni fanousci

- pfilezitostni divaci (Orieska, 2010)
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2.2. Podniky cestovniho ruchu

Podnik je instituce, ktera vzmikla kvykonu podnikatelské cinnosti, tedy
institucionalizované podnikani. Zdkladnim motivem podnikani je snaha o dosazeni zisku za

minimalizace rizika. Zisk se dociluje uspokojovianim potreb zdkaznikii (Synek, st. 3-5).

Podniky v cestovnim ruchu jsou od ostatnich specifické v tom, Ze kromé zakladniho cile
(dosazeni zisku), lze rozeznavat i urcité rysy, typické prave pro oblast sluzeb poskytovanych
Vv ubytovacich a stravovacich zatizenich (Heskova a kol., 2011). Podnik v cestovnim ruchu ve

spolecnosti plni specifické funkce a to:

ekonomickou

- rekrea¢né-zdravotni

kulturné-poznavaci

- informaéni

vychovnou (Petrti, 1999)

Turismus neni ekonomicky ani statisticky uzaviené odvétvi. Na poskytovani sluzeb
turismu se podili vice ¢i mén¢ celd fada subjektl. Z hlediska odvétvového clenéni narodni

ekonomiky se jedna zejména o:

- hotely a podobna ubytovaci zatizeni

- restaurace a obdobna zatizeni

- osobni Zelezni¢ni, silni¢ni, lodni, leteckou dopravu

- cestovni kancelafe a agentury a podobna zatizeni

- kulturni, sportovni a ostatni rekreacni sluzby turismu

- apod. (Palatkova & Zichova, 2011)

Uspokojovani potieb ucastniki cestovniho ruchu umoZiuje zapojeni do vyménnych
vztahl na trhu cestovniho ruchu mezi témi, ktefi prodavaji produkt cestovniho ruchu a mezi

témi, kteti kupuji produkt cestovniho ruchu (Heskova a kol., 2011).
2.3. Produkt cestovniho ruchu

V ekonomické sféte je produkt chapan jako vysledek vyrobni Cinnosti uspokojujici
lidskou potiebu, ktery je urcen k prodeji. Marketingovou praxi je za produkt povazovana
celkova nabidka klientovi, coZ znamené nejen podstatu produktu, kterd je pti¢inou nakupu,

ale také dalsi nalezitosti souvisejici s nakupem (Kucerova, 1997).
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Produkt cestovniho ruchu neboli turisticky produkt je jakykoliv vyrobek ¢i sluzba (nebo
jejich soubor), jehoz prostiednictvim se uspokojuji potieby ucastnikli cestovniho ruchu
(Beranek a kol., 2013). Ptesna definice produktu cestovniho ruchu dle CzechTourism zni:
Produkt cestovniho ruchu je komplex dilcich sluzeb proddavanych jako komplexni produkt pod
spolecnym  ndzvem. Spotrebou vznika zaZitek z pobytu ¢i  nadvstévy  destinace.
Charakteristickym rysem produktu je prolinani hmatatelnych slozek (hotely, restaurace,
lazne, atp.) a nehmatatelnych slozek (atmosféra). Je nehmatatelny, neskladovatelny a casto
neoddelitelny od osoby poskytovatele. Klient musi byt k produktu doveden, vytvareni produkti
Jje tedy marketingovym procesem ze strany nabidky (DRING Consulting s.r.o. a kol., 2014,
s. 9). Tento produkt piedstavuje soubor sluzeb, které¢ vytvari a nabizi cilova mista a podniky
cestovniho ruchu. Nejcastéji se jednd o produkt cestovni kancelafe, a to zajezd, ktery
ptedstavuje pfedem sestavenou kombinaci sluzeb cestovniho ruchu nabizenou za souhrnnou

cenu (Beranek a kol., 2013).

Typicky je na produkt nahlizeno z hlediska samotného navstévnika, ktery ho vnima jako
komplexni zéazitek uz od chvile, kdy opusti své obvyklé prostfedi do doby svého névratu.
I presto, Ze muze byt produkt turismu sloZen ze shodnych atraktivit a prvkid suprastruktury,
nelze ho povazovat za produkt homogenni. Vysledny efekt je totiz dotvaren nékterymi

neuchopitelnymi a ¢asto i neovlivnitelnymi prvky (Palatkova & Zichova, 2011).

Pro produkt cestovniho ruchu je typickd zéavislost na spotiebiteli, protoze piiprava
1 spotieba probihd casové i1 prostorové soucasné. Vzdy se jednd o kombinaci sluzeb
zékladnich (ubytovani, stravovani, atd.) se sluzbami doplitkovymi (obchodni sluzby,

smenarenské sluzby, aj.) (Ryglova & Burian & Vaj¢nerova, 2011).

V produktu cestovniho ruchu se jednotlivé sluzby kompletuji a distribuuji skrze
cestovni kancelafe a agentury, turisticka informacni centra, apod. smérem ke specifickym
cilovym skupindm. Produkt cestovniho ruchu podléhd moédnim vliviim, jejichz disledkem je

omezend zivotnost (Ryglova & Burian & Vajénerova, 2011).

Produkt maze byt vysledkem i tzv. Event managementu. Takovyto produkt se setkava
s oznacenim udalost, akce nebo jednoduse event. Podstatou eventu je poskytnout Gcastnikovi
vyjimecny zazitek, ktery jest¢ nikdy pfedtim nezazil. Vice se eventu a event managementu

vénuje kapitola 5.
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2.4. Uéastnici cestovniho ruchu

Jak uz bylo vySe zminéno, ucastnik cestovniho ruchu zaujima v systému cestovniho
ruchu postaveni subjektu. Ucastnik cestovniho ruchu mé své specifické potieby, které si

uspokojuje prostiednictvim spotieby produktt cestovniho ruchu a tim vytvaii poptavku.

Podle definice Statistické komise Spolecnosti narodi (1937) jsou za ucastniky
cestovniho ruchu povazovany osoby, které cestuji na dobu delsi nez 24 hodin do jiné zemé

nez je zemé jejich trvalého pobytu a to:

- pro zabavu, za ucelem vyfizeni rodinnych zélezitosti a pro zlepSeni zdravotniho stavu
- kucasti na riznych akcich, které maji védecky, nabozensky, sportovni charakter apod.

- zavyfizovanim ur€itych zaleZitosti (Petrii, 1999)

Jak bylo uvedeno v jedné z piedchozich kapitol, ucastnika cestovniho ruchu je mozné
rozdelit na stdlého obyvatele, navstévnika, turistu a vyletnika (Beranek a kol., 2011).
Na ucastniky cestovniho ruchu Ize ale pohlizet z riznych hledisek a podle toho rozeznavat
1 odli$né zplsoby jejich ¢lenéni. Jednotlivi autofi se v této problematice neshoduji a ve svych
dilech uvadé¢ji odlisna oznaceni pro Ucastniky cestovniho ruchu. Naptiklad sociolog Cohen

rozdéluje turisty takto:

- organizovany masovy turista
- individualni masovy turista
- turista prizkumnik (objevitel)

- turista tulak

kde prvni typ oznaCuje jako institucionalniho cestovatele a posledni dva typy jako

neinstitucionalni cestovatele (Horner & Swarbrooke, 2003).
2.4.1. Potfeby v cestovnim ruchu

Potteby v cestovnim ruchu lze rozdélit do dvou skupin na zakladni a turistické potieby.
Zakladni potieby rozeznavame podle Maslowovy hierarchie potieb (fyziologické potieby,
potfeba bezpeci, spolecenské potieby, potieba uznani, potieba seberealizace) (Beranek

& Kotek, 2007).
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Turisticke potieby jsou rozdelené do 4 skupin:

- potreba klidu a odpocinku

- potieba zmény

- potieba uvolneni od konvenci

- potreba kontaktu a komunikace (Beranek & Kotek, 2007, s. 128)

Z jiného hlediska se mohou potieby v cestovnim ruchu délit na motivacéni a realizac¢ni.
Motivacni potieby

- regenerace fyzickych a psychickych sil
- poznani V Sir§im slova smyslu

- socialni kontakty/vazby

- profesni motivy

Realizac¢ni potieby

potieba stravovani
potieba pfechodného ubytovani, atd. (Palatkovéa & Zichova, 2011)

2.4.2 Segmentace ucastniku cestovniho ruchu

Segmentace znamend rozdéleni zdrojového trhu na skupiny kupujicich, ktefi jsou
charakterizovéani spole¢nymi rysy, pfedevs§im relativné stejnym pohledem na zbozi a sluzby,
a diky tomu je mozné aplikovat jednotny komplex ptsobeni na spotiebitele (Beranek a kol.,
2011). Cilem segmentace je jasn¢j$i porozuméni potiebam a pfanim vybranych skupin
navstévnikil a efektivni alokace zdroji pro uplatiovani redlnych marketingovych piistupt

(Palatkova & Zichova. 2011).
Pro efektivni provadéni segmentace musi cilovy trh splilovat nasledujici podminky:

- méfitelnost

- vydatnost

- pristupnost

- udrzitelnost

- schopnost konkurence (Palatkova & Zichova. 2011)

Zakladem segmentace trhu cestovniho ruchu je vyclenéni trznich segmentl podle
riznych znakd charakterizujicich spotiebitele (Beranek a kol.,, 2011). Pfi segmentaci se
pouziva pét hlavnich technik: demografickd, socioekonomicka, geografickd, psychograficka
a behavioristickd (Horner & Swarbrooke, 2003). V nékterych literaturach je mozné nalézt

rizné pohledy na rozdé€leni segmentace, avSak z vyznamového hlediska se od sebe navzdjem
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prilis nelisi. Casto byva v praxi vyuzivana segmentace na zékladé kombinace né€kolika prvka

(Beranek a kol., 2011).
2.4.3. Segment déti

Segment déti spada do segmentu v cestovni ruchu oznaCovany jako segment déti
a mladeze. Zakladnim kritériem rozdé€leni déti a mladeze na dalsi dil¢i segmenty je vek.
Na zaklad¢ tohoto kritéria stanovuje i vétSina zafizeni cestovniho ruchu tzv. détské ceny,
obvykle pro déti ve véku 3-16 let. Tyto détské ceny jsou vSak velmi rozdilné. Nékteré slevy
a vyhody béhem ucasti na cestovnim ruchu miize vyuzivat i mladez. Do segmentu mladeze se
zahrnuji lidé do 26 let. Kazda generace mladeze reprodukuje nékteré kulturni hodnoty dané
spole¢nosti, jiné odmitad a naopak vytvaii nové. To se promitd i ve vyuzivani volné ¢asu

a v ucasti na cestovnim ruchu (Orieska, 2010).

Pro détsky segment se organizuji jak poznavaci, tak pobytové aktivity. Pozndvaci
aktivitou mize byt napft. Skolni vylet, ktery ma ¢asto podobu vlastivédné turistiky. K zajisténi

pobyti déti je mozné vyuzit vSechny druhy ubytovacich zatizeni (Orieska, 2010).
2.5. Event management

Event management je koordinace, prib¢h a planovani vSech lidi, tyma a funkci, které
spole¢né vytvareji kazdy druh akce (Event Business Academy, 2003). Event management
zahrnuje studovani slozitosti znacky, identifikovani cilové skupiny, navrZeni eventu,
planovani logistiky a koordinaci technickych aspekti pfed skuteénym vykonanim

navrhovaného eventu (Mehndiratta, 2009).

Uspéch pro event management zavisi na schopnostech vytvofit téma eventu, které se
jesté predtim nikdy neobjevilo. Aby mohla byt udéalost organizovana, je dulezité dikladné
pochopit produkt nebo znacku. Prace event managementu zahrnuje koncipovani piilezitosti,
dodrzet pozadavky a cile klientl, planovani eventu, spolupraci sriznymi agenturami
pfi organizaci eventu, Zadat o povoleni riizné organy statni spravy, vizualizace scénografie,
zprostiedkovani umélcii a medialni podporovatele na udalost atd. Aby byla vytvotfena
velkolepa akce, musi se zkoumat kazdy detail, stanovit si cile a dodrzovat terminy

(Mehndiratta, 2009).
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Typy udalosti, pti kterych se vyuziva event managementu:

obchodni udalosti (konference, exhibice)

- sportovni udélosti

uméni a zabava

vetejné akce (Mehndiratta, 2009)

Zakladni formy eventu dle Heskové jsou vystavy, seminafe, konference a navstévnicky

program (Heskova a kol., 2011).

Kromé event managementu lze rozliSovat také event marketing. Event marketing se
definuje jako =zinscenovani zazitkd, jejich planovani a organizovani v ramci firemni
komunikace. Mezi zakladni klicové charakteristiky event marketingu se fadi:

- zvlastni predstaveni (vyjimecna udalost)
- prozitek, ktery je vnimén najednou vice smysly

- razné formy komunikovaného sdéleni

Event marketing je mozné Clenit podle konceptu:

event marketing vyuzivajici ptilezitosti (oslavy, vyroci)
- znackovy event marketing (pro podporu vztahu ke znacce)
- event marketing zaméfeni na tvorbu a posilovani image

- kombinovana event marketing

Dale je moZné ¢lenit event marketing dle mista:
- venkovni eventy (akce)

- eventy pod stfechou (Heskové a kol., 2011)
Konkrétni postupy jak organizovat event mohou byt rozdéleny do dvou skupin a to na
primarni (obecné) podminky a sekunddrni podminky. Primarni podminky se zamysleji nad
tim, co ma event pfinést a zdali je mozné splnéni stanovenych cili nasledné¢ vyhodnotit.

Stanoveni cill je tou prvni fazi pti ptipravé eventu (Kotova, 2012).

Priméarnimi podminkami jsou:

Spravna volba tématu a programu

- kvalitni a spolehlivy tym, bezchybné organizacni zajisténi
- spravné nacasovani

- dostate¢na propagace eventu

- polozkovy rozpocet (Kotova, 2012)

20



Sekundarni podminky konkrétné ovlivitujici fazi pfipravy a realizace akce. Mezi

sekundarni podminky se fadi:

sestaveni podrobného ¢asového harmonogramu
- Sestaveni situacniho nakresu

- Zajisténi bezpecnosti

- préce s ovéfenou databazi dodavatela

- Skoleni personalu

- priprava podkladi pro moderatora (Kotova, 2012)

Pfi samotné realizaci eventu je nutné urcit cas zacatku pfipravy akce. Dle
vypracované¢ho c¢asového harmonogramu je potieba koordinovat také dodavatele. Nejen
Snimi, ale také s organizacnim tymem obvykle na zaCatku realizace akce probihad kratka
porada, kde jsou zopakovany povinnosti a pfedstaveny navrhy feSeni krizovych situaci. Pro
uspésnou realizaci eventu je nutné neustale kontrolovat dodrzovani harmonogramu a sledovat
reakce navstévnikl. Nedilnou soucasti je také vyhodnoceni uspésnosti akce, kde dtlezitou roli

hraji komentafe navstévnikt eventu (Kotova, 2012).
2.6. Soutéze détskych tanecnich soubort

SoutéZe détskych tanecni souborli se daji povazovat za specificky typ eventu. Oproti
Jinym event akcim nejsou Uc€astniky obchodni partnefi ¢i klienti, ale déti, coZ vytvaii zvySené
naroky zejména na organizaci, personal a bezpe¢nost. Téma eventu a jeho program zpravidla
vyplyvaji z typu tanecni soutéZe. Krome zajisténi béZnych podminek eventu je dileZzité zajistit

také vhodné prostory a aparaturu.
2.6.1. MaZoreting

Pro vyraz ,,mazoretka® jsou n€kdy uvadény definice jako: divka, ktera nosi uniformu
a jako nacini pouziva hilku, kterou v pravidelnych intervalech vyhazuje do vzduchu nebo s ni

to¢i. Mazoretky pochoduji, Casto v fadach, v piedni ¢asti pravodu kapel (Reverso, 2003).

Z tohoto lze odvodit, Ze v nékterych zemich Casto chdpou mazZoretky pouze jako
doprovodny soubor k dechovym kapelam. V poslednich letech ale mazoretkovy sport patii
k rychle se rozvijejicimu odvétvi, jehoz soucasti uz davno nejsou pouze jednotvarné uniformy
a strohy pochod. MaZoretkové choreografie jsou tvofeny ¢im dal tim vice tane¢nimi
a gymnastickymi prvky, u souborll se objevuji stale pestiejsi a barevnéjsi dresy a tane¢ni
sestavy jsou tvofeny naroénymi twirlingovymi prvky (International Federation Majorettes
Sport, 2013).
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Udaje o vzniku mazoretingu se Vv riiznych literaturach lisi. Jako misto vzniku byvaji
uvedeny USA v mezivale¢ném obdobi, jini autofi jako misto vzniku uvadéji vychodni Evropu
a Asii. Nicméné se shoduji na tom, Ze s mazoretingem zacali muzi, vétSinou vojaci.
V 50. letech minulého stoleti zacaly vznikat organizace sjednocujici mazoretkové soubory
a poradajici mazoretkové soutéze. Mezi nejvyznamnéjSi organizace muzeme zafadit
International Federation Majorettes Sport (IFMS), Wold Federation National Baton Twirling
Association (WFNBTA), World Baton Twirling Federation (WBTF) (National Baton
Twirling Association France & World Baton Twirling Federation, 2015).

V Ceské republice se za zakladatele povazuje Mgr. Jiti Necid. Jeho zasluhou vznikaji na
nasem Uzemi prvni celorepublikové soutéze mazoretek, které jsou od roku 1994 tradicné
organizované kazdy rok. Naésledn¢ zalozil nékolik organizaci také v zahraniéi, ¢imz
odstartoval rychly rozvoj tohoto sportu. Od roku 2004 byl vytvofen dalsi stupen soutéze a to

na celoevropské urovni (International Federation Majorettes Sport, 2013).
2.6.2. Soutéze mazoretek

Mazoretkové soutéze probihaji na riznych urovnich (napt. krajské, celorepublikové).
Pfi hodnoceni se klade diiraz na velké mnozstvi aspektl, které jsou posuzovany odbornou
porotou, vétSinou tvofenou profesionaly z oboru. Soutézi se v rozdilnych disciplinach
a v€kovych kategorii, které jesté byvaji rozdéleny podle poctu tane¢nikti (International

Federation Majorettes Sport, 2013).
Podle IFMS se mazoretkové soutéze d€li na sekce:

Baton
Pom — pom
Show skupiny

Mix formace

AN A o

Flag

Sekce Baton se dale rozdéluje na pochodové defilé, podiovou sestavu a kombinaci -
defil¢ a podium. Stejnym zpiisobem se dé€li také sekce Pom — pom. Toto rozdéleni vSak plati
pouze pro skupiny a to v obou piipadech. Mix formace mize byt ve variantach Baton + Pom

— pom, Baton + Flag, Pom — pom + Flag (International Federation Majorettes Sport, 2013).
Dale rozliSuje déleni podle poc¢tu Gcastnikli soutéZe na skupiny (8 — 25 ucastnikll), mini
formace (4 — 7 ucastniki), trio, duo a solo. Vékové kategorie rozliSuje na kadetky (8 — 11 let),
juniorky (12 — 14 let), seniorky (15 — 26 let) pficemz rozhoduje vékovy pramér skupiny, ve
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které je povolena ucast 2 — 5 starSich soutézicich (International Federation Majorettes Sport,
2014). U nekterych sekei se déleni podle poctu ucastnikli nevyuziva, napt. u Show skupin

a Castecn¢ i u Mix formace a Flag (International Federation Majorettes Sport, 2013).

Jako hlavni hodnotici prvky se uvadi: pestrost a rozmanitost, synchronizace, struktura
choreografie, vybér hudby, celkovy dojem a vyraz (International Federation Majorettes Sport,
2013).
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3. Metodika

Prvni metoda — vysvétleni byla pouzita pii zpracovavani piehledu literatury. Dale byla
vymezena zkoumana oblast, kde probihalo terénni Setfeni. Pro tuto praci byla dulezita také
analyza souCasného stavu poskytovani sluzeb ve zvolené oblasti. Tyto informace plynou ze
sekundarnich zdrojii, mezi které se fadi odborna literatura, internetové stranky a informacni
materiadly regionu. Na zdkladé teoretickych poznatkd byly vymezeny atraktivity, které¢ by

ptipadaly v uvahu pro pfipravu produktu pro sportovné rekreacni cestovni ruch pro segment

cvwr

vvvvvv

Vzhledem k tomu, ze za cilovou skupinu byly zvoleny trenérky mazoretkovych tymu, které
maji jist¢ zkuSenosti se soutézenim, s pochopenim otazek v dotazniku nemél zadny

Z respondentil problém.

Specifikace respondentil v dotaznikovém Setieni byla, jak uz je vySe zminéno, trenérky
mazoretkovych tymii v ramci Ceské republiky. Tyto oslovené osoby vypliiovaly dotaznik jako
vedouci za cely svij tym, nebot’ se predpoklada, ze znaji nebo dokdzou odhadnout potieby
svych svéfencl. Jako zdkladni byla zvolena tisténa forma dotaznikd. Aby byl vzorek
reprezentativni, bylo nutné oslovit trenérky maZoretkovych souborti po celé Ceské republice.
Jelikoz nebylo mozné se s nékterymi trenérkami tymu setkat osobné, bylo zaroven provedeno
Setfeni prostfednictvim internetu hlavné pro ty soubory, které ptisobi na jihu a vychodé Cech
a na Moravé. Pouzila jsem webovou stranku www.vyplnto.cz. Pocet takto vyplnénych

dotazniki byl vSak velmi nizky ve srovnani s poc¢tem vyplnénych tisténych dotaznika.

Bylo provedeno vybérové Setfeni, respondenti byli vybirani nahodile a dotaznik
vypliovali jako zéstupci za cely svij tym. Vypliovani tisténych dotaznikd probihalo dvéma
zpisoby. Prvnim znich byl tvafi vtvat. Vyhodou byla vysokd navratnost dotaznikl
a rychlejsi komunikace pfi nejasnostech. Druhy zplisob byl pisemny. Respondenti dotazniky
vypliovali sami, ov§em navratnost takto vyplnénych dotaznikli byla nizsi nez pfti predchozim

zpusobu vypliovani.

Pti sbéru dotaznikli byla ptekvapujici znacna neochota respondentli vypliovat dotaznik.
Casto se stavalo, ze pokud byly dotazniky rozdany na pisemné vyplnéni a ne tvaii v tvaf,
velkd ¢ast dotaznikil se uz nevratila. Celkem bylo rozdano 250 dotaznikd, z toho vyplnénych

bylo ziskano 100. Navratnost dotaznikl se da tedy vyjadfit jako 40 %.
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Po sbéru dat bylo provedeno jejich zpracovani a vyhodnocovani. Pro lepsi piehlednost
byly odpovédi na otdzky zdotaznikli zpracovany a vyobrazeny formou graft.
Pro vyhodnoceni vysledkl byl pouzit program Microsoft Office Excel 2007. Zde byl vytvoien

kodovaci rdmec a matice hodnot a pomoci Cetnosti byly ziskany vysledky Setteni.

Dalsi metodou ziskavani informaci jsou fizené rozhovory. V této praci se objevuji dva
fizené rozhovory s odborniky v oblasti cestovniho ruchu a sportu. Prvni rozhovor byl veden
s Petrem Formankem, ktery je od nového roku feditelem mostecké sportovni haly. Dale je
Clenem investi¢ni komise a Clenem komise regiondlniho rozvoje. Druhy fizeny rozhovor
poskytl referent sportovni ¢innosti Bc. Petr Smidl, ktery je mimo jiné také tajemnikem komise
sportu a télovychovy. Bakalat Petr Smidl pracuje na oddéleni cestovniho ruchu a sportu
V Mosté. Oba dva dotazani byli v poskytovani odpovédi na otazky velmi vlidni a zdvorili.
Rizené rozhovory splnily sviij uéel a to poskytnuti blizgich informaci a potvrzeni & vyvraceni
vysledki vzeslych z dotaznikli. Navic navstévy mist, kde byly rozhovory provadény, poskytly

moznost provést i vlastni pozorovani.

Z poznatkil ziskanych predeslymi metodami vznikne syntéza, pfi které bude dbano i na
vlastni pozorovani. VSechny ziskané informace budou pouzity jako podklad pro sestaveni
vlastniho navrhu. Navrh produktu bude sestaven na zaklad¢ dedukce a bude mit formu
marketingového mixu 5P. Tato forma marketingové mixu rozsifuje predchazejici koncept 4P
skladajici se z produktu, ceny, propagace a distribuce (misto prodeje) o polozku ,,people*

neboli 1idé (personal) (Firemni slovnik, 2009).
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4. Analyza zkoumané oblasti
4.1. Vymezeni Usteckého kraje z hlediska izemné spravniho

Ustecky kraj je situovan na severozapadd Cech. Severozapadni hranice kraje tvofi
zéaroven 1 statni hranici se Spolkovou republikou Némecko, konkrétné se spolkovou zemi
Sasko. Na severovychodé sousedi Ustecky kraj s Libereckym krajem, na zapadé
s Karlovarskym a z malé casti i s krajem Plzeniskym a na jihovychod¢ se Stfedoceskym

krajem (CSU, 2014).

Usteck}'/ kraj se ¢leni do sedmi okresii (DéCin, Chomutov, Litoméfice, Louny, Most,
Teplice a Usti nad Labem), které jsou tvofeny 354 obcemi nejriiznéjsi velikosti, z toho je
59 obci se statutem mésta. V Usteckém kraji se nachazil6 spravnich obvodi obci s rozsifenou
pusobnosti: Bilina, DéCin, Chomutov, Kadan, Litométice, Litvinov, Louny, Lovosice, Most,
Podbotany, Roudnice nad Labem, Rumburk, Teplice, Usti nad Labem, Varnsdorf a Zatec

a 30 spravnich obvodii obci s povéfenym obecnim tfadem (CSU, 2014).

Jeho rozloha je podle CSU 5 335 kilometrii &tvereénich, coZ predstavuje 6,8 % rozlohy
celé Ceské republiky. Ke konci roku 2012 mél Ustecky kraj 826 764 obyvatel, coZ jej fadi na
paté misto v republice (Oficialni web Usteckého kraje, 2012).

Obrizek 2: Uzemni ¢lenéni Usteckého kraje
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4.2. Vymezeni Usteckého kraje z hlediska cestovniho ruchu

Roku 2010 rozdélila Ceska centrala cestovniho ruchu Ceskou republiku na jednotlivé
uzemni celky. Pro potfeby propagace a regionalni koordinaci turistické nabidky vytvofila
turistické regiony a turistické oblasti, které se od klasického izemné spravniho ¢lenéni znacné

odlisuji (Ryglovéa & Burian & Vajcnerova, 2011).

Region je pfirozeny celek, ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu
spolecné charakteristické vlastnosti, kterymi se odliSuje od sousednich tizemi. Zaroven musi

splnovat tii predpoklady:

1) primarni nabidku musi mit vtakovém mnozstvi a kvalité, ktera je pfitazliva
a vyvolava navstévnost

2) komunika¢ni dostupnost, ktera umoziuje pfistup do tizemi a pohyb za atraktivitami
cestovniho ruchu

3) infrastrukturni vybavenost, kterd umoznuje pobyt v uzemi a vyuzivani jeho atraktivit

(Heskova a kol., 2011, 14 s.)

Podobné jako turisticky region je i turisticka oblast definovdna jako tizemni celek
obsahujici specifické, potencidlem pievazné stejné ptirodni, respektive kulturné-historické
podminky a vlastnosti dalezité pro rozvoj cestovniho ruchu a rekreace. Hlavni rozdil mezi
turistickym regionem a turistickou oblasti je ve velikosti tizemi, které svou rozlohou zabiraji

(Jakub Semerad, 2013).

V Ceské republice rozlisujeme 17 turistickych regionti a to: Ceskolipsko a Jizerské
hory, Cesky raj, Jizni Cechy, Jizni Morava, Kralovéhradecko, Krkonose a Podkrkonosi,
Plzeiisko a Cesky les, Praha, Severni Morava a Slezsko, Severozapadni Cechy, Stiedni Cechy,
Sttedni Morava a Jeseniky, Sumava, Vychodni Cechy, Vychodni Morava, Vyso¢ina,
Zapadoceské Lazn¢. Turistické regiony se mohou dale dé€lit na mensi uzemi — na turistické
oblasti (Ryglovéa & Burian & Vajénerova, 2011, st. 42). Celkem na uzemi Ceska rozeznavame

40 turistickych oblasti (CzechTourism, 2014).

Vzhledem Kk vymezené oblasti je nutné zminit hlavné turisticky region zvany
Severozapadni Cechy, ktery je tvoren celym Usteckym krajem, a zaroven do ng&j spadaji jesté
daldi tii turistické oblasti: Krusné hory a podkrusnohoti, Détinsko a Luzické hory, Ceské
sttedohoti a Zatecko (RIS, 2014).
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Obrazek 3: Turisticky region - Severozapadni Cechy

Zdroj: RIS, 2014

V tomto regionu je mozné najit zajimavé a turisticky nepfetizené horské oblasti s
vybornymi letnimi ¢i zimnimi podminkami, kulturné - historické pamatky, vhodné turistické
a cykloturistické terény, pfirodni nadrze i umélé vodni plochy (RIS, 2014).
K nejvyznamnégjsim turistickym tizemim patii hlavné Dolni Poohii, Krusné hory, Ceské

Svycarsko a Ceské stfedohoii (Oficialni web Usteckého kraje, 2006).
4.3. Vymezeni zkoumaného uzemi

Mésto Most se nachazi v Usteckém kraji, ktery je situovan na severozapadé Cech.
Me¢sto je oznacovano kddem 567 027, pocet obyvatel je 66 675 a celkova vymeéra ¢ini 8 694
hektart. Most spada do 11. turistické oblasti Ceské republiky, a to Krusné hory
a Podkrusnohoti (Oficialni web mésta Most, 2014).

Dle ¢lenéni spravniho uzemi se Most déli na Komotany, Cepirohy, Sous, Most, Stary

Most, Rudolice, Velebudice a Vtelno (Oficialni web mésta Most, 2014).
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Obrazek 4: Most — ¢lenéni spravniho tizemi

Zdroj: Oficialni web mésta Most, 2014

K regionu Most se pak zahrnuji oblasti: Be¢ov, BéluSice, Branany, Havran, Korozluky,
LiSnice, Luzice, Malé Btfezno, Obrnice, Patokryje, Polerady, SkrSin, Volevcice a Zelenice

(Topograf, 2006).

Obrazek 5: Uzemni ¢lenéni zkoumané oblasti
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V této oblasti se nachazi velké mnozstvi turistickych zajimavosti, které oceni vSechny
typy navstévnikl. Pfimo ve mésté i v jeho okoli je hustd sit’ kvalitnich stezek, kterou uvitaji
jak pési, tak 1 milovnici cykloturistiky. Stezky vedou také okolo vodnich ploch jako je
Benedikt a Matylda. Zde jsou vhodné drahy i pro in-line brusleni. Turistické trasy jsou dale
vytvoreny kolem sportovnich a kulturnich zatizeni, historickych objekti az na nau¢nou stezku
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Ressl. V mosteckém regionu je moznost vyuzit i né€kolik tras urCenych pro agroturistiku

a hipoturistiku (Oficialni web mésta Most, 2010).

Na zrekultivovanych plochach po téZebnich jaméch vyrostla nova rekreaéni a sportovni
centra. Je zde sportovni letisté - Aerodrom, zavodni okruh — Autodrom, dostihova a parkurova
drdha — Hipodrom, vodni svét — Aquadrom, golfové hiisté, sportovné rekreacni aredly
Benedikt, Matylda a Jezero Vrbensky s vodnimi plochami vhodnymi k rybafeni i koupani
(Oficialni web mésta Most, 2010).

Dne 19. listopadu 2014 obdrZelo mésto Most titul Evropského mésta sportu 2015, ktery
mu byl udélen prezidentem Asociace evropskych mést sportu pii Evropské komisi Gian

Francesca Lupatelliho (Oficialni web mésta Most, 2014).
4.3.1. Ubytovaci zafizeni

Ubytovaci zafizeni v této lokalit¢ se dé&li na hotely, pensiony, ubytovny, privaty
a kempy. Celkem se v Most¢ a v blizkém okoli nachazi 10 hotell, 5 pensiont, 3 ubytovny,
2 kempy. Z uvedeného poctu hotell jsou 3 hotely oznacovany tiemi hvézdickami, a to hotel
Pohadka, Cascade a Nautico. Hotel Kapitol je oznacen ¢tyfmi hvézdickami. Ackoli tyto
hotely pouzivaji oznafeni v podobé hvézd, ani jeden z uvedenych zafizeni nepodléha
Oficidlni jednotné klasifikaci ubytovacich zatizeni Ceské republiky. Zbylé hotely nepouzivaji
zadné oznaceni kvality ubytovani. Z celkového poctu ubytovacich zafizeni se jich pfimo
v Mosté nachazi 15, z toho je 8 hotelll, vSech 5 pensionti a oba dva kempy. Zbylé hotely se
nachéazi ve vzdalenosti 5 kilometri od centra mésta. V souhrnu mostecké ubytovaci zatizeni
nabizeji pfes 1 468 luzek, z ¢ehoz jich je kolem 1 190 hotelovych, 82 v pensionech a
196 lizek ubytoven. Hotely nabizeji ubytovani na 1 az 4 lizkovych pokojich (Imostecko,
2013).

Né&které z ubytovacich zafizeni jsou vazana na turistickou atraktivitu. Jako ptiklad je
mozné uvést hotel Hrad Hnévin, jehoZ pokoje se nachéazeji ptimo v objektu mosteckého hradu
Hnévin (Hrad Hnévin, 2012). Garni hotel Asas je v blizkosti automobilového okruhu
mosteckého Autodromu, coz oceni milovnici automobilovych sporti (Hotel Asas, 2013).
Kemp Matylda je situovan u stejnojmenného jezera, v jehoz blizkosti se nachézi i sportovni
areal. Na stejném principu je postaven i hotel a kemp Benedikt (Imostecko, 2013). Jsou zde
1 takovd ubytovaci zafizeni, kterd se specializuji na urcity typ cestovniho ruchu. Pension
Selsky dviir v Brananech je vdzdn na agroturistiku a hipoturistiku (Selsky dvar, 2010).

Pension Cerny andél je umistén pfimo v mostecké sportovni hale, ¢imz je idedlnim
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ubytovacim zafizenim pro Ucastniky sportovniho cestovniho ruchu. Tento hotel byva casto
vyuzivan sportovci &i divaky Gcastnici se akci, které se v této sportovni hale konaji (Cerny
andél, 2012). Pokud se v Mosté kona sportovni akce, ktera piilaka velky pocet ucastnikd,
byvéa casto vyuzivan hotel Domino, ktery je situovan 100 metrii od sportovni haly. Jeho
kapacita je vice jak 576 lizek, ¢imz se fadi mezi nejvétsi hotely v Mosté (SaS Most, 2011).
Pfimo v centru mésta Most je mozné najit hotely Kapitol a Cascade. Tato lokalita je vhodna

pro ucastniky cestovniho ruchu, ktefi radi navstévuji kulturni zatizeni (Imostecko, 2013).
4.3.2. Stravovaci zafizeni

Ve zkoumané lokalit¢ se nachazi 66 stravovacich zafizeni riznych typu: restaurace,
pizzerie, fast foody, cukrarny, kavarny, vinarny a ¢ajovny. Vzhledem k uvedenému rozd¢leni
lze v této oblasti rozeznavat 33 restauraci, z ¢ehoz je 8 restauraci hotelovych. Vétsina
restauraci se specializuje na ceska jidla, ale jsou zde 1 takové, které se orientuji na jiny typ
kuchyné (Cinskd, mexickd, francouzska, africkd, americka, atd.). Z téchto specializovanych
restauraci je v Mosté nejoblibenéjsi asijska kuchyné. To lze soudit uz jen z toho, Ze jejich
pocetni zastoupeni je hned za ¢eskou kuchyni na druhém misté. Tomuto typu kuchyné se ve
zkouman¢ oblasti vénuje 7 stravovacich zatfizeni. V Most¢ se vyskytuje 5 pizzerii, z nichZ je
jedna vedena jako hotelové stravovaci zatizeni. Déle je zde 6 cukréaren, 6 kavaren, 2 vinarny

a 2 ¢ajovny (Imostecko, 2013).

Pomérné oblibeny zpilisob stravovani je stravovani spojené s rtiznou formou zabavy.
Na Mostecku lze najit 4 restaurace, které maji k dispozici bowlingové drahy (Imostecko,
2013). Déle je zde Mostecka kréma, ktera kromé jedineéného zpisobu servirovani jidla nabizi
také program v podobé Stiedovékych vecerd (Mostecka kr¢ma, 2015). Restaurace Ressl je
spojena s vefejnym koupalistém (SaS Most, 2011) a restaurace Jazz Blues pub Django nabizi
kazdy stiedecni a patecni veer zivou jazzovou hudbu (Jazz Blues pub Django, 2008).
V Mosté se nachazi také Pivovarska restaurace Mostecky kahan, ktera svou existenci stavi na
tradici vafeni a piti mosteckého piva Kahan. Kromé stravovacich sluzeb nabizi i prohlidku

pivovaru s ochutnavkou piva (Mostecky kahan, 2014).

Stejné, jako v jinych méstech, jsou i v Mosté vybudovany provozovny znamych fast
foodl. Mezi ty nejzndmé;jsi se fadi Mc'Donalds, KFC nebo Panda restaurant. Celkem 1ze ve
zkoumané oblasti nalézt 12 stravovacich zafizeni vedenych jako rychlé obcerstveni. VéEtSina

z nich je mistné€ vazana na obchodni centra a nakupni domy (Imostecko, 2013).
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Mezi zminénymi stravovacimi zatizenimi je vhodné vyzdvihnout restauraci Cerny andél
a restauraci Ponorka, které ziskaly ocenéni v podobé zlaté hvézdy Zdenka Pohlreicha

(Imostecko, 2013).
4.3.3. Kulturni atraktivity

Kulturni Zivot v oblasti Mostu je velmi bohaty. Mezi hlavni kulturni zafizeni v Mosté se
fadi divadla, kina, kulturni domy, knihovny. V této oblasti jsou vybudovana 2 divadla. Jedno
je uréeno pro détské divaky (Divadlo Rozmanitosti), druhé divadlo v centru mésta je urceno
pro dospélé. Meéstské divadlo Most bylo postaveno v roce 1985. Extravagantni budova
divadla je zajiSténa nejmodernéjsi jevistni technikou a mé kapacitu 500 divakt. Odehravaji se

zde divadelni predstaveni, koncerty a jiné kulturni a spolecenské akce (Méstské divadlo

V Mosté, 2010).

M¢ésto Most ma velice bohatou nabidku, co se ty¢e pamatek a zajimavosti. V prvni fadé
je vhodné zminit hrad Hnévin, ktery je dominantou mésta. Byl postaven v poloving 13. stoleti
a Vv soucasné dobé slouzi jako restauracni zafizeni a vyletni misto mnohych navstévniku.
Kromé néavstévy aredlu hradu se turistim nabizi i navstéva hvézdarny ¢i predstaveni na letni
scéné divadla (Hrad Hnévin, 2012). Dalsi neméné cennou pamatkou na Mostecku je kostel
Nanebevzeti Panny Marie. Tento goticky kostel byl roku 1975 pfesunut o 814 metrt z divodu
potfeby uvolnéni mista novému povrchovému uhelnému dolu. K vidéni je zde malitska
a sochaiska vyzdoba a expozice gotického a renesanéniho uméni severozapadnich Cech

(Kostel Most, 2015).

Ackoli musela vétsi ¢ast plivodniho mésta ustoupit uhelné téZbe, je zde mnoho pamatek,
které se podafilo zachovat. Mezi nejhlavngjsi se fadi sousosi Alegorie Zivli, Barokni $pitél
a kostel Svatého Ducha, kamenné dilo Bozi muka, budovy kasaren, renesancni kaSna na
1. namésti, Morovy sloup, Zidovsky hibitov, sloup se sochami Svatého Jana Nepomuckého
a zemskych patronti, socha Svatého Prokopa, sochy Kajicnikl, souso$i Svatého Jana

Nepomuckého, Secesni vily, atd. (Imostecko, 2013).

Oblibenou turistickou atrakci jsou rozhledny na Mostecku. Nékteré z nich jsou soucasti
Jiz vySe zminovanych objektl (napf. rozhledna na Hnéving), jiné stoji samostatné, napf.
rozhledna Strupcice, rozhledna Jefabina ¢i rozhledna na Rizovém vrchu (Imostecko, 2013).

Ve zkoumané oblasti se nachazi jedno turistické informac¢ni centrum se sidlem pfimo na

méstském radé v centru mésta. Toto TIC je Clenem Asociace turistickych informacnich

32



center Ceské republiky a je drZitelem certifikdtu tiidy B v ramci Jednotné klasifikace

turistickych informaénich center Ceské republiky (Imostecko, 2013).
4.3.4. Sport

Vzhledem k tomu, Ze byl Most vyhlasen Evropskym méstem sportu pro rok 2015 (jak je
jiz vySe zminéno), je zde sportovni vyziti velmi rozmanité (Oficialni web mésta Most, 2014).

Nachazeji se zde sportovni centra a arealy, stadiony a sportovni kluby a oddily.

Ke sportovani je zde mozno vyuzit viceucelova hfiste, kterd jsou zpravidla vézana na
zékladni Skoly. Tato hfist€ se daji vyuzit k mnoha druhlim sportii napt. fotbal, basketbal,
volejbal, tenis, hazena apod. (Imostecko, 2013). Pro provozovani podobnych sporti slouzi
také sportovni centrum Benedikt, ktery nabizi tenisové kurty, bowling, bézecké a cyklistické
cesty a multifunkéni sportovisté (Benedikt Most, 2015). Mezi dal§i hojné vyuzivana
sportovisté patii fotbalovy stadion Josefa Masopusta, zimni stadion a areal netradiCnich
sportti, slouzici predev§im pro hokejbalisty a skateboardisty. Pro golfové nadSence je v Mosté

vybudované jedno golfové hiisté a dvé minigolfova hiisté (Imostecko, 2013).

Pro sportovani nejen pii Spatném pocasi jsou k dispozici zastfeSené prostory mistni
sportovni haly. Celd budova sportovni haly byla roku 2011 zrekonstruovana a jeji soucasna
podoba poskytuje zazemi pro velké sportovni tymy a kluby, vCetné prostornych Saten se
sprchami. Mezi nabizené sportovni prostory patii velka sportovni hala s tribunou pro
vefejnost a velkoploSnou obrazovkou, kvalitnim ozvufenim a klimatizaci. Dale je zde
vybudovan boxersky ring, gymnasticky sal, sl pro Serm, stolni tenis a posilovna. Sportovni
hala kazdoro¢né hosti tisice sportovct, sportovnich nadSenct a divakil pfi sportovnich akcich,

které se zde pravideln€ konaji (Sportovni hala Most, 2011).

Na Mostecku je vybudovana ctvefice sportovist’ souhrnné nazyvana Dromy. Jedna se
o dostihové zavodisté¢ Hipodrom, regiondlni letiSt€¢ Aerodrom pro obchodni, komer¢ni,
sportovni, turistické a rekreacni létani, zdvodni okruh Autodrom a Aquadrom. Kromé
plaveckého arealu Aquadrom je zde vybudované jesté druhé, a to vefejné venkovni koupaliste

Ressl (Imostecko, 2013).

Pro déti ve véku jiz od 2 let je v Mosté nove oteviena Jugle Aréna. Jedna se o rodinné
centrum s velkym mnozstvim atrakci a hernich koutkti pro hru a pohybové vyziti. Jungle
Aréna také potfada kazdy mésic sportovni program nejen pro déti a jejich rodice, ale i pro

Skoly ¢i Skolky (Jungle Aréna, 2014).
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Jak uz bylo né¢kolikrat feceno, sport v oblasti Mostu se té€si velké oblibé. Predevsim se
jedna o cyklistiku, in-line, fitness, jizdu na koni, squash, badminton, tenis, golf a minigolf,
bowling a kuzelky, rybolov, horolezecka sténa, adrenalinové sporty, tane¢ni a zimni sporty.
a nejznamgjsi se fadi Atleticky klub Most, Floorball club Vipers Most, Mostecky fotbalovy
klub, Damsky hézenkaisky klub Banik Most, Jezdecka spole¢nost Hipodrom Most, Hokejovy
a krasobruslaisky klub Most, Klub sportovni gymnastiky Most, Tanecni Skola manzelt
Hofmannovych, tane¢ni studio Demi Dance, mazoretky Mini Slunicko Most, tane¢ni skupina

The Fact, apod. (Most fandi sportu II, 2014).

Je samoziejmé, ze vzhledem k velkému mnozstvi sportovnich klubti a arealt se v Mosté
odehrava také velké mnozstvi sportovnich akci. Tento rok se v centru mésta kona otevieny
kvalifika¢ni turnaj pro golfisty - Urban golf Most, na kterém se mohou kvalifikovat na
Mistrovstvi Evropy pro tento rok. Pro cyklisty vSeho véku se v Mosté kazdorocné potada cast
Kru$nohorského serialu zavoda terénnich kol Cross-country. Dals§i vyznamna kulturné —
sportovni akce se pofadd na automobilovém okruhu Autodrom Most. Jedna se o Autoshow,
jejiz program je velice bohaty a nabizi navstévnikim i1 velké mnozstvi doprovodnych akei.
Kazdoro¢né se na mistnim Hipodromu potadaji koiiské dostihy, které se t&€si velkému zajmu
a prestizi. Na vodni nadrzi Matylda se letos kona jiz 4. ro¢nik zédvodu dracich lodi. Mistni
turisticky klub pofadda pro vSechny nadSence pro turistiku Mostecké Slapoty. V ramci této
akce jsou vytvoreny stezky rozdilné obtiznosti, které jsou znacené faborky a doplnéné
o zajimavé informace ¢i tkoly pro déti. V mosteckém zimnim stadionu se kromé& hokejovych
zéapastt kona také Velka cena Mostu v krasobrusleni. Sportovni hala nabizi akce jako je
naptiklad Mistrovstvi Ceské republiky v boxu, turnaje v damské hazené nebo jedno
zZ regiondlni kol Tanec¢ni skupiny roku. Mistni obyvatelé na tyto sportovni akce reaguji velice
kladnég, proto se zde planuji a organizuji stdle nové a nové sportovni udalosti, které se
setkavaji s velkym uspéchem co se Ucasti a navstévnosti tyce (Oficialni web mésta Most,
2014).
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5. Reseni a vysledky
5.1. Vyhodnoceni dotazniki

Cilova skupina dotazovanych je tvofena trenérkami a vedoucimi maZoretkovych
soubortl z celé Ceské republiky. Celkovy poéet vyplnénych dotazniki je 100, névratnost
dotaznikl je 40 %. Dotaznik obsahuje 21 otazek, z toho je 18 otazek uzavienych a 3 otazky

oteviené. U otdzek 6, 10, 11 a 12 mohli respondenti zvolit vice moznosti.
Otazka €. 1: Jak Casto se uCastnite mazoretkovych soutézi?

Na tuto otazku nejvice respondentt (44 %) odpovédélo, ze se mazoretkovych soutézi
ucastni 6 — 10x ro¢n¢. DalSich 40 % respondentti odpovédelo, Ze se jich Gcastni 1-5x ro¢né.
Pouha 2 % respondentii odpovédéla, ze se soutézi netcastni viibec, z ¢ehoz se da odvodit, ze

98 % respondentd jiz ma zkuSenosti sucasti na soutézich. Na druhou stranu zadny

z respondentil neuvedl, Ze by se Ui¢astnil vice nez 20 soutézi rocné.

Graf 1: Jak casto se ucastnite mazoretkovych soutézi?

0,
50% - a0% 4%
40% - 1
30% -
20% - 12%
2% a— 2% 0
0% - - T T T I T - . T 1

vihec 1-5x 6-10x 11-15x 16-20x vicejak
rocne rocne rocne rocne 20

soutez

rocne

Zdroj: vlastni zpracovani
Otazka €. 2: Byly byste ochotny pfijet na mazoretkovou soutéz do Mostu?

Ze vSech dotazovanych respondentl by bylo ochotno pfijet 64 %. DalSich 22 % uvedlo,
ze nevi a 14 % by odmitlo pfijet. Jako nejcastéjsi divod vahani nebo zamitnuti pfijezdu byla
uvedena ,,dalka* neboli vzdalenost mezi méstem piivodu dotazovaného mazoretkového tymu
a Mostem. Tento diivod byl uvadén ze 30 %. DalSim divodem byla ,urovei. To plyne
Z obavy predevS§im amatérskych mazoretkovych tyma z vykonl profesionalnich maZoretek,

coz by od pfijezdu odradilo 6 % respondenti.
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Graf 2: Byly byste ochotny pfijet na mazoretkovou soutéz do Mostu?
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Otazka ¢. 3: Jak byste se do Mostu dopravily?

Pocinaje touto otazkou odpovidali jiz pouze respondenti, kteti v té predesié uvedli, ze
by do Mostu pfijeli, nebo nevi. Pocet respondentil se tedy snizil o 21 % na 79 odpovidajicich.
Jak je z grafu viditelné, vice nez polovina respondentt (56 %) by se do Mostu dopravila svym
autobusem a dalSich 30 % by pfijelo vlastnimi automobily. Hromadnou dopravu by vyuzilo

pouze 14 % respondenttl, coz vytvaii zvySené naroky na parkovaci plochu.

Graf 3: Jak byste se do Mostu dopravily?
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Otazka €. 4: Ve kterém mésici by se méla soutéz konat?

Tato otazka byla oteviena. Dle odpovédi respondentt 1ze vydedukovat, ze soutéz by se
Vv idealnim ptipad¢ méla konat spiSe ke konci sezony, to znamena ve mésicich duben (30 %)
a kvéten (27 %), poptipadé v Cervnu (16 %). Dohromady tento ndzor vyjadiilo 73 %. Mén¢é
zminované jsou mésice na zacatku sezony, tzn. zati (5 %), fijen (2 %), listopad (6 %). Celkem
by soutéz na zacatku sezdny upiednostinovalo 13 % respondentti. Mésice prosinec a leden
nezvolil ani jeden respondent. V tnoru by chtélo soutézit 5 % respondentti a v bieznu 9 %

z dotazovanych.

Graf 4: Ve kterém mésici by se méla soutéZ konat?
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Zdroj: vlastni zpracovani
Otazka €. 5: Jaky je podle Vas idealni ¢as pro zahajeni soutéze?

Idealni Cas pro zahajeni soutéZe se jevi rozmezi mezi 8:30 az 9:30. Tuto odpoved
vSak v 7 hodin rdno, nebot’ jak je ¢itelné z grafu, pro zahdjeni pfed sedmou hodinou nebyl
nikdo z dotazovanych. Vice nezZ tietina dotazovanych (34 %) zvolila jako idealni dobu pro
zahajeni soutéze Cas mezi 10. a 11. hodinou ranni. Pozdéji by chtéla zahajovat pouha 2 %

respondentli a zahdjeni po jedné hodin€é odpoledne uz nikdo neshledava idealnim.
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Graf 5: Jaky je podle Vas idealni ¢as pro zahajeni soutéze?
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Otazka €. 6: Kolik skupin by se zu€astnilo a do jaké vékové skupiny byste je

zaradila?

Jak uZ je vySe zminéno mazoretkové kolektivy se tfidi do n&kolika skupin vzhledem
K primérmému véku soutézicich ve skupiné. Tento vékovy pramér se pocita aritmetickym
primérem a je zaokrouhlovan matematicky na jedno desetinné misto. Rozdéleni skupin podle
veku je velmi dalezité, nebot’ mezi jednotlivymi kategoriemi je velky vykonnostni rozdil a na
kazdou vékovou kategorii jsou kladeny jiné pozadavky ¢i povinné prvky. Doporucené
rozdéleni vékovych kategorii je dano IFMS, ale miZe byt pro kazdou soutéz urceno
individualné. Pro planovanou soutéz jsem zvolila rozdé€leni na déti (do 7 let), kadetky (do 10
let), starSi kadetky (do 12 let), juniorky (do 15 let) a seniorky (nad 15,5 let). V grafu je
zobrazeno, Ze v détské kategorii je 18 skupin, kadetek by se zcastnilo 19 skupin, starSich
kadetek by bylo 16 skupin, juniorek 21 a seniorek 17 skupin. Celkem by se tedy zucastnilo 91

skupin.
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Graf 6: Kolik skupin by se zucastnilo a do jaké vékové skupiny byste je zafadila?
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Otazka €. 7: Kolik soutézicich by se celkem zucastnilo?

v v

V této otazce kazdy respondent uvedl, kolik soutézicich z jeho souboru by se této akce
zucastnilo. Nezavisle na rozdéleni do vékovych skupin, by se soutéZze dohromady zacastnilo
1 095 soutézicich. Z toho lze soudit, ze v porovnani s nékterymi mazoretkovymi soutézemi,

by se jednalo o jednu z vétsich akei.
Otazka €. 8: Mély byste zajem o prostorové zkousSky pfed soutézi?

Na nékterych soutéZich je béZné potadat i prostorové zkousky. Jedna se o mozZnost
soutéZicich si jeste¢ pred samotnou soutéZi zkusit svou tanecni sestavu na mistnim parketu,
tanecni ploSe ¢i podiu. Dle odpovédi respondentl je patrné, Ze o prostorovou zkousku by
mélo zajem 79 %, coz je ocividna vétSina zucastnénych skupin. Takto vysoké procento vSak
nemusi znamenat pozitivni zpravu. Pfi velkém zajmu o prostorové zkousky totiZ hrozi, Ze by
se nedodrzel ¢asovy harmonogram. Pokud takovy pfipad nastane, fesi se to bud’ tak, ze se
prostorové zkousky povoli pouze nékterym vékovym kategoriim (zpravidla tém nejmladsim),

nebo kompletniho zruseni prostorovych zkousek.
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Graf 7: Mély byste zajem o prostorové zkousky pied soutézi?
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Otazka €. 9: Kde by se, podle Vas, méla soutéz konat?

V této otazce mohli respondenti vybirat misto, které by bylo dle jejich minéni idealni
pro konani soutéze. Na vybér méli 3 varianty a to venkovni plochu, Skolni télocvi¢nu
a sportovni halu. Nejmensi zastoupeni méla Skolni télocvicna (2 %), coz je logické, nebot’
Vv télocvicnach zakladnich ¢i stiednich $kol nejsou vhodné podminky pfedevsim pro divéaky.
V Mosté€ se nenachdzi Zadna skolni té€locvicna, kterd by disponovala i sebemensi tribunou pro
divaky. Naopak vyhodou této varianty (oproti venkovni plose) je vyborné zazemi v podobé
Saten, socialniho zafizeni apod. Dal§i moznou odpovédi byla venkovni plocha. Tato moznost
byla zvolena taktéZ nizkym poctem dotazujicich (5 %), nebot’ venkovni plocha je pro
mazoreting vhodna pouze za idedlniho pocasi. V piipad€ desté, vétru, zéticiho slunce, nizké
nebo naopak vysoké teploty se mazoretkova soutéz na venkovni ploSe organizovat neda. Pro
organizaci takovéto soutéze jakozto venkovni akce, by bylo nejvhodnéjsi vyuzit néktera
fotbalova hfiste ¢i sportovni hifisté u Skol. Nej€asteji volend odpoveéd’ byla sportovni hala (93
%). Sportovni hala v Mosté je kratce po rekonstrukci a nabizi skvélé podminky pro konani

akce takového typu.
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Graf 8: Kde by se, podle Vas, méla soutéz konat?
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Otazka €. 10: Jaky zpusob ohodnoceni vitézu by Vam vyhovoval?

Tato otazka nabizela respondentim moznost vybirat i vice nez jednu moznou variantu.
Na mazoretkovych soutézich se ucastnici setkdvaji zejména s ocenénim v podobé diplom1,
medaili, pohari ¢i putovnich pohéar. Ocenéni v podobé putovniho pohéru by uvitala pouha
3 % dotazovanych. Takto maly zdjem o putovni pohar mize byt zplisoben tim, Ze majiteli
zustane pouze na dobu jednoho roku a nasledujici rok pii konani dalSiho ro¢niku soutéze o n¢j
musi znovu bojovat nebo ho predat nové vitézné skuping€. TudiZ aby mél byt putovni pohar
vibbec smysl, je nutné ho zatadit pouze do soutézi, které se pravidelné konaji kazdy rok.
Nejcastéjsi kombinaci je ohodnoceni formou diplomi, medaili i pohard, coz je patrné
I z odpovédi vétsiny respondentli. Pro ocenéni formou pohard by bylo 24 % respondentd,
medaile by chtélo 45 % dotazovanych a diplomy byly zminény ve 28 % odpovédi. Pohary
byvaji udélovany kazdému c¢lenu souboru zucastnénému v choreografii. Pravdépodobné
z tohoto diivodu maji v odpovédich respondenti tak vysoké zastoupeni. Diplom je casto
povazovan za doplnéni poharii. Na diplomu je uveden nazev soutéze, jméno tymu a jeho

vedouciho, umisténi, za které ocenéni ziskaly a datum.
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Graf 9: Jaky zptsob ohodnoceni vitézi by Vam vyhovoval?
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Otazka €. 11: Jaké sluzby byste béhem soutéze vyuzily?

Tato otdzka zjistovala zajem respondentli o uvedené sluzby, které by byly v priabéhu
soutéze k dispozici. Dotazovani mohli opét volit vice moznosti z uvedenych. Jednu tfetinu
respondentt (33 %) zaujala moznost mit na akci stanek s obCerstvenim. Je pochopitelné, ze
dotazovani by nejvice chtéli prave stanek s obcerstvenim, nebot’ je to nepostradatelna soucast
jakékoli akce. Dalsi silné zastoupeni mél fotograf (23 %), misto pro trénink (20 %) a stanek
s maZoretkovym zbozim (19 %). V posledni dob¢ je fotograf na tanecnich soutéZich velice
oblibeny. Kromé& moZznosti nechat si vyfotit cely tym, povétsinou funguje i jako fotograf
samotného vystoupeni. Diky technice, kterou takovyto fotografové maji, je mozno si pfimo na
misté objednat vybrané foto a do péti minut mit fotografii vyhotovenou. Misto pro trénink je
vhodné, pokud se pted soutézi nekonaji prostorové zkousky. Soubory mohou na urceném
misté trénovat svou sestavu jeSté pred tim, nez pfijdou na fadu v harmonogramu soutéze.
Mezi nejméné zddané sluzby patii liceni a malovani na oblicej (2 %), kadetnice (2 %)

a Svadlena (1 %).
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Graf 10:

Jaké sluzby byste béhem soutéze vyuzily?
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Otazka €. 12: Jaky doprovodny program byste v dobé volna pfivitaly?

Respondenti méli na vybér 7 doprovodny akci, které by se v dobé jejich volna mohly
konat. U této otdzky mohli dotazovani zvolit vice odpovédi. Na zdkladé jejich odpovéedi se
doslo k zavéru, ze nejzadangjsi doprovodny program se jevi soutéze v tanci, kterou zvolilo
40 % respondentd. Dalsim 24 % by se jako doprovodny program libil seminaf Gspésn
mazoretky a 15 % respondentl by si rddo zahralo sportovni hry. Organizovana prohlidka

mésta by se libila 11 % respondentiim. Stejné procentualni zastoupeni mélo malovani (4 %)

a kviz (4 %). Pouhé dvé procenta z dotazovanych by méla zajem o plavani.

Graf 11: Jaky doprovodny program byste v dob¢€ volna pfivitaly?
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Otazka €. 13: Kolika denni soutéz byste upfednostnily?

Ve vétsiné pripadl se mazoretkové soutéZze organizuji pouze jako jednodenni.
Respondenti v této otazce ale méli na vybér ze tfi moznosti: jednodenni, dvoudenni nebo
ttidenni soutéz. Jak ukazuje graf, vice jak polovina dotazovanych (53 %) zvolila dvoudenni
soutéz. Druhd nejcastéj$i volba byla jednodenni soutéz (47 %). Jak je vidét, rozdil mezi
jednodenni a dvoudenni soutézi je pouze 6 %. Takto maly rozdil mize byt zptsoben tim, Ze
respondenti jsou zvykli na jednodenni soutéZe, nebo tim, ze se respondenti obavaji, ze

dvoudenni soutéz by byla financn¢ naro¢nd. Varianta tii denni soutéze nebyla zvolena nikym.

Graf 12: Kolika denni souté¢Z byste upiednostnily?
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Otazka €. 14: Pfi vice denni akci — jaky typ ubytovani by Vam vyhovoval?

Pocinaje touto otazkou odpovidali pouze respondenti, kteti v piedeslé otazce zvolili
dvoudenni soutéz. Respondenti se rozhodovali, ktery z uvedenych ubytovacich zafizeni by
jim nejvice vyhovoval. Na vybér méli hotel s jednou hvézdi¢kou, dvouhvézdickovy hotel,
ttithvézdickovy hotel ¢i hotel oznaceny vice hvézdami. Celych 43 % dotazovanych zvolilo
jednohvézdickovy hotel. Zajem témét poloviny respondentii o hotel s jednou hvézdou se da
zdivodnit tim, Ze se respondenti snaZi snizit finan¢ni ndklady na soutéz. Dvouhvézdickovy
hotel zvolilo 29 % respondentl a tfithvézdickovy hotel 22 % dotazovanych. Pouhych 7 %
dotazovanych by volilo vice jak tfi hvézdickové hotely. Obecné se tedy da fici, Ze respondenti
prevazné volili hotely oznacené niz§im poc¢tem hvézd. Tato volba muize také pramenit z toho,
ze luxusnéjsi hotely oznafené vysSim poctem hvézd nemusi na détskou klientelu pohlizet

pfili§ pozitivné.
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Graf 13: Jaky typ ubytovani by Vam vyhovoval?
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Otazka €. 15: Kolika lUzkoveé by mély hotelové pokoje byt?

V této otazce respondenti volili, do kolika lazkovych pokoji by chtéli své svéfence
ubytovat. Z grafu lze vy¢ist, Ze vétSina dotazovanych (77 %) by chtéla ubytovat do étyt a vice
luzkovych pokojii. Divodem toho mutze byt jak financni stranka, tak snaha drzet déti
pohromadé. Dvoultizkové pokoje byly voleny 14 % respondentdl a nejméné v grafu zaujimaji
ttilizkové pokoje s 9 %. Nejzadangjsi jsou tedy ctyilizkové pokoje (52 %) a hned za nimi

jsou vicelizkové pokoje (25 %).

Graf 14: Kolika Iuzkové by mély hotelové pokoje byt?
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Otazka €. 16: Jak daleko od mista soutéze by mél byt hotel situovan?

Tato otdzka zjistovala, v jaké vzdalenosti od mista konani soutéze by se mél hotel
nachazet. Vzdalenost ptl kilometru zvolilo nejvice dotazovanych a to 30 % a témét stejny
pocet respondentll (28 %) by uvital hotel ve vzdalenosti do 300 metrii. 19 % z odpovidajicich
uvedlo jako maximalni vzdalenost hotelu od mista soutéze 1 kilometr. Stejny pocet
dotazovanych (19 %) uvedl vzdélenost hotelu od mista konani soutéze do 2 kilometra.
Pouhymi 2 % je zastoupena odpovéd’ ,,do 100 metra“. Taktéz pro 2 % respondentli neni

vzdalenost dilezitad. Vzdalenost do 1,5 kilometrti nezvolil zddny z dotazovanych.

Graf 15: Jak daleko od mista soutéze by m¢l byt hotel situovan?
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Otazka €. 17: Jaké mate naroky na stravovani?

V této otazce bylo zjiStovano, kolikrat denné by se respondenti chtéli stravovat. Jak je
z grafu ziejmé, nejcastéji volena odpovéd’ je 3x denné. Tiikrat denné by se chtéla stravovat
témét polovina dotazovanych (47 %). Asi tietin€ respondentim by stacilo stravovani jen
jednou denné¢ (31 %). Nejmensi zastoupeni méla odpoveéd” 5x denné (4 %) a 18 %
respondentll odpovédé€lo, Ze by se chtéli stravovat 2x denné. Nejvétsi pocet odpovidajicich
zvolilo stravovani 3x denné. Pfi¢inou miZze byt zvySeny diraz na pravidelné stravovani.
Poméré velké zastoupeni mélo i stravovani jednou denné. Dlivodem k této volbé muze byt

snaha o Setfeni Casu ¢i finan¢nich prostiedki.
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Graf 16: Jaké mate naroky na stravovani?
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Otazka €. 18: Kde byste se chtély stravovat?

Tato otazka zjistovala preference respondentli ohledné mista stravovani. Na vybér méli
ze tfech moznosti a to stravovani piimo v hotelu, v restauraci nedaleko hotelu ¢i v restauraci
nedaleko mista soutéZe. Vice nez polovina dotazovanych (65 %) zvolila stravovani nedaleko
mista souté¢ze. To mlze byt zplisobeno tim, ze soutézici nechtéji ztracet ¢as dochazenim do
restaurace mimo misto soutézeni. Napiiklad pfi stravovani trikrat ¢i vicekrat denné je to zcela
pochopitelné. Dalsich 30 % respondentl by se chtélo stravovat piimo v hotelu. Pouze 5 % by

uvitalo stravovani v restauraci nedaleko hotelu.

Graf 17: Kde byste se chtély stravovat?
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Otazka €. 19: Jaky typ stravovani by Vam vyhovoval?

Respondenti v této otazce mohli volit, jaky typ stravovani by jim nejvice vyhovoval. Na
vybér méli zdravou stravu, ¢eskou kuchyni, italskou kuchyni, ¢inskou kuchyni, mexickou
kuchyni a fast food. VétSina z nich (91 %) zvolila ¢eskou kuchyni a stravovani formou zdravé
stravy. Vzhledem k tomu, ze velky pocet soutézicich je ve véku 3 az 15 let, je ¢eska kuchyné
a zdrava strava vhodna volba. Ceskou kuchyni by preferovalo 73 % a dalsich 18 %
Z dotazovanych projevilo zajem o stravovani formou zdravé stravy. Italskd kuchyné byla
vybrana 7 % odpovidajicich a pouhé 2 % by uptfednostnilo kuchyni ¢inskou. Ze zfejmych
davodt nikdo z dotazovanych neuvedl jako vyhovujici typ stravovani mexickou kuchyni

a rychlé obcerstveni.

Graf 18: Jaky typ stravovani by Vam vyhovoval?
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Otazka &. 20: Cim by mél byt zajistén pitny rezim?

V této otazce respondenti vybirali, ¢im by chtéli mit zajiStény pitny rezim. Na vybér
bylo 6 moznosti a to: ¢istd pitnd voda, ochucend pitna voda, ¢aj, mineralka, limonéada a dzus.
Z grafu lze vidét, Ze nejvice preferovana je Cista pitna voda. Tato odpovéd’ byla zastoupena
58 % z dotazanych. To miiZe byt opét zplisobeno snahou snizit finanéni naklady, ale naptiklad

I Z hlediska zdravotniho. Mineralku zvolilo 23 % a ochucenou pitnou vodu 13 % respondentt.

Zbylé tfi odpovédi (Caj, limonada a dzus) maji stejné zastoupeni a to 2 % kazdy.
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Graf 19: Cim by mél byt zajistén pitny rezim?
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Otazka €. 21: Jakou sumu byste byly ochotny zaplatit za celou akci?

Tato otazka zjiStovala, jakou ¢astku by byli respondenti ochotni zaplatit za celou akci
Vv pfepoCtu na jednoho soutéZiciho. Jako maximalni ¢astku 400 korun ¢eskych uvedlo 33 %
a téméf stejny pocet respondentt (29 %) by bylo ochotno dat az 600 korun ¢eskych. Mén¢ nez
200 korun ceskych zvolilo18 % a 16 % dotazanych by naopak utratilo 1 001 az 1 500 korun
Ceskych. Dalsim 2 % se jako adekvatni ¢astka zda 601 az 800 korun cCeskych a 2 %
respondentii by utratila az 1 000 korun &eskych. Castka ve vysi 1 501 az 2 000 korun &eskych

se zdala vysoké vSem a tudiZ nebyla zvolena ani jednim respondentem.

Graf 20: Jakou sumu byste byly ochotny zaplatit za celou akci?
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5.2. Rizené rozhovory
5.2.1. Rizeny rozhovor s feditelem sportovni haly — Petrem Formankem

Prvni fizeny rozhovor je veden s panem Petrem Forménkem. Pan Formanek je od
nového roku na postu feditele sportovni haly v Mosté. Mezi dalsi jeho funkce patii: Clen
investi¢ni komise a ¢len komise regionalniho rozvoje. Petr Formanek mi dne 28. biezna

poskytl rozhovor, ve kterém byly kladeny tyto otazky:

1) Bylo by mozné organizovat dotazovanou akci ve sportovni hale?

2) Jak je sportovni hala vytizena o vikendech v dubnu a kvétnu?

3) Jaké parkovaci podminky sportovni hala nabizi?

4) Jaké ze zminovanych dopliikovych sluzeb by byla schopna sportovni hala zatidit?
5) Je mozné, aby sportovni hala zajistila ucastnikiim pitny rezim?

6) Poskytuje sportovni hala vlastni personal? Pokud ano, tak jaky?

7) S jakym ¢asovym predstihem by se méla sportovni hala zarezervovat?

8) Kolik by takovato akce stala?

Pan Forméanek v rozhovoru souhlasil s organizovanim této akce ve sportovni hale. Vétsi
problém vSak bylo najit volny vikend ve zvoleném terminu. Z rozhovoru bylo patrné, Ze
sportovni hala je celotydenné velice vytizend at’ uz se jednd o sportovni turnaje, zapasy,
soutéze ¢i tréninky mistnich sportovnich tymda. Jelikoz z dotazniki vyplynulo, ze velky pocet
ucastnikli by pftijelo vlastnim autobusem, bylo nutné zjistit, jak je na tom sportovni hala a jeji
okoli s parkovacimi plochami. Nejvétsi parkovisté v okoli sportovni haly je u fotbalového
stadionu, ktery je umistén asi 100 metri od sportovni haly. Toto parkovisté pojme az
10 autobust. V ptipad¢, ze je autobusi vice, je nutné sjednat dohody s majiteli parkovacich
ploch v okoli. Z dotaznikd je patrné, ze ucastnici chtéji nékteré doplinkové sluzby v pribéhu
soutéze. Pan Formanek uvedl, Ze z vyctu téchto sluZeb je pfimo ve sportovni hale obcerstveni
a to vrecepci a nad tribunou. Zbytek by si mél zafidit organizator, nebot’ mu z toho plyne
ur¢ity finanéni pfijem. K zajisténi pitného reZimu pro UcCastniky soutéZe je moZné vyuzit
aguamaty s pitnou vodou rozmisténé po celé sportovni hale. Za ptiplatek sportovni hala nabizi
svij vlastni persondl, ktery uz je vySkoleny a ma s témito akcemi zkuSenosti. Jedna se hlavné
o ochranku, zvukafe s aparaturou a uklidové firmy. Aby se akce mohla dobfe naplanovat
a zorganizovat, je nutné zarezervovat sportovni halu nejlépe rok dopiedu. Vzhledem
k vytiZzenosti haly je vhodné praveé rok dopfedu stanovit termin konani a zajistit, aby sportovni
hala byla v tu dobu k dispozici. Podle platného ceniku by celodenni pronajem sportovni haly
vySel na 20 000 korun ¢eskych, pokud by byl zajem i o malou télocvi¢nu, cena by se navysila
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0 10 000 korun Ceskych, VIP prostory jsou kalkulovany na 3 000 korun ceskych. VSechny
tyto ceny byly uvedeny za celodenni pronajem a to véetné energii. Z personalu se za ochranku
uctuje 150 korun Ceskych za hodinu na jednu osobu, zvukai véetné aparatury 5 000 korun
ceskych za den, pracovnici, ktefi polozi krytinu, jsou placeni 3 000 korunami Ceskych a stejné
tak i uklidova firma. Celkem by tedy jednodenni akce vysla na 49 100 korun c&eskych,
dvoudenni akce tedy na ¢astku kolem 98 200 korun ¢eskych.

5.2.2. Rizeny rozhovor s referentem sportovni ginnosti — Petrem Smidlem

Druhy rozhovor byl veden dne 27. biezna s bakalafem Petrem Smidlem. Petr Smidl
pracuje na magistratu mésta Mostu jako referent sportovni ¢innosti na oddé€leni cestovniho
ruchu a sportu a zaroveti je také tajemnikem komise sportu a t&lovychovy. Panu Smidlovi

byly kladeny tyto otazky:

1) Jaké podobné sportovni akce se v Most€ konaji?

2) Jaké akce cestovniho ruchu se v Mosté konaji?

3) Bylo by mésto ochotno poskytnout dotaci? Pokud ano, v jaké vysi? Pokud ne, uved’te
prosim, co by akce musela spliiovat, aby dotaci dostala.

4) Bylo by mésto ochotno této akci poskytnout zastitu mésta? Pokud ne, uved’te prosim, co by
akce musela spliiovat, aby zaStitu mésta dostala.

5) Dostala by se této akci také marketingova podpora ve formé zvetfejnéni na strankach meésta,
umistnéni ozndmeni do novin, letackt, apod.?

6) Bylo by mésto schopno propagovat tuto akci na tizemi celého Usteckého kraje, popf.
i v krajich jinych?

Piedné se pan Smidl zminil, Ze k této akci, vzhledem k vysoké ucasti soutézicich, ma
akce dobrou vychozi pozici pro obdrZeni dotaci a zaStity. Mezi sportovni akce podobného
typu, které se v Mosté konaji, zahrnul naptiklad Cesko se hybe - pohybové skladby (tento rok
semifindle i finale celorepublikové soutéze), dale tane¢ni skupina roku apod. Jako
nejzasadnéjsi akce zaméfena na cestovni ruch byl uveden Miniveletrh cestovniho ruchu, ktery
se kona na namésti za ucasti informacnich center a soukromych subjektl z kraje, ale
1 zahrani¢i. Dale to mlzZe byt naptiklad uhelné safari. Akce vymezené Cisté pro cestovni ruch
jinak nejsou, ale na cestovni ruch se vazou vSechny vyznamné sportovni i kulturni akce. Dle
soucasného klic¢e by akce pfi tomto poctu ticastnikli a zvlast, pokud by se jednalo o celostatni
akci, obdrzela dotaci ve vysi 15 000 korun ¢eskych. Na takovou akci se pak da zadat i z fondu
Usteckého kraje nebo z dotaéniho programu sport Usteckého kraje. Nad takto velkou akci by
meésto zastitu urCité prevzalo. Mésto propaguje zdarma v tiSténych i online Mosteckych
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listech, na velkoplosné obrazovce, na webu, v prostfedcich méstské hromadné doprave,
v podob¢ letdkl ve vstupni hale magistratu a v turistickém informacnim centru. Dale také
zasila elektronicky letaky do zakladnich skol, knihovny a na 450 kontakt emailem. Co se
tyée propagace akce na tGzemi Usteckého a jinych krajii lze informace o akci elektronicky

zaslat na turistickd centra mést v kraji, na obce apod.
5.3. Syntéza zjisténych udaju

Z dotaznikl vyplynulo, ze by se mélo jednat o dvoudenni mazoretkovou soutéz, ktera
by se konala idealné¢ o vikendu v dubnu, popiipadé v kvétnu. Této soutéze by se zucastnilo
578 soutezicich rozdélené do 41 skupin, nebot’ se predpoklada ucast pouze téch respondentd,
kteti v dotaznicich zvolili dvoudenni soutéz. VétSina z téchto Gcastnikd jiz ma zkuSenosti se
soutézenim, z tohoto divodu se dé predpokladat lehéi spoluprace, organizace a plynulejsi
prabéh celé soutéze.

Ze zjisténych udaji vyplyva, Ze idedlni ¢as pro zahdjeni soutéze je v 8:30 — 9:30.
Soucasné je ale také velky zdjem o prostorové zkousky. Pii takto velké ucasti by ovSem

nebylo mozné umoznit vS§em tymim prostorové zkousky a zaroven zacit soutéz v uvedeném

case.

Dle odpovédi respondentil je patrné, Ze soutéz by se méla konat ve sportovni hale, ktera
ma pro tento typ akce perfektni zazemi. Reditel sportovni haly s timto souhlasi a vykalkuloval
celou akci na 90400 korun ceskych. Referent sportovni Cinnosti se ale vyjadfil, ze na
prondjem sportovni haly by mésto poskytlo piispévek ve vysi 15000 korun ceskych.
S ohledem na vytiZenost sportovni haly bylo doporuceno naplanovat akci a zamluvit halu

idealn¢ s ro¢nim predstihem.

Z celkového poctu by 23 skupin pfijelo autobusy a 13 skupin vlastnimi automobily, coz
vyZzaduje hodné prostoru pro parkovani. Vzhledem k tomu, Ze sportovni hala nedisponuje
dostatecnou parkovaci kapacitou, bylo by nutné tuto situaci fesit domluvami s majiteli jinych

parkovacich ploch.

V pribéhu soutéze by mél byt k dispozici stdnek s obCerstvenim. Ve sportovni hale
funguji dva stanky s obcerstvenim, coz by splnilo pfani respondentd. Dale by cely prubéh
soutéze mél dokumentovat fotograf, ktery by beéhem i po skonceni soutéze nabizet své fotky
ke koupi. Jako misto pro trénink poslouzi mala télocvicna ve sportovni hale, kde by se tymy
mohly pfipravovat na své vystoupeni a to hlavné v ptipad¢ zrusenych prostorovych zkousek.

V té samé télocvicné by se pozdéji mohla konat i soutéz v tanci.
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Ocenéni vitézh soutéze by mélo byt formou diplomt, medaili a poharti. Toto ocenéni se
vztahuje na skupiny, které se umisti na prvnich tfech pfickach. Tymy umistnény na niz§ich

prickach byvaji zpravidla ocenény ucastnickym listem a ptipadné upominkovymi predméty.

K ubytovani respondenti by bylo vhodné zvolit hotel oznaceny jednou hvézdou, se
ctytlazkovymi pokoji, ktery by mél byt od mista soutéze, tedy od sportovni haly, vzdalen do
500 metrd. Z 0dajt z provedené analyzy oblasti se nejvice nabizi hotel Domino, ktery nabizi
levné ubytovani s kapacitou 576 luzek ve dvou az tfilizkovych pokojich a od sportovni haly
je vzdalen 100 metra. Stravovani tfikrat denné formou ¢eské kuchyné miize zajistit restaurace

Cerny and¢l, ktery soucasn¢ splituje i prani ti€astnik stravovat se nedaleko mista soutéze.

Celkova cena za akci na jednu mazoretku neboli ,,startovné™ by se méla vejit do 400
korun ¢eskych, ptipadné do 600 korun ¢eskych. Vzhledem k tomu, ze akce by méla zastitu
meésta a objevila by se v reklamnich prostfedcich vSeho typu v celém Sirokém okoli, je

pravdépodobné, Ze by pfildkala velké mnozstvi divakda.
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6. Navrh produktu
6.1. Produkt

Z ptedchozi syntézy byly zjiStény vychozi informace, dle kterych bude produkt
cestovniho ruchu vytvaien. Jak uz bylo vysSe zminéno, jednd se o 2 denni maZoretkovou
sout¢z, kterda by se meéla konat ve sportovni hale v Mosté. Tato akce je urCena pro
mazoretkové tymy zcelé Ceské republiky s vékovym primérem od 5 do 18 let.
Predpokladand ucast je 578 soutézicich a konat by se méla v dubnu, popfipadé¢ v kvétnu

piistiho roku.
Ubytovani

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze respondenti preferuji hotel oznaceny jednou
hvézdou, se Ctyflizkovymi pokoji, ktery by mél byt ve vzdalenosti do 500 metrii od mista
konani soutéZe. Vzhledem k 93% zajmu respondentli a souhlasu pana Formanka je za misto
konani akce povazovadna sportovni hala. Hotely s oznacenim jedné hvézdy podléhajici
Jednotné klasifikace ubytovacich zatizeni Ceské republiky nejsou v Mosté zadné. Nejlépe

v§ak pozadavktim vyplyvajicich z dotaznik odpovida hotel Domino a hotel Cerny andél.

Hotel Domino nabizi ubytovani ve 288 jednolizkovych, dvoulizkovych a tfilizkovych
pokojich, ¢imz by pojal téméf vSechny ucastniky soutéze. Uvadéné ceny za noc jsou
300 korun ceskych za jednolizkovy pokoj, 500 korun ceskych za dvoulizkovy pokoj
a 650 korun Ceskych za tfilizkovy pokoj. Avsak pii vétSim poctu osob nabizeji rizné slevy.
V hotelu je k dispozici restaurace a recepce s 24 hodinovych provozem. Hotel je situovan ve

vzdalenosti 100 metrd od sportovni haly, ¢imZ spliiuje podminku vychazejici z dotazniki.

Hotel Cerny andél je vybudovan piimo ve sportovni hale, nicméné jeho kapacita je
velmi mala. Tento hotel nabizi ubytovani pro 20 osob v Sesti jednolizkovych az
ctyflizkovych pokojich, ¢imz by byl vhodnym ubytovanim napft. pro porotu ¢i trenéry. Cena
ubytovani se pohybuje od 350 korun ¢eskych do 1 020 korun ¢eskych na noc za osobu, ale

také zde nabizeji slevy pro sportovni tymy.
Stravovani

Pfi zhodnoceni dotaznikii vyplynulo, Ze stravovani by mélo byt zajisténo 3x denné,
Vv restauraci nedaleko mista konani soutéze, kterd nabizi ¢eskou kuchyni. Témto pozadavkim
odpovida restaurace Cerny andé¢l, kterd je umisténa pfimo ve sportovni hale, nabizi stravovani

po cely den a vati Ceska jidla. Restaurace Pod Tribunou je situovana 138 metra od sportovni
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haly v tésné blizkosti fotbalového hfisté a taktéz nabizi ¢eskou kuchyni. Vzhledem k tésné
blizkosti vyse zvolenych hotell se da i hotelova restaurace povazovat za restauraci nedaleko
mista konani soutéze. Jelikoz je ocekavan velky pocet stravniki, s nejvetsi pravdépodobnosti
by byly zvoleny vSechny tii restaurace. Nicméné ani takto neodpovida kapacita restauraci
poctu ucastnikil, tudiz je nutné zajistit urCity rozpis, jak se budou skupiny v restauracich

stiidat.

S restauracemi by se vytvofil zvlastni jidelnicek na obéd a vecete, snidan€ by probihaly
formou Svédskych stoli, které by se pravidelné doplitovaly. Obédy a vecCefe by mély byt ve
vSech restauracich stejné. Jako idedlni obédové jidlo by mohlo byt nabizeno rajska omacka
s karlovarskym knedlikem nebo kufeci fizek s bramborou kasi. K vecefi by se mohla podavat
ryze s masovou smési nebo kufe na paprice s téstovinami. Obsluha by probihala formou
servirovani jidla hostim na stiil. Pfedpokladana cena za snidani, obéd a vecefi pro jednoho

hosta je 214 korun ¢eskych.
DalSi sluzby

Z dotaznikd ovSem plynou také urcité nejasnosti. Jak je jiz vySe zminéno, idedlni Cas
pro zahajeni soutéZe byl zvolen 8:30 — 9:30, ale zaroveil ma 79 % respondentid zijem
o prostorové zkouSky. Z casového hlediska vSak neni mozné oba dva pozadavky splnit.
S ohledem na vysoky pocet ucastnénych skupin by bylo vhodné ponechat ¢as zahajeni a i ptes
velky zajem zrusit prostorové zkousky. Jako nahrada by byl po celou dobu soutéze k dispozici
prostor pro trénink, ktery byl v dotaznicich pozadovan 20 % respondentt. DalSimi sluzbami,
které by respondenti vyuZili, jsou stanek s obCerstvenim a fotograf. Z fizeného rozhovoru
s panem Formankem bylo zji§téno, Ze stanky s obCerstvenim jsou zatizeny ptimo ve sportovni
hale dva. Neni jiz tedy potieba zajistovat dalsi. Jako fotograf by byl k dispozici pan Zden€k
Kompert z Fotohned, ktery jiz ma s takovymi akci zkuSenosti. Doprovodny program by byl
organizovan po skonceni soutéZe. Jednalo by se o soutéZ v tanci, kterd by byla hodnocena
porotou. Ocenéni hlavni mazZoretkové soutéze by probihalo formou diplomi, medaili
a pohart, které by zajistila firma Adek. Zaroven je nutné zajistit na celou akci moderatora,
kterym by byl Vlasta Vébr, ktery mé s moderovanim maZoretkovych soutézi zkuSenosti.
Aby bylo mozné rozeznat soutézici od divaki, je nutné pofidit identifika¢ni naramky. Tyto

naramky také budou slouzit jako podminka pii vydeji jidla. Naramky by zajistila firma Idsys.
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Organizace

Pfi planovani organizace takovéto soutéze je mozné zadat podporu od mésta. Je dilezité
si hlidat terminy pro poskytovani dotaci a ve spravném obdobi si zazadat o dotaci na akci od
mésta. Pro tento Gcel slouzi Zadost o poskytnuti finanéniho piispévku, ktera je k dispozici
online na webovych strankach mésta Most. Tato vyplnéna zadost se odnese na podatelnu
a Vv nasledujicim mésici mésto rozhodne, zda poskytne finanéni prispévek. Pro hladky pribéh
celého soutézniho vikendu je nutné s dostatecnym cCasovym piedstihem zajistit vSem

zucastnénim co nejvetsi mnozstvi informaci.

Jak jiz bylo vySe zminéno, sportovni halu je nutné zarezervovat nejlépe rok doptedu.
Se stejnym casovym piedstihem je vhodné informovat i ubytovaci a stravovaci zafizeni.
Idedln¢ s tfimési¢nim predstihem by se mély zacit rozesilat nabidky ucasti mazoretkovym
tymim. Takto by méli vedouci tymii dva mésice na rozmysleni, zda by se takovéto akce
zGcCastnit chtéli. Piihlasky by se musely zaslat nejpozdéji tii tydny pred planovanym terminem
soutéze. V této dob&é by se informovaly hotely a restaurace s pfedbéznym poctem
ubytovanych a stravnikti. Tyden pied konanim soutéze je nutné vyzadat od vedoucich tymu
potvrzeni jejich ucasti a jmenné rozpisy ubytovani na jednotlivych pokojich a ptipadné
informovat o zménach ubytovaci zafizeni. Pied pfijezdem by se mazZoretkovym souboriim
odeslaly e-maily s informacemi. Zde by bylo uvedeno, kde maji zaparkovat autobusy, adresu
hotelu, ve kterém budou ubytovani vcetn¢ Cisel pokoji, oznaceni restaurace, ve které se
budou stravovat a v jaky Cas a také, ktera Satna ve sportovni hale jim pfipada. Soucasné by byl

pfilozen i ¢asovy harmonogram a jidelnicek.

Po ptijezdu ucastnikl by byl pro kazdého pii registraci pripraven identifikacni ndramek
a mapa se zajimavostmi v oblasti. V této map¢ by byly zminény ty nejzajimavéjsi atraktivity
V Mosté a vyty€eny a podrobné&ji popsany zajimavosti, které jsou nejvhodné&jsi pro déti ¢i pro
rodice. Pro déti by zde byla zminéna Jungle Aréna, Aquadrom, détské Divadlo Rozmanitosti
a minigolfova hfiSté. Rodi¢e by mohla zajimat navstéva hradu Hnévin ¢i pfestethovaného
kostela Nanebevzeti Panny Marie. Déale si mohou prohlédnout mostecké pamatky jako
napiiklad renesanc¢ni kasnu na 1. namésti, Morovy sloup, sousos$i Alegorie zivld atd. Tyto

mapy by se nechaly vyhotovit firmou Tisk do 1000.
Produkt
Utastnici budou ubytovani v hotelu Domino, 100 metrti od sportovni haly, protoZe

nejlépe splituje jejich pozadavky. Stravovani by vzhledem k velkému poctu stravnika bylo
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rozdéleno do tii restauraci: hotelova restaurace Domino, restaurace Cerny andél a restaurace
Pod Tribunou. Ze stejného divodu by se stravnici museli v restauracich stiidat po skupinach,

dle ¢asového rozpisu.

Mazoretkova soutéz se bude konat o vikendu v dubnu 2016. O vikendu proto, nebot’
vétsSina soutézicich podléha povinné Skolni dochdzce. Takovato akce miva zpravidla pevny
program a ¢asovy harmonogram, ktery je nutné dasledné dodrzovat jak ze strany tcastnik,
tak i ze strany samotnych organizatord. Informace a Casovy rozpis byva rozesilan predem

(napft. e-mailovou postou), aby se predeslo pfipadnym nedorozuménim.

Sobota: Ucastnici piijedou pifed osmou hodinou a ubytuji se v hotelu Domino.
V Satnach sportovni haly budou mit moznost se prevléknout a pfipravit se na své vystoupeni.
Pti vstupu do sportovni haly obdrzi kazdy ucastnik identifika¢ni ndramek a mapu zajimavosti
V Mosté. V 9:00 prob¢hne slavnostni zahdjeni celé soutéze. Slavnostni zahdjeni je ceremonidl,
ktery probihd vzdy pfi zahajeni mazoretkovych soutézi. VSechny maZzoretkové tymy se
shromazdi na tanecni plose a nasleduje nastup a predstaveni poroty. Po usednuti poroty se

predstavuji zacastnéné tymy a nasledné pronese predseda poroty slavnostni proslov.

V 9:30 zacne soutézit nejmladSi kategorie a to De¢ti. Dale bude den probihat dle
casového harmonogramu. Na obéd budou tymy rozdéleny do tii skupin, které se béhem 3
hodin budou stravovat ve tfech restauracich (hotelova restaurace Domino, restaurace Cerny
Andél, restaurace Pod tribunou). Od 14 hodin bude soutéz pokracovat a pfedpokladany konec
je v 16:30. Po skonceni soutéze se v restauracich bude podavat vecete az do 19:00 a po Sesté
hodiné vecer zacne soutéz v tanci. Celd soutéZ bude hodnocena odbornou péticlennou

porotou, ktera bude slozena z trenéri mazoretkovych a tane¢nich soubori.
Casovy harmonogram soutéze:

7:00 otevieni sportovni haly
9:00 slavnostni zahajeni

9:30 kategorie D¢ti

10:15 kategorie Kadetky
11:00 konec dopoledni ¢asti
14:00 kategorie Starsi kadetky
14:45 kategorie Juniorky
15:45 kategorie Seniorky
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16:30 ptedpokladany konec soutéze

18:00 soutéz v tanci

Ucastnici, kteti nechtéji v prubehu celé soutéze zlstavat v té¢locvicné, mohou na zakladé

obdrZenych map poznavat mésto a podivat se na vybrand mista vyskytu zajimavosti.

Nedéle: Nedélni snidan¢ bude probihat v ¢ase od 7 do 9 hodin. Tymy se v 10 hodin
sejdou na slavnostnim nastupu ve sportovni hale, kde bude probihat vyhlaSovani vitéz vSech
veékovych kategorii a predavani diplomt, medaili a pohart. Jesté nez tymy odjedou, dostanou
typy na vylet do zajimavych mist nedaleko Mostu, ke kterym je mozno dopravit se autem ¢i
autobusem na zpateCni cesté. Naptf. Rozhledna Strupcice, kterd se nachazi 16 kilometra
jihozapadné od Mostu, nabizi vyhled na mésta Most, Litvinov a Chomutov. Rozhledna
Jetabina nedaleko Nové Vsi v Horach je vhodna pro vSechny, ktefi opousti Most
severozapadnim smérem. Zde se naskyta krasny pohled na kopce Krusnych hor a Ceského
sttedohofi. Na vychod€¢ smérem na Prahu se nachéazi krasny zamek Korozluky, ktery byl
postaven roku 1775 v pozdn¢ baroknim stylu a roku 1806 byl klasicistn¢ upraven. Smérem na
Usti nad Labem se nachazi mésto Duchcov, ve kterém se nachazi Zahradni dim s KniZeci

zameckou zahradou a Sfingovym jezirkem.
6.2. Cena

Cena je zde vyjadiena pomoci kalkulace. Kalkulované ceny jsou brany pouze jako
orientacni ceny, které jsou uvedené na webovych strankach prodejcii zbozi a poskytovatelt
téchto sluzeb. Uvaha o sniZeni ceny za sluzby & poskytnuti riiznych slev na zbozi z pohledu
mnozstevniho je velmi realnd. Napiiklad hotel Domino na svych strankach uvadi moznost
poskytnuti slevy pfi zaplnéni vétsiho mnoZstvi hotelovych pokoji. Hotel Cerny andél zase
poskytuje slevy pro sportovni tymy. Da se tedy pfedpokladat, Ze 1 vybrana stravovaci zatfizeni

a dal$i dodavatelé by poskytly upravené ceny svého zbozi a sluzeb.

Pronajem sportovni haly: 40 000,-
Pronajem télocvicny: 20 000,-
Pronajem VIP prostort: 6 000,-
Zvukaf v¢. aparatury: 10 000,-
Pracovnici, kteti polozi krytinu: 6 000,-
Uklidové firma: 6 000,-

Ochranka (4 pracovnici): 10 200,-

Pracovnici registrace: 3 000,-
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Odmeény porotcim: 7 500,-
Odména organizatoru: 5 000,-
Moderator: 2 000,-
Ubytovani: 430,-/0soba
Stravovani: 214,-/osoba
Pohary: 1 095,-

Medaile: 4 725,-

Diplomy: 105,-

Ugastnické listy: 287,-

Dalsi odmény: 11 560,-
Identifika¢ni naramky: 452,-
Mapy: 2 062,-

Celkem by tato akce stala 508 218 korun ¢eskych.

Planovana mazoretkova soutéz by v pfepoCtu na jednoho ucastnika akce vysla na
879 korun ¢eskych. Tato ¢astka piesahuje limit respondentt plynouci z dotaznikti o 279 korun
ceskych. Za tuto cenu by se soutéZe zli¢astnilo pouhych 18 % respondentii. Tato situace by se
dala fesit, pokud by se nasli sponzofi, ktefi by poskytli finan¢ni dar ve vysi 161 418 korun
Ceskych. Jako sponzorsky dar by se dala povazovat dotace od mésta ve vysi 15 000 korun
ceskych. V tomto piipad€ by se suma, kterou by musel kazdy ucastnik zaplatit, snizila na
rovnych 600 korun ceskych. Dal§im feSenim, jak snizit startovné na 600 korun ¢eskych na
osobu, by bylo zavést placené vstupné pro divaky. Pii predpokladu ti¢asti 500 divakl by jeden
vstup stal 323 korun ceskych. Tato Castka je vSak nezvykle vysokd. Proto by nejlepSim
vychodiskem byla kombinace sponzord a placeného vstupného. Pii predpokladu navstévy
500 divakd, kdy vstupné by stalo 100 korun ceskych, by bylo nutné zajistit sponzorské dary
ve vysi 96 418 korun Ceskych za predpokladu dotace od mésta 15 000 korun ¢eskych.

6.3. Personal

Prvni den zaCind piiprava akce v brzkych rannich hodinach. Je dilezité zajistit
pracovniky, ktefi polozi krytinu a personal, ktery pfipravi prostory, jako jsou Satny, vstupni
halu, prostory nad a pod tribunou, prostor pro ptichod a odchod soutéznich tymi a pfipravi
stoly pro porotu. Dédle je potieba vyvésit Casovy harmonogram na vSechny dvefe od Saten,
télocvicny, haly a na vchodové dvete. I toto nepatrné opatieni o mnoho zlepsi organizaci
pfed zacatkem akce je nutnd pfitomnost poroty, moderatora, fotografa, stankatii, ochranky
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a pracovnikli na registraci. Porota a moderator musi byt sezndmeny s harmonogramem celé
akce a zplsobem hodnoceni tymu. Pracovnici na registraci si u vchodu postavi stil, kde
budou po piijezdu soutéznich tyml vybirat prezen¢ni listiny. Dale budou dle seznamu
ucastnikll rozdavat identifika¢ni naramky a mapy. Také budou prodavat vstupenky divakim.
B¢hem akce je pfitomen zvukaf, porota a moderator. Dale také samoziejme ochranka
a pracovnici na stanku registrace funguji po cely den. V pribéhu akce je dilezité zajistit
dodrzovani harmonogramu, coz je pfevazné zodpoveédnost vedoucich skupin, které pii
pozdnim pfichodu na parket mohou byt penalizovany. V tomto ohledu mize pomoci také
moderator, ktery by mél vzdy na zacatku soutézni kategorie hlésit poradi tyma a vzdy po
skonceni choreografie oznamovat, které dalsi dva tymy se musi pfipravit na start. Po skonceni
soutéze se vse ponechava do druhého dne. Sklidi se jen stanek s registraci a prichdzi uklidova

sluzba, ktera ptipravi cely prostor sportovni haly na nasledujici den.

Druhy den je opét nutnd pfitomnost zvukate, ochranky, poroty a moderatora minimalné
hodinu pfed zacatkem slavnostniho nastupu. Samoziejmé nesmi chybét ani zastupci
dopliikovych sluzeb jako jsou fotograf a pracovnici ve stancich rychlého obcerstveni. Je také
potieba s dostate¢nym Casovym predstihem piipravit odmény pro soutézici. Po skonceni akce
se odveze aparatura, odstrani se krytina a uklidova firma dokonale uklidi celou sportovni halu.

V nasledujicich dnech probiha vyuctovani hoteld, stravovacich zatizeni a sportovni haly.
6.4. Marketingova komunikace

Cilova skupina bude o konani akce informovana prostfednictvim e-mailové pozvanky.
Na zdkladé¢ toho se rozhodne, zda se zic€astni i nezucastni. Pfi organizaci se spolupracuje
nejen s ostatnimi mazoretkovymi tymy, ale také s méstem, sportovni halou ¢i informa¢nim
centrem. Jak vyplynulo z fizeného rozhovoru s panem Smidlem, mésto by bylo ochotno
zvetejnit informace o konédni akce v tiSténych i1 online Mosteckych listech, na velkoplosné
obrazovce na ndmésti, na webovych strankach mésta, v prostiedcich méstské hromadné
dopravy, v podob¢ letaki ve vstupni hale magistratu a v turistickém informac¢nim centru. Dale
také zasila elektronicky letaky do zakladnich $kol, do knihovny a na 450 kontakti e-mailem.
Co se ty¢e propagace akce na uzemi Usteckého a jinych krajii lze informace o akci

elektronicky zaslat na turistickd centra mést v kraji, na obce apod.
6.5. Distribuce
Hlavni komunikace bude probihat s mazoretkovymi tymy. Tato komunikace bude

probihat telefonicky nebo elektronicky formou e-mailu. Takto se budou ptedavat informace
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ohledné casu pfiijezdu, piesné adresy mista konani, hotelu a restauraci i specifika hotelu.
Vedouci tyml nasledné zaSlou jmenny seznam soutézicich, které chtéji ubytovat a jejich
rozd€leni do jednotlivych pokoji. Dalsi komunikace bude probihat s majiteli hoteld
a restauraci a to osobn¢ tvari v tvar, telefonicky ¢i e-mailem. Majitelam hotel se pieposle
jmenny seznam a rozdéleni pokojt, ktery se nasledné potvrzeny odesila zpét vedoucim tymii.
S restauracemi se domlouva jidelni listek, ktery bude specialn¢ sestaven pro tuto akci. Také je
nutné oslovit mésto Most, respektive pana Smidla, ktery zajisti marketing celé akce. P této
prilezitosti se pouzije osobni forma prodeje. Co se tyce mista konani akce, jak jiz je

definovano v kapitole 4. jedna se o mésto Most.
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7. Zavér

Tématem této bakalaiské prace bylo Management a marketing udalosti sportovniho
cestovniho ruchu na prikladu segmentu déti. V prvni Céasti je uveden piehled odborné
literatury a dalSich prament, které tvoii teoreticky zéklad celé prace. Dale je zde sepsan
piehled feSené problematiky, kde se vysvétluji pojmy, které souvisi s cestovnim ruchem
segmentu déti. Je zde zdlivodnén vyznam cestovniho ruchu déti a zdliraznény jejich specifické
potieby. Tim je splnén jeden z cilli této prace. Problematikou cestovniho ruchu déti se zabyva
jen omezené mnozstvi literatury a jinych zdroji a nikdo se tomuto tématu moc nevénuje.
To je zna¢na nevyhoda, nebot’ segment déti je velice perspektivni. DéEti predstavuji zajimavy
segment cestovniho ruchu. Velkou vyhodou cestovniho ruchu déti je, ze pokud si vytvori
pozitivni vztah k ucasti na cestovnim ruchu, stavaji se potencialnimi ucastniky cestovniho
ruchu 1 v dospélosti. Nekdy ale tento cestovni ruch byvéd zanedbavan z divodu mensi kupni
sily. Vzhledem k tomu, Ze cestovni ruch v jednotlivych oblastech pftispiva k jejich rozvoji,
bude tato ¢innost i jistym ekonomickym ptinosem. Po sestaveni literarniho piehledu nasleduje
vymezeni zkoumané oblasti a jeji analyza. Celé¢ zkoumané tizemi zahrnuje Most a jeho okoli.
M¢ésto Most je hostitelem mnoha kulturnich a sportovnich akei. Je domovem nékolika
sportovnich klubl a na jeho uzemi jsou vybudovany sportovisté vSeho druhu. V analyze jsou
vytyCeny také mistni ubytovaci a stravovaci zafizeni. Formou dotaznikového Setfeni byl
proveden vyzkum mezi cilovou skupinou. Cilovd skupina je v této praci zastoupena
trenérkami mazoretkovych tymi z celé Ceské republiky. Déle jsou zde zjistény informace
u odbornikll z oblasti cestovniho ruchu a sportu prostfednictvim dvou fizenych rozhovori.
Ze ziskanych informaci z fizenych rozhovort a vysledki terénniho Setfeni byla provedena
syntéza. Na jejim zadklad¢ byl vypracovan produkt cestovniho ruchu ve vybrané oblasti.
Tim byla dvou denni maZzoretkova soutéz, ktera by se konala o vikendu v dubnu 2016.
Ucastnilo by se ji 578 soutéZicich ve 41 skupinach. Stravovani by bylo zajiiténo ve tiech
restauracich a ubytovani ve dvou hotelich v tésné blizkosti mista kondni soutéZe a to
sportovni haly. Jako doprovodny program by byla organizovana soutéz v tanci a poznavaci
prohlidka mé&sta s mapami. Tato akce by do Mostu piilakala nejen mazoretky z celé Ceské
republiky, ale také jejich fanousky a sportovni nadSence. Jelikoz se v Mosté zadna takovato
akce nekona, je zde velky prostor pro to, aby se tomu n¢kdo vice vénoval a obdobnou akci
cestovniho ruchu zde zorganizoval. Zavérem je mozné prohlésit, Ze prace spliuje vSechny

vytycené cile a navrZzenim maZzoretkové soutéze je splnén cil hlavni.
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I. Summary and Keywords

The topic of my bachelor thesis was Management and marketing of sports tourism event
on the example of the segment of children. At the beginning there was a summary
of professional literature and other sources, which were the theoretical basis for this thesis.
There was written a summary of solving issue. It is used for explanation of terms, which are
relating to tourism of children.The segment of children is very perspective for tourism. If they
are a part of tourism in a childhood, they will be a part of tourims in adulthood. This is a big
advantage. But sometimes this type of tourism is neglected because of lower purchasing
power. Since the tourism contributes to the development of particular areas, this activity will
be an economic contribution as well. Defining of the surveyed area and its analysis follows
literature outline. The whole researched area includes the town Most and surroundings.
In the town Most takes place a lots of cultural and sports events. Most is a home of many
sports clubs and sports places of all kinds. Then, there is an analysis of an accommodation
and a catering facilities. The questionnaire research was realized among the target group.
Every single majoretting team is represented by own coaches from whole Czech Republic.
Next there are two interviews of relevant tourism and sports experts. On the basis of acquired
information and results the synthesis was made. And based on the results of synthesis
the product of tourims in selected area was made. This product ,,two-day majoretting
competiton* will be held in April 2016. There will be 578 participants in 41 majorrettes
groups. Catering will be divided into 3 restaurants and accommodation in two hotels near the
place of competition petting — a sports hall. A dance competition and sightseeing walk with
map will be an accompanying programme. This event will not be interesting just for
majorettes, but also for sports funs. In this region there are not any competitions for
majorettes, but there are good conditions for their realization. Finally, it is possible to say, that

the thesis achieves all goals.

Keywords: segment of children, the town Most, service, tourism, majoretting competition,

tourism product, sports tourism, needs.
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V. Pfilohy

Priloha 1 — Dotaznik
Jmenuji se Kristyna Siittdova a jsem studentkou JihoCeské univerzity. Nasledujici dotaznik
bude slouzit jako podklad mé bakalatské prace a na zaklad¢ jeho zpracovani budu vytvaret

udalost cestovniho ruchu.
Jak Casto se ucastnite mazoretkovych soutézi?

vitbec

1—5x ro¢n¢

6 — 10x rocné
11 - 15x ro¢né

16 — 20x ro¢né

O o o o O o

ucastnime se vice jak 20 soutézi roéné

Byly byste ochotny pfijet na mazoretkovou soutéz do Mostu?

O ano
O nevim, uvedte duvod: ...,
(] ne, uvedte divod: ...t

Jak byste se do Mostu dopravily?

0 vlastnim autobusem
0 auty

\ hromadnou dopravou
V kterém mésici by se soutéz méla konat?

\ Prosim napiste:.......cooeveviiiiiiiiiiaanenn.
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Jaky je podle Vas idedlni Cas pro zahajeni soutéze?

jesté pted 7 hodinou
7:00 - 8:00
8:30-9:30

10:00 - 11:00
11:30 - 12:30
13:00 - 14:00

o o o o o o d

Odpovidejte podle nasledujiciho vekového rozhrani:

Kolik skupin by se zi¢astnilo a do jaké v€kové kategorie byste je zaradila?
(za kazdou kategorii napiste 1 pocet soutézicich v dané skupin¢)
Déti(do71et) oo

Kadetky (do 10 1et) .......coooviiiiiiiiiin,

Starsi kadetky (do 12 let) .................ceie

Juniorky (do 151et) ..ooovvviiniiiiiii

Seniorky (od 15,5 let vyse) ........cceenvennns

Kolik soutézicich celkem by se ztcastnilo?
O Prosim napiste: ........cooeviiiiiiiiiiiiiiaa,
Me¢ély byste zajem o prostorové zkousky pied soutézi?

0 ano

U ne

Kde by se, podle Vias, méla soutéz konat?

O na venkovni plose
N ve Skolni télocvi¢né
O ve sportovni hale

Jaky zpiisob ohodnoceni vitézii by Vam vyhovoval? (mozno zaSkrtnou i vice odpovédi)

[ Diplomy

O Medaile

\ Pohary

[ Putovni pohar
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Jaké sluzby byste béhem soutéze vyuzily? (mozno zaskrtnout 1 vice odpovedi)

fotograf

stanek s mazoretkovym zbozim
$vadlena

kadetnice

li¢eni/malovani na oblicej

stanek s obCerstvenim

o o o o o o d

misto pro trénink
Jaky doprovodny program byste v dob¢ volna piivitaly? (mozno zaskrtnout i vice odpovédi)

sportovni hry
plavani
prohlidka mésta
soutéze v tanci
kviz

malovani

O o o o o o dg

seminaf uspesné mazoretky

Kolika denni soutéz byste upiednostnily?

O jednodenni
0 dvoudenni
0 tfidenni

Pti vicedenni akci — jaky typ ubytovani by Vam vyhovoval?

Hotel s jednou hvézdou
Dvouhvézdickovy hotel
Tii hvézdickovy hotel

o o o d

Hotel oznaceny vice hvézdami
Kolika Iizkové by mély hotelové pokoje byt?

] dvouluzkové
[ tfiluzkové
(] Ctyflazkové

] vice l0zkové
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Jak daleko od mista soutéze by mél byt hotel situovan?

o o o o o o d

do 100 m
do 300 m
do 500 m
do 1 km
do 1,5 km
do 2 km

neni to pro m¢ dulezité

Jaké mate naroky na stravovani?

O 0o o o

1x denné
2x denné
3x denné

5x denné

Kde byste se chtély stravovat?

U
U
U

ptimo v hotelu
v restauraci nedaleko hotelu

V restauraci nedaleko mista soutéze

Jaky typ stravovani by Vam vyhovoval?

o o o o o O

Zdrava strava

Ceska kuchyng

Italska kuchyné
Cinska/Indické/Japonska kuchyné
Mexicka kuchyné

Fast food

Cim by mé&l byt zajistén pitny rezim?

¢ista pitna voda
ochucena pitna voda
¢aj

mineralka

limonada

~

dzus
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Jakou sumu byste byly ochotny zaplatit za celou akci (za jednu mazoretku)?

méné neZ 200
201 - 400
401 -600

601 — 800
801 — 1000
1001 — 1500
1501 - 2000

O o o o o o006

jind mozZnost (NAPISte): ......ocevvveiienniinninnnn...

MazZoretkovy soubor + meEsto: .......oviiiiiiiiiiiii

P¥iloha 2 — Mapa turistickych regionti Ceské republiky

Obrazek 6: Turistické regiony Ceské republiky

Turistické regiony Ceské republiky

Krkonose
a Podkrkonosi

Kralovéhradecko

Vychodni Cechy

LLLLLL

Zdroj: CzechTourism, 2014
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PFiloha 3 — Mapa turistickych oblasti Ceské republiky

Obrazek 7: Turistické oblasti Ceské republiky

Turistické oblasti Ceské republiky

1. Praha
2. stiedni Cechy — zapad
3. Stredni Cechy - jih
4. Stredni Cechy — severovychod — Polabi
5. Jizni Cechy
6. Sumava
7. Cesky les
8. Plzefisko
9. ZapadocCeskeé lazné
10. Ceské Stredohofi a Zatecko
11. Krusné hory a Podkrusnohofi
12. Ceské Svycarsko
13.Ceskolipsko
14.Jizerské hory
15.Cesky raj
16.Krkonose a Podkrkono$i
17 Kladské pomezi
18.Hradecko r,
19. Orlického hory a Podorlicko .
20. Pardubicko
21. Chrudimsko — Hlinecko
22. Kralicky Snéznik
23. Geskomoravské pomezi oy
24. Vysogina
25. Znojemsko a Podyji .
26. Palava a Lednicko-Valticky areal
27. Slovacko
28. Brno a okoli
29. Moravsky kras a okoli
30. Kroméfizsko
31. Zlinsko a Luhacovicko
32. Valassko
33. Beskydy — ValaSsko
34. TéSinské Slezsko
35. Ostravsko
36. Poodfi — Moravské Kravarsko
37. Opavské Slezsko
38. Stiedni Morava
39. Jeseniky — zapad
40. Jeseniky — vychod

Pelbiimov

Zdroj: CzechTourism, 2014
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