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SEO a zvySovani navStévnosti

Souhrn

Tato prace se zabyva problematikou optimalizace webovych stranek pro vyhledavac
Google z hlediska nejnovéjsich uprav vyhledavaciho algoritmu. V poslednich letech doslo
k vyraznym zménam ve zptisobu a hodnoceni webovych stranek, a proto nékteré diive bézné
postupy mohou mit v celkovém pohledu na postaveni webové prezentace ve vysledcich
vyhledéavani negativni dopad.

Teoretickd ¢ast prace pracuje zejména s aktudlnimi informacemi o moznostech
optimalizace webovych stranek pro vyhledavace a porovnava je s postupy, které mohly byt
aplikovany v neddvné minulosti. Identifikuje ptipadna rizika, kterd by mohla vzniknout
pouzitim neaktudlnich postupt z hlediska SEO.

Praktickd cast na ptipadové studii analyzuje stavajici postupy optimalizace
webovych stranek na zakladé poznatkl uvedenych v teoretické Casti. Dil¢i Cast se zamétuje

na moznosti podplrné propagace pro e-shop s cilem zvySeni zdjmu uzivateli.
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Cil prace

Hlavnim cilem préace je popsat aktualni problematiku optimalizace webovych stranek
pro vyhledavace (SEO) a porovnat ji s postupy, které bylo vhodné aplikovat v nedavné
minulosti. Vysledkem je identifikace pfipadnych ohrozeni webové prezentace z hlediska
SEO, ke kterému muze dojit aplikaci neaktualnich postupt.

Dil¢im cilem prace je charakterizovat zékladni doporucené principy SEO se
zamétenim na vyhledavaé Google, a vytvotit prehled vhodnych moznosti placené propagace

pro e-shop.

Metodika

Redeni problematiky diplomové prace bude zaloZeno na studiu a analyze odbornych
informacnich zdroju. Prakticka ¢ast prace bude zaméfena na vypracovani pripadové studie
analyzujici stdvajici moZnosti optimalizace pro vyhleddvade a provedeni identifikace
pfipadnych ohrozeni webové prezentace z hlediska SEO, ke kterému miiZze dojit aplikaci
neaktudlnich postupti. Dil¢im vysledkem bude vytvotfeni piehledu vhodnych moznosti
placené propagace pro e-shop. Dosazené vysledky budou analyzovany.

Na zéklad€ syntézy teoretickych poznatkll a vysledkt praktické ¢asti prace budou

formulovany zavéry diplomové prace.



Struktura prace

Teoretickd ¢ast prace analyzuje vnitini algoritmus vyhleddvace Google od jeho
pocatku az do soucasné verze. Sleduje jednotliva vyvojova stadia a na zaklad¢ ziskanych
informaci upravuje aktualni pohled na nékteré postupy, které byly v minulosti pfinosné, ale
jejich aktualni pouziti mize byt nevhodné. Popisuje hlavni body optimalizace webovych
stranek pro vyhledavace, a za pomoci ptimych doporuceni vydavanych spolecnosti Google
(Webmaster Guildelines) sestavuje uceleny seznam dulezitych postupti, které je tieba
zaClenit do webové prezentace. Mezi hlavni nedavné zmény patii hlavné hodnoceni
responzivity a rychlosti nacitani strdnek. Oboji je v diisledku masového rozsiteni chytrych
telefonti, kde je potieba obsah zobrazit na zafizenich s rznou thloptickou (rozliSenim) a
také dostatecné rychle i v pfipadech pomalého pfipojeni. Novinkou je i minimalizace
ptinosu za nazev domény, kdy né€které jednoslovné nazvy byly velmi obtizné ptekonatelné,
ptestoze stranka neméla dostateCnou kvalitu. Zaroven zdaraziiuje nékteré nevhodné a
zakazané metody (Black Hat SEO), které v kone¢ném vysledku stranku spise poskodi.
Teoretické informace z této ¢asti byly pouzity jako zaklad pro feSeni piipadové studie.

Pro ptipadovou studii byl zvolen e-shop s prodejem luxusnich psacich potieb znacky
Parker. Tvorba e-shopu nebyla primarnim pfedmétem préce, ale $lo jen o jeho vyuziti na
demonstrovani nékterych postupli pro optimalizaci a zvySovani navStévnosti. Mé&feni
navstévnosti probihalo po celou dobu za vyuziti nastroje Google Analytics a podptrny
nastroj k optimalizaci byl Google Webmaster Tools.

Po zakladnim nastaveni e-shopu a jeho uvedeni do modelového provozu byl web
registrovan do vyhledavace Google pomoci nastroje Google Webmaster Tools. Po nékolika
dnech od indexace bylo mozné stranku dohledat pomoci vyhledavaciho dotazu
,,parkershop.cz*, ovSem na cilovou frazi ,,pera parker” bylo postaveni velice slabé. V prvni
dvoumésiéni fazi byl web ponechan bez dalsich iprav a nasledné vyhodnoceny statistiky
navstévnosti. Za prvni obdobi byla stranka navstivena mimo autora pouze 3 krat. Navic ze
zahrani€i a pravdépodobné se jednalo o vyhledavaci roboty. Z tohoto vysledku je zcela
ziejmé, Ze pouhé pfidani odkazu do katalogu je nedostatecné.

V druhé fazi byla funk¢nost a nastaveni porovnana s doporu¢enimi z teoretické ¢asti.
Byla otestovdna responzivita a rychlost nacitdni stranky pomoci néstroji spolecnosti

Google, a také provedena indexace kompletni struktury webu pomoci souboru sitemap.xml.



Po n¢kolika dalsich mensich apravach byl web opét ponechan bez dal§iho zasahu. Protoze
veskeré interni procesy s obnovenim indexu trvaji del$i dobu, byla tato faze v délce 3 mésict.
V tomto obdobi byla stranka navStivena 39 wuzivateli a mimo autora se s nejvetsi
pravdépodobnosti jednalo opét pouze o roboty se zahrani¢nimi piistupy. Navstévnost ale
byla vyrazné€ vyss$i, nez v prvnim ptipad¢€. Vysledek na kli¢ovou frazi ,,pera parker* byl stale
velmi $patny, ale na nékteré nabizené produkty byla stranka vyborné umisténa na 22. miste.
Pro lepsi vysledky by byla nutna podrobné&jsi analyza konkurence a také delsi aktivni doba
na trhu.

Ve treti fazi bylo pouzito nékolik postupli podplirné propagace. Nejprve doslo
k vytvofeni k prezentace na socialni siti Facebook. Odkazy ze sociélnich siti jsou kvalitné
hodnoceny ze strany vyhledavact. Navic se da snadno vyuzit k rozsifeni mezi ptatele a jejich
vyhledéavaci a navstévnosti - linkbuilding, tvorba zpétnych odkazii. Zpétny odkaz je néco
jako citace knihy v odborném ¢lanku. Znaci, ze zde uvedené informace jsou kvalitni a dale
pouzitelné. Odkaz na modelovou stranku byl vlozen na nékolik diskuznich for tykajicich se
tématu spole¢né s komentafem tak, aby se nejednalo piimo o zakdzanou metodu. Reakce
byla rychld a béhem naésledujicich 3 dnd bylo dosazeno 44 navstév, moznych budoucich
zakaznikl. Pokud by se jednalo o aktivni vldkna, mohla byt navStévnost vyssi a
dlouhodobé;si.

Posledni ¢ast se zabyvala metodami placené propagace. Nejprve byla vyuZita
moznost reklamnich blokii na socidlni siti Facebook. Jednodenni reklamni kampai za cenu
126 K& méla 5011 zobrazeni a 30 proklikd. Nastroj Google Analytics ale naméfil pouze 14
navstév, coz je dano zpiisobem zapocitavani navstév az na konci stranky. Druhym zptisobem
bylo vyuziti reklamni kampané spolecnosti Google. Ta s dennim rozpoctem 100 K¢
zobrazovala reklamni blok ve vysledcich vyhledavani. Za tfi dny doslo k 12 navstévam.
Reklama na socidlnich sitich ma obecné cileni, kampan ve vyhleddvaci pfinasi navstévniky
s opravdovym zajmem o nabizené produkty. V ostrém provozu by autor doporucil drazsi
kampaii na trovni 500 K¢ na den od vyhledavace Google. Jako podporu by vyuzil i dnes

velmi oblibeného srovnavace zbozi Heureka.cz.



V porovnani s reklamou je investice do SEO jednorazov¢ drazsi, ale ma dlouhodoby
efekt v podobé kontinualni navstévnosti po delsi ¢asové obdobi. Placena reklama ptinasi
navstévniky ihned, ale pouze po dobu, po kterou je kampai financovana. Po jejim skonéeni
se navstévnost vrati na hodnoty podobné tém, které byly pied kampani.

Z ekonomického hlediska je vhodné a autorem doporuéené zvazit investici do
profesionalni analyzy a navrhu SEO dle aktudlnich postupti. Nevhodn¢ aplikované postupy
mohou mit negativni dopad na navstévnost a potencionalni zakazniky, ktefi vyuziji sluzeb
konkurence. Naopak pfi jednordzové investici do modernizace SEO se ocekava rychla

navratnost a budouci progresivni ekonomicky vyvoj spolecnosti.
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