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Abstrakt

Tato bakaléska prace se zabyva uplavanim konceptu fair trade ¢eské
republice. V teoretick@&asti prace je vymezen pojem fair trade, jeho vzaikyvoj
az do sotasnosti, souvislosti fair trade a udrzZitelného wojev a disledky
mezinarodniho obchodu na rozvojové Zeale prace charakterizuje obchodni systém
fair trade v CR a jeho spokensky vyznam. Prace se z#mje pedevsim na
problematiku standatda jejich dodrZzovéani. Popisuje problematiku ziskéenstvi v
obchodnim systému fair trade a ochranné znamkytr&da. V praktickécasti je
provedena analyza upf@vani konceptu fair trade (Geské republice a jeho
spole&enského vnimani. Nasletliprace obsahuje komparativni analyzu standdad
trade uplatovanych VCR. Bakaldska prace se také zaiuje na vybrané iniciativy na
podporu fair trade Ceské republice.

Kli¢cova slova: rozvojové zed fair trade, certifikace, spravedlivy obchod, WETO
Fairtrade International, standardy, analyza

Abstract

This barchelor thesis deals with the charactesstt the application of the
concept of Fair Trade in the Czech Republic. Theotétical part contains the very
concept of Fair Trade, its origin and developmgntai the present context, fair trade
and sustainable development and the implicationsatefnational trade for developing
countries. The work also defines the system of Fair Trade rMass in the Czech
Republic and its social significancBhe work focuses primarily on issues of standards
and compliance. Describes the issue of gaining neeship in the trade system of Fair
Trade and Fairtrade Mark. The practical part isaaalysis of the application of the
concept of Fair Trade in the Czech Republic andatsal perception. Next, the paper
contains a comparative analysis Fair Trade stasdapglied in the Czech Republic.
Bachelor thesis also focuses on selected initiatieepromote Fair Trade in the Czech
Republic.

Key words: developing countries, fair trade, cardifion, WFTO, Fairtrade
International, standards, analysis
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1. Uvod

Mezinarodni obchod s rozvojovymi zémi je dnes diky procesu globalizace
povazovan za samigmost. Globalizace jako proces propojovartingsi lidem
v dnesni dob mnoho pozitiv. Bive bychom si jen 8Ei dokazali pedstavit takovou
propojenost sdtovych trhi, pohyb kapitalu na stovych trzich nebo ekonomické a
obchodni vazby po celém&y. Dnes je pro nas vse sarbg@mosti.

Globalizace v8ak ma i svou stinnou stranku. Negatidisledky postihuji
nejvice rozvojové ze#m Nerovnost v fjmech, honba za ziskem, vedouci pozice
nadnarodnich spalaosti na trzich nebo nespravedlivé obchodovani mnohgt
nezadoucimi dksledky globalizace. V posledni dblse zainaji objevovat kritické
reakce spoknosti na tyto dsledky, a to v souvislosti s ridstem spdebitelského
uvédomeni. Cena produktu jiz nemusi byt jedinymcwjicim faktorem @ nakupu,
naopak rostou pozadavky na kvalitu a etickou vyrpmdukfi. Vzhledem k tomu, Ze
z rozvojovych zemi jsou exportovany do rozvinutyaemi komodity v térk
nezpracované foré rozvojové zerd z nasledd pridané hodnoty produktneziskaji
nic. Za komodity je jim placeno minimalni moznd&astkou, ktera &Sinou nepokryje
zemedélcum afemeslinikm ani naklady na produkci.

Existuje velké mnozstvi néjzr¢jSich strategii, jak pomoci rozvojovym zemim
jako napiklad finartni podpora nebo rozvojové projekty z&emé na iizné oblasti
lidského Zivota. Jednou z alternativnich strategi pomoc rozvojovym zemim je
obchodni systém fair trade. Nejedna se o finarpodporu rozvojovym zemim, ale
0 moznost, aby se obchodeafzenym principy spravedlnosti uzivily rozvojové ze&m
samy. Tento systém je unikatni ve své propracotaaasestrannosti.

Fair trade upravuje na spravedlivou Urdovesjen pijem zengdélct aremesinik
v rozvojovych zemich, ale ovitwje Zivoty lidi i v mnoha dalSich ohledech. Dalodsy
fici, Ze fair trade ovliuje Zivotni podminky lidi v rozvojovych zemich. Zahbje
vzalani, zdravotni p&, pracovni podminky, rozvoj komunit i §iéo Zivotni prostedi.
Dava tak lidem Sanci na lepsi éstbjrejSi Zivot.

V Ceské republice neni tento koncept rozvinut tak jakmmych evropskych
zemich nafiklad ve Velké Britanii nebo &mecku. Pesto naceském trhu najdeme
Sirokou Skalu fairtradovych produkta také mnoho &rnych spatebiteli. Zasluhy za
rozSkovani konceptu fair trade (Geské republice pét predevsim neziskovym
organizacim, které se snazi mnohymiusgby bréanit prava a tdtojnost lidi
v rozvojovych zemich. JeiteZité neustale sledovat vyvoj poptavky po fairtnagth
produktech a iedevSim spaéebitelské vnimani éthto produki. Diky témto
informacim je pak mozno odhadovat dalSi vyvoj upaéni konceptu fair trade



v Ceské republice a je mozné navrhnout strategie g&oxani spoléenskych pinosi
tohoto konceptu.

2. Cil prace

Cilem této bakaigké prace je charakterizovat ugilatani konceptu fair trade
v Ceské republice a navrhnout moznosti zvySovani ghaeenskych pinosi, a to
s pouzitim odborné literatury a zdiiggekundarnich informaci.

Stanovené dii cile proreSeni bakatdké prace:

* vymezeni pojmu fair trade v obecné rayipopis vzniku a vyvoje konceptu fair
trade v minulosti

» charakteristika standaid norem a systéin kontroly vramci obchodnich
systén fair trade

» identifikace kritérii pro srovnani standérdbou systérin fair trade

* komparace standakrdna zaklad stanovenych kritérii (zahrnuje r@eneni
porovnavanych standaralo jednotlivych kategorii podle z&meni)

 analyza uplatovani principu fair trade €eské republice a jeho spétmského
vnimani

* vymezeni spokenskych pinosi konceptu fair trade

* navrh doporteni pro strategii zvySovani spdémskych pinosi konceptu fair
trade vCeské republice



3. Literarni reSerse

3.1. Mezinarodni obchod a rozvojové zém

Obchod by mil byt vzdy vyhodny pro vSechny &astrené strany, jelikoz je
ozn&ovan za nenucenou $mu zbozi mezi jednotlivymi stranami. Podminkénpsu
pro vSechny strany by tedyéha byt vzdy splina. (Ransom 2011: 9) V dneSni moderni
a propojené spodaosti viak takovato spravedinost zama neni. Zijeme ve &, kde
je stale pes miliardu lidi, kté& se kvili nizkému gijmu fadi do skupiny obyvatel pod
hranici extrémni chudoby, kte&éni 1,25 amerického dolaru na den. (The World Bank
nedat.)

V sowasné dob je to sila kapitalu, ktera se stala&wjfcim ¢initelem v tom,
kterd zemy na obchodu vy#la vice. Nerovnost mezi ze&mi rozvojovymi a
rozvinutymi je znana a rozdleni ziski z mezinarodniho obchodu tuto nerovnost
prohlubuje. (Nakupujeme férévNové trendy v zadavani ¥egnych zakazek 2011: 5)
Mezinarodni obchod funguje takovym tgobem, Ze vysgpe zen® diky nému
bohatnou, avSak Ujma je na sttaremi chudych. Touto problematikou se podgobn
zabyva ve sveé knize Kapital v 21. stoleti Thomdsefey. Po 15 letech,dbhem kterych
se této problematice émoval, hovéi o rizicich majetkové nerovnosti ve &¥ a
ozna&uje tuto nerovnost za jedno z n#éfich rizik pro dnedni spdleost, pra¥
Z davodu jejiho stalého nastu. (Thomas Piketty 2015)

Aby byly zachovany fiimy pro producenty v zemich rozvinutych, jsou
zavadny nejitizrejSi omezujici opdeni proti zahraghim exportm ze zemi
rozvojovych. Dochazi tak k @pdnostiovani domécich producénta klesd vykupni
cena surovin z rozvojovych zemi. Lidééehito zemich maji nizkéripmy, které jim
sotva pokryji nédklady na produkci. S nedostatkerpitklu se poji dalSi negativni
dusledky jako napiklad vyuzivani ¢ti jako pracovni sily, nedodrZzovani noreri p
produkci, poskozovani Zivotniho prosti ¢i nestala situace v politice a nizka zivotni
arovei obyvatel.

V rozvojovych zemich lidé pracuji v neuspokojivyphacovnich podminkach
neiastji v dolech, na plantazich, nebo v tovarnach. Hrfagtestas, bez paicného
vybaveni¢i ochrannych poricek a v nevhodnych pracovnich podminkach o&vad
vycerpavajici praci. Véchto lokalitach Bzn¢ dochazi k porusovani lidskych prav, lidé
vSak nemaji jinou moZnost obZivy, a proto musi fyddminky snaset.

Socialni disledky nerovnosti v mezinarodnim obchodu jsdejraé. Zarova
vSak dochézi k porusovani globalnichiachrany zZivotniho prostdi a ohleduplného
vyuzivani girodnich zdraj. Lidé, kt&i nemaji dostatay piijem pro uspokojeni svych
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z&kladnich Zivotnich ptgb, nemohou brat ohled na ochranu Zivotniho pedsta
Setrnécerpani zdraj. Tyto problémy se diky globalizaci stavaji cektsvymi a jejich
jedinym reSenim je fjeti globalni strategie. (Nakupujeme féébvNové trendy
v zadavani viejnych zakazek 2011: 5)

3.2. Fair trade a koncept trvale udrzitelného rozvoje

Koncept fair trade vychazi z prindigrvale udrzitelného rozvoje a tyto rozviji
v oblasti ekonomickych a obchodnich vatah

Pojem ,trvale udrZitelny rozvoj* byl definovan veraw United Nation$ World
Commission on Environment and Development (dalengbvjako WCED) jako
~takovy rozvoj, ktery zajisti napini poteb sodasné spolénosti, aniz by ohrozil
moznost spkni poteeb generaci fstich! (Report of World Commission and
Environment and Development: Our Common Future 1987

Koncept udrzitelného rozvoje vychazi ziegstavy dosazeni dynamicke
rovnovahy v mnoha oblastech, kdyZz uvazovani v dlabangiitku ma byt ve vztahu
dynamické rovnovahy s lokalni kulturou, ,mysli gidhe, jednej lokalg”. V praktické
roving usiluje o vytvdgeni €sného vztahu meztyfmi dimenzemi udrzitelného rozvoje -
mezi vyrobou, spdebou, rozvojem ekonomiky a ochranou Zivotniho pealt Koncept
udrzitelného rozvoje je v oblasti obchodnich vatabzvijen a podporovan a&kim
planem OSN Agenda 21 ktery byl jako jeden ze zékladnich dokunieniijat
na Summitu Zekv Rio de Janeiru v roce 1992. Agenda 21 mimo gieBnovala, jak
podporovat trvale udrzitelny rozvoj préstinictvim obchodu a stanovila, 2aespad@ni
pristupu na trh pro export rozvojovych zemi ve spagenzdravou makroekonomikou
a environmentalni politikou by vyznagnprispelo k udrzitelnému rozvdji (United
Nations Conference on Environment and Developmant d®@ Janeiro, Agenda 21
1992)

! United Nations (UN) <esky ekvivalent Organizace spojenych néar(dfle roviZ jako OSN)

2 WCED —c¢esky ekvivalent Sitova komise Organizace spojenych ndirpdo Zivotni progedi a rozvoj,
vydala v roce 1987 zpravu NaSe sgake budoucnost (Our common future), kterd je zndaké fako
Brundtland report¢esky ekvivalent Zprava Brundtlandové)ato za¥recna zprava je vysledektyrleté
prace Komise, ktera probihala pod vedenim norskésterské pedsedkys Gro Harlem Brundtland v
letech 1983 az 1987. (Report of World Commissiod Bnvironment and Development: Our Common
Future 1987)

3 Agenda 21 - Programovy dokument OSN a jeden zeadékth texi udrZitelného rozvoje. Je to
komplexni dokument, ktery schvélila Organizace spg¢h narotl na Konferenci OSN o Zivotnim
prostedi a rozvoji (UN Conference on Environment and é&eyment - UNCED), jinak Summit Ze&m
ktery se konal 3. - 14¢ervna 1992 v brazilském hlavniméstt Rio de Janeiro. (United Nations
Conference on Environment and Development Rio deida Brazil, 3 to 14 June 1992 Agenda 21
nedat.)
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U zrodu Agendy 21 v Rio de Janeiru stalCaskou republiku (dale ro¥# jako
CR) tehdejsiceskoslovensky federalni ministr Zivotniho predi Doc. Ing. Josef
VavrouSek, CSc., ktery vedl naSi delegaci. Byl pmvrz ¢eskych polistopadovych
politika, ktery aktivié prosazoval politiku trvale udrzitelného rozvoje.

V sowasné dob je pojem trvale udrzitelny rozvoj zakotvertirpo v textu
zakonac. 17/1992 Sh., o zivotnim prasetli, ktery v § 6 stanovi, Zetryale udrzitelny
rozvoj je takovy rozvoj, ktery séasnym i budoucim generacim zachovavd moznost
uspokojovat jejich zakladni Zivotni peby a pitom nesniZuje rozmanitostipody a
zachovava firozené funkce ekosystérh (Zakon¢. 17/1992 Sb., o Zivotnim prdeti)

V Ceské republice byla prvni strategie udrZitelnéhovoge schvélena v roce
2004, aktudla je platny dokument s nazvem Strategicky rdmec itginEho rozvoje
Ceské republiky, ktery byl schvélen usnesexii37 viadyCeské republiky dne 11. 1.
2010, ktery wtuje dlouhodobé cile praitzakladni oblasti rozvoje moderni sp@iesti
— ekonomickou, socialni a environmentalni. Dokunjergtrukturovan do 5 prioritnich
0S:

+ ,Spolechost,clovek a zdravi

« Ekonomika a inovace

+ Rozvoj uzemi

« Krajina, ekosystémy a biodiverzita

. Stabilni a bezpma spolenost." (Strategicky ramec udrzitelného rozvdjR
2010)

Koncept fair trade vychazi ze zakladnich prificijglrzitelného rozvoje a usiluje
o prevedeni d&chto princigi do konkrétnich ekonomickych (zejména obchodnich),
socialnich a environmentélnich cib aktivit. ,Vychazi z gedpokladu, Ze zaj&ti
udrzitelného rozvoje lidské spelmsti zavisi nejen na ochrarzivotniho prosedi a
jeho zachraa pro budouci generace, ale Ze k této koncepci rpaspivat také
spole‘ensky odpaidny rozvoj obchodni a hospo@&é strategie stata jednotlivych
obchodnik, kter4 bude podporovat zachovani vSech standamgtnych pro peziti
lidské spolenosti, a to zejména zlepSovanim postavesstitel:, remesinik a
zanmestnana v rozvojovych zemich(Horatek 2012: 12)

Jde tedy o SirSi chapani konceptu trvale udrziteinéozvoje formou
podporované obchodni spoluprace mezi rozvinutymée@ na strad jedné a mezi
obchodniky a producenty z rozvojovych zemi na stchnhé.

3.3. Historie fair trade
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Patatky konceptu fair trade Ize najit v Severni Amerita konci 40. let 20.
stoleti. (FairtradeCesko a Slovensko nedat.) Primarni myslenkou ponsbaidym
zemim se tehdy 2aly venovat d¥ americké organizace. Prvni z nich, The Thousand
Villages, se zawftila na podporuremesiné vyroby v rozvojovych zemich a jejiho
prodeje. Tato organizace pokowala i po smrti své zakladatelky Edny Ruth BYjler
piejala jeji mysSlenky a v roce 1946 se tato orgamizstalaclenem World Fair Trade
Organization (dale rovisz jako WFTO). (Ten Thousand Villages nedat.)

Druh& organizace s nazvem SERRV buduje vztahy lsngroi organizacemi
a druzstvy, které zastiji femeslniky a zetuélce v rozvojovych zemich. Organizace
funguje jiz 65 let a zakladem jefinnosti se stala spoluprace zaloZzenad na uznavani
principi rovnopravnosti. Tato organizace je ozm&na za zakladajicihtlena nejen
WFTO, ale i The Fair Trade Federafiatéle rovigz jako FTF). (SERRV nedat.)

Do Evropy se hnuti fair trade dostalo koncem 50maulého stoleti a v roce
1959 byla v Nizozemi zaloZena organizace SOS, lderganitila na prodej zboZzZi
z rozvojovych zemi. V roce 1964 pak vznikla Unitédtions Conference on Trade and
Developmertt (dale rovis? jako UNCTAD), ktera zmmila princip dosud fungujici
financni podpory rozvojovym zemim a zaita se na podporu obchodu éito
zenemi. Ridi se principem ,Trade not afti"

Od této doby roste v Evrépzajem o fair trade. Prvni obchod s vyrobky
z rozvojovych zemi byl zaloZen v roce 1969 v Nizoze Ehem dalSich dvou let bylo
zalozeno na 120 takovych obcliiod

V 80. letech 20. stoleti se ¢ prosazovat systém certifikaci vyrdbk
z rozvojovych zemi. Stouto novou moznosti poprvésigp holandskd neviadni
organizace Solidaridad, ktera misto dotovani olgfsata v chud€asti Mexika zaala
nakupovat jejich kavu a certifikovala ji. DalSimukopnikem nového tohoto nového
piistupu byla znéka Max Havelaar v roce 1988, ktera davala na vyydbko, jenz

4 Edna Ruth Byler — podnikatelka aigopnice, ktera bylaip své cest do Puerto Rica v roce 1946
swdkem utrpeni lidi zijicich v extrémni chudotRozhodla se vytuit iniciativu na vymyceni chudoby
prostednictvim obchodu. Zala ve Spojenych statech prodavatntudélané produkty fimo z kufru
svého auta, podnikla kampakter4 nasledh podnitila celé globalni hnuti. (Ten Thousand \g#a
nedat.)

> WFTO - ¢esky ekvivalent Sitova fairtradova organizace -mgzinarodni systém fairt trade femy
riiznymi organizacemi s celkovynmcétam asi 37@leni" (Ten Thousand Villages nedat.)

® FTF —cesky ekvivalent Federace spravedlivého obchodmeziskové obchodni sdruZeni sidlici ve
Washingtonu DC, jejimz cilem je podpora severoatkgch firem, které chiji obchodovat dle zasad fair
trade" (SERRV nedat.)

" UNCTAD - ¢esky ekvivalent Konference OSN o obchodu a rozvajstavena OSN a je zékladnim
organem Valného shromaid. NejvySSim a zarowerozhodujicim organem UNCTAD je Konference,
ktera je tvéena 19Zleny (OSN nedat.)

8 Trade, not aid'— Gesky ekvivalent,Obchod, ne pomoc"- novy princip émici dosavadni pomoc
rozvojovym zemim, od této doby je zakladnim priecp fungovani fair trade (Fairtradéesko a
Slovensko nedat. a)
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melo potvrzovat, Ze byl produkt vyrobenigmbem odpovidajicim prindim fair trade.
Tento zpisob obchodovani se rychle rogtal jak v Nizozemi, tak i v celé Evrgpkde
vznikaly nové znéky pro oznéeni fair trade vyrobka rozsiil se i jejich sortiment.

V 90. letech 20. stoleti se objevila feiia sjednoceni systému fair trade
a zjednoduSeni vzajemné komunikace v ramci tohbtha@dovani. Tato ptgba a k ni
se vztahujici myslenky daly za vznik novym mezid@ion organizacim jako néglad
International Fair Trade Association (dale r&¥rjako IFAT®) zaloZené v roce 1989,
v Evrops vznikla European Fair Trade Association (dale ihjako EFTA?), jenZ byla
zaloZzena o rok pozfl, dale Fairtrade Labelling Organizations Intefoaal (dale
rovnéZ jako FLGY) zaloZena v roce 1997 a v roce 1994 zaloZena NktofoEuropean
World Shops (dale rowit jako NEWSH). Od roku 2002 je certifikace jednotna.
(FairtradeCesko a Slovensko nedat. a)

V Ceské republice se o rozvoji fair trade htive souvislosti s rokem 2004 a
dnes jiz najdeme toto zboZzi i ¥kierych maloobchodnich a velkoobchodniettzcich.
(Infolist o Fair trade nedat.: 2)

3.4. Fair trade dnes

.Fair Trade je obchodni partnerstvi, jehoz cilemzjepsSeni Zivotnich podminek dosud
vylowenych a znevyhodnych vyrobé zrozvojovych zemi vramci konceptu
udrziteIného rozvoje. Toho se snazi docilit posiriom lepSich obchodnich podminek
pro vyrobce a zvySovanim daeoneni spotebiteli a situaci v chudych rozvojovych
zemich."Takto zni oficialni mezinarodni definice Fair Trasedle FINE®. (Pravodce
fair trade zn&kami v Ceské republice nedat.)

Dalsi vymezeni pojmu fair tratfenabizi Ekumenicka Akademie Praha, kterd jiz
od samotnych z@tki pati mezi elitu v Sieni powdomi o fair trade a v prodeji

° IFAT — ¢esky ekvivalent Mezinarodni asociace pro fair trade predchidcem jiz vySe zniiované

organizace WFTO (Fairtradéesko a Slovensko nedat. a)

19 EFTA — ¢esky ekvivalent Evropsk& organizace pro fair tradile o sdruzeni 10 importérv 9

evropskych zemi: Rakousko, Belgie, Francigmicko, Italie, Nizozemi, Spalisko, Svycarsko a Velka

Britanie (EFTA nedat.)

1 FLO - zaloZena vameckém Bonnu zadélem spojeni a koordinace standaedcertifikace fair trade,

oficialni nazev je Fairtrade Labelling Organizasdnternational (dale jiz pouze Fairtrade Inteiai)

(Fairtrade International nedat. a)

12 NEWS - celkem 15 siti $tovych obctidka po celé Evrop (FairtradeCesko a Slovensko nedat. a)
viz. nize

14 yyznamov neni véeském jazyce rozdil mezi fair trade, Fair tradeon€hir Trade (psano zvigs

jakozto ozna&eni hnuti nebo konceptu fair trade¢t¥inou se vSak pouziva $warianta fair trade nebo

Fair Trade, (pouziti velkého pismena a poté malgfemena se nedopduje). Pokud je psano

dohromady, jedna se o certifikaci Fairtrade nebecob ozné&eni tohoto systému. V angfiné se
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fairtradovych produkt v Ceské republice,Fair trade nebo spravedlivy obchod dkdy
se murika také partnersky, solidarni nebo alternativnciobd) je zpsob obchodovani,
ktery pomaha k sebta‘nému rozvoji chudym producém z rozvojovych zemi."
(Ekumenické akademie Praha nedat. a)

Chceme-li si koupit &aky produkt vytvéeny dle zasad fair trade, mame
v dnesni dob dw¢ moznosti. Mizeme jit do obchodu a koupit si vyrobek, ktery naa n
sok¥ ochrannou znamku Fairtrade, poté se jednd o ikextdny produkt, kdy
vlastnikem této certifikace je organizace Fairtrddeernational. Druhd moZznost je
koupit si produkt neoziany touto znékou, avSak celd cesta produktu od samotné
vyroby az po prodej je zajidvana organizacemi, které vesSkerou sviwunost striktré
podtizuji zasadam fair trade. @mdce fair trade Ceské republice nedat.)

Pod pojmem fairtradové produkty se rozumi konkr&brhodity, se kterymi se
vramci fair trade obchoduje. V stasné dob je nabidka fairtradovych produikt
ponerné Siroka, avSak stale jako v dobozvoje tohoto konceptu se nejvice obchoduje
s potravinami,femesinymi vyrobky a textilem. Neévjsou na trhu dostupnéckteré
sportovni pomicky (nagiklad sportovni ntie) a také komponenty Kk pidacam.
(Hradecka 2008: 11) Certifikace Fairtrade je poadé pedevsSim u potravin (jak
u zakladnich surovin néjlad kakao, tak u vyrolik s gidanou hodnotou jako
nagiklad cokolada). NaopakemesIné vyrobky a textil&éSinou nejsou certifikovany a
pochazi od organizaci gatich k WFTO. (Infolist o Fair trade nedat.)

Certifikace Fairtrade, kterou jsou ozeay jednotlivé produkty, je wtbvana
nezavislym certifikénim organem, ktery je nestranny. Standardy, ktetéindany
vyrobek sphovat pro ziskani certifikace, jsou vytemy organizaci FLO. V druhém
piipadt fair trade organizace musi pro udrZzeni svélemstvi v WFTO plnit pisna
kritéria, na zaklag kterych se WFTO za organizaci zéiruFair trade nedat.) V ramci
WFTO jsou taclenoveé, ktéi kontroluji dodrzovani fair trade standard

Fair trade jako obchodni systém je zalozentaaht piltich, kterymi jsou pili
ekonomicky, socialni a environmentalni. Kazdychto pilit se zamfuje na jiné
aspekty vramci vyrobnihdettzce a dohromady tvd celek, ktery je oporou pro
udrzitelny rozvoj. Fair trade se snazi o snizefypsubjekti U¢astnicich se obchodniho
retézce. Lzefici, Ze diky fair trade se mezera mezi producenspatebiteli zmensuje
a vzajemné obchodni vztahy se prohlubuji a utuidjadecka 2008: 10)

Oba vySe zmi&né principy seidi stejnym vymezenim pojmu fair trade a maji
i stejné zasady, avSakgsto se jejich funkce diferencuji a standardy ogllidJ obou
systénii najdeme propracovana &igna pravidla kontroly pro dodrzovani fair trade

pouziva pouze Fair Trade (psano z#)a& vyznamu konceptu nebo hnuti a Fairtrade (pséhoomady)
ve vyznamu certifikace nebo zkraceného nazvu pitr&de International (Hradecka 2008: 5)
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standard. Lze konstatovat, Ze tlak na jednotlivé subjeletywglky, i kdyZ tyto systémy
nemaji u svycktleni moznost jednoziaé pravni vynutitelnosti standa@rd(Ransom
2011: 25)

3.5. Charta fair trade zasad

Charta fair trade zas&d(dale rovisZ jako ,Charta”), je hlavnim a &tejnim
mezinarodnim dokumentem konceptu fair trade. Oljsatpol€nou ideu, vymezeni
fair trade, u€uje hlavni principy a popisuje odliSna pojeti failmde. Zmiuje dilezitost
stanoveni princip, které by ndly byt nenénné a jejich upladiovani plrg flexibilni
v ramci tiznych situaci. DodrZovani stanovenych pridge zde uva#ho jako vazny
zavazek. Zraziuje, Ze kazdy jedinec e svowinnosti a volbou fispét ke zlepSeni
situace zerdélcu a femeslnik v rozvojovych zemich, a tim i ke zlepSeni celého
ekonomického systému. Ten byinbyt spravedli¥¢jSi, jelikoz Charta prohlasuje, Ze
praw obchod nize byt nastrojem k udrzitelgimu rozvoji a ke zlepSeni otazky
chudoby ve sit¢. Charta byla pjata organizacemi WFTO a Fairtrade International
v roce 2009. (Charter of Fair Trade Principles ngda

3.6. Fair trade ve s¥té

Vroce 2013 bylo na $® evidovano pes 1200 organizaci producéna
druzstev fungujicich na zasadéach fair trade, z &by Latinské Americ8 a Karibiku,
404 v Africe a na Blizkém vychetf a 182 v Asii a Ocearfl. Fair trade vyuZiva na
swité okolo 1,4 milionu pstiteli a remesinik v 74 zemich stta. Mnohym dalSim
lidem na s¥té fair trade vyznami ovliviiuje Zivotni podminky, i kdyZ nemusi ngtn
participovat na konceptu fair trade. (Fairtradesinational: Annual Report 2013-2014:
3) Ran¢ jsou v rdmci fair trade vyplaceny socialdighatky ve vysi pimérné 2 miliard
K¢, V rdmci gchto pata je nutné poznamenat, Ze nikdo z lidi neni do prageen
a nejedna se o praaitil (NaZemi nedat.)

Celoswtove utratili spotebitelé v roce 2013 za produkty Fairtrade 5,5 muija
EUR. Podle pizkumu GlobeScan z roku 2013 jizkaly vidélo znaku Fairtrade 6 z 10

!5 Charta fair trade zasad — v anglickém jazyce @hat Fair Trade Principles (Charter of Fair Trade
Principles nedat.)

16 | atinskd Amerika — oziani zahrnujici vSechny staty kontinentu kiolSA a Kanady, Latinska
Amerika se jimika, jelikoZ se zde mluvi Sp&lsky a portugalsky a jelikoZ pravatinské staty Spaisko

a Portugalsko zde byly kolonialnimi velmocemi (bata Amerika nedat.)

17 Blizky vychod — oblast vychodniharstiomdi a gilehlych oblasti (Blizky vychod nedat.)

'8 Oceanie — ozr@ni ostrovni oblasti ariiehlych pevnin Tichého oceanu (Tichothoedat.)
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spotebiteli a z £chto 9 z 10 zn&e Fairtrade @vétuje. (Fairtrade International Annual
Report 2013-2014: 18)

V nasledujici tabulce @Zeme vidt roctni swtové maloobchodni objemy
produkce nejprodavajsich fairtradovych prodult Jednd se pouze o vyrobky
ozna&ené ochrannou znamkou Fairtrade InternationalzeMbyt zavagici, ze dle
tabulky se neprodalo v letech 2011-2013 nejviceykilikoZ tato komodita je tésn
vzdy nejprodava¥jsSi a pati mezi nejoblibegjSi fairtradové produkty. Toto zkresleni je
dano tim, Ze na trhu se produkty prodavajtizngch nérnych jednotkach. Z tohoto
duvodu jsou udaje v tabulce vhodné spiSe ke srovnamibtu ¢i poklesu produkce u
produkti mezi jednotlivymi roky. Dale tabulka vho&inposlouzila i kv¥tu
nejprodavagSich produki z fad Fairtrade.

U hlavnich fairtradovych produktjako napiklad bandny neboittnovy cukr
pokraioval zdravy @st objenti produkce. Rekvapivy néiist produkce byl zaznamenan
u kwétin, které tim potvrzuji své misto mezi prvnimi efeésiejprodavagjSimi produkty
Fairtrade. Vinu, bylinkam a keni se v poslednich letech také&ina dd#&it a jejich
obliba u spakbiteli stoupa. Mizeme si vSimnout poklesu v objemech produkce kavy,
medu aerstvého ovoce. Tento pokles souvisi a odchodemnirgce Fairtrade USA

z Fairtrade International.

Tabulkac. 1: Svtové maloobchodni objemy produkce nejprodé#ch fairtradovych produkt 2011-
2013 (zdroj: Fairtrade International Annual Rep@®12-2013 a 2013-2014, vlastni zpracovani)

Produkt Jednotka Rok 2011 Rok 2012 | Rok 2013
Bandny Mt* 320923 331980 372 708
Kakao (kakaové boby) Mt 37773 42714 54 485
Kdva Mt 120 316 77 429 83709
Bavina (platno) Mt 8223 9 005 7 817
Susené a zpracované ovoce Mt 955 1507 1430
Kvétiny, rostliny 1 000 stonkd 362 067 536 669 623 907
Cerstvé ovoce Mt 16 165 12 094 13 329
Ovocny dZus 1 000 litra 38775 37 165 42 577
Bylinky, koFeni Mt 255 637 1795
Med Mt 2070 1319 1898
Quinoa Mt 691 590 658
RyZe Mt 5718 5623 5482
Sportovni mice 1 000 kusl 160 152 108
Titinovy cukr Mt 135522 158 986 193 829
Caj Mt 13398 11 649 11375

¥ NFO pro Spojené staty americké
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Zelenina Mt 474 435 706
Vino 1 000 litrd 13 300 16 432 20934

*Meérna jednotka: milion tun (Megatuna)
Novinkou vramci Fairtrade International je stragegucElovani Fairtrade

Program Mark (viz nize), ktera v s@asné dob podporuje velké objemy produkce u
kavy, baviny a kakaa. Do budoucna se maji do titiegie zapojit i dalSi komodity
napiklad textil. DalSim cilem Fairtrade Internationkg kterému jsou jiz s#étiovany
legislativni kroky, je podporacégtiteli ¢aje v Asii. V minulych letech se k Sirokému
spektru fairtradovych produktpiidal také cesnek, star fruit (karambola &nska
hvézdice), granatova jablka nebo palmova jadra. Novyrastkem do fad
fairtradovych produkt se stalo zlato, a to v roce 2014. FairtradovéZprodukovano
v Bolivii, Peru a Kolumbii a v dalSich letech plgmurairtrade International rozéni
produkce této vzacné komodity. (Fairtrade IntematicAnnual Report 2012-2013: 14-
15; Fairtrade International Annual Report 2013-2@03+21)

Cely koncept fair trade zaloZen na vzijemaegte a dobrych vztazich. V ramci
obou systén fair trade jsowcleny nejen spdéebitelé a obchodnici, ale také samotni
producenti, coz pomaha k vyiemi globalniho systému, ktery zawmje dodrzovani
standard, je pravidel@ monitorovan a auditovan kontrolnimi organy. Nasjed
kapitoly pojednavaji o systémech fair trade, o istsfech jejich fungovani
a o dodrzovani zakladnich zasad.

3.7. WFTO

3.7.1. Hlavni mySlenka

Koncepci fair trade jakoZto hnuti zastava WFTOjadgenove, kté cti zasady
fair trade.Cleny jsou organizace po celémsgva tvai tak dodavatelsky celek pro fair
trade. Jedna se o integrovany dodavatelsi§zec. Jak je uvedeno na oficidlnich
strankach této organizacgWFTO je domovem pro vyrobce, obchodniky, vyvozce,
dovozce, velkoobchodniky i maloobchodnikyii ktemonstruji stoprocen¢rodhodlani
dodrzovat zasady spravedlivého obchodWFTO nedat. a)

~WFTO se zar"uje na zlepSeni Zivobyti opomijenych vyroagracovnik, a
to zejména vrozvojovych zemich. SnaZzime senitznmespravedlivé struktury
mezinarodniho obchodu, a togaevSim progeédnictvim spravedlivého obchodu, s
cilem zlepsit a koordinovat spolupraci naSiénskych organizaci a prosazovat zajmy
a poskytovat sluzby naSitenskym organizacim a jednotliira.” (WFTO nedat. b)
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3.7.2. Vyvoj WFTO

Zacatkem 80. let 20. stoleti se nakupni organizaceazaift a hovily
o problémech tykajicich se konceptu fair trade. oTyschizky probihaly
neplanovad, velmi zidka a nerdly formalni charakter. AZ vroce 1987 se tyto
alternativni organizace seskupily a wyilio Alternativni obchodni organizace
(Alternative Trade Organizations, dale reé¥njako ATOs). Snazily se o vypracovani
navrhu Ustavy, ktery naslegipiedlozily v roce 1989 na spai@ém setkani v Nizozemi.
Producenti se i stat zarové i ¢leny organizace a ktomu byla cilena dlouh&a
rozhodovani. Jiz 12. kina 1989 byla Ustavaifata, byl zvolen vykonny vybor a byla
zaloZena IFAT. Producenti ofici@invstoupili do vykonného vyboru o rok pagid
Vysledku 111¢lend a dalSich 45 pozorovateke IFAT dgékala v roce 1998. Od této
doby je kladen mnohen¥tsi diraz na monitoring.

V roce 2000 vznikla nova uroiespoluprace mezetyfmi hlavnimi sigémi
zametenymi na fair trade FLO, IFAT, NEWS! a EFTA. Totskupeni se zkraceén
nazyvalo FINE® a vytv&elo spoléné strategie a plany spoluprace v oblasti fairerad
V roce 2001 byla platformou FINE vytiena oficialni definice Fairtrade. V roce 2002
bylo formalré zapsano jiz 18@lent a v roce 2006 jich bylo té#h 300. Na setkani na
Sri Lance v roce 2008 rozhodlo Valné shromazdFAT o znmené nazvu organizace
na WFTG. Byla pijata nova poslani celé organizace a o rok pipzoyla piijata
Charta (viz vyse), ktera popisuje spwlé vize v ramci Fairtrade pro vSechdélgny
WFTO. (WFTO nedat c)

3.7.3. Sowasné fungovani

Dnes ma WFTO {iblizné 370¢lenskych organizaci a 4Gigruzenych partnér
Je neziskovou organizaci, ktera ziskava financespooi¢innost z¢lenskych pispsvka
a z finagnich da# od jinych neziskovych organizaci. (Rodce fair trade Ceské
republice nedat.{lenské pispsvky stejré jako poplatky za monitoring se plati¢re
a organizace je plati ve vysi, ktera je stanovov@odie obratu organizace.

WFTO sefidi podle Valnou hromadou kazdoémg schvalovanych 10 standard

viv s

plnéni a dodrZzovani ¢thto standand je organizacim ugovan status Fair Trade
Organization (dale row jako FTO) a tomu néalezZejici logo FTOlenové musi také

%0 FINE — spada pod ni v roce 2004 zaloZena Fair @ radlvocacy Office (FTAO) se sidlem v Bruselu
(FAIR TRADE ADVOCACY OFFICE nedat.)
“Lviz. vyse
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dodrzovat tzv. Code of Practfégktery je souhrnem obecnych pravidel pro chovani a
fungovani WFTO (Hradecka 2008: 28-31).

10 mezinarodnich standardWFTO'>>:

1. vytv&eni pilezitosti pro ekonomicky znevyhedé producenty

- podpora a pechod rodinnych podnik sdruzenici druzstev v rozvojovych
zemich k ekonomické ssbecnosti

2. transparentnost a odpeésinost

- odpowdné zachazeni s citlivymi informacemi, demé komunikeni kanaly
a zpistupreni informaci vSem obchodnim partiier, zapojovaniclen:
do rozhodovacich procés

3. obchodni praktiky
- profesionalni a zodp@dné plni zavazk a dodrZzovani smluv dodavateli
4. platba odpovidajici fairtradové ceny
- spravedlivd od@na za praci pro vyrobce
5. zakaz dtské prace a nucené prace
- Zadna nucena prace zdstnana ci detska prace na zakladdodrzovani
Umluva OSN o pravech die** a vsouladu s vnitrostatnimi zakony
a narizenimi

6. nediskriminace, genderova rovnost, svoboda sdrudiova

- rovny pristup ke zdrejm, moZnost ovlilovat politiku, rovnocenna mzda
a vztah kvlastnictvi, stejna zasinanecka prava a vyhod§i moznost
vstoupit do odbar

7. pracovni podminky

2 Code of practice — plné &ni dostupné z: http://wfto.com/our-path-fair-tradftb-code-practice

%310 mezinarodnich stand@rdVFTO - plné z#ni dostupné z: http://wfto.com/fair-trade/10-privleis-
fair-trade

?* Umluva OSN o pravech dte — anglicky ekvivalent Convention on the Righfstiee Child —
mezinarodni konvencefifata v roce 1989 193leny OSN (UNICEF nedat.), plné &m dostupné z:
http://www.osn.cz/dokumenty-osn/soubory/umluva-avech-ditete.pdf
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- zajiskni bezpéného a zdravého pracovniho présdi a délky pracovni doby
v souladu s vnitrostatnimi zakony ariz@nimi stejé tak jako v souladu
s mezinarodnim pravem

8. budovani kapacit

- rozvijeni schopnosti a dovednosti vlastnich ésamana: ¢i cleri: a zlepSit
tak moznosti fistupu na trhy

9. propagace fair trade
- zvySovani paddomi a Steni informaci o ugfsnosti fair trade
10. ochrana zZivotniho progtdi

- maximalizace vyuziti surovin a nakup mistnich,n&tryrobni technologie
(niZ8i spateba, minimalizovani odpadu), minimalizace dapawh Zivotni
prostedi u zerdeélskych produkt, vyuzivani recyklovanych nebo snadno
biologicky rozlozitelnych material' (WFTO nedat. d)

Pro jednotlivé standardy jsou stanovenyisgby néieni a kritéria pro spémi,
aby bylo mozné hodnotit jejich realizaci. (WFTO atdl)

Aby byl zajiStn dohled nad pknim standaril WFTO, byl stanoven systém
monitoringu, ktery funguje naech fiznych Urovnich:

1. kazdé dva roky provadi kazdienské organizace vlastni hodnoceni sebe sama

2. hodnoceni probiha i mezi partnery navzajeiigmz kazdé dva roky si navzajem
tato hodnoceni stlji

3. nahodr se vybere 5-10% organizaci a ptbbe revize externi

Pokud jsou fi provedeni monitoringu zji§hy nedostatky, organizaceuie
podat namitky proti verdiktu. Na zakkadtohoto pak prokthne nové prossgni
organizace. Cely systém kontroly je pon€ prisny a nfize vést az k Uplnému nebo
docasnému zruSentlenstvi a k omezeni opram uzivat znamku FTO (Fairtrade
Cesko a Slovensko nedat. b).
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3.7.4. Tzv. Code of practice

Tzv. Code of practice je soubor posiufteré sdileji vSichnélenové WFTO
a ktery oficial podepisuji. Tento celek obsahuje pravidla pro fiwdgi a pedevSim
moralni zasady. Dalo by s#éci, Ze se jedna o eticky kodex, jelikoz je zaem
i na vzajemneé vztahy mezi vSemi zainteresovanyranaini (Hradecka 2008: 28).

3.7.5. Zna¢ka FTO

.Zhacka Fairtrade ma jasné poselstvi: bojovat proti chbél a nerovnosti
v oblasti obchodu pro&dnictvim nového systému Fairtrade. WFTO neni fjeénp
a znaka, ale je to napad. WFTQ#, Ze fair trade je globalnfeSeni."(WFTO nedat.
e)

Tento systém ozwani Fairtrade produkt je vhodny pro vSechny typy
organizaci. Organizace ziskavajidanou hodnotu diky FTO ztee a zarowve tak
pomahaji naglovat zansry Fairtrade. (WFTO nedat. f) WFTO se zauje i za jednani
¢lenskych organizaci a to od vyrobce az po prodejlové destinaci, tudiz jsou
dodrzovany standardy Fairtrade v ramci cel&éigzce. (WFTO Europe 2013) Vyrobky
nesouci ozngeni WFTO jsou zérukou dodrZeni spravedlivého obohédi a koupi
kazdého z nich podporujeme producenty v rozvojovgemich stej&é tak jako jejich
komunitu.(WFTO nedat. g)

V roce 2008 byl zaveden novy systém&and s nazvem Sustainable Fair Trade
Management System (dale r@érjako SFTMS) a byloifjato i nové logo.

o FAIR,

L
3

o
m

0
%#o?

L N\
Q"‘le#‘

GUARANTEED
FAIR TRADE

Obréazeks. 1: Logo WFTO (zdroj: Fairtrad€’esko a Slovensko nedat. d)
3.7.6. Guarantee System (GS)

Pro zvySeni tivéry verejnosti ve Fair Trade byl v roce 201iedloZzen zarr
vyvinout novy Guarantee System (dale r&évnako GS). VSechny standardy WFTO
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jsou sowgasti tohoto systému. Hlavni aspekty nového GS fgedibilita, udrzitelnost
a kompatibilita systému. Novy GS byl schvalen ¥tku 2013 a tvii jej 5 ¢4sti. Jde
0 systém monitoringu a ekovani dodrzovani standdrdair trade. Je zatena tSi
transparentnost, jelikoZ ¥&jnost niize upozaiovat na pipadné nedodrZeni standard
ze strany ¢lenskych organizaci. Naopak pokud organizace prgjes GS, stava
se organizaci zatujici plné dodrzovani standdrdair trade a ziska plné pravo na
pouziti loga WFTO(WFTO nedat. h)

3.7.7. Clenové WFTO, standardy a ziskani loga FTO

Organizace usilujici ¢lenstvi by se rla snazit co nejvice vyhét standardm
WFTO, aby jeji zadost 6lenstvi nebyla podana zbyt&, jelikoz i za podani zZadosti
se plati. (WFTO nedat. j)

Clenové WFTO jsou rozdeni na Trading members a Non trading members.
Trading members (dale ro¥h jako FTOs) jsou organizace, které maji jako hilavn
¢innost podnikani a jejichiflem je tvaden minimalg z 50 % obchodem. Non trading
members (dale row jako NTOs) nemaji jako hlavinnost podnikani.

Trading members se dalellidna Producer FTO (dale ro¥nh jako PO) a
Marketing FTO (dale rowt jako MO). Producer FTO jsou fairtradové organgac
které vyrabi fairtradové produkty. Flasem vyrobni druzstva, sdruzeni produéent
soukromé firmy se za¥stnanci, které seénuji fair trade nebo zasSujici organizace
produceni. Marketing FTO jsou fairtradové organizace, kter@bchoduji
s fairtradovymi produkty a uvéf je na trh. P& sem velkoobchodnici, doméci
obchodni organizace, vyvozci, dovozci a jiné obctioarganizace. Do této skupiny
mohou pait organizace z rozvojovych i rozvinutych zemi.

Non trading members nevyrabi ani neobchoduji srémiovymi produkty a péit
sem Fair Trade Support Organization (dale &vijako FTSO) nebo Fair Trade
Networks (dale row¥ jako FTN), coz se da oztibjako status podjrnych organizaci
a siti. (WFTO Fair Trade Standard 2014: 2-3)

Nasledujici pozadavky musi splnit kazda organizaédajici oclenstvi ve
WFTO:

,Schopnost prokazat odhodlani k dodrzovani zasadrfade a kodexu

* odhodlanost pomahat znevyhédym skupinam a mit to jako jeden z
hlavnich poslani organizace
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* byt v pravni existenci a pfrfunk’ni po dobu alespbdvou let
* schopnost prokdzaadre svou ekonomickou vykonnost

* musi byt udrzitelnd, pouZivat udrzitelnych pogtuge svych vyrobnich
procesech / dodavatelskyaiczcich

* mit ve svych externich odkazeniirno, ze jeclenem WFTO" (WFTO
nedat. j)

Tyto ,pozadavky" jsou pouze zakladni, proto nejsmzyvany standardy. Za
hlavni standardy WFTO, které musi v danéemsphovat kazd&lenska organizace, je
oznaovano 10 mezinarodnich standal¥FTO (viz vyse).

Déle Ize standardy WFTO rodd na Compliance Criteria (kritéria ,vyhovujici"
pro vstup), ktera musi kazda organizace spinit, lads prohlaSenglenem WFTO a
aby jim Zstala. Organizace nemusi ntituSechna Compliance Criteria splnit hned
na z&atku. Existujec¢asovy ramec pro jednotliva kritéria. Ta jsou rédeda do it
arovni, kterymi jsou mandatory (povinné), mandatbgy year xx (povinné splnit do
uréité doby) a continuous improvement (nutno ietyZitt zlepSovat). Déle je také nutné
rozliSit, ktera kritéria plati pro jaky typ orgaaize (Producer FTO, Marketing FTO i pro
Non Trading Organization) a do které zielrovni u jednotlivych typ organizaci pait.
(WFTO Fair Trade Standard 2014:1-3)

Po splgni danych kritérii se organizace stdva prozatimgiemem WFTO,
jehoz pravomoci jsou prozatim redukovany. Pttenstvi ziska az po prvni kontrole
v ramci monitoringu. Aby se organizace stala priomaim ¢lenem, musi podepsat
smlouvu a uhradit prvni tai poplatek z&lenstvi. Kazdy zlenit WFTO musi splovat
pozadavky GS. Kazda nova organizace misdlpZzit vyplrenou hodnotici zpravu sebe
sama a musi byt podrobena auditu, a to dadtélno ¢asového obdobi od schvéleni
organizace jako prozatimnilitena, jinak je mozné dlenstvi ijit. Pokud zmhovany
audit prokthne UuspsSre a organizace potvrdi, Ze splnila vSechna kritgeayrganizace
doporwena k zéazeni meziadnécleny. Jakmile organizace ziska potvrzeni o plném
¢lenstvi, ziska také licéni smlouvu na pouzivani loga. (WFTO nedat j)

3.7.8. Cena zadlenstvi

Kazda ¢lenska organizace WFTO je povinna platit poplatkieré se di
naclenské poplatky, poplatky za monitoring a regiongaplatky. VSechny poplatky
jsou stanoveny v eurech a jsou v§tdvany podle réniho obratu nebo podle hrubého
piijmu organizace. Pokud w&kterého z poplatk neni uvedenoipsné rozmezi v ramci
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ro¢niho obratu organizace, je stanoven koeficientiykteje nutné obrat vynasobit a
vySe poplatku bude stanovena dle tohoto vzorce.

Ucel ¢lenskych poplatk je zcela jasny. Zthto a poplatk za monitoring je
WFTO financovana. VySetlenskych poplatk je uvedena v prvni tabulce (A).
Maximalni vySe, které mohotienské poplatky dosahnout, se liSi podle regiomu, z
kterého organizace pochazi. Pro organizace z Afdldsie nebo z Latinské Ameriky je
maximum stanoveno ve vySi 1 875 EUR. Zatimco hdmmitace poplatk pro
organizace ze zemi Evropy, Severni Ameriky nebca@iegini 9 357 EUR.

Druha tabulka (B) uvadi poplatky, které organizpledi za monitoring ze strany
WFTO a jsou odstuvany vyliné podle obratu organizace za rok.

V posledni tabulce (C) jsou popsany regionalni aihyl jejichz vySe je pro
urcité oblasti dand a nezdélezi natmbm obratu organizaceéi na hrubém fjmu.
V oblastech jako Asie a Evropa jsou vSak poplatipgt acodstugiovany. V gipac
regionalnich poplatk se setkavame i se situaci, kdy organizace poplatkyusi platit
vibec. Jedna se konkrétio organizace z Oceanie. Poplatky zde 2Zménse vztahuji
pouze k organizacim se statusem FTO. Pokud ma iaeganstatus FTSO nebo FTN,
pak je vySe poplatkjind, avSak zni se pouze u poplaikzaclenstvi. Pro pdgeby této
prace zde uvadim pouze poplathkgni se statusem FTO. (WFTO Annual Fee 2015)

Tabulkac. 2: Clenské poplatkylerni: WFTO 2015 (zdroj: WFTO Annual Fee 2015, vlastnaepvani)

rocni obrat (€) castka (€)
<135 000 375
A 135 000-1 000 000 0.00275 x obrat
1 000 000 3.125 + 250 za kazdy milion navic k
obratu

Tabulkac. 3: Poplatkycleni WFTO za monitoring 2015 (zdroj: WFTO Annual Fe&20lastni
zpracovani)

rocni obrat (€) castka (€)
<100 000 25
100 001-500 000 50
B 500 001-1 000 000 100
1 000 001-4 000 000 350
4 000 001-8 000 000 600
8 000 001-16 000 000 800
>16 000 000 1000
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Tabulkac. 4: Regionalni poplatkylen:: WFTO 2015 (zdroj: WFTO Annual Fee 2015, vlastni
zpracovani)

_ zemé rocni obrat (€) castka (€)
Afrika - 100
Latinskd Amerika - 50
Ocednie - 0
<135 000 100
C Asie 135 000-400 000 175
>400 000 250
<150 000 350
Evropa 150 000-1 000 000 550
>1 000 000 850

3.8. Fair Trade International

3.8.1. Hlavni mysSlenka

,KdyZz je produkt oznéen znakou Fairtrade znamena to, Zze se vyrobci
a obchodnici ztotoznili se standardy Fairtrade.dl'gtandardy jsou navrzeny tak, aby
jejich dodrZzovani pomahaloeSit nerovnovahu moci v obchodnich vztazich, na
nestabilnich trzich a abyeSili nespravedinost wbném obchodu."(Fairtrade
International nedat. b)

.Fairtrade International je organizace, ktera koardije certifikaci Fairtrade
na mezinarodni arovni. Stanovila mezinarodni stadgaspravedlivého obchodu,
organizovala podporu pro producenty z celéhatayv rozviji globalni Fairtrade
strategie a podporuje spravedlivy obchod na mendar Urovni. Déle organizace
pomaha vyrohém, aby ziskali certifikaci Fairtrade a aby rozvijalvyuzivali své trzni
prilezitosti, a to progednictvim Liaison Officers, kiepisobi gimo v daném mist
v konkrétni rozvojové zemi a poskytuji vycvik, pgly certifikaci a usnatliji vztahy
s kupujicimi."(Fairtrade International nedat. c)

Hlavnimi principy, kterymi je nucekidit se kazdylen Fairtrade International
jsou:

* Rovnost

e Férovost

* Transparentnost
* Nediskriminace
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* Vzajemny respekt
» Spravedinost (Fairtrade Labelling Organizationgrnnétional nedat.: 2-
3)

3.8.2. Vyvoj Fairtrade International

Jak jiz bylo zmisno vySe, Fairtrade International vznikla vroce 799
v némeckém Bonnu a v roce 2002 byla zaloZzena oficéntifikacni znamka Fairtrade
(vytvorena jiz 2001). Belem ochranné znamky Fairtrade je zkvalitnit a zohalit
rozpoznavani fairtradovych produkpii jejich ndkupu. Identifikace vyrolikochrannou
znamkou ma usnadnit cestghto produki celym obchodniniettzcem.

Dulezitym krokem bylo v roce 2004 vytieni dvou nezavislych organizaci
v ramci Fairtrade International. Fairtrade Intelo@l byl rozélen na stejnojmennou
Fairtrade International, kteréigtala funkce vytvieni standantl v rdmci fair trade
a pomoc vyrob&ém. Druh& organizace ziskala nazev FLOCERT a zabgvayhrada
monitoringem a dohledem nad dodrZovanim staridéad trade. Od roku 2007 je
Fairtrade International takéenem ISEAI®. (Fairtrade International nedat. a)

3.8.3. Sowasni fungovani

V dnesni dob funguji v ramci Fairtrade Internationdl tizné produkni sit.
Jedna se o Fairtrade AfrféaCoordinator of Fairtrade Latin Amerika and theiblaean
(CLAC?) a Network of Asia and Pacific Producers (NABP VSechny jsou
ozna&ovany za regionalni sdruzeni, ke kterym se mohdwltfaivné producenti
pripojit, pokud maji zajem.

Clenové Fairtrade International jsou National Faber Organizations (dale
rovnéZ jako NFG®), kterych je v sokasné dob 19, pisobi ve 24 zemich &ta a \&tSina
z nich byla i u samotného zaloZeni Fairtrade latgonal. DalSimileny jsou Fairtrade
Marketing Organizations (dale rotin jako FMOY), jejichz sodasny pdet je sedm
a pati mezi r& i Ceska republika zastoupena organizaci Fairtfaegko a Slovensko.
(Fairtrade International nedat. d) NFO i FMO jsastituce oprawné k provozovani
a uctlovani certifikace Fairtrade na produkty. JejichS@aovinnosti je roz#bvani

% |SEAL — Celos¥tovélenské sdruzeni pro udrzitelné standardy. CilemigpSovani dopadstandard
a norem a jejich udrzitelnost, aby i nadale poroedésté udrzitelnost produkita sluzeb rostlaClenem se
mohou stat jakékoli standardynormy a po¥iujici organy, které spini pozadavky sdruzeni ISEAL
ISEAL Codes of Good Practicélenem je i Fairtrade International (ISEAL Alliannedat.)

% Fairtrade Afrika

%" Koordinator pro Fairtrade Latinska Amerika a Kéib

%8 Sit produceni Asie a Pacifiku

29 NFO —cesky ekvivalent narodni Fairtradové organizacer(feaie International nedat. e)

% EMO —¢esky ekvivalent marketingové Fairtradové organid&egrtrade International nedat. e)
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powdomi a reprezentace Fair Trade. Déle j8lmmy Fairtrade International Producer
Networks (si& produceni), které reprezentuji égtitele aiemeslniky v rozvojovych
zemich. Vramci &hto # typd organizaci, které mohou bwleny Fairtrade
International nesmi nastat situace, aby se v télast vyskytoval vice nez jedetten
ze stejné skupiny organizaci. (Fairtrade Label@rganizations International nedat.: 6-
7)

Organizace Fairtrade International je vedena Valsymomazdnim a Spravni
radou, kterd je Valnym shromaidm volena. Valné shrom&aud se schazi vzdy
jedenkréat za rok a je t¥eno celowlenskou zakladnou. Kdyz zinijemecleny Valného
shromazdni, je nutné fici, Ze polovina z nich je twena zastupci narodnich
Fairtradovych organizaci, Kierozhoduji o¢lenstvi a schvaluji kazdotoni ketni
uzawrky a druha polovina je t¥ena producenty. Celkem ma Fairtrade Internatiofal 7
¢lend pasobicich v centrdle vwmeckém Bonnu a dalSich 50agmbicich pimo
v rozvojovych zemich. VSichni zafstnanci maji diky zvolenym zastupo ve Valném
shroméazéni a Spravni rad zarkenu svoji @ast na rozhodovani. (Fairtrade
International nedat. d) Spravni rada se nasle#ttdda z jednotlivych vybér (Fairtrade
Labelling Organizations International nedat.:18)

3.8.4. Proces certifikace

Jak uz bylo zmigno vySe, certifikaci zajiflje organizace FLOCERT, ktera je
mezinarodt uznavanym o¥ovatelem znéky Fairtrade aridi se dle mezinarodnich
norem 1SO 6%. FLOCERT zajiguje dodrzovani norem v ramci vSedh piliia fair
trade, a to socialniho, environmentéalniho i ekorobstno. Pro dohled nad dodrzovanim
norem vyuziva FLOCERT auditory, kiepasobi gimo v daném regionu rozvojove
zent a jsou obeznameni s mistnimi podminkami a kultuswditori jsou nezavisli
a kazdoroné podstupuji testy na dovednosti a Skoleni. (Falgraternational nedat. f)

3.8.5. Ochranna znamka Fairtrade

Ochranna zndmka Fairtrade je reprezentantem celétidikacniho systému a
jeji vyznam je po finagni i etické strance diky specifickému vzhledu zagtkatni a
ziejmy. Ochranna znamka vyjagici certifikaci Fairtrade je oficiath mezinarodi
registrovana, v ramci Evropské Unie (dale rdvijako EU) podcislem 002606994 a
vCR u Uadu pimyslového vlastnictvi podiislem spisu 7408917 a 1001027.
(FairtradeCesko a Slovensko nedat. d) Ochranna znamka Fairirsd podobu loga,
které pedstavuje modro-zeleny znak ¢erném poli. Modra barva ma zfila

%1 1SO - International Organization for Stadardizatidesky ekvivalent Mezinarodni organizace pro
normalizaci, ISO 65 se zabyva normami pro orgarov@zujici systém certifikace vyrobl(Fairtrade
International nedat. f)
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optimismus, zelenauast a zdvizena ruka ma symbolizovat posileni, opfidivigi
zplnomocgni. V dnesSni dob tuto znamku mZzeme nalézt na velkém mnoZstvi
nejriznéjSich produki. Ve swté je obchodovano s 300 druhy nezpracovanych a s 27
tisici druhy zpracovanych produkFairtrade, celkayv ramci 120 zemi s¥a.

FAIRTRADE

Obrazeke. 2: Ochranna zndmka Fairtrade
(zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko nedat d.)

Produkty ozn&ované timto logem lIze rozlit do dvou skupin. Prvni skupinou
jsou produkty ,jednosloZzkove", které musi 100%nspht podminky spravedlivého
obchodu. Jakoifklad Ize uvést pytel kav§i trs banan s Fairtrade certifikaci. Druhou
skupinou jsou produkty kompozitni, které se skladajice slozek. Zde plati pravidla,
Ze vSechny slozky, které mohou byt fairtradové, imgt vyuzivany pray ve
fairtradové verzi. Toto pravidlo s@di principem ,all that can be". ZaravesrSechny
pouzité fairtradoveé slozky produktu musi byt uvedea zadni stranobalu. Zbyvajici
slozky, které se nevyrabi ve fairtradové férrmohou byt pouzity jako dZnym
zpasobem. Poslednim pravidlem je, Ze minintd% obsahu fairtradového produktu
musi mit certifikaci Fairtrade. &5ina spolénosti vyralsjicich fairtradové produkty
v3ak tuto hranici dalecergkratuje. Pod pojmem kompozitni produkty si |zeegstavit
nagiklad susenky¢okoladovou tyginku ¢i zmrzlinu.

Na za&atku roku 2014 se Zaly poprvé na trzich objevovat i komodity s jinym
logem Fairtrade certifikace — Fairtrade Program KMdedna se o programy Fairtrade
pro jednotlivé komodity. Toto logo (viz niZze) je ggovano pro komodity, které jsou
produkovany podle zasad fair trade a maji certiiikgairtrade jako nagklad bavina,
kakaoci cukr.

Tento druh certifikace zajifje dalSi moznost pro spebitele, jak podpidt
koncept fair trade pomoci nakiupichto komodit. Zarovie jde o zpiisob, jakym zajistit
odbyt WtSich objend zakladnich fairtradovych komodit, které mohoutivaakladni
ingredienci produkt nékterych spolénosti. Utité spol€nosti cheji mit veSkeré své
zdroje certifikovany Fairtrade znamkouwkieré chgji mit pouze 10% nebo 30% zdiioj
certifikovanych. Tato certifikace umiidje pro spolénosti kompromis a navic je
pritahuje ke konceptu fair trade a ke vSemu, co ssduvisi.
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FAIRTRADE

COCOA PROGRAM

FAIRTRADE

SUGAR PROGRAM

™

FAIRTRADE

COTTON PROGRAM

Obrazeke. 3: Fairtrade Program Mark (zdroj: Fairtrade Inteational nedat. €)

Od ledna roku 2011 je také rozliSen vzhled¢kyana produktech. RozliSena je
znaka pro narodni organizaci Fairtrade od&yamezinarodniho Fairtrade.

3.8.6. Ziskani a pouziti ochranné znamky Fairtrade

Znxka Fairtrade séadi k nejdivéryhodrejSim zn&kam na seté. Tuto pozici
vSak zastava diky Sirokému spektinnosti, které jsou cilené na dodrZovani standard
a na kontroly. VeSkeré pouziti ziky Fairtrade vyZzaduje pisemny souhlasmm od
Fairtrade International, od narodni organizace tiale nebo od marketingové
organizace Fairtrade. Pouzittkteré ze znéek Fairtrade je f@dnettem smluvniho
vztahu mezi drzitelem licence a Fairtrade organizac

Znaku je mozné pouzit na i@dni strad vyrobku, pokus se jedn&
0 ,jednoslozkovy" produkt nebo o kompozitni produktpiipact textilu ¢i Sperki je
mozné vyuziti zn&y Fairtrade pouze vifpadt, Ze veSkeré slozky jako bavina, zl&to
jiné drahé kovy jsou 100% certifikovany jako Faide. U prograrin Fairtrade
pro jednotlivé komodity Ize zilu Fairtrade Program Mark vyuzit naepni i zadni
straré¢ produktu. Spolénost nize zarove skute&nost, Ze se jedna o Fairtrade komoditu
zverejnit na svych internetovych strankach, ve svychodyich zpravach nebo
ve zpravach o udrzitelnosti, a to aniz by jejicbdukty na obalech nesly logo Fairtrade

Program Mark.

V ramci spravného pouzivani a uglaani obou znsek Fairtrade vznikly
pro spolénosti pouzivajici Fairtrade z&ky uZivatelské firucky pro jednotlivé druhy
potravin ¢i napoji stejré tak jako pro bavinu, zlato a jiné komodity. (Feade
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International nedat. e) Pro Fairtrade znamkitoperg plati i pravidla, jak tato znadmka
nesmi byt pouZit&

3.8.7. Standardy Fairtrade International

Standardy Fairtrade International jsou vyemy tak, aby ctily mezinarodni
normy ISO. JelikoZz je Fairtrade Internatiodddnem ISEAL (viz vySe), je nutné, aby
standardy splovaly principy udrzitelnosti ve vysi vyZzadované stenim ISEAL. Dale
standardy nesmi byt v rozporu s pravnimi normandngdlivych stal, ve kterych
funguji, naopak by se &y dopliovat. Pokud jsou pozadavky v rdmci pravnich norem
n¢kterého statu vySsi nez pozadavky stanil&airtrade International, musi byt sgriy
pozadavky pravnich norem statu. (Hradecka 2008: 21)

Fairtrade International m&ipny systém standardStandardy se&ti na rizné
skupiny dle odliSnych kritérii, avSak mezi zakladrklicové standardy Fairtrade
International pdt:

» zabezpeit, aby producenti dostali za produkty takovou cehktera pokryje
jejich naklady na udrzitelnou produkci

e ucklit dalsi odngnu Fairtrade Premium (viz niZze), ktera bude inve&sta
do projekfi na rozvoj komunity

e zajistit moznost fedkEzného financovani pro producenty, iktéoho chgji
vyuzit

e utuzovat obchodni partnerstvi a umoznit producanto nejvice se zapojovat
do obchodnich postup

» stanovit takova kritéria, ktera zajisti, Ze celpgas vyroby a nasledrsamotné
vyrobky ozngené certifikaci Fairtrade budou spVat hlavni zasady fair trade
po ekonomické, socialni i environmentalni strari€ar(rade International nedat.
h)

Standardy se daji ro#it do dvou skupin. Prvni skupinou jsou Generic
Standards (obecné standardy), druhou skupinou Specific Products Standards
(specifické standardy). (Hradecka 2008: 21-22) @bestandardy se dale diferencuji

%2 Omezeni fi pouzivani ochranné znamky Fairtrade, zakladniigla dostupné z: http://www.fairtrade-
cesko.cz/co...a-znamka-fairtrade/znamka-fairtrade
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podle jednotlivych subjelt které je vyuzivaji. P&Etsem Standard for Small Producer
Organizations (zasady pro malé organizaéstieli), Standard for Hired Labour
(zdsady pro najatou pracovni silu) a Trader Stahdaasady pro subjekty, které
zpracovavajti obchoduji s fairtradovymi produkty). Pro kaZzdotéahto ti skupin jsou
vytvoieny standardy zvl&% daji se roz#lit podobre jako u standafdWFTO, a to na
core (hlavni standardy), které jsou povinné a jiage splnit ihned nebo do diteho
poctu let, a na development (jedna se o continuousaugment — nutno nétrzite
zlepSovat).

Specifické standardy jsou standardy pro jednotlm@dukty a komodity.
Existuje 17 t#iznych produktovych skupin, pod které naskedspadaji jednotlivé
produkty a pro které jsou vytieny specifické standardy.

Produktové skupiny:

Titinovy cukr
Obiloviny/potraviny z obilovin
Kakao

Kava

Pradné rostliny

Kvétiny a rostliny

Cerstvé ovoc¥

Cerstvéa zelenina

. Zlato

10.Byliny, bylinné¢aje a kaeni
11.Med

12.0Olejnata semena a plody
13.Upravené a konzervované ovoce a zelenina
14.0Orechy

15. Sportovni mde

16.Dievo

17.Caj

©o N ,A~®ODNE

Standardy d&chto jednotlivych produktovych skupin jsou ceny primarg
pro malé organizacesgtiteln a dale pro spotmosti, které sémito produkty obchoduiji.
(Fairtrade International nedat. g)

Urcujicim faktorem pro jednotlivé produktové skuping jzv. geograficka
pusobnost Fairtrade. Fairtrade Internationalujg zeng, ve kterych jsou producenti
zpasobili ziskat certifikaci Fairtradefipemz vyuziva nejizr¢jsSi ekonomické a socialni
ukazatele a zvazuje i dlouhodobé dopady Fairtrageproducenty. Produkty jsou

3 veetrs banar, které byly dive samostatnou produktovou skupinou (Fairtraderiational nedat. g)
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roz&kleny do tzv. cenovych regiéndle pivodu a od toho se nadale odviji i jejich
vykupni cena, jelikoZz podminky proégtovani jsou regionechuzné. (Fairtrade
International nedat. h)

Zcela zasadnim wdledkem certifikace Fairtrade, ktery se tyka spagjth
standard, je garance vyplaceni ,Fairtrade Minimum Price"ir(malni ceny) a
.Fairtrade Premium" (prémie). Fairtrade Minimum derije garantovana minimalni
vykupni cena. Jednd secéstku, kterou zawierg producent dle standardrairtrade
zisk& od kupuijiciho za 8jvprodukt. Minimalni vykupni cena pokryje vyrobaigmeérné
vyrobni naklady, aby nemuseltgwyrobek prodavat pod cenou, a tim umozni prodejci
vstup na produktovy trh. Jedna se o tzv. floor efjprahova cena). \fpack, ze je
trzni cena vySSi nez Fairtrade Minimum Price, bpielucentovi vyplacena trzni cena.
Jednim ze 2zjpsohi podpory producent je socialni piplatek, o jehoz uplatmi
rozhoduje demokraticky celé druzstvo a je zaloZanvyplaceni ufité castky navic
k cere vyrobku. Sociélni fiplatek je automaticky investovan do vyroby a zprami a
do komunitnich a vaflavacich projekt. (Hor&ek 2012: 21-22)

Urceni Fairtrade Minimum Price neni jednoduchou zé&bsdi, jelikoz je jeji
vySe u kazdé komodity jina a zardvse odliSuje dle oblasti dikyznym podminkam
na trzich. Na druhou stranu ji Ize oZinaa ,zaruku", Ze dostanowgtitelé aremesinici
zaplaceno, a to v takové vysi, ktera jim zarglusné zZivotni podminky. Dle mého
nazoru znamena pro samotnstitele aremeslniky v rozvojovych zemich cely koncept
fair trade mnoho zaruk, kterych by se za jinychloksti nedokali.

3.8.8. Poplatky za ochrannou znamku Fairtrade

Fairtrade International je financovana z poplatk pouzivani ochranné znamky
Fairtrade, zatimco organizace FLOCERT je financavanpoplatk za kontrolni
audity, které jsou s@asti jeji ¢innosti. Tyto poplatky za audity plati fairtradova
druzstva, zpracovatelé i dovozci fairtradového zboz

Clenské poplatky plati kazdflen. Jsou odvashy jako procentni podil zijpmu
licenéniho poplatku kazdéhd&lena. Déle je Fairtrade International financovasoiaci
a pispevka. V roce 2013 byly pjaty prispevky ve vysi 5,4 milioi EUR. Malac¢ast
téchto perz je ucena na specifické projekty schvalované poskytovaaeEak ¥tSina
Z chto pe®z ma vramci Fairtrade International neomezené iiyuZFairtrade
International Annual Report 2013-2014: 22)
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4. Metodika prace

PostupteSeni bakal&ké prace byl stanoven tak, aby byly ziskany kowiple
a objektivni informace o konceptu fair tradeCeské republice. V navaznosti na
stanovené dii cile probihaladeSeni prace vakolika krocich.

Prvni faze spiivala ve sbru a zpracovani informaci s cilem:

* vymezit pojem fair trade v obecné ro¥jrpopis vzniku a vyvoje konceptu fair
trade v minulosti

» charakterizovat standardy, normy a systémy kontrelsdmci obchodnich
systéni fair trade
» identifikace kritérii pro srovnani standérdbou systéri fair trade.

Pro zpracovéani informaci byly vyuzity metody anglygyntézy a komparace
poznatki a standanil z dostupnych zdréj primarnich i sekundarnich informaci, kterée
jsou uvedeny vighledu literatury. Vysledky jsou zpracovany v teéioke casti literarni
reSerse.

V praktickécasti prace byla provedena:

a. analyza sotasného stavu uplatvani konceptu fair trade R a jeho
spotebitelského vnimani
b. komparativni analyza standarVFTO a Fairtrade International uplavanych
vCR
Pro komparaci standardbylo zvoleno nasledujicich 5 skupin kritérii:

* obecné pedpoklady,

» obchodni pravidla,

e pracovni podminky,

e environmentalni pozadavky a
* socialni aspekty.

Vysledky komparativni analyzy byly shrnuty a uspdany do
tabulek, obsahujicich nejlkzit¢jSi informace tykajici se daného kritéria iasfjusného
systénii. Ke kazdé z tabulek jeipojen komentobsahujici dofujici informace.

V posledni fazi zpracovani byla na zéklagyntézy ziskanych pozndtkz
analyzy sotiasného stavu uplatvani konceptu fair trade UR navrzena op#ni pro
zvySovani spokenskych pinosi konceptu. Zarove jsou prezentovany vybrané
iniciativy na podporu fair trade @eské Republice.
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5. Vlastni prace

5.1. Analyza trhu s Fairtrade produkty ¥R
5.1.1. Vznik a vyvoj fair trade v CR

Fair trade Ceské republice nema tak dlouhou historii. Dalo ew3Sakiici, Ze
ze zemi vychodni Evropy jsme na tom co do texsifair trade relativhnejlépe. Prvni
iniciativa fair trade vznikla ¥’R diky Ceskobratrské cirkvi evangelické, kterd v Praze
v roce 1994 zaloZila obchod s fairtradovymi proguktery spadal pod néwzaloZzenou
nadaci Jeden stz Od této doby byly zakladany i dalSi organizdderé se nasledn
newnovaly pouze prodeji, ale zarave rozSiovani po¥domi véejnosti o fair trade.
(Ekumenické akademie Praha 2012)

V roce 2003 zé&ala vice rozvijet své aktivity v oblasti fair tradgkumenicka
akademie Praha, ktera vznikla jiz v roce 1996 jakdanské sdruzeni. (Ekumenicka
akademie Praha nedat. b)i®dala semin@ o fair trade a zala s maloobchodem
i velkoobchodem s fairtradovymi produkty.

Se vznikem Spolmosti pro Fair Trade v Biw roce 2004 bylo vytvi@no prvni
prodejni misto fairtradovych produkitim byl obchod NaZemi. V dalSim roce segb
obchod zvySoval, mezi navvzniklymi obchody byl i obchod Fair&Bio, ktery zdlila
vySe zmigna Ekumenicka akademie Praha. (Ekumenicka akaderalea 2012)

V roce 2004 vznikla Asociace pro Fair Trade, kteasttovala neziskove
organizace zabyvajici se tématem fair trade. Migirt cile patilo zvySovani prodeje
fairtradovych produkt a giblizovani fair trade vigjnosti. Primarnim cilem vSak bylo
stat se zastupcem Fairtrade International Qeskou republiku, coz se pdia diky
podepsani smlouvy s Fairtrade International v 12@@9. Asociace pro Fair Trade tak
ziskala i opravéni pouzivat ochrannou znamku Fairtrade, sagjog za poplatek.

V roce 2012 pak Asociace pro Fair Tradesmita suij nazev na Fairtrad€eska
republika. O dva roky poz{l doslo ke sjednoceni zajimv této oblasti se Slovenskou
Republikou a nadéle se nazevénih na FairtradeCesko a Slovensko. Fairtradesko
a Slovensko pk piejima zajmy Fairtrade International, tudiz plniejisé funkce. Ve
stejném roce byl ijat i novy iad, podle kterého mohou b¥teny FairtradeCesko
a Slovensko pouze organizace, které nemaji jakenhkannost podnikani. Takovym
byl nabidnut pouze status pozorovatele.
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Oficilni ¢lenové Fairtrad€ esko a Slovensko jsou: Arcidiecézni charita Praha,
Centrum environmentélnej a etickej vychovy Zivica.pEkumenicka akademie Praha
0.s., Nadacia Integra a NaZéfn{FairtradeCesko a Slovensko nedat. c)

5.1.2. Sowasny trh s Fairtrade produkty v CR

Do roku 2008 bylo fairtradové zbozi dOR dovaZzeno s importujici
organizace z EU. @i byly powtSinou Fairtradové organizace nebo jiné neziskove
organizace zabyvajici se problematikou fair trad&Sinou tyto organizace nakupovaly
primarni suroviny v rozvojovych zemich, které ndste zpracovavaly a prodavaly
dalSim obchodnim subjaekh. Dnes se jiz prodejem fairtradovych produkiabyvaji
v CR i neziskové organizace a jiné maloobchodni omgard. (Fair Trade ¢R 2009)
Prvni nejen importujici, ale i zpracovatelskou oigaci fairtradovych produiktv CR
je Mamacoffee, ktera je oficialni prazirnou Bio f@idové kavy. Licenci od FLO
ziskali v roce 2008 a od té doby stihli ati¢wit’ kavaren, kde tuto kadvuipravuji svym
zakaznikm. Konkrétrg v Praze maji otéeno 7 pobéek. (Mamacoffee nedat.)

Je pravdou, Ze dnes nemusime hledat fairtradovédukty pouze
ve specializovanych obchodech, ale najdeme jedchodnichietézcich. Od roku 2006
prodava WCR fairtradové zboZi ani spolénost Marks&Specncer. | supermarkety
a hypermarkety udlaly ve svych regalech misto pro fairtradové pragiufoobrymi
piiklady mohou byt Makro, Globus, Interspar, KauflanBrnénka nebo Tesco.
Potraviny i drogerii ve fair trade podbbmiZzeme najit wettzcich DM Drogerie.
(Ekumenické akademie Praha 2012)

DalSimi misty, kde se daji v dneSni domakoupit fairtradové produkty jsou
nekteré vybrané lékarny, saniepmé prodejny zdravé vyzivy a biopotravin, dale
kavarny,cajovny, restaurace, vybrané jidelny a dalSi. Pexddpirtradovych produft
se zabyvaji také isdiska ekologické vychovy, védvaci a rozvojové
organizace, ekologické poradnyiek’anské organizace, fithess centra, divadla nebo
knihkupectvi. Porrné novym zmsobem, jak nakupovat fairtradové vyrobky jsou
specializované e- shopy. (Fair TradéR 2009)

Z téchto fiznych prodejnich mist se nejvice fairtradovych pktil nakupuje
v gastronomickych zZ&enich, celych 52 %. Mezi dalSi oblibend prodajnista
fairtradovych produki pati rettzce supermarkéta hypermarkeét kde se proda 18 %

% Nazemi — nevladni neziskova organizaésgbici vCeské republice jiz 12 let, zatena na témata fair
trade, globalni rozvojové vthvani a odpotdnost firem. (NaZemi nedat b.i®odni ndzev organizace
je Spolenost pro Fair Trade, na NaZemi — sgolest pro Fair Trade byl ndzev #mén v roce 2010.
(NaZemi — spolénost pro Fair Trade 2010: 1)
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téchto produkii. Dale v prodejnach zdravé vyzZivy a v biopotravimge to 13 %, na
internetu 7 %, v ostatnich prodejnach 6 % a pouh&o 4tchto produki jsou
nakupovana ve specializovanych prodejnach Fairteaglgko gimy prodej. (Vyréni
zprava Fairtrad€eska republika 2011-2012: 6)

Jako piklady organizaci, kterétgobi nateském trhu s fairtradovymi produkty
muzeme uvést dmeckou spoknost Gepa (Gesselschaft zur Forderung der
Partnerschaft mit der Dritten Welt), EZA (Entwicklyszusammenarbeit) pochazejici z
Rakouska, émecké El Puente a déle ritgbad Fair Trade Original, Traidcraft, CTM —
Altromercato, Oxfam nebo LiberoMondo. VSechny tyimanizace jsou sami@gmeé
cleny WFTO. (Infolist o Fair Trade nedat.)

Na nasledujicim grafu @eme vidt strukturu prodavanych fairtradovych
produkti vCR vroce 2013. Prvni misto zaujima kava s 57 %.rq¥yi zprava
Fairtrade Cesko a Slovensko 2013-2014: 9) Nejvice fairtradbvygrodukfi je
nakupovano v gastronomickychizenich (viz vySe)imz rozumime nejen jidelny, ale
i kavarny arestaurace, kde je kava podavana zé&amnve velkém. RedevSim
kavarny jsou dle mého nazoruCeské republice vyhledavanym mistem, kde zakaznika
ceka gijemny zazitek a &sSinou i klid a dobra spateost. Takovy zakaznik ma zajem
uzit si chvili klidu s dobrym jidlem a pitim. Kawr je k dispozici Weské republice
zmitn4 Mamacoffee nebo pammé now oteveny fetzec vCeské republice
Starbucks.

Struktura prodavanych fairtradovych produktt v
CR v roce 2013

2% 1%

3% 2%

23%

M kdva bavina mkakao a Cokoldda M kosmetika M ndpoje Mc¢aj M ostatni

Graf ¢. 1: Struktura prodavanych Fairtradovych prodiaktCR za rok 2013 (zdroj: Vyrmi zprava
Fairtrade Cesko a Slovensko 2013-2014, vlastni zpracovani)
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Druhé misto obsadila bavina, ktera se v posledailegtech &Si velkému zajmu.
Né&kolik neziskovych organizaci @eské republice detré NaZemi se v posledni déb
zametilo na problematiku natgstojnych pracovnich podminek véehim primyslu.
Vyhodou pro spdtbitele nakupujici atby z baviny je jeji BIO kvalita, kvalitni
nasledné zpracovani i samotna vyroba. V roce 20adla 16 % z celkového obratu
s fairtradovymi produkty a hodnota prodeje bavimsdhlacastky 32 miliot K¢.
(Tiskovéa zprava Fairtradéesko a Slovensko 2015)

Na tretim mist v kategorii nejprodavaisi fairtradové produkty ¢R skorgilo
kakao acokoldda. Z mého hlediska je&okolada takovym druhem potravin, ktery
se zakaznikm nikdy neomrzi. Uz od té doby, kdy byakolada vzacnosti a Mayové
a Aztékoveé ji oznéovali za napoj boln jeji oblibenost neklesla. Proto i v dnesni &ob
ma a troufam siici, Ze i v budoucnu bude mit, misto ve $pbhim koSi velké &tsSiny
¢eskych zakaznik

DalSi komoditou, jeZz sice nema ve stridktuprodavanych fairtradovych
produkti v CR takové zastoupeni, ale kterou si nedovolim opomieje ¢aj. Caj je
velmi oblibenou potravinou €eské republice. Jelikoz se fairtradové produktyi daj
poridit nejen v jiz zmianych kavarnach, kde s&j podava také, ale i dajovnach,
mazeme zde viét moznosti rozdeni jeho prodeje ¢R. Resto, Ze v roce 2013 tkib
¢aj pouha 2 % z celkového prodeje fairtradovych pkiil v roce 2014 jeho zastoupeni
vzrostlo, a to na celych 7 %. Spetitelé VCR utratili v roce 2014 z&aj 14 milioni
K¢. (Tiskova zprava Fairtradéesko a Slovensko 2015)

Mnoistvi prodané fairtradové kavy v CR v letech
2012-2014
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Graf ¢. 2: Mnozstvi prodané fairtradové kavyR v letech 2012-2014 (zdroj: Vyii zprava Fairtrade
Ceska republika 2011-2012; Vyioi zpravaCesko a Slovensko 2013-2014, vlastni zpracovani)
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Na grafu¢. 2 mizeme vidt mnoZstvi prodané fairtradové kavy'R za posledni
3 roky. Vroce 2012 kava tvita 67 % z celkového obratu na trhu s fairtradovymi
produkty a prodalo se ji 160 tun. V roce 2013 (jdkbylo zmirgno) tvaila 57 %
z celkového obratu a prodalo se ji 142 tun v hadda60 milioni K&. V minulém roce
se kavy prodalo 190 tun v hodadt38 miliomi K¢. a kava tvéla 68 % z celkového
obratu na trhu s fairtradovymi produkty. | kdyZ et prodeje kavy vroce 2013
klesnul, stale je kava nejoblibg&im fairtradovym produktem. (Tiskova zprava
FairtradeCesko a Slovensko 2015)

V dalSim grafu mZeme vi@t neustale rostouci sgebu fairtradovych produikt
obecrg v Ceské republice. Od roku 2005 aZ daiského roku je zaznamenavano
kazdor@ni zvySeni prodejethto produki.

Opravdu vyrazny nést prodej mezi lety 2012 a 2013 je moznouxddnit
rozSienim nabidky fairtradovych produkto rékolika maloobchodnicketzci. Narist
prodefi je pro rozvoj fair trade ¢R pozitivni a s¥déi o neustale se #&ujicim zajmu
spotebiteli o tyto produkty. Zarove je nutné zminit, Ze i nabidk&chto produki
se stale zvySuje aro#dje. V roce 2013 byla snaha ze strany neziskovydarozaci
0 zd&azeni fairtradovych Kitin a cerstvého ovoce ngesky trh sdmito produkty,
bohuZel se zatim tato iniciativa netith (Vyro¢ni zprava Fairtrad€esko a Slovensko
2013-2014: 3-5)

Spotieba fairtradovych produktt v CR v letech
2005-2014
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Graf ¢. 3: Spoteba fairtradovych produlitv CR v letech 2005-2014 (zdroj: Vi zprava Fairtrade
Ceska republika 2011-2012; Vyioi zprava FairtradeCesko a Slovensko 2013-2014, vlastni zpracovani)
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5.1.3. Vnimani Fairtrade spotiebiteli

Postoj spakbiteli k produkfim Fairtrade je pro analyzu trhuéito produkty
v CR stZejni. Mit k dispozici poznatky o spéknském vnimani fairtradovych
produkti a o ndkupnich zvyklostech speltitelr téchto produkii, znamena mit moznost
vytvéreni dal$ich strategii rozvoje konceptu fair tradéeRy

Zdroju, které by se zabyvali vnimanim produkFairtrade viejnosti neni
v Ceské republice mnoho. Rozhodla jsem se préepgttéto prace vyuzit vysledk
vyzkumu s ndzvem iidtup obyvatelCR k Fairtrade, ktery byl proveden v roce 2012
Institutem evaluaci a socialnich analyz (dale BRBAN). ISEAN se zabyva realizaci
analyz, vyzkumnych S@gni a poradentstvim, a to v oblastech jako je Rivot
prostedi, socialni zalezitosti, eticky odpmina spatba a dalsi. Cilem tohoto vyzkumu
bylo zmapovat situaci v oblasti Fairtrade’R. Vyzkum byl realizovan na obecném
vzorku populace a bylo pouZzito kvotni techniky lotnu responderit Na zaklad
udaj: z Ceského statistickéhai@du byli vybréani respondenti vesku 18-64 let, 50 %
z nich tvdily Zeny a 50 % muzi. Déle byli respondenti vybiraa zaklad vzdilani,
podle regionu, socioekonomického statusu a podiého nEsicniho g@ijmu
domacnosti. Celkovy pet respondeiitbyl 1 188. (INESAN 2012)

Vysledky (INESAN 2012):

Bylo zjiStovano, zda respondenti znaji pojem fair trade. &datdujicim grafu je
mozno vidt, Ze 39 % respondentuz rekdy slySelo o pojmu fair trade nebo ho znaji.
Celé dv tietiny respondeiitpojem fair trade nikdy neslyselo.

Povédomi o pojmu fair trade v CR

M nikdy o pojmu fair trade
neslysel/a

'

uz o tom slysel/a, ale nevi
presné, co to znamena

M znd pojem fair trade

Graf ¢. 4: Powdomi o pojmu fair trade ¢R (zdroj: INESAN: Fistup obyvateCR k Fairtrade, vlastni
zpracovani)
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Déle bylo zji¥ovano, zda vi@jnost zna zn&ku Fairtrade a pokud ano, co si 0 ni
vefejnost mysli a zda jitdvétuje. Zjiseni ukdzalo, Ze zrgku Fairtrade zn& pouh&tna
responderit. VVzhledem k roz$éni fairtradovych produlit i do gastronomickych
zarizeni a do mnoha maloobchodni@#zcl, bylo mozné dekavat ¥tSi powdomi o
znace. Ztéto ptiny responderit dale 41 % rozpoznalo a uvedlo, Ze se jedna o
fairtradovy vyrobek. DalSi respondenti uvedli, ejesdna o ekologicky vyrobek (4 %),
Ze se vyrobek dovazi z ciziny (4 %) nebo Ze sejermnégku rozvojovych zemi (3 %).
VSechny tyto varianty povaZzuji za poloaté odpovdi alesp@ z casti pravdive, avsak
hlavni vyznam fairtradovych vyroliktito respondenti neznaji. Posledni odftivha
vyznam zné&ky Fairtrade bylo, Ze se jedna o znak Jin a Jarg)(8e obechznamo, Ze
znatka Fairtrade (symbol) ippomina kazdému &co jiného. \&tSing lidi pfipomina
postavu se zdviZzenou rukou.

Respondenti vypa\déli, Ze negastji se setkali se z&ou Fairtrade na obalech
kavy (39 %), dale pak na obalec¢hje (29 %) acokolady (22 %). Toto zjighi
se @ekavat, jelikoz se tytaitkomoditytadi do tradinich fairtradovych produkt které
jsou na trhu k dostéani jiz delSi dobu. Bylo by mepépodobné, kdyby si spiabitelé
vSimli ozna&eni Fairtrade nagkterém produktuadicim se mezi novinky na trhu jako
nagiklad ¢esnek. Eklanim se k nazoru, Ze kava je ,vybranym" napojenkterého
velké mnozstvi lidi hledi na kvalitu. Z tohotéwbdu pro mne neniipkvapujici, Zze na
obalech k&vy si respondenti s&§tji vSimaji iznych znéek.

Nasledr vyzkum odhalil, Ze vysSi cenu za vyrobek Fairtrgsde velmi ochotna
zaplatit pouhd 4 % dotazovanych. SpiSe ochotnoatibpbySSi cenu je 28 %
responderit. Tedy pouze &co pes jednuietinu respondeftmizemeriadit mezi ty,
ktefi by za fairtradovy produkt byli ochotni zaplatiy3si cenu. Konkréthna zaklad
vyzkumu se jedna o navyseni \iipéru o 9 % oproti BZné cen produktu. Domnivam
se, Ze je to zsobeno nizkym padomim o zné&ce Fairtrade a zaroienizkou
informovanosti o plném vyznamu této zkp Jsem peswdcena, Ze spéebitel, ktery
zn& koncept fair trade jako &gob pomoci rozvojovym zemim, sé& pakupu alespo
v n¢kterych gipadech a ugkterych produki prikloni k fairtradové variart

DalSim problémem spojenym s nizkym pdemim o znéce Fairtrade je jista
nedivéra zakaznik. Fiblizné polovina respondefit uvedla, Ze povazuje z¥au
Fairtrade za zisob, jak vylakat penize ze spattiteli a fetina respondeiittvrdi, Ze jde
o podvod na zakaznika. Toto je prapddobré dano velkym mnozstvim ztek
na trhu, které nemaji takipna opaeni pro produkty jako zi&a Fairtrade a déle také
IZivymi reklamami na wzné produkty. Naslednto spotebitele nedvérovat Zadné
ze zngek. Vtomto ohledu dle mého nazoru nerilip velka Sance spimbitele
preswdcit o daveie ve zndku Fairtrade. Spéebitel, ktery se citi podvede€nobelhdn a
dany produkt nesplje ani jeho ani slibovanacekavani, se stava niediivym a
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pieswdcovat takového spitbitele neni jednoduchy ukol. Nicméje poteba vytrvat a
ukazovat spdebiteiim pozitivni dopady, které kotigairtradovych produktu ma.

Nasledr respondenti uvadi informace o nakupu fairtradovych prodikBylo
Zjisténo, Ze pravidel® kupuji fairtradové produkty pouha 3 % respondei@elkow
pravidelré ¢i nepravideld kupuje fairtradové produkty neceléetina respondeit
Naopak vice nez polovina respondentvedla, Ze fairtradové produkty nekupuije.
Respondenti se vyjéitl, Ze nakup &chto produki neplanuji nebo Ze o nakupicito
produkti vibec neuvaZzuji. Jedn&tma respondeitsdlila, Ze nevi, jak by fairtradovy
produkt poznala. Pro rozéhi spatebitelské zakladny fairtradovych prodiike nutno
podrobré informovat véejnost o vyznamu ziky Fairtrade, o jejim vzhledu a unist
na produktu a také o prodejnich misteshto produki.

Nakup fairtradovych produktt v CR

3%

18%

M nevi, jak by tento vyrobek poznal/a m nekupuje ani nakup neplanuje

M nekupuje, ani o ndkupu neuvaZzuje M kupuje nepravidelné

M kupuje pravidelné

Graf ¢. 5: Nakup fairtradovych produktv CR (zdroj: INESAN: Ristup obyvateCR k Fairtrade, vlastni
zpracovani)

Respondenti nakupuijici fairtradové produkty (praimd ¢i nepravidelg 27 %)
byli nasled® dotazovani, kde tyto produkty nakupuji. BegejSim mistem nakupu byly
ozna&eny specializované obchody s fairtradovymi produkkgle nakupuje téd
polovina spatebiteli. DalSimi nakupnimi misty jsou supermarkety a hypekety, kde
nakupuje 44 % spibiteli a na internetu 22 % spebiteli. Nejméré fairtradovych
produkti je nakupovani na promo akcich a v ramgirtych pultovych prodejen. Tento
fakt je v rozporu s Gdaji o prodejnich mistec8R (viz vyse). Ze srovnani vyplyva, ze
nej\wtsi objem fairtradovych produkie sice prodan v gastronomickychiizanich, ale
spotebitelé fairtradovych produkttyto produkty nakupuji jinde. Objem prodany
v gastronomickych z&enich je tedy zasluhou spebiteii kavy obecy. Dale odpovida
srovnani, Ze v supermarketech a hypermarketectogg&po 13 % objemu fairtradovych
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produkti v CR, a na dchto mistech je nakupuje 44 % respondentvyzkumu.
Na internetu nakupuje zhrub&tima dotazovanych, ipstoZze internetovy prodej tkio
pouze 7 % z prodaného objemu fairtradovych praduBie Zejmé, Ze @i dneSnim
rozSteni internetového prodeje nigrejSiho zboZi, nemohly dstat fairtradové
produkty pozadu. Pro sgebitele znamena nakupovani po internetu jednoduchstu
k ziskani daného produktu. Spolu s vyuzitim slugebty tak zakaznik nemusiibec
opustit své bydligt

Jako hlavni @vody nakupu fairtradovych produktozn&ili respondenti
moznosti, Ze jsou produkty kvalitni (28 %) a Zeujsmlravé (16 %). Dale moznost, Ze
koupi €chto produki pomahaji rozvojovym zemim, ozfil@ 11 % respondeita Ze
z ndkupu maji sptgbitelé dobry pocit, ozido také 11 % respondeint Zbyli
dotazovani odpaséli, Ze fairtradové produkty maji lepSi ahize je chili vyzkouSet a
Ze koupi produktuipspivaji na dobroudc. Kazda zdchto odpo¥di by ozngena 10 %
responderit. Tyto odpo¥di koresponduji s moji ipdstavou o @vodech nakupu
fairtradovych produki.

Z celkového pétu responderit se 11 % velmi zajima oupod zbozi, které
nakupuji. SpiSe se zajima ovpd zbozi 37 % dotazovanych. Ostatni respondertiise
na ty, které se spiS nezajimaji (35 %) nelidbec nezajimaji (17 %) oupod
nakupovanéeho zbozi. Lze tedligi, Ze zhruba 50 % respondérge zaobira jvodem
zbozi, které kupuje a druha polovina nikoli. Z wirku také vyplyva, Zze Zeny se vice
zajimaji o @vod zbozi, které nakupuji, nez muzi.

5.2. Komparace standad WFTO a Fairtrade International
uplatiiovanych vCR

Systém fair trade funguje pé&ginou takovym zfisobem, Ze zakladnéi
minimalné zpracované fairtradové komodity jsou nakoupenyawojovych zemich
a prevezeny do zemi rozvinutych, kde jsou dale zpracowa a stoupa tak jejich
piidana hodnota. Ze zemi rozvinutych jsou jiz distaany jako hotové komodity po
celém swté veetrg Ceské republiky. Dalo by se tedyci, Ze spatebiteli v Ceské
republice se tykaji i takové standardy, které nmamdrZzovat zerdélci a femeslnici
v rozvojovych zemich, protoZze pouze dikynto standaniin se k nam dostanou hotové
vyrobky dané kvality a spujici dané etické pozadavky. Nutno poznamenat,epdae
je poteba zan¥it se na standardy pr&wmalych producentskych organizaci, které
v nejwtsSi mire dané ingredience do naSich produkgstuji, a dale pak standardy
obchodnich a zpracovatelskych organizaci, kter@nsoklitami nasledhoperuiji.
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V ramci WFTO jsou pro srovnani vybrany pouze stamglaorganizaci, které
obchoduiji s fairtradovymi produkty, kterymi jsou ®3 (Producer Organizations — PO
a Marketing Organizations — MO). U organizace Fad¢ International jsou zvoleny
obecné standardy pro vSechity dubjekty v ramci obchodnihiettzce, kterymi jsou
malé organizaceggtiteld (Small Producer Organizations), najata pracovai &ired
Labour) i subjekty zpracovavajic¢i obchodujici s fairtradovymi produkty (Trader).
Prace neni za#hena na standardy jednotlivych produktovych skupghkozZ jsou pro
kazdou produktovou skupinu specifické a neni mgénéramci jedné bakaigké prace
pokryt vSechny. Diky jejich speatfiosti ani nejsou pro srovnavani vhodné.

5.2.1. Obecné gredpoklady

Obecné pedpoklady jsou tveny standardy tykajicimi se podminek ziskani
certifikace Fairtradei loga WFTO, a pedevSim upravuiji, pro koho jsou dané standardy
uréeny. Dale reguluji podminky, za kterych je mozné&hauovat s fairtradovymi
produkty a jak pouzivat certifikaci Fairtratidogo WFTO.

Hlavnimi kritérii, které budou v téttasti srovnavany jsou:

e Druh organizace

« Clenové organizace

» Pozadavky prdélenstvi

e Standardy

* PInéni standard

» Certifikace a udileni loga
* Poplatky

Tabulkac. 5: Komparace standardFairtrade International a WFTO - Obecnéaalpoklady (zdroj:
Fairtrade Standard for Small Producer OrganizatipRairtrade Standard for Hired Labour, Fairtrade
Trader Standard, WFTO Fair Trade Standard, vlagpriacovani)

Kritérium Fairtrade International WFTO

Druh organizace Neziskova organizace, koordinuje Neziskovéa organizace
mezinarodni certifikaci Fairtrade | globalni sf organizaci

Clenové organizace | Narodni fairtradové organizace, | Druzstva a sdruzeni
marketingové fairtrade organizace,fair trade producent
sit produceni vyrobci, obchodnici,
exportéi, importé,
velkoobchodnici,
maloobchodnici
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Pozadavky na Splreni hlavnich standatdnutnych | Splreni pozadavic
¢lenstvi splnit @i vstupu, uspsSre Guarantee System,
absolvovany audit, potvrzeni od | UspesSre absolvovany
Fairtrade International, podepséani audit, potvrzeni
smlouvy s Fairtrade International | WFTO, podepsani
liceréni smlouvy s
WFTO

Standardy Obecné — pro malé organizace | Pro vSechnyleny
péstiteli, pro najatou pracovni silu| stejné — 10

a pro obchodniky a zpracovatele | mezinarodnich
fairtradovych produki standard WFTO
Specifické — pro jednotlivé
produktové skupiny

Plnéni standardia Hlavni standardy na 100 %, pouze Minimum standard
n¢kolik do urité doby (1, 3 nebo 6/ 100 %, roz&ené

let), zbytek piibézne zlepSovat, standardy do

(pInéni kontroluje FLOCERT) stanovené doby (2
nebo 4 roky), zbytek
priabézre zlepSovat,
(pInéni kontroluji

¢lenové WFTO)
Certifikace a udileni | Samostatna organizace FLOCER[TWFTO, logo pro
loga certifikace jednotlivych produlst | organizace
Poplatky Poplatky za pouzivani ochranné | Clenské poplatky,
znamky Fairtrade, poplatky za poplatky za
kontrolni audity monitoring, regionalni
poplatky

Pri Zadosti oclenstvi musi subjekty podstoupit v obodipadech kontrolni
audity a podepsani smluviddtim je ale nutno splnit standardy, které jsoubouo
systéni rozdilné. Jiz p vstupu mezicleny Fairtrade International musi mit subjekt
splrené pongrn¢é velké mnoZzstvi standaida to stoprocentn Tyto standardy se tykaji
raznych oblasti fisobnosti a k jejich spémi musi dany subjekt podniknout celtadu
zavaznych krok. Clenstvi si subjekty &sinou musi naplanovat digulu, aby bykas
dané standardy splinitfizadosti aclenstvi ve WFTO je nutné nad&aku splnit prvotni
kritéria pro vstup a nasledrpribézreé (dle ukené doby plani) dodrZzovat standardy
roz8tené, aby byl@lenstvi udrzovano.

Vramci standanil je tteba poznamenat, Ze ziskatelped ve standardech
Fairtrade International neni jednoduchou ani krdthmu zalezZitosti. Standdrde
mnoho, jsou uteny pro fizné subjekty a jsou podany slozitou formou. Kaaayjekt se
musi v &chto standardech zorientovat, najit si svou spe@fi kategorii a
s podminkami zde uvedenymi se ztotoznit. V tétovsbasti hraji zcela jist zasadni
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roli sty¢né osoby Fairtrade Internationalgobici v kazdé konkrétni zeni lokalitg,

kteti jsou ndpomocni Zadateh o ¢lenstvi k dosazeni odpovidajiciho standardu. Pak uz
zalezi na daném subjektu, aby certifiken podminky pitbéZré¢ dodrZzoval a plinil
pozadavky monitoringu a kontrolnich orgarPokud se dotiny subjekt chova dle
standard a najde si cestu ke spebiteiim v rozvinutych zemich, je jen otazkasu,

kdy si upevni své postaveni a ziska stélou klientel

Zarover je Zejmé, Ze pouhym umistim produkt znaky Fairtrade
v rozvinutych zemich nedojde automaticky k jejidkapu a konzumaci sgebiteli. Je
tieba cilenych reklamnich akci a &gy aby se rozsiia powdomost laické viejnosti
o0 tchto produktech a doslo tim k fi&tu poptavky.

Standardy WFTO jsou také zavazné, ale nemohla jsemevSimnout, Ze
standardy jsou psany formou jednodusSich konstatave zde vigt ziejma pozitivni
motivace Zadatele ke sghi standartl. Nesmim opomenout, Ze pro vSechignské
organizace plati stejnd pravidla, ktera jsou zfdavana do 10 mezinarodnich
standard.

5.2.2. Obchodni pravidla

Obchodni pravidla se vztahujfgulevsim k identifikaci fairtradovych produikt
na trhu. Bilezitou kapitolou &chto standand jsou standardy uvégci mozné slozeni
fairtradovych produki Déle se tatocast standafd vénuje Upravou vykupni ceny
fairtradovych produkt a moznym pedfinancovanim.

Kritéria:

* Identifikace produktu Fairtrade/fair trade orgaciza
e Sledovatelnost produktu

» Podil fairtradového obsahu v produktu

» Cena fairtradovych produkt

» Predfinancovani

Tabulkac. 6: Komparace standaridFairtrade International a WFTO - Obchodni pravidlzdroj:
Fairtrade Standard for Small Producer OrganizatipRairtrade Standard for Hired Labour, Fairtrade
Trader Standard, WFTO Fair Trade Standard, vlagpriacovani)

Kritérium Fairtrade International WFTO

Identifikace produktu Jasné oznzni, ze jde o Veiejr¢ vystupovat

Fairtrade/fair trade produkt Fairtrade — viditelna jako FTO (pop.

organizace ochranna znamka NTO), §iit povedomi
o fair trade véejnosti a
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spotebiteiim, eticka a
pravdiva reklama,
kooperace s mistnimi
FTO

Sledovatelnost produktu

Jasné odtleni produki,
které jsou Fairtrade a které
ne v pibéhu celého
obchodnihdetézce

Dokumentace
dokazuijici f@ivod
produkti Fairtrade u
kazdého subjektu
(¢lena WFTO)

v obchodnintetzci

Podil fairtradového
obsahu v produktu

U ,jednoslozkovych"
produkti 100 %

U kompozitnich produkit-
maximum moznych
Fairtrade ingredienci,
minimum vsak 20 %
ingredienci ped
zpracovanim vyrobku musi

byt certifikovano Fairtrade —+

nutno uvést na obalu

Cena fairtradovych
produkt @

Je vyplacena trzni cefa
pokud je trzni cena nizSi ne
Fairtrade Minimum Pric8,
tak se vyplaci Fairtrade
Minimum Price, dale prémig
za BIO produkci + socialni
piiplatek ve fornd Fairtrade
Premiuni’, cenu nutno vzdy
upravit v kontraktu a ab
strany musi sy souhlas s
cenou podepsat

Odpovidajici jiz
Zstanovena cena

fairtradového

produktu, s cenou mus
2 souhlasit ob strany,
cena ma v max. g
poskytnout udrzitelné
Zivobyti

U7
—_—

Piedfinancovani

Ptedfinancovani mozné na
vyzadani (tive 60 %),
aktualni vySe nezjisha

Potravinoveé produkty
nejmért 50 % (na
vyzadani)

RemeslIné vyrobky
nejmért 50 % (na

vyzadani)

Obchodni pravidla jsou dle mého nazoru nastaverieda to tak, aby cena
fairtradového produktu neodrdzela pouze aktualal gioptavky a nabidky, ale i
socialni a environmentalni aspekty jejich vyroby.

% Trzni cena — cenargvladajici na trhu s ne-fairtradovymi produkty wigklentnich produkt
% Fairtrade Premium Price — absolutni minimum, ktatési vzdy producent za své produkty dostat

37 Viz kapitola Socialni aspekty
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5.2.3. Pracovni podminky

Pracovni podminky jsou zatieny na platové podminky,fipustné chovani
na pracovisti i problematiku étské a nucené prace. Dale se zabyvaji standardy
upravujici bezpgost na pracovisti.

Kritéria:

e Diskriminace

* Nucena prace

o Détska prace

e Svoboda zagstnand

* Platy zandstnang

* Bezpeénost (i praci

Tabulkac. 7: Komparace standardrairtrade International a WFTO - Pracovni podmir(gdroj:

Fairtrade Standard for Small Producer OrganizatipRairtrade Standard for Hired Labour, Fairtrade
Trader Standard, WFTO Fair Trade Standard, vlagpriacovani)

Kritérium Fairtrade International WFTO
Diskriminace™® Neptipustna v Zadném ohledu Nigustna v zadném
ohledu
Nucena prace Nep‘ipustna v zadném ohledu Ngmustna v zadném
ohledu
Détska prace Nepipustna do 15 let, do 18 let | Nepripustna, ve zvlastnich
negipustna prace ohrozujici piipadech (naip prace
zdravi, moralku, bezgéa Skolni | s rodti) povolena, ale
dochazku musi byt evidovana a

prokazana, ze neporusuje
Umluvu o pravech dite,
dale mladi pracujici — min.
vék 17 let (prace v

omezeném rozsahu)

Svoboda V plném rozsahu dle pracovnich| V plném rozsahu
zaméstnanai standard 1LO>° pracovnich standaiidLO
Platy Stanovovany s ohledem na Stejnéci vyssi nez
zaméstnanai regionalni pimérnou mzdu a regionalni minimalni mzda

minimalni vysi mzdy, vzdy stejné

3 Diskriminaci standardy fedstavuji vé&chto @ipadech: @ najimani lidi na praci, v ifstupu k odbornému
vzaélavani, i vypovézeni nebo odchod daichodu, na zakladrasy, kasty, narodnostnihdvyodu, ndbozenského
vyznani, zdravotniho postizeni, pohlavi, sexuatidntace clenstvi v odborech, politickétisluSnosti, HIV / AIDS
stavu nebo &u, naopak satésti poslani konceptu fair trade jefegnostovani znevyhodinych skupin

%9 1LO - International Labour Organizatiortesky ekvivalent Mezinarodni organizace prace
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¢i vy8Si nez minimalni mzda
Bezp&nost pFi Zarizeni bezpénosti @i praci, Zdravé a bezpmé
praci Vv pracovnich prostorach, podminky i praci,
bezpé&nost techniky a ps¢bného | prevence nehod a prace
vybaveni spojené se zdravotnimi
problémy

Jedna se o podminky zcel&zhé v rozvinutych zemich, ale v rozvojovych
zemich musi byt vysloenformulovany ve standardech, aby bylo zapst jejich
striktni dodrzovani. V otazkach platu z&smand a bezpeénosti @ praci je velmi
vhodné zahrnout do standardeSkeré pdtbné informace i ve forénnstrukci.

5.2.4. Environmentalni pozadavky

Tato skupina zahrnuje veSkeré standardy tykajiocbeany Zivotniho prosdi.
Standardy upravuji &Sinu cinitelt, které by mohly zasahnout a poskodit Zivotni
prostedi v pabéhu produkce, zpracovani igpravy fairtradovych produkt Sowasti
téchto standaritlje i prevence a eliminace rizik poSkozeni zZivobnginostedi.

Kritéria:
* Pesticidy
e Herbicidy
» Padni eroze
* Hnojiva

« Urodnost fidy

e Vodni zdroje

» Geneticky modifikované organismy
* Biodiverzita

* Energie a emise sklenikovych piyn

Tabulkac. 8: Komparace standardFairtrade International a WFTO — Environmentélrdzadavky
(zdroj: Fairtrade Standard for Small Producer Orgaations, Fairtrade Standard for Hired Labour,
Fairtrade Trader Standard, WFTO Fair Trade Standarthstni zpracovani)

Kritérium Fairtrade International WFTO

Pesticidy Povoleny, snaha redukovat jejiciMinimalizace pesticid
pouziti, zakaz pouziti material
z Fairtrade International
Prohibited Material's List na
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fairtradové produkty

Herbicidy

Povoleny, pouze v ramci boje
proti plevelu

Piadni eroze

Identifikace rizik @dni eroze,
prevence nebo sniZzenigni
eroze

Hnojiva

Adekvatni pouziti mozno (ne
lidské splasky, nezavlazovat
odpadni vodou, minimalizovat
zn&isteéni vody hnojivy,
skladovani hnojiv od#ler¢ od
pesticidi)

/M

Urodnost pidy

UdrZzovat a zkvalitovat Urodnos
pady

Ochrana ped znegistenim

Vodni zdroje

Neplytvat s vodou, prevence
zn&isteni, informovanost o
zdrojich vody v oblasti,
zavlaZzovani nesmi ohrozit
kvalitu vody, arodnost judy
nebo bezp@ost potravin v
oblasti

Snaha o udrzitelné
vyuzivani vody, ochrana
vodnich ploch, ochrana
pied zngistenim

GMO (geneticky
modifikované
organismy)

Zakazano vyuzivani GMO
(nutno se vyhybat saipomnosti
GMO v osivech)

/

Biodiverzita

Respektovat prava statu, ochran@chrana biodiverzity,

a zvySovani biodiverzity, zdkaz
lovu a skratelstvi chragnych
druhi zvirat

udrzitelnych zdraj a
snizovani celkového
dopadu produkce na
Zivotni prostedi,
zmen3ovani ekologické
stopy spatebitel
prostednictvim vzdlavani
a os\ty

Energie a emise
sklenikovych plyni

Efektivni vyuzivani energie dle
moznosti, redukce sklenikovycl
plyna v rdmci vyroby produki
Fairtrade

Minimalizace spdteby

nenergie

Vyuzivané zdroje

Etické ziskavani materia|
vyuzivani tradinich mistnich
dovednosti, materiala
produkii, respekt k mistni

kulture

Uprednostiovano
vyuzivani udrzitelnych
zdroji a mistnich material
V CO nej\tsi mie
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Po environmentalni strance oba systémy funguji tegnygh zasadach, a to
v udrzitelné mie Sefit Zivotni prostedi. Tyto standardy jsoualbZitou sowasti obou
systénii fair trade, jelikoZz i v rozvinutych zemich jetkudly obtizné sledovat jejich
dodrzovani.

5.2.5. Socialni aspekty

Standardy upravujici vztahy mezi jednotlivymi sidbyena trhu s fairtradovymi
produkty. Déle obsahuji moZnosti podpory produent

Kritéria:
* Vztahy
* Podpora

» Benefity pro producenty

Tabulkac. 9: Komparace standardrFairtrade International a WFTO — Sociélni aspefayroj:
Fairtrade Standard for Small Producer OrganizatipRairtrade Standard for Hired Labour, Fairtrade
Trader Standard, WFTO Fair Trade Standard, vlaggriacovani)

Kritérium Fairtrade International WFTO

Vztahy Dlouhodobé, snaha o dlouhodobé
prohlubovani

Podpora Pristup ke vzdlani dttem | Transparentni
vSech trvalych komunikace a detailni
zanestnand, pronajem informovanostlena,

bydleni, moZnosti roz&ni | zlepSovani podminek
dovednosti zagstnand socialré a ekonomicky
znevyhodgnych skupin
pomoci spoluprace a
obchodovéani, moznosti
Skoleni a podpory
zanmestnand

Benefity pro producenty | Fairtrade Premium - uzitek Snaha o vytvi@ni co
maji zangstnanci, jejich nejwtSich benefit pro
rodiny i cela komunita, producenty

20 % ra&né¢ mozno rozdlit
rovnomerné mezi
zamgstnance, moznost
vyuZziti na projekty
reflektujici poteby
komunity
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viv s

ovlivauji Zivotni podminky produceitv rozvojovych zemich. Iies p@ateni mozné
formalni a procesni problémy s certifika¢indSi koncept fair trade zaji$ti zakladnich
hodnot obzivy. Jednou z hlavnich mySlenek koncefdir trade je budovani
dlouhodobych vztah To swd¢i o nutnosti dobré spoluprace a o snaze prohlubovat
vztahy mezi subjekty v ramci obchodnifetézce.

Fairtrade International i WFTO funguji na stejnydkladech, ale dildosahuji
raiznymi cestami. Hlavnim rozdilem mezi systémy WFT®aitrade International je
jejich zangtreni. Zatimco Fairtrade International se Z&uje na certifikaci konkrétnich
produkti popipad komodit, WFTO certifikuje organizace v ramci cadébbchodniho
fettzce. Vtomto bod se vzajemé organizace dopliji, jelikoZz organizace v ramci
WFTO funguiji jako zpracovatelsky a&gpravni kanal pro produkty Fairtrade. Fairtrade
International se za#uje predevsSim na producenty v rozvojovych zemich a WFEO |
orientovano na vSechny subjekty v obchodiétizci.

DalSim rozdilem je pkni standard, kde ma pisnsjSi kritéria Fairtrade
International. Standardy Fairtrade Internationajirsl@ZitejSi uspdadani a neni snadné
se v nich orientovat, proto dopdéwi jejich zjednoduSeni, které by jecinilo
piehledjSimi a snadgi pochopitelnymi pro vSechny subjekty. Certifikaaeudileni
ochranné znamkyi loga probihd u obou systému odiSrFairtrade International
pouziva nezavislou organizaci FLOCERT, kter4 nejeéluje ochranné znamky, ale
také kontroluje dodrZzovéni pravidel. U WFTO jsoustonotniclenové, kdo kontroluje

dodrzovani standaiich logo udluje pfimo WFTO.

Poplatky, které se plati v ramci obou sysidair trade jsouizné. Je iejme, Ze
u Fairtrade International nemohou byt poplatkyli{ vysoke, jelikoZ jsou vybirany
i od malych organizaci égtiteld. Ze stejného wvodu jsou i poplatky u WFTO
odstugiovany dle réniho obratu organizace. V obotigadech se jedna diftelné
castky, které jsou deny na provoz obou systémfair trade. V oblasti ochrany
Zivotniho progtedi a dodrzovani pracovnich podminek maji oba systéir trade
podobné pozadavky.

| ptes utité rozdily vobou systémech fair trade maji spofe zaklady

Vv s
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6. Diskuse a dopor&eni

Nutnost pateby rozdiovani po¥domi veéejnosti o fair trade Ceské republice
je ztejma. Existuje mnoho #gohi, jak informovat véejnost, firmy i véejny sektor.
Doporuwseni pro strategii zvySovani spédmskych pinosi konceptu fair trade Ceské
republice musi vychazet a navazovat naasné inciativy.

6.1. Vybrané fairtradové iniciativy \CR
6.1.1. Fairtradova mésta

Na s\wté existuje 1 628 ®st, které jsou ozrkavana za fairtradova #sta, z toho
v Ceské republice se jich nachazi #ev(Fairtradova résta nedat. a) Status
fairtradového mista ma \Ceské republice Mlada Boleslav, Litétice, Chrudim,
Volyng, Cesky Krumlov, Feb&, Hodonin, Kromiz a Vsetin. Jedna se o dalsi
moznost, jak roz&t povédomi véejnosti a zvysit prodegthto produkii. Fairtradové
meésto znamena misto, kde je fair trade podporovanemo status si musi &sto
zazadat a musi si ho spiim riznych pozadauk zaslouzit. DalSimi Zadateli o tento
status jsou rsta Velké Pavlovice, TiSnov a Brno. Stejjako nesta, mohou ziskat
status fairtrade také obce, univerzity, Ské&lgokonce cirkve. (Fairtradovadasta nedat.
b) ,Podminkou k udleni statusu fairtrade #sta ¢i jiné veejné instituce jeéchto 5
Kritérii:

vytvoreniridici skupiny zadelem podpory fair trade vedsie

mesto oficialre podporuje fair trade (podpora fair trade je s@sti
strategickych dokumeijt

v mistnich obchodech a kavarnach jsou dostupngddwvé produkty

mistni organizace podporuji fair trade (3koly, @i organizace, cirkve,
knihovny apod.)

mistni média informuiji o fair tradgFairtradova résta nedat. b)

6.1.2. Férova snidaré

Kazdy rok (letos jiz popaté) pada brinska nevladni neziskova organizace
NaZemi akci s ndzvem Férova sniglamato akce se kona vzdyiprilezitosti World
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Fair Trade Da$f a kona se ve #stech po cel€R. Akce se kona vzdy druhou sobotu
v kvétnu a je pojata jako wejny piknik. Kazdy si finese jidlo a piti ¥ad vyrobki
Fairtrade a sedi se v tima fedem ukenych mistech v cel@eské republice. Vioni se
tato akce konala na 119 mistech &aafnilo se ji okolo 4 500 lidi. Akce seCeské
republice &Si velkému zajmu nejen samotnyatastniki, ale i médii, jelikoz se jedna o
hromadnou podporu fair trade a zambvakci v gijemném prosedi s moznosti se
seznamit s novymi lidmi. (NaZemi 24. 3. 2015)

Pod z&stitou Fairtrad€esko a Slovensko nebo jehibena probiha velké
mnoZstvi dalSich akci a aktivit na podporu faidéakterych se fize kazdy jedineci
skupina zdastnit. Jedna se zejménai@gnasky, promitani filiy Skoleni, workshopy,
vystavy, koncerty, samotny prodej fairtradovych dukt i akce pro veejnost. Jako
dobrovolnik NaZemi jsem se &istnila nemalého mnozstvi takovych akci, kteggym
vzdy jasny cil, ktery naplnily, a nikdy nebylo pgtho jejich smysluplnosti.

6.1.3. FT ve verejnych zakézkach

Verejné zakézky jsou v¥eském pravnintadu upraveny zékoneth 137/2006
Sh., 0 véejnych zakazkach (dale ros¥n jako Zakon), podle kterého zadavatel
(zjednoduSen feceno ,vdejny sektor’) poptava dodavky a sluzby podle svych
aktualnich paeb a pitom vynaklada viejné prostdky. Objem viejnych zakazek,
realizovanych vCeské republice, skyta obrovsky potencional pro tapid fair trade
principi. Zakon, ktery je svou povahou procesni normouabbg celodadu institud,
které je mozné pro spaensky odpovdné zadavani pouzit.

Zadavani viejnych zakazek je ipdevSim ovladano rémi zakladnimi
zasadami, které jéaba v kazdém jednotlivém zadavadimeni dodrZzovat, a to zasadou
transparentnosti, rovného zachazeni a zakazu wisiace. Domnivam se, Ze uvedené
obecné zasady Zakona jsou kompatibilni s principy konceptu fairtrade a otdak
pouze #astava, jak tyto vhodn a praveé bezpénym zpisobem promitnout do
zadavacich podminek.

Souwasnd praxe zadavaniregych zakazek, zejména pak dostupné statisticky
0 pouzivani hodnoticich kritérii, naskuji o nadmie pouzivani zakladniho
hodnoticiho kritéria nejnizsi nabidkové ceny avtoofipadech, které jsou s ohledem na
predntt veiejné zakazky nevhodné.

Kritérium nejniz8i nabidkové ceny jako jediné kiitén pro hodnoceni nabidky
je nadéle neudrzitelnét auz z hlediska kvality dodavaného @i, tak z hlediska

“OWorld Fair Trade Day <esky ekvivalent Sitovy den pro fair trade
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okolnosti, za kterych je této ceny dosazerdeystaly tlak na snizovani cewdgsto
odnéseji ti, ktd na produktech odvedli nejvice fyzické prag@&lakupujeme férod!
Noveé trendy v zadavani kggnych zakazek 2011: 5-26)

Veiejny sektor ptom velmi casto zadava zakazky, ve kterych poptava
produkty, které mohou byt fairtradovym tgobem vyrobenyi ziskany. Jako ifklad
lze uvést zakazky na dodavku fairtradove kavy duwkbi a jidelen, ptizeni uniforem
a ochrannych pofitek, pdizeni bavignych, dewnych a¢i ruéné zhotovovanych
reklamnich pedn®ti, paizeni lozniho pradla a badmych vyrobki pro
nemocnice, ubrusy pro jidelny a restauracdjzeni pditacu ¢i jejich komponent,
které byly vyrobeny za etickyipatelnych podminek.

Hodnotici kritéria stanovuje zadavatel v zadavagkudhentaci, kterou pak
v souladu se Zakonem uefiuje, aby byla dostupnd pro vSechny potencionalni
uchazeée. Zakonem dovolenym postupem je r&&npravo zadavatele pouzit jako
hodnotici kritérium institut ,ekonomické vyhodnostiabidky, coZz je hodnotici
kritérium slozené z vice dikch kritérii, jimz zadavatel iifazuje vahu. Zde prévje
mozné pitazenim adekvatni vahy zohlednit i jiné aspekty ¢is# ziskove, nafiklad
environmentalé udrzitelnou vyrobu, socialni dopady - z&smavani sociathslabych
jedinai, zajiS&ni distojnych pracovnich podminek pyrobe, apod.

Zadavatel je dale v souladu se Zakonem opmavpozZzadovat po uchadeh
prokéazani kvalifikace, fjxtemZ v ramci technickych kvalifikaich gedpoklad stanovi
minimalni poZadavky na produkt jako podminky, zerfth byl produkt vyroben nebo
uveden do okhu. Lze roviZz Zadat dolozZeni certifikace jako dokladu, ktergkaizuje
shodu pozadovaného vyrobku vydanéhidsipSnym certifikdnim organem, vzdy
vSak s nezbytnym dodatkem, Ze dodavatelé mohowapabkechnickou kvalifikaci také
jingm vhodnym zjisobem.

Pokud se zadavateliiplasi ke koncepci fair trade, ibe efektiviké zadavat
verejné zakazky s plnym vyuzitim fair trade pringi@niz by doslo k poruSeni Zakona
a vyvolavani moznéhotezkumu za strany #ddu pro hospodékou soutZ ¢i jiného
kontrolniho organu ¢R.

6.2. Doporuc¢eni

Z poznatk vyplyva nasledujici. P@domost laické vi@jnosti o konceptu fair
trade je stale velmi nizka. Je to pr&nalost zn&y Fairtrade nebo alespdkonceptu
fair trade, co mZe urkovat iist spoteby €chto produki v nasledujicich letech.
Nejvétsi dopady na rozvoj konceptu fair trad€’R maji nejfiznéjsi oswtové akce,
kterych se diastni ¥tSi mnozstvi lidi. Navrhuji organizovat vice akoidpbnych Férové
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snidani, kde je spojena @& s gijemnym prozitkem, jakym je v tomtoripact
posezeni v parku u jidla. Dale dopé&uji Uc¢ast neziskovych organizaci naznych
hudebnich festivalech, kterych se &I§tCR paada velké mnoZstvi agastni se jich
pievazré mladSi generace. Neziskova organizace se zi&e mrezentovat v podsb
informacniho ¢i prodejniho stanku nebo formodasti pouze &kolika jedindi, ktei by
zvolenym charakteristickym apobem upozdiovali na problematiku fair trade. Tento
muj navrh se nevztahuje pouze na hudebni festivady, @ma jakékoli kulturni akce
kuptikladu veletrhy, koncerty nebo sportovni udaloBie mého nazoru se jedna o
dobry zpisob, jakym zvysit informovanost o fair trad€R.

Z vyzkumu INESAN vyplyva, Zze pouhych 32 % resportldony bylo ochotno
zaplatit za fairtradovy produkt vice pemn Za dilezity krok v ramci zvySovani
informovanosti o fairtradovych produktechCR proto povazuji zfistupréni takovych
informaci, aby bylo spétbiteli zcela jasné, za cdaipkoupi fairtradovych produkit
priplaci. Spattebitel musi ¥dét, pras je fairtradovy produkt drazsi neZ4my a co navic
zisk& jeho koupi. Zde bych se nebranila pouzit @aminého efektu fotografii, videi,
zvukovychéi jinych nahravek ze ze#rpivodu konkrétniho fairtradového produktu.

Z poznatk dale vyplynulo, Ze nejvice fairtradovych produkse proda
v gastronomickych z&enich. Kava je nejprodavgaim fairtradovym produktem,
proto navrhuji zar#it se na §eni informovanosti o fair trade v kavarnach. Abyaby
reklama na fair trade déd viditelnd pro zékazniky, #a by byt umistna na stojanu
v prostorech kavaren nebo v napojovych listciclogirdna o upozoréni, Ze prav zde
si zékaznici mohou objednat a vyzkouSet kvalittha’ dairtradové kavy. Usuzuji tak
z toho, Ze zékaznici v gastronomickychizanich jsou do zgaé miry ovlivréni ve
svem vylgru tim, co vidi v nabidce.iPdevsSim je to pravfairtradova kava, kterou si
témef tietina spatebitell kupuje kvili jeji kvalité, coz by mohlo slouZzit do jisté miry
jako ldkadlo pro zakazniky.

V dnesni dob je velmi roz&iena takova forma reklamy, v niz dany produkt
prezentuje a propagujejaka znama osobnost. Tato strategie reklamy jenuio
néazoru velmi Ginn4, kdyZ je navic reklama podana vtipnou fornmska si tim pizei
mnoha lidi. Proto navrhuji vyzkouSet tento jiz mgoh piipady os¥déeny zpisob
reklamy i pro fair trade. Jsem toho nazoru, Ze gwbrou ¥c by se mnohé zname
osobnosti zapojit do této aktivity i bez vidiny wk&ho honorée.

Doporweni pro firmy kopiruje vySe zméné postupy v zadavani iegnych
zakazek. Dobry podnikatel si buduje dobré jméno fwdy nejen tim, Ze reaguje
na moderni spé¢bni trendy, ale fiedevsim tim, Ze se zamysli nad etikou podnikani
a spoléenskymi dopady své produkce. Trendem fjdit se vlastnim ,etickym
kodexem®, uvéejnénym na portale spateosti a mit zpracovany ,best practice”, jakési
idealni postupy a metody, jejichz sasti by mndly byt rovrez zavazky
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environmentalniho a socialniho charakteru. Prot@ plalSi rozvoj fair trade
doporwiuji zapojeni velkych statnich firem a orgamlo nakupovani fairtradovych
produkti. To mize byt napiklad hromadny nakup fairtradovych potravin proipby
ministerstev a jimitizenych statnich firem. Déle navrhuji formu propagd&onceptu
fair trade, kdy by byly pgzovany kupikladu reklamni a marketingové produkty
formou fairtradovych vyrohbk ¢imz vynikne synergické gsobeni reklamy vlastni
firmy a zarova i produktu Fairtrade.

V Ceské republice jsou to neziskové organizace, kemrénejvice zabyvaji
rozSkovanim spoléenskych pinosi konceptu fair trade. Diky Sirokému spektru
¢innosti nasledh ziskavaji dalSi subjekty, které pomahajit Jiovedomi o fair trade.
V rozsieni fair trade s€eska Republika zatim néfe rovnat zapadnim zemim jako
Némecku ¢i Velké Britanii, ale s vyuzitim dostupnych zdiof s podporou ze strany
spotebiteli je mozné se na tuto Uravelostat. Navzdory po#nné kratké historii fair
trade VCR se u nas tomuto konceptuideelmi dolye.
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7. Zavér

Lze si jen s¥Zi predstavit Zivot v takovych podminkéch, kterym js¢asto
vystavovani lidé vrozvojovych zemich pracujici nplantazich, v dolech
nebo v tovarnach. Lidé v rozvojovych zemich, iktéasto nemaji jinou moZznost
zanestnani, jsou tak vystaveni zdravotnim rimk a nepiznivym pracovnim
podminkam. Jako pomoc rozvojovym zemim se w#¢skozStil koncept fair trade,
ktery si klade za cil, aby lidé v rozvojovych zemiayli schopni se uZivit svou vlastni
praci, za kterou jsouugtojre placeni. Koncept fair trade je mezinarodni obchodn
systém, ktery zajifije, aby se rozvojové zenspravedli¢ podilely na mezinarodnim
obchodu.

V souwasné dob je koncept fair trade rozvijen zejména vramci wvo
obchodnich systéim Prvnim z nich je systém Fairtrade Internatioktdry se zartuje
na certifikaci produkt ¢i komodit. Za dodrzovani ifsné stanovenych standard
nezavisla organizace FLOCERTdidpovoleni k vyuzivani ochranné znamky Fairtrade
na dany produkt. Druhym systémem je obchodni systéRTO, jehozcleny jsou
organizace, které tvb dodavatelskyretézec pro produkty Fairtrade po celémetsy
Organizaci je po splmi standard pridélen status Fair Trade Organizace, coz ji
umoziuje zpracovavat arppravovat fairtradové produkty a obchodovat s n{za
staleho dodrzovani standajd

Oba systémy si kladou stejné cile a maji stejnay ale kazdy z nich jde svou
vlastni cestou. Spalaym je to, Ze plé respektuji zakladni principy fair trade, jelikoz
praw fair trade je jejich poslanim. Oblasti, ve kteryohji stejné pozadavky a cile jsou
ochrana Zzivotniho prasidi nebo pracovni podminky. V mnohém se oba systémy
navzajem dogpiuji, zaroves se v3ak liSi v &kterych specifickych ohledech. Rozdilné je
jejich zangteni, proces certifikace, udileni loaznamky a systém poplatk

Bez ohledu na typ systému fair trade fejme, Zeclenstvi ginasi ekonomicky
i spole&gensky uzitek vSem subjekh. Dochazi k utvi@ni novych vztah v ramci
obchodu s rozvojovymi zefmi. Je tak celositové snizovan poet pracujicich &i a
lidi, ktefi jsou do prace nuceni. Je zéggano takové chovaniigrodukci a nasledném
zpracovavani produkt které neohrozuje Zivotni présti. Zarové jsou eliminovana
rizika poSkozeni Zivotniho prdstdi a zdroje paéebné k produkci jsou vyuzivany
eticky. Za odvedenou praci jsou producenti zaplatakovym zmsobem, ktery jim
umozni pokryt ndklady na produkci a zajistit 8stbjné Zivobyti. Maji zakeno, Ze fi
praci nebudou vystaveni zbyteym rizikim a vzdy budou mit pt#bné ochranné
pomicky. Spotebitelé v rozvinutych zemich maji zaruku, Ze pragukyly vytvoreny
bez Ujmy na Zivotnim pra®di ¢i zdravi lidi a ziskavaji garanciapodu a kvality
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ingredienci v produktech. &8ina fairtradovych produktje zarové v BIO kvalité, coz
spotebitelé ocauiji.

Ceska republika zatim nepamezi zen, kde by nél koncept fair trade dlouhou
tradici a jisté misto. i@sto, Ze réni objemy produkce fairtradovych prodiikiostou a
je rozvijenatada iniciativ, po¥domi o znace Fairtrade je ¢R velmi nizké.

Je proto zap#ebi zvySit informovanostipdevsim laické wejnosti o fair trade.
V této ¢innosti se WCR angazuji pedevsim neziskové organizace, které se snazi o
OSWtu v oblasti fair trade pomociiznych akci. Mezi neptSi akce pat Férova
snidaw, ktera je ptadana kazdy rok acéstni se ji velké mnozstviast z celéCeské
republiky. Tato akce je také nejvice zimvana v mediich. Jelikoz akce tohoto typu maji
nej\wetsi odezvu u vi@jnosti i médii, doportuji provadt oswtu v oblasti fair trade i na
riznych kulturnich akcich kdfkladu na festivalech, koncertech, veletrzich nebo
sportovnich udalostech.

Jako dalSi strategii pro zvySovani sgeleskych pinosi konceptu fair trade se
da vyuzit druh reklamy. Dopotuji reklamu na fair tradefpmo v prodejnich mistech
téchto produki, predevsim v kavarnach a jinych gastronomickyctizeaich. Vhodna
by byla také reklama na fair trade vytena ve spolupraci gpakymi znadmymi
osobnostmi, které by préily svoji tvai pro dobrou ¥c. V ramci firem je nutno
uplatiovat koncept fair tradefpzadavani viejnych zakazek.

Rozstovani spoléenskych pinosi fair trade VCR neni procesem kratkodobym
a lze ho jen&ko uspisitCesky zakaznik je po#mé konzervativni a bude vyzadovat
jes€ mnoho Usili, aby byl f@gswdéen o celospol&Enské vyhodnosti nakupu fair trade
produkti. Ceské firmy jsou zase svazany mnoha pravnimi, ekaslgmi a daovymi
normami a v sotasné dob se objevuji teprve prvni naznaky uvéih cesty pro
aplikaci fair trade. Pewn vérim, Ze vSechny tyto ipkdZzky budou v blizké deéb
piekonany a uplabvanim fair trade koncepce dosahneme stwyspelych evropskych
zemi.
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