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Anotace

Bakalarska prace se zabyva vytvorenim projektu zalozeni hokejového tymu na Technické
univerzit€¢ v Liberci, ktery bude zamétfen na hokejova derby. Cilem této bakalaiské prace je
vypracovat projekt k zalozeni hokejového tymu. DalSim cilem je realizace hokejového derby s
Univerzitou Jana Evangelisty Purkyné, které ponese nazev “Souboj o krale severu”. Z tohoto
derby by se mé¢la stat kazdoro¢ni tradice. Tato bakalarska prace by méla byt podkladem pro
ucast na akademickych hrach v hokeji a pfihlaSeni do Univerzitni ligy ledniho hokeje, kterd je
pod zastitou Ceského svazu ledniho hokeje. V teoretické ¢asti predstavuje samotny sport ledni
hokej, jeho historii, pravidla a materidlni vybaveni ¢i herni médy. Déle definuje nastroje k
vyhodnocovani schopnosti fungovani, SWOT analyzu a finan¢ni analyzu. V praktické ¢asti
popisuje samotnou realizaci zalozeni hokejového tymu a uspofddani hokejového derby

v Liberci.

Kli¢ova slova: ledni hokej, propagace, planovani, produkce udalosti, scénat akce, hokejové

derby



Annotation

The bachelor's thesis deals with the creation of a project to establish a hockey team at the
Technical University of Liberec, which will focus on hockey derbies. The aim of this bachelor
thesis is to develop a project to establish a hockey team. Another goal is the realization of a
hockey derby with the University of Jan Evangelista Purkyné, which will be called "Duel for
the King of the North". This derby should become an annual tradition. This bachelor's thesis
should be the basis for participation in academic games in hockey and registration in the
University Ice Hockey League, which is under the auspices of the Czech Ice Hockey
Association. In the theoretical part, the sport itself presents ice hockey, its history, rules and
material equipment or game modes. It also defines tools for performance evaluation, SWOT
analysis and financial analysis. The practical part describes the implementation of the hockey
team and the organization of the hockey derby in Liberec.

Keywords: ice hockey, promotion, planning, event production, event script, hockey derbies
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Uvod

V mé bakalaiské praci je rozebrana teoreticka studie zalozeni hokejového tymu na Technické
univerzit¢ v Liberci a popis realizace a organizovani univerzitniho derby TUL vs. UJEP s

nazvem “Souboj o krale severu”.

Teoreticka ¢ast se vénuje piedstaveni hokeje jako takového. Nejprve je popsana charakteristika,
poté historie a vyvoj ve svété a samoziejmé také vyvoj v Ceské republice. Déle jsou popsany
pravidla, principy a materidlni vybaveni. Pojednani o hokeji je zavrSeno pfipomenutim Gspéchi

reprezentace Ceské a Ceskoslovenské republiky a uspéchti na klubové trovni.

Prace pokracuje predstavenim teorie nastrojit k posouzeni pravidelnosti. Jsou zde vysvétleny
pojmy SWOT analyza, finan¢ni analyza, sponzoring, reklama, propagace a planovani udalosti.

Vsechny tyto ¢asti budou vyuzity k realizaci hokejového derby.

Samotna prakticka cast bakalafské prace umoziiuje nahled na koncepci a realizaci hokejového
derby s nazvem “Souboj o krale severu”. V praci je prezentovan hlavni management tymu a
hlavni organizatni management a jeho struktury. Dale je nastinéna spoluprace s dalSimi
subjekty nejen v ramci TUL. Nasledné je predstaven propagacni plan celé akce, Siroky
doprovodny program a reklamy. V neposledni fad€¢ je rozebran cely harmonogram akce,
finanéni spoluprace a podrobna finan¢ni analyza. Poslednim bodem praktické casti je

vypracovana SWOT analyza.

12



1

Cile

Hlavnim cilem prace je vytvofit projekt k zalozeni nového hokejového tymu na Technické

Univerzit¢ v Liberci, ktery bude zaméfen na hokejova derby. Tento projekt by mél byt

podkladem pro ptihlaSeni do Univerzitni ligy ledniho hokeje. Dale by se hokejovy tym mél

ucastnit akademickych her. Z derby “Souboj o krale severu” by se méla stat kazdoro¢ni tradice.

Dil¢i ukoly:

Teoreticky zpracovat a pfedstavit ledni hoke;.

Teoreticky predstavit a nasledné aplikovat néstroje k posouzeni proveditelnosti.
Prakticky vytvofit realizaci univerzitniho derby.

Vytvofit ndvrh programu a scénafe derby.

Provést finanéni a SWOT analyzu derby.

13



2  Ledni hoke;j

V teoretické Casti bakalarské prace je vypracovana celkova charakteristika ledniho hokeje. Jsou
zde také odpovédi na otazky co to je hokej, jak se hraje, kde se hraje, jeho pravidla a rozméry
hraci plochy. Dale je zpracovana historie a s tim spojeny vznik tohoto sportu. Poté jsou to
uspéchy ceskoslovenského, respektive ceského hokeje. K samotnému konci je to vycet

nezbytného vybaveni na ledni hoke;.

2.1 Charakteristika

Ledni hokej se uvadi jako zimni, pfesnéji kolektivni sport probihajici na ledem pokryté plose.
Cilem této hry je dostat kotou¢ do branky hokejovou holi. Kazda strana ma na led¢ pét hraca,
zpravidla dva obrance, tfi ito¢niky a jednoho brankare. Jednotlivé tymy tvoti vice hraci a ledni
hokej je specificky pravé kvili stiidani hraca, jejichz pobyt na ledé je kratky a hraci se snazi
vydat na maximum svych sil. Pokud néktery z hrac¢i nema dostatek sil, jde na sttidacku, kde
regeneruje. Pro kazdé utkéni je na soupisce nejvyssi pocet hraci, tedy 22, z toho jsou 2 brankéaii
a 20 hraca do pole. Dovednosti, které tato hra v sobé skryva: brusleni, prace s hokejkou, prace
s pukem, Cteni hry, obratnost, koordinace, rychlost, sila, tvrdost v osobnich soubojich a

flexibilita (Kostka et. al., 1986).

2.2 Historie a vyvoj ledniho hokeje

Historie a vyvoj ve svété

Ledni hokej ma plivod v Kanad¢, kde se zrodil ve druhé poloviné 19. stoleti. Mé&sto Halifax
byvé uvadéno jako misto vzniku. V roce 1878 byly na univerzité¢ v Montrealu vytvotfena prvni
pravidla. Od zacatku 20. stoleti se datuji pocatky hokeje v Evropé&, kdy se zah4jilo hrani ve
Velké Britanii, Belgii, Francii, SV}'lcarsku a Cechach. Na zagatku 20. stoleti, konkrétné roku
1908 byla zaloZena LIGH (Ligue Internationale de Hockey sur Glace - Mezinarodni federace
ledniho hokeje), piredek dnesni ITHF (International Ice Hockey Federation - Mezinarodni
federace ledniho hokeje). Za ¢echy poslali ptihlasku doktor Josef Gruss a Emil Prochazka.

V Chamonix v roce 1909 probéhl prvni mezinarodni turnaj. Na olympijskych hrach v roce 1920
v Antverpach byl ledni hokej zafazen na program olympijskych her. Kongres LIGH pfijal

Kanadu a USA. K velké zméné pravidel doslo v témzZe roce (Kostka et. al., 1986).
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Historie a vyvoj v Ceskoslovensku a Ceské republice

Cesky svaz hokeje byl zaloZzen po prvni svétové valce a obsahovalo 42 klubt, kdy %
provozovali tzv. bandy hokej (hokej s mickem) a Y5 hrala ledni hokej. V roce 1905 byla prvni
pravidla pievzata z francouzského narodniho svazu, nasledné byla pielozena do ¢eského jazyka.
Ledni hokej v tomto obdobi hralo 7 nebo 8 hrach a zapas se hral 3 x 15 minut. Pozménéni
pravidel doslo v roce 1909, kdy se hralo bez stfidani a v po&tu 7 hra¢ na kazdé strang. Casové
rozmezi utkéni bylo 2 x 20 minut, pfi¢emz rozméry ledni plochy byly vymezeny o rozmérech
40 x 20 m. Na druhém ME v roce 1911 ziskalo nase druzstvo prvni titul. Nase muzstvo se od

této doby ucastnilo skoro vSech mistrovstvi Evropy, mistrovstvi svéta a také olympijskych her

(Kostka et. al., 1986).

Tehdy hralo ledni hokej 6 hract a 2 hraci byli na stfidacce s tim, Ze v polo¢ase mohl brankar
byt stfidan. V tomto roce je ptivod vzniku hokeje 1 na Slovensku a propagatorem se stal Antonin
Masa - Balik. Roku 1925 bylo potfddano mistrovstvi Evropy ve Vysokych Tatrach , kde se
instituce, Slovenskd zupa kanadského hokeje, stala soudasti Ceskoslovenského svazu

hokejového (Kostka et. al., 1986).

Pro rozvoj ledniho hokeje v tehdejsim Ceskoslovensku prostiednictvim ziizeni wstfedniho
organu roku 1931, ktera se nazyvala Ceskoslovenska liga kanadského hokeje. Tato organizace
sdruzovala Ceské, slovenské, némecké a mad’arské hokejové kluby. Rok 1933 ptinesl ucast také
Kanady a USA na mistrovstvi svéta v hokeji. Tento rok bylo v Ceskoslovensku zaregistrovano
205 klubti s 3 265 hradi. Druhé mistrovstvi svéta konané v CSR se t&ilo velké oblibé, protoze
v roce 1938 bylo registrovano dokonce nejvice klubll z celé Evropy, pfesnéji to bylo 361

(Kostka et. al., 1986).

Hokejovy svaz Ceska a Slovenska se opét sloucil po roce 1945 a to vedlo k naristu
registrovanych hraét na 26 500 v 874 klubech. Ceskoslovensko pofadalo mistrovstvi svéta,
které bylo prvni povalecné a zaroven se CSR podafilo zvitézit a vyhrat titul mistri svéta. Kluby
jako LTC Praha, I. CLTK Praha, AC Sparta a Bratislava byli v tehdejsim Ceskoslovensku
nejvyznamngj$i (Kostka et. al., 1986).

Rok 1946 ptinesl upravu pravidel, kdy byl navysen pocet hracli na 12 a o dva roky déle byl
ustalen na poétu 15. Jako rozhodujici meznik pro ledni hokej v CSR bylo sjednoceni t&lesné
vychovy. Diky tomu zanikl svaz a instituéné presel pod Ustiedni sekci ledniho hokeje do

organizace Sokola. V roce 1951 bylo vedeno v Ceskoslovensku 1 150 oddild, kde bylo
15



7w o

registrovano 32 000 hract. Nastup Sovétskych hokejistli v padesatych letech byl vyznamny,
hokejist¢ Kanady vladli témeft 50 let, jenze na MS 1954 prohra od SSSR znamenala novou éru

ledniho hokeje (Kostka et. al., 1986).

2.3 Uspéchy Ceskoslovenské a Ceské republiky

Zacatkem velkych uspéchii byl rok 1947, kdy se stala ¢eskoslovenska reprezentace mistry svéta.
O dva roky déle, tedy roku 1949, se stalo Ceskoslovensko opét mistry svéta, tentokrat ve
Stockholmu. Jedna z nejaspésnéjsich etap ¢eského a ¢eskoslovenského hokeje odstartovala v
roce 1972, kdy se v tomto roce a v letech 1976 (Katovice), 1977 (Viden), 1985 (Praha), 1996
(Viden), 1999 (Oslo, Lillehammer), 2000 Petrohrad, 2001 (Hannover), 2005 (Viden), 2010
(Kolin nad Rynem) nas vybér radoval ze zisku zlatych medaili. Roku 2000 a 2001 se stal vybér

CR do 20 let mistry svéta (Cesky hokej, 2017).

OH Misto konani OH Umisténi Kapitan Trenéfi
LOH 1920 | B Belgie (Antverpy) ® Josef Sroubek
Z0H 1924 | | 0 Francie (Chamonix) 5. misto Josef Sroubek
Z0OH 1928 Svjcarsko (Svaty Mafic) 7. misto Josef Sroubek
Z0OH 1932 | ®= USA (Lake Placid) Bez Gasti CSR | -
Z0OH 1936 Némecko (Garmisch-Partenkirchen) | 4. misto Josef Malecek
Z0H 1948 Svjcarsko (Svaty Mafic) @ Viadimir Zabrodsky | Mike Buckna
ZOH 1952 | fi& Norsko (Oslo) 4 misto Karel Gut Jifi ToZiéka, Josef Herman
Z0H 1956 | | N Italie (Cortina d'Ampezzo) 5 misto Karel Gut Vladimir Bouzek
ZOH 1960 | B= USA (Sguaw Valley) @ Karel Gut Eduard Farda, Ladislav Horsky
Z0H 1964 | 22 Rakousko (Innsbruck) @ Vilastimil Bubnik Jifi Anton, Vladimir Kostka
Z0H 1968 | | W Francie (Grenoble) @ Jozef Golonka Vladimir Kostka, Jaroslav Pitner
ZOH15972 | @ .Japonsko (Sapporo) [ ] Josef Cemy Vladimir Kostka, Jaroslav Pitner
Z0H 1976 | o Rakousko (Innsbruck) @ Frantiek Pospisil Karel Gut, Jan Starsi
Z0H 1980 | M= USA (Lake Placid) 5. misto Bohuslav Ebermann | Karel Gut, Ludék Bukag, Stanislav Nevesely
ZOH 1984 | 32 Jugoslavie (Sarajevo) @ Frantigek Cernik Ludék Bukat, Stanislav Nevesely
Z0H 1988 | B+1 Kanada (Calgary) 6. misto Dugan Pasek Jan Stargi, FrantiSek Pospisil
Z0H 1992 | | 0 Francie (Albertville) @ Tomas Jelinek Ivan Hiinka, Jaroslav Walter

Obrdzek 1 - Ucasti a tispéchy ceskoslovenského tymu na ZOH od roku 1920 do roku 1992

Zdroj: (cs.wikipedia.org, 2020)
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MS Misto konani Umisténi Kapitan Trenéfi
Ms 1 1 Francie, == Rakousko, ™™ Némecko (Chamonix, Videf, 6. misio
1930 | Berin) '
MS . o 1
mm Polsko (Krynica-Zdrdj) 5. misto
1931
Ms . i
1933 I Ceskoslovensko (Praha) @ Josef Maleéek
MS . i
1934 1 1 italie (Milan) 5. misto
MS & .
1935 1 Swvycarsko (Davos) 4 misto
M3 o ] ] y
1937 Bl Velka Britanie (Londyn) 6. misto Josef Malegek
MS = . .
1938 b Ceskoslovensko (Praha) [ ] Josef Maleéek Mike Buckna
MS 5 o L . . .
1939 B Swycarsko (Curych, Basilej) 4. misto Josef Maleéek Mike Buckna
MS . ; - . -
1947 I Ceskoslovensko (Praha) a Frantifek Pacalt | Mike Buckna
MS = Vladimi
roso | 2 Svsdsko (Stockholm) @ Z:br':;:k? Antonin Vodicka
M3 o ] R
1950 Bl Velka Britanie (Londyn) bez Géasti CSR - -
MS . e
1951 1 1 Francie (Pafiz) bez Gtasti CSR - -

Obrdzek 2 - Ucasti a tispéchy ceskoslovenského tymu na MS od roku 1930 do roku 1951

Zdroj: (cs.wikipedia.org, 2020)

MS . - SR odstoupilo z

1953 B Swycarsko (Curych, Basilej) tumale Karel Gut Eduard Farda

Ms & . - =

1954 B Swvédsko (Stockholm) 4. misto Karel Gut Vladimir Bouzek, Jifi Anton

M3 . - . . - -

T M 7 apadni Némecko (Krefeld, Dortmund, Kolin nad Rynem) [ ] Karel Gut Vladimir Bouzek, Jifi Anton

Ms i . A
1957 Bl Sovétsky svaz (Moskva) 3 Karel Gut Viadimir Kostka, Bohumil Rejda
Ms . —

. B= Norsko (Oslo) 4 misto Karel Gut Bohumil Rejda

M3 = . e

1959 I Ceskoslovensko (Praha, Bratislava, Brno, Ostrava) 3 Karel Gut Vlastimil Sykora

M3 Bk 5 - . . . .

1961 B Swycarsko (Zeneva, Lausanne) @ Wlastimil Bubnik | Zdenék Andrst, Viadimir Kostka
Ms . P

1962 B USA (Colorado Springs) bez utasti CSR - -

M3 B - ] -

1963 B Swédsko (Stockholm) 3 Vlastimil Bubnik Jifi Anton

M3 ) - - -

1965 == Finsko (Tampere) @ Frantiek Tikal Viadimir Bouzek, Vladimir Kostka
M3 . _ - - -

1966 =X= Jugoslavie (Lublari) 2 FrantiSek Tikal Viadimir Bouzek, Vladimir Kostka
M3 - . - - .
1967 == Rakousko (Videfi) 4. misto Frantiek Tikal Viadimir Kostka, Jaroslav Pitner
Ms - . -
1969 B Swvédsko (Stockholm) 3 Jozef Golonka Vladimir Kostka, Jaroslav Pitner
Ms & 5 - -
1970 B Svédsko (Stockholm) [ ] Josef Cerny Vladimir Kostka, Jaroslav Pitner

Obrdzek 3 - Ucasti a tispéchy ceskoslovenského tymu na MS od roku 1953 do roku 1970

Zdroj: (cs.wikipedia.org, 2020)
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M3 o - .

1971 B Swycarsko (Bern, Zeneva) 2 Josef Camy Viadimir Kostka, Jaroslav Pitner
M3 = - o :
1972 I Ceskoslovensko (Praha) 1 Frantidek Pospiil | Vladimir Kostka, Jaroslav Pitner
M3 I - o :
1973 Bl Sovétsky svaz (Moskva) 3 FrantiSek Pospiil | Viadimir Kostka, Jaroslav Pitner
M3 ) ) - . .

1974 == Finsko (Helsinky) @ Frantifek Pospisil | Karel Gut, Jan Starsi

1975 W 7apadni Némecko (Mnichov, Disseldorf) @ Frantifek Pospisil | Karel Gut, Jan Starsi

s ) - . -

1976 mm Polsko (Katovice) 1 FrantiSek Pospisil | Karel Gut, Jan Starsi

s — - - . -

1977  Makousko (Viden) 1 Franti&ek Pospiil | Karel Gut, Jan Starai

Ms = ) . .

1978 e Ceskoslovensko (Praha) @ Ivan Hiinka Karel Gut, Jan Starsi

Ms o ) . .

1979 B Sovétsky svaz (Moskva) @ Ivan Hiinka Karel Gut, Jan Starsi

M3 & . . L . . .
1981 B Svédsko (Gothenburg, Stockholm) [ ] Milan Nowy Ludék Bukat, Stanislav Nevesely
M3 ) ) ] ] . . : ]
1982 == Finsko (Helsinky, Tampere) 2 Milan Novy Ludék Bukag, Stanislav Nevesely
1983 B 7 apadni Némecko (Mnichov, Dortmund, Disseldorf) 2 FrantiSek Cemnik | Ludék Bukac, Stanislav Nevesely
M3 = . . - . . .
1985 I Ceskoslovensko (Praha) 1 Darius Rusnak Ludék Bukag, Stanislav Nevesely
MS I ] . . . o -
1986 B Sovétsky svaz (Moskva) 5. misto Darius Rusnak Jan Stargi, FrantiZek Pospisil

Obrizek 4 - Ucasti a tispéchy ceskoslovenského tymu na MS od roku 1971 do roku 1986

Zdroj: (cs.wikipedia.org, 2020)

MS

1987 == Rakousko (Videf) [ ] Dusan Padek Jan Stargi, Frantidek Pospisil
1989 B Svédsko (Stockholm, Sodertalje) [ ] Viladimir RiZicka | Pavel Wohl, Stanislav Nevesely
MSs & . S ] ]
1590 B Swvycarsko (Bern, Fribourg) [ ] Jifi DoleZal Pavel Wohl, Stanislav Nevesely
MS - Stanislav N ¥, Josef

. == Finsko (Helsinky, Turku. Tampere) 6. misto Bedfich Séerban H:[r;lés;\;k?e\resely o5

MS = . cx i -

1992 I Ceskoslovensko (Praha, Bratislava) [ ] Tomas Jelinek Ivan Hiinka, Jaroslav Walter

Obrdzek 5 - Ucasti a ispéchy ceskoslovenského tymu na MS od roku 1987 do roku 1992

Zdroj: (cs.wikipedia.org, 2020)

ZOH Misto konani ZOH Umisténi Kapitan Trenéfi
Z0H 1954 | BE Norsko (Lillehammer) 5 misto | Otakar Janecky | Ivan Hlinka a Stanislav Nevesely
ZOH 1998 | e Japonsko (Nagano) 1 Viadimir Rizigka | van Hiinka, Slavomir Lener a Vladimir Martinec
ZOH 2002 | == USA (Salt Lake City) 7. misto | Jaromir Jagr Josef Augusta, Vadimir Martinec a Vladimir RiZigka
Z0OH 2006 | | N Italie (Turin) [ ] Robert Lang Alois Hadamczik, Mojmir Trlicik a Ondfej Weissmann
ZOH 2010 | B+0 Kanada (Vancouver) 7. misto | Patrik Elias Viadimir RoZicka, Josef Jandaé a Ondfej Weissmann
Z0H 2014 | g Rusko (Soéi) 6. misto | Tomas Plekanec | Alois Hadamczik, Josef Paletek a Franti&ek Musil
ZOH 2018 | e: Jizni Korea (Pchjongéchang) | 4. misto | Martin Erat Josef Jandat, Véclav Prospal, Jifi Kalous, Jaroslav Spacek a Petr Jaro3
ZOH 2022 | @l Cina (Peking)

Obrdzek 6 - Ucasti a tispéchy ceského tymu na ZOH od roku 1994 do roku 2018

Zdroj: (cs.wikipedia.org, 2020)
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MSs

MS

Misto konani

Kapitan

Trenéfi

1994 I 1 ltdlie (Canezei, Bolzano, Milan) 7. misto | Otakar Janecky Ivan Hiinka a Stanislav Mevesely
Ms - . e . . .
e BER Svédsko (Stockholm) 4 misto | Jifi Kuéera Ludék Bukaé a Zdenék Uher

Ms -
2002 B Svédsko (Giteborg, Jonkaping, Karlstad) 5. misto | Jaromir Jagr Josef Augusta a Vladimir Martinec
2003 == Finsko (Helsinky) 4. misto | Robert Reichel Slavomir Lener, Vladimir RiZicka a Antonin Stavjana

Obrazek 7 - Ucasti a vispéchy ceského hokejového tymu na MS od roku 1993 do roku 2003

Zdroj: (cs.wikipedia.org, 2020)

MS
2004

B Cesko (Praha, Ostrava)

misto

Martin Straka

Slavomir Lener, Vladimir RiZi¢ka a Antonin Stavjafia

2007 mmm Rusko (Moskva, Petrohrad) 7. misto | David Vybomny Alois Hadamezik, Josef Palecsk a Pavel Marek

M3 . . . .. . . .

2008 B+1 Kanada (Québec, Halifax) 5 misto | Tomas Kaberle Alois Hadamczik, Josef Paledsk

2009 Bl Swycarsko (Bern, Kloten) 6. misto | Marek Zidlicky Vladimir Rizicka, Josef Janda€ a Ondfej Weissmann

M5 -

2013 BER Svédsko a == Finsko (Stockholm, Helsinky) | 7. misto | Jifi Novotny Alois Hadamezik, Josef Palecek a Jan Prochazka

MS . Bélorusko (Minsk) 4 misto | Tomd Rolinek Vladimir Ruzicka, Ondrej VWeissmann, Jaroslav Spacek a Martin

2014 Prusek

M5 - Vladimir RiZigka, Ondrej Wei Jaroslav Spagek a Marti
B Cesko (Praha, Ostrava) 4 misto | Jakub Voracek R e e

2015 Prusek

MS . . Vladimir Vijtek, Josef Jandag, Jifi Kalous, Jaroslav Qpac':ek a

2016 mmm Rusko (Moskva, Petrohrad) 5 misto | Tomas Plekanec Petr Jarod

Obrdzek 8 - Ucasti a tispéchy ceského hokejového tymu na MS od roku 2004 do roku 2016

Zdroj: (cs.wikipedia.org, 2020)
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p—— . P o
M3 I N Francie a Mémecko (Pafiz, Kolin nad 7 misto | Jakub Vordzek JosefJandac. Vaclav Prospal, Jifi Kalous, Jaroslav Spacek a Petr
2017 Rynem) Jaros
Ms - Josef Jandaé, Vaclav P I, JiFi Kalous, Jaroslav Spacek a Pet
@ Dansko (Kodan, Herning) 7. misto | Roman Cervenka ?,Se Lty Ol L LA 0l Al W L AR R SRR S e
2018 Prikryl
Ms P - . . _— . ) .
2019 i Slovensko (Bratislava, Kosice) 4 misto | Jakub Voracek Milog Riha, Robert Reichel, Karel Migjnek a Zdenék Orct
5021 I Gélorusko a === LotySsko (Minsk, Riga) Filip Pe&an, Robert Reichel
M3 ) s o )
2022 == Finsko (Helsinky, Tampere) Filip Pe&an, Robert Reichel
Ms . - .. )
2023 mm Rusko (Petrohrad) Filip Pe&an, Robert Reichel
s I Cesko Filip Pe&an, Robert Reichel
2024 P .
Ms .
T B Svédsko a B Dansko

Obrdzek 9 - Ucasti a tispéchy ceského hokejového tymu na MS od roku 2016 do roku 2019

Zdroj: (cs.wikipedia.org, 2020)

2.4 Pravidla

Ledni hokej je hrany na 3 tfetiny, které trvaji 20 minut ¢istého ¢asu s tim, Ze pokud nastane
preruseni hry, zastavuje se Cas a hra pokracuje, aZ kotou¢ opusti rozhod¢iho dlan, tim je cas
spustén. Mezi kazdymi tfetinami je led upravovan pomoci rolby a piestavka mezi tfetinami trva
zpravidla 15 minut, ta ale neni vzdy striktné dodrZena. Cas mezi téetinami je odpocitavan vzdy
s koncem dané tfetiny. Ledni plocha je rozdélena do tii pasem, kterd jsou obranné pasmo,
stiedni pasmo a ito¢né pasmo. Branky stoji na brankové ¢afe, kterd se nachazi pred mantinelem,
aby bylo mozné hrat 1 za brankou. Branky jsou pevné upevnéné do ledu, ale v ptipad¢ narazeni
na branku vyskoci z otvort, aby se predeslo zranénim. Obranna a Gito¢na tfetina obsahuje kazda
dva kruhy a dva body pro vhazovani, ve kterych je uprostred sttedovy kruh a samotnou polovinu
ledové plochy vymezuje Cervena ¢ara. Stfedni pasmo je ohrani¢eno modrymi Carami, kde se
nachdzi 4 body pro vhazovéani. Brankdf ma své vlastni brankovisté, které je ohraniCeno
pulkruhem a v ném se pohybuje. V této zon¢ je chranén pied soupeti a snazi se chytat kotouce.
Na jedné strané kluzisté se za mantinelem nachazi sttidacky, na protilehlé strané hfiste je trestna

lavice pro hrace, ktefi jsou vylouceni (Evdokimoft, 2000).
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Obrazek 10 - Schéma hristé na ledni hokej

Zdroj: (Mezinarodni federace ledniho hokeje a Cesky svaz ledniho hokeje, 2010)

Maximalni velikost ledové plochy je 61 x 30 m a minimalni velikost je 56 x 26 m. Ledové
plochy v kanadsko-americké NHL (Narodni hokejova liga) maji rozméry 200 x 80 stop (60,96
X 25,90 m). Rohy kluzisté jsou zaobleny do oblouku o poloméru 7 az 8,5 m. Kotou¢ zlstava na
ledové ploSe diky mantinellim, které jsou po celém obvodu htisté. Na kazdé strang, hlavné za
kazdou brankou je tvrzené sklo (plexisklo) a nad nim je ochrannd sit’, ktera chrani divaky pred
kotougi. Cary oddélujici pasma ledové plochy jsou vyznaéeny pies celou §ifi hii§té a pokracuji
také po hrazeni az do vySe tvrzeného skla. Obé modré a stfedova Cervena cara jsou Siroké 30
cm. Soucast ledové plochy jsou také hracské lavice tzv. stfidacky a naproti stfidackam je lavice
trestnd. Nezbytnosti pro pribéh utkani v lednim hokeji je Casomira, na které se ukazuje aktudlni
Cas a také skore, ale mlize se zobrazit popiipad¢ Cas trestu hrace, ktery se dopustil prestupku

pravidel (Gut a Pacina, 1986).

Na pravidla a samotny chod zapasu dohlizi rozhod¢i, ktery je nedilnou soucasti hry.
Mezinarodni utkani a nejvyssi soutéze tidi zpravidla 4 rozhod¢i. Dva hlavni, ktefi hodnoti
hlavné€ nedovolené zakroky a regulérnost vstielenych branek. Dale jsou to dva ¢arovi rozhod¢i,
ktefi posuzuji postaveni hra¢li mimo hru, kontroluji zakédzané uvolnéni, vhazuji kotouce do hry
a snazi se zamezit pfipadnym Sarvatkam. Za obéma brankami jsou brankovi rozhod¢i s tim, Ze
v dnes$ni dobé zacinaji posuzovat také nedovolené branéni na brankafe C¢i postaveni v

brankovisti (Evdokimoft, 1998).
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2.5 Vyzbroj a vystroj

Pokud chcete hrat ledni hokej, je nezbytné se chranit, k tomu slouzi kazdému hraci sportovni
vystroj, coz je specidlni obleceni, do néhoz patii spodni pradlo jako je ribano, suspenzor,
podvazkovy pas, ten pridrzuje stulpny a nékolik druhd chranict. Chranice jsou umistény na
ramena, na lokty, na kolena a holenég, dale jsou to kalhoty, které jsou upevnéné v nékterych
piipadech na Slich. Poté je to dres, rukavice a ptilba, kterd miize byt spojena S miizkou nebo
plexisklem. Po zranéni v n€kterych ptipadech pouzivaji hraéi specifické ochrany, pro ptiklad
chrani¢ brady. Brankéiska vystroj se rozliSuje hlavné svoji mohutnosti, konkrétné brankaiské
chranice kolen a holeni (betony). Néktetfi brankaii nosi plastron, ktery ma chranit oblast
hrudniku a krku. Brankéfi maji robusnéjsi ramenni chrani¢ (vestu), ktery je témét dvakrat
které nosi hraci, ale maji vyrazecku a lapacku. Od vystroje se svoji funkci rozlisuje vyzbroj,

kterou je hil a brusle. Objektem ve hie je puk neboli kotou¢ (Gut a Pacina, 1986).

Tabulka 1 - Legenda k obrdzku

Cislo | Nazev vystroje

1 Mrizka

2 Helma

3 Plexisklo

4 Nakrénik

5 Dres

6 Chrani¢ ramen

7 Chranic loktt

8 Rukavice

9 Podvazky

10 Suspenzor

11 Kalhoty

12 Hokejka

13 Stulpny

14 Chranice holeni

15 Chrani¢ zubt
Obrazek 11 - Vystroj a vyzbroj na hokej 16 Brusle
Zdroj: (Decathlon, 2020) Zdroj: (vlastni zpracovani)
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3  Teorie nastroji k posouzeni pravidelnosti

3.1 SWOT analyza

Zkratka SWOT je slozena z pojmu podle anglickych nazva Strengths, Weakness, Opportunities,
Threats. Poté je vysvétleno, ze silné a slabé stranky se tykaji interniho prostfedi, zatimco

prilezitosti a hrozby se tykaji externiho prostedi koncepcniho umyslu firmy (Fotr et. al., 2017).

SWOT analyza je povazovana za jednu z nejuzivanéjSich a nejvice popularnich analyz
prostfedi. Jeji zacileni je identifikace toho, jakou mirou je soucasnd strategie firmy a jeji
charakteristicka silna a slaba mista relevantni a schopna se vypotradat se zménami vznikajicich
v prostiedi. Tato analyza byva nazyvana jako analyza silnych a slabych stranek, respektive
prilezitosti a hrozeb. SWOT se ptivodné sklada ze dvou casti, analyzy SW a analyzy OT. Je
doporuceno zahgjit analyzou OT, tedy pfileZitostmi a hrozbami, které se zabyvaji obéma
prostfedimi, pfesné&ji mikroprosttedim a makroprostfedim. Do mikroprostfedi zatazujeme
dodavatele, zakazniky, konkurenci a vefejnost. Mezi faktory makroprostiedi se fadi politicko-
dopravni, socidlné-kulturni a technologické faktory. Jakmile probéhne spravna a dikladna
analyza OT, pfijde na fadu analyza SW, ta se tyka vnitiniho prostiedi firmy, do které patii cile,
systémy, materidlni prostfedi, mezilidské vztahy, firemni zdroje a také kvalita managementu.
Stati¢nost a velika subjektivita jsou nevyhody SWOT analyzy, 1 kdyZ je oblibena, jeji pfinos
neni nijak zasadni. SWOT analyza byva nahrazovana kvantitativni analyzou O-T, analyzou

strategickych scénatti (Jakubikova, 2013).

Vyuziti SWOT analyzy je Siroké a nemusi byt vyuzivana jen v analyzach, které jsou zaméfeny
na strategickou Urovenl podnikového fizeni. Tato analyza ma své vyuziti také pfi analyzach
ur¢enych na feSeni problému taktického a operativniho fizeni, v tom piipadé byva pfipravena
také “osobni” SWOT analyza, kterd se zaméfuje na silné a slabé stranky, hrozby a ptileZitosti

jednotlivce. Pti zpracovani SWOT analyzy by mély byt respektovany nésledujici pravidla:

e Nelze ji uplatiiovat pro vice zdméri najednou, tudiZ musime zachovat zfetel na ucel,
kterym analyzu provadime.
e Analyza by se méla tidit skuteCnostmi a jevy. Po prvnim ztotoznéni by méla byt

redukovana a do analyzy by m¢ly byt pouzity pouze ty nejdulezitéjsi informace.
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e Pokud je SWOT soucast strategického rozboru méla by se ztotoznit se strategickymi
fakty. Piikladem mohou byt konflikty s managementem, ale tato slabina neni strategicka
a do SWOT analyzy nepatii.

e (Objektivnost analyzy by neméla vyjadfovat pouze subjektivni vyjadieni skutecnosti, ale
také objektivni. Toho se da dosahnout tim, ze po zpracovani prvniho navrhu analyzy je
tento navrh podan expertiim k posouzeni, kde jsou jejich pohledy na véc zohlednény ve
findlni verzi.

e V tabulce SWOT analyzy by mély byt jednotlivé faktory ohodnoceny podle svého
vyznamu, protoze kazdy faktor je hodnoceny jinak, hlavné podle dileZitosti.
Doporucuje se ohodnotit fakta pomoci bodového systému (Ketkovsky a Vykypél,
2006).

3.2 Financni analyza

Pojem finan¢ni analyza pivodné pochéazi z angliCtiny a je definovan jako rozbor finanéni
situace firmy, ptfipadné celého odvétvi nebo také statu. Rozbor je provadén diky ucetnim a
statisticky informacim. Doporuceni vhodnych feSeni hospodateni firmy do budoucna se provadi
prostiednictvim priizkumu, tim Ize posoudit a vysvétlit minulost a pfitomnost. Na rozhodovani
vedeni podniku ma vliv vysledek diky finan¢ni analyze. Ziskana data se ttidi, seskupuji a
vzajemné se mezi sebou poméfuji, jsou kvantifikovany mezi nimi vztahy a hledaji se

souvislosti, které urcuji vyvoj (Mrkvicka, 1997).

Ugel finanéni analyzy je, aby slouZila ke komplexnimu zhodnoceni finanéni situace podniku.
Diky této analyze se da odhalit, jestli je podnik dostate¢né ziskovy, mé vhodnou kapitalovou
strukturu, jestli vyuziva efektivné aktiv ¢i je schopen splacet véas své zavazky. Financni
analyza patii mezi nedilné soucasti financ¢niho fizeni, jelikoz pilisobi, jako zpétna informace
kam podnik doSel v jednotlivych oblastech, jestli se jeho predpoklady podatilo splnit a kde
doSlo naopak k situaci, kterou necekal nebo které chtél predejit. Vysledky finanéni analyzy
neslouzi jen pro vlastni potfebu firmy, ale také pro uzivatele, ktefi jsou spjati s podnikem

hospodatsky nebo finan¢né, ale nejsou jeho soucasti (Knapkova et. al., 2017).

Do cilti finan¢niho fizeni podniku lze zafadit pfedev§im dosahovéni stability, kterd se da
hodnotit pomoci dvou kritérii. Prvni z nich zajiStuje vytvareni zisku, pfiristku majetku a
zhodnoceni vlozeného kapitalu. Toto kritérium je branné jako vibec nejdilezitéjsi, protoze

dopada na podnikani jako takové. Druhé kritérium ma zajistit platebni schopnosti firmy, ktera
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se zda byt na prvni pohled druhotna, ale je tfeba si uvédomit, ze se neda nadale existovat bez

platebni schopnosti. Tento fakt pfedznamenavd zanik podnikatelského pisobeni podniku

(Razickova, 2015).

Mezi zékladni metody, které se vyuzivaji pii finan¢ni analyze, patii hlavné:

Analyza stavovych (absolutnich) ukazatelii. Tento typ pojednava o analyze majetku a
finan¢ni struktury.

Analyza tokovych ukazatelll. Jedna se o analyzy vynosi, nékladi, zisku a cash flow.
Analyza rozdilovych ukazateli. Cisty pracovni kapitdl je vibec nejvyrazn&j$im
ukazatelem.

Analyza pomérovych ukazateli. Tykd se analyzy, které poukazuji na likviditu,
rentabilitu, aktivitu, zadluZenost a produktivitu.

Analyza soustav ukazatelll. Analyzuji se dil¢i aspekty financ¢ni situace.

Souhrnné ukazatele hospodateni. PouZiti jakychkoliv bankrotnich a bonitnich
ukazatelt, které slouzi pro hodnoceni zdravi podniku z finan¢niho pohledu (Knapkova

et. al., 2017).

K prakticky vyuzitelnym postupiim pro vytvéareni finan¢ni analyzy patfi:

Definovat prosttedi finan¢ni analyzy a jeji datovou zékladnu. Ze v§eho nejdiive se musi
vybrat srovnatelné podniky, poté bude nasledovat sbér potfebnych informaci a dat.
Nakonec musi byt v§echna data provéfena z hlediska jejich pouzitelnosti.

Zvoleni si spravné metody finan¢ni analyzy a jejich aplikace, kde je dilezity vybér
vhodné metody. Dale je to realizace nebo zpracovani indikatorii a v samém konci by
mélo vSe byt zohlednéno na relativni postaveni podniku.

Identifikace modelu dynamiky se sklad4 ze dvou variant. Prvni variantou by méla byt
blizkost k teorii automatického fizeni, které zahrnuje vstupni a vystupni modely. Dalsi
postup je, ze se muze objevit varianta obtizna, ktera bude vyuzitelnad prakticky jen
omezeng.

Analyza vztahu mezi ukazateli, ve které se mohou objevit odchylky nebo korelace. V
této fazi analyzy se mlze svym druhem nahradit diky pfedchozimu postupu, musi byt
ale prakticky dostate¢né ucinny.

Posledni casti je syntetickd finan¢ni analyza, ktera obsahuje doporuceni a navrhy, které

jsou usporadany do variant a patfi sem také rizikové odhady a jejich varianty (Kalouda,
2017).
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Mezi ukazatele finanéni analyzy patii absolutni ukazatelé, rozdilové ukazatele a pomérové
ukazatele. Do absolutnich ukazateli mizeme zatadit Gcetni vykaz obsahujici tdaje, které lze
pouzit ptimo. Jako rozdilové ukazatele se da povazovat rozdil mezi stavovymi ukazateli, ty
pojednévaji o rozvaze, ktera obsahuje, k ur¢itému okamziku, udaje o jeho stavu. Dalsi ukazatel
patiici do rozdilovych ukazateld je tokovy ukazatel, ktery piedstavuje vykaz zisku a ztrat za
urcity ¢as. Pomérové ukazatele ndm vyjadiuji, jestlize je vykdzany udaj uveden do vztahu s

jinym udajem (Knapkova, et. al., 2017).

3.3 Sponzoring

Definice sponzoringu je dana jako investice financ¢nich prostiedkd nebo jinych vkladi do
aktivit, které nam oteviraji pfistup k vyuZitelnému potencidlu dané aktivity. Sponzoring je
vyuzivén jako nastroj marketingové a komunikacni politiky, ktery v poslednich letech roste i u
nas. Tento nastroj se zaklada na principu sluzby a protisluzby. Sponzor je ten, ktery daruje
finance nebo prosttedky a za to ma protisluzbu, diky které se chce pfiblizit svym
marketingovym ciliim, takze je sponzoring bran jako dal$i propagacni nastroj. Od reklamnich
kampani, které mad na starosti manaZer reklamy nebo znacky, jsou sponzorské projekty
sledovéany ptimo vrcholovymi manazery, to ukazuje na dlleZitost sponzoringu. Sponzorstvi je
flexibilni néstroj, ten smétuje k nékolika cilim a zdmérlim s tim, Ze pro nékoho je vyhodné;si
a pro nékoho naopak. Sponzoring si ziskava velmi dulezité postaveni ve vice a vice

spole¢nostech ¢i organizaci pravé v komunikacni a marketingové strategii (Kalouda, 2017).

Sponzorovani je pro sport dilezity specificky prostfedek k zajisténi dostateCnych financi, které
budou slouzit k realizaci sportovnich aktivit. O ziskani finan¢ni podpory pro ¢innost mohou
usilovat kluby, organizace, spolky, ale také jednotlivci. Vzhledem ke sportu, sponzorovani
prochazi rychlym vyvojem (Caslavova, 2009).

Druhi a forem sponzorstvi ve sportu je nékolik, zde jsou vybrana ty nejdalezite)si:

e Sponzorovani jednotlivych sportovcl. Jednd se o jednu z nejvice rozsifenych forem
sponzorovani ve vrcholovém sportu. Sportovcei jsou zarovein ukazateli ispéchti a kvality
aktualni sluzby nebo vyrobku podnikatele. Smlouva mezi sponzorem a sportovcem
obsahuje nejen pravo reklamni, ale také pravo na podpoieni prodeje jako jsou naptiklad
autogramiady nebo pfedstaveni nového vyrobku apod. Sportovci je davano kromé
finan¢ni podpory také podpora materidlni, kterou mize byt obleceni, vozidlo ¢i naradi

nebo nacini atd.
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Sponzoring sportovnich muzstev. Tato forma sponzorovani se dnes jiz vyskytuje u
vykonnostnich sportovcl a sportii pro vSechny. Sponzor je hlavné poskytovatelem
financi, sportovniho vybaveni, ubytovani a dopravy. Tym, ktery je sponzorem
sponzorovany nabizi hlavné reklamu na dresech, prostiednictvim inzerci, ale také
opatfenim na podpoteni prodeje, kterym mohou byt autogramiady apod.

Sponzorovani sportovnich udalosti. U tohoto typu sponzoringu je nespocet moznosti,
které by mohl subjekt, podnik, tym nebo kdokoliv nabidnout sponzorovi. Ve velké
veétSing piipadli se uzivd nespoCet moznosti reklamy od vstupenek, reklamy o
prestavkach az po uvedeni titulu “hlavni sponzor” udalosti. Nabidka mtze byt rozsifena
0 manazerské navrhy jako hosté VIP, nebo propagace podle priorit, které si stanovi
sponzor.

Sponzorovani sportovnich klubti. Druh této formy sponzorovani nabizi $kalu nejsirsiho
spektra z pohledu Cinnosti, které se daji viibec nabidnout. Pokud je klub a sportovci ¢i
sportovni druzstva potadaji akce, da se jit do velké Sife nabizeného rozmezi. Klub miize
nabidnout své produkty, ty vznikaji diky klubové sportovni ¢innosti. Miizou to byt
napiiklad néavrhy télovychovnych sluzeb, sportovnich udélosti nebo rehabilita¢ni
stfedisko a jednorazové akce, kterou je napfiklad soustfedéni. Déle se zohlediuji dalsi
nabidky, které nemusi souviset tak Uplné se sportem napiiklad ubytovaci sluzby nebo
provoz cestovni kancelare.

Sponzorovani ligovych soutézi. V poslednich letech je cilem velkych firem byt
partnerem ligovych sout&Zi. U nas v Ceské republice dominuje piedeviim fotbal a hokej
a v minulosti se pfedstavili partnefi, které méli své oznaceni v ndzvu soutéze, napiiklad
Gambrinus liga a k tomu je vyuzivdna spousta prezentaci, kde se pouziva hlavné PR a
reklama na vSech stadionech jednotlivych klubl, které jsou zainteresovany na

jednotlivého divaka, ale také na veiejnost (Caslavova, 2009).

Sponzorské smlouvy jsou dilezitym prvkem sponzoringu, které mohou zahrnovat tyto uzitky a

provize:

Pravo pouzivat logo, jméno, obchodni znacku a grafickou prezentaci, kterd je spojena s
produktem nebo akci, to byva vyuzivano pro propagaci a reklamu.

Prévo na vyjimec¢né spojeni se sluzbami nebo produktem.

Préavo na spojeni jména s akci nebo se jménem zatizeni.

Pravo pouzivat oznaceni rtizného typu ve spojeni s produktem nebo akci jako naptiklad

“generalni sponzor”.
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e Pravo na vyuzivani sluzeb a prav k vyuziti produktu ¢i sluzeb ve spojitosti se zafizenim
nebo akci.
e Pravo na fizeni propagace jako jsou soutéze, kampan€, nebo aktivity spojené se

sponzorskou smlouvou (Caslavova, 2009).

3.4 Planovani udalosti

Planovani a organizovani udalosti fadime mezi velmi podstatné nastroje. Je dilezit¢ mit
kontrolu nad lidmi, spravné je vést a motivovat je. Zakladem je definice cila, a pokud je zndmo,
jaky cil chceme, musime provést piesné body a kroky, kterymi chceme daného cile dosdhnout.
Tato faze je dulezitd pro spravnou motivaci lidi a vzdjemné propojeni lidi do skupin (Halek,
2007).

V marketingové praxi vétSiny firem dochéazi k planovani a realizaci nejriznéjSich kulturnich,
sportovnich nebo jinych akei, jde o tzv. event marketingu, ten pfedstavuje inscenaci zazitkd v
ramci firmy nebo organizace stejné jako planovani a organizovani. Cil je vytvofit emotivni a
psychické podnéty, které by mohly podpofit image spolecnosti, produkti a také obchodni
znacky (Vastikova, 2014).

V rdmci marketingu sluzeb mizeme akce a udalosti rozdélit na tyto skupiny:

e Neziskové¢ orientovand akce, do které patii naptiklad konference, oslavy vyro¢i nebo
besedy s obCany.

e Komerc¢né orientované akce, kde mizeme zaradit akce, u kterych je pro navstévniky
pfipraven zajimavy program, za ktery si organizator akce nechd zaplatit vstupné.
Ptikladem mohou byt koncerty, divadelni pfedstaveni, plesy a festivaly. U tohoto typu
akce by nemélo jit o zisk, ale o pokryti nakladi. Podobné akce muze spolecnost
uspotadat pro své zaméstnance ¢i obchodni partnery.

e Charitativni akci rozumime udalost, pfi které jde také “o penize”, zde je ale hlavni

myslenkou charitativni i¢el udélosti na rozdil od akci komer¢nich (Vastikova, 2014).

Na tspéchu ¢i neuspéchu akce se podili cela fada vnitinich a vnéjSich faktora. Kroky, které jsou

vvvvvv

e Dobré organizace je zdkladem a akce musi mit perfektné zvladnuty scénaf s piesnym
provedenim a ten by mél predvidat nezadouci vlivy.

e Akce by méla mit kreativni mysSlenku, kterd zviditelni firmu, podnik nebo spole¢nost.
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Diilezitou soucasti je vybér hosti, ktery nam ukaze dilezitost celé akce, jeji vyznam,
rozpocet na akci a je zde na misté€ si uvédomit, kde se akce bude konat, protoze ne vSude
se lidé mohou vejit a jaké bude slozeni ucastnik. Musi se jednat o vyvdzeny pomér
mezi divaky, organizatory a u¢inkujicimi.

Mit kvalitné vypracovany scénaf a vybrat vhodnou lokalitu pro udalost. Kupiikladu
akce pod Sirym nebem v sob¢ skytaji mnoho nastrah. Dale je dulezitost ptikladana na
zajisténi dopravni stability v misté konané udalosti.

Je dulezité mit vSe pravné podlozené, a pokud je poradatelem napiiklad utrad, ktery
schvaluje tyto udalosti, tak neni mozné, aby si mohl dovolit poruseni piedpist.

Volba a zajiSténi programu celé akce, ve kterém nemuze byt nic ponechano nahode¢.
Pozvanka dava vizitku celé akci a u lidi vytvari dojem ptipravované udalosti.
Obcerstveni je dalSi neméné dilezitou slozkou celé akce, kde spolecné se samotnou
formou obsluhy rozhoduje o tspéchu nebo netispéchu udalosti.

Volba dodavatell obsahuje vybér slozek celé akce, napiiklad kapely, hostesky ochranku
apod.

Ptiprava a rozdavani predmétt pro propagaci a darku.

Vyhodnoceni celé udalosti, kde se zhodnoti naklady a pfinosy akce. Na tomto ukazateli
se ukaze, jestli je akce udrzitelnd smérem do budoucna a jestli by se z ni mohla stat
tradice.

Pro dalsi spravny postup je velmi dilezita komunikace a spoluprace s médii, kde se musi
zabezpecit informovanost, protoze sdélovaci prostiedky jsou multiplikdtorem uspéchu

(Vastikova, 2014).

Ve strategickém postupu pro vytvofeni sportovni akce ma jit o realizaci deseti na sebe

navazujicich fazi, kterymi se miize organizator orientovat. Nemusi tak pfed udéalosti samotny

postup, at’ uz jednotlivé nebo kolektivné, vymyslet.

Prvni etapa pojedndva o vyjasnéni soucasného stavu, ktery organizatorovi umozni
rozhodnout, jakou cestou se k danému cili dostane a jaky cil akce pfinese.

Druhé etapa ma zohlediovat pfedstavu, ktera se bude tykat rizik udalosti. Organizator
by mél pocitat s Casovymi a hmotnymi zalohami.

Ve treti etapé se zohlediiuji realné moznosti a zhodnoceni nedostatk.

Ctvrta etapa se zabyva vymezenim cilti a smérti udalosti, ve které si organizator vybere
image akce s tim, Ze si v prub¢hu planovani mizeme vybrat, ktery smér je ten spravny

a musi byt adekvatni k sou¢asnym moznostem.
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e V paté etapé je dobré stanovit si urcity cil, ktery bude reagovat na ptedchozi etapu. V
tuto dobu by mél organizator védéet, kam by chtél dospét.

o Sesta etapa analyzuje moznosti dané cesty k cili, ktery je stanoven. Existuje ale mnoho
zpusobil, jak dosahnout cile.

e V sedmé etapé se zhodnocuje a vybira nejvhodnéjsi strategie.

e V osmé etapé uz vime, jaky mame cil i realizaci strategie, takze se miizeme zam¢fit na
plan akce, kde bychom méli dojit k tomu nejlepsSimu vysledku. Dulezité je rozdélit
funkce jednotlivym ucastniklim a vytvofit harmonogram akce.

e Devata etapa pojednava o stanoveni piijmul a vydajii udalosti. Pfijmy jsou vyjadieny ve
formé vstupného, dotaci, darti od soukromych osob a od firem apod. Vydaje, které bude
mit akce, musi vyjadfovat druhy vydaji a vysi vydaji.

e Desata etapa se zabyva kontrolou prib&hu udalosti, aby nedochazelo v prubéhu akce k
omylim a chybam. Pokud tato situace nastane, je potieba jasné¢ a vcas reagovat

(Caslavova, 2009).

3.5 Reklama

Pojem reklama je definovan jako placend forma komunikace, kterd neni osobni a komunikace
se zakaznikem tak probihd pomoci médii. Reklama je ¢innost, ktera pfindsi potencialnimu
zakaznikovi cilené informace o své existenci produktu, jeho vlastnostech, kvalité, apod. a diky
racionalnim nebo emocionalnim argumentiim se u ného snazi vzbudit zdjem. Cilem reklamy je
primét zakaznika k tomu, aby si danou véc koupil. Nadale je kol reklamy také plisobeni na
zékazniky a snaha ptfesvédcit je o tom, aby si opakované produkt koupili. Reklamu fadime
mezi mimofadné vyznamné slozky marketingové komunikace. BéZny spotiebitel se s ni setkava
nejcastéji ze vSech slozek, je ji denné atakovan a ovliviiovan a proto si ¢lovek vytvari mylny

nazor, ze reklama neni nic jiného nez marketing (Halek, 2017).

Reklamou rozumime komunikaéni disciplinu, diky které lze efektivné predavat marketingova
sdéleni cilovym spotiebitelim. Reklama dokéaze cilovou skupinu informovat, presvédcovat a
sdéleni u¢inn€ marketingoveé ptripominat. Reklama déle predstavuje jakousi “vlajkovou lod™
marketingové komunikace, ale jeji vaha se v komunika¢nim mixu snizuje. Mezi hlavni funkce
reklamy patfi zvySovani povédomi o znaéce a ovlivnéni postoje k ni samotné, tedy budovat

znacku (Karlicek a Kral, 2011).
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Reklamou se rozumi placend forma neosobni komunikace, ve které jsou prezentovany
myslenky, vyrobky a sluzby. Reklama patfi mezi hlavni soucdsti marketingového
komunika¢niho mixu, ktery zahrnuje pouzitelnost placenych médii k tomu, aby sdélila
informace o produktu s cilem informovat, pfipomenout a piesvéd¢it. Jako vyhoda reklamy je
povazovano, Ze oslovuje Siroké spektrum publika geograficky rozptylenych zékazniki.
Nevyhody reklamy je to, Ze se jedna o zptisob komunikace, ktery je jednosmérny tedy od firmy
nebo spolecnosti k zdkaznikovi, tudiz je reklama spojena s vysokymi naklady. Samotné
vyhodnoceni pisobnosti reklamy je velmi tézké a problematické, protoze pokud je reklamni
kampani spusSténa, tak na zakaznika plsobi celd fada dalSich faktort, které ovliviiuji jeho

konecné rozhodnuti (Jakubikova, 2013).

Sportovni reklama je pojem, ktery je vztahovéan k reklam¢ samotné, ta vyuziva specifickych
médii komunikace ve sportovni oblasti. Sport se t&€si velké oblibé u fanouskli na celém svéte,
proto je funkce reklamy i zde na svém misté. Reklamu vyvéieji také samotni aktéti sportovnich
udalosti, ktefi tvori prestiz a image. Déle reklama vyuziva toho, Ze vétSina sportovnich udalosti
je vysilana televizi ¢i jinymi médii. Sportovni reklama zahrnuje hned nékolik druhti reklamy ve
sportu, zahrnuje naptiklad reklamu na dresech a vystroji sportovcil, na nafadi a nacini urené
pro sport, reklama miiZze byt také na mantinelech nebo reklamnich pasech a vysledkovych

tabuli. Reklamni panely a transparenty jsou vyuZzivany hlavné na sportovistich, které vyuzivaji

sportovni kluby (Caslavova, 2009).

Pokud firma chce, mize si reklamu vytvotit sama nebo ji mize svétit pfimo reklamni agentuie
nebo lze kombinovat obé moznosti. Je ale dillezit¢, aby byly reklamni akce s peclivosti
pripravovany, protoze naklady na reklamu jsou velmi vysoké a efektivita a vynalozeni zdrojt
financi jsou t€Zko méfitelné. Pokud je reklamou povétena profesionalni agentura, musi firma
dolozit dalezité podklady, mezi které patii stanovit si cil reklamy, stanovit si cilovou skupinu,
na kterou zamétuje reklama, rozpoctové omezeni a informovanost ohledné dalSich souvislosti

s reklamou (Jakubikova, 2013).

3.6 Propagace

Propagace je pojem pochdzejici z latinského slova ,,propagare, coz znamena rozmnozovat,
roz§ifovat a jednd se tedy o komunikaci, kterd se snazi pomdhat utvaret a uspokojovat
ekonomické, ale také mimoekonomické potieby a zajmy zadavatele, agentury, zastupce nosice

- média 1 pfijemci procesu. Jedna se o rozsahlé¢ komunikacni ptisobeni, které ma za cil vyvolat
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u dan¢ho okruhu lidi rozhodnuti jednat v souladu s ocekavanym tuc¢inkem a stanovenym

zamérem (Juraskova, 2012).

Propagace ma za tikol informovat zakaznika o dostupnosti, uziti produktu a jeho exkluzivnosti.
RozliSuji se dva druhy propagace, institucionalni a produktova. Institucionalni se snaZzi
propagovat dobré jméno podniku nebo instituce a jeji cilem je si udrzovat u vefejnosti
poveédomi. Muze ale také podporovat, krom¢ instituce, také produkt. Mezi zakladni strategické
cile propagace patii urCeni cile, cilové skupiny, rozpoctu, zvoleni vhodnych médii, informaci a

vysledku, které o¢ekavame (Stankova, 2007).

V soucasné dobé je propagace uzivana jako nadfazeny pojem pro jednotlivé CcCasti
komunika¢niho mixu. Propagaci se rozumi marketingova komunikace, ktera ma komer¢ni
charakter a jejimz cilem je ovliviiovat poznavaci, motivacni a rozhodovaci procesy zédkaznik,
na které bude propagace cilit ve shod¢ s naSimi zdméry. Mezi marketingovou komunikaci patti
reklama, osobni prodej, podpora prodeje, prace s vefejnosti, pifimy marketing, sponzoring a

nova média (Vysekalova, 2012).

Osobni prodej je zafazovan mezi prostfedky komunikace s viibec nejvétsi efektivitou. Vyuziva
poznatky z psychologie, konkrétn€ z verbalni a neverbalni interpersonalni komunikace. Lepsi
poznani potfeb druhé strany umoziiuje 1épe osobni kontakt, podle kterého je také zaméerena
prodejni argumentace. Pravé pii osobnim prodeji ziskdvame dalsi informace, které se mohou
tykat konkurence, prodejni moZznosti a ty ndm umoziiuji konsolidovat vlastni prodej. Velmi
dualezitou roli sehrava pfimy kontakt se zakaznikem, kterému i po ndkupu mitizeme nabizet své
sluzby, jako jsou reklamace, nové nabidky nebo dodatecné poskytnuti sluzeb (Vysekalova,
2012).

Podpora prodeje je definovana jako soubor pobidek, které stimuluji okamzity nakup. Jedna se
nejcastéji o nabidky zalozené na snizeni ceny, zejména o slevy, kupony nebo vyhodna baleni.
Dale je moznost vyuziti technik, kdy je cilova skupina k vyzkouSeni produktu piimo spusténa.
Mezi typické néstroje podpory prodeje patii také techniky, které skupinu lidi, na které cilime,

obdarovavaji vécnou odménou. Zde se pojedndva o prémiich, reklamnich darcich a soutézich.

DalSimi nastroji podpory prodeje jsou rizné vérnostni programy (Karli¢ek, 2016).

Prace s verejnosti neboli “public relations” je dilezitou soucasti propagace, kde je dan cil, ve

kterém se ma vytvofit spravné klima, ziskat si sympatie a podporu vefejnosti, ale také instituct,
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které mohou ovlivnit marketingovy dosah. Jedna se o dlouhodob¢ usili, to se snazi vytvaret a
podporovat pochopeni mezi vefejnosti a organizaci. Diilezity znak pro praci s vefejnosti je
divéryhodnost, ta ovliviluje i ¢ast verejnosti, které se reklama nezamlouva. Nejde o piimou
prodejni komunikaci, ale kupni jednani je perspektivné ovlivnéno. Podle typti mizeme praci s
vefejnosti Clenit na:
e Mezifiremni komunikace - komunikace s vefejnosti podle hlediska nakupnich
rozhodnuti.
e Oborova - vztahy mezi poskytovateli zbozi a vyrobci a jejich partnery z hlediska
velkoobchodu a maloobchodu.
e Spotiebitelska - O znacce produktu, to souvisi jenom se zbozim a sluzbami, které jsou
nabizeny a prodavany soukromym spotiebitelim pro jejich potiebu.
e Firemni - zahrnuje riznorodou prezentaci firmy nebo spole¢nosti podle specializace

(Vysekalova, 2012).
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4. Koncept projektu

Cilem projektu je realizovat zaloZeni hokejového muzstva na Technické univerzité v Liberci. S
timto cilem byl vytvorfen realny projekt s nazvem “Souboj o krale severu”, kde se hokejovy tym

TUL stietne s hokejisty tymu HC North Wings z Univerzity Jana Evangelisty Purkyné.

4.1 Piipravna faze

V ramci ptipravy vybudovani tymu bylo zapotiebi si analyzovat, jaka je soucasna hokejova
situace na Technické univerzité. Bylo potfeba znat mnoho informaci, které se tykaly samotného
zalozeni hokejového tymu a zjistit, jestli je dostatek kvalitnich hracd studujicich na TUL. Pro
tréninky bylo zapotiebi zajistit ledové plochy uréené k tréninku, materialni vybaveni a vyfesit
otazku samotného financovani tréninkovych jednotek. Zaroven ve spojitosti s nove vytvorenym
univerzitnim hokejovym tymem probihalo také zjistovani podminek pro konani univerzitniho
derby severu mezi Technickou univerzitou v Liberci a Univerzitou Jana Evangelisty Purkyné.
Byla vyhotovena finan¢ni analyza celého derby, kterd obsahovala kromé financi také misto
konani a personalni obsazeni celé akce. Po vyhodnoceni vSech aspektii byl ¢as na rozdani ukolt

s presnymi pokyny pro jednotlivé ¢leny organizacniho tymu a managementu.

4.2 Management tymu

Cely tym bude mit na starosti zakladatel hokejového tymu Toma§ Navratil, kterému bude
pomahat V praci s tymem nové jmenovany vedouci tymu a c¢len hrac¢ského kadru Adam
Lochman studujici obor télesna vychova a zemépis. Trenérem tymu byl zvolen pan Josef
Lochman, jeho asistentem byl jmenovan Michal Nedvidek, student kombinovaného studia na
ekonomické fakulté¢ a byvaly hra¢ Bilych Tygra Liberec. Kustodem hokejového tymu se stal
Martin Kucera. Nabidku na pozici maséra a fyzioterapeuta se ujal Matya§ Véagner studujici obor
télesna vychova a informatika.

Veskera komunikace probihala s odpovédnym vedoucim z Katedry télesné vychovy panem

Mgr. Janem Charouskem Ph.D.

34



Tento obrazek ptedstavuje organizacni strukturu hlavnich ¢lentt hokejového muzstva.

Hlavni manazer
tymu

Odpovédny vedouci o
za KTV FP TUL Vedouci tymu

Trenér Kustod Masér/fyzioterapeut ‘

Asistent trenéra

Obrdazek 12 - Organizacni struktura hokejového tymu TUL

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)

4.3 Nabor do hokejového tymu TUL

V listopadu 2019 se uskutecnily dva hokejové nabory. Za velikého zajmu hract univerzity se
naborll zGcastnilo dohromady 38 hraci a 4 brankafi. Zajimavosti je, Ze se obou nabort
zucastnily také dvé divky, jedna hracka a jedna brankatka. Oba naborové tréninky probihal pod
dohledem trenért Josefa Lochmana a jeho asistenta trenéra Michala Nedvidka ve Svijanské
aréné. Ukazalo se, ze n€kolik hracu hraje 2. ligu, tfeti nejvyssi registrovanou soutéz hokeje
v Ceské republice. Jednalo se o nékolik hract z libereckého kraje. Ostatnich nékolik hragu hraje
krajskou ligu stfedoCeského kraje, jini hraji hobby hokej a nékteti skoncili s aktivnim hranim
hokeje pti ptechodu ze stfedni na vysokou Skolu. Po vyhodnoceni vSech moznosti a okolnosti,
které se tykaly hra¢l univerzitniho tymu, se jednoznacné rozhodlo pro to, Ze se novy univerzitni
tym zaloZi. Pro lep$i komunikaci byla zaloZena facebookova soukroma skupina, kde byly

podavany hracim a realiza¢nimu tymu dulezité informace.
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NABOR DO HOKEJOVEHO TYMU TUL

Chces hrat hokej za TUL? Na co se miiZes tésit?

Jsi studentem TUL? Zapasy proti UJEP Ci jinym
Pokud ano, hleddme pfesné tebe! univerzitdm na jare 2020!

Skveéla studentska atmosféra!
PFijd’na tvodni trénink! Pozapasova party na Harcové!

Kdy? 14.11.2019 ’
Kontaktni osoby
jan.charousek@tul.cz

V kolik? Ve 21 hodin adamlochman@seznam.cz

TECHNICKA UNIVERZITAV LIBERCI
www.tul.cz |

Kde? Svijany arena - led ¢.2

Obrazek 13 - Vizualizace naborového plakatu

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)

i T-UNI

Online zpravodaj Technické univerzity v Liberc
UNIVERZITA VEDA A VYZKUM UDALOSTI SPORT
08.11. 2019 | Rubriky VieFil(a):

Vznika univerzitni hokejovy tym TUL a nabira noveé hrace

Umis hrat hokej, chces hrat hokej a jsi studentem TUL? Pokud — ;
odpovis trikrat ano, nic nebrani tomu, abys vstoupil do
univerzitniho hokejového tymu. Prvni trénink je ve ctvrtek 14.
listopadu 2019 na ledé Svijanské areny.

Pustofi wavy z fad nasich studentd maji chut’ tym sloFit, pokud se jim to i '
podafi, radi by jednou (snad brzy) reprezentovali TULKku na Ceskych ';t’ g
akademickych hrach nebo bojovali o titul v Univerzitni hokejové lize. F

TUL uZ dlouho, dlouho univerzitni hokejovy tym nema. Slusi se viak
piipomenout, Ze v dob& vzniku na5i univerzity v roce 1953 zalodili nadSeni
pedagogové a studenti také T Slavia VSS v Liberci. Ta mélz plvodné pét
oddild a jednim z nich byl prévé oddil hokejovy. To je uf par desitek let,
ted’ je ta Sance znovu tady. Uivadni vhazovam'po prestsvee diouhs desitky lef,

: - v g - . - S Foto: Wikimedia Commans/Sanfer Winamski
V sidelnim mésté Bilych tyord by se shudelo univerzitni hokejovy tim

postavit.

Kdo ma chut’, mi#e napsat na nebo nebo pfijit rovnou na dvodni
trénink:

Ve ttvrtek 14. listopadu 2019 v 21.00 hodin na led £ 2 do liberecké Svijanské arény.

_pi'_

Obrizek 14 — Clanek o naboru na webu Technické univerzity

Zdroj: (www.tuni.tul.cz, 2019)
36



Obrdazek 15 - Pribeh hokejového naboru

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)

Univerzitni hokejovy tym TUL

Nastroje pro spravu
Zadosti o denstvi
Automatické schvalovéni dlenstvi
Otazky pro uchazeée o denstvi
Nevyfizené prispéviy
Témata piispévkii
Naplanované prispévky
Zaznamy o aktivitich

Pravidla skupiny

Cleny nahlaseny obsah

Upozorméni na klicova slova

Kualita skupiny

Informace

& Soukroma
Jen enové miiZou zobrazit Cleny skupiny a jejich pifspévky

@ Viditelna
Skupinu najde kdokoli

Q Liberec

% Obecné skupina

LJ ok

Pfijdu, ale jen kvili acnim vécem. Ved tu bohuzel
nemam.

B2
OdpovEdét 24t @3

Obrdzek 16 - Nahled do facebookové skupiny, kde probihala s hraci komunikace

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2020)

4.4 Materialni vybaveni tymu

Jiz pted samotnym zaloZenim m¢la Katedra télesné vychovy vyhotovené hokejové dresy, které
vyrobila spolecnost zabyvajici se vicetc¢elovou vyrobou textilu, at’ uz se jedna o fotbal, hoke;,
volejbal ¢i basketbal. Tato fialovo-bila sada drest, navlekd a stulpen méla slouzit pro
akademické hry v hokeji, kdyby se v budoucnu zalozilo hokejové druzstvo. Ke $tésti byl

hokejovy tym zalozen a mohl tak vyuzit sadu dresti ke své propagaci. Po rozhodnuti o zaloZeni
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hokejového druzstva byly dresy pfedany na nasiti nasivek nasich partnerti. V levé Casti dresu
bylo nasito logo Bilych Tygru Liberec, v pravé ¢asti logo Sport Parku Liberec.

Pro rozliSeni hract v tréninku bylo zapottebi vyrobit nové tréninkové dresy. Bylo potizeno 20
drest ve Ctyfech odlisnych barvach po péti kusech.

Diky porovnani s dresy ostatnich tymii univerzitni hokejové ligy bylo rozhodnuto, ze se vytvori
nova sada drest, na které budou, diky sit'otisku, nové reklamy naSich partnerti. Tuto novou
kompletni sadu drest vyrobila velmi znamé spole¢nost, kterd se zabyva vyrobou hokejovych
dresti pro Spi¢ku nasi hokejové extraligy. Dresy byly vyrobeny tak, aby se na zadni ¢asti dresu
mohla ménit piijmeni hract podle toho, kdo prave dres oblékne. Pti vyrobé¢ byly na kazdy dres
nasity suché zipy, to kvili tomu, aby dresy byly variabilni. V horni ¢asti dresu se nachazeji dva

suché zipy, ty slouzi k nalepeni jmenovky kazdého hrace.

m‘. ‘
SYNER  CUmCd Egmzn 5]

¢

. A\

Obrazek 17 — Bilé tréninkové dresy

Zdroj: (Frantisek Jakl, 2020)

Obrazek 18 - Modry a zluty tréninkovy dres
Zdroj: (Frantisek Jakl, 2020)
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SYNER !% Srnan u;l._.. _

Obrazek 19 - Tréninkové dresy cerné barvy

Zdroj: (Frantisek Jakl, 2020)

—~——m

TECHNICKA UNIVERZITA
V LIBERCI

Obrazek 20 - Prvni varianta dresii, pohled zepredu a zezadu

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)

SPORT PARK Kt

LIBEREC\x

TECHNICKA UNIVERZITAV LIBERCI

www.tul.cz

I

Obrazek 21 - Druha sada dresii vyrobena pomoci sitotisku

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)
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4.5 Tiskova konference a podpis smlouvy

Pied samotnou tiskovou konferenci byla v budové Technické univerzity podepsana smlouva o
podminkach potadani akce mezi TUL a SFM Liberec s.r.o.

K oficidlnimu ptedstaveni vzniku hokejového klubu Technické univerzity doslo pied
regionalnimi médii v tnoru 2020, kde byla zaroven, diky nové vzniklé spolupraci s Univerzitou
Jana Evangelisty Purkyné, piedstavena hokejova univerzitni derby s nazvem ,,0 Pohar rektort
TUL a UJEP“. Tradice zalozena Technickou univerzitou mé byt ptedpokladem pro trvalou
udrzitelnost univerzitnich derby. Zastupci vedeni obou univerzit podepsali memorandum
definujici vzajemnou spolupraci pii pofadani hokejovych utkani. Na zdkladé memoranda bylo
stanoveno, Ze se univerzitni derby odehraji v zimnim semestru v Liberci a v letnim semestru
v Usti nad Labem. Na tiskové konferenci byl zaroveii piedstaven nové vznikly hokejovy klub
Univerzity Jana Evangelisty Purkyné s ndazvem HC North Wings. Ob¢& univerzity predstavily
své dresy, pfiCemzZ ta ustecka predstavila noveé vzniklé logo svého klubu. Nakonec probehlo
ptredstaveni putovniho poharu s vysokym podstavcem, ktery bude slouzit pro nalepeni $titka
S nazvem vitéze jednotlivého utkani.

Na tiskové konferenci byl také oficialné zahéjen prodej vstupenek na prvni duel v Home Credit
Areng.

Po oficialnim ukonceni tiskové konference probihaly rozhovory pro regiondlni média

s jednotlivymi aktéry a zastupci obou univerzit.

ECHNICKAT

Vv

-
L|

Obrazek 22 - Putovni pohar a predstaveni dresu Technické univerzity ¢lenem hrdacského kadru
Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)
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4.6 Harmonogram ptiprav akce

Koncem ledna 2020 byly potvrzeny podminky akce, které si stanovila Technicka univerzita a
také odsouhlaseny navrh smlouvy mezi TUL a Sport Parkem Liberec. Zac¢atkem unora 2020
byla podepsana smlouva na tiskové konferenci na pudé Technické univerzity. Na tiskovou
konferenci byli pozvani zastupci hokejového klubu HC North Wings Usti nad Labem. Po
tiskové konferenci byl nasledné spustén ticketing. Na konci tinora se konal hokejovy trénink za
ucasti realiza¢niho tymu Bilych Tygra Liberec. Ve stfedu 11. bfezna se mélo odehrat derby s

nazvem “Souboj o krale severu”.

4.7 Misto konani akce

Diky spolupraci se Sport Parkem Liberec nam byla poskytnuta jedna z nejmodernéjsich hal v
Ceské republice, Home Credit Arena. Tato hala byla vybudovana v roce 2005 a stala se
stézejnim mistem rtiznych kulturnich a sportovnich akci. Ro¢né se v ni uskute¢ni az 100 akci
tuzemského 1 mezinarodniho charakteru. Investorem a vlastnikem této stavby se stalo mésto
Liberec. Cela stavba arény stala 548 495 002 K¢. Provozovatelem arény je spole¢nost SFM
Liberec s.r.o. Tato spole¢nost soucasné spravuje a provozuje i ostatni sportovisté v celém aredlu
Sport Parku Liberec. Home Credit Arena dostala v roce 2006 ocenéni za Stavbu roku. Od
uvodniho zahajeni provozu nesla nazev Tipsport Arena, ale v roce 2014 se hala proptjcila s
nazvem spolecnosti Home Credit. Nyni je Home Credit Arena domovskym stdnkem
hokejového klubu Bili Tygii Liberec, ktery pravidelné¢ bojuje o nejvyssi pricky extraligy
ledniho hokeje. Kapacita pro domaci utkédni je 7 250 mist k sezeni, 7 500 se sektorem pro stani.
Kapacita divaki pro koncertni vystoupeni je az 10 000 mist a celkoveé je v Home Credit Arené

48 skybox.
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Obrdazek 23 - Home Credit Arena

Zdroj: (cs.wikipedia.org, 2016)

Obrazek 24 - Home Credit Arena v hokejovém modu

Zdroj: (www.bilitygri.cz, 2020)
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4.8 Organizac¢ni struktura akce

Nasledujici schéma zobrazuje organizaéni strukturu hlavniho tymu celé akce. Kazdy subjekt

ma na zodpovédnost zajistit vypsané prostiedky nebo funkce.

Asistent

)

Hlavni organizator akce
Partneti
Finance
Koncept
Legislativa
Projektové fizeni

N

Asistent

v

/ Sport Park Liberec
Home Credit Arena
Produkéni zajisténi
Elektrotechnika
Zvukotechnika
Technické zajisténi
Security
Gastronomie
VIP
Zdravotni sluzba
Uklidova sluzba
Kontrola vstupenek
Ticketing
Obsluha Areny

/

| |
\

Gechnciké univerzita v Liberci\

Reklama
Propagace
Grafika
Socialni sité
Hostesky
Foto
Video
Media
Expo
Afterparty
Fun z6na

/

|
| I | |

Obrazek 25 - Organizacni struktura akce

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)
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Cely projekt akce potadané univerzitou bude mit na starosti hlavni organizator a zakladatel
tymu Tomas Navratil. Z pozice ¢lena Katedry télesné vychovy Technické univerzity v Liberci
na n¢ho bude dohlizet pan Mgr. Jan Charousek Ph.D., ktery povede komunikaci se stranou
UJEP a spole¢né s nim na cely projekt dohlizel vedouci katedry télesné¢ vychovy, pan doc.
PaedDr. Ales Suchomel, Ph.D., ktery povede jednani a hlavni komunikaci s nejvys$sim vedenim

Technické univerzity.

49 Tvare akce

Mezi tvaie ,,Souboje o krale severu® byli vybrani ptredni predstavitelé partnerd univerzitniho
tymu TUL. Svoji oficidlni pozvanku obdrZelo vedeni Technické univezity v Liberci, ale také
akademicti pracovnici z Katedry télesné vychovy na Technické univerzité. Na univerzitni derby
byli pozvani také predni predstavitelé a vedeni Univerzity Jana Evangelisty Purkyné.

Pro kvalitni propagaci a image derby byli osloveni vyznamné tvafe partnert hokejového tymu.
Od partnera SFM Liberec s.r.o. patii mezi nejvyznamnéjsi osobnosti jednatel spole¢nosti pan

Mgr. Lukas Pfinda.

Tvare partneri akce
Dtlezitym partnerem univerzitniho hokejového tymu je klub Bili Tygti Liberec. Mezi nejvétsi
osobnosti a tvafe tohoto klubu patii pan Patrik Augusta, hlavni trenér a jeho asistenti panové

Jifi Kudrna a Martin Laska, trenér brankaft.

VIP tvare

Na hokejové klani byli pozvani piedni predstavitelé mésta Liberec v ¢ele s hejtmanem kraje.

4.10 Vstupenky a ticketing

Po domluv¢ hlavnich subjektt bylo rozhodnuto, Ze vstupné bude stanoveno na 100 K¢. Déti do
140 cm budou mit vstup zdarma. Divacli, vlastnici celoroéni permanentku na zapasy Bilych
Tygri, budou mit také vstup zdarma, ale neni zde mozna rezervace mista jako pfi extraligovych
utkanich. Hlavni prodej vstupenek bude probihat online pies webovy portal Ticketmaster.
Vstupenky nebude mozZné pofidit na konkrétni misto, budou prodavany jen do sektor. Ani
jeden z tymu nema vyhrazeny svij sektor. Vstup do arény bude mozny hodinu pied zahajenim
derby. Ptedprodej vstupenek probéhne i na pokladnach v arealu Home Credit Areny. Dalsi
moznost koup¢ vstupenek bude na odbérnych mistech v budovach Technické univerzity. Do

prodeje poputuji volné vstupenky a nékolik volnych vstupenek poputuje mezi partnery akce.
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Pro fanousky bude pfipravena Soutéz probihajici na socidlnich sitich hokejového tymu a
Technické univerzity, aby se povédomi o akci dostalo k co nejvice lidem.

Diky pfistupu do systému spolecnosti Ticketmaster bude mozné sledovat aktudlni vynos a pocet
prodanych vstupenek.

Na zaklad¢ dohody se rozhodlo pro otevieni tii sektorti. Oteviou se sektory 120, 101 a 102.
Sektor 101 se jiz vyprodal. Celkové je k dispozici dalsich 2 492 listki. K 6. 5. 2020 bylo
prodanych 838 vstupenek. Po naplnéni kapacity tfi vybranych sektorti budou otevieny dalsi
sektory sméfujici za branky obou tymi, tedy pies sektory 103, respektive 119. Divodem
otevfeni sektorti 120, 101 a 102 byl spole¢ny zamér a snaha pfibliZit divaky co nejblize ledové
plose.

Prostor pro VIP hosty se bude nachazet nad sektorem 104.

oBa

/s
iE

Obrazek 26 - Oteviené sektory pro koupi vstupenek na “Souboj O krale severu”

Zdroj: (Ticketmaster.cz, 2020)

Catering pro divaky
Pro divaky bude oteviena hala v moddu extraligového utkdni Bilych Tygrii. Stanky
S obcerstvenim se oteviou u vchodu do sektoru 119, 102 a 103. Pfipraven bude samostatny bar

michanych alko i1 nealko napoju.

45



Catering pro VIP
O zajisténi cateringu se postara restauracni zatizeni sidlici ve Sport Parku Liberec. Bude potieba
znat piiblizny pocet host kvili rautu a cateringu. VIP obcerstveni zahrnuje ptipravu alko a

nealko napojti nebo slanych a sladkych rautt.

4.11 Doprovodny program

Souboj o krale severu nabidne spousty zazitkli nejen dospelym, ale také détem. Chceme, aby si
zéazitek odnesl opravdu kazdy, proto byl vytvoifen bohaty doprovodny program celého

univerzitniho utkani.

Expozice vybranych partneri

Doprovodny program bude tvofit jeden z hlavnich bodl celého derby. V Home Credit Arené
bude piipraven jak pro malé, tak pro velké. U infopultu v Arené bude piipravena expozice
partneri hokejového derby a Technické univerzity v Liberci. Dale bude pfipraven stanek
s prodejem propagacnich pfedméti se znackou Technické univerzity. Spolecnost, zabyvajici se
prodejem sportovniho vybaveni bude po celé utkani provozovat détsky zabavni koutek, kde si
bude mozné vyzkousSet stielbu florbalovou holi na branku nebo jiné dovednosti a aktivity
spojené¢ se sportovni Cinnosti. Zvlastnosti bude uvodni hudebni vystoupeni diskzokeje
v utrobach Home Credit Areny. Cilem je pfildkat co nejvice budoucich partnerti, kteti by se

chtéli zapojit do ptipadné spoluprace.

Vecerni program

Zéavéretnym hvizdem program pro divaky univerzitniho derby nekon¢i. Pro maximalni zazitek
bude pfipravena vecerni zabava na kolejich Harcov. Hlavni afterparty probé¢hne ve vybraném
klubu. Pro vstup zdarma se fanousci musi pii vchodu prokéazat platnou vstupenkou
Z univerzitniho souboje. Vstup zdarma bude pouze na hlavni afterparty. Zabava potrva az do

samotného rana.

Spoluprace a sponzoring
Partnefi Technické univerzity v Liberci a hokejové udalosti dostanou prostor ke své grafické
prezentaci ledovou kostku, na které se béhem utkani mohou promitat reklamni spoty. Pro dalsi

prezentaci bude ptipraven dostate¢ny prostor ve vestibulu v Home Credit Arené.
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4.12 Plan propagace

Kazda udalost potiebuje sviij prostor pro propagaci. Piipravovana akce miize byt perfektné
pfichystana do posledniho detailu, mtze byt atraktivni pro cilového tcastnika, ale je dulezité,
aby se fanousci takovych akci s dostateCnym piedstihem informovali o pfipravované udalosti.
Je potieba si uvédomit, ke komu jaky prostiedek sméfuje. Nastroje pro propagaci oslovuji
piimo potencionalni u€astniky, jiné nastroje jsou urcené k tomu, aby $itily povédomi o udalosti

vefejnosti.

Socialni sité

e Facebook
Jedna z nejrozsitengjsich platforem pro propagaci jsou v dne$ni dob¢ socialni sité. Jedna se o
dulezity nastroj pro komunika¢ni sdéleni, ale také pro $ifeni o povédomi. Facebooku nabizi dvé
hlavni moznosti.
Prvni variantou je zalozeni facebookové stranky. Stranka na Facebooku je z del§iho hlediska
lepsi variantou, da se totiz sledovat cely rok. Diky vytvotfené strance mize organizator aktivné
udrZovat kontakt s vefejnosti a povédomi o akci.
Druhou variantou je zaloZeni facebookové udalosti. Organizator je schopen komunikovat a
informovat vefejnost o konkrétni akci a zaroven prezentuje zajem o udalosti.
V obou piipadech této propagace lze sdilet dil¢i subjekty. Organizatorovi akce umoziuje
efektivné reagovat a rozSifovat podstatny obsah, fotografie, videa, aktuality a medidlni vystupy.
Tento nastroj pomaha viralné §ifit informace hlavné tehdy, pokud mé akce z4jem u vefejnosti.
Jestlize nedochazi k predpokladanému riistu, mize organizator investovat do propagace a ziskat

tak vétsi dosah v rameci sité.
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HC Technicka univerzita v
Liberci

Sportovni tym

#" Poslat zpravu

Kariéra Udalosti Hodnoceni Dalsi = =4 Propagovat © Zobrazit jako navs...

Obrazek 27 — Profil hokejového tymu TUL na Facebooku

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)

Souboj o krale severu! TUL vs. UJEP

Home Credit Arena

Diskuze =4 Pozvat  #' Upravit ”»

Podrobnosti Vstupenky

Vstupenky na tuto udalost najdete na webu

@~ 918 lidi zareagovalo Technicka univerzita v Liberci.

T M - o - N
g y{gﬂgﬁ . & Najit vstupenky
9 Utery 10. listopadu 2020 v 18:30 aZ 21:30

Home Credit Arena

% Verejna - Porada Technicka univerzita v Liberci

& Vstupenky

Souboj o kréle severu a pohar rektora TUL, neboli hokejovy duel mezi
Technickou univerzitou v Liberci a Univerzitou Jana Evangelisty
Purkyné v Usti nad Labem. &

Tato udalost tu dlo... Zobrazit vic

Sport Vhodné prodéti  Ledni hokej
S Home Credit Arena
Poradatel iberec, Liberecky kraj

Obrazek 28 - Udalost hokejového derby na Facebooku

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)
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e Instagram
Mezi druhou nejrozsifenéjsi formu propagace je v dnesni dob¢, ¢im dal tim vice, vyuzivana
socialni sit’ Instagram, ktera nabizi pfedevSim Sifeni obrazového obsahu, hlavné fotografie a
videa. Organizatorovi se nabizi dal$i ndstroj pro komunikaci své udalosti.
Sila Instagramu je hlavng v interakci mezi vefejnosti a organizatorem. Ugastnici hokejového
duelu budou moci prispivat sviij obsah, ktery potidi pfimo na akci diky oznaceni #tul hokej a
nebo pfimym oznacenim instagramového uctu @hokej tul. Instagram dokaze, diky sdileni,
sdruzovat vSechen propagovany obsah od riiznych uzivatela.
Diky vytvoteni vlastniho profilu univerzitniho tymu mutize vefejnost sledovat sdéleni skrze
obrazovy material nachéazejici se na profilu. Odkaz na instagramovy profil bude prezentovan na
ledové kostce o prestavkach a prerusenich.

V této dob¢ je Instagram pouzivanéjsim médiem pro propagaci nez Facebook.

nstagram AY ®O0e

hOk@j_tUl Zprava 2 2 Y

Prispévky (19) Sledujici (291) Sleduji (21)

HC Technicka uni. v Liberci

Vitejte na profilu hokejového tymu @tuliberec. of
Hlavni partnefi: @bilitygrilbc @homecreditarena
@fptul @ktv_liberec @asc_tul

Bl Diilezité odkazy v

linktr.ee/hokej.tul

to vladimira.navratilova, funmasters.cz, stepanhodac a 35 dalSict

[ PRISPEVKY GTV %) OZNACEN

NOVE INFO!! NOVE INFO!
Hokejova udalost "Souboj o K situaci ohl Covid-19.
krale severu" se pfesunula na ve 30 Spor Uberec
datum mozného konani akce.

10. 11. 2020 od 18.30 hodin!
Aréna bude oteviena hodinu

Sledujte nade socldini sité a web Technické
univerzity, kde budete o viem s dostatelnym

pfed utkanim. pledstihem informovani.
Stavajici vstupenky zUstavaji v
platnosti! budou e
platné na novy termin akce!

Obrdzek 29 - Profil hokejového tymu na Instagramu

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)
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Trénink vedeny trenéry Bilych Tygri Liberec

V ramci propagace byl na zdklad¢ dohody s partnerem tymu, Bilymi Tygry Liberec, uskutecnén
v Home Credit Arené¢ medidlni trénink, ktery zajistil dostatek propagacniho materialu.
Hodinovou tréninkovou jednotku vedl hlavni trenér Bilych Tygrt Liberec pan Patrik Augusta.
Za ucasti svych spolupracovnikd, asistenta trenéra Jifiho Kudrny a trenéra brankait Martina
Lasky. Hokejové derby a Bili Tygfi Liberec se budou vzajemné propagovat na svych
dostupnych kanalech. Diky dosahu, ktery maji oba segmenty, predevsim liberecky klub, bude

mozné zasahnout vétsi skupinu divakt. Na tuto udalost byla pozvéana regionalni média.

Obrazek 30 - Privitani realizacniho tymu Bilych Tygrii na tréninku v Home Credit Arené

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)

Obrazek 31 - Trénink vedl hlavni trenér Bilych Tygrii pan Patrik Augusta

Zdroj: (vlastni zpracovani, 2020)
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Foceni tymu

Pro propagaci hokejového tymu bylo potifeba vytvotit spolecné fotografie, na kterych budou
vSichni ¢lenové tymu. Fotografie byly diky tréninku v Home Credit Arené potizeny studentem
Technické univerzity a budou slouzit pro naslednou propagaci na vSech dostupnych kanalech

univerzity.

Regionalni média

Univerzitni duely jsou v Liberci novou zalezitosti a proto je cilem akce, aby kazdy v Liberci a
okoli véd¢l, ze se takova akce kona. Pomoci této zalezitosti mohou predevsim lokalni média.
V Liberci je jich nespocet, ale hokejovy duel zaujme hlavné fanousky sportu, popiipadé Bilych
Tygri, ktefi jsou partnery hokejového tymu. Diky regionalnim médiim ziskd akce vétsi

zajmovou skupinu lidi.

Tisténa a graficka forma

I kdyz plakatova forma propagace v dnesni dobé nema takovy dosah a silu jako dfive, je na
miste tuto propagaci vyuzit na mista, které navstévuje velky pocet lidi a umistit je tak na vhodna
mista. Cilem bude rozmistit plakaty na co nejvice sportovistich v Liberci a okoli, hlavné tam,
kde je hokejové prostiedi. Dale budou plakaty na frekventovanych mistech univerzity, jako jsou
koleje nebo univerzitni kampus. V planu je umisténi 100 plakatt rtiznych velikosti mésic pred
samotnou akci na neplacené nebo univerzitou dostupné plochy.

Grafickou formu bylo nutné vytvofit pro portal Ticketmaster, ktery slouZil k ndkupu vstupenek.

Slouzil k lepsi orientaci na webovych strankach.

seorT pARK ¢ HOME
LIBEREC \.x\ gEED"'

Obrdazek 32 - Grafika pro Ticketmaster

Zdroj: (Grafické oddélni TUL, 2020)
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AN

STREDA
11.3.2020
0D 13,00 HOOIN

HOME CREDIT
ARENA V LIBERCI

PROGEAM A OBCIRSTEVNI
VARENE L2 00 12.00 HOOIN

Obrazek 33 - Prvni a druha vizualizace plakatii

Zdroj: (Grafické oddéleni TUL, 2020)

SRV

STREOA

11.3.2020
00 18.00 HOOIN

HOME CREDNT
ARENA Y UnERCH

PROGAAM A OBCERSTEVN
W ARENE U2 00 17.00 HOOIN

Obrazek 34 - Treti a ¢tvrta vizualizace plakatii

Zdroj: (Grafické oddéleni TUL, 2020)

STREDA
11.3.2020

Q0 1800 HOOIN

HOME CREDIT
ARENA Y LIBERCH

FROGRAM A OBCERSTEVNI
VARENE U2 00 17,00 HODIN

STREDA
11.3.2020

00 1800 HOOIN

HOME CREDIT
ARENA V UBERD

PROGRAM A OB ERSTEVNI
VARENE U2 00 17,08 HOOIN




UNIVERZITA
VLI
BN

STREDA
11.3.2020

0D 18.00 HODIN

HOME CREDIT
ARENA V LIBERCI

PROGRAM A OBCERSTVENI
V ARENE UZ OD 17.00 HODIN

Obrdazek 35 - Findlni podoba plakatu
Zdroj: (Grafické oddéleni TUL, 2020)

Billboardy

Diky spolupraci se Sport Parkem Liberec bylo umoznéno vyvésit tfi billboardy odkazujici na
,»Souboj o krale severu®. Prvni se nachazel na hlavni ktizovatce vedouci k Home Credit Arené,
druhy se nachazel na budové bowlingové herny ve Sport Parku a tieti byl vyvésen na Svijanské

Aréné.

@ TEETAMEE: W \\\\\\\\

N d® . see0n11.3.2020

1 OD 18.00 HODIN
S

B = S HOME CREDIT ARENA V LIBERC|

Obrazek 36 - Billboard k hokejové akci

Zdroj: (Grafické odd&lni TUL, 2020)
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4.13 Program a scénar akce

Diilezitou soucasti naplanované akce je jeji harmonogram. Celé schéma bude pfipravované pro
hlavniho organizatora akce, organizacni pracovniky a asistenty. Kazdy pracovnik této akce je

povinen vénovat se ptidélené praci s maximalnim usilim.

e 14:00 Sraz vSech pracovnikd, asistentl a organizatorti akce
o 14:30 Ptiprava vestibulu s propagacemi partnerd.

e 15:00 Ptiprava détského koutku.

e 17:00 Ptijezd obou tymi do Home Credit Areny.

e 18:30 Vhozeni tvodni buly.

e 20:30 Predpokladany konec utkani.

Hodinu pied utkanim
Moderator ptivita divaky v liberecké Home Credit Arené, kde se utka Technicka univerzita v

Liberci proti Univerzit¢ Jana Evangelisty Purkyn€. Bude povidat o vzniku hokejového tymu

TUL. Dale pfipomene partnery utkani. Pfipomene, Ze putovni pohar bude umistén na infopultu.

SoutéZ o fandéni
Moderator se bude snazit fanouSky namotivovat, aby fandili Technické univerzité. Nejlepsi

fanousek ziska ve druhé tfetin€ hodnotny darkovy balicek.

Kisscam
Kamera pod kostkou zaméti v prerusené hie urCity par z fad obecenstva. Pokud se doty¢ni uvidi
na LED kostce v srdickovém ramecku, maji za kol se polibit. Nejlepsi polibek vecera bude

ocenén darkovym balickem.

Piredzapasova show — minuty do ivodni buly

e 10:00 Moderator opét piivita vSechny divaky a ud¢la predzapasové preview. Hala se
potemni, bude spusténo pouze bodové svétlo na moderatora, ktery bude Cist
soupisku hosti. Na kostce se promitne logo HC North Wings a spusti se hudba.
Po ptecteni soupisky hosti pfijde na fadu soupiska domacich a znovu se spusti
hudba. Po pfecteni kazdého jména se na ledové kostce objevi videoprofil dané¢ho
hrace. Po piecteni soupisek moderator uvede jména rozhod¢ich utkani.

e T7:30 Na ledové kostce se spusti videografika hokejového tymu TUL s hudbou.
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e 5:00 Na ledové kostce pobézi klip z promo videa TUL. V pozadi bude hrat
muzika, ktera na konci vygraduje, a hra¢i budou za aplausu nastupovat na led.

o 4:30 Moderator utkani znovu piivita divaky, poté s velkym zaujetim piivita hokejovy
tym Technické univerzity.

e 4:30 Hraci za velkého aplausu vjedou na led, kde budou piipravené plamenomety. Ve
stejny ¢as vjedou hraci hosti na led.

o 4:20 Pro zpévacky hymny se pfipravi ¢erveny koberec a mikrofony.

e 4:00 Ceskou statni hymnu a studentskou hymnu zazpivaji vybrané sleény z
hudebniho sboru Technické univerzity v Liberci.

e 1:00 Moderator vyzve pana doc. RNDr. Miroslava Brzeziny, CSc., rektora Technické

univerzity, aby vhodil ¢estné tvodni buly.

e 0:20 Moderator privita celé obecenstvo a nabudi fanousky k fandéni.
e 0:10 Promitnou se na kostku loga partnert akce.

e (:00 Zacatek utkani

1. tietina — v pFerusSené hie

¢ Soutéz o fandéni
Moderator ptfipomene, ze si nejlepsi fanouSek dostane ve druhé tfetiné hodnotny darkovy

balicek.

e Opakovani kisscam

2. komer¢ni piestavka
Pfipomenuti narozenin vybraného pracovnika TUL. Hosteska ptivede vybraného na ochoz, kam
dosahuje kamera pod kostkou. Na kostce se promitne narozeninové video od nékterého z hracu.

Kamera pod kostkou zabere VIP sektor a probéhne piedani darku.

Program 1. prestavky mezi tietinami

Zatimco na led vjede rolba, probéhne na stfidacce rozhovor s vybranym hra¢em Technické
univerzity. Po odjezdu rolby prob&hne hra zvana ,,Curling s pneumatikami, kde vitéz dostane
darkovy balicek. Thned po skonceni soutéze bude pracovnik akce sttilet darky v podobé tricek.
Celkem bude vystieleno pét tricek, jedno z nich bude obaleno ve zlatém obalu. Kdo tri¢ko
s obalem chyti, kvalifikuje se do hry ,,Zlatd TULacka trefa“, kterd se uskute¢ni ve druhé
piestavce utkani. Osoba by se méla dostavit do konce druhé tfetiny na infopult. O druhé

pfestavce mezi tietinami dostane doty¢ny Sanci ukdzat své hokejové dovednosti.
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2. tfetina
V 10. minuté budou vybrani nejlepsi fanousci v prvni a kousku druhé tfetiny. Kamera nasledné

zaméti vyherce. Poté dojde k pfedani darkového balicku, kdy se moderator presune do sektoru

v hledisti spolu s maskotem.

2. Komer¢ni prestavka
Pfipomenuti narozenin vybraného pracovnika TUL. Hosteska ptivede vybraného na ochoz, kam
dosahuje kamera pod kostkou. Na kostce se promitne narozeninové video od nékterého z hraca.

Kamera pod kostkou zabere VIP sektor a probéhne predani darku.

Program 2. prestivky mezi tietinami

Zatimco na led vjede rolba, probéhne na stfidac¢ce rozhovor s vybranym hra¢em Technické
univerzity. Zatimco na led vjede rolba, probéhne na stiida¢ce rozhovor s vybranym hra¢em
Technické univerzity. Na fadu pfijde Zlata TUL4cka trefa. Divaci mohou vyhrat velmi zajimavé
darky od nasSich partnert a k tomu staci jen dvé véci. Za prvé zachytit vystieleny tygii darek ve
zlatém obalu a za druhé, trefit z ptilky hfisté otvor ve specialn¢ upravené brance. Vybrani maji
dva pokusy. Pokud vybrany fanousek nezasahne vyznacené misto, dostane cenu utéchy. Pokud
vybrany fanousek zasdhne vyznafené misto, probéhne piedani darku. Pieddvat darek bude

organizacni pracovnik a Tomas Navratil.

Konec utkani
Moderatorem probéhne vyhlaSeni nejlepSich hract na kazdé strané. Nasleduje ceremonial
s predavanim cen, kterého se budou ucastnit rektor doc. RNDr. Miroslav Brzezina, CSc.,

organizacni pracovnik a Tomas Navratil.

Po celé utkani

Moderator bude pfipominat, aby divaci pfispivali svymi pifispévky na socidlni sité. Staci k
piispévkiim na Facebooku a na Instagramu pfipsat hashtag #tulhokej nebo oznacit ptimo profil
hokej_tul. Po celou dobu utkani pobézi, v pferusenych hrach, reklamy na kostce partert akce a
partnefi Technické univerzity. Déle bude opakovéano a pfipominano nejbliz§i domaci utkani

Bilych Tygrt.
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4.14 Financni analyza
Pro lep$i ziskani spravné piedstavy ohledné financovani projektu je potieba vypracovat

podrobny rozpocet piijmu a vydajt.

Naklady tymu
Na zakladé vlastnich dat byl sestaven finan¢ni piehled vydajt tymu. Diky prostoru pro vyuziti

osobnich konexi a ceny smluvené s partnery, nemusi uvedené ceny platit pro dalsi zakazniky.

Tabulka 2 - Vydaje spojené se zalozenim tymu

Véc Cena (czk)

Nasivky partnerd na dresy 5454, -
Vydaje na programy nasiti 2 300,-
Tréninkové dresy 3 980,-
Potisk tréninkovych dresi 2 780,-
Zapasové dresy bilé 25 000,-
Pronajem tréninkovych ploch 18 000,-
Ostatni 2 000,-

Celkem 59 514,-

Zdroj: (vlastni zpracovani)

Naklady akce
Pevné dana cena nabidnutd od Sport Parku Liberec ve smlouvé na 50 000,- K¢ zahrnuje a Sport
Park Liberec garantuje:

e Zajisténi potradatelské sluzby a ostrahy po dobu celé akce.

e Zajisténi uklidu Arény Vv pribéhu i po skoncéeni akce.

e Zajisténi hasi¢ského a zachranného dozoru.

e Pronajem Home Credit Areny.

e Spolupraci na marketingu celé akce.

e Spolupraci na produkci celé akce.

e ZajiSténi online prodeje vstupenek.

e ZajiSténi provozu obcerstveni pro divaky cateringovou spolec¢nosti.

e Poskytnuti parkovisté pro navstévniky, parkovani pro realizacni tym a VIP.

57



Tabulka 3 — Ndklady spojené s pripravou a realizaci akce (cca 50 % ndkladii)

Véc Cena (czk)

Fotografové 3000,-
Rozhod¢i 5000,-
Propagace 5000,-
Roztleskavacky 5000,-
Catering, obcCerstveni 20 000,-
Zakladni balicek sluzeb 50 000,-
Ostatni 2 000,-

Celkem 90 000,-

Zdroj: (vlastni zpracovani)

Prijmy akce
Oba subjekty se dohodly na rozdéleni ptijmi z pfedprodeje a prodeje vstupenek na akci v podilu
50% ptijmt pro TUL a 50% ptijmi z piijma pro SFM Liberec s.r.o. Piijmem se rozumi ¢astka

po odecteni vSech nékladii spojenych s predprodejem a prodejem vstupenek.

Tabulka 4 — Jednotlivé prijmy z daného poctu prodanych vstupenek

Pocet divaki Vstupné 100,-
500 divaka 50 000,-

1 000 divaka 100 000,-

1 500 divaka 150 000,-

2 000 divaka 200 000,-

2 500 divaka 250 000,-

3 000 divaka 300 000,-

*nejocekavangjsi navstévnost

Zdroj: (vlastni zpracovani)

58



4.15 SWOT analyza

Tabulka 5 — SWOT analyza univerzitniho derby

Vnitini analyza

Silné stranky

Slabé stranky

Nadstandartni podminky sportovisté

Podpora hlavniho partnera

Mlady nezkuseny kolektiv

Mensi dosah

Doprovodny program Vyssi ndklady
Atraktivnost utkani Doprava
Potencial
Vnéjsi analyza
Prilezitosti Hrozby

Oziveni sportovniho déni v Liberci
Zajem médii
Zajem veiejnosti
Zajem studentli nejen stfednich Skol
Prostor pro prezentaci firmy nebo podniku
Zajem o hrace univerzitniho tymu
Reprezentativni sportovni akce TUL
Atmosféra — ,,vice nez jen zapas*
Vyrovnani se ostatnim univerzitam v CR

Propagace TUL v regionu

Neziskani finan¢nich prostredk
Ztrata partnert
Neocekavané nemoci populace
Maly z4jem fanouska

Nedostatek kvalitnich hraca

Zdroj: (vlastni zpracovani)
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4.16 Zhodnoceni celého projektu

Hlavnim diivodem zaloZeni hokejového tymu byla snaha ukdzat, ze i Technickd univerzita ma
v fadach svych studentt Sikovné hokejisty, coz se potvrdilo. Dokazal se vytvofit kvalitni tym,
ktery mé nyni 25 ¢lenti a fungujici realizacni tym. Jsem rad, Ze se povedl realizovat trénink pod
vedenim realizacniho tymu Bilych Tygrii v Home Credit Arené. DalSim davodem vzniku tymu
byl potencial. Cilem bylo ptilakat nejen fadu fanouskd, ale také budouci studenty Technické
univerzity. Hlavni snahou tohoto projektu byla a m¢la by byt udrzitelnost, zkvalitiiovani sluzeb
a atraktivnosti pro divaky. Takové hokejové utkani méla byt show, pro fanousky byl pfipraven
zajimavy a pestry doprovodny program, nicméné kvtli nacasovani nebyla pfilezitost rozsifit
nabidku sluzeb do vétsi miry. V planu bylo dale rozsiteni prodeje obleeni s motivy hokejového
derby severu, které by poukazovalo na tuto udalost. Do budoucna je tento doplitkovy prodej
jisté k zamysleni. V ramci celého projektu se od samotného zacatku bojovalo s Casem. S vétSim
mnozstvim Casu by se dokézala vytvofit lepsi propagace tymu, lepsi reklama celé akce,
napiiklad zalozit webové stranky. Jsem si jisty, Ze se postupem Casu z takovéto akce miZe stat
opravdu dlouhodoba tradice dvou univerzit severu, kterd bude pro divaky atraktivni. Negativem
se stalo shanéni adekvatnich sponzorti nebo partnert, ktefi by radi tuto nevsedni akci podpofili.
Z finan¢niho pohledu se jedna o akei, ktera pokryje, diky prodeji vstupenek, ndjem a ostatni
dilezité véci. Na druhou stranu pii spravné cileném marketingu se daji ptijmy z celé akce jesté
navysit a napiiklad pro hrace tak zajistit jeSt¢ lepsi materialni vybaveni nebo jiné vyhody. Do
budoucna chci, aby se hokejovy tym aktivné tGc¢astnil akademickych her, souboju ,,O pohar
rektorit TUL a UJEP* s HC North Wings a pfihlasil se do Univerzitni ligy ledniho hokeje. Je
otazkou budoucnosti, zda se 1 pod JeStédem bude hrat ULLH, kter4 je finan¢né velmi naro¢na.
Stézejni bude sehnat finan¢ni prostiedky na dlouhodoby chod klubu. Dovolim si konstatovat,
ze ledni hokej na Technické univerzité ma dobie postaveny zaklad. Timto projektem miize byt
zapocata mnohaletd tradice a historie, ktera se vyrovna ostatnim bitvam a bojim na univerzitni

hokejové ptdé po celé Ceské republice.
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5 Zavér

Bakalarska prace se zabyva projektem realizace zalozeni hokejového tymu na Technické
univerzité v Liberci se zaméfenim na hokejova derby. Akce s nazvem ,,Souboj o krale severu
nabizi pro divaka pohled na univerzitni hokej, ktery pod Jestédem v novodobé historii nebyl.
Do univerzitniho tymu se mize ptihlasit kazdy, kdo hokej miluje a chce reprezentovat
Technickou univerzitu. Derby obou univerzit nabizi krom¢ hokejového zazitku také bohaty
doprovodny program pro malé 1 velké. Kazdy ucastnik a fanousek se diky netradicnim zazitkim
stane soucasti velkého projektu.

Pro vyhotoveni mé bakaldiské prace jsem pouzil vlastni poznatky a zkuSenosti, diky kterym
jsem se dostal do kontaktu s vysoce postavenymi lidmi na Technické univerzité a SFM Liberec
s.r.0. Jedna se o navrh na feSeni realizace projektu, kdy prvni myslenka zalozit tym pfisla na
zacatku zafi roku 2019. Myslenka uspoiadat hokejové derby nasledovala hned po analyze
kvality hraca budouciho hokejového tymu Technické univerzity. Diky této praci jsem piiblizil
svij napad do konkrétni podoby.

Vysledkem mé prace je nasmérovani projektu do budoucnosti hokeje na Technické univerzité.
Bohuzel k hlavni ¢asti, pfipravované pro univerzitni hokejovy tym, nedoslo. Prvni vzajemny
duel se mél uskutecnit v liberecké Home Credit Arené ve stiedu 11. bfezna od 18:00 hodin.
Odveta byla na planu v Usti nad Labem, o necelych 14 dni pozdg&ji, piesnéji v utery 24. biezna
2020 taktéz od 18:00 hodin. Bohuzel se ob¢ utkani kvuli nemoci COVID-19 neodehrala. Den
pred akci vydala vlada Ceské republiky vyhldseni o nouzovém stavu, tudiz byly zruseny
vSechny hromadné akce nad 100 osob. Novy termin univerzitniho hokejového duelu byl

stanoven na 10. listopadu od 18:30 hodin v Home Credit Aren¢.
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