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Neokmeny a jiné subkultury ve svété sou¢asného marketingu a reklamy

Abstrakt

Tato prace se zabyva fenoménem subkultur a neokment a jejich naslednym vyuzitim
v marketingu a reklamé. Jejim cilem je tedy zasadit fenomén subkultur do svéta
marketingu a reklamy. Pozornost vénuji piedev§im detailnimu popisu jednotlivych
subkultur, jejich historii, znaktm, ideologii, stylu a postojim. V neposledni fadé stru¢né
zminuji terminy prolinajici se s marketingovou a sociologickou ¢asti prace.

Snahou bude vymyslet ¢i navrhnout zasazeni jednotlivych subkulturnich prvka
do marketingového mixu z pohledu produktu a propagace. Soucasti prace je také
fotografické zachyceni Clent subkultur, dané atmosféry a jejich vizudlniho vyjadieni. Prace
také obsahuje rozhovory s aktivnimi c¢leny danych subkultur, jejich osobni ndzory
a postoje.

Kli¢ova slova: subkultury, fenomén, marketing, reklama, propagace, produkt, neokmeny



Neotribes and other subcultures in the world of modern marketing and

advertising

Abstract

The bachleors work is dealing with the phneomen of subcultures and neotribes and their
subsequent use in marketing and advertising. Main goal is to put the phenomen of
subcultures and neotribes and theirs specific characters into the world of marketinf and
advertising. | pay practicular attention to a detailed description of individual subcultures,
their history, characters, ideology, style and attitudes. Last but not least, I briefly mention
the terms intertwining with the marketing and sociological part of the work.

The effort will be to invent or design the inclusion of individual subcultural elements in the
marketing mix from the point of view of product and promotion. Furthermore,
a photographic capture of members of subcultures, the atmosphere and their visual
expression. The work also includes interviews with active members of the subcultures,
their personal views and attitudes.

Keywords: subcultures, phenomen, marketing, advertising, promotion, product, neotribes
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1 UVOD

Téma subkultur je v oblasti sociologie a humanitnich véd vibec stile vice
frekventované. Subkultury mtzeme vymezit jako dynamické spolecenské skupiny,
jez se uvnitt sebe spolehlivé identifikuji.

Prace je soustfedéna na detailni popis ¢tyf zvolenych subkultur, a to punk, graffiti,
tetovani a skateboarding. Rozhodujici vliv na vybér téchto specifickych skupin mél mij
osobni prozitek v kazdé z nich.

V prvé tad€ se vénuji terminologii, jeZ je nezbytnou soucasti cesty k pochopeni
téchto subkulturnich skupin. Dotykdm se témat kultury, zivotniho stylu a identity. Posléze
vymezuji samotny termin subkultura a pojim jej s tématem neokmene, kontrakultury
a scény.

V hlavni cCasti bakalafské prace napliuji zvolené subkultury jejich obsahem.
Vymezuji jejich vizudlni styl a znaky ¢i techniky, jez se poji s aktivitami uvnitt téchto
subkultur. Komplexné popisuji téZ jejich kofeny a vyvoj nejen ve svété, ale rovnéz v Ceské
republice.

Subkultury jsou povazovany za mensinové skupiny, proto je potieba uvést tento
termin do souvislosti s pojmem vétSiny. Zminim zde tedy problematiku vétSiny a menSiny
anasledné jeji vyznam v marketingu a reklamé. Téz vymezim zakladni pojmy jako
marketing, reklama a masovd média. V zavéru marketingové ¢asti budu rozebirat také
pojem globalizace.

Klicovou cast, dle mého pohledu, tvoii Sestd kapitola, jez se sklada ze sedmi
zuCastnénych rozhovorl, terénni sondaze a nasledného fotografického zachyceni
subkulturni atmosféry. Pokud hovofime o rozhovorech, pro subkulturu tetovani jsem
zvolila rozhovor s mladou kreativni tatérkou, kterd zaklada také vlastni znacku obleceni,
a s exkluzivnim mladym tatérem Dominikem, jenz tetuje v profesionalnim studiu v Praze.
Zastupce punkové subkultury tvoii Jakub a Michal, ktefi oba hraji v punkovych kapelach.
Jakub dokonce =zalozil svou vlastni kapelu a jiz néjaky c¢as pusobi na Ceské
undergroundové scéné. Co se tyce graffiti subkultury, bylo mozné provést rozhovor pouze

s jednim €lenem této subkultury. Jde o velice anonymni a nepfistupnou skupinu lidi.



OvSem informace, které mi poskytl mlady K. Kardio, byly velice piinosné
a zajimavé. Svét skateboardingu zastupuji Christopher a David, ktefi se veénuji
skateboardingu nékolik let a jsou soucasti této subkultury. Cela tato prace je zakoncena
vlastni teorii nakupniho chovani subkultur, jejich spojeni s médii a naslednym zasazenim

subkulturnich prvkti do marketingového mixu.
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2 TEORETICKA CAST

V teoretické casti bakalaiské prace se budu zabyvat pojmy, jez jsou nezbytnou
soucasti tématu subkultur. V prvni ¢asti vymezim terminy, které jsou stézejni. V druhé
Casti se budu vénovat problematice mensiny a vétSiny, ktera se poji s tématem subkultur.
Vyznam men$in zminim pfedev§im v souvislosti s fenoménem marketingu. V tieti ¢asti
se budu zabyvat konceptualizaci subkultur, v nichZ jsem se aktivné pohybovala, a zamétim
se na jejich detailnéj$i popis. Nasledné bude teoreticka Cast prace zaméfena na historii
téchto jednotlivych subkultur v kulturnim prostoru Ceské republiky. Teoreticka &ast

pak bude zavrsena obecnou reflexi marketingové problematiky.

2.1 Kultura

Abychom pochopili pojem subkultura, je tfeba nejdiive vychazet z pojmu kultury,
ktery je obecnéjsi. Kulturu lze dle mého pojeti definovat jako spoleCensky proces, jev
¢ioznaceni pro vSechny sdilené normy, zplisoby chovani, schopnosti, hodnoty, ritualy,
tradice, zvyky, znalosti a dovednosti, s nimiz je ¢lovék seznamen od svého narozeni tim,
7e se pohybuje mezi jedinci, ktefi tyto normy uzivaji.

Smolik! (2010) vnimé kulturu jako proces, jenz formuje ¢lovéka k obrazu svému,
skrze tzv. referencni ramec. Ten vybavuje jedince urcitym vidénim svéta, umoznuje
poznat, co je eticky spravné. Dale tvrdi, ze pravé kultura vytvari osobité formy chovani,
meéni prabéh psychologickych funkei a vyviji systém chovani ¢loveéka. Tudiz kultura jako
takova je specificky zplsob zivota vymezené skupiny nebo spolecnosti lidi. Tento
specificky zpiisob je vymezen vzorci chovani a jednani ¢lent spole¢nosti.

., Lawless® (1996) povazuje kulturu za integrovanou a vnitiné propojenou soustavu
¢i Fadu predstav, cinnosti, vzorcii, jez jsou neustale ve vzdjemné interakci a které jsou
souhrnem hmotnych a duchovnich hodnot vytvorenych a vytvarenych lidstvem
a charakterizujicich historicky dosazeny stupen ve vyvoji spolecnosti. Jednotlivé prvky
kultury jsou usporadany do unikatnich konfiguraci tvoricich vnitiné integrované, relativne
autonomni systémy, oznacované jako kulturni vzory, které jsou ditvodem odlisnosti

3

Jjednotlivych kultur.

L SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

2 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 28. ISBN 978-80-
247-2907-7.
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Kotler® (2003) rozumi pod pojmem kultura soubor zakladnich hodnot, vnimani
spole¢nosti, ptani a chovani, jez jedinec piejima od ¢lent rodiny a spolecenskych instituci.

Kultura, dle mého nazoru, je rozdilna nejen v kazdé zemi ale i u kazdého jedince.
Tim se rozumi, ze kazdy jedinec vnima svét skrze sviij osobity pohled. Dalo by se také fict,
ze kultura je Cisté individudlni pohled jedince na zpusob ziti. Kazdy ma svym zptisobem
svou kulturu.

., Kultura® je tvorena nékolika specifickymi segmenty. Patii k nim jazyk, filozofie,
nabozenstvi, mordlka, potreby, pravo, technika a technologie, umeéni, véda, znalosti, zvyky

«

(obyceje) a ve stale vétsi mire sport, moda, spotiebni vzorce chovani. *

2.2 Subkultura

Dle antropolozky Ruth Benedict je kazdé kultura specifickou sumou vzorci jednani.
Pfedstavme si, ze tyto vzorce chovani jsou natolik rozdilné a tak vyrazné se lisi
od vétsinové kultury, ze vznika vyhranénd mensina se svym systémovym organismem.
V tomto piipadé sociologové uzivaji slovo subkultura. Ta zpravidla postihuje urcité
zvlastnosti souboru kulturnich prvki typickych pro mensi vyhranéné skupiny v rdmci
naroda, statniho utvaru, ptripadné Sirokého spoleCenstvi; tyto zvlastnosti dost podstatnym
zpusobem odliSuji danou skupinu a jeji kulturu od ostatnich skupin a jejich kultur
¢icelkové kultury v daném prostoru. Bell (1999) definuje subkulturu jako soudrzny
kulturni systém, ktery v majoritni kultufe pedstavuje svét pro sebe.’

Smolik® (2010) uvadi, Ze dilezitym znakem subkultury je viditelné odliseni
od mainstreamové kultury. Takova mira rozdilnosti mize byt bud’ minimalni, ¢i zcela
V opozici proti celé majoritni kultute — pak vznika kontrakultura. Také konstatuje,
ze subkultury sdruzuji jedince, ktefi maji specifické spolecenské problémy, a vysledkem je
vlastni pohled na socialni realitu. Dle Smolika tedy feSenim socialnich problému

kolektivnim zptisobem vznikaji subkultury.

8 KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, 2004. ISBN 978-80-247-0513-2.

4 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 29. ISBN 978-80-
247-2907-7.

5 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

8 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.
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Dle mého nazoru subkultura vznikd pfedev§im mezi mladymi lidmi, mladezi.
Dtivodem cCasto byva to, Ze se jedinci snazi specifickym zpiisobem nalézt a realizovat sami
sebe, tedy najit své ja. Subkulturni atmosféra v této seberealizaci vzdy jedineénym
zpisobem napomaha. Jedinec, ktery vstupuje do dané subkultury, si sebou vétSinou nese
odpor ¢i nesouhlas s normami a hodnotami vétSinové spole¢nosti a praveé subkultura mu
nabizi moznost sebereflexe a pocitu souznéni s urcitou socialni skupinou. Vétsina ¢lent
subkultur nechce anebo nedokaze akceptovat celospolecenské normy a diky tomu,
7e se nachazi v dané komunité, ma pocit Ze n€kam konecné patfi. Realizaci v dané
subkultufe 1ze hodnotit kladng, ale i negativné. Mezi kladné stranky subkultury Ize tadit,
jak jsem uvedla vyse, sounalezitost, pocit, ze nékam nalezim, seberealizaci. VéEtSinova
spol¢enost pak negativni stranky subkultur spatfuje v uzivani omamnych latek, nelegalni
¢innosti a vandalismu. Dle mého nazoru se tyto negativni vlivy projevuji u jedinci,
ktefi maji stejné sklony k deviantnimu chovani ¢i nejsou schopni nalozit s volnosti, jiz jim
Clenstvi v subkultufe umoziiuje.

Dle Smolika’ (2010) se subkultury rozvijely zejména po druhé svétové vilce,
ato diky vsSeobecné urbanizaci. VéEtSina subkultur zacala vznikat ve Velké Britanii
(skinheads, punk, mods, antifa apod.) jakozto kolébce primyslové revoluce, kde dochazelo
k presunu z venkova do mést, a ve Spojenych statech (graffiti, hip hop, rap, skate). I ptes
dominanci USA a Velké Britanie lze konstatovat, Ze se subkultury tvofily takika ve vSech

zemich zapadni Evropy.

2.3 Subkultura a styl

Dilezitym aspektem subkultur je jejich styl. Kazda subkultura ma sviij identicky styl
a zpusob, jakym se odliSuje/vymezuje od vétSinové spolecnosti.

Smolik® (2010) uvadi, ze ,,styl vypovida o skupiné, miize byt chapan jako symbol
nebo znak. Styl se sklada z prvkii jako:

Image — vzhled. Tim chapeme, jak osoba vypada, jak pusobi na spolecnost, co nosi,

Jjestli ma néjaké tetovani, dopliky apod.

7 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

8 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 36. ISBN 978-80-
247-2907-7.
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Vystupovani — chovani jedince, grimasy, styl chiize ¢i postoj téla.

Argot — specialni slovni zasoba, a jakym zpiisobem je prondsena.

Dle mého nazoru se subkultury svym stylem snazi jit proti mainstreamu, to znamena
¢im vice extravagantni styl, tim Iépe. Vizudlni vyjadieni u subkultur zviditeliiuje né¢jakym
zpisobem postoje a presvédCeni, napf. punkefi se oblékaji tak, aby Sokovali, protoze
nesouhlasi se systémem a snobstvim své doby. Dalo by se fict, Ze nejen styl, ale i byti
Vv subkultufe osvobozuje jedince 0d stadnosti a ,,béZnosti“. Snahou je Sokovat spole¢nost
a co nejvice zviditelnit dominanci té ¢i oné subkultury. Subkulturni styl je také formou
komunikace mezi jedinci skrze specifickou symboliku — u punkert jde o ¢&iro®, vojenské
boty, k¥ivak...X°

Pokud se nad tim zamyslime, je mozné tuto ,,stavovskou* piisluSnost k subkultuie
piirovnavat ke sttedovékym rodiim a jejich erbtim. Pro hippies by byl jejich erbem symbol

peace!!, pro punk potom symbol anarchie.

2.4 Kontrakultura

Pojem kontrakultury je odvozeny z latinského jazyka a znamena ,,proti* ¢i,,mimo*.

Yinger*? (1960) popisuje kontrakulturu jako aktivni a radikalné odmitavy postoj viici
hodnotam majoritni spole¢nosti a vii¢i dominantni kultuie.

Dle mého nazoru se kontrakultura vyznacuje radikalnosti a protestem proti statnimu
systému, v némz existuje. Jde o politické postoje, které zasadné nesouhlasi s politickou
situaci v daném staté. Vznik kontrakultury se piipisuje ,,0kraji“ spolecnosti, kde je
frustrace a deprivace z ekonomickych 1 politickych divodii nejvyraznéjsi. Jedinci v dané

kontrakultufe touzi po zmén¢ a Casto organizuji rizné protesty, aby tak vyjadftili sviij nazor

9 Ciro je typicky uces pro punkovou subkulturu. Na prvni pohled tento uces piedstavuje kohouti hieben.
Punkefi tento nazev prevzali od indianskych kmenti ¢erokyzl. V anglickém jazyce se tento vyraz preklada
jako Mohawk. Nazev je odvozen od kmene Mohawkd. (DARK ANGELS WINGS. Punkové ucesy.
Darkangelwings.blog.cz [online]. ©2009 [cit. 2020-03-20]. Dostupné z: darkangelwings.blog.cz).

10 K¥ivak je typicky odév pro punkovou subkulturu. Jedn4 se o koZenou bundu &erné barvy. Bunda byla
ptvodné vytvofena na ochranu proti vétru pro motorkaie. (VYZNAM SLOVA. Vyznam kiivak. Vyznam-
slova.com [online]. ©2020 [cit. 2020-03-20]. Dostupné z: https://www.vyznam-slova.com/K%C5%99i
v%C3%ALK).

11 Symbol spojeny s hippie subkulturou, ktery navrhl britsky grafik Gerald Holton. Byl uZivan v roce 1958
s kampani jaderného odzbrojeni. Jednalo se o protestni pochody mladeze proti jadernym vyzkumnym
stanicim a zdkladndm. (THE HISTORY PRESS. Peace symbols through history. Thehistorypress.co.uk
[online]. ©2020 [cit. 2020-03-20]. Dostupné z: https://www.thehistorypress.co.uk/articles/peace-symbols-
through-history/).

12 ARTSLEXIKON. Kontrakultura. Artslexikon.cz [online]. ©2020 [cit. 2020-03-20]. Dostupné z: http://
www.artslexikon.cz//index.php?title=Kontrakultura
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a pohled na danou situaci. Vyraznym piikladem kontrakultury jsou napf. americti hippies,
ktefi v 60. letech 20. stoleti organizovali protesty proti valce ve Vietnamu ¢i prosazovali
promiskuitu. Snahou kontrakultury je tedy dat najevo jasny nesouhlas a socialné prosadit
vlastni hodnoty. Za vyjimecné negativni kontrakulturu lze také povazovat radikalni
skinheads a jejich snahu etablovat neonacismus®. Pravé kontrakultury, dle mého nézoru,

zpuisobuji nejvyraznéjsi negativni reakci ze strany vétSiny vici subkulturam jako takovym.

2.5 Scéna

Dalsi pojem, ktery je Casto spojovan s fenoménem subkultur, je scéna Ci takeé
subkulturni scéna.

Smolik!* (2010) chépe scénu jako uréity trend®, tedy moderni méstskou formu
spoleenského styku, v némz maji Gcastnici stejny ¢i podobny Zivotni styl, stejné travi
volny Cas, ale nemusi se vzajemné znat. ,,Scéna je z pravidla zaloZena na subkulturnich
zakladech, ale nelze ji ztotozinovat s konkrétni subkulturou mladeze. «16

Dle mého nazoru je piikladem takového socialniho jevu napiiklad rockova scéna.
VétSina fanouski sdili urcity zivotni styl a travi podobné sviij volny ¢as, ale nepohybuje
se v dané subkultufe a nesdili napt. image, ideologii ¢i nazory této subkultury. Fanousci
se Casto setkaji na koncert¢ a poté odchazi domi, ve vétSin€ pripadi se navzajem neznaji.

Zivot ve scéné je také charakteristicky tim, Ze se Gi€astnici pohybuji ve vice scénach,
tedy patii do vice scén soucasné a jejich existence v nich je vétSinou prechodna. Lze tedy
fici, ze scéna je flexibilnéjsi, pokud jde o prostupnost, nema striktni normy a zasady
a jedinci mivaji ¢asem tendenci ji opustit. Clenové subkultur oproti tomu vzdy tihnou
K jedné dané subkultufe, v niz nalézaji své normy, ideologie a zasady, jez respektuji mnoho

let, n€kdy 1 cely Zivot.

13 Neonacismus je ultrapravicova politicka ideologie, ktera vychazi z nacismu.

14 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

15 Trend je néco aktualniho, néco oblibeného vétsinovou spole¢nosti. Vétsinou se tento termin poji s modou
a modnim pramyslem.

18 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 37. ISBN 978-80-
247-2907-7.
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2.6 Neokmeny

Termin pochazi od francouzského teoretikal’ Michela Maffesolino. Maffesoli
se zabyva méstskymi kmeny. Tento termin lze chépat jako mikroskupiny lidi, kteti sdileji
stejné zajmy a hodnoty v uréitych &astech mésta'®,

Méstské kmeny ° se spojuji jak v redlném, tak i v on-line svéts, tedy ve svété
virtualni reality. To znamena, Ze se lidé pohybuji v ur¢itém kmenu, kde sdili stejné nazory,
zpusoby oblékani a osobni postoje. Ptipojujeme se ke kmeniim pfedevsim proto, abychom
nalezli svou identitu. Tyto kmeny jsou ovSem zcela jiné nez kmeny, které byly objeveny
diky plavbam do zamoii. Clovék vstupuje do kmene na zakladé koupé jeho symboli.
Pod timto si lze piedstavit to, ze pro kazdy kmen je néco specificky symbolické, a pokud
si tedy koupime napiiklad néjaky retro kousek, je mozné, ze tim vstupujeme do neokmene
Hretro 1idi* ¢i hipsterd. Timto zplsobem se jednotlivé kmeny snaZi zdlraznit svou
neobvyklou identitu a odd¢lit se od jinych kmenti.

Dle Baumana jsou neokmeny c¢isté orientované na konzum. Nemaji vymezené zadné
autority, pravidla ¢i fady ani radu, jeZ rozhoduje, kdo bude do neokmenu piijat
a kdo ne. Clovék tedy miize voln& prochazet z jednoho neokmenu do druhého pouze tim,
7ze zméni obleCeni, styl hudby nebo si jinak zafidi byt a zac¢ne travit ¢as nékde jinde.
Pristup do neokment je tedy velice snadny, jediny, kdo rozhoduje o vstupu do dané¢ho
neokmene, je trh. Bauman (2010) tvrdi, Ze neokmeny jsou v podstaté zivotni styly dané
spotfebou a konzumnim chovéanim. Dale dodéava, Ze zdanliva dostupnost Siroké a zvétSujici
se Skaly neokment, z nichz kazdy piedvadi sviij odlisny Zivotni styl, md na nas Zzivot
mocny vliv. Vnimdme je jako odbourdvani vSech omezeni stojicich na naSi cesté
ke svobodé¢. Zda se nam, Ze muzeme piechazet od jedné osobni kvality ke druhé, vybirat si,
¢im a kym chceme byt a co chceme délat.

Osobné neokmeny chéapu jako specifické mikroskupiny, jez vznikaji ve méstech
arealizuji se svym az extrémnim zaméfenim na drahé obleceni a boty a dalSi luxusni

statutarni znaky. Tyka se to predevSsim mladeze, ale i déti. Tento pojem oznacujeme jako

1" DOHNAL, Wojciech. Tribalism of our times. Czaskultury.pl [online]. ©2018 [cit. 2020-03-20]. Dostupné
z:  http://czaskultury.pl/en/wp-content/uploads/2018/08/WDohnal_TribalismOfOurTimes_CzasKultury 4-
5 2007_EN.pdf

18 MAFFESOLI, Michel. The Time of the Tribes: The Decline of Individualism in Mass Society (Theory,
Culture &amp; Society). Londyn: Sage Publications, 1996. ISBN 9780803984745.

% BAUMAN, Zygmunt a Tim MAY. Myslet sociologicky: netradicni uvedeni do sociologie. Praha:
Sociologické nakladatelstvi, 2010. ISBN 978-80-7419-026-1.
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HyperBeast. HyperBeast spocivd v tom, ze jedinec nashromazdi co nejvice znackového
obleceni — tim si pfidava na umélé sebehodnoté. Tato mikroskupina je vyhradné¢ zamérena
na konzum a na trzni a socialni hodnotu breandu. Jak jsem jiz uvedla vySe, zastavam nazor,
ze pomerné zasadni roli zde hraji zejména socidlni sité¢. Dalo by se fici, Ze neokmen tvoii
i lidé, kteti sdili kuptikladu lasku ke kave, sdruzuji se v kavarnach a jejich vyhranény

zajem je zejména vyroba ¢i konzumace kavy.

2.7 Zivotni styl

Vymezeni pojmu zivotni styl je nedilnou soucasti cesty k pochopeni fenoménu
subkultur. Lze jej vymezit 2°,, jako souhrn Zivotnich forem, jez jedinec aktivné prosazuje .

Dle mého nazoru ma kazdy jedinec svij individualni Zivotni styl, jejz ¢asto hleda po
cely svlij zivot. Pro subkultury je typické, ze pravé ten ¢i onen zivotni styl stmeluje ¢leny
subkultury. UZ jen tento fakt poskytuje spole¢ny zaklad pro pratelstvi ¢i jiné silné vazby
uvnitf skupiny.

Pojem zivotni styl pfedstavuje kazdodenni praktiky, chovani ¢i aktivity jedince, které
jsou vétSinou individualni, ovSem vyrustaji z kulturniho podloZi.

Clenové subkultury, jiz maji stejny Zivotni styl, si daleko snadnéji rozumi a v dané
subkulturni spolecnosti se citi chapani, respektovani a nesouzeni.

Dle Baumana?* (1995) je postmoderni ¢lovék roztiiiténa osobnost. Trvalym
atributem postmoderniho c¢lovéka a jeho zivotniho stylu je dle ného nespojitost,
nekonsekventnost jednani, fragmentarizace a epizodi¢nost riznych sfér lidskych Cinnosti.
To znamena, Ze zijeme naSe zivoty jako Casti seridlu, jeZ pomalu nenavazuji na sebe,
ale kazdy den ptichazi nova epizoda.

Souhlasim s vyrokem Baumana®? (2010), Ze nalezeni vhodného Zivotniho stylu
V dnes$ni dobé nema konce, ponévadz trh a soukoli jeho vyroby a spotieby se neustale toci
pravé kvili tomuto neustdlému spotiebitelskému neuspokojeni. Postmoderni spole€nost
obchoduje s Zivotnimi styly a rozdéluje je dle finan¢nich dispozic na dostupné

a nedostupné, a v tom diisledku tihnou zivotni styly k vyrazné tfidni hierarchii.

20 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

2L BAUMAN, Zygmunt. Uvahy o postmoderni dobé. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1995. ISBN 80-
85850-12-5.

2 BAUMAN, Zygmunt a Tim MAY. Myslet sociologicky: netradicni uvedeni do sociologie. Praha:
Sociologické nakladatelstvi, 2010. ISBN 978-80-7419-026-1.
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2.8 ldentita

Smolik (2010) definoval identitu jako jev, ktery je vysledkem dialektickych vztaht
jedince a spole¢nosti. Dodava, ze nasi identitu spoluvytvari lidé, s nimiz se emocionaln¢
identifikujeme. Dale budujeme identitu na zakladé¢ fenoménu podobnosti a odliSnosti,
osobniho a spolecenského pohledu. Jde tedy predev§im o skuteCnost, zZe nase identita

se vyviji skrze proces enkulturace?.

Bez tohoto procesu bychom se nemohli stat
osobnostmi. V tomto ohledu lze identitu rozlisit na osobni a socialni.

Osobni identita spociva, jak jsem jiz zminila vySe, v sebereflexi a sebehodnoceni,
nahlizeni sam sebe a svého ja.

Socialni identitu chapeme také jako pocit zaclenéni, to, ceho jsem soucasti a kam
patfim, odkud pochdzim a kam smétuji. Pfi zacleniovani do subkultury jedinec vyuziva oba
tyto identifikacni aspekty.

Osobn¢ vymezuji identitu jako pohled na sebe sama, pohled na své ja, jak se vidim,
kym se vidim byt ¢i kdo jsem. Zaklad identity nam mohou ptedat nasi rodice, v genech
I vychovou, a samoziejmé vétSinova kultura, pokud ji nechame.

Bauman?* (1995) popisuje identitu jako ukol, pfed kterym nelze uniknout, musime
si zvolit vlastni identitu, abychom to byli my. Dale také uvadi, Ze tazani se po identité
vyrusta z rozkolisanosti existence, tudiz postmoderni Clovek Casto identitu ztraci. Dalo by
se také fici, ze skace z jedné identity do druhé a tim se snazi urcitym zptisobem stale hledat
sam sebe.

Nasi identitu®® také silné ovliviiuji nové technologie a trh, jenZz hraje v nasem

kazdodennim Zivoté velkou roli.

23 Enkulturace je proces, ve kterém se jedinec (novorozenec) stdva soucasti spole¢nosti diky kultute, kterou
prijima a ktera je typicka v mist¢, kde se narodil.

24 BAUMAN, Zygmunt. Uvahy o postmoderni dobé. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1995. ISBN 80-
85850-12-5.

% BAUMAN, Zygmunt a Tim MAY. Myslet sociologicky: netradicni uvedeni do sociologie. Praha:
Sociologické nakladatelstvi, 2010. ISBN 978-80-7419-026-1.
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3 FENOMEN MENSINY A VETSINY

Cleny subkulturnich skupin fadime mezi menSiny zijici Casto na okraji ¢i vné
vétSinove spolecnosti. Abychom Iépe porozuméli témto terminiim, je zapotiebi je vymezit,

¢emuz se bude tato kapitola vénovat.

3.1 MenSina

MenSina je skupina, jeZ je definovdna urcitym spoleCenskym znakem a ktera
se pocetné¢ nemuize rovnat skupiné jiné, tvotici vétSinu v dané spole€nosti. Tento vyraz
se nejcastéji vyuziva ve spojitosti S mensinami narodnostnimi, rasovymi, nabozenskymi,
politickymi ¢i socialnimi. Otazka menSiny se stava aktualni, je-1i ji upirano pravo ¢i nechce
uzivat stejné pravo jako vétsina, tedy vétsinova spolednost.?®

Mezi menSiny vSak fadime také subkultury. Dle mého nazoru by se daly zatadit mezi
kulturni ¢i socialni menSiny.

Za mensSinu lze povazovat naptiklad Vietnamce Zijici v Ceské republice.

3.2 Vétsina

Pod pojem vétSina nebo také vétSinova spoleCnost rozumime takovou spolecnost,
jez ma v daném staté ¢i zemi hlavni moc. Jsou to tedy lidé, kteti se podiidili spole¢nosti

a uréitym zpiisobem nevybocuji.?’

3.3 Vyznam vétSiny a mensSiny v marketingu

Vétsina reaguje na ,,béznou* reklamu bez problému. Dle mého nazoru je tedy velice
jednoduché na ni cilit, jelikoz vétsinovi spotiebitelé nemaji ur€ité ,,specialni podminky.
Vyjimkou jsou ovSem menSiny, jeZ jsou tzv. trznimi vyklenky, a cileni reklamy je u nich

vvvvvv

zustava, ze kulturni faktory prokazatelné méni chovani spotiebitell.

2% KREJSI, Jaroslav. Mengina. In: Encyklopedie.soc.cas.cz [online]. 11. 12. 2017 [cit 2020-04-04]. Dostupné
z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Men%C5%Alina

27 DEFINITIONS. Definiton for majority. Definitions.net [online]. ©2020 [cit 2020-03-17] Dostupné z:
https://www.definitions.net/definition/majority
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Cileni na menSiny mtizeme ukazat na nasledujicim piikladu. Nejmenovana odévni
firma se zaméfila na hispanskou mensinu zijici v USA. Aby spotiebitele spravné zaujala,
musela v reklamé vyuzit prvky, jeZ se shoduji s hispanskou kulturou, a také vyuzit herce
hispanského ptivodu. Jedna se tedy o multikulturni marketing.?®

Nejde ovSsem pouze o rasu, ale klicovym faktorem je také stratifikace dle pfijmu,
podle které mohou spolec¢nosti své reklamy cilit.

Abychom tedy vytvoftili kvalitni reklamy orientované na tyto menSiny, coz Casto neni
snadné, je velmi dilezité znat subkultury. VétSina firem s timto faktem bohuZel nepracuje.
Neexistuje dostatek dat o nakupnim chovani mensin, a proto je tvorba kampani cilenych
na tento druh spotiebiteli velmi slozita. Mym nazorem je, ze pokud chceme zaujmout
subkulturni mens$iny, reklamy musi byt ve vétSiné pripadt kontroverzni, jelikoz ¢lenové
dané subkultury jsou sami o sobé kontroverzni. Ziskaji tak pocit, Zze dana firma
¢ispolecnost, jez vytvari reklamy, mysli jinak nez vétSinova spoleCnost, od které

se subkultury snazi odligit.?°

28 Multikulturni marketing
29 ALTAXO SE. Multikulturni marketing — o co jde a kde se snim miizeme setkat. Altaxo.cz [online]. ©2019
[cit. 2020-03-20]. Dostupné z: https://www.altaxo.cz/provoz-firmy/marketing/multikulturni-marketing-o-co-
jde-a-kde-se-s-nim-muzeme-setkat
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4 KONCEPTUALIZACE SUBKULTUR

V této kapitole vymezuji jednotlivé subkultury, jejich ideologie, postoje, znaky, styl
a popiipadé projevy vuci vétsinové spolecnosti. Cilem tohoto oddilu je ¢tenafe seznamit
se svétem subkultur, vymezit rozdily, ale i propojenost téchto mensin. S vybranymi
subkulturami mé poji osobni Zzivotni zkuSenost, proto budou fakta prolozena mymi

vlastnimi nazory.

4.1 Punk

Revolta anglické mladeze, protest vii¢i vétSinové spolecnosti, provokace, neuznavani
autorit, absolutni svoboda, byt sam sebou — existuje mnoho definic pro pojem punk,
ale vzdy jde v podstaté o vyrazné individualni specificky postoj jedince. Na otazku,
co pro n¢ znamena punk, kazdy odpovi jinak. Punk je vniman jako odpad civilizace,
védomé odtrzeni se od spolecenskych hodnot. OvSem jiZ individudlni vyjadieni vnéjskem
a vnittkem naznacuje postoj, a to takovy, Ze ja s timhle nemam nic spolecného. Nékdo by
fekl, ze je to pfima cesta ke svobod¢. Punk vznika v kazdé zemi jinak, ma jiné vlastnosti,
atmosféru, pojeti, postoje a formuje se dle konkrétnich represi daného statu.

S touto subkulturou mam osobni zkus$enosti, sama jsem se piiblizné na rok stala jeji
soucasti. Na punku mé¢ nejvice lakalo to, Ze dovoluje ¢lovéku byt sam sebou, nikdo jej zde
nesoudi, nema vici nému predsudky ¢i na néj nenahlizi skrz prsty. Domnivam se, ze mnozi
jedinci si nasazuji punk jako masku pied svétem, coz konvenuje s tim, ze se zpravidla
jedna o velmi introvertni osobnosti. U vétSinové spoleCnosti vyvolavaji Casto odpor,
a tak nemusi tolik komunikovat s lidmi a drzi se pouze ve svém okruhu pfatel. Uvniti své
subkultury jsou ovSem neuvétitelné pratelSti, byt na prvni pohled vzbuzuji respekt
¢i vyvolavaji strach (viz fotografie nize). VétSina ¢leni této subkultury jiz z podstaty své
osobnosti vybocuje a nezapada do systému. To byl 1 mij ptipad, méla jsem ve skole velké
problémy s matematikou a citila jsem se kvuli tomu ménécenné. Rovnéz jsem se zlobila
na systém, ktery mi tyto problémy zptisoboval. V tom tkvi, dle mého nazoru, hlavni sila
punku, stmeluje osobnosti, které pohrdaji vétSinovym systémem a zaroven Se do néj nejsou

schopny zatadit.
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4.1.1 Historie punku ve svété

Dle Smolika (2010) punkova subkultura vznikla v letech 19761977 a lze ji rozdélit
do tfi obdobi:
1. Protopunkové obdobi, polovina Sedesatych let — 1967/1977.
2. Klasické punkové obdobi — 1977-1984/5.
3. Postpunkové obdobi — 1985 — soucasnost, z jedné strany vznik hardcore®® a na

druhé strané vznik komeréniho punku.*!

4.1.1.1 Protopunkové obdobi

Tato etapa je spojovana tzv. glam rockem®2. Jednalo se o jednoduché texty a hlavnim
ucelem bylo piedat energii a poselstvi pisni¢ek. Glam rock je velice podobny rock 'n' rollu.
Mezi interprety protopunkové etapy patii napi. Blondie, Ramones, Iggy Pop, The
Heartbreakers. Texty pisni¢ek obsahovaly popis drsného Zivota ulice a zivota bez
budoucnosti. Punk se v néktery svych aspektech (moda, hudba) vyvinul z rock 'n' rollu
a rocku.

V Sedesatych letech se vyraz punk pouzival pro mladistvé ateisty, ktefi hrali
v gardzovych kapelach a experimentovali s ndvykovymi latkami. Punku k rozvoji také
pomohl vynalez krabitky zvané booster®, |, kterd preméiiovala cisty kytarovy zvuk v piny,
rezavy dlouhy ton*.

Prvni americka punkova vina byla spise intelektualni, nikoliv chuliganska. Interpreti
se nechali inspirovat francouzskymi prokletymi basniky, jako byl napf. Rimbaud,
Baudelire ¢i Verlain. Americky punk byl vzpoura amerického intelektuala, oproti punku ve
Velké Britanii, ktery byl hudbou pracovni ttidy a mél se ostfe vymezovat oproti vétSinové

spolecnosti.

% Hardcore je agresivn€jsi forma punku na pomezi hudebniho stylu metal.

31 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

32 Glam rock je styl rockove hudby, jenZ se objevil na zacatku 70.let po éfe hippies.

33 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 172. ISBN 978-80-
247-2907-7.
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Americkou punkovou scénu reprezentoval nejzndméjsi  punkovy  klub
CBGB-OFMUG, kde vystupovalo mnoho slavnych interpreti. Tento klub také rozvinul
dalsi odnoz punku, a to punk rock, jehoz hlavnimi predstaviteli jsou Patti Smith,

Television, a jak jsem jiz zminila vy$e, Ramones a Blondie.3*

4.1.1.2 Klasické punkové obdobi

Druhé etapa punku je punk, jak jej zndme dnes. Ohniskem se stala Velkd Britanie
kolem roku 1976. Americkd punkova scéna jiz nahravala desky a pravidelné se odehravaly
koncerty, zatimco ve Velké Britanii bylo takika nemozné nahrat alespoi singl*®. Punkovou
scénu ve velké Britanii zformovala az skupina Sex Pistols, ackoliv zde jiz existovaly
skupiny jako London SS, které se snazily implementovat Britanii punkovou subkulturu, ale
nezdatilo se jim to zdaleka tolik jako pravé Sex Pistols. Vyznamnym dnem pro punk rock
se stal 4. Cervenec 1976, kdy v Londyn¢ poprvé vystoupila americka skupina Ramones.
V Americe jiz tato kapela jiz davno nepusobila, ale pro pocinajici punkovou scénu
ve Velké Britanii to byla téméf revolucni udalost. Dalo by se totiz fici, Ze tento koncert byl
pro Anglii skuteCnym zacCatkem punku. Britsky punk se ostfe vymezil proti snobstvi
a eleganci. Clenové subkultury nosili nejéastéji oble¢eni délnické t¥idy, snazili se vypadat
co nejvice oSuntéle a Sokovat okoli. Punkefi si Casto vyrabéli obleCeni sami, zdmérné
si trhali tri¢ka, na néz si dopisovali nazvy kapel a zdobili je pFipinacky.3®

Mozna je to piekvapivé, ale na punkovou scénu mél velky vliv i styl reggae®’.
Mnoho hudebnikl tento styl povazovalo za inspirativni. VétSina punkové muziky byla
variaci ¢i ,,vylepsenim* reggae.®®

., Hebdige®® (1979) tvrdi, Ze rigidni odlisovani linie mezi punk rockem a reggae je
priznakem nejen ,identitarni krize‘ neobvyklé pro punkovou subkulturu, ale také
obecnéjsich kontradikci a napéti, jez branily rozvoji otevieného dialogu mezi kulturami

imigrantii se silnym ,etnickym‘ charakterem a domorodé délnické tridy, ktera je formalné

3 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

% Singl Je oznaceni pro jednu skladbu ¢i hudebni nosi¢, jenz ma na sobé€ pouze jednu ¢i dvé skladby.

3 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

3 Raggae je hudebni styl, ktery vznikl v 60. letech na ostrové Jamajka.

38 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

3 SMOLIK, Josef. Subkultury mléadeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 174. ISBN 978-80-
247-2907-7.
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,obklopovala“. V' tomto obdobi dochdzi u mladych k pocitim nudy, frustrace
a nespokojenosti (srov. Komarek, 2007). Z téchto pociti byla i hudba vhodnym
vychodiskem. Rada z mladych skupin hrdla pisné jednoduchym agresivnim stylem, ktery
zaujal protestné naladénou a znudénou mladez. *

Vétsina britskych skupin vychazela z délnického prosttedi, texty tak byly agresivni,
syrové a plné odporu vuci britské smetance. Nejvice viditelnou skupinou délnické ttidy
byla rebelskd skupina Sex Pistols. Diky svému rebelskému az ,trhanskému* vzezieni
zaujala mnoho posluchacii. Na jejich image*® se podilela také slavna navrhatka Vivienne
Westwood. Skupina Sex Pistols méla provokativni texty a dokézala si ziskat publikum
velice snadno, predevS§im diky tehdejSi radikalizaci délnické tfidy. Dokazali vytvofit
davové Silenstvi. Vtipnym faktem je, Ze frontman skupiny, piezdivany Johnny Rotten*,
doopravdy neumél zpivat, pouze kiicel do mikrofonu. Pravé album ,,Anarchy in the
UK* dovedlo Velkou Britanii k vyrazné punkové vin€ a od té doby se hovoii o tzv. punk
stylu 77. ,, Pomérné*? primitivni hudba a militantni rétorika hudebnich skupin nasla odezvu
V §irsich vrstvach nespokojené mldadeze a vytvorila se punkova subkultura.

Punkova subkultura tedy vychazi z totdlniho odmitnuti spolecenskych norem
a spojuje jej s nihilistickym* nahledem na svét. Punkova subkultura silné pohrdala
subkulturou hippies, protoze ti chtéli zménit svét k lepSimu, kdezto punkefi jej chtéli znicit.
Punk byl extremistickym vyjadienim, dokézal vyvolat agresivitu a nenavist u vétSinové
spolecnosti, ktera jim silné pohrdala, brala jej jako nicitele kultury a ,,svinstvo®. ,, Texty**
samotnych punkovych kapel vyjadrovaly i diky syrovéemu zvuku kytar nekompromisni
postoj casti britské mladeze k ozehavym tématum, napr. k politice (typicky The Clash).
V textech se objevovala kritika domdci i mezindrodni politiky, ale také témata
nezaméstnanosti, policejnich represi atp. *

S punkem souvisi i uzivani omamnych latek, zejména heroinu. Heroin se stal
nejoblibengjsi drogou punkert kvuli své cenové dostupnosti. Byvaly ¢len skupiny Sex

Pistols, Sid Vicious, zemfel na ptfedavkovani heroinem a byl prosluly uzivanim této

40 Image lze brat jako sebeprezentaci, jak vidime sami sebe a jak vnim4 naSe okoli nés.

41 Johnny Rotten, vlastnim jménem John Joseph Lydon, byl frontman skupiny Sex Pistols. Pfezdivku Rotten,
v angli¢tin€ zkazeny, dostal diky tomu, ze mél zkazené zuby.

%2 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 175. ISBN 978-80-
247-2907-7.

“3 Nihilismus je postoj ¢&i filozoficky smér, jenz tvrdi, Ze Zivot nemé 7adny skute¢ny smysl ani hodnotu. Jde
0 odmitani a popirani platnosti vSech autorit a hodnot.

4 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 176. ISBN 978-80-
247-2907-7.
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omamné latky. Na koncertech bylo mozné pozorovat, ze se z divodu abstinencnich
ptiznakt uchyloval az k sebeposkozovani. Vétsina ¢lenti punkové subkultury zila ze dne
na den, bez penéz, Casto ve squatech. S dé¢jinami punkovou subkultury se také poji smrt
Nancy Spungen, kterd byla pfitelkyni vySe zminéného slavného Sida Viciouse.
Dle medialnich zdroji to byla pravé Nancy, ktera poprvé podala Sidovi heroin, poté se oba
stali zavisli a tato zavislost postupné destruovala skupinu Sex Pistols. Nancy Spungen
zemiela v hotelovém pokoji po sedmi bodnych ranach do bficha. Sid byl obvinén z jeji
vrazdy a prevezen do vazby. Sam si vSak nepamatuje, co se stalo, protoze byl silné
omameny heroinem. O nékolik mésicti pozdéji spachal sebevrazdu.

Komunikace v punkové subkultufe béZela piedeviim skrze ziny®®, z nichz
se postupem casu staly profesionalni hudebni Casopisy. Ziny byly editované jedincem
¢i skupinou. Jejich obsahem byly ptevazné informace o punkovych udalostech, koncertech
¢i jinych akcich, rozhovory, navody a inspirace, jak si z levnych zdroju vytvofit
své punkové obleceni. Nekteré ziny byly psané Cist¢ jazykem délnické tfidy. Byly
zde gramatické chyby, slangy, pieklepy, pfehazené strankovani apod.
Punk ma 1 sva charakteristicka hesla jako ,,no future* (zadna budoucnost) ¢i ,,fuck system®,
coz odrazi jejich ideologii ziti ze dne na den. K punku také neodmyslitelné patii tanec
pogo, ktery vymyslel pravé Sid Vicious. Jedna se spiSe o bésnéni, hromadné poskakovani
a vrazeni do lidi okolo sebe. Na n¢kterych punkovych koncertech dochézi také k tzv.
stagediving, coz je skakani z podia do hledisté, nacez publikum chyti padajiciho jedince
a nese jej nad hlavou.

Punk se velmi rychle komercionalizoval a stal se spiSe trendem zlaté dospivajici

mladeze. Jiz v roce 1977 vznikaly obchody s punkovou médou.*®

4 Ziny ¢i také fanziny jsou periodika nekomeréniho charakteru, jez vyddvaji fanousci, ktefi maji zdjem
o urCity obor, jimz se periodikum zabyva. Tento termin se uzivd pro subkulturni periodika a jejich
alternativni kultury. (WIKIPEDIA. Zin. Wikipedia [online]. ©2019 [cit. 2020-03-20]. Dostupné z: https://
cs.wikipedia.org/wiki/Zin)

4 SMOLIK, Josef. Subkultury mlideze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.
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., Punk byl v mensich méstech vetsi nez kdy predtim: drsny, primitivni a frakcni.
Probihal také obrovsky revival skinheads, tocici se kolem fotbalu a Sham 69. Proti
takovéto ,degradaci‘ se vsak postavila streetpunkovi generace hudebnich skupin, ktera
chtéla zachovat autenticitu a piivodni protestni naboj (na zdklade streetpunku se poté

konstituovala i druha generace skinheads) “*’

4.1.1.3 Postpunkové obdobi

FindlIni etapou punku je postpunkové obdobi, které s sebou nese rozttisténost tohoto
hnuti. Na jedné stran¢ se stale jedna o subkulturu, jezZ odmit4 jakékoliv komeréni hodnoty,
na stran¢ druhé jde jiz o zkomercionalizovany punk, ktery ovladd modni trh. Dalo by
se fici, ze punk jako takovy ,.konci* v roce 1980 a pozd¢ji, na pocatku devadesatych let,
nastupuje neopunk, ktery se vyrazné lisi od puavodniho punku. VétSina clenu
Lspuvodni“ punkové subkultury timto stylem pohrda, jelikoz se jedna pievazné
0 zkomercionalizované skupiny jako Green Day, The Offsprings, Sum 41, které¢ jiZ nemaji
mnoho spole¢ného s piivodnim punkem ve smyslu pohrdani médii, systémem a hodnotami.
Neopunk si vypijcil ur¢ité znaky pivodni subkultury, ale jiz nesdili jeji hodnoty, ideologii.
Jde spiSe o mddni trend.

V tomto obdobi také vzniklo nové heslo ,,Punk’s not dead (punk neni mrtvy).

V pivodni punkové subkultuie vznikaly také silné radikalni pravicové orientované
skupiny piezdivané Nazi punks. Lze jen tézko urCit zrozeni této frakce. Na pocatku
punkové éry se stalo béZznym vyrazem provokace nosit nacistické symboly, predevsim
svastiku.*® Nejednalo se o pfiklonéni k nacismu, §lo o pouhou drsnou provokaci vii¢i

spole¢nosti a jejim konvencim. ,, Punk® ve své podstaté nikdy nebyl a neni nasilny “.

47 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 178-179. ISBN
978-80-247-2907-7.

48 Svastika je ndboZensky symbol, jenZ se pouZiva v moha kulturdch po celém svété. Dnes je tento symbol
spojovan s nacismem kvili jeho zneuziti Adolfem Hitlerem. (FORNSIDR. Svastika — myty a fakta, historie.
Fornsidr.webnode.cz [online]. ©2020 [cit. 2020-03-20]. Dostupné z: https:/fornsidr.webnode.cz/novinky
/svastika-myty-a-fakta-historie/)

4 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 180. ISBN 978-80-
247-2907-7.
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Nasili, které ma vétsina lidi spojené s punkem, je vétSinou jen obraz, ktery vefejnosti
predavala média. Jednalo se o nepochopeni ze strany vétSinové spolecnosti, jez gradovalo
konflikty s policii. Delikvence, kterou vykazuji néktefi punkefi, nema s punkem jako
takovym nic spole¢ného. Nynéjsi skupiny, které se drzi piivodniho punkového sméru, jsou

The Acids, Television, Buzzcocks, U.K. Subs, Nofx, Anti-flag, Exploited.>®

4.1.2 Styl a znaky punkové subkultury

Styl punkové subkultury je zaloZzeny na provokaci a drsném, ¢asto az odpudivém
vzhledu. Inspiraci pro punkovou image byla jiz mrtva subkultura Mods neboli modernisti
¢1 glam rock a glitter rock, jehoz piedstavitelem je David Bowie.

Punk od téchto spiSe ,,scén‘ ptevzal urcité prvky a upravil je k pohledu svému.

Pro punkovou image je typicky tzv. kiivdk, coZz je puvodné cerna kozena
motorkafska bunda. Kalhoty si kazdy ,,pankac* Casto predélava dle sebe, nejcastéji maji
kazdou nohavici jinou, typické jsou pak také kostickované kalhoty. VéEtsina z nich si své
obleCeni vytvaii sama, vedend snahou o originalitu a zarovein 0 projeveni odporu
K spotfebnimu a médnimu pramyslu. Obleceni dopliuji nasivkami, pfipinacky, plackami,
spinacimi Spendliky a fetézy. DalSim typickym znakem jsou vojenské boty, které maji
Casto vyztuzenou Spicku. Mnoho punker také nosi znacku Dr. Martens, ovSem ta je
typictejsi pro skinhead subkulturu.

Nejcharakteristiétéj$im je pro punk tces.®® Mnoho punkerti nosi vlasy obarvené
ktiklavymi barvami a ¢eSe si je na tzv. ¢iro. Tento uces je inspirovany americkymi indiany
kmenu Ceroki. Tento tdes piipominal kohouti hiebinek.

S punkovym stylem je tUzce spjatd modni navrharka Vivienne Westwood,
ktera oblékala skupinu Sex Pistols spolu se svym pfitelem Malcolmem McLarenem,
ktery byl jejich manazerem. Westwood dodnes vytvaii nevSedni az kontroverzni médni
kolekce.

Pro punk je ikonicky také tzv. body art>? a piercing.

50 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

51 HAIMANN, Tomé4s. Subkultury dneska: Ke komu se fadite? In: Abicko.cz [online] 22. 8. 2013 [cit. 2020-
04-04]. Dostupné z: https://www.abicko.cz/clanek/precti-si-zabava/14679/subkultury-dneska-ke-komu-se-
radite.html

52 Body art je uméni tvofené na lidském téle. Zahrnuje tetovani, piercingy, implantaty pod kizi & pouhé
malovani na kizi. (WIKIPEIDA. Body art. Wikipedia.org [online] ©2020 [cit. 2020-03-20]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Body_art)
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Dle Smolika (2010) je punkovd vizdz zalozena na provokaci méstakl
a establishmentu, v podstaté Slo o to, vyjadfit naprostou distanci od vétSinové spole¢nosti.

Punk nachézel inspiraci v brakové®® literatuie, sci-fi filmech, hororech, pornografii
¢i komiksech.>*

Mezi hlavni punkova hesla patfi: ,,Punk's not dead, ,No future®, ,Fuck system*,
,,Fuck Nazi“.

Co se tyCe symbolil, nejCastéji se vyuziva anarchisticky znak (viz fotografie).
Jde 0 monogram sestaveny z pismene A, které je umisténo v kruhu.

Nejvétsi ikonou punku byl jiz vySe zmitovany Sid Vicious. Kapela Sex Pistols
ho ptijala pravé pro jeho vyraznou image a schopnost dotvaret punkovy styl. Hudebnikem
vibec nebyl, dokonce mél béhem koncerti odpojené hudebni ndstroje, aby nerusil

produkci.

4.2 Graffiti

Zdi a mésto jako platno a inspirace ¢i nelegalni a nepochopené uméni — tak bych
popsala subkulturu graffiti. Pfistup vétSinové spolecnosti ke graffiti subkultuie je
individualni, nékdo je povazuje za vandaly a ,,spratky*, ktefi ni¢i majetek, nékdo v této
¢innosti spatfuje oziveni ulic a ur¢ity druh uméni.

Graffiti je aplikace a dal$i uziti spreje ve vetejném prostoru. Termin graffiti pochazi
z feckého slova graphein (psat), avsak slovo graffiti je mnoznym cislem italského slova
graffito neboli Skrabanec. Graffito bylo oznaceni pro ndpisy ¢i malby, jez byly vyskrabané
do zdi.>®

Domnivam se, ze bez osobniho zazitku nelze této subkultuie porozumét. Graffiti
muzeme brat jako sebereflexi, odraz socialni a politické situace, ale 1 jako kreativni zptisob
sebevyjadieni. Jiz od pradavna méli lidé potiebu vyjadiovat se néjakym zplisobem na zdi,
vzpomenme napiiklad starovek ¢i stfedoveké nasténné malby. Jde tedy o jakousi lidskou

ptirozenost.

%3 Brakova literatura je oznaceni pro okrajovou literaturu, jez neodpovida standardim klasické literatury.
HOLANOVA, Markéta a Stefan Segi. Anatomie braku. Literdrni noviny. 2010, 6(2), 40.

% SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.

5 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.
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Subkulturni organismus graffiti je neustale v pohybu, hovoifime o tzv. urban explore,
jenz spociva v prozkoumavani mést a hledani idealnich mist, kde realizovat své uméni.
U graffiti jde v neposledni fad¢ o adrenalin, mizeme jich tvlirce brat jako narkomany,
jejichz drogou je zazitek a vzruSeni spojené s uméleckou tvorbou. Jde o prozitek,
ktery souvisi s tim, kdyz se rozhodnou jit néco vytvaiet, ten pocit delat néco
co zakézané¢ho. VétSina Clend této subkultury si nejvice uziva pravé onu organizaci
spojenou s aktem tvorby, to znamend nalezeni vhodného mista a naCasovani. Jedna
se 0 pomérné slozity proces, kdy si jedinec musi do detailu naplanovat, kdy a jak provede
dany vytvor. V naprosté vét$ing piipadil je na samotny akt minimum casu, jelikoZ se jedna
0 nelegalni ¢in, mista jsou hlidana a monitorovana. Ptislusnici této subkultury si fikaji
,»writef1, pravdépodobné se jedna o odvozeni z anglického slova writing (psani). Graffiti

subkultura je izce propojena se skate a hip hop subkulturou.

4.2.1 Historie graffiti subkultury

Graffiti subkultura vznikla v Sedesatych letech v New Yorku, ktery v sedmdesatych
letech zazival socialni a ekonomickou krizi. V tomto disledku nartstala kriminalita
atvofila se tzv. ghetta®, jez byla ovladana pouliénimi gangy pievazné afroamerického
a hispanského ptvodu. Mezi Zivotni urovni bilych a barevnych obyvatel existovaly
obrovské rozdily. Graffiti vznikalo piedev§im v chudinskych ¢tvrtich jako Bronx,
Brooklyn ¢i Harlem. Zde se pak také graffiti rozvijelo nejvice. S Zivotem v ghettu se téz
poji hip hopova kultura, vznika tak souvztaznost se subkulturou graffiti. Graffiti se pozdéji
rozitilo po celém New Yorku a zadinaly se tvofit gangy/skupiny tzv. crews®’. Jak jsem
jiz zminila vySe, ve svété graffiti jde pfedevS§im o adrenalin a tento prozitek ptivadi

do subkultury dalsi ¢leny z riznych socialnich vrstev. Pfipojovali se tedy i pfislusnici bilé

vvvvv

% Ghetto je dobrovolné ¢&i nucené odlouceni od vétiinové spolecnosti. Jednd o mista &i ¢4sti mést, kde se
shromazd'uji 1idé, jiz patii do stejné socialni skupiny s podobnymi nazory ¢i socidlnimi a ekonomickymi
problémy. (SLOVNIK CIZICH SLOV. Ghetto. Slovnik-cizich-slov.abz.cz [online]. ©2020 [cit. 2020-04-04].
Dostupné z: https://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/ghetto-geto)

5 Crew je oznadeni pro skupinu, jeZ spolu spolupracuje. Tento termin se vyuZiva nejcast&ji v graffiti
subkultufe. Dalo by se Fici, ze se jedna o tym lidi. Clenové se navzajem respektuji a berou se navzajem na
stejné rovni jako ¢lenové rodiny. (HIRAMOTO, Takuya. The words: A graffiti glossary. Graffiti.org
[online] ©2020 [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://www.graffiti.org/fag/graffiti.glossary.html)

% SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.
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Graffiti subkultura se stale vyviji, z oviem zpo¢atku §lo o to, mit sviij tag® po celém
mésté. Writefi si tak oznacovali sva tizemi. Postupem ¢asu bylo t&éz$i a tézsi se vyClenovat.
Vyvijely se i1 nastroje, s nimiz graffiti subkultura pracuje. UZ se tolik nepouzivaly fixy,
ale prisly spreje. Writer, jez se projevoval pod jménem SUPER KOOL 223, zacal
experimentovat s jednotlivymi plechovkami tim, Ze u nich zac¢al ménit trysky, ¢imz docilil
vétsiho pokryti plochy za krat$i Cas. Tato nova technika umoznila regulovat mnozstvi
atvar stfiku spreje, tim se docililo preciznéjSiho tvaru graffiti a pfiSla zména styld
na ,,ostiejsi tvary &i se zvysily moznosti experimentovat s formami pismen. Clenové
graffti subkultury fikaji svému dilu tzv. piece, piivod je opét z anglického jazyka. Piece Ize
pielozit jako kousek ¢i kus, mysli se tim tedy kus dila, jejz autor vyrobil. Prvni piece
vznikl diky Koolové objevu, piedtim existovaly pouze tagy.

Tag lze popsat jako rychly autoriiv podpis. Jedna se o nejjednodussi formu graffiti.
Mizeme zde pouzit komparaci s klasickym podpisem urcitého dokumentu, kupiikladu
kdyz rychle podepiSeme smlouvu v bance ¢i pracovni smlouvu. Tag obnasi umélecky
pseudonym tvirce a n¢kdy 1 Cislo, kterym se prezentuje, Casto také symbolizuje ulici €1
¢tvrt, v niz bydli.

f60

., Rychlost®™ Sifeni, a predevsim mnozstvi graffiti brzy prerostly v celospolecensky

problém. Nespokojeni obcané se zacali dozadovat reSeni, coz vyustilo v Fadu represivnich
opatient, zakazi a omezeni. “

Na pocatku osmdesatych let bylo graffiti pfijato urCitou ¢asti verejnosti jako druh
uméni a uméleckého projevu. Umélci meéli moznost vystoupit z ilegality a spojit
se s uméleckymi galeriemi a soukromymi sbérateli. Tato nova situace oteviela mnoho
ptilezitosti, jak si vydélat vysoké cCastky a ziskat uznani jakoZto umélec. Nezndm¢jSim
writerem, kterému se podafilo uspét a vydobyt si misto v uméleckém svété, byl Keith
Haring. Média Haringa pasovala na mluvéiho graffiti subkultury.®?

V tomto obdobi se graffiti subkultura rozd€luje na dva tabory — umélce, ktefi jsou
schopni a ochotni spolupracovat s majoritni spole¢nosti, a na ty, jiz povazuji graffiti

za uzavienou undergroundovou spolecnost.

% Tag je jedna ze zékladnich forem graffti. Jedna se o podpis ¢i logo sprejera nebo celé crew. (HIRAMOTO,
Takuya. The words: A graffiti glossary. Graffiti.org [online] ©2020 [cit. 2020-04-04]. Dostupné z:
https://www.graffiti.org/fag/graffiti.glossary.html)

0 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedent do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 197. ISBN 978-80-
247-2907-7.

81 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.
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Graffiti byly v osmdesatych letech vnimany jako svérazna podoba pop-artu®?. Tento
druh uméni ptitahoval pozornost vefejnosti, ale i odbornikii z oblasti psychologie,
sociologie ateorie uméni. Graffiti pfibyvalo a néktefi writefi se nezastavili ani pied
soukromym majetkem ¢i historickou budovou, coz velice poboufilo majoritni spole¢nost
a ta se posléze na tento druh uméni zacala divat skrze prsty.®3

Graffiti writefi se stavaji de facto zavislymi na vytvareni tohoto druhu uméni. Sprej
je jako urcity druh drogy. UZivaji si akci, pocit, ze dé€laji néco zakazaného, vyplaveny
adrenalin a uspokojeni z vysledku, ktery vidi pfed sebou. Kdyz graffiti writer néco vytvofi,
je to, jako by v danou chvili vlastnil kus dané budovy, zdi a spolu s tim kus mésta. Graffti
je silné o strategii, dotyény musi planovat, co bude malovat. Jedna se o wvelice
organizovanou praci. Graffti writefi jsou natolik oddéani tomu, co délaji, Ze je vétSina z nich
ochotna riskovat ,reputaci® 1 zatceni. VéEtSina graffiti writerh méd zdznam v policejnich

rejstricich.
4.2.2 Druhy méstského uméni

4.2.2.1 Street art uméni

Graffiti se Casto fadi pod pojem street art, avSak ja& mam jiny nazor. Tyto terminy
nejsou komplementarni. Rozdil street artu a graffti je mozné ukazat na nésledujicim
piikladu. Pokud napiseme slovo jablko, je to graffiti, kdezto kdyz jablko nakreslime, je to
street art. Graftti tedy vyuziva pismo, zatimco street art pouziva figuralni ¢i objektové
motivy.

Street art ma jiné techniky nanaSeni a vytvafeni. Casto jsou vyuzivany 3ablony,
nalepky, mozaiky a rizné instalace. Graffti je Cisté o pouzivani pouze spreje ¢i fixy. Street
artem vyjadifujeme naSe ndzory skrze obrazy, jde tedy o takovou nelegélni pouli¢ni galerii.
Dle mého nazoru je mozné street art umélce délit do dvou proudii — nazorového

a obrazového.

62 Pop-art je moderni forma uméni, jeZ vznikla v Americe béhem 50. letech 20. stoleti. Tento druh uméni
vyuziva reklamni design a komer¢ni vyrobky. Nalezneme zde prvky americké kultury jako ikonickou
Marylin Monroe, prezidenta JFK ¢i komiksové postavy. Nejslavnéj$im piedstavitelem tohoto uméni byl
Andy Warhol. (GLENN, Martina. Pop Art. In: Artmuseum.cz [online]. 9. 6. 2009 2020 [cit. 2020-04-04].
Dostupné z: http://www.artmuseum.cz/smery list.php?smer id=90)

83 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7.
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Nézorovi umélci ve vétSin€ piipadi reaguji na urcité politické, ekologické a socidlni
problémy v dané zemi ¢i globalizovaném svété a vyobrazuji je v satirické podobé. Tito
umélci se snazi skrze obrazy predat svétu poselstvi, a tak zvané oteviit lidem o¢i. Skvélym
prikladem nazorového street artu je Banksy.

Banksy je britsky umélec, jenz se pohybuje na undergroundové scéné, jeho identita
je neznama, avsak jeho tvorbu zna cely svét. Jeho pouliéni obrazy nalezneme takika vsude,
ovSem nejvice dél se pochopiteln¢ vyskytuje ve Velké Britanii.

Dal$im zndmym umélcem street art scény je Dolk, norsky undergroundovy umélec.
Jeho tvorba je velmi podobna tvorbé Banksyho, avSak najdeme zde rozdilné prvky.
Inspiraci jeho prace jsou také kulturni, politickd a ekologicka témata.

Pokud jde o obrazové umélce, ti jiz tolik neakcentuji politické a ekologické otazky,

ale vytvari autentickou uméleckou tvorbu, vétSinou se jedna o abstraktni dila.

4.2.2.2 Mural art

Mural art je moderni umélecky smér. Jedna se opét o sebevyjadieni ve vefejném
prostoru. V minulosti byl mural art soucasti vyzdoby kosteli a chramt, dalo by se fici,
ze Michelangelo zhotovil v Sixtinské kapli pravé mural art. V soucasné dobé se jedna
pouze 0 uméni v exteriéru. Mural artu se od vySe zminénych uméleckych styl zdsadné
odlisuje tim, ze vznika legaln¢ a ve vétsin€ pripadil na objednavku. Umélec tedy pomaluje
zed’ na zéklad¢ pozadavkl majitele objektu, klienta. Vysledek pak slouzi k estetickym
¢i reklamnim Géeliim. Proto tuto formu uméni také vyuzivaji spole¢nosti a firmy, jde tedy
0 nastroj marketingu. Mezi prvni firmy, jez zacaly vyuzivat mural art k cileni pfedevsim
namladé lidi, jsou RedBull & Nike. V Ceské republice miizeme mural art nalézt
na industrialni budoveé Trafacka v prazskych HoleSovicich. Trafacka slouzi od roku 2007
jako galerie modernitho uméni. Mural art jsme mohli rovnéz nalézt na Narodni tfidé,
budova byla ale strZzena a nyni tam stoji Wework, jenZ pronajima kancelafské prostory

pro start-upové spole¢nosti.®*

64 Mural art jako graffiti na objednavku. Pro¢ se piivodné anarchistické uméni dockalo velké obliby? | N4s
REGION. Nas REGION | Viude doma J[online]. ©2015. [cit. 2020-04-04]. Dostupné z:
https://nasregion.cz/praha/mural-art-jako-graffiti-na-objednavku-proc-se-puvodne-anarchisticke-umeni-
dockalo-velke-obliby/
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4.2.3 Styl a znaky graffiti subkultury

Abychom pochopili styl graffti subkultury, je tieba vysvétlit, co to je hip hop.
Graffiti subkultura byla v minulosti uzce spojena pravé s hip hop scénou. Hip hop zahrnuje
graffiti, djing, breakdance apod. Djing je zakladni prostiedek k vytvaieni hip hopové
hudby. ,, Hip®® hop Ize chdpat jako hudebni smér, jehoz tvai byla uréovana ,zdola‘ a jehoz
tviirci si v zacatcich nekladli Zadna omezeni. “ Jednalo se o vulgérni texty, sebevyjadieni
bez ptredsudki ,,niz8i* afroamerické ttidy. Jako vétSina subkultur byl ale 1 hip hop pohlcen
trhem a vznikl komeréni proud. Dnes hip hop oznacujeme za mainstreamovy styl.

VB roce 1988 zacaly byt udéloviny ceny Grammy v kategorii Best Rap
Performance, MTV zahdjila porad Yo! MTV Raps. O rok pozdeji zacinaji vzhledem
K vetsimu zviditelnéni prvni problémy s cenzurou. *

Domnivam se, Ze prvni vlna graffiti subkultury pfebrala hudbu a styl hip hop a rap
subkultury. Jejich oblékani ve vétsiné piipadi spocivalo ve volném, v tzv. oversize®’
obleCeni. Co se tyce dneSni graffiti subkultury, jejich hudebni vkus se roztiistil, nejedna
se pouze o rap ¢i hip hop. Jedinci radi poslouchaji punk, techno, pop, rap apod., objevuje
se hudebni rozmanitost. Na zaklad¢ rozhovoru se zastupcem graffiti subkultury KryStofem
Kardiem je mozné fici, ze dne$ni graffti subkultura az tolik nefesi, co nosi, ve vét§iné
piipadl se jedna o klasické dziny, triko a mikinu, kterd ma vzdy kapuci slouzici k zakryti
oblic¢eje, pokud umélci tvoii nelegaln€. Protoze jde o co nejvetsi anonymitu, voli prave
takto jednoduché obleCeni. Také se ve vétSin€ piipadli obleCeni potiisni barvou, je tedy
zbyte¢né mit na sob¢ piehnan¢ drahé ¢i znackové kousky.

Vnéjsi znaky graffiti subkultury jsou minimalni, ¢asto ani nelze poznat, ze k ni dany
Clovek patii. Nemaji specifické znaky, jimiz by se rozeznavali, naopak Si Casto pieji zlstat
v anonymité. Jedinym symbolem, ktery je wurcuje, je jejich umélecké jméno,

na néZ narazime na ulici &i v metru.

85 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 194. ISBN 978-80-

‘?64;\31?)0171:17(; Josef. Subkultury mlddezZe: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010, s. 194. ISBN 978-80-

g74;{-12(?19171"-];lROVA, Martina. Overzize moda je stale trendy. Vite jak na ni? In: Satynajednicku.cz [online]

22_2;/9 [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://satynajednicku.cz/blog/oversize-moda-je-stale-trendy-vite-jak-
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4.3 Subkultura tetovani

T¢lo jako platno, prostfedek k sebevyjadieni ¢i sebepftijeti. Spolecnosti milované
a nenavidéné — takto bych popsala fenomén tetovani.

Lidé maji tendence komunikovat skrze uméni, je to jejich pfirozenosti
jiz od pradavna, nemuzeme se tedy divit, Ze se uchylili k uméni na kuzi, k tetovazi. Ta je

stard tisice let a stava se vyraznym kulturnim fenoménem.

4.3.1 Historie subkultury tetovani

Pivod slova tetovani lze nalézt na Tahiti. Tamni obyvatelé uzivali slovo
Ltataou* €1 ,tatu jako vyraz pro ,,vyznacit.“

V minulosti tetovani vznikalo za uréitym ucelem. V kazdé kultufe ma jinou
symboliku a jinou dulezitost a vyznam. V Jizni Koreji je velice obtizné stat se
profesiondlnim tatérem, zéleZitost tetovani je zde oSetfena v zakonech, jeZ opraviiuji
tetovat pouze lékafe. Diky tomu zde vznika undergroundova, ilegalni tetovaci scéna.%®
Japonci maji pro tetovani specialni vyraz, a to ,,irezumi‘. Japonsky domorody kmen Aint
se vénoval predevSim tetovani tvafe, mistni Zeny si nechaly tetovat rozSifeny usmév
Jiz v atlém veku.

Tetovani mélo v minulosti zdsadné ritudlni charakter ¢i vyznacovalo hierarchickou
funkci nebo sounalezitost k uré¢itému kmenu ¢i rodu. Bylo ovSem také brano jako talisman
¢i ochrana pred negativnimi silami, naptiklad nemoci.

U ptirodnich kmenli ma tetovani obfadni, ritualni a identifikacni funkci, napft. ptijeti
chlapce mezi muZze. V minulosti bylo béZné tetovani na obli¢eji, coZ je v dnesni dobé spiSe
vyjimeéné. Tetovani téz slouzilo k zaznamenavani zivotnich udalosti, Uspéchu
¢i neuspéchtli na bitevnim poli. Existuje mnoho divodu, pro¢ se lidé nechavali a nechavaji
tetovat. Diikazem, Ze tetovani je prastaré, jSou nalezy archeologu, jiz objevili mumie, které

méli také toto zdobeni téla.%®

8 GRAVES, Hannah. Forever more the new tattoo. Berlin, Germany: Gestalten, 2017. ISBN
9783899559262.
8 COREMUSIC. Tetovani: Dil. 1 - Historie a vznik aneb co je za¢ a odkud se tu vzalo. Coremusic.cz
[online]. 11. 11. 2010 [cit. 2020-03-07] Dostupné z: http://www.coremusic.cz/tema/tetovani-dil-1-historie-a-
vznik-aneb-co-je-zac-a-kde-se-tu-vzalo
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Nejstarsim tetovanym ¢lovékem, jenz byl nalezen, je Otzi neboli ledovy muz, ktery
byl objeven v alpském ledovci v roce 1991. Odhaduje se, zZe je stary az 5 000 let. Podobné
staré¢ stopy po tetovani nalezneme také v kulturach Jizni Ameriky, konkrétné¢ v Chile
¢i Vv Iisi starého Egypta.”

Tradice moderniho tetovani, jak jej zname dnes, odkazuje do Polynésie 18. stoleti.
V Evropé tetovani rozsitili ndAmotnici, ktefi toto uméni chéapali jako jakysi suvenyr z cest.

V prubéhu staleti bylo zdobeni kiize spojeno s mnozstvim negativnich asociaci, jez
byly dany historickymi kontexty. Toto uméni bylo casto spojovdno s armadnim,
vézenskym ¢1 mafianskym  prostfedim.  Nacist¢é  pak  vyuzivali  tetovani

ke ,,zna¢kovani“ véziii v koncentraénim tabote.’*

4.3.2 Technika tetovani

Tetovani jako takové je proces, kdy se zdobi télo pomoci jehly, ktera aplikuje
pigment pod kiizi. Zakladni technika se s postupem ¢asu stale inovuje. ’?

Technicky mtiizeme tetovani popsat jako mikro pigmentovou implantaci a umélecky
nalezi k tzv. bodyart. Tetovani patii k trvalym formam tpravy téla. Je mozné jej odstranit
pomoci laseru, ale vysledek je obCas netspésny a na klzi zistavaji jizvy ve tvaru tetovani.
Existuji dvé techniky, jak pigment pod kizi aplikovat, prvni technikou je implantace
pigmentu strojkem — strojky délime na civkové a rotacni.

Druhou technikou je vpravovani barvy pouze jehlou. V tomto piipadé hovoiime
0 tzv. handpoke — ru¢nim rypani. Tato metoda spoc¢iva v ruénim vpichu barvy pod kuzi, je

Casto bolestiva a umélec musi mit opravdu talent, aby tuto praci odvedl kvalitné.

0 GRAVES, Hannah. Forever more the new tattoo. Berlin, Germany: Gestalten, 2017. ISBN
9783899559262.

" 518, Vladimir a Karel VESELY. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi, 2011.
ISBN 9788090397323.

2. GRAVES, Hannah. Forever more the new tattoo. Berlin, Germany: Gestalten, 2017. ISBN
9783899559262.
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4.3.3 Styly v tetovani

Jak jiz bylo zminéno, tetovani se neustale vyviji a inovuje, ale téz se navraci k ptivodnim
kotentim. Inspiraci pro tetovani je nekone¢né mnoho.

Dle Kaviniho’ (2017) byly diive designy tetovani ve vétsing piipadi stejné &i velmi
podobné, klient tedy volil jednotny styl a techniku. Divodem byla nespecializovanost
umélct a téz kvalita ptisluSenstvi a barev. Dnesni doba je vSak v tomto ohledu neuvétitelné
rozmanitéd. Klienti si vybiraji svého tatéra pravé pro jeho unikatni styl, jichZ je nepteberné

mnoho. Pokusim se zde uvést ty nejvice znamé a dle mého soudu nejzajimavejsi.

4.3.3.1 ,,Serious Illustrations“ ¢i ,,Mumpitz* (nesmysiné)

V této technice se jedna o préci s linkou, stinovanim, abstraktnimi tvary spolu s tzv.
teCkovanim (dot work) v kombinaci s détskou kresbou. Nejsou piesné dana pravidla
pro tuto techniku, jde pfedev§im o to, co umélec vytvofi, kam ho zavede jeho kreativita
a predstavivost. Vyznamnou ptedstavitelkou této techniky je némeckd umélkyné Miriam
Frank, ktera pochazi z umélecké rodiny. Ackoli svij styl tetovani nerada pojmenovava, jeji
techniku cCasto jini oznacuji slovy Mumpitz, coz by se dalo pfelozit jako nesmysiné.
Jak jsem jiz zminovala vySe, tato doba poskytuje v oblasti tetovani nekoneéné mnoho

moznosti a Miriam si nala sviij identicky styl pravé v ,,détsky* vypadajicich ilustracich.”

4.3.3.2 OId school (tradi¢ni tetovani)

Tento druh tetovani fadime mezi tradi¢ni styly. Zlata éra tohoto stylu byla zejména
ve 20. letech 20. stoleti. Charakteristické znaky old schoolu jsou silné linky a syté barvy,
toto tetovani je velice vyrazné. Je spojovan s namotiniky, ktefi se s timto stylem poprvé
zacali objevovat. Motivil pro old school je nekonecné mnoho, ovSem typickymi byva rize,

lod’, kotva, vrabcak, srdce, v némz je dyka, ¢i motské panny.

3 GRAVES, Hannah. Forever more the new tattoo. Berlin, Germany. Gestalten, 2017. ISBN
9783899559262.
% GRAVES, Hannah. Forever more the new tattoo. Berlin, Germany: Gestalten, 2017. ISBN
9783899559262.
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Tyto motivy jsou dnes jiz historické.”” Vyznamnym pfedstavitelem old schoolu
v Ceské republice je Petr Cerny (viz obrazek). Petra bavilo kresleni jiz od malicka,
vyzkousel vselijaké styly, ale nejvice se vidél praveé ve stylu tradi¢niho tetovani, tedy old
schoolu.

Tradi¢ni japonské tetovani

Tento styl je inspirovan tradicnimi japonskymi motivy a technikou, jeZ je podobna
handpoke technice, tedy vpraveni tetovani ru¢né pod kizi. Tento styl zpopularizovalo
japonské podsvéti, Yakuza. Technika je podobé jako u old schoolu, jde tedy o vyrazné
gerné linky, minimélni stinovani a vyrazné barvy'®.

Piedstavitelem tohoto stylu v Ceské republice je Charlie Horicha, jenZ tetuje starou

japonskou technikou ,.tebori a vénuje se pouze tomuto stylu tetovani.

4.3.3.3 Realistické tetovani

Tento druh tetovani, jak nam jiz napovida nazev, se snazi o co nejvice realny vzhled.
Lid¢é si Casto nechavaji vytetovavat portréty svych blizkych, osobnosti ¢i své mazlicky.
K vykresleni obrazu se vyuziva technika stinovani a barevné kontrasty.”’

V Ceské republice se realistickému tetovani vénuje napiiklad Marie Hauerova.

4.3.3.4 Abstrakce

Tento druh tetovani je tvofen pomoci tlustych ¢i tenkych linek a obrazci riznych
tvari. Abstraktni tetovani nema hranice, kombinuje barvy i tvary. Nektefi umélci vsak
barvy nevyuzivaji’®.

Mezi znamé abstraktni tatéry v Ceské republice patii Wild Lines Tattoo
,Doda¢* a Marek Ripa. Marek se ve vét§ingé svych praci vénuje strukturam. Vyuziva
pfedev§im cernou barvu. Jeho technikou jsou linky, stinovani ¢i teCkovani (viz foto).

Dodac ve svych pocinech stavi pfedevsim na barvach a barevnych kombinacich (viz foto).

> TATTOOERS. Old School Tattoo: history and exploration. Tattooers.net [online]. ©2016 [cit. 2020-03-
07]. Dostupné z: https://www:.tattooers.net/a/old-school-tattoo-history-exploration/

8 INKED MAG STAFF. Tattoo style guide - Japanese. Inkedmag.com [Online]. ©2018 [cit. 2020-03-03].
Dostupné z: https://www.inkedmag.com/culture/tattoo-style-guide- 1#gid=ci0234ff6120002695&pid=traditi
onal-japanese-tattoo

" INKED MAG STUFF. Tattoo style guide - snail. Inkedmag.com [online]. ©2018 [cit. 2020-03-03].
Dostupné z: https://www.inkedmag.com/culture/tattoo-style-guide-1#gid=ci0234ff6120002695&pid=snail-
tattoo

8 NESSWORTHY, Catherine. Abstract tattoos distort reality on skin. In: Rattatattoo.com [online]. 29. 6.
2012 [cit. 2020-04-24]. Dostupné z: https://rattatattoo.com/abstract-tattoos-distort-reality-on-skin/
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4.3.4 Styl a znaky subkultury tetovani

Styl oblékani ¢i vyjadieni jiné ptislusnosti k této subkultufe nejsou nikde pevné
dany, proto vychazim ze svych osobnich zkusenosti.

Myslim, ze to, jak se tatér oblékd, konvenuje s jeho stylem tetovaze. Kuptikladu
tatéfi, ktefi tetuji ve stylu old school, se i podobn¢ klasickym ,,0ld schoolovym® stylem
oblékaji. Maji vétsinou plnovous ¢ knir. Casto bychom je dle jejich vizaze zasadili
do 20. let 20. stoleti.

Slavna americka tatérka Kat Von D je proslula svou ,.gotickou® vizazi, jez zcela
koresponduje s jeji tatérskou praci.

V této subkultufe existuje zna¢na rozmanitost, pokud jde o médu. Prolinaji se do ni

styly jinych subkultur, jako je punk, metal, ghotic apod.

4.3.5 Tetovani v dneSnim postmodernim svété

Na tetovani mtizeme pohlizet jako na reflexi kulturniho kontextu, v némz se ¢lovek
pohybuje. Tetovani se vyviji s dobou a fekla bych, Ze pro néj zcela plati slova Miltona
Zeise:® | As ancient as time, as modern as tomorrow*. Tato véta by se dala prelozit
nasledovné: ,,Staré tak jako ¢as, moderni tak jako zitfek.“ Timto citdtem, dle mého,
se Milton snazil fici, Ze tetovani je sice femeslo, ¢i dnes uméni, které existuje po tisicileti,
ale stale se n¢jakym zptsobem vyviji a inovuje, a pfesto neztraci svou podstatu, S niz se
poji tisice let. Postmoderni doba je nerozlu¢né spjata s internetem, ktery se stava zdrojem
a inspiraci i pro tetovani.

Tetovani v 21. stoleti odrazi rozmanitost a nad¢asovost styli, ndvrhil a trendi mnoha
uméleckych forem, jez se stale vyviji. Tetovani se neustdle méni, inovuje, inspiruje, mixuje
a opét navraci k plvodnim kotfenim/nédpadiim. Postmoderni tetovani je definovano
nepiebernou skalou stylt, jejich rozsahem, piibyvaji novi talentovani umélci a jejich
osobité cesty. Tetovani je ovSem také vzdy o vzpominkach, kdy jsme si tetovani nechali
délat a pro¢. De facto zaznamendvame do kiiZze nejen akt tvorby, ale také vyjimecny

moment naseho Zivota.®°

 GRAVES, Hannah. Forever more the new tattoo. Berlin, Germany: Gestalten, 2017. ISBN
9783899559262.
8 GRAVES, Hannah. Forever more the new tattoo. Berlin, Germany. Gestalten, 2017. ISBN
9783899559262.
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Domnivam se, ze na tatéry mizeme pohlizet stejnou optikou jako na slavné malite.
Je-li tatér opravdu vyjimecny, lidé na ulici na pazich doty¢ného poznaji, kdo mu tetovani
délal. OvSsem tetovani je svym zpusobem trvalej$i nez malifské uméni, tetovani ze zdi jen
tak nesundame. Musime si tedy dobie rozmyslet jeho aplikaci, nebot’ to, co budeme mit na
pazi nebo na jakékoliv jiné Casti téla, tam zustane do smrti, a pokud se snad rozhodneme
jej odstranit, jde Casto 0 finan¢né nakladnéjsi zalezitost, nez je samotna tetovaz.

Tetovani 21. stol vystihla kniha Forever the more tattoo (2017) slovy®! | Art on the
body is painful to acquire, arduous to own, and intimate to produce, and such may be the
best reflection we have if the soul of modern life.” Tato slova lze ptelozit takto: Uméni na
ktzi je bolestivou zalezitosti, je narocné jej vlastnit, pii vytvafeni takového uméni jde
0 velice intimni zéaleZitost, ale 1 pfes to vSe je to nejlepsi odraz lidské duSe v modernim
Zivote.

Autenticky prozita tetovaz — to je subkultura. VétSina umélcd, tatérd, se navzajem
zna. Jde o velice pratelskou, kreativni subkulturu. Tmelem této subkultury je laska k jejich
praci, kterd je zaroven uménim 1 zivotnim stylem, a také respekt k lidskému télu. Vim,
0 ¢em pisi, protoze vétSina mych pratel jsou tatéti a tato subkultura mi je vlastni. Tetovaz

v

je stale ptistupné€jsi a rozmanitéjsi.

4.4 Skateboarding subkultura

Pile, zapaleni a trpélivost. Skateborading je pomérné naro¢ny sport, a to jak fyzicky,
tak financné. Pokud se mu nékdo chce vénovat opravdu profesiondln€, musi kazdy meésic
pocitat s koupi nové obuvi. Ovsem pokud je v tom opravdu dobry, je tu také moznost
sponzoringu a nemalého vydélku, nebot’ skateboarding a marketing jiz dlouhou dobu kraci
spolu ruku v ruce.

Z mé osobni zkuSenosti je tato subkultura vstficna a spontanni, ale jejich piizen si je
nutné zaslouzit stejnym zapalenim pro skateboarding. Clenové skateboardingové
subkultury jsou velice ochotni pomoci novym zalinajicim. Rozhodné od nich nelze
ocekavat posméch za to, Ze se zacatecnikovi néco nepodafi, spiSe se mu snazi pomoci,
podpofit ho a motivovat v trénovani. Vétsina ¢lent této subkultury se od sebe navzajem

uci, a tim se upeviuji vazby a vztahy.

8 GRAVES, Hannah. Forever more the new tattoo. Berlin, Germany: Gestalten, 2017. ISBN
9783899559262.
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Myslim si, ze snem kazdého skateboardisty je byt natolik dobry vtom, co dé¢la,
ze ziska spolupraci se znamu znackou.
Jak uvedli autofi knihy Kmeny?®?, |, skateboarding je ve svym spojeni sportu a kultury

¢

idealnim nastrojem k propagaci cehokoliv.

4.4.1 Historie skateboardingu

Nelze zcela jasné fici, kdy skateboarding vlastné zacal, ovSem za jeho pocatky
vdécime surfariim. Ti vymysleli prvni skate za Gcelem navodit stejny pocit, jaky maji,
kdyz se pohybuji na vlnach. V dusledku této snahy vzniklo oznaleni ,sidewalk
surfer” neboli chodnikovy surfaf. Vétsinu skateboardu si lidé vyrabéli doma. Jednalo se
0 kus prkna, na némz byla ptidélana kolecka bud’ z kovu, ¢i keramiky. To ovSem vedlo
k vysoké mife Grazi a média zacala tento sport oznacovat za velice rizikovy. Zlomovym
okamzikem pro skateboarding bylo vynalezeni polyuretanovych kolecek. Ta byla
bezpecnéjsi a efektivnéj$i. Tento materidl se natolik osveédCil, ze se pouziva pti vyrobé
kolecek dodnes.

Dtive se na skateboardu jezdilo pouze z kopce, jednalo se o tzv. downhill (doli
Z kopce). Ovsem rok 1978 byl pro skateboarding revoluc¢ni. Alan Gelfand vynalezen trik
,Ollie*, jenz patii do zakladnich trikti na skateboardu dodnes. Alan tim oteviel zcela novou
disciplinu, a to street skateboarding. Ten se vénuje pouze trikiim a propojovani danych
trikii do tzv. sérii. V sedmdesatych letech skupina skateboardistii vyvinula tzv. vertical
skateboarding nebo také ,bowl“. Na tuto techniku piisli diky tomu, Ze skateboarding
Ize provozovat v prazdném bazénu. Jednim z objeviteli této techniky je i Tony Hawk,

jeden z nejslavngjsich skateboardist{i na svéte.®

82 518, Vladimir a Karel VESELY. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi, 2011.
ISBN 9788090397323.

8 FRUITFUL CODE. History and evolution of skateboarding. Haenfler.sites.grinnell.edu [online]. ©2020
[cit. 2020-04-24]. Dostupné z: https://haenfler.sites.grinnell.edu/subcultures-and-scenes/skater-subculture/
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4.4.2 Technika skateboardingu

Jak jsem jiz zminovala vyse, existuji dva typy skateboardingu. Popisuji je na zakladé

vlastni zkuSenosti.

4.4.2.1 Vertical (Bowl) skateboarding

Bowl spociva v jizd€ v ,,bazénu* ¢i na ramp¢. Tento styl by se dal také nazyvat jako
old school, protoze se jednd o prvotni skateboardingovy styl. Pivodné se totiz jezdilo
v opravdovych bazénech. Co se tyCe skateboardu, ma vétSinou hodné mékka a velka
kolecka, lehce pfipominaji kolecka u longboadru,®* velikost prkna je vétsi nez u klasického

streetového typu prkna, diky cemuz je takeé stabilng;si.

4.4.2.2 Street skateboarding

Tento styl jezdéni spociva ptfedev§im v tricich na zemi ¢i na tzv. curbech
(obrubniky), railslidech® apod. Tento druh skateboardingu lze provadét vsude ve mésts.
Oblibenou casti této discipliny je i skdkani ze schodu Ci jizda po zabradli. VétSina
skateboardistii se dané triky snazi splnit na prvni pokus a odjet je bez chyby. Kolecka
pro tuto disciplinu byvaji tvrdsi a mensi, prkno tvarem piipomina snowboard a je uz$i nezli

prkno na bowl skateboarding.

4.4.3 Styl a znaky skateboardingové subkultury

Z vlastni zkuSenosti vyvozuji, Ze neni pevné dané, jak ma skateboardista vypadat,
kratasy, ale je to nepraktické, dziny chrani nohy, a je tak znemoznéno snadné zranéni.
Vétsina profesionalnich skateboardisti ma své sponzory, kteti jim dodavaji obleceni
zdarma. Casto tak vidime na triku, botach & miking, jakou znadku dany jezdec
reprezentuje. Jejich styl se tak c¢asto méni dle sponzora. Obecné by se styl

skateboardingové subkultury dal oznacit jako street style. Volné dZiny, volné triko

8 Longboard je typ skateboardu, jenZ je uréeny na slalom, freestyle rychlostni jizdu z kopce (downhill). Je
delsi nez klasicky skateboard a lisi se tvarem a velikosti prkna a kolecek. (AKARY. Longboard. In:
Urbandictionary.com [online]. 6. 5. 2020 [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://www.urbandictionary.com/
define.php?term=longboard)

8 Railslide a curbe jsou skatebaordingové piekéazky. Railside by se dal piirovnat k velmi nizkému zabradli a
curbe je vySSi obrubnik, jenz ma obvykle na hranach kovové Casti, diky ktery skateboardista sjizdi danou
atrakci.
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a mikina. Valna vétSina skateboardistti nosi také ksiltovky ¢i rybaiské ¢epice. Ti, co nemaji
sponzory, Casto voli znacky, jez se poji se skateboardingem — Vans, Volcom, DC, Huf
¢i Nike.

Styl skateboardingové subkultury ovSem piebiraji i lidé, kteti se tomuto sportu

nevénuji. Jedna se tedy opét o dalsi pohlceni této subkultury trhem.

4.4.4 Skateboarding a sponzoring

Jako kazda subkultura byl i skateboarding ¢asem pohlcen trhem. OvSem v tomto
pfipadé je to pozitivni aspekt, odvazila bych si tvrdit, ze zde vznikla plodna symbidza.
Skateboardisté vyuzivaji nejcastéji socialni sit¢ ¢i platformu YouTube. Pfichod internetu
a pozdéji socialnich siti posunul skateboarding na zcela jinou uroven. Jezdci vyuzivaji
socialni sité k sebepropagaci, tedy utvaii si skrze socialni sité portfolio.

U profesionalniho skateboardingu je klicovym aspektem spoluprace. Tedy firma
Si vybere jezdce na zakladé toho, jak se prezentuje na socialnich sitich. Zalezi predevs§im
na tom, kolik ma followert (sledujicich),®® pokud jej sleduje hodné lidé, stava se pro ur¢ité
spole¢nosti atraktivni, pokud jde o propagaci jejich produktu. Znacka si jezdce mize
vyhlédnout také na zdvodech. Nejslavnéjsi skateboardingovy zavod, ktery se poirada
v Ceské republice, je Mystic Sk8 cup. Na ten se sjizdi skateboardisti z celého svéta.

Pro skateboarding je charakteristické, ze dany jezdec ma vice sponzorii nez jen
jednoho. Pro kazdou cast skateboardu lze nalézt jiného sponzora, tedy urCitd spolecnost
sponzoruje kolecka, nékdo zase desku, trucky a nékdo boty a obleceni.

Uvedeme ptiklad spoluprace profesionalniho jezdce Joshe Kalise:

Desku (tedy skateboardingové prkno) mu sponzoruje DGK. Trucky sponzoruje
spole¢nost Silver. Kolecka zastupuje spole¢nost Gold. Boty a obleceni ma od spole¢nosti
DC.#%

Hlavni sponzofi vétSinou sponzoruji boty a prkno, jelikoZ se jednd o nejnakladnéjsi

poloZky.

8 Follower je oznadeni uzivatele socialnich siti, ktery si jiného uZivatele pfidd do seznamu oblibenych
uzivateld. Tim se stava pravidelnym odbératelem a sledujicim pfispévki daného uzivatele. (SUPERIA. Co je
follower? Vyzam slova. Cojeto.superia.cz [online]. ©2020 [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://
cojeto.superia.cz/internet/follower.php)

8 WIKIPEDIA. List of professional skateboarders. Wikipedia.org [online]. ©2020. [cit. 2020-03-20].
Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/List_of_professional_skateboarders
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Ur¢ité spolecnosti vyrabi boty, jez dany jezdec navrhne. Prtikladem takové
spoluprace je Nike SB. Ta se pustila do vyroby bot urenych na skateboarding teprve
v roce 2002. Jednalo se o prvni spoleCnost, ktera se rozhodla zamétit se na tento sport.
Nike SB, specializujici se pfimo na skateboardingové boty a obleceni, vyrabi boty Stefan
Janoski, coz je profesionalni skateboardista z Kalifornie. Timto zpisobem Nike bezchybné
cili pfimo na spotfebitele ze skateboardingové subkultury. Pokud spotiebitelé, tedy
Vv nasem priipad¢ skateboardisté, hledaji kvalitni obuv a vidi reklamu, v nizZ vystupuje
profesionalni skateboardista, ktery predstavuje vlastni kolekci bot, vzbudi u to u nich pocit

divéry a presvédéeni o kvalité daného produktu, a tedy celé spole¢nosti.®

8 14 IDEAS. How social media and big business have affected skateboarding. Medium.com [online]. ©2017
[cit. 2020-01-02]. Dostupné z: https://medium.com/@14ideas/how-social-media-and-big-business-have-
affected-skateboarding-cafc9517ff7c
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5 HISTORIE SUBKULTUR V CESKE REPUBLICE

Tato kapitola se bude zabyvat subkulturami na tizemi Ceské republiky. Tak jako
ve svété 1V nasi zemi maji jednotlivé subkultury své kofeny a mohou se ur¢itymi znaky

lisit od ptivodnich, ,,origindlnich* subkultur.

5.1 Historie punku v Ceské republice

Punk se v &eské republice vyviji od podatkii v socialistickém Ceskoslovensku
dodnes. Tvofi bohatou scénu, v niz se prolina spousta podzanri a nazorovych platforem.
Ovsem jadro této subkultury zistava stejné, jde o touhu délat si véci po svém a nepfijimat
to, jak funguje souCasny sveét.

Prvni zaznamy o punku v Ceské republice se objevily zhruba dva roky po anglické
punkové explozi, tedy v roce 1976—77. V Praze se jednalo ptedevsim o kapely Extempore,
Energie G ¢i Zikkurat.

Byt zastancem punku v socialistickém Ceskoslovensku piedstavovalo jista rizika.
Perzekuce ve vSech formach, at’ uz psychické, ¢i fyzické, byly na dennim potadku. Kvuli
tomu mél punk v této dobé spoleéného nepftitele, a to rezim.

Punkova subkultura diive souznéla s undergroundem, jenz byl doménou tzv.
manic¢ek® (¢esti hippies). Tito lidé se ¢asto setkavali na ilegalnich akcich, kde vystupovali
bok po boku jak punkové, tak jiné alternativni skupiny, jez se dfive nemohly vefejné
vyjadiovat. Pofadani takové akce ¢i podileni se na ni ¢asto vedlo k osobnim ¢i profesnim
problémtim. Veskeré akce tohoto typu byly tehdy v hledacku StB, tajné bezpecnosti statu.
StB brala tyto lidi jako rozvraceCe republiky. Ziskat tuto ptezdivku v tehdejSim
Ceskoslovensku bylo velice jednoduché, stadilo se pouze odliSovat od vétsinové
spole¢nosti.

Cesky punk zazil zlaté Casy predevdim diky sametové revoluci v roce 1989.
Revoluce punku umoznila kone¢né se expresivné vyjadiovat. Pro ¢eské kapely to byla také
jedine¢na ptilezitost prorazit na ¢eské i zahrani¢ni scéné. Diky otevieni hranic se také

do Ceské republiky dostali jini interpreti a vina zahraniéniho punku.

8 Manicky nebo také vlastenci bylo Ceské oznadeni pro muze, kteif méli dlouhé vlasy a neupraveny
zevnéjSek. Jejich image byl znak odporu ke komunistickému rezimu, jenz byl v ¢eské republice v letech
1948-1989. Ménicky byli takovi ¢esti hippies. (KOTALIK, Matgj. Vlasaté Ceskoslovensko. In: Advojka.cz
[online]. 1. 5. 2011 [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://www.advojka.cz/archiv/2011/5/vlasate-ceskosloven
sko).
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Vesely, Soucek, Broz tvrdi, ze diky takto uvolnéné atmosféie punk lehce ztratil punc
spolecenské neptijatelnosti. S timto tvrzenim naprosto souhlasim, jelikoz se na punk zacal
zaméfovat Cesky trh a modda, tak jako v zahrani¢i. Dale dodavaji, Ze se tato subkultura
zaCala rozd€lovat na extrémni pravici, tedy nacionalisty, a O!l-punk, jenz hranicil
se skinhead subkulturou. Levice tihla spise k hardcore, squattingu, ekologii, straight-edge®
apod.

5.2 Historie tetovani v Ceské republice

Tetovani jako profesionalni femeslo se v Ceské republice objevilo az po padu
komunistického rezimu. Do té doby se malovalo zejména amatérsky doma, v armadé
¢ive vézeni. Revoluce pomohla jak punku, tak jinym subkulturam, mezi které patii
i tetovani. Tésné po této udalosti svoji ¢innost zlegalizovala spousta jednotlived v CR.
Nejstar§im tetovacim studiem v Praze je UZI z roku 1992.

Autofi knihy Kmeny tvrdi, Ze prvnim tatérem, jenz se timto Femeslem zivil
profesionalné, byl Michal Viktorin, ktery zacal tetovat motivy biomechaniky (viz obrazek).
Tento motiv se poté stal Ceskym specifikem a oblibenym motivem konce devadesatych let.

Devadesata 1éta se v Ceské republice vyznacovala az tipornou snahou 0 perfektni
a co nejrealistiCtéjSi zobrazeni motivu. V tehdejsi dob¢ byla presnost a vérnost originalu

vrcholem tatérského uméni.®t

5.3 Historie graffiti v Ceské republice

Graffiti se v Ceské republice objevilo v roce 1989, tedy opét po revoluci. V Praze
nalezneme prvni graffiti na sidlistich na jihu mésta.

Prvnim prikopnikem se u nas stal ostravsky umélec MANIAC. V druhé pllce
devadesatych let se v Praze objevil trend sprejovani vlakl a metra, jenz ptetrvava dodnes.
Jelikoz bylo graffiti novy prvek, rizné instituce nemély dostatecné vybaveni

na znemoZnéni tohoto druhu uméni, jako je tomu dnes, proto se sprejerim diive datilo.%?

% 518, Vladimir a Karel VESELY. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi, 2011,
s. 402. ISBN 9788090397323.
%1 518, Vladimir a Karel VESELY. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi, 2011,
s. 402. ISBN 9788090397323.
92 518, Vladimir a Karel VESELY. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi, 2011,
s. 402. ISBN 9788090397323.

45



Jak uvadim vyse, v graffiti subkultufe ma sprejer na dané uméni sotva dvé minuty,
nez prijde ostraha. Dfivéjsi motivy pochazely casto z vysokoskolského prostiedi, a to
predevsim z umélecky zamétenych skol. Vétsina umélet také sprejovala podle svych vzori

z USA, kde tato subkultura vznikla.®®

5.4 Historie skateboardingu v Ceské republice

Skateboarding v Ceské republice zacal jiz v roce 1977. V Praze se poprvé jezdilo
na Strahové. Mimo Prahu to jsou také Brno, Plzeni, Olomouc a Karlovy Vary, kde se poté
v roce 1985 uvedl do provozu prvni bazén ve tvaru ledvinky. Také se zde objevily prvni
skateboardingové piekazky jako mini rampa ¢i bank.%*

V Praze v roce 1980 vznikla prvni U-rampa®. Jeji rozméry ¢ini 4,5 metru vysky
a 1,5 metru kolmost.

Skateboarding se diive objevoval na zajimavych mistech, jednim z nich je Pionyrsky
dam, kde se konaly lekce skateboardingu.

Sehnat vybaveni ke skateboardingu nebyla jednoducha zalezitost. MozZnost
zakoupeni nabizel Pragoimp ¢i Tuzex, pokud nebylo mozné pofidit ani zde, zbyvala pouze
samovyroba. Kvili absenci internetu se vétSina trikli musela vymyslet ¢i se pro inspiraci
pouzivaly dostupné fotografie.

Tak jako vétSina subkultur i skateboarding zazil zlaté ¢asy az po padu komunismu.
V roce 1993 vznikl slavny Cesky zdvod Mystic Skate cup, jenz se v roce 1998 stal soucasti
svétového poharu. Dodnes na tyto zavody jezdi jezdci z celého svéta. K rozvoji Ceské
skateboardingové scény prispél také Casopis Board, ktery vznikl v roce 1994. Postupem
casu se do Ceské republiky dostavaji dal$i moZnosti, jak se rozvijet a inspirovat v tomto
sportu. Nasi jezdci jsou nyni pravidelnymi a UspéSnymi ucastniky rtiznych evropskych
zédvodi. V roce 2010 byla zalozena Ceska asociace skateboardingu, ktera se snazi zlepsit

podminky pro skateboarding v CR.%

93 518, Vladimir a Karel VESELY. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi, 2011,
S. 402. ISBN 9788090397323.

% Bank je S$ikma kovovd prekdzka ve tvaru zdi, kterd se vyuzivd na skateboardingové triky.
(SKATEDELUXE. Bank. Skatedeluxe.com [online]. ©2020 2011 [cit. 2020-04-04]. Dostupné z:
https://www.skatedeluxe.com/blog/en/wiki/skateboarding/obstacle-guide/bank/)

% U-rampa je konstrukce, jez se vyuziva ve freestyle sportech. Mlize byt zhotovena ze dieva, plechu, ale i
zeminy ¢i snéhu. (WIKIPEDIA. U-rampa. Wikipedia.org [online]. ©2019 [cit. 2020-04-04]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/U-rampa)

% (CAS. Histore: skateboarding v CR. Caskate.cz [online]. ©2011 [cit. 2020-01-02]. Dostupné z:
https://www.caskate.cz/skateboarding/historie/
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6 MARKETINGOVA CAST

Sesta kapitola se vénuje zakladni marketingové terminologii, jez hraje roli

V pochopeni vyuziti subkulturnich prvkt v kreativnich kampanich.

6.1 Marketing

Dle Kotlera (2004) 1ze marketing definovat jako spoleCensky a manazersky proces,
pomoci n&jz jednotlivei a skupiny uspokojuji své potteby a pfani. Tento proces je zaloZen
na vyrobé a sméné vyrobki ¢i jinych hodnot a na vztahu se zdkaznikem. V jednodussim
slova smyslu jde o uspokojeni potieb na stran¢ jedné a tvorbu zisku na stran¢ druhé. Kotler
se domniva, Ze v dneSni dob¢, tedy v dobé postmoderni, jiZ nelze marketing chéapat jako
proces piesvédCit a prodat, ale Ze kliCovym bodem marketingu je porozumét potiebam
spotfebitele tim, Ze vyvine vyrobek, jenz pfinese zékaznikovi ptidanou hodnotu
za ptiznivou cenu. Cilem marketingu je tedy vyhledat nové zdkazniky, uspokojit jejich
potieby skrze piidanou hodnotu a soucasné vytvaret zisk.

S touto definici se poji 1 nasleduji pojmy, a to: poptavka, vyrobky, sluzby,
zkuSenosti, hodnoty, uspokojeni a kvalita, trh, vztahy se zdkazniky. VSechny tyto pojmy

jsou zakladem marketingovi koncepce.®’

6.1.1 Poptavka, prani a potieby

Marketing je zaloZzen na koncepci lidskych potieb, jez lze definovat jako pocit
nedostatku. Koncepci lidskych potfeb nazorné¢ ukazuje Maslowova pyramida (viz obrazek)
Touhy a pfani vychdzi z lidskych potieb a jsou casto ovlivnény kulturnimi
a osobnimi charakteristikami. Lidé touzi po vyrobku, jenz jim za jejich penize poskytne
co nejkvalitnéjsi pfidatnou hodnotu a uspokojeni. Poptavka se odviji od potieb, tuzeb

a pfani a je z pravidla zaloZena na jejich kupni sile.%®

9 KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, 2004. ISBN 978-80-247-05132.
% KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, 2004. ISBN 978-80-247-05132.
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6.1.2 Vyrobky, sluzby, produkty

., Lideé °° uspokojuji své potieby, touhy a prani prostiednictvim produktii. Produktem
rozumime jakykoliv statek, ktery miize byt nabidnut na trhu, aby uspokojil potiebu, touhu
nebo prani.* Produkt neni pouze fyzicky predmét, ale zahrnuje také sluzby. Pojmem
sluzba rozumime aktivity ¢i uzitky nabizené k prodeji, jez maji nehmotnou povahu, nelze

je tedy vlastnit.

6.1.3 Hodnota pro zakaznika, uspokojeni jeho potieb, prani, kvalita

Hodnota ma pro zakaznika dva zasadni faktory. Prvnim je hodnota, kterou ziska
zékaznik spolu s uzivanim a vlastnictvim daného produktu. Druhy faktor piedstavuje
naklady, jeZ musi vynaloZzit na to, aby si vyrobek/sluzbu opatfil.

Uspokojeni potieb zavisi na tom, jak dany produkt/sluzba uspokojil/a potieby, kvili
nimz si jej spotiebitel koupil.

Kvalita je uzce spjata s hodnotou pro zakaznika a uspokojenim jeho potteb. ,,Jednd

0 absenci vad a nedostatkii u vyrobku ¢i sluzby %,

6.2 Marketingovy mix

Jedna se o soubor ,, taktickych marketingovych nastrojit — vyrobkoveé, cenove,

“101 "jenz firmé& umozZiuje upravovat nabidku na cilovém

distribucni a komunikacni politiky
trhu, dle pozadavkli a pfani potencionalnich zakaznikt. Vychazi ze strategickych
marketingovych rozhodnuti a oznacuje se jako 4P — product, promotion, price, place.
Je nezbytné, aby vyhovoval cilovému trhu, podporoval a upevioval pozici znacky. Pokud
tyto faktory nesplituje, jednd se o neefektivni marketingovou strategii. 1%

Produkt predstavuje vyrobky a sluzby, které dand spolecnost nabizi na svém cilovém

trhu. Zastupuje jakékoliv fyzické zbozi, ale také sluzby.

% KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, 2004. s. 32. ISBN 978-80-247-05132
100 KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, 2004. s. 37. ISBN 978-80-247-05132
101 KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, 2004. s . 105. ISBN 978-80-247-
05132

102 K ARLICEK, Miroslav. Zdiklady marketingu. Praha: Grada, 2013. ISBN 9788024742083.
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Cena vyjadfuje mnozstvi penéz, které musi potencionalni zakaznik zaplatit,
aby nabyl daného vyrobku ¢i sluzby, tato ¢astka posléze vynasi dané spolecnosti vynosy.
Je to jediné , P, které generuje zisk, ostatni polozky ,,P* jsou spojeny pouze s naklady.
Je tedy zapottebi, aby firma stanovila cenu spravng.

Distribuce se skladd z vybranych aktivit, jez maji za cil, aby se vyrobek stal
pro zékaznika co nejlépe dostupnym. Ve zkratce jde o to, aby se dany produkt dostal ke
svym spotiebiteliim snadno a co nejrychleji. Velice klicovou roli zde tak hraje dostupnost
a umisténi kamennych obchodl, pokud muize mit misto Spatné¢ dostupné az likvidacni
nasledky.

Propagace (marketingova komunikace) si klade za cil, aby se cilovi zakaznici
dozvedéli co nejvice o dané spole€nosti a jejich produktech ¢i sluzbach a nasledné je chtéli
zakoupit. Spole¢nost musi tvofit takovou komunikacni strategii, aby byla v souladu
S pozici znacky na trhu. Marketingovi pracovnici tedy musi dle charakteristickych rysi své
znacky zvolit, jak a jakym zptisobem budou komunikovat v reklamnich kampanich.

Marketingovy mix se tak snazi propojit vSechny tyto proménné ,,P*“ a docilit tak

splnéni firemnich cili a poskytnout zékaznikovi co nejvyssi pfidanou hodnotu.%®

6.3 Masmédia

Média chapeme jako prostfedky verejné povahy, jez ndm piedavaji komunikacni
sdéleni ¢i informace. Mezi masova média fadime televizni vysilani, periodicky tisk,
rozhlas a vetfejné dostupna sdéleni na internetu. Tento komunikacni prostfedek je dostupny
neomezenému mnozstvi uzivatelii a nabizi univerzalni obsahy, jez mohou byt pro uzivatele
atraktivni ¢i pouzitelné. Tento obsah nabizeji pribézné ¢i pravidelné, dle zajmu a potieb
uzivateli.

Jirdk a Koppova souhlasi s tvrzenim britského sociologa Denise Mcquaila, Ze média
patii k ,, organizovanym prostredkim komunikovani, jez je oteviené, deje se na dalku,
a dostava se v kratkém case k mnoha lidem “*%*

Me¢édia ndm nabizeji sd€leni, jez je ve vétSiné piipadi ke kratkodobému uziti a ma
aktualni charakter. Takovym sdé&lenim mohou byt napiiklad veerni zpravy ¢i reklamy

zaméfené na kratkodoba témata, mezi ktera bychom mohli zafadit Velikonoce. Reklama

103 KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, 2004. ISBN 978-80-247-05132.
104 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 21. ISBN 978-80-7367-466-3.
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na Velikonoce se zacne vysilat na zacatku dubna, aby si lidé pomalu zacali uvédomovat,
ze budou velikonoce, ale po jejich skonceni jiz reklamu nevidime.
Dale souhlasim s tvrzenim, které dodavaji Jirak, Koppova, a to ze média jsou spojena

s procesem modernizace nasi spole¢nosti a jsou tak soudasti déjin lidského vyvoje.1%

6.4 Reklama

Jedna se o ftizeny komunikacni proces, jenz ovliviluje spotiebitelsk¢ chovani.
Dle definice slovniku médii a komunikace je reklama ,,uziti placeného média k tomu,
aby inzerujici nebo sponzor prodal produkty ¢i sluzby nebo komunikoval néjaké predstavy
a informace. Reklama, nebot’ je jako marketingovy proces zamérena na zadané zakazniky
nebo jina publika, predstavuje ndkup casu ¢i prostoru v médiich a jako takova je
charakterizovana jako Fizend komunikace. “*%

Reklama také vyuziva poznatky z oblasti psychologie a sociologie, jeZ ji umoziuji
jesté lépe zacilit na danou skupinu spotiebiteli tim, Ze ,,uto¢i” na jejich spottebitelské
vnimani (smysly). V reklamé se tedy vyuzivaji sténatka ¢i malé déti, které ve spotiebiteli
probudi pocit roztomilosti, a diky tomu si danou znacku muze 1épe zapamatovat.

Reklama se realizuje pomoci vefejné dostupnych médii. Mezi né patii tisk, televize,
rozhlas a v neposledni fad¢ internet. Cilem reklamy a reklamniho sdé€leni je pfesvédcit
konzumenta k nakupu.

V postmodernim svété nalezneme reklamu takika vSude, od plakat, dopravnich
prostiedki, kin ¢i divadelnich pfedstaveni po modni priimysl a chytré telefony.

V reklam¢ se také klade diraz na to, aby se jednalo o neosobni sdéleni.
Tim rozumime to, ze danou znacku zapojime do d¢je takovym zpiisobem, Ze je spotiebitel
schopen ji sdm rozpoznat, tedy identifikovat. Pomoci toho se zjisti, zda je reklamni sdé€Ini
uspeésne.

Reklama a svét reklamy je neodmyslitelnou soucasti postmodernich spole¢nosti
a globalizované ekonomiky. Naklady spojené s reklamou jsou vyznamnou ekonomickou

polozkou kazdé spole¢nosti.*%’

105 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3.

106 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 137. ISBN 978-80-7367-466-
3.

107 JJRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3.
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6.5 Segmentace trhu

Segmentace trhu nam pomahd poznat potenciondlni cilovou skupinu a jeji
spotiebitele. Diky témto poznatkim dokaze firma efektivné pfizpasobit své sluzby
a produkty,

rozdélit trh do homogennich skupin, jez se vzajemné 1is§i nakupnim chovanim,
charakteristikami, touhami, pfanim a potfebami. Tento poznatek pomaha v modifikovani
marketingového mixu. Jelikoz se trh sklada z kupujicich, tedy potencionalnich
spotiebitelli, musime porozumét jejich pozadavkim. Tyto pozadavky jsou ovlivnény dle
jejich zdroji, mista a nakupnich zvyklosti. Firma si tedy vyc¢leni urcitou skupinu
spottebitelii a dle jejich potieb a ptani se fidi.

Segmentaci trhu Ize provadét na Ctyfech urovnich:

6.5.1 Masovy, nedefinovany marketing

Firma je zaméfena na masovou vyrobu a distribuci produktd, jeZz vyhovuji Sirokému

-----

Kk nizkym nakladtim, jez se odrazeji v nizSich cenach ¢i vys$si marzi.
6.5.2 Segmentovany marketing

Firmy si vycCleniuji Siroké spektrum segmentli, jez tvofi trh, a nasledné¢ jim
prizpisobuji své produkty a nabidky sluzeb.

Marketing zaméfeny na mikrosegmenty

V tomto piipad€ se jednd o rozséhlé trzni segmenty, o skupiny identifikovatelné
vramei trhu. Tim se rozumi, Ze dand skupina spotiebitelll je zaméfena na luxusni,
vykonné, pecujici znaCky apod. Jednd se tedy o detailnéji definovanou skupinu

spottebitelt.

6.5.3 Mikromarketing

Firmy pfizptsobuji své produkty potiebam a pfanim jednotlivcl. Jednd se tedy
0 marketing zaméteny na individudlniho spotiebitele. V tomto piipad€ se Casto vyuziva
tzv. lokalni marketing. Definici toho pojmu lze chapat tak, Ze firmy se pfizpisobi
potfebam, navykiim a pranim spottebitelii v dané lokalité, mesté, vesnici, sidlisti. V Praze

tedy vyuZijeme zcela jiné reklamni sdéleni nez v Berouné.
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Tyto Grovné nasledné deli firmy na ty, jez jsou zaméfené na peclivou segmentaci

trhu, a na ty, které nesegmentuji trh viibec.%®

6.5.4 Faktory ovliviiujici spotiebni chovani

Na spottebitele pisobi mnoho faktort, které jej ovliviuji. Tyto faktory jsou také
podstatné v pochopeni subkultur a jejich spotfebniho chovani.

Patii mezi né:

6.5.4.1 Kulturni faktory (kultura, subkultura, spoleCenska trida)

Jedinec je primarné ovlivnén kulturou a spolecnosti, ve které zije. Na jeho ndkupnim

chovani ma také podil to, mezi jakymi lidmi se pohybuje ¢i s kym se identifikuje.

6.5.4.2 Spolecenské faktory (Clenstvi a referencni skupiny, rodina, role
jednotlivce a spolecensky status)

Na jedincovo nakupni chovani také pusobi prostiedi, ve kterém vyrustal, a jeho
Clenové, jiz jedince uci zakladnim hodnotdm a navykim. Od téchto hodnot a navyku
se odviji jeho spotiebitelské chovani. Dale ma vliv to, jaky spolecensky status zastava, je
tedy pochopitelné, Ze manazer spolecnosti BMW bude mit jiné nakupni chovani

nez pokladni v Kauflandu.

6.5.4.3 Osobni faktory (vék, zaméstnani, ekonomicka situace, Zivotni
styl, osobnost a sebepojeti)

Spotiebitelské chovani se pomalu vyviji a méni s v€kem. Podstatnou poloZkou je

také vySe pfijmil a zaméestnani ¢i preferovany Zivotni styl.

6.5.4.4 Psychologické faktory (motivace, vhimani, uc¢eni, presvédceni
a postoje)
Na nakupni chovani také plisobi spotiebitelské postoje a presvédceni. Pod timto
pojmem rozumim to, Ze napiiklad ¢loveék, jenZ se zajima o Zivotni prostfedni, ve vétSiné
ptipadli nepodporuje korporativni spole¢nosti, jez maji negativni dopad pravé na Zivotni

prostiedi, protoze by to bylo v rozporu s jeho postoji. 1%

108 KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, 2004. ISBN 978-80-247-0513-2.
109 KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, 2004. ISBN 978-80-247-0513-2.
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6.6 Globalizace

Dle Ulricha Becka!!® (2007) je definovat pojem globalizace stejné jako se pokusit
pribit pudink na zed’. Dale tvrdi, ze diky globalizaci vznika ¢asové komplexni svét. Timto
tvrzenim se snazi fici, ze dne$ni média jsou natolik vyvinutd, ze dokdzi virtualné nastolit
soucCasnost nesoucasnych udalosti, tudiz kazda nesoucasnd, at’ uz lokalni, ¢i regionalni
udalost vstupuje do lidskych dé&jin a je jejich soucasti. Svét se tedy stava malym médii
propojenym trhem.

Giddens!! (2005) chipe globalizaci jako komplexni socidlni systém, v némz jsou
vSichni propojeni vazbami a zdvislosti jednoho na druhém. Napiiklad imaginarni
spole¢nost, jez vyrabi automobily, si nechava jednotlivé soucastky vyrdbét v jinych
zemich, ma tedy vazby s jinymi spoleCnostmi v jinych zemich. To samé plati
pro potraviny, v supermarketech mame na vybér z mnoha zbozi, jeZ pochazi z jinych
statt. M2

Na mé globalizace pilisobi jako proces, jenz se snazi shlukovat jednotlivé staty,
propojovat jednotlivé vazby a tim vytvofit jednotny trh, politiku, ekonomiku apod. To ma
své vyhody, ale ovSem 1 nevyhody. Lokalni podnikatelé kviili konkreci krachuji, a tim mizi
i podstata a kultura dané zem¢.

Globalizace ale také pfinesla nové subkultury, a naopak pomohla ptvodnim
subkulturam rozsitit se. Globalizace tedy umoziuje Sifeni film, hudby, myslenek
anovych Zivotnich styli. Jedna ze subkultur, jeZz vznikla v Ceské republice diky

globalizaci, je anime subkultura, jejiz podstatou jsou animované japonské filmy.

110 BECK, Ulrich. Co je to globalizace?: omyly a odpovédi. Brno: Centrum pro studium demokracie a
kultury, 2007. ISBN 978-80-7325-123-9.

111 GIDDENS, Anthony. Sociologie. Praha: Argo, 1999. ISBN 80-7203-124-4.

112 GIDDENS, Anthony. Sociologie. Praha: Argo, 1999. ISBN 80-7203-124-4.
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7 VLASTNI PRACE

Tato ¢ast bakalarské prace se sklada z rozhovori jednotliveit pohybujicich se v dané
subkultufe. Déle zde bude uvedena vlastni fotografickd dokumentace mnou vybrané
subkulturni atmosféry a jejiho stylu. V neposledni fadé se budu zabyvat otazkami
nakupniho chovani dané subkultury, subkulturou a médii jako takovymi a vyuzitim

subkulturnich prvkii v marketingu a reklamé.

7.1 Rozhovory se ¢leny urcité subkultury

Tato kapitola se vénuje zi¢astnénym rozhovoriim s vybranymi ¢leny subkultur.

7.1.1 HRDLICKA, J. Rozhovor se zakladatelem punkové kapely Z.P.P
(Za posledni prachy), ktera nyni piisobi na Ceské

underground/punk scéné.

Jakubovi je 21 let, hrani na kytaru se vénuje od mali¢ka. Jeho dva hlavni konicky
byly kytara a skate. Skateboardingu se v€noval cca ¢tyfi roky, ale poté ho to vice tahlo
K punkové scéné, a tak se z koniCku stala vedlejsi profese. Kapela byla zalozena v roce
2014 a nyni aktivné vystupuje na riznych festivalech a brzy nahraji prvni album. Mazeme
se s nimi setkat napiiklad na festivalu ve Slaném ,,Pékn¢ Slanej fest* ¢i v punkovém klubu
Modra vopice.

1. Vim, Ze jsi driv byl spiS skater. Co té donutilo to zménit a jit do punku?
Skate a punk k sob& nema zase az tak daleko. Pokud vim, kdyz zacinal skate, bylo to dost
propojené. Diky tomu, Ze jeden z kamaradt punk poslouchal, jsem se s nim dostal na par akci
a néjak me to samo od sebe chytlo.

2. Co té privedlo k tomu, zalozit si kapelu?

No, je to dost dlouhy ptfibéh, ale tak ve zkratce. Zlomil jsem si na skatu kotnik a byl
cca dva mésice nepohyblivy. Cas sem si kratil tim, Ze jsem se hodné vénoval kytafe,
a samoziejm¢ mi to nestacilo a chtél jsem néco vic. Diky tomu, Ze ve skole byl spoluzik,
co hrél na bici, jsem dostal napad, Ze si zaloZime kapelu. Zacali jsme spolu zkouSet hrat

a tak to néjak celé zacalo.
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3. Co pro tebe znamena punk?

To je hodné individudlni otdzka. Pro kazdého to mlze mit Gplné jiny vyznam.
Pro mé osobné je punk to, ze jsem sdm sebou. Na vsSe si udélam vlastni nazor. Nejsem
zastance téch lidi, co fikaji, Ze tohle je punk nebo panka¢ je takovej a makovej. UZ jen
Z toho divodu, ze pro mé je punk pravé o svobodé a nefizeni se né¢jakymi nepsanymi
pravidly o tom, co je punk a co ne. Samoziejmé to tém lidem neberu, je to jejich nazor a ja
ho respektuji. Takze tohle je pro me¢ punk, mit svlij nazor, volnost, svobodu a samoziejmé
taky hudbu s tim neodmysliteln€ spojenou.

4. Je lehké se prosadit na punkové scéné?

Lehké to urcité neni, mladych kapel stile piibyva, potfad nékdo nékde hraje.
Posluchac¢i maji spoustu moznosti, kam zajit a co poslouchat. S tim se ale poji i to,
7e hodné lidi posloucha pravé zac¢inajici/mladé kapely, ale jen malo ktera si ziska tu valnou
vétSinu posluchacti, jako maji Ceské punkové legendy SPS, E!E atd. Je to také hodné
rozdélené zanroveé. Punk uz neni jen jedna Skatulka jako dfive nejznaméjsi punk rock a hc
punk. Ted’ uz je tu napi. metal punk, punk core, post punk, melodic punk, irish, oi, ska
punk a také mnou neoblibeny pop punk. Takze ne, neni to lehké.

5. Pro¢€ zrovna Z.P.P?

To je dobry ptibsh. Nazev vznikl cestou k ,.Ciflanovi®. Chtéli jsme si koupit pivo,
vytahli jsme penézenky a zacali pocitat posledni drobné a pomalu jsme dochazeli k zavéru,
ze 1 kdyz se slozime, tak mame jen na jedno pivo. A tak jsme za to pivko dali posledni
prachy. Tim vznik ndzev pro nasi kapelu.

6. Mysli§, Ze je punk pohlceny trhem? Ze se z néj stava mainstream?

Rekl bych, Ze zatim jesté GipIné ne, oviem na jednu stranu se najdou mainstreamové

kapely. Ty sice prorazi vefejné, ale ne u normalnich lidi, co punkem Ziji.
7. Jak bys popsal punk subkulturu?

Jedné se o spolecnost lidi, ktefi pfevazné sdili stejné ¢i podobné ndzory, Zivotni styl
a muziku. I kdyz se spousté lidi mohou punkaci jevit jako grazlové, a to zejména kvili
jejich vzhledu, jedna se o velice milou a pratelskou subkulturu, kde se lidé navzajem
podporuji. Je ovSsem jasné, Ze v kazdé spolecnosti lidi ¢i subkultufe se najdou taci,

ktefi se snazi prosadit negativni véci.
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8. Zaujme té v dneSni dobé néjaka reklama?

Samoziejmé, jelikoz se povazuji za muzikanta, tak koukam po novém hudebnim
vybaveni, kytarach, aparatech apod. Nejvice mé tedy zaujme reklama na hudebni aparaty,
festivaly, akce nebo na PC hry, jelikoZ je aktivné hraji.

9. KdyZ nakupujes tfeba obleceni, koukas na znacku? Nebo je ti to jedno?

Jediné, na ¢em mi zalezi, je, aby to bylo pohodné. Diiv, kdyZ jsem jezdil
na skateboardu, jsem koukal po znacce, ktera byla pro mé nejvice pohodlna, a jesté méla
vydrz, vzhledem k opotfebeni naptiklad u bot. Ted’ uz tolik na znacky nekoukam,
jak tikam, musi to byt hlavné pohodIné. Co se ty¢e hudebniho vybaveni, tak to hledim
na znacku vzdy, jelikoZ jsou né€které zarukou kvality.

10. Co si myslis o socialnich sitich?

Myslim si, Ze je to v dneSni dob¢ super véc, co se tyce komunikace a sdileni urcitych
informaci, jako jsou napiiklad koncerty ¢i jiné akce. To je také asi jediné, k ¢emu je
vyuzivam.

11. Musi$ vyuzZivat socialni sité? Na propagaci kapely apod.?

Samoziejmé, jinak by na koncert nikdo nedorazil. Haha.

12. Jaky mas nazor na reklamu a marketing?
Je to dobra véc, k Sifeni nahravek kapel, koncertti a festivalt.
13. MysliS, Ze se da punk vyuZzit v reklamé?

Zalezi, na co by ta reklama byla, ale urcité ano.

7.1.2 KORBEL, M. Rozhovor s bubenikem punkové skupiny Roztrhlej
dedac

Michalovi je 18 let, hudba byla vzdy jeho konic¢kem. Aktivné hraje na nékolik
hudebnich nastroji, mezi néz patii bici, klavesy, basova kytara a akustickd kytara. Nyni
pasobi ve tfech kapelach — Duly Atonement, Roztrhlej deda¢ a Fast Bastards a jesté
vyjime¢né zaskakuje za bubenika v kapele ZPT. K punku se dostal ndhodou a proSel si
dost sloZitym obdobim. OvSem nyni vyznava ideologii straight edge a nikdy mu nebylo lip.
Jeho teorie je, Ze se zivot a punk da uZzit i bez alkoholu a drog. Michalovy zajmy jsou
pfedev§im zaméfené na pomoc druhym, a proto se i v dobé této krize snazi co nejvice
pomahat. Michal diky svému extravagantnimu vzhledu zaujme kazdého na prvi pohled,

na jeho oblice;ji se totiz nachdzi dvacet Sest piercingt.
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1. Co je pro tebe punk?

Punk pro mé neni asi nic, protoze v tom kazdy hledd néco svého, sviij svét,
kde se citi dobfe, az takovym nad¢lovékem. Pro kazdého to znamena néco jiného. Vsichni
ti, kteti se k punku hlasi, uznavaji spolecné idealy, ale jen mald hrstka za né¢ opravdu
bojuje.

2. Proc jsi se rozhodl pro punk?

Pro punk jsem se nerozhodl ja sam, jen tak od sebe, jako vétSina. Donutil mé¢ kvuli
tomu Zivot a lidé okolo m&. Dlouholeta tvrda Sikana.

3. Mas hodné extravagantni vzhled (coZ je dle mého nazoru super), ovSem
setkavas se nékdy s néjakou kritikou od cizich lidi? Nebo na tebe obcas
koukaji, jak se Fika, skrz prsty?

Jsou typy lidi, ktefi me¢ podle mého vzhledu odsuzuji a vyhybaji se mi, a poté jsou tu
taci, ktefi m¢ tfeba zastavi a za¢nou si se mnou povidat a obdivovat mé&. Jak vlasy,
tak piercingy i obleceni. Kdyz se pohybuji mezi lidmi, tak se divam vétSinou jen na nohy.
Kdyz zvednu hlavu, tak vidim ty obli¢eje, pronikaji do mé¢ jejich mysSlenky a predsudky
0 mn¢. Vidim to v jejich ocich, pohybech a chovani, jaky na m¢ maji nazor.

4. Mas néjaké ,,punkové* vzory? Nebo nékoho, kdo té inspiruje?

Z4dné vzory nemam. Mozna diiv jsem mél, ale to bylo jen kvili obledeni a image.
Ale zjistil jsem, a netési mé¢ to, Ze jsem spiSe vzorem ja pro mnohé, diky mému
extravagantnimu vzhledu.

5. Proc jsi se rozhodl pro straight edge?

Navykovych latek jsem si uzil az moc. Bohuzel mam slabost pro alkohol.

Je to docela zdlouhavé, ale stru¢né feknu, Ze jsem do toho velmi hluboko spadnul.

To vSechno ze mé délalo naprosto jiného ¢lovéka a prevazné nicilo moji psychiku.

Jsem rad, Ze jsem to ze dne na den zahodil a vzdal se hlavné toho alkoholu. Vidim,
co navykovée latky, ale i alkohol délaji s lidmi, jak je to béhem chvile naprosto zméni

a pomalu zabiji. To mé potad né&jak uvnitt ni¢i, kdyZz je vidim. Proto se
jim, da se fict, vyhybam. Kazdym dnem se mi prohlubuje nendvist a neskute¢ny
odpor ke vS§em druhiim navykovych latek.
6. Jaky mas nazor na dneSni spole¢nost?
Spolecnost je a vzdy bude stejnd. Pokazdé mé vice stranek, jen zalezi na uhlu

pohledu, jakym na ni chce ¢lovek pohlizet nebo v jaké spoleCnosti vyristal.
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7. Myslis, Ze je punk pohlceny trhem? Ze se z néj stava mainstream?

Ano, to je. VSechno je jen o penézich.

8. Jak bys popsal punk subkulturu?

Tak tohle je opravdu tézkd otazka. Punk pro kazdého znamend néco jiného,
i kdyz v nitru ma stejnou myslenku — lepsi svét, lepsi systém, toleranci atd., jenze kazdy
to dava najevo jinak.

Nékdo uznavé anarchii a ,,bojuje proti systému opijenim se, nesmyslnymi utoky
(napf. na policisty), vytrznictvim na ulicich a hazenim viny na ostatni kvili tomu, ze on
sam ma Spatny zivot. Druzi jsou naopak vegetariani, vegani, abstinenti (straight edge).
S punkem se Casto ztotoznuji i lidé, ktefi maji rodiny, jsou lékafi, hasi¢i, zamecnici, je to
opravdu velice individualni. Jsou tu i taci, jiz nosi jen punkové obleceni, ale se subkulturou
nemayji nic spole¢ného.

9. Zaujme té néjaka reklama v dneSni dobé?

Reklamy mam rad, pouze pokud maji néjaky smysluplny ucel jako naptiklad pomoc
ostatnim apod.

10. KdyZ nakupujes ti‘eba obleceni, koukas na zna¢ku? Nebo je ti to jedno?

Na znacku vitbec nekoukam. Ale pfevazné si obleceni vyrabim sam. Kupuji si trika
bez potisku, na které si pak namaluju tfeba logo kapely. Kdyz chci triko s kapelou,
tak si ho koupim na festivalu ¢i koncertu.

11. Co si mysliS$ o socialnich sitich?

Nevim, jestli mam vyhranény nazor na socidlni sit€. V dnesni dobé se ovSem staly
béZnou zalezitosti kazdého ¢loveéka ve spoleCnosti. Najdou se i taci, ktefi nemaji zadné
socialni sité, ale pokud chce €lovék néjak fungovat, myslim si, Ze mit n¢jakou socialni sit’
je bohuzel nezbytné. J& mam Facebook i Instagram. Na Instagram davam fotky, které se mi
libi, nebo kapely. Co se tyce Facebooku, pouzivam ho piedev§im pro komunikaci
¢i dohadovani akci, co mame s kapelou.

12. Je lehké se prosadit na punkové scéné?

Podle m¢ asi je. Staci mit jen vyrazny vzhled a byt aktivni na akcich a hlavné
na Facebooku.

OvSem pokud to vezmu z pohledu kapely, tak to jednoduché neni. V té
»spodni® vrstvé, kdyz nékdo zaloZzi punkovou kapelu, jde pfedev§im o kontakty ¢i

znamosti. Jde 0 to, jak moc jste aktivni, co se tyCe ucasti na festivalech a akcich, jak moc
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se bavi$ a ,,pafis®, protoze diky tomu se seznamujes s lidmi, ktefi jsou tvoje potencionalni
publikum. Taky se timto zplisobem dobte buduji zndmosti pravé s jinymi kapelami, které
tu nasi potencionalni mohou vykopnout vys ¢i s nimi mizeme hrat jako pted kapela. Ptijde
mi, ze vétSina agropunkovych kapel je stejna. Hraji jen tii akordy, opiji se a jen délaji
bordel. Zadny smysl, zadnd hudba. Nefesi, kdyZ nékdo neumi hrat nebo pokazi cely
koncert, protoze hraji jen pro zabavu. Kdyz to ovSem chce nékdo nékam dotahnout, tak je
ve vétsing pripadii odsuzovan, protoZze to uz neni ten pure punk. VSe je o akcich,
kde kapela hraje, a o lidech, ktefi si ji poslechnou.
13. Musi$ vyuzivat socialni sité? Na propagaci kapely atd.?

To viibec nemusime. Mame tolik koncertll a nabidek na hrani, Ze je spi§ odmitame.
Vétsinou je to tedy bohuzel kviili mné, protoZe jsem vééné v praci. Obcas mi piijde 1 lepsi
byt v praci nez tieba sto kilometri od domova mezi opilymi lidmi.

14. Jaky mas nazor na reklamu a marketing?

Kazdy musi néjak vyd€lavat a k tomu patii i prosazeni se mezi lidmi. Prorazeni
do davu, za ucelem zviditelnit se. TakZe to nijak neodsuzuji, kazdy si vydélavame néjak
jinak.

15. MysliS, Ze se da punk vyuzit v reklamé?

vvvvvv

7.1.3 KARDIO, K. Rozhovor s osobitym graffiti writerem, jenZ tvori pod

pseudonymem Kardio.

Kardio je 21lety umélec z Prahy. Graffiti ho fascinovalo jiz od malicka postupem

Casu se stalo jeho zivotnim stylem.
1. Proc ses rozhodl pro graffiti subkulturu?

Bylo mi 9 nebo 10 let, kdyZ jsem poprvé zaregistroval graffiti. Hrozné¢ mé to zaujalo,
a to jsem jesté nevédel, co to je. Myslel jsem si, Ze se jednd o reklamu. Potom, co jsem
si zjistil, co to vlastné bylo, mé hrozn¢ to pohltilo. Historie, styly, vselijaké discipliny
graffiti. Pozdéji se pro mé graffiti stalo lifestylem. Zacal jsem si kupovat Casopisy, sledoval
fotky, videa, dokumenty. Ve volném case jsem b&hal po venku a sledoval, kde jsou

na sténach nové véci.
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Dalo by se fict, ze tato subkultura mé zaujala pravé kvili tomu zapalu pro véc. Po
néjakém Case jsem se od graffiti distancoval a zkousel jsem zit ,,normalni*, bézny zivot, ale
byla to hrozna nuda. Zivot sprejera je pro mé uréity zptisob Zivota, ktery mé bavi a na ktery
jsem jiz zvykly.

2. Jak bys popsal graffiti subkulturu a jeji ¢leny?

Jedna se o komunitu lidi, prevazné kluki, najde se tu i par holek, které také tvori
graftiti, ale fekl bych, Ze je to spiSe klu€i¢i zalezitost. Tuto komunitu lidi spojuje zajem
0 malovani pismen. Graffiti subkultura je rozmanitd a existuje zde Siroka skala typa lidi,
kteti sdili stejny zajem. V této subkultufe naleznete tézké alkoholiky, lidi, ktefi uzivaji
omamné¢ latky, ale také vzdélané vysokoskolaky. VEkova kategorie zde také nehraje roli,

3. Jaky je rozdil mezi graffiti a street artem?

Rozdil mezi graffiti a streetartem je jednoduchy. Graffiti je 0 pismenkach, kdezto
street art je jiz vice o objektech, postavach apod. Mam na to takovy jednoduchy ptiklad.
Tteba jablko — kdyz d¢las graffiti, napiSe$ slovo jablko, pokud sprejujes street art, tak to
jablko jenom nakreslis.

4. Co té nejvice bavi na graffiti?

To je jednoduché, nejvic mé na tom bavi to, ze v zivoté délam néco, co jen tak nékdo
nezazije. Taky jsem zjistil, ze m¢é bavi si vSechno planovat. Sledovat mista, provést
samotnou akci. Pak je taky klicové si ud¢lat zavére¢nou fotku nebo video, protoze to je
jediné, co mi po tom zbude, jelikoZ se mésto stile méni a lidé to Casto umyji ¢i to
piesprejuje néjaky jiny sprejer. S tim souvisi dalsi véc, co mé na tom bavi, tzv. collecting.
My de facto sbirdme pomoci fotografii svoje vytvory, néco jako sbératelské predméty
nebo lovecké trofeje. Taky jsou s tim spojené ty pocity, néco jako euforie, ale jesté silnéjsi.
Pokud se ndm podati pospojovat metro, vlak nebo tramvaj, je to prosté nepopsatelny pocit.
Také mé bavi Sirokd Skala styld, které se v graffiti objevuji. Dalo by se fict, Ze jsem

v tomhle fanatik, bavi m¢ na tom skoro vSechno.
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5. Dalo by se Fict, Ze je sprejovani takova tvoje zavislost?

Urcité. Jak jsem tikal, dal jsem si od toho pauzu a snazil se zit normalni, bézny Zivot.
Bylo to 8/9 let poté, co jsem graffiti objevil. Ta pauza mi trvala tak ptl az tfi ¢tvrté roku,
ale stejné¢ jsem sledoval, co je kde nového, tahal sebou fixu nebo si délal samolepky. To
me asi pfimélo se k tomu zase vratit. Takze ve zkratce, néjaka forma zavislosti tam urcité
je.

6. Rekl bys, Ze by se dalo graffiti vyuZivat ve svété reklamy?

Ja si myslim, Ze jo. Dokonce uz to nékdo vyuzival v New Yorku v 90. letech.
V Evropé si nejsem moc jisty, ale myslim si, Ze Berliné to taky vyuzivali. Co se tyce Cech,
minuly rok v 1ét€ vyuZzil graffiti v reklamé Samsung nebo Huawei na novy model mobilu.
Akorat si teda nevybrali moc dobrou marketingovou cestu, protoZe to délali po legdlnich
plochéach po Praze. Jenze nevyhoda legélnich ploch je ta, ze nemaji Zadna pravidla, proste
piijdes a kresli§ a denné tam sprejuje nebo trénuje hodné graffiti sprejert. Tudiz byly snad
vSechny tyhle reklamy do tydne pry¢. Z mého pohledu neni dobré kombinovat reklamu
a graffiti. Ob¢ véci jsou néco jiného, maji odlisSné zaméteni. Reklama propaguje produkt
¢isluzbu za ucelem zisku, zatimco do graffiti naopak jenom rve§ penize, predevSim
do barev, riskuje$ (v ptipadé¢ dopadeni) a jediné, co z toho mas, je tvoje radost a mozna
i ocenéni od lidi z komunity nebo tedy subkultury.

7. Jaky typ reklamy té zaujme?

Originalni. Nejlépe s trochou humoru. To si dobfe zapamatuji a mam poté v hlave
spojitosti, kdyZ néco vidim, s produktem nebo sluzbou, co jsem vidél v reklamé.
Samoziejmé také zalezi na tom, na jaky produkt nebo sluzbu ta reklama je.

8. Je jednoduché se do graffiti subkultury dostat?

V dnesni dobé uz to neni tak slozité. Zalezi na komunité nebo teda skupiné lidi.
Nékteii jsou kamarddsti, ale najdou se zde i taci, ktefi ptijeti do této subkultury berou
hodné vazné. Jde zde predev§Sim o davéru, jelikoZ vSichni délame nelegdlni véci,
takze si musime vzajemné vétit, na tom je to celé postavené. Dalo by se fict, ze mame
svoje Zivoty navzajem v hrsti.

9. Mas§ nékoho, koho hodné obdivuje$? Jeho tvorbu? Nebo ti néjakym
zpisobem dava inspiraci?

Takhle, kazdy ma na zacatku n€koho, kym se inspiruje, ja jsem se diiv inspiroval

tvorbou jinych lidi, coz je podle mé chyba. Clovék by mél tvofit hlavné podle sebe.
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Ale urcité existuje mnoho jmen, jejichz tvorbu sleduji a fakt mé bavi. Mezi moje tii
oblibené umélce patii Dart ze Stockholmu, Msero z Bukuresti, Paradox z Berlina.

10. HledaS$ inspiraci u jinych graffiti nebo se snaZzi§ zapojovat Kreativitu
a koukas okolo sebe a ,néco té napadne*“ (pr. tatéri, ktefi tetuji
abstraktni uméni, hledaji inspiraci napf. ve strukturiach, ryhach
Vv podlaze a ve vécech, co vidi kolem sebe)?

Jak jsem uvadél v minulé otazce, diiv jsem koukal na cizi prace, a kdyZ se mi néco
libilo, tak jsem to predé€laval podle sebe, ale stejn€, pofad je to z cizi prace a je to poznat,
neni tam ta ,,moje* pfidana hodnota, a to je chyba. Clovék by mél piijit s né¢im, co tu jestd
nebylo, zkratka s nécim originalnim. Inspiraci venku uplné¢ nevyhledavam, ale obcas
se stane, ze mi néco padne do oka a snazim se to do piecu zapojit. Jinak mam své know-
how, jak vymyslet nové osobité véci. Ale to uplné rozebirat asi nebudu.

11. Myslis, Ze je realné, Ze by té nakonec graffiti zivilo?

No, to st upfimné nemyslim. Ve svété se to nékterym lidem dafi, ale pak je problém,
aby se v té tvorbé neztratila ta osobitost a nezaprodali se. U nés si myslim, je to tak trochu
sci-fi. Daji se tim vydélat hezké penize, ale Ze by to vylozené ¢lovéka uzivilo, to si fakt
nemyslim.

12. Jaka média vyuzivas nejvice ¢i jaka mas nejoblibenéjsi? Vim, Ze tolis
videa, takZze pouziva$ hlavné YouTube a Instagram k self-expression
(sebevyjadieni)?

Co se tyce YouTube, tak tomu se celkem vyhybam, je takové proflaklé. Lepsi jsou
stranky jako Vimeo, Dailymotion a podobné. Diiv existovala jedna stranka, kam lidi davali
fotky, writefi celosvétové, dalo by se fici, ze to byl takovy dneSni Instagram. Kazdy,
kdo byl v graffiti néjak zasvécen, o té strance védél a daval tam fotky. Casem se ta stranka
zruSila a vSechno se presunulo na Instagram. Je to skvély zplsob, jak sledovat tvorbu
Vv jinych zemich, méstech a celkové ve svété, zaroven je podle mé dobré, ze mizes ukazat
zase jinym svoji tvorbu. Pfece jen kolikrat se stava, ze ti tvlj vytvor umyji ¢i ho
ptesprejuje nékdo jiny. Taky sleduju stranky, které sdileji fotky nebo videa na rtiznych
portalech. TakZe by se nedalo fict, Ze mam urc¢ité médium, které mam nejoblibené&;jsi, ale je

jasné, ze vyuzivam pouze internet a socialni sit¢, a to predevsim pravé ten Instagram.
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7.1.4 KOPPOVA, D. Rozhovor s tatérkou a zakladatelkou znacky
PROSTEZIVOT

Denise je 22 let a tetuje pod pseudonymem PROSTE KERKY. Vystudovala stiedni
Skolu zaméfenou na graficky design a vzdycky ji bavilo kreslit, proto je vice neZ jasné,
ze skoncila pravé u tetovani. Denisa je pivodem z Olomouce, ale nyni bydli, studuje
a pracuje v Praze. Pivodné se vénovala pouze tetovani technikou handpoke. Postupem
Zasu se jeji klientela rozrostla a piesla na tetovani strojkem a zaloZila si znatku PROSTE
ZIVOT zaméfenou na streetovy styl obledent.

1. Proc jsi se rozhodla tetovat?

Asi to nebylo rozhodnuti, spi§ spousta ndhod dohromady. Vzdycky mé bavilo kreslit
a vSechny véci kolem toho, ale nikdy jsem si nemyslela, ze bych to d€lala tak, jak to délam
ted'.

Vdééim vSem lidem, ktefi mi véfili, 1 kdyZ neméli nejmensi divod. Ktefi mé
doporucili dal a stale doporucuji, protoze to je nejvic.

2. Jak vnimas tetovani?

Jako uméni. Nebo aspon ve vétSiné ptipadd. Bavi mé, jak tim ¢lovek dokaze vyjadiit,
co ma rad a co ho bavi. Jedna sle¢na mi fekla: ,, Jsme jako cisté platno, které se postupem
Zivota zapliuje. A jak se poznavame v Zivote, tak se postupnée odhalujeme a navzdjem
poznavame. A o tom to je.“ S timto tvrzenim souhlasim. Tohle mé na tom bavi, jak si
vtom kazdy dokdze najit své, jak to ma pro kazdého jiny vyznam, i1 kdyz je to
»obycejna®“ cara ¢i jen srdicko. Kazdy to vidi jinak a to m¢ na tom bavi. Nejen ta
riznorodost tetovani, ale 1 lidé. O tom to je. To jsou prosté kérky.

3. Kde sbiras/¢erpas inspiraci?

No, po pravdé to sama ani nevim. KdyZ mé néco napadne, tak si to zapisuji, kreslim,
a kdyz mam své , kreativni noci“ (pfezenu to s kdvou a nemtzu usnout), zkouSim to néjak
davat dohromady ¢i z toho néjak néco vytvofit. Nikdy si tim asi nejsem dostatecné jista,
ale myslim si, Ze o to pravé jde. Ze si tim nesmi3 byt ipIn& stoprocentné jisty, pak se
teprve miiZze§ posunout, jestli mi rozumis.

4. Vnimas tetovani spiSe jako trend? Mas ke kiiZi jisty respekt?

Kdyz jsem to feSila s jinymi tatéry, tak mi to tak kolikrat pfijde. Diiv si Clovek Setfil

na tetovani dva roky a bral to jako ,,wow uméni®, vazil si toho, néco to znamenalo. Dneska

vvvvv
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Netikam, nic proti gustu, ale kdo mu to bude za 10 let opravovat? Nebo za kym
potom pfijde, Ze ta rize, kterou ma vytetovanou na biise, je vlastné hodné Spatnd? Za tim,
kdo uz tetuje néjakou dobu a ma zkusenosti. Tohle mi pfijde zbyte¢né, aby si nékdo d¢lal
na télo néco, ¢eho pak bude litovat. Kazdy druhy je ted” ,,handpoker* ¢i ,tattoo artist®, spis
mi to piijde jako povinnost, mit to napsané v biu na Instagramu, jinak nezijes, haha.

Respekt k tomu rozhodne mam, ale jesté vetsi respekt mam k lidem, kteti se tomu
opravdu roky vénuji a ur¢itym zptisobem respektuji ktizi. K tatérim, co néco dokazali,
ale ptesto se chovaji k lidem jako k sobé rovnym. Ne jako k potadovym ¢islim.

Respektuji ty, co se neboji pfiznat, ze udélali chyby, a ty, ktefi tvrdé pracuji na tom,
aby se zlepSovali a posouvali v tom, co délaji.

5. Jak bys popsala tatérskou subkulturu?

Nevim, jestli bych to v dne$ni dob¢ nazvala subkulturou. Tetovani mi uz spis ptijde
jako obycejny naramek, hodinky — nd$ kazdodenni doplné€k, ktery té urcitym zplisobem
zdobi, dopliuje ¢1 ukazuje, co mas rad ¢i ¢eho jsi zastance.

Samoziejmé potad jsme v Ceské republice, kde jsou ponizovani, uraZeni a negativni
emoce na dennim pofadku, takze to chvilku potrva, nez to nékteti ptijmou, ale uz je to na
dobré cesté!

6. Jaky mas nazor na handpoke a strojek?

Upiimné, zacinala jsem s handpoke tetovanim a v té dob¢ jsem byla silné proti
tetovani strojkem. Pak mi Honza, mij drahy kamarad, na jednom nasem sezeni fekl:
»Nechapu, jak nékdo muize tetovat handpoke, kdyz si vyzkousel strojek.” a ja jsem mu
absolutné nerozuméla. Az do doby, nez jsem vzala do ruky strojek. Bavi m¢ ty linie a to,
ze cokoli si naértnu, at’ uz na papir, ¢i na kiizi, mizu vytetovat béhem par hodin.

Vim, Ze je to vSechno uhel pohledu a Ze kazdy mize mit odliSny nazor, ale m¢ osobné
spiSe sedl strojek, protoze mi to celé tak néjak asi dava vétsi smysl. Handpoke ma sice
vyhody V osobitéjsim sezeni ¢i lepSim hojeni, ale i to si myslim, ze je dost individualni.

Na druhou stranu se handpoke v Cesku rozmohl az za poslednich cca pét let
a za timto celym trendem, si myslim, stoji tatérka Duhovka, jeZ se vénuje pouze handpoke
tetovani.

Handpoke je finan¢né dostupnéjsi a mize ho délat prakticky kazdy.

7. Vyuzivas socialni sité na propagaci své prace? A je to prinosné?

Ano.
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Nebo takhle — mam Instagram, kde pisobim od zacatku své tvorby. Facebook
stranku sice mam, ale to jen kvili akcim, které mé na Facebooku oznacuji, a spis§ pro lidi,
at’ se mohou aspon n¢jak podivat, o koho jde. I kdyz ty moje aktualizace nejsou UpIné
slavné.

Pfinosné to je aspont v mém sektoru lidi. Jelikoz ma vékova kategorie je prevazné
na socialnich sitich, tak to ma rozhodné smysl. Tti z péti lidi za den mé znaji z Instagramu
jen proto, ze ho projizdéli a ja sem jim tam vybé&hla, takze to smysl ur¢ité¢ ma (ztraceny Cas
meého dne, co se tyka socidlnich siti, rad¢ji ale pocitat nebudu).

8. Jaky je tviij nazor na socialni sité?

Jsem jedna z téch, kterym socidlni sit€é pomahaji se posouvat dal, a tak to také
vhimam. Vyuzivam je k tomu, abych objevovala, tvofila a vidé€la, co a jak. Co se tyce
ostatniho, tak mi to pfijde — nejen u ostatnich, ale i u sebe to vidim —, Ze vSechno
si ptikreslujeme, vSechno vidime v tom nejdokonalejSim ¢i nejhorS$im svétle. Takze
ve zkratce, socialni sité¢ nds nici a pak se trapime. V dneSni dobé¢ je to tak, ze kdyz nemas
like, tak neZijes.

9. Jak bys popsala svij styl, jakym tetujes?
Po pravd¢ za tohle jsem dostavala dost diss a myslim, ze jesté nékolikrat urcité dostanu.

Nechci se skatulkovat. Nechci tetovat jen jeden styl. Bavi mé ta riiznorodost, to celé
na tom, to, jak je 1 kazdé srdicko jiné. To, co si tomu Clovék dokéaze najit. Délala jsem
mnoho rovnych c¢ar ¢i krouzki, ale nestalo se mi, Ze by méli dva lidé k tomu stejny
vyznam. To mé na tom bavi, jak kazdy vidi v né€em néco jiného. I ja, kdyz délam navrh,
tak vtom néco sice vidét mizu, ale na druhou stranu nemtizu nutit né¢koho jin¢ho, aby vidél
to stejné. A to jsou ty ,,prosté kérky*.

Asi zadny ur€ity styl nemam, jsem jak Twenty one pilots, nemizes to Skatulkovat,
haha.

10. Jsi oteviena predloham? Nebo preferujes, jako vétSina umélci,
zpracovani vlastniho designu?

Urcité. Mam rada, kdyZ mi ¢lovék naposild v§echno, co se mu libi, nebo popise.
Kdyz mi tfekne, co ma rad, co ho bavi nebo co by od tetovani ocekaval, jakou ma

predstavu. Jen tak z toho mizu udélat néco piimo pro né;.
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11. PovaZujes se za umélce?

Nepovazuji. Jediné, v ¢em si myslim, ze umélcem jsem, jsou myslenky, haha.
Kdyz jsem byla mens$i, nékde jsem slySela, ze umélci to maji nejtézsi, a ja to opét
nechapala. Az casem jsem zjistila, ze to nemaji nejtézs$i tim, ze tvoii nebo ze jsou
zaslepeni, ale praveé naopak. Vidi a chtéji vidét to, co ostatni prehlizi. To, co ostatni délaji,
ze nevidi. Pfemysli nad vécmi, nad kterymi ostatni sklopi zrak a délaji, Ze toho maji moc
do préce ¢i na fotku do storycka. Tak v tomhle mozna. Ale po pravdé — neni to vyhra. Cim
vic vi§, tim vic trpiS, za tim si (bohuzel) stojim.

12. Jak vnima§ reklamu a tetovani? MysliS, Ze to ma néjaké
spojitosti/vyuziti? Posledni dobou si v§imam, Ze se v reklamé uz neboji
ukazovat body art nebo piercing.

Hah. Az do ted’ jsem nad tim nepfemyslela, ale po polozeni téhle otdzky mi dochézi,
ze jen do skoly jezdim minimalné kolem tii reklam, kde je tetovani ve stylu reklamy,
a piercingy to stejné. Je pravda, ze tetovani jde v dne$ni dobé nahoru, takze je to mozné
vidét i z tohoto hlediska.

13. Musi$ vlastné néjakym zpisobem vyuzZivat marketing k propagaci svého
profilu? A jak se k tomu stavi§? Je to prijemné, nebo spiSe nepiijemné?
Treba na Instagramu musiS byt v podstaté kazdy den aktivni, to je
pomérné unavujici ne?

Je to unavujici. Je to smutné, ze musi$ sledovat ¢isla, dosahy, je to na nic, ze musis
potad upravovat fotky (ne, ze by mi to néjak S§lo, jo), pfidavat popisky, ale vybrala jsem
si to. Byla to moje volba a ja stale nemizu fict, Ze mé to nebavi. Bavi m&, ze mi lidé pisi,
7e je to bavi, Ze jim tim néco ddvdm nebo ménim nazor, pohled na véc, na tetovani. Chci,
aby si v tom kazdy nasel néco. Kdyby mé to nebavilo, v minuté se na to vykaslu.

14. Mas umélce, ktery té inspiruje?

Mam, asi mnoho, ale ne v tetovani. Méla jsem par tatérli, na které jsem se divala jako
na své vzory, ale téhle pfedstavy jsem se vzdala, kdyz jsem zjistila, ze takhle to nikam
nemulze vést. Musi§ byt sdm za sebe, ne za své vzory, kterym se budes chtit na 100 %
rovnat. Takze mé inspirace jsou v hudbé a v lidech, kteti néco délaji, bavi je to, posouvaji

Se.
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15. Rekla bys, Ze je tatérska subkultura ,uzavienou spolenosti“? Nebo
pokud to nékdo umi s jehlou, tak se mezi tatéry dostane snadno?
Je lehka infiltrace do této spole¢nosti?

Uzaviena subkultura to upIné neni, si myslim. Spi§ mi ptijde, Ze v CR se dost hraje
na ego. Lidé nechtéji davat know-how a nechtéji se délit o zkusenosti, coz zase na jednu
stranu chapu, taky jsem se parkrat spalila. Je uzavienou subkulturou u téch starSich tatért,
ktefi uz opravdu tetuji néjakou dobu. My, naSe mladd generace, vSechno feSime pies
socialni sité, kde béhem hodiny objede obrazek pies celou republiku. Na jednu stranu je to
vyhoda, ale na druhou je to dost nevyhoda, chapes.

16. MaS pocit, Ze trh pohlcuje tatérskou subkulturu nebo tatérské remeslo
jako takové?

Myslim si, svétovy trh je tim vice pohlcen. V Ceské republice na to stale pfichazime
a myslim, ze to jeSté n¢jaky ten rok potrva. Ale ano, urcité se tahle subkultura zvétSuje —

diky bohu!

7.1.5 XSON.AIM. Rozhovor s kreativnim a osobitym tatérem piisobicim

v charakter studiu

Dominikovi je 23 let, ptisobi jako tatér pod pseudonymem Xson.aim v prazském
tetovacim studiu Charakter. Od malicka se vénoval riznym formédm malovani. Tetovani je
pro n¢j tedy dalSim zplisobem, jak se kreativné vyjadiit, ovSem tentokrat kresli na lidské
télo. Jeho styl je osobity, propojuje realistické tetovani s geometrii.

1. Jak jsi se dostal k tetovani?

K tetov se dsem se dostal celkem nahodou, zejména diky ¢lenim mé rodiny. Ucitelka
vytvarné vychovy ze zakladni §koly doporuéila mym rodi¢tim, abych zacal chodit na kurz
kresleni, nebot’ vidéla, ze mam talent pravé na kresbu. Rodice ji poslechli, a tak jsem tedy
zacal chodit na kresleni. To mé za kratky cas prestalo bavit a upustil jsem i od cile
nastoupit na uméleckou stfedni Skolu. Poté jsem se kresleni v€noval minimalné, nanejvys
po rukou a seSitech na stfedni $kole, nebo na zdi svého pokoje a lavickach po mésté.
Jednoho dne piisel muj stryc s tim, Zze mi objedna tetovaci nacini z eBay, a ja jen ptikyvl,
aniz bych tu$il, kam mé to vlastn¢ dostane. Strojek s ostatnim vybavenim doSel a ja
absolutné nemél ponéti, co s tim. Zrovna v tu dobu jsme byli s bandou kamaradi u meé

doma a uzivali si veCera, kdyvev tu dobu jsme byli s bandou kamarm maloviky Tetovani
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je pmohlo dopadnout, nez Ze jsem tam polovinu z nich potetoval. VSechno jsem zazival
poprvé, takze jsem neveédél, jak se strojkem zachazet ani jak tetovat. Proto asi i tak dopadly
vytvory, které jsem tu noc pokazil. Poté jsem to jesté parkrat zkousel, ale mél jsem z toho
akorat negativni pocity, ze mi to nejde, jak bych si piedstavoval, a upustil jsem od toho.
Bylo to jesté¢ k tomu v dob¢, kdy jsem znal jen typické styly tetovani, které se mi absolutné
nelibily, a nevidél jsem se v tom. Po dvou letech, co jsem si prosel riznymi pracemi, jsem
se rozhodl oteviit znovu batoh, kde jsem mél strojek a vSe ostatni schované, a ekl jsem si,
ze do toho znova pujdu a tentokrat uz neskonéim. Zacal jsem vnimat i to, Ze jsou
raznorod¢jsi styly tetovani, a zjistil jsem, ze se to da ud¢lat 1 jinak a po svém. To byl jeden
z téch hlavnich davodu, pro¢ jsem se nebal do toho vkrocit.
2. Jak vnimas tetovani?

Tetovani vnimam jako luxusni dopln€k téla, ktery t&é provazi po zbytek zivota. Je to
takova vyssi uroven Sperkt. TaktéZ to vnimam jako obohaceni samotného téla, kérka
dokaze z jedince udélat neskute¢né zajimavého ¢loveéka.

Také si myslim, Ze Cloveék ziskd urcité sebevédomi, mize si sebe zalit vic vazit
a vice obdivovat to, jak vypada, tedy sebe samotného. Opravdu miluji zlepSovat vzhled
danému ¢loveéku a tim mu ptinést radost po zbytek zivota.

3. Jakou technikou tetujes? A jak bys popsal sviij styl tetovani?

Tetuji rotacnim strojkem, jako dnes uz skoro kazdy. Zaméiuji se na realistické vzory
mensi velikosti, jemné deformované a obohacené o geometrické tvary jako kruhy, linky
atd. Je to mlj osobity styl a podle toho Clovek pozna, ze jsem to tetoval zrovna ja.

4. Jak dlouho tetujes?

Prvni kérku jsem vytetoval cca pét let zpatky, ale aktivné se tomu vénuji necelé

dva roky. V profesionalnim studiu Charakter ted’ pisobim jiz pul roku.
5. Povazujes se za umélce?

Vidim se jedin€ jako umélec. Umélec vklada sviij vlastni rukopis do dila, v mém
piipad¢ tedy do tetovani, a snaZzi se vytvafet néco origindlniho. KdeZto bézny tatér je
vlastné zaméstnanec u pasu.

6. Jaky mas nazor na handpoke?
Je to jen dalsi technika tetovani, stejné¢ jako mas nékolik technik u kresleni

a malovani. Takze tuto techniku urcité respektuji a beru ji jako soucast tetovani.
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7. Rekl bys, Ze je nebo existuje subkultura tetovani? P¥ijde ti, Ze do ni
patiis?

Rozhodné tu néco takového je, ale to je ve vSech odvétvich. Nebot’ jsou akce,
na které chodi lidi se spoleCnym zajmem, takze se stfetavaji a seznamuji. Tim vznika
subkultura toho odvétvi, u tatért jsou to rizné konvence apod. Upiimné si myslim, ze jsem
n¢kde na uplném okraji téhle komunity. Nemadm moc potfebu se vméSovat a nechodim
na tyto spolecenské akce. Mij zamér je trosku jinde nez u ostatnich tatér a chci
se obklopovat lidmi spiSe z jinych uméleckych sfér.

8. Myslis, Ze je tatérska subkultura ,,uzavienou spolecnosti“? Nebo pokud
to nékdo umi s jehlou, tak se mezi tatéry dostane snadno? Je lehka
infiltrace do této spole¢nosti?

Urcité je to uzaviena spolecnost, do které nepatii jen tak n¢kdo. A to, Ze jsi Sikovny,
pomiize moznd tomu, ze si t€ v§imnou, ale nerozhoduje to o tvém piijeti. To je Cisté jen
milj nazor.

9. Jaky je tviij nazor na socialni sité?

V této dobé€ jsou socidlni sité nezbytnou soucasti zivota. VétSinu klientti ziskavam
pomoci Instagramu. V podstaté pouzivam jenom Instagram, je to urcité moje portfolio,
kde klienti mohou vidét moji praci a podle té se ke mné objednat. Nebyt Instagramu,
nevim, jak bych ziskdval v dneSni dob¢é klientelu, kdyz je vSude plno tatért. Diky
Instagramu dostavame okamzitou zpétnou vazbu od svych aktudlnich nebo piipadné
i budoucich klientt, coz mi pfijde super.

10. Myslis, Ze je duleZzité jako tatér vyuZivat socialni sité?

Rozhodné, vice nez kdy jindy.

11. Vyuzivas socialni sité na propagaci své prace? Je to prinosné? Musi§
vlastné néjakym zpisobem vyuZivat marketing k propagaci svého
profilu- jak se k tomu stavi§? Je to piijemné, nebo spiSe nepiijemné?
Treba na Instagramu musi§ byt v podstaté kazdy den aktivni, to je
pomérné unavujici, ne?

Socialni sité jsou, kromé jiz vytetovanych praci na klientech, mé jedina propagace.
Marketing na socialnich sitich je nékdy slozit&jsi, nez se mize zdat. Je k tomu zapotiebi

hodné o svych krocich pfemyslet a oteviit se tomu. Celkové je mi to piijemné, nebot’
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buduji svou vlastni znacku, svou vlastni komunitu, takze s timto pohledem na véc mé¢ to
spiSe bavi. Opravdu zalezi, jak se k tomu postavis, je to velice individudlni.
12. Jak vnimas tetovani a reklamu? Ma to néjaké spojitosti? Posledni dobou
si v§imam, Ze se v reklamé neboji pouzivat lidi s body artem
a piercingem.

Dnes se celkem rozvinula extravagance a odliSnost. Tetovani je v podstaté reklama
daného tatéra a jeho vnimani uméni a schopnosti vyjadrit ur¢ité téma. Dnesni spole¢nost
se naucila brat tetovani jako soucast nas a nasi evoluce mysleni.

13. MaS pocit, Ze trh pohlcuje tatérskou subkulturu?

Myslim si, ze ne, tedy prozatim. Je pravda, ze uz je tak velka poptavka, ze logicky
se zvySuje 1 nabidka, a tak vznikd plno novych tatérd, ktefi se ani nestanou soucasti
subkultury. Dle mého nazoru se subkultura bude zvétSovat ¢i zmenSovat, ale urcité nebude
pohlcena.

14. Jsi otevireny piredloham? Nebo preferujes vlastni zpracovani designu?

Ptedloha je vzdycky fajn, ale potom mi ¢lovék musi dat volnou ruku a divéru. Vzdy
to délam podle sebe. Bohaté mi staci i jenom téma nebo idea. Chci, aby za mnou lidi Sli
kviili tomu, jak a co tetuji, nejen protoze tetuji.

15. Kde sbiras/Cerpas inspiraci?

Inspiraci beru v kazdodennim zivoté, ve vSem, co za den vidim nebo zaziji.
Kdyz uz byla e¢ o Instagramu, tak to je taky platforma, na které nasbiram neskutecné
mnoho inspirace, spole¢né s Pinterestem. Nejde o ty samotné platformy, ale o umélce,
které sledujes. Co mé nejvic inspiruje, je hudba, hlavné instrumentalni, vzdy mé pti
poslechu napadaji skvélé napady a vize.

16. Mas nékoho, kdo té inspiruje?

Jasng, inspiruje mé mnoho umélci. Za jednoho z nejvétsich mistrii povazuji Oscara
Akermo. Tetovani od né&j prosté chce§ mit na ruce. Potom tu jsou ben_tats, avihoo_tattoo,
matteonangeroni, mr.k tattoo, lilbtattoo atd. Je tu opravdu spousta skvélych umélct.

Z minulosti to jsou samoziejmé da Vinci, Michelangelo, Picasso.
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7.1.6 BANDI, CH. Rozhovor se zkuSenym skateboardistou a grafickym

designerem

Cristopherovi je 24 let, skateboarding se stal jeho Zivotnim stylem a vénuje se mu jiz
n¢kolik let. Mimo to také produkuje svou vlastni hudbu pod pseudonymem
Gurmanemusic. Zacatky jeho beatové tvorby miZeme nalézt v albu Huga Toxxxe —
Trashrap. Mezi jeho dal$i dovednosti patii graficky design, ktery mimo jiné vystudoval na
sttedni Skole.

1. Kdy jsi zacal se skatem?
Se skateboardingem jsem zacal v Sesté tfidé, to bude od ted’ asi 11-12 let zpét.
2. Co té bavi na skateboardingu?

Miluju na ném ten styl, kazdy ma né¢jaky, a kdyz €lovék uz néco umi a neboji
se padat, je to krasa. Taky je fakt super, Ze je upIné jedno, co poslouchas, mize to byt punk
anebo klidné country.

3. Proc ses rozhodl jezdit?

ProtoZe jsem skate vidél uz jako maly kluk u sestry. Pamatuju si, Ze jsem jednou
takhle sedél v hospod¢ s rodici a v televizi byla n¢jaka reklama s Ryanem Shecklerem.
Tehdy jsem nevédél, kdo to je, ale kdyz jsem vidé€l, co na tom dokaze, ekl jsem si, ze to
chei taky umét.

4. Prijde§ si jako soucast urcité subkultury? Obklopuje$ se lidmi
se stejnymi zajmy? Citi§ se tam jako doma?

Dftive jo, ted’ uz skoro viibec. Diiv jsem chtél byt uplné vsude, na kazdém zavodu,
akci ¢i show, ale ¢asem mi to zacalo byt jedno. Jde 0 to, uzivat si skate pod nohama, to je
zaklad.

5. Jak bys popsal skateboarding?

Cestovani, Stvani dichodct, oSoupané boty, punk, trap, lifestyle.

6. Myslis, Ze by Sel skate propojit s reklamou? nebo uzZ to propojené je?

Tak reklama patii k prodeji n€jakého zbozi, cehokoli, a skate se do toho tadi taky.
Jako zaklad vidim obleceni. To nosi i lidi, co na skatu nejezdi napi. Thrasher nebo boty,
jako jsou Vans nebo Nike SB.

7. VidiS se na skatu tieba i za 10 let?

Tézko fict, ale pteju si velky JO.
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8. Jak bys popsal styl skateboardistii? Mate néjaké jednotné prvky?
Obleceni, vyjadfovani?
Nékdo poslouché rap, tak si vezme napt. Snapback. Nékdo poslouchd dead metal
a vezme si ¢erné slim kalhoty, nalakuje si nehty na erno a jede. Rekl bych, Ze se styl dost
ovliviiuje tim, co ¢lovek rad posloucha.
9. Mysli§ si, Ze dobii jezdci musi vyuZivat socialni sité? K tzv. self-
promotion (propagaci sama sebe)?
Jasng, v dnesni dobé to déla skoro kazdy, napt. na Instagramu. Ti nejlepsi skaters
délaji na YouTube rizné vlogy, jak se naucit zakladni triky nebo kam se jit projet.
10. Mas/mél jsi néjaké spoluprace se znackami?
Ani se nepamatuju.
11. Jaky typ reklamy té zaujme?
Vtipny, akéni, motivacni.
12. D4 se uZzivit Cisté skateboardingem?
Tady v Cesku je to dost t&zké, moc tu takovych lidi neni. Ale najde se par skatert,
Ktefi uz maji jméno a z velké Casti se tim zivi, tfeba jako Maxim Habanec. Ale ,.Cisté

skateboardingem* se vyd¢lavat fakt neda.

7.1.7 CHUDOBA, D. Rozhovor s ¢lenem skateboardingové subkultury

Davidovi je 22 let a skateboardingu se vénuje od malicka.
1. Kdy jsi zacal se skatem?
Skate m¢ zajimal od malicka, ale potadné skejtuju tak osm let.
2. Co té bavi na skateboardingu?
Nejvic asi svoboda a moznost se kreativné realizovat.
3. Proc ses rozhodl jezdit?
Vzdy se mi skejt libil, tak jsem se to potfeboval naucit.
4. PrijdeS si jako soucast urcité subkultury? Obklopujes se lidmi
se stejnymi zajmy? Citi§ se tam jako doma?
Hlavni je pro mé& parta kdmost, se kterymi mam stejné zajmy a citim se s nimi fajn.
O to, byt soucast subkultury, mi moc nejde.
5. Jak bys popsal skateboarding?

Hodné zébavy.

72



6. Myslis, Ze by Sel skate propojit s reklamou? Nebo uZ to propojené je?
Je. D4 se to udélat jak dobre, tak i Spatné. Zalezi, jestli to tvoii lidé, co rozumi skejtu.
7. VidiS se na skatu tieba i za 10 let?
Réd bych.
8. Jak bys popsal styl skateboardisti? Mate néjaké jednotné prvky?
Obleceni, vyjadiovani?
Kazdy ¢lovék ma néco osobitého, ale jsou ruzné nadfazené party, do kterych
kazdy alesponi trochu patii.
9. Myslis si, Zze dobii jezdci musi vyuZivat socialni sité? K tzv. self-
promotion (propagaci sama sebe)?
Zalezi naptiklad, s jakou znaCkou spolupracuji, ale jako nutnost bych to nebral.
10. Mas§/mél jsi néjaké spoluprace se znackami?
Mam, se znackami kamarada. Je to SID a Times.
11. Jaky typ reklamy té zaujme?
Dynamicka nebo tieba s dobrou hudbou.
12. Da se uzivit Cisté skateboardingem?
Ja si myslim, ze urcite.
13. Které znac¢ky mas rad? Nebo té zaujaly?
Je jich spoustu. Napftiklad Frog Skateboards, Alltimers, Polar nebo 917.
14. Mas néjaky vzor?

Hodné lidi, jak profikti, tak i mych kamaradu.
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7.2 Subkultury dnes a jejich nakupni chovani

Tato kapitola se vénuje zasazeni subkulturnich prvkGi do marketingového mixu
V oblasti propagace a produktu. Dale zde popisuji vztah jednotlivych subkultur k médiim,

predevsim k socidlnim sitim.

7.2.1 Punk dnes a nakupni chovani této subkultury

Z mého pozorovani a pobyvani v punkové subkultufe usuzuji, ze dneSni punk je
vyrazn€ rozpolceny, na jedné strané stoji komercni punk, na stran€ druhé subkultura
S ptivodni punkovou tradici.

Je ztejmé, Ze se nejedna o stejné postoje a presvédCeni. Domnivam se, Ze skutecny
punk se zabyva otazkami, které aktudlné vyvstavaji v kazdé statni spole¢nosti. Z tohoto
pohledu bychom mohli dnesni ,,punkace* rozdélit na aktivni a pasivni.

Aktivni punkefi se vyjadiuji predev§im k politickym a ekologickym otazkam.
Podileji se na riznych demonstracich, nejsou jim lhostejna lidskd prava a vétSinou silné
protestuji proti pokusiim na zvifatech. VétSina z nich jsou vegetariani ¢i vegani a poji
se s nimi také tzv. straight edge. Jedna se o dalsi lehce extremisticky postoj az asketicky
zpusob zivota, jenz spociva v absolutni ¢istoté, to znamena, ze ¢loveék, co je straight edge,
nekonzumuje alkohol, navykové latky, ale ani maso ¢i mlécné vyrobky. Tito punketi
pohlizi na punk jako absolutni svobodu, a nechtéji tak svazovat ¢i brat Zivot jinym tvortim.

Mezi pasivni punkery miizeme zaradit ty, ktefi néjakym zplGsobem ziji v této
subkultufe a vyznavaji nihilismus, tedy je jim vSe jedno, ziji ze dne na den a nic nefesi.
VétSinu casu konzumuji nadmérné mnozstvi alkoholu a omamnych latek. V obou
ptipadech jde o extremisticky styl Zivota, o ¢emz punk konec koncti ve své podstaté je.

Pokud jde o punkovou subkulturu a jeji ndkupniho chovani, je jasné, ze i punker
musi jit do obchodu a koupit si n&jaké zbozi. Dle mého nazoru je v piipadé pasivnich
punkerii cilem uspokojit potiebu co nejrychleji a stravit v obchodé¢ co nejméné Casu.
Punkova subkultura vétSinou podporuje své cCleny, ktefi prodavaji ve svych privatnich
obchodech napf. obleceni ¢i desky. Nakupovani se tak déje pres znamé ¢i pratele. Tézko
si predstavit, ze by pfislusnik punkové subkultury pfiSel do obchodniho fetézce H&M,
kde by si nasledné pofidil né€jaky kus obleCeni. Domnivam se, ze vétSina pasivnich
punkeril také odmitd moderni technologie. I pfesto jsou nekteti aktivni na socialnich sitich,
zejména na Facebooku, kde probihd komunikace mezi ¢leny subkultury a mohou si zde
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predavat informace o nadchazejicich akcich. Pokud jde o spotfebni chovani aktivnich
punkert, ti si jiz potrpi na kvalitni potraviny a maloobchodni prodejce a myslim, ze také
cilené¢ podporuji tuzemské obchodniky. Dle mého nazoru déavaji prednost kvalité¢ a cené.
Pokud jde o nakupy obleCeni, plati zde stejné pravidlo jako u pasivnich punkerd, tedy

podporuji privatni obchody svych ptatel a znamych.

7.2.1.1 Punk a média

Z 0sobni zkuSenosti vim, Ze vztahy mezi punkem a masmédii jsou spiSe vyostiené.
Punkova subkultura odmitd konzumni spole¢nost, kterd je na masmédia pochopitelné silné
napojend. Masmédia tuto subkulturu ze zacatku kritizovala a zachycovala pouze jeji stinné
stranky spojené s radikdlnim a deviantnim chovanim. Na punkovou subkulturu mél také
negativni dopad piipad Sida a Nancy, jejz média nalezité¢ vyuzila. Nikdo doposud nezna
skutecné okolnosti tohoto piipadu. Az postupem casu si média uvédomila, Ze punk
Ize dobie vyuzivat, pokud jde o trh. Konzumni spole¢nost zacala ,,spotifebovavat™ punkovy
styl a vyuzivat jej ke komer¢nim ucelim. Punk se tak stal stejné¢ dobrym zbozim jako

subkultura hippies.

7.2.1.2 Vyuziti punku v reklamé a marketingu

Dle charakteristiky punku, jez je uvedend vySe, vime, Ze je punk o svobode,
rebelstvi, vzdoru a vystupovani z davu, vyjadieni sebe sama a snaze odlisit se od vétsinové
spolecnosti.

Punkova symbolika by tedy byla vhodnd pro znacky, jez se s témito atributy
identifikuji. Znacky, jez komunikuji tak, Ze skrze né spottebitel vystupuje z davu
a Z vétSinove spolecnosti.

Pokud se atributy punku posunuji do obecné charakteristiky, tim lépe lze prvky této
subkultury vyuzit v konzumni spolecnosti nekonecné kreativnim zplisobem. Pokud
0 punku plati, Ze nema hranice, pak reklama, jez vyuziva punk, je nema rovnéz.

Domnivam se, Ze prvky punku by se daly wvyuZit napf. v kampanich
pro automobilovy, modni, ale i kosmeticky primysl ¢i na tabdkové nebo alkoholické
produkty. Pravé tak bych punkovou tematiku vnesla do oblasti sluzeb, jako jsou naptiklad

cestovni kancelafe ¢i spolecnosti zamétené na dopravu do zahranici.
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Pravdou zistava, ze punkem v reklamé zaujmeme spiSe spotiebitele okolo
nez samotné Cleny této subkultury. Dle vlastni zkuSenosti s touto subkulturou si myslim,
ze v tomto pripadé neni vhodné navazani spoluprace, jelikoz vétSina punkerti je proti
komercializaci. OvSem velice zéalezi na osobnosti ¢lov€ka. Rozhodné si myslim,
ze punkové koncerty a jejich prostiedi jsou uzasnym prostorem pro inspiraci a kreativitu

od médy az po texty.

7.2.2 Graffiti dnes a nakupni chovani této subkultury

Pokud jde o ndkupni chovani, ¢lenové graffiti subkultury vykazuji naro¢nost pouze
Vv sortimentu spreji a fix ¢i jinych ndstroji pro vytvareni jejich uméni. Graffiti obchody

maji vzhledem k tomu, kolik lidi se vénuje tomuto druhu uméni, veliké obraty.

7.2.2.1 Méstské uméni v marketingu a reklamé

Dle rozhovoru se ¢lenem grafftiti subkultury a dle mych nazori se domnivam,
7e vyuziti ,,méstského uméni® v marketingu a reklamé v Ceské republice je stale jests
Vv zacatcich oproti naptiklad Spojenym statim ¢i Velké Britanii. Pokud jde o reklamu, kraci
dvéma cestami. Prvni je, Ze si firma ¢i soukromnik vyhlédne daného umélce a poté ho
oslovi. Myslim, ze nej¢astéjsi formou propagace umélce v daném oboru jsou socidlni sité,
piredevsim Instagram, ktery lze v tomto piipadé oznacit jako umélcovo portfolio. Druhou
cestou je objednat si zakazku skrze specializovanou firmu. V Ceské republice jsou zndmé
GR (graffitireklama.cz), Graffone, Propubliku.cz, které sdruzuji umélce, jiz vytvari uméni
dle pozadavku klienta.

Diky rozhovoru s Krystofem Kardiem, ktery je uveden vyse, se domnivam, ze rozdil
mezi umélcem na volné noze a ve specializované firmé je ten, Ze firmy se Casto snazi
co nejvice vyhovét pozadavkim klienta. Oproti tomu umélci na volné noze maji svlij urcity
HLunikatni styl”, jakym své uméni vytvafi, a proto casto nejsou tolik pfizpisobivi
poZadavklim zadavatele. Je to pochopitelné, jde jim predevSim o umélecké sebevyjadreni.
Podobné postoje nalezneme také v subkultute tetovani, o niz pisi nize.

Umélci jednoduSe pottebuji volnou ruku. Otazkou je, jak se pak takovy nezavisly
umélec ve svété graffiti uzivi. Firemni zdzemi poskytuje vet$i jistotu, to¢i se zde vice
penéz a lze 1épe uspét na trhu. Z jedinct se uzivi opravdu pouze hodné dobii umélci. Takto

nahlizim na situaci v Ceské republice, v zahranic¢i byva odliSna.
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Na zakladé vySe uvedenych charakteristik se graffiti poji se sebevyjadienim,
kreativitou, dobrodruzstvim, anonymitou a zazitkem. Tyto asociace vyzyvaji k vyuziti
graffiti v kampanich zamétenych pfedevsim na kulturu, naptiklad na divadelni pfedstaveni.
Tvofti-li sprejer své uméni, déla Casto pohyby, jako kdyby tancil ¢i néco hral. V tomto
spatfuji dals$i symbolické propojeni graffiti a oficidlnich kulturnich akci. Domnivam se,

ze takovym spojenim bychom jist¢ oslovili i mladsi segment trhu.

7.2.2.2 Graffiti a média

Jak zminuji vySe, graffiti subkultura je pfedevSim o anonymité, a tedy o zamérné
nekomunikaci s masmédii. Proto jde o anonymitu 1 u médii. S piichodem moderni
a dostupné technologie se u graffiti subkultury zacala rozmahat kratka videa, ktera slouzi
k pfedstaveni jedince ¢i crew a jejich prace. NejCastéji vyuzivaji stranky jako Vimeo
a Dailymotion. YouTube pro né neni az tak atraktivni, jelikoZ se z néj stava mainstreamové

misto. OvSem vétSina ¢lent této subkultury vyuziva Instagram, je to nejjednodussi zpiisob,

jak sdilet fotografie a sledovat tvorbu v jinych méstech, zemich ¢i se jen inspirovat.

7.2.3 Tetovani dnes a nakupni chovani této subkultury

V dnesni dob¢ je tetovani pomérné béznou zalezitosti. Muizeme ho vidét
na manazerovi velké korporatni firmy, na starSi Zen¢, ale i na uklizecce ¢i prodavaci
v nasem oblibeném obchod¢. U tetovani se jiz nekladou restrikce jako diive, stalo se
soucasti kazdodenniho Zivota.

Myslim si, ze ndkupni chovani této subkultury neni néjak specificky rozdilné
od béznych spotiebiteli. Je jasné, ze nakupuji barvy a jehly, jez jim umoziuji praci,
ale myslim si, Ze subkultura tetovani nevykazuje takova specifika jako naptiklad punkova

subkultura. Nakupni chovani tatért je individualni zaleZitosti.

7.2.3.1 Tetovani a média

Na zakladné své osobni zkuSenosti a rozhovord usuzuji, ze média a tetovani jdou
ruku v ruce. V postmoderni dobé si tatéfi zejména skrze socialni sité¢ vytvaii své ,,online
portfolio®, jez slouzi k prezentaci jejich prace. Nejvice vyuzivany marketingovy nastroj
v tatérské subkultufe, troufam si fici, predstavuje aplikace Instagram. Ta umoziuje

nejenom sdileni fotek, ale také vyuziva interakci s uzivateli. Tatéfi maji ohromnou
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ptilezitost zaujmout velké mnozstvi klientely z celého svéta, ale také prohlubovat kontakty
mezi sebou navzijem. Je béznou zdlezitosti, ze zahrani¢ni studia pravé skrze profil

na Instagramu oslovuji umélce a nabizeji jim spolupraci.

7.2.3.2 Vyuziti tetovani v marketingu a reklamé

r~r .

Na vyuziti tetovani v reklamé nahlizim jako na jasn¢ pozitivni aspekt. Vétsina lidi je
tetovanim fascinovana, a proto si myslim, Ze vyuziti potetovanych modelti v kampani
pfitdhne mnohem vétSi pozornost nez bézné modely. Tetovani doda produktu a znacce
na atraktivit¢ a lidé si ji 1épe zapamatuji. Rovnéz to upozorni na skutecnost, ze je dana
znacka oteviena inovacim.

Subkultura tetovani se poji s uménim, originalitou, kreativitou, sebevyjadienim,
rebelstvim. Techto asociaci by se firmy mohly drzet a vytvofit tak originalni koncept.
Domnivam se, Ze kampané vyuzivajici body art komunikuji piedev§im s mladistvym
segmentem trhu, tedy v€kovou skupinou 18-40 let.

Hovotim-li o tetovani v reklamé, pak mam na mysli pfedevsim 0soby s potetovanymi
tély. OvSem v potaz je tieba také brat origindlni vyuziti designu tetovani jako motivil
na obleceni ¢i mddnich dopliicich. Tento ptistup jiz vyuziva znacka Doomsdayco ¢i Ed
Hardy. Znacka Doomsdayco spolupracuje s grafickymi designéry a tatéry po celém svété
a vytvari osobité a nevSedni obleCeni. Ed Hardy je znacka, kterou zalozil tater Don Ed
Hardy, jeden z nejslavnéjSich svétovych tatért.

Jak jsem tedy jiz zminila vySe, potencial vyuziti body artu v kampanich spatiuji
piredevsim v modnim primyslu. OvSem myslim si, Ze by se dalo vyuzit 1 v oblasti napoju,
at’ uz alkoholickych, ¢i nealkoholickych. Rozhodné bych tetovani také vyuzila k propagaci
uméleckych galerii, jelikoz tetovani je druhem vizualniho uméni, jen misto platna vyuziva
kazi. Z nevsednosti tohoto konceptu by vychazela sila propagace. Rovnéz si v§imam si,
7e néktefti lidé si dobrovolné nechavaji vytetovat své oblibené, casto luxusni znacky.

Tim se z nich stavd doslova Zivd chodici reklama. Pokud si nechd dana osoba
vytetovat logo své oblibené znacky na télo, je jasné, Ze tim projevuje svou loajalitu,
ale také skrze danou znaCku nabyva identitu. Povrchnost tohoto ,aktu“ ponecham
na posouzeni kazdého z nas.

S tetovanim se identifikuje ¢im dal vice lidi, pokud by jej firmy vyuzivaly v reklamé,

je pravdépodobné, Ze by tim u vétsinové spolecnosti odbouraly barieru predsudkd.
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7.2.4 Skateboarding dnes a nakupni chovani této subkultury

Kdyz pohlédneme na skateboarding dnes, bereme jej jako globalni sport, coz bylo
pro jezdce diive nepredstavitelné. Skateboarding otevird stdle nové moznosti a diky
médiim se lidé mohou propojit takika odkudkoliv. Potadaji se soutéze, zavody ¢i se diky
socialnim sitim spojuji jezdci z celého svéta. Skateboarding jiz neni pouze americkou
zélezitosti, ale skrze tento sport je propojen cely svét. Sponzoring od korporatnich
spolecnosti se stale zvétSuje. Napiiklad Montain Dew vyuziva tento sport jako prostiedek
Kk upoutani pozornosti konzumentu.

Opravdu velkym bodem zlomu se pro dnesni skateboarding stal rok 2020, kdy doslo
ke schvaleni a zafazeni skateboardingu mezi olympijské sporty.

Pokud jde o ndkupni chovani této subkultury, ve vét$iné€ piipadi voli jeji ptislusnici
sportovni znacky zamétené praveé na skateboarding. Tyto spotiebitele také snadno zaujme
kolaborace znacky se slavnymi skateboardingovymi jezdci ¢i vyrobci tuzemské
provenience. Mezi lokalni ceské znaCky muzeme =zaradit znaCku Ambassadors,
jez se ptivodné zamétrovala pouze na vyrobu prken a pfislusenstvi ke skateboardingu. Dnes
si tato firma vybudovala komunitu a rozsifila sviij sortiment. Firma také spolupracuje
S riznymi jezdci, ktefi ji nasledné vytvaii promo videa na socialnich sitich.

Tato subkultura je velmi stmelena. Skateboardisté pracuji ve skateshopech, ¢i je
skateshop dokonce sponzoruje. Skateboarding je pro tyto spotiebitele prioritou, a proto si
myslim, Ze ve vétSin€ pripadl je spotiebitelim jedno, co konzumuji, nezamétuji se tolik
na zdravy zivotni styl, pokud nejde o profesiondlni jezdce. Velmi oblibenou konzumni
znackou je zde Mountain Dew ¢i RedBull. Kvalitu preferuji pfedevSim ve vybaveni
a obleceni. Tuto subkulturu zaujme reklama, jez je vtipna, dynamickd a lehce se dotyka

jejich zajm.
7.2.4.1 Skateboarding a média

Jak jsem jiZ zminila vySe, skateboarding a média k sobé patii. Nejvice vyuzivanym
médiem je zde opét aplikace Instagram. Velké vyuziti ma také platforma youtube, jenz
byla v této subkultufe pied rozkvétem socialnich siti dominantnim médiem. Dnes se vse
pfesouva na instagram, predev§im diky jeho inovacim, novym uzivatelskym moZnostem a

dostupnosti této aplikace. Je vyborna k sebeprezentaci, ziskavani novych sponzord, ¢i
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k jiné realizaci skrze tento marketingovy nastroj. Je zde velice snadna interakce s jinymi

uzivateli a témét okamzita zpétna vazba.

7.2.4.2 Vyuziti skateboardingu v reklamé a marketingu

V knize Kmeny!® (2011) byl skateboarding velice vystizné popsan, a to nasledovné:
,,Skateboarding je hlavne sport. A sport rovna se byznys. A byznys rovna se penize. Dale
autofi uvadeji, ze ,, skateboarding je ve svém spojeni sportu a kultury idedlnim nastrojem
na propagaci cehokoliv®. Ja s timto tvrzenim nemohu jinak nez souhlasit. Skateboarding
a reklama jdou ruku v ruce, protoze, jak jsem uvedla vySe, skateboarding je predev§im
0 sponzoringu. Tudiz nejvysSim cilem kazdého skateboardisty je ziskat si sponzory.
Troufam si tvrdit, Ze skateboardisty zaujme reklama, v niz se promita tento sport, coz je
velky rozdil naptiklad oproti punkové subkultute, kterou punk v reklamé poboufi.

U skateboardingu jde o preciznost, pili a ¢asto i rychlost a o freestyle typ Zivota. Tyto

asociace by se daly vyuzit naptiklad v automobilovém pramyslu, ale i v potravinovém

¢1 modnim pramyslu.

113 518, Vladimir a Karel VESELY. Kmeny: soucasné méstské subkultury. Praha: Bigg Boss & Yinachi,
2011, s. 402. ISBN 9788090397323.
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7.3 Fotograficka dokumentace

Obriazek 1-2 Expresni vyjadreni ¢lenky punkové subkultury

Zdroj: Vlastni tvorba. Bowl bar, Praha. Foceno 06.03.2020
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Obriazek 2-4 Michal a jeho extravagantni styl

Zdroj: Vlastni tvorba. Bowl bar, Praha. Foceno 06.03.2020
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Obriazek 3-6 Frontman skupiny Kokrhil

Zdroj: Vlastni tvorba. Bowl bar, Praha. Foceno 06.03.2020
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Obrazek 4-8 Street art na legalni ploSe

Zdroj: Vlastni tvorba. Legalni plocha, Branik. Foceno 16.02.2020

Obrazek 5-10 Graffiti dle K. Kardia

Zdroj: Vlastni tvorba. Opustény industrialni prostor, Bratislava. Foceno 14.08.2019
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Obrazek 6-12 Patrik béhem tetovani

Zdroj: Vlastni tvorba. Bowl bar, Praha. Foceno 06.03.2020
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Obrazek 7 Tetovani na tvari

Zdroj: Vlastni tvorba. Bow bar, Praha. Foceno 06.03.2020

Obrazek 8 Patrik Sunik a jeho Cerstvé tetovani.

Zdroj: Vlastni tvorba. Bowl bar, Praha. Foceno 06.03.2020
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Obriazek 9-16 Skateboardista provadéjici trik ,,tail manual®

=

Zdroj: Vlastni tvorba. Letenské saday, Praha. Foceno 30.04.2020
Obrazek 10-18 Skateboardisti béhem triki

Zdroj: Vlastni tvorba. Letenské sady, Praha. Foceno 30.04.2020
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Obriazek 11 BéZny skateboardingovy styl

Zdroj: Vlastni tvorba. Letenské sady, Praha. Foceno 30.04.2020

Obrazek 12 Hip hopovy styl aneb rozmanitost skateboardingového stylu

Zdroj: Vlastni tvorba. Letenské sady, Praha. Foceno 30.04.2020
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Obrazek 13 Letna, ,,Stalin“, nejslavnéjsi Prazsky skatepark

Zdroj: Vlastni tvorba. Letenské sady, Praha. 29.04.2020

Obrazek 14 Maxim Habanec (vpravo), piedni Ceska skateboardista

Zdroj: Vlastni tvorba. Letenské sady, Praha. Foceno 30.04.2020
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ZAVER

Bakalarskd prace na téma ,Neokmeny a jiné subkultury ve svété moderniho
marketingu a reklamy* méla za prvotni cil pfedstavit jednotlivé subkultury, jejich historii,
vizualni vyjadieni, postoje a znaky, které se dle mého nazoru jevi jako stale vice podstatné
Vv oblasti marketingu a reklamy. V praci jsem se zaméfila na Ctyfi mnou vybrané
subkulturni skupiny. Jednalo se o subkulturu punku, graffiti, tetovani a skateboardingu.
V teoretické Casti jsem cilila na detailni popis téchto subkultur, jejich historii a nasledné
jsem vse popsala z pohledu vlastni zkuSenosti. Nezbytnou soucasti bylo také zaméteni
se na obecné sociologické a marketingové terminy.

Subkultura punku poukazuje na svét, kde se jedinec citi absolutné¢ svobodné, nic
netesi a déla véci, které chce, a ne takové, které od néj ocekava vétSinova spolecnost. Jde
0 dobrovolné vystoupeni zdavu ponékud extravagantnim stylem. Z marketingového
hlediska jsem usoudila, ze se tyto prvky daji vyuzit v mnou specifikovanych kampanich.
Vytyc¢ila jsem atributy spojené s punkovou subkulturou a nasledné navrhla dosazeni onéch
atributa do oblasti propagace.

Subkultura graffiti je v Ceské republice stale jesté nepochopend a jeité tomu
tak po ur¢itou dobu bude. Z vlastni zkuSenosti vim, Ze jde o pomérné nepfistupné a velice
anonymni spoleCenstvi lidi. Opét jsem se zaméfila na jednotlivé atributy, které graffiti
charakterizuji, nasledn¢ jsem je dosadila do reklamni kampané a navrhla, jaky druh
produktu ¢i sluzby by bylo mozné skrze graffiti prvky vyuzit.

Subkultura tetovani se stava v postmoderni dob¢ velice atraktivni. Timto zdobenim

téla se, dle mého nazoru, zaobird mnoho lidi, ovSem ne kazdy rozumi a chape, co toto
femeslo obnasi. Zcela jisté lze fici, Zze dnes$ni doba piinasi vyrazné symbolické rozdily
mezi soucasnym a puvodnim tetovanim. Je diilezité chéapat tento akt v jeho souvislostech
anebrat jej pouze jako dalsi béZznou sluzbu. Tetovani vypovidd o jedincove identité,
nazorech ¢i zplsobu, jakym vnimad svét. Pokud jde o marketing, zaméfila jsem
se v souvislosti s tetovanim pfedev§im na modni priimysl a nasledné vyuziti potetovaného
téla.
Skateboardingova subkultura je dle mého ndzoru a studii idedlni pro marketingové
kampan¢ a naslednou propagaci produktu. Vytycila jsem dominantni oblasti této
subkultury a nésledné¢ je opét vsadila do marketingového mixu. Zaméfila jsem se také
na jejich spottebni chovani a zptisob, jakym pohliZi na média, pfedevsim socidlni sit&.
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