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Bakalarska prace se zabyva analyzou reklamnich nastrojt pro behavioralni zacileni

online reklamy v ramci ¢eského internetového trhu.

Autor se zaméril na popis hlavnich postupti z oblasti reklamniho tsili, zkouma

technologie, jakymi jsou sbirany informace o uzivatelich a vhodné uvadi strategie, které

mou byt praktikovany v oblasti behavioralni reklamy.

Nalezité také zpracovava pripadovou studii rozsahlé reklamni kampané, ktera pouziva

retargenting a socialni sit Facebook. Ve své aplikaci pfedstavuje moZnost

behavioralniho zaméreni pfimo kupované reklamy v ramci ¢eského trhu u spole¢nosti

Seznam.cz.



Ve studii postradam vice promyslenou logickou stavbu a ¢lenéni jednotlivych kapitol a téz
peclivou formalni tpravu. Text plisobi prevazné chaoticky a nepfehledné. Jazykova
uroven vyjadfovani je pouze na primérné urovni.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace spliiuje vétSinu pozadavanych kritérii po strance obsahové i formalni.

Student dochazi k zavéru, Ze behavioralné cilené reklamni kampané jsou v souc¢asnosti
vysoce efektivni. Uvadi, Ze dnes nas miZe znepokojovat rychlé rozSifovani
shromazdovanych informaci o jednotlivych uzivatelich.

Prace je doplnéna grafy a tabulkami, veSkeré pouZité internetové zdroje jsou radné
citovany.

Autor prostudoval odborné prameny a analyzoval reklamni nastroje, aby mohl popsat
moZnosti behavioralniho cileni a zptisoby ziskavini dat o uzivatelich.

Cil prace je tak v zakladnich rysech naplnén.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

Na str. 57 student uvadi, Ze "pro opravdu optimalni nastaveni reklamnich kampani je
zapotrebi jisté know-how a zkuSenosti" Mohl by pti své obhajobé uvést presné konkrétni
informace k tomuto tvrzeni?

Navrzena vysledna znamka: velmi dobfe

V Hradci Kralové, dne 6.1.2015
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