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Vyuzitelnost vysledku prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

V praci se volné prolina teoreticka Cast s praktickymi pFiklady realizace popisovanych
nastroju. To Caste€né predstavuje nedostatek prace, protoze ji chybi obecnéjsi Gvod, ktery
by pfedstavoval uvedeni do tématu a charakteristiku soucasti marketingu vénujicich se
behavioralnimu zacileni marketingovych nastroju. Zaroven neni v praci zakomponovano, na
co a jakym zpusobem maiji nastroje on-line behavioralniho marketingu plsobit, co vliastné
predstavuje toto zacileni. Student se v praci omezuje v podstaté vyhradné na technickou
stranku zajisténi funkce jim popsanych nastroju. Student analyzuje i vysledky vybranych
nastroj0 vramci konkrétnich kampani. Nicméné chybi opét srovnani efektivnosti
porovnavanych nastrojli obecné a definovani jejich vhodného zpusobu vyuZziti.

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Student se ve své praci zaméfil pfedevsim na technické nastroje slouzici pro vlastni vyuziti
nastroji behavioralniho marketingu. Tim smérem je tak zaméfena cela prace. Chybi
souvislosti s psychologickym pojetim marketingu a rovnéz s ostatnimi nastroji behavioralniho



marketingu, ktery nezahrnuje jen on-line nastroje. V ramci urcité formy praktické aplikace
student vhodnym zpUsobem analyzuje zplsoby vyuziti vybranych nastroji a v zavérech toho
vyuziti CasteCné zobecnuje. Pfestoze je prace zaméfena na behavioralni marketing, v jejim
pojeti onen behavioralni prvek zanika za technickymi popisy jednolivych nastroju. Cil prace
byl studentem napinén.

Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

1. Které on-line nastroje jsou z Vaseho pohledu v pfipadé behavioralniho zacileni
marketingu nejefektivnéjsi a které nezrozsirengjsi?

2. Jakym smérem se mohou on-line nastroje behaviroalniho marketingu dale rozvijet?

Navrzena vysledna znamka: velmi dobre
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