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Anotace

Tato bakalafska prace se snazi nastinit problematiku dovozu a nasledného
prodeje nelegalniho zbozi, zejména textilu. Zabyva se pravnimi pfedpisy, které je
prodejce povinen splnit, problematikou poruSovani prav duSevniho vlastnictvi a
ztratami, které jsou nelegalnimi prodeji zpusobovany. Prace také popisuje kontrolni
organy a trendy v boji proti tomuto fenoménu. Prace je zaméfena pfedevSim na
zpusoby, kterymi je nelegalni zbozi realizovano na trhu, nez na kvantifikaci ztrat.
Postupné bude tato prace seznamovat s historii drobného podnikani, jeho vyznamem a
vyvojem pravnich norem spojenych s podnikanim, s organy kontroly, problematikou
duSevniho vlastnictvi a ochrannych znamek. Dale se také zabyva zplsoby prodeje a

legalizovani ,6erného” zbozi tak jak se tomu déje praxi.
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Annotation

This study deals with problems of import and consecutive illegal sale of textile. It
deals with legal regulations seller is obliged to do, with problems of intellectual property
and losses which are caused by illegal sale.

Study also describes supervising authorities and trends in fight against this
phenomenon. More than quantitative analysis of losses, it is aimed at methods of
distributing the goods at markets. We gradually introduce history of small business,
progression of legal regulations, supervising authorities, problems of intellectual
property and trademarks and we also familiarize with sale methods and legalizing of

black market goods.
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1 UvoD

Obchod, chapany jako projev vzajemné vule prodavajiciho a kupujiciho
k provedeni smény, provazi lidstvo od jeho vzniku az do dnesni doby. Jeho vyznam
v déjinach vyvoje Ceské spolecnosti byl velmi jasné dokazany a kazdy ¢lovék ho jisté
vidi. Obchod se v prubéhu déjin projevil jako velmi mocny politicky a mocensky prvek,
ktery nescetnékrat vedl k mezinarodnim sporiim, valkam a anexim. Volny a co mozna
nejméné regulovany obchod pak tvofi zaklad trzné kapitalistického spoleCenského
uspofadani. Pro obchod plati pfedpoklad, Ze vSechny zuc€astnéné strany budou mit
z uskute€néné transakce prospéch (jinak by se obchodu neucastnily), tzv. win-win
situace. Ty strany, které nemély mozZnost se vyhodného obchodu zucastnit, se
pochopitelné snazily ziskat z vyhodné transakce také svuj podil. K uskute¢néni tohoto

zameéru bylo ¢asto pouzito vSech dostupnych prostfedka.

NejpfekotnéjSi a nejrychlejSi rozvoj zazil obchod ve 20. stoleti. Toto stoleti
znamenalo do jisté miry revoluci pro odvétvi. Vlivem rychlého ekonomického rastu a
z néj plynouciho narustu kupni sily obyvatelstva vzrostl pocCet realizovanych obchod.
Diky zvétSujicim se trhim a trznim moznostem narostl i po€et obchodnik, ktefi chtéli
dosahnout profitu na zvy$ujici se poptavce. Umérné rlstu poptavky se zvySovala i
konkurence na jednotlivé prodavajici a tim i snizovani cen a zkvalitnéni sluzeb a
zaroven nutil spravni organy k pfijimani novych a novelizaci stavajicich zakonu.
V poslednich letech je pak velkym fenoménem elektronicky obchod, ktery diky
rychlému rozvoji komunikaénich technologii, dostupnosti sluzeb a vyvoji platebnich
metod zaziva velky rozvoj. Prostfedi internetu se tak stava velmi vyznamnym trhem,
ktery definuje novou kategorii komunikace, osloveni a samotnou formu prodeje ve
smeéru ke spotiebiteli. Pravé v této nejnovéjsi formé maloobchodu je velmi dualezity
prvek davéry v prodavajiciho a zaroven snadné vymahatelnosti prav plynoucich

z elektronicky uzaviranych kupnich smiuv.

Pokud chtél do tohoto vysoce konkurencniho prostfedi vstoupit novy subjekt na
strané nabidky, musel splnit zakladni pfedpoklad — oslovit kupujiciho. Bez tohoto by
zcela jisté brzy skoncil. Tento prfedpoklad se da realizovat mnoha zpusoby, a to podle

toho, na jakou skupinu zakaznikl se prodavajici chce zaméfit. Nejjednodussi a



Ze zkuSenosti je vSak znamo, Ze v drtivé vétSiné pripadl je cena pfimo umérna kvalité
nakupovaného statku &i sluzby. Vyjimku tvofi sluzby &i zbozi, kde se k nizké cené
dospélo diky inovaci v produktu a konkurencni vyhoda prodejce je tak v inovaci. Aby
zbozi, které nespliuje kvalitativni parametry a nevénuje pozornost na sluzbam
spojenych s kvalitou kultury prodeje, €i nespliuje pfedepsané legislativni pozadavky

Z pohledu ochrany spotfebitele.

Prodej falzifikovaného, kradeného, pasovaného &i jinak nelegalniho zboZi je
pak vtomto sméru vskutku ,trhak na nakupujici“. Toto zbozi ma jen velmi nizké
vedlejSi naklady na kone&nou realizaci prodeje (,nulova“ pofizovaci ceny pfi kradeZi,
neuhrazené clo...) a muze tedy dosahnout nizké prodejni ceny. Timto je ovSem
ohrozeno konkurencni prostfedi. Na ,poctivou” konkurenci je vyvinut natlak, kterému
nemuze Cestnym zpusobem odolavat a musi zde byt regulace a postihovani téchto
nelegalnich prodejcu ze strany statu. Je velmi nezbytné se timto tématem zabyvat a to

ze dvou divodu:

- v souCasném socialnim uspofadani dochazi timto obohacenim jednotlivych
subjektld k materialnim i nematerialnim ztratam celé spole¢nosti (problém

C¢erného pasazéra...),

- prodej vyrobkl extrémné nizkych cen zpravidla nesplnuje kvalitativni normy a

tim ohrozuje spotfebitele svoji nizkou kvalitou.

Z vySe popsanych, pro soucasnou spolecnost zcela jisté Skodlivych jevd, je tfeba

tomuto tématu vénovat pozornost.

1.1 Cil prace a metodika

Tato prace si klade za cil podat rozbor problematiky prodeje nelegalniho zbozi,
parazitovani na povésti €i zna€ce jiného subjektu a to zejména v oblasti trhu textilem.
Pokusi se vyjmenovat a vycislit ztraty a rizika pro spotfebitele jako jednotlivce, ale i pro
celou spolecnost. Zejména se zaméfi na stankovy prodej textilu ve velkych trznicich.

Toto prostfedi je totiz velmi pfihodné neCestnému jednani prodavajicich a prodej



nelegalninho zbozi zde vzkvéta. Za nelegalni zbozi je povazovano veskeré zbozi
s urCitou pravni vadou — kradené zbozi, zbozi s nezaplacenymi spravnimi poplatky,

zbozi zakazané pfislusnymi predpisy, zbozi UmysIiné napodobujici ochranné znamky.

Dale se tato prace pokusi vycCislit Skody a ztraty, které vznikly v souvislosti
s prodejem ,Cerného” textilu. Je tfeba si uvédomit, ze Skody a ztraty vzniklé v jedné
oblasti maji pfimy dopad na oblast jinou. Pravé tyto Skody a ztraty bude velmi tézké
(ne-li nemozné) vycislit. Z tohoto duvodu je tfeba problematiku prodeje nelegalniho
zbozi chapat komplexné. P¥iliv levného textilu ze zemi vychodni Asie zpusobil takika
zhrouceni domaciho textilniho primyslu. Vedle toho také vedl k upadku prodejcu

textilu.

Nizka cena dovezeného zbozi zplsobila odliv zna¢né velké skupiny zakaznikd.
Kazdy, komu nevadilo kupovat levné zboZi a sou¢asné podstoupit riziko, Ze se bude
jednat o zbozZi zpravidla znaéné nekvalitni, se nechal touto nizkou cenou zlakat a
takika prestal nakupovat u svych tradi¢nich prodejctd. Nutno si uvédomit, Ze mnoho
Z téchto zakaznik( se pasovalo do role kvalifikovaného znalce textilii a sli nakupovat
s védomim, zZe si kupované zbozi pfedem prohlédnou a pfipadné nedostatky odhali.
Hnacim motorem pro tuto skupinu zakaznikl byla také vidina vyhodného nakupu zbozi
véhlasné znacky za nesrovnatelné nizSi cenu. Toto chovani spotfebitelt a jeho vyvoj

v pribéhu poslednich nékolika let bude také pfedmétem této prace.

Trznice v pribéhu poslednich let proSly pfekotnym vyvojem. Donutily je k tomu
zmeny v legislativé a zmény v chovani a poptavce spotiebitelt. Z vétsi Easti se zménil
zpusob a zejména velikost uskute€riovanych nakupl na jednotlivce. V sou€asné dobé
mnoho prodejct v ,kamennych® prodejnach nakupuje zbozi naéerno pravé v trznicich a
prodava je ve své Zzivnosti. Z tohoto zbozZi samoziejmé& neni odvedena Zadna dan a
prodejcum tak plynou, pfi podstupovani jistého rizika, vyrazné vétsi zisky. Na takové
jednani doplaci zbytek spole¢nosti a druhotné i prodejci. Pfi stejné potfebé je totiz
méné platcl a tim pfipada na jednoho platce vétSi danfova povinnost. | na tento

problém se prace zaméfi.

PFfi psani bakalafské prace bylo Cerpano zinformaci v odborné literatufe a
dostupnych brozurach a informaénich materialech angazovanych organizaci. Téma je

zpracovano formou literarni reSerSe. Velmi vyznamnym zdrojem byly také tiskové



zpravy Celni spravy. Nékteré informace obsazené v této praci jsou z osobni zkuSenosti

autora, ktery se o tuto problematiku dlouhodobé zajima.
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2  VYVOJ A DEFINICE MALOOBCHODU

2.1 Historie drobného podnikani

Drobné podnikani provazi lidstvo jiz od jeho vzniku. Kazdy Clovék mél zajem
vstupovat do smény a vyuZivat z ni plynouci vyhody. Sména je totiz chapana jako
vicestranny projev vule, kde jednou z hlavnich podminek je, ze vSichni zucastnéni
musi mit z uskute€néné smény urc€itou miru uspokojeni. Za vUbec prvni sménu je
mozno povazovat jednoduché bartery. S rozvojem smény vznikla naléhava potfeba
nalézt prostfedek smény, ktery by lépe vystihoval sménny pomér. Tato skutecnost
umoznila vznik uchovatelim hodnot, jako jsou drahé kovy apod. a nakonec vznik

penéz.

Podstatnou ¢ast nékterych starovékych kultur tvofili drobni podnikatelé a
obchodnici. Jejich vyrobky mély pochopitelné vétsSinou velmi nizkou kvalitu. Spotfebitel
byval Casto oSizen &i podveden a drobné podnikani se disledkem toho stavalo
pfedmétem opovrzeni. Z této skuteCnosti plynula uréita spoleéenska spotfeba ochrany
spotrebitelt. Tu jako prvni uskutec¢nil babylonsky kral Chammurapi, ktery ve svych 300
zakonech vytesanych do mramorového sloupu soustfedil i prvni zakony, které
upravovaly pravidla obchodu a chranily spotfebitele. Pro ilustraci jsou uvedeny 2

Chammurapiho zakony™:

- ,Budou-li zlo¢inci domlouvat spiknuti v domé prodavacky vina a ona je neuvézni a
neprivede do palace, bude popravena.
- Pokud stavitel postavi pro obéana dum a neudéla svoji praci dobre, a pokud dum, ktery
postavil, spadne a zabije majitele domu, bude stavitel popraven.*
Z uvedenych ukazek jasné vyplyva, ze jiz pfed 4000 lety méla spole€nost
potfebu chranit zakaznika pfed podnikatelem a podnikatele pfed zakaznikem. Obchod
je nutno také chapat jako vyznamné politicko-spoleCenské téma a samoziejmé i

filozofické. V priibéhu let se vzdy rizné skupiny a myslitelé snazili pfijit na to, z ¢eho

' BARROW, Colin. Zaklady drobného podnikani. 1. vyd. Praha: Grada, 1992, 198 s. ISBN 80-716-9232-8.
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vlastné plyne ono ,bohatstvi narod(“. Cilem prace neni poustét se do rozboru historie,
jelikoz toto téma je natolik vydatné, ze by vystacilo na samostatnou praci. Pro spravné
pochopeni vyznamu obchodu pro spole¢nost je ale nutné si uvédomit zakladni
ekonomické Skoly a jejich vyklad ,vzniku“ bohatstvi spole€nosti. Pro trzné kapitalistické

usporadani jsou nejdulezitéjsi dvé ekonomické Skoly:

- Merkantilisté, v jejichz pojeti bylo bohatstvi definovano vlastnictvim zlata
a staty ¢&i jedinci, maji snahu si ho opatfit vzajemnym obchodem,

- Adam Smith a jeho dilo Bohatstvi narodl, ve kterém popisuje volny
obchod jako zdroj bohatstvi a trzni prostfedi jako zdroj inovaci pro
uspéni v konkurenénim boji, pfiemz kazdy racionalni subjekt ma
v trznim prostfedi definovanou podminku uspéchu jako ,value must

exceed the cost®, Cili ziskana hodnota musi pfevysit naklady/investici.

| pfes svUj vék je tato zakladni ekonomicka Skola praktikovana v sou¢asnosti ve
vétsSiné hospodarsky vyspélych zemi, které obchod vyuZzivaji jako zakladni zdroj svého

bohatstvi.

Obchod je tvofen v8emi subjekty na trhu. NejvyznamnéjSimi jsou fyzické a
pravnické osoby, statni sprava, neziskovy sektor. Pravo obecné pak chape podnikatele
bud' jako fyzickou &i pravnickou osobu, eventuelné jejich sdruzeni. Formy obchodnich
spole¢nosti pak v pribéhu historie mély mnoho podob, nicméné zakladni podoba byla
definovana v Rimském pravu jako universitates personarum?, neboli sdruZeni osob.
Obchodni Cinnosti téchto subjektd jsou pak vramci jednotlivych trhd regulovany
mistné-pfislusnymi spravnimi celky.

Velky vliv na trh a zplsob obchodu pak mély také spoleCensky vyznamné
instituce, které byly samy vyznamnym trznim subjektem a zaroven do jisté miry

definovaly trzni prostfedi. Takovym subjektem byla v minulosti napfiklad cirkev®.

2 Historie korporaci. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2012-12-08]. Dostupné z: http.//cs.wikipedia.org/wiki/Korporace
3 BARROW, Colin. Zéaklady drobného podnikani. 1. vyd. Praha: Grada, 1992, 198 s. ISBN 80-716-9232-8.
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,Drobné podnikani se netésilo tcté ani v pribéhu let stfedovéku. Drobni podnikatelé a
obchodnici byli cirkvi chapani jako lidé, ktefi nedélaji nic pro to, aby vyrobek zlepSili, ale staraji

se jen o své rostouci zisky. Tento pristup pfetrvava u nékterych lidi dodnes.*

Zaroven nelze opomenout zduraznit v této casti prace i politicky aspekt
obchodu. Obchodem a nastroji k nému navazanymi (clo, cenové moratorium, sankce)
Ize v pfipadé obchodu na mezistatni Grovni Uspé&sné ovliviiovat politické a spoleCenské
déni v jinych statech. Velmi dulezité je mit na paméti i fakt, Ze obchod jako plvodce
bohatstvi je i snadnym teréem spoleensko-politického zneuziti a v minulosti se tomu
tak stalo napfiklad s dilem K. Marxe, které se zabyva tvorbou a rozdélenim hodnoty a
nadhodnoty (hodnota pfidana statku &i sluzbé v pribéhu vyrobniho & obchodniho
procesu) a toto v zasade filozofické dilo o puvodu bohatstvi bylo vyuzito komunistickou

propagandou.

2.2 Maloobchod a jeho spoleéenské funkce

SpoleCenska funkce maloobchodu tkvi pfedevSim ve vytvareni velkého
mnozstvi pracovnich mist a zpfistupnéni procesu smény Sirokému obyvatelstvu.
Maloobchodni prodej je rozSifen ve vSech oblastech lidské Cinnosti a procesu smény.
Maloobchodem prochazi zbozi jak pro vyrobni, tak pro obchodni spotfebu. Vliv a

funkce maloobchodu je dle A. Hese popsana®:

»,Maloobchod ma zcela zfetelny vliv na zdravi ekonomiky. Prostfednictvim maloobchodu

se uskutedriuje stfet nabidky a poptavky mezi obchodniky a spotiebiteli.“

Funkce maloobchodu jsou dle stejného autora déleny nasledovné:

a) nakup zbozi k dal§imu prodeji spotfebitelim,

b) prodej a podpora prodeje zbozi,

* HES, Ales. Zaklady maloobchodu. Viyd. 1. V Praze: Ceska zemédélska univerzita, 2001, 95 s.
ISBN 80-213-0795-1.
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C) preprava zbozi,

d) prevzeti podnikatelského rizika,

e) finanéni operace,

f) ziskavani informaci pro rozhodovaci proces,

g) poskytovani informaci zakaznikam.

2.3 Maloobchodni cyklus

Maloobchodni cyklus pfedstavuje kolobéh, kterym prochazi maloobchodni

prodejci od zaloZeni své €innosti az do doby inovace, pfipadné ukon&eni €innosti.

»~Maloobchodni cyklus (dle Prof. Malcolma P. McNaira z Harvardské univerzity)5

1. ziskani pevného postaveni na konkurenénim trhu
druhy operaci — nizké naklady, obchodni rozpéti
diskontni prodejny, diskontni obchodni domy
nabidka je omezena, v¢. sluzeb
nizké reZijni naklady

2. rozsirfovani sortimentu, inovace nabizeného zbozi
snaha o dominanci na konkurencnim trhu
zavadéni novych prodejnich technik, servisu, sluzeb
zvySovani poctu pracovnikt i kontrolor(
zvySovani maloobchodnich cen

3. nastup nového maloobchodnika — novatora

(cely cyklus se opakuje)”

PFiliv maloobchodnich prodejct textilu (zejména stankového prodeje) u nas

vrwve

schopni dosahnout tfeti faze. Vétsina z nich méla problém dosahnout druhé faze a byla

nepfimo odsouzena ke stagnaci ve svém podnikani.

> HES, Ales. Velkoobchod a maloobchod. Vyd. 1. V Praze: Ceska zemédélska univerzita,
Provozné ekonomicka fakulta, 2004, 132 s. ISBN 978-80-213-1163-32007.
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Stavajici struktura maloobchodnik(, ktefi u nas jiz plsobili a meéli své pevné
misto na trhu, a ktefi byli v dusledku velmi vyznamného snizeni trzeb odsouzeni ke
stagnaci na druhém stupni maloobchodniho cyklu a na tfeti stuperi nemohli investi¢né
dosahnout. Viivem snizeni trzeb, plynouciho ze zvySené poptavky zakazniki po
levnéjSich vyrobcich, nemohli tito prodejci realizovat, z dldvodu nedostate¢nych
prostfedki, fazi zvySovani poctu maloobchodnich pracovniki a zvySeni
maloobchodnich cen. ZvySeni maloobchodnich cen pfedstavuje v této fazi zejména
snahu o pokryti nakladu, které jsou spojeny s narGstem kvality poskytovanych sluzeb a
hlavné inovacemi. Prodejci (pfi své snaze o co nejlep3i postaveni na trhu) byli nuceni
naopak snizovat ceny nabizenych vyrobk(, jelikoz cena se stala velmi dullezitou
veliCinou pro ziskani zakaznika. Coz pfi cenach levného a nekvalitniho zboZi
v trznicich znamenalo jit az na ceny, které pfedstavovaly samotnou existenéni hranici

maloobchodniho prodejce.

Mnoho prodejcud zkrachovalo na druhém stupni maloobchodniho cyklu. Zbyli
prodejci prestali toto obdobi pouze za cenu deformace svého vyvoje. Nebyli schopni
vytvaret nové pracovni pfilezitosti a zvySovat kvalitu nabidky svych sluzeb, inovovat.
Timto se v podstaté nepfimo odsoudili k postupnému odklonu zakaznikd, ktefi
oCekavali trend zvySovani sluzeb. Toto oCekavani a poptavka po vyssi (byt jen
zdanlivé) kvalité sluzeb vedlo k ,zakaznické migraci“ poptavajicich od maloobchodnich
jednotek do velkych, nové vznikajicich obchodnich domu. Napfi¢ odvétvimi se tento jev

projevil integraci produktovych oblasti a sluzeb na strané nabidky.

2.4 Ochranna znamka

Ochrannou znamkou se rozumi oznaceni vyrobku ¢i poskytované sluzby slovy,
pismeny, Cislicemi, kresbou, logotypem ¢i tvarem vyrobku nebo jeho obalu (popfipadé
kombinaci vice téchto znaku). Tato znacka slouzi spotiebiteli jako identifikacni znak,
podle kterého pozna (pfi znalosti téchto znacdek) charakteristiku tohoto vyrobku.
Ochranné znacCky nepfedstavuji pouze zaregistrované jméno vyrobce, ale umoziuji
identifikaci i jinych aspektd — ekologickych, spole€enskych, geografickych,
prokazujicich puvod apod. (napf. znacka prokazujici biopotraviny, vyrobek vyrobeny
z recyklovanych surovin atd.). VSechny tyto znalky musi byt zapsany v rejstfiku

ochrannych znamek vedenym Ufadem primyslového viastnictvi.
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Zakon

v

€. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkach definuje, co vSechno

muze/nemlze byt ochrannou znamkou, postup pfi zapisu do rejstfiku, moznosti a

opravnéné osoby pfipadnych namitek proti zapisu do rejstfiku.

Smyslem tohoto zakona je pak zejména ochrana prav maijitele registrované

obchodni znacéky. Diky této pravni Upravé jsou zabezpelena zejména tato prava

maijitele®:

majitel ochranné znamky ma vyluéné pravo oznacovat své vyrobky a
sluzby touto znackou,

majiteli je na zakladé zapisu do rejstfiku ochrannych znamek umoznéno
pouzivat symbol R v krouzku - ®, (R),

bez vyslovného souhlasu maijitele ochranné znamky nesmi nikdo uzivat
shodné ¢&i snadno zaménitelné oznaceni pro stejné nebo podobné
vyrobky,

maijitel ochranné znamky ma vici kazdému, kdo uvadi nebo hodla uvést
na trh vyrobky &i sluzby, pravo na informaci o plvodu vyrobkt ¢i dokladd
provazejicich vyrobky nebo sluzby, na nichz je umisténo oznaceni
shodné nebo zaménitelné s jeho ochrannou znamkou,

celni ufad na zZadost majitele ochranné znamky nepropusti zbozi, které
ma obchodni charakter, do rezimu volného obéhu, jestlize jeho oznaceni
porusuje prava majitele ochranné znamky,

maijitel ochranné znamky se muze soudné domahat zékazu prodeje
zbozi oznaeného stejnou ¢i snadno zaménitelnou ochrannou znackou
a stazeni zbozi z trhu,

majitel znacky ma pravo na penézni nahradu 3kody, ktera mu byla
zpusobena v souvislosti s nezakonnym pouzitim jim registrované
ochranné znacky,

znamka je chranéna po dobu deseti let, po uplynuti doby musi majitel

pozadat o prodlouzeni této ochranné Ihity.

® Zékon o ochrannych znémkéch. Zakon o ochrannych znémkéch: & 441/2003 Sb.,. Dostupné
z: http://business.center.cz/business/pravo/zakony/ochranne_znamky/
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Pravo pouzivat ochrannou znamku muze jeji majitel umoznit dalSim osobam
prostfednictvim licence. Licence je poskytnuta na zakladé licenéni smlouvy mezi
majitelem ochranné znamky a osobou, které je timto umoznéno realizovat své vyrobky
i sluzby pod touto ochrannou znamkou. Licence se vztahuje na vS8echny vyrobky a
sluzby zapsané pro pfisluSnou ochrannou znamku v rejstfiku primyslového vlastnictvi.
Nabyvatelem licence muze byt fyzicka i pravnicka osoba. Licenéni smlouvy se v oblasti
textilu vyuzivaji zejména k rozSifovani prodejnich mist mimo znackové prodejny a
outlety. Firmy prodavajici zboZi pod touto znackou tak umozni prodejci textilu roz3ifeni
jeho sortimentu. Prodejce v8ak musi splfiovat veSkeré podminky, které na néj klade
filozofie firmy vlastnici znamku (prodejni misto, vybavenost prodejny, kultura prodeje a
sluzeb). V licenéni smlouvé je upraveno v8e podstatné tykajici se okolnosti prodeje
zbozi — na jak dlouho je licence udélena, zpusob dodani, zpUsob prodeje, zplsob
platby za zboZi (zpravidla komisni prodej), soupis zafizeni na podporu prodeje (regaly,
vyzdoba prodejny). Je také nepsanym pravidlem, Ze pfijemce licence obdrzi certifikat,

ktery potvrzuje plivod prodavaného zbozi.

Tabulka 1: Nejhodnotnéjsi globalni znacky pro rok 2002":

Poradi Nazev firmy Hodnota znac¢ky v r. 2012 (v mid. $)
1. Coca-Cola (nealko napoje) 69,6
2. Microsoft (technologie) 64,1
3. IBM (technologie) 51,2
4. GE 41,3
5. Intel 30,9
6. Nokia 30,0
7. Disney 29,3
8. McDonalds 26,4
9. Marlboro 24,2
10 Mercedes 21,0

" Millward Brown: Brandz Top 100. [online]. [cit. 2012-12-08]. Dostupné z:
http://www.millwardbrown.com/BrandZ/Top_100_Global_Brands.aspx
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Tabulka 2: Nejhodnotné&jsi globalni znacky pro rok 2012°

Poradi Nazev firmy Hodnota znac¢ky v r. 2012 (v mlid. $)
1. Apple (technologie) 182,951
2. IBM (technologie) 115,985
3. Google (technologie) 107,857
4, McDonald's (fast food) 95,188
5. Microsoft (technologie) 76,651
6. Coca-Cola (nealko napoje) 74,286
7. Marlboro (tabakové vyrobky) 73.612
8. AT&T (komunikace) 68,870
9. Verizon (komunikace) 49,151
10 China Mobile (komunikace) 47,041

8 Millward Brown: Brandz Top 100. [online]. [cit. 2012-12-08]. Dostupné z:
http://www.millwardbrown.com/BrandZ/Top_100_Global_Brands.aspx
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3 DUSEVNI VLASTNICTVI

DuSevni vlastnictvi je majetek nehmotné povahy, ktery je vysledkem procesu
lidského mysSleni. Lze mezi néj zafadit souhrny vice ¢i méné originalnich myslenek,
namétl, navodu a feSeni jak ménit ¢i pozmeénovat okolni &i vnitini svét ¢lovéka. Za
duSevni vlastnictvi vSak Ize povazovat jen to, co je jedinecné, neopakovatelné a
dostate¢né originalni. Hodnota duSevniho vlastnictvi zavisi zejména na mife jeho
nasledné vyuzitelnosti a pfinos pro jedince i spole€nost a schopnost vyvolani tvorby
dalSich produktd (materialniho i nematerialniho charakteru). DuSevni vlastnictvi v jeho
pravné urlené podobé lze sménovat, uzivat, ale i ochrafiovat. Pravni ramec pro
duSevni vlastnictvi definuje autorsky zakon a zakon o primyslovém viastnictvi. O

zachovatelnost prava duSevniho vlastnictvi zodpovida patentovy urad.

,Priimyslové vlastnictvi se vztahuje na®:
- vysledky technické tvurci ¢innosti - vynalezy a uzitné vzory,
- pfedméty primyslového vytvarnictvi - pramyslové vzory (tézZ design),
- pravo na oznaceni - oznaceni ptivodu a ochranné znamky,
- integrované obvody - topografie polovodicu,
- plemena zvirat,
- odrudy rostlin,

- zpusoby léceni lidi a zvifat (ne léku).

Autorské prava se vztahuji na*:
- dila literarni,
- dila vytvarna,
- dila hudebni,

- software”.

® Nehmotné statky (vynalezy, uzitné vzory, primyslové vzory a ochranné znamky). [online]. [cit.
2012-12-08]. Dostupné z: http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/nehmotne-statky-vynalezy-opu-
4580.html

19 Ceska republika. Zakon o pravu autorském ¢&. 121/2006 Sb. In: Dostupné z:

http://www.cka.cc/pravni_predpisy/hlavni_zakony/zakon-c.-121-2000-sb.-o-pravu-autorskem
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3.1 Ochrana dusevniho vlastnictvi v mezinarodnim obchodé

Pro dosazeni spravné fungujicich mezinarodnich i narodnich obchodnich vztaha,
které jsou v modernim svété zdrojem bohatstvi a tvircem hodnot, je U¢inna ochrana
prav duSevniho vlastnictvi nezbytnou nutnosti. Mezinarodni obchod v principu
predstavuje sménu statkd a sluzeb jedné zemé se zemi jinou™. Ve svém principu pak
mezinarodni obchod umoziiuje i prekonani indispozic, zejména surovinovych,
jednotlivych narodnich statll a umoznuje tak vyvoj a inovacni pokrok napfic teritorii.
Nutno vSak podotknout, Ze velka surovinova a zdrojova zavislost na obchodnim
partnerstvi s jinym statem je zaroven politicky snadno vyuzitelna a mize vést
k vyznamnym eskalacim politického napéti v regionu &i na celém svété. Pristup

konfliktd, a to jak v minulosti, tak v sou€asném svéte.

Ugastniky mezinarodniho obchodniho styku mohou byt jak suverénni narodni
staty, tak nadnarodni obchodni organizace Ci sdruzeni, jako je napfiklad EFTA, &i

Evropské spole€enstvi, chceme-li v dnedni podobé Evropska unie.

Nutnost ochrany dusevniho vlastnictvi se stala celosvétovym tématem v 80.
letech 20. stoleti’?, kdy velky technologicky pokrok umoznil vyrobu sloZitych
technologickych celkl s vyuzitim rychlého pokroku védy a technického vyzkumu. Tyto
vysledky si investor vyzkumu (stat, spole€nost), potfeboval chranén i pravnim ramcem.
Do druhé poloviny 70. let a zacatku 80. let nezpUsobovala ochrana dusevniho
vlastnictvi zasadni poruchy nebo naruSeni mezinarodniho obchodu. Nebyl tedy dan
ddvod upravit jejich vztah na mezinarodni urovni. Potfeba zmény tohoto statusu okolo
mezinarodniho postaveni ochrannych znamek a pfedméti dusevniho vlastnictvi byla

urCena zejména v dusledku noveé vzniklych okolnosti.

' KUBISTA, Vaclav. Mezinarodni ekonomické vztahy. Plzef: Ale§ Cenék, 2009, 375 s. ISBN
978-807-3801-915.

2 1YC, Viadimir. Pramyslova a autorska prava v mezinarodnim obchodé. 1.vyd. Praha: Linde,
1997, 166 s. ISBN 80-720-1102-2.
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Byly jimi napfiklad.:

- zmény ve svétové ekonomice a vznik obchodnich zdn,

- rozdilné narodni upravy definujici prava na ochranu pfedmétd dusevniho
vlastnictvi,

- nizka ochrana pfedmétt dusevniho vlastnictvi a tim i nedostateéna ochrana
investic do vyvoje a vyzkumu,

- snadnost aplikace do této doby jedine¢nych technologickych postupl a
komplext, které nové technologie umoznovaly snaze napodobit, a tim
narostl pocet falz s pravni vadou na prfedmétu dusSevniho vlastnictvi ve
svétové ekonomice,

- rozvoj Sedé a Cerné ekonomiky diky narlstu obchodu s pfedméty s vadou

na pravech dusevniho vlastnictvi.

Vyse uvedené dlvody byly pak pfi¢inou aktivity technologicky vyspélych statu
svéta, které se zasadily o silnéjSi a duslednéjsi ochranu svych investic na poli vyzkumu
a vyvoje. Zaroven je nutno zminit i aspekt sociologicky, kdy tolerance porusovani

autorskych prav by v podstaté znamenala faktickou legalizaci kradeze.

3.2 Dulezitost a hodnota ochrany dusevniho vlastnictvi

Ochrana predmétd dusevniho vlastnictvi je nezbytna pravé a nejen z divodu
uvedenych v pfedchozi kapitole. Hodnota je definovana v samotném spoleCenském
vyznamu ochrany dusevniho vlastnictvi. Je nutno chranit vysledky investic a prostfedky
investoru, bez rozdilu na to, zda se jedna o stat & soukromou spole€nost. Tyto
instituce vkladaji vyznamné finanéni &astky do vyzkumu a vyvoje, pficemz nemaji

garantovany zisk. Tyto investice jsou znamy pod pojmem venturni kapital.
Vlastnik této investice musi mit zaruku v mezinarodné platném pravnim ramci

toho, Ze nvestice, ve smyslu vysledku vyvoje a vyzkumu, bude moci vylu¢né vlastnit a

z tohoto vysledku generovat vynos, ktery pokryje jeho investici a zaroven bude
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generovat zisk. Toto je zivotné dulezity element ekonomiky a vyvoje lidské spolecnosti
jako takové. Je nutno si uvédomit, ze v trznim hospodafstvi slouzi zisk na investici
dalsi a tim je zachovan rozvoj a pokrok spole¢nosti. Nutnost ochrany predmétl

dusevniho vlastnictvi také vychazi ze zakladnich pravidel moralky a etiky™®.

Aspekty ochrany pfredmétl duSevniho vlastnictvi jsou také dllezitym faktorem
v oblastech nejen mezinarodnich &i ryze védeckych. Setkdme se s nimi takika denné
pfi vyuziti pocitaCovych programd, vytvarné, hudebni &i literarni tvorbé, v obchodu.
V moderni dobé jsou pak pfedmétem dudevniho vlastnictvi i vyrobky, které jsou
shodné, ale nositelem rozdilné obchodni znacky. Pravé znacka je pak mnohdy prvkem,
diky kterému spotfebitel upfednostni vyrobek béhem procesu svého spotfebitelského

chovani.

Krom zminéné ochrany prfedmétl duSevniho vlastnictvi je velmi dulezitym
aspektem ochrana spotfebitele. Je vysoce zadouci, aby spotfebitel, jakozto ucastnik
maloobchodni smény, ziskal statek ¢&i sluZzbu dle predpokladanych kvalitativnich
specifik. Falzifikované statky pak nemusi byt v tomto ohledu dostate¢nou a spotfebitel

tak maze byt vystaven nezadoucim zdravotnim rizik(im &i d4jmam.

3.3 Pravni nastroje mezinarodni ochrany dusevniho vlastnictvi

V dnesni globalizované ekonomice je ochrana dusevniho vlastnictvi nezbytnosti
pro spravné fungovani a vyvoj celosvétové ekonomiky. S ohledem na silny ekonomicky
rozvoj asijskych zemi a tim i snaz8i dostupnost vyspélych technologickych komplexi a
technologii subjektum v téchto zemich a nizké vstupni naklady v pfipadé lidské sily.
Pravé tyto zemé jsou schopny produkovat takika neomezené mnozstvi produktd,
pficemz nékteré ztéchto produktl pfimo parazituji na porusSovani prav dusevniho
vlastnictvi a tim jeho nositeli zpusobuji Skodu a de facto ho okradaji. DalSim
vyznamnym faktorem definujicim nutnost ochrany duSevniho vlastnictvi je pfeména

z industrialni spole€nosti na spole¢nost informacni. Internet a vSudy pfitomné mobilni

¥ KEELING, David T. Intellectual property rights in EU law. New York: Oxford University Press,
2003, ISBN 01-982-5918-2.
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komunikacni technologie nabizeji nekontrolovatelny pfistup k nepfedstavitelné velkému

mnozstvi informaci. Zneuziti téchto informaci se pak pfimo nabizi.

3.4 Milniky v ochrané predméti dusevniho vlastnictvi

Prvni patenty jsou pak datovany k roku 1474, kdy Benatska republika pfijala
dekret, podle kterého nové vynalezy, pfed tim nez byly uvedené do praxe, musely byt
predany Ufadu, aby ziskaly pravo branit ostatnim v jejich pouzivani a vyrob&™. Na
problematiku ochrany mezinarodniho dusSevniho vlastnictvi bylo prvné poukazano
vroce 1873, béhem mezinarodni vystavy vynalezcl. Tato udalost vesSla do déjin
zejména tim, Zze mnoho vynalezcl zde odmitlo vystavovat své exponaty. Dlvodem
byla zejména jejich obava, ze jejich dila budou zneuzZita jejich konkurenty. Tato udalost
dala zakladni impuls k vyvoji prav k pfedmétiim duSevniho vlastnictvi. NejdulezitéjSimi

milniky mezinarodni ochrany pfedmétd dusevniho vlastnictvi jsou pak zejména:

- 1880, Parizska mezinarodni konference,

- 1883, podpis Pafizské unijni umluvy (definice primyslové ochrany),

- 1891, Madridska dohoda o mezinarodnim zapisu tovarnich nebo
obchodnich znamek,

- 1958, Lisabonska dohoda na ochranu oznaceni puvodu a o jejich
mezinarodnim zapisu,

- 1973, Umluva o ud&lovani evropskych patentd,

- 1977, Budapestska dohoda o mezinarodnim uznavani ulozeni
mikroorganism k uc¢elum patentového fizeni (biochemie),

- 1989, Smlouva o ochrané dusevniho vlastnictvi u integrovanych obvodd,

- 1994, Smlouva o znamkovém pravu,

- 1994, Dohoda o obchodnich aspektech prav k dusevnimu vlastnictvi,

- 2011, ACTA (otevieno signatafim k podpisu do kvétna 2013 pro zemé
EU).

 patent. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2012-12-08]. Dostupné z: http.//cs.wikipedia.org/wiki/Patent
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4 OCHRANA DUSEVNIHO VLASTNICTVi V EVROPSKE UNII

4.1 Pravo Evropskych spole¢enstvi

Na ochranu duSevniho vlastnictvi ma Evropské spolecenstvi (ES) k dispozici
nékteré specificky definované pravni nastroje. Ve vztahu k ES se referuje na pravo
SpoleCenstvi, respektive na komunitarni pravni (acquis communautaire). Jedna se o
specificky fad pravnich Uprav, ktery nelze zaradit do prava mezinarodniho &i prava
narodniho u ¢&lenskych statll. Hlavnim rysem tohoto souboru je samozrfejmé jeho
nadnarodni charakter. Evropska unie ma od ¢lenskych statd mandat vytvaret pravni
normy, které jsou zavazné jak pro Clenské staty, tak i veSkeré ostatni subjekty v ramci

¢lenskych statu.

Zakladni charakteristika komunitarniho prava byla ur€ena mnoha precedenty. Za
nejvyznamnéjsi pak lze povaZzovat rozsudek Van Gend en Loos™, kde soud vyzdvihl
existenci pfimého ustanoveni smlouvy ES a prava ES jako samostatného pravniho
systému. Pro ur€eni, které ustanoveni je pfimo ucinné, musel Evropsky soudni dvur
pfezkoumat strukturu a povahu komunitarniho prava a prislusnych ustanoveni'®. ESD
konstatoval, Ze ES vytvaii fad mezinarodniho prava, v jehoz litefe suverénni staty
redukovaly sva prava a zaroven urcil, Ze subjektem tohoto komunitarniho prava jsou i

statni pfislusnici a firmy téchto statd.

> Rozsudek ESD ve véci 26/62 NV Algemene transport en Expeditie Onderneming

Van Gend en Loos v. Administratie der Belastzingen, z 5. 2. 1963.

' PITROVA, Lenka a Richard POMAHAC. Priivodce judikaturou Evropského soudniho dvora.
Praha: Linde, 2001, 348 s. ISBN 80-720-1252-5.
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4.2 Pravo dusevniho vlastnictvi v Evropé

Ochrana pfedmétt duSevniho vlastnictvi v Evropé je dnes dynamicky rozsifujici
se oblasti, ktera jde ruku v ruce se stale hlubSi evropskou integraci spoleéného trhu
ES.Y Pravni ochranu pfedmét(i dusevniho vlastni Ize z jistého Ghlu pohledu chapat i
jako proces v pfimém rozporu s integracnim procesem. Dudevni vlastnictvi v tomto
ohledu vytvafi jisty monopol pro nositele téchto prav a tim nepfimo dokaze generovat
nedokonalé trzni prostfedi a vznik monopolniho &i oligopolniho trzniho prostredi.
V takovémto pfipadé jsou nenositelé znamky ¢&i licence k pfedmétu dusevniho
vlastnictvi podrobeni silné konkurenéni nevyhodé. Na druhou stranu je nutno ale
konstatovat, Ze pravé toto by mélo hnat tyto subjekty ke zvySenému tempu inovaci,
ktera by jim eventuelné pomohla posilit své postaveni na trhu. Zaroven jsou pfedméty
dusevniho vlastnictvi v mirné kolizi se svobodnym pohybem zbozZi a sluzeb. Drzitel
licence si mlze pfisvojit svUj vliv nad volnym pohybem zbozi, kterému propujcuje sva

dusSevni prava.

Nadfazenost prav k dusevnimu vlastnictvi je zakotvena v ustanoveni Smlouvy o

ES, kde ¢lanek 30 stanovi®®:

,Clanky 28 a 29 nevyluduji zakazy nebo omezeni dovozu, vyvozu nebo tranzitu odivodnéné
vefejnou mravnosti, vefejnym pofadkem, verejnou bezpeénosti, ochranou zdravi a Zivota lidi a
Zvirat, ochranou rostlin, ochranou narodniho kulturniho pokladu, jenZz ma uméleckou,
historickou nebo archeologickou hodnotu, nebo ochranou primyslového a obchodniho
vlastnictvi. Tyto zakazy nebo omezeni vSak nesméji slouzit jako prostiedky svévolné

diskriminace nebo zastfeného omezovani obchodu mezi ¢lenskymi staty*.

" DOBRICHOVSKY, Tomas a Richard POMAHAC. Moderni trendy prav k dusevnimu
vlastnictvi v kontextu evropského prava, dohody TRIPS a aktivit WIPO. Praha: Linde, 2004, 225
s. ISBN 80-720-1467-6.

¥ ODBOR KOMUNITARNIHO PRAVA PRO PRACOVNI POTREBU MINISTERSTVA
ZAHRANICNICH VECI CESKE REPUBLIKY. Konsolidované verze Smilouvy o zaloZeni
Evropského spoleéenstvi. Dostupné z: http://www.euroskop.cz/gallery/5/1749-
8ca9577b53a4deb6f8c87820d1ea31b7.pdf
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5 PRAVNI UPRAVA PODNIKANI VCR A SUBJEKTY
OCHRANY  PRAV  KPREDMETUM  DUSEVNIHO
VLASTNICTVI

Ze Zivnostenského zakona, Zakon €. 455/1991 Sb., o Zivhostenském podnikani
(dale jen ZZ) jsou vyiaty pouze relevantni paragrafy. , Tento zékon upravuje podminky
Zivnostenského podnikani (dale jen "Zivnost") a kontrolu nad jejich dodrZovanim*,

Definice Zivnosti je dle Zivnostenského zakona nasledujici®:

,Zivnosti je soustavna ¢innost provozované samostatné, vlastnim jménem, na viastni

odpovédnost, za ucelem dosaZeni zisku a za podminek stanovenych timto zakonem.“
§ 5 Subjekty opravnéné provozovat zivnost®

,Zivnost miize provozovat fyzickd nebo pravnicka osoba, spini-li podminky stanovené
timto zakonem (dale jen "podnikatel”); statni povoleni k provozovani Zivnosti (dale jen

"koncese") se vyZaduje jen v pripadech vymezenych timto zakonem.

Fyzicka osoba s bydlistém nebo prévnicka osoba se sidlem mimo tzemi Ceské
republiky (déle jen "zahraniéni osoba") mize na tzemi Ceské republiky provozovat Zivnost za
stejnych podminek a ve stejném rozsahu jako ¢eska osoba, pokud z tohoto nebo zvlastniho
zakona nevyplyva néco jiného. Pro tcely tohoto zakona se za ¢eskou osobu povaZuje fyzicka
osoba s bydlistém nebo prévnicka osoba se sidlem na tzemi Ceské republiky. Bydlistém na

uzemi Ceské republiky se pro uéely tohoto zékona rozumi trvaly pobyt na jejim tizemi.

Zahraniéni fyzicka osoba, kterd hodla na uzemi Ceské republiky provozovat Zivnost a
ktera ma podle zviéstniho zékona povinnost mit pro pobyt na tuzemi Ceské republiky povoleni,
musi k ohlaseni Zivnosti a k Zadosti o koncesi doloZit doklad prokazujici udéleni viza k pobytu
nad 90 dndl nebo povoleni k dlouhodobému pobytu. Povinnost dolozZit doklad podle véty prvni
se nevztahuje na zahraniéni fyzickou osobu, které hodla na tzemi Ceské republiky provozovat

Zivnost prostfednictvim organizacni sloZzky svého podniku.*

19 CESKO. Zakon &. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani. Dostupny také z:
http://business.center.cz/business/pravo/zakony/zivhost/
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§ 6 VSeobecné podminky provozovani zivnosti

V$eobecnymi podminkami provozovani Zivnosti fyzickymi osobami jsou®:

- dosazeni véku 18 let,

- zplsobilost k pravnim ukondm,

- bezuhonnost,

- predloZeni dokladu o tom, Ze fyzicka osoba, pokud na tuzemi Ceské republiky podnika
nebo podnikala, nema dariové nedoplatky. Doklad vyhotovi mistné prislusny finan¢ni
urad,

- predloZeni dokladu o tom, Ze fyzicka osoba, pokud na tuzemi Ceské republiky podnika
nebo podnikala, nema nedoplatky na platbach pojistného na socialni zabezpeceni a

pfispévku na statni politiku zaméstnanosti, pokud tento zakon nestanovi jinak.

5.1 Pravni aprava provozovny

Zivnostensky zakon také vymezuje pojem provozovna a definuje podminky,
které ukladaji zivnostnikim kritéria, kterd musi jejich provozovna, ve které provozuji

svou obchodni €i vyrobni €innost, bezpodminecné splfiovat.

»,Provozovnou se rozumi prostor, v némZ je Zivnost provozovana. Za provozovnu se pro
ucely tohoto zakona povaZuje i stanek, pojizdna prodejna a obdobné zafizeni, slouzici k prodeji
zboZi nebo k poskytovani sluzeb.*

Kontrolnim organem je Zivnostensky Gfad pfislu$né oblasti. Ten ma na starosti
kontrolu, zda jsou fadné dodrzovany vSechny nalezitosti provozovny v zakoné
vymezené. NéleZitosti provozovny jsou definovany v § 17 ZZ. Ten uklada Zivnostnikdm

pfedevsim tyto povinnosti:

~Podnikatel je povinen zajistit, aby provozovna byla zptsobila pro provozovani Zivnosti
podle zviastnich predpist, byla radné oznacena a aby pro kaZzdou provozovnu byla ustanovena

osoba odpovédna za innost provozovny.

2t CESKO. Zakon &. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani. Dostupny také z:
http://business.center.cz/business/pravo/zakony/zivnost/
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Provozovna musi byt trvale a zvendi viditelné ozna¢ena obchodni firmou nebo nazvem
nebo jménem a pfijmenim podnikatele a jeho identifikacnim islem, bylo-li pridéleno. Stanek,
pojizdna prodejna a obdobné zafizeni slouzici k prodeji zbozi nebo poskytovani sluzeb musi
byt dale oznaden udajem o sidle nebo misté podnikani nebo adrese, na které je umisténa

organizacni sloZka zahraniéni osoby."

»,Provozovna uréena pro prodej zboZi nebo poskytovani sluzeb spotrebitelim musi byt

trvale a zvendi viditelné oznacena také:

- Jménem a pfijmenim osoby odpovédné za ¢innost provozovny,
- prodejni nebo provozni dobou urc¢enou pro styk se spotrebiteli,

nejedna-li se o stanek nebo obdobné zafizeni*

Kromé téchto povinnosti je podnikatel povinen kaZzdou svou provozovnu
nahlasit, nahlasit v€as a fadné veskeré zmény tykajici se provozovny a pfedmétu jeji
Cinnosti. VSechna tato oznameni podava pfimo Zivhostenskému ufadu, pod ktery

provozovna spada.

VSechny uvedené nalezZitosti provozovny plati zejména pro prodejce v
.kamennych obchodech®. Netyka se prodeje formou pofadani trhi. Neplati také na
stalé trznice. Tyto jsou upraveny v trznim fadu. Tento trzni fad vydava pfimo obec a
dle zivnostenského zakona v ném prostfednictvim pfenesené puasobnosti formou
nafizeni obce vymezuje nasledujici nalezitosti trhd a trznic®:

»Pro nabidku, prodej zboZi (dale jen ,prodej”) a poskytovani sluzeb mimo provozovnu

uréenou k tomuto tcelu kolaudaénim rozhodnutim podle zviastniho zakona trzni fad vymezi:

- mista pro prodej a poskytovani sluZeb, jimiz jsou zejména trZnice a trZisté (déle jen
LrZisté”), a jejich rozdéleni (napf. podle druhu prodavaného zbozi nebo poskytované
sluzby),

- Stanoveni kapacity a pfimérené vybavenosti trZist,

- dobu prodeje zboZi a poskytovani sluZeb na trZisti,

22 CESKO. Zakon &. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani. Dostupny také z:
http://business.center.cz/business/pravo/zakony/zivhost/
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- pravidla pro udrzovani Cistoty a bezpecnosti na trZisti,

- pravidla, ktera musi dodrzZet provozovatel trzisté k zajisténi jeho radného provozu.*

5.2 Kontrolni organy pro maloobchodni prodej

VSechny nalezitosti, které musi prodejci na trznicich zfizenych pfimo obci
dodrzovat, jsou obsazeny pravé v tomto trznim fadu. Obec je zde v pozici zfizovatele
téchto trzist. Trznice jsou zfizovany zejména 2z dlvodu uspokojeni poptavky
obyvatelstva po mozZnosti pfimého obchodu s prodejci (& vyrobci — napf. zemédélské
komodity). Obec muze sledovat také kulturni zajmy, jako je napfiklad historie trznice Ci
trhd na urcitém misté. PInéni povinnosti pfedepsanych v trznim fadu ma na starosti
pfimo obec. NaleZitosti, které se fidi obecnymi nafizenimi Zivnostenského zakona, zde
kontroluje pfislusny zivnostensky ufad. Kontrolu puvodu, kvality a ochrannych znamek
provadi celni sprava a Ceska obchodni inspekce. Dodrzovani v8ech zbylych faktord je

v kompetenci ostatnich pFislusnych vefejnych organu.

Systém kontroly v trznicich, které byly zfizeny pfimo obci, je velmi jednoduchy a
Ize konstatovat, Zze z procesniho hlediska samotné kontroly i snadny. Kontrolnim
organim nejsou kladeny pro vykon kontroly zadné prekazky ze strany majitele
pozemku a kontrola je velmi efektivni. Na zakladé vysledkd téchto kontrol bylo
v minulosti zjisténo mnoho nedostatku. Jednalo se bud o formalni nedostatky, které
byly vétSinou disledkem nedodrzovani trzniho Fadu, nedodrzeni hygienickych pfedpisu
Ci prestupky na hasi¢sko-bezpecnostnim uUseku na jedné strané a o prestupky a
prohifesky proti zakonu na strané druhé. Mezi nejCastéjSi poruseni zakona pak patfi
prodej zavadného a nebezpeéného zbozi, napodobovani ochrannych znamek, prodej

kradeného &i jinak pravné zavadného zbozi.

Zatimco prvni kategorie ,prohfeskd“ je mozno pfi¢ist na vrub nedbalosti a
laxnosti prodejcu starat se o externality prodeje, které pfimo nesouvisi s jejich prodejni
¢innosti a jejich disledné dodrzovani jim nepfinasi Zzadné podstatné navyseni zisk(
z prodeje zbozi, tak u kategorie druhé je tomu pfesné naopak. Druha kategorie je
napfiklad nakup padélkd véhlasnych znacek dava kupujicimu do€asny pocit vyhodné

uzavieného obchodu).
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Jak jiz bylo feCeno v Uvodu této prace, nejvétSim motivacnim prvkem skoro
kazdého obchodnika je touha po dosazeni maximalniho zisku. Tento pohled hraje
velmi dualezitou roli v kazdém oboru obchodni ¢&innosti. Prostfedky k dosazeni
maximalniho zisku jsou rizné a bylo napsano jiz mnoho publikaci, kde byly popsany
rady a zpusoby jak maximalniho zisku z ¢innosti dosahnout. Je nutno si ale uvédomit,
ze prostredi trznice je velmi specifickou prodejni oblasti. Dalo by se fici, ze zde do jisté
miry mizi formalni stranka provadéni obchodu nékam do pozadi. Je to dano zejména
koloritem a historii prostfedi trznice. Prostfedi trznice je tedy lepSi chapat jako jisty
spoleCensky organismus, jisté mikroprostfedi, kde maji velky vliv lokalni komunity.
Tento ,mikrokosmos* je i jejich velkou konkurenéni vyhodou a mnoho zakaznikd muze
pfitahovat pravé atmosféra trznic. Vtomto prostiedi vznikaji uzSi vazby mezi
prodavajicim a kupujicim. Tento fakt je dan pfedevsim ,volnosti“ prodejni kultury, ktera
ovliviiuje zplsob uzavirani obchodl a pestrost nakupovaného sortimentu. V prabéhu
let trznice prejaly roli mista, kde se da levné pofidit laciné zboZi z pohledu moralni
hodnota zboZi versus pofizovaci cena. Tento aspekt splfiuje zbozi, které si pfivlastriuje
hodnotu véhlasné znacky jejim napodobenim, nekvalitni zbozi s nizkymi vyrobnimi
naklady (popf. zbozi kradené, kde vyrobni naklady jsou v podstaté rovny nule) a zbozi,

které se vyhne zatizeni spravnich poplatkd, cel a dani.

Tyto aspekty postupné pfeménily prostor trznice na misto, kde zakaznik svym
zpusobem vyskyt takového zbozi pfedpoklada a v nékterych pfipadech dokonce jej i
vyhledava. Tento jev je v sou€asné spolecnosti povazovan jako spoleCensky Skodlivy a

stat se proto snazi toto chovani omezovat prostfednictvim kontrolnich instituci.

5.2.1 Prehled kontrolnich organti maloobchodniho prodeje dle jejich
kompetence

5.2.1.1 Ceska obchodni inspekce

vvvvvv

organem v oblasti prodeje zboZi uréeného pro pfimou spotfebu obdéany. COI
zaméstnava 490 zaméstnancll, ztoho 412 inspektori. COl byla ustanovena jako
nastupnicka organizace Statni obchodni inspekce. V sougasnosti je COIl hlavnim
dozorovym organem pro oblast nepotravinarskych vyrobkd z hlediska technickych

pozadavkl na vyrobky a bezpecnosti vyrobk(, dale dozorovym organem v oblasti
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ochrany ekonomickych zajmu spotfebitelt a v oblasti chranici ve vymezeném rozsahu i
fiskalni zajmy statu.
Jeji ¢innost, pravomoci a vymezeni je definovana pfimo v samostatném

zakoné®,

,Ceské obchodni inspekce je organem statni spravy podfizenym Ministerstvu primysiu
a obchodu; ¢leni se na ustredni inspektorat a jemu podfizené inspektoraty.

COl kontroluje pravnické a fyzické osoby prodévajici nebo dodévajici vyrobky a zboZi
na vnitini trh, poskytujici sluzby nebo vyvijejici jinou podobnou ¢innost na vnitinim trhu nebo
poskytujici spotrebitelsky uveér, pokud podle zvlastnich pravnich predpist nevykonava dozor jiny

spravni urad”

Na zakladé pravomoci, které COIl davaji zakony tykajici se jejiho oboru
pusobnosti (zejména zakony ¢€.634/1992 Sb. a zakon ¢&. 64/1986, o ochrané
spotiebitele, resp. o Ceské obchodni inspekci) ma tato instituce na starosti kontrolu
dodrzovani podminek v zakonech stanovenych. Jedna se zejména o Kkontrolu
dodrzovani zasad zabezpeceni jakosti vyrobkd, jejich zdravotni nezavadnosti, a zda
produkt spliiuje v8echny bezpelnostni a kvalitativni normy stanovené v pfislusném
pravnim predpise.

Ceska obchodni inspekce také kontroluje, zda je spotfebitel fadné informovan o
poskytovanych sluzbach (napf. poskytnuti informace o mozném poskozeni pfedmétu
v ramci chemického ¢isténi — Cistirny odévl). V neposledni fadé je dulezita kontrolni a
sankéni pravomoc Vv situacich, kdy panuje podezieni, ze dochazi ke klamani
spotiebitele. Za klamani spotfebitele se povazuje také nabidka nebo prodej vyrobki
nebo zbozi porusujicich néktera prava duSevniho vlastnictvi, jakoz i skladovani téchto

vyrobku nebo zbozi za u€elem nabidky nebo prodeje.

K tomuto jevu dochazi zejména v prostiedi trznic, e-shopu, ale i v kamennych
provozovnach prostfednictvim nabidky zbozi, které poruduje duSevni vlastnictvi

znacky. Spotiebitel je zde klaman falzifikaty, které jsou vydavany za original a zarovenh

2% Zakon o Ceské obchodni inspekci. 64/1986 Sb. 1986. Dostupné z:
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=37128&nr=64~2F1986&rpp=15#local-
content
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jsou prodavany za podeziele nizkou cenu. Za klamani spotfebitele je téz povazovan
prodej originalniho produktu, ktery ale trpi pravni vadou a duSevni vlastnik produktu

Z tohoto prodeje nenabyva zadného pfinosu (napf. prodej odcizeného zbozi).

Pokud COI pii svych kontrolach zjisti nedostatky, miize ve spravnim fizeni
udélovat kontrolovanym osobam pokuty az do vySe 1 milionu K¢. Pfi zjisténi
opétovného poruseni priubéhu jednoho roku od posledni kontroly maze byt tato sankce
az 2 miliony K& Krom téchto sankci, které mohou byt udéleny pouze ve spravnim
fizeni, muzZe inspektor COIl udélit kontrolované fyzické osobé& blokovou pokutu az do
vyse 5000 K¢.

Nejvyssi mozna sankce dosahuje vy$e 20 miliond K& Tuto pokutu je COI
opravnéna uloZit ve spravnim fizeni dle zakona o technickych poZadavcich na vyrobky
tomu, ,kdo neopravnéné nebo klamavé uzil ¢eskou znacku shody, certifikat, jiny
dokument vydany autorizovanou osobou v souvislosti s posuzovanim shody ¢&i tomu,
kdo uvedl na trh nebo distribuoval stanovené vyrobky bez stanoveného oznaceni nebo
dokumentu stanoveného nafizenim viady anebo s klamavym nebo neopravnénym
oznacenim nebo dokumentem®, a dale pak zakon o obecné bezpec€nosti vyrobkl tomu,
,kdo uvede na trh vyrobek, ktery je nebezpecny”. Mimo finanénich sankci maze COI
uplatnit na nevyhovuijici produkty zakazy o prodeji tohoto produktu, respektive zakaz

uvadéni tohoto produktu na trh.

5.2.1.2 Evropské spotrebitelské centrum

Evropské spotrebitelské centrum (ESC) vzniklo v roce 2005 pfi Ministerstvu
pramyslu a obchodu a od 1. ledna 2009 pusobi pfi COI**. Bezplatn& poskytuje Geskym
spotiebitelim informace o jejich pravech pfi nakupovani v jinych zemich Evropské
unie, Norsku a Islandu a pomaha jim fesit spory s prodejci zboZzi a poskytovateli sluzeb
z t&chto zemi. Cinnost ESC CR je financovana Evropskou komisi a Ceskou obchodni

inspekci. Centrum neni pfislusné k feSeni sporl Ceskych spotfebiteld s ceskymi

% \lyroéni zprava Evropského spotfebitelského centra za rok 2011. Dostupné z:
http://www.evropskyspotrebitel.cz/files/esc-vyrocni-zprava-annual-report-2011.pdf
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obchodniky. Pfi Fe$eni spord spolupracuji pravnici ESC CR s kolegy ze sité
Evropskych spotfebitelskych center (ECC-Net), ktera ma 29 ¢&lenl. Vedle &lenskych
statl EU jsou to jiz zminéné Norsko a Island. Pracovnici ESC se mimo spotiebitelské
pomoci v ramci Evropské unie V ramci Cinnosti sit¢ ESC se Ceské centrum ucastni
spole¢nych projektd uréenych spotfebitelim na evropském trhu, pfi¢emz nejvyraznéjsi
byl v roce 2011 tajny test evropskych e-shopu, kdy pracovnici jednotlivych center
nakupovali pfes hranice a poté, co vyrobky dorazily, v zakonné lhaté odstoupili od
smlouvy a bez udani davodu je vratili. Pfedmétem testu bylo, zda budou provozovatelé

e-shopu jednat v souladu s evropskou legislativou.

5.2.1.3 Ostatni kontrolni organy a oblasti jejich pravomoci

Je nutno si uvédomit, ze v prostfedi novodobych velkotrZznic, které dnes
prestavuji samostatné fungujici ,organismus®, kde se trhovci stravuji, travi velkou
vétsinu svého Gasu a néktefi zde dokonce i bydli, kontrolni kompetence COI
nepokryvaji veSkeré predméty moznych kontrol trznic. V trznicich dochazi i k prodeji
dovezenych potravin, které ve valné vétsiné nespliuji normy, které se na né vztahuiji.
Ovsem diky medializaci problému tykajiciho se textilu a falzifikatd véhlasnych znacek
tyto problémy ustupuji do pozadi. Nicméné je nutno pro zachovani komplexnosti

kontrol provadét kontroly i v t&chto oblastech.

Ty maji v kompetenci nasledujici organy: (je mozno konstatovat Zze az na Celni

spravu je pfislusné kontrolni organy v podstaté neprovadi a zamérfuji se na jiné oblasti)

Celni deklarace, padélky, kolkovani stanovenych vyrobk

Orgén: Celni sprava Ceské republiky
- celni deklarace,
- kontrola prodeje falzifikatl registrovanych znacek,

- kontrola kolkovani lihu, cigaret atd.

Zivotni prostiedi

Organ: Ceska inspekce Zivotniho prostfedi

- zivotni prostfedi, nakladani s odpady.
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Klamava reklama

Organ: Zivnostenské urady

- napf. letaky na vyprodeje, chybéjici inzerované zbozi.

Organ: Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
- zakon o regulaci reklamy, klamava reklama Sifena v rozhlasovém a

televiznim vysilani.

Organ: Ufad pro ochranu osobnich udajd

- nevyzadana reklama Sifena elektronickymi prostfedky.
Organ: Statni ustav pro kontrolu I&Civ
- klamava reklama na humanni |éCivé pFipravky a sponzorovani v této

oblasti.

Ovérovani méridel, metrologie

Orgéan: Cesky metrologicky institut
- Ufedni ovéreni méfidel, kontrola sefizeni Cerpacich stojan, taxametry,

apod.

Pracovnépravni vztahy

Orgéan: Urady prace, Statni tfad inspekce prace
- napf. absence smluv, spory se zaméstnavateli a dalSi pracovni

zalezitosti nalezi do pravomoci kontrolnich odbory Ufadl prace.

Potraviny: (do 1. zaFi 1997 provadéla i COIl)

Organ: Statni zemédélska a potravinarska inspekce
- jakost potravin, napoju a potravinovych doplfik(, tabakovych,
mydlafskych a saponatovych vyrobkd, jejich znaceni, podminky prodeje,
skladovani provozni hygiena, prodej kvétin, prodej tabakovych vyrobku
osobam mladsSim 18 let a dalSi - kontroly provadi Statni zemédélska a
potravinarska inspekce (podle zakona o potravinach, vinafského zakona

a dalSich predpist)
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Organ: Statni veterinarni sprava

- vyrobky Zivoc¢iSného pavodu z masa, mléénych vyrobku a vajec.

Organ: Organy ochrany vefejného zdravi, Urad hlavniho hygienika a hygienické

stanice

- jakost a zdravotni nezavadnost pokrm( ve stravovacich zafizenich a
hygiena jejich provozu, zavodni stravovani,

- zdravotni nezavadnost vyrobk( pfichazejicich do styku s potravinami,
kosmetické vyrobky, nebezpecéné latky atd.,

- kontroly provadéji mistné pfislusné hygienické stanice v souladu se

zadkonem o ochrané vefejného zdravi a dalSimi pravnimi predpisy.
Organ: Statni zdravotni ustav

- kontrola zdravotni nezavadnosti vyrobk( pfichazejicich do styku

S potravinami

5.3 Vysledky provadénych kontrol v roce 2011

Kontroly uzivani nekalych obchodnich praktik pfi nabidce a prodeji padélka se v
roce 2011 soustfedily nejen na klasické metody prodeje, ale i na prodej zbozi
prostfednictvim internetu, na ktery Ceska obchodni inspekce stale vice soustiedi svou
pozornost. Nize uvedena tabulka vycisluje kontroly provedené jednotlivymi
inspektoraty, v€etné kontrol, pfi kterych bylo zjiSténo poruseni zakazu uzivani nekalych
obchodnich praktik formou nabidky nebo prodeje vyrobkd nebo sluzeb poruSujicich
néktera prava duSevniho vlastnictvi, popfipadé skladovanim takovych vyrobkl za
ucelem jejich nabizeni nebo prodeje (PDV).
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Tabulka 3 - Kontroly COI na pfedméty dusevniho vlastnictvi (PDV) v roce 2011%°

Pocet kontrol se zjiSténim

Pocet kontrol

Inspektorat GOl Poéet kontrol se ZjiEténim v %
celkem PDV
Stredocesky a HI. m. Praha 397 240 153 60,5%
Jihofesky a Vysocina 180 166 26 92,2%
Plzensky a Karlovarsky 830 809 339 91,9%
Ustecky a Liberecky 151 112 103 74,2%
Kralovehradecky a Pardubicky 89 &0 11 67.4%
Jihomoravsky a Zlinsky "7 115 110 98,3%
Moravskoslezsky a Olomoucky 330 230 100 69,7 %
Celkem 2144 1732 842 80,8%

Tabulka 4 - Kontroly €Ol na predméty dusevniho vlastnictvi (PDV) v roce 2011

Kontroly zaméfené na prodej vyrobku nebo sluzeb
porusujicich néktera prava dusevniho viastnictvi

. Pocet kontrol Pocet kontrol Pocet kusu Hodnota zajiSténych
Pocet o L o . i Y -
Kkontrol se Zjisténymi se Zjisténymi zajlstenynch padell(unv cenach
zavadami padélky padelku originalu v tis. Ké
2009 1738 1233 382 41 804 59038
2010 1710 1213 256 133 833 53 502
20m 2144 1732 842 86 417 214 681

Vysledky kontrol provedenych v ramci tohoto projektu byly ovlivnény dvéma
zakladnimi skute€nostmi - zaprvé lokalizaci subjektl nabizejicich vyrobky porusujici
néktera prava dusevniho vlastnictvi. Ty plUsobi pfedevSim v pfihrani¢nich oblastech
(Karlovarsky a Plzensky kraj), kde pretrvava zvySena poptavka po tomto druhu zbozi,

stejné jako v turisticky atraktivnich lokalitach (Praha, Karlovy Vary).

Zadruhé v posledni dobé doSlo vlivem intenzivni a koordinované c¢innosti

dozorovych organl k poklesu nabidky, postupnému upadku stdnkového prodeje a

% \lyroéni zprava COI za rok 2011. Praha, 2012. Dostupné z: http://www.coi.cz/cz/o-coilvyrocni-
zpravy/vyrocni-zpravy-dle-zak.1061999-sb./
% \/yroéni zprava COI za rok 2011. Praha, 2012. Dostupné z: http://www.coi.cz/cz/o-coilvyrocni-
zpravy/vyrocni-zpravy-dle-zak.1061999-sb./
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presunu Casti nabidky tohoto sortimentu do kamennych provozoven a internetovych
obchodl. V roce 2011 se zvySil pocet kontrol zaméfenych na dodrzovani zakazu
uzivani nekalych obchodnich praktik, respektive zakazu nabidky nebo prodeje vyrobk
a sluzeb porusujicich néktera prava dusevniho vlastnictvi, a to o vice nez 400 kontrol.
Soucasné vzrostl poCet kontrol, pfi kterych bylo zajisténo zbozi porusujici néktera
prava dusevniho vlastnictvi, fadové o stovky procent oproti roku 2010. Ve srovnani s
roky 2009 a 2010 se tak znaéné zvySila hodnota zajisténych vyrobku prepoctena v

hodnotéach originalu.

Tabulka 5 - Skladba zajisténych vyrobki s vadou dudevniho vlastnictvi v roce 2011%’

Sortiment Textil a odévy Hodinky Audio-video
Potet kust 31296 3693 3720 35 342 12 366
Podil v % 36,2 % 4,3% 4,3% 40,9% 14,3%

Tabulka 6 - Porovnani poc¢tu a hodnoty zajisténého zbozi v odhadnuté cené originalu v letech 2007—
20117

Sledované obdobi _I_’ju'::et'lm_ntrul se Pué?t zgjiéténfch Hodnnta. za.jiétéljjrch
Zjisténymi padélky padélku v kusech padélku v K&

2. pololeti 2007 7 18915 20 830 220

2008 73 7622 8503 570

2009 66 5 444 11 798 490

2010 28 91 102 10 580 820

2011 123 30 311 53725 438

Pozn.: Pocet zabranych kusu v roce 2010 byl ovlivnén zabavenymi obaly Claudia v poétu 88 634 kusu.

2 \lyroéni zprava COI za rok 2011. Praha, 2012. Dostupné z: http://www.coi.cz/cz/o-coilvyrocni-
zpravy/vyrocni-zpravy-dle-zak.1061999-sb./
% \Wyroéni zprava COI za rok 2011. Praha, 2012. Dostupné z: http://www.coi.cz/cz/o-coilvyrocni-
zpravy/vyrocni-zpravy-dle-zak.1061999-sb./
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5.4 Vyvojova tendence v pripadech porusovani ochrannych znamek

Pro objeveni trendu a vyvoje ochrany dudevniho vlastnictvi a ochrannych
znamek je nutno porovnat relevantni udaje z delSiho obdobi. Pro toto porovnani byla
pro potfeby této prace zvolena vyroéni zprava COIl za rok 2004 a jiz citovana zprava
COl za rok 2011.

Tabulka 7 - Srovnani zakladnich Gdajti o kontrolni &innosti COI v letech 1999-2004%°

1999 2000 2001 2002 2003 2004

Pocet kontrol 68349 | 57211| 48383| 52389| 54939 58 361
z toho: dle zak.¢.102/2001 Sb. 7 182 4 966 9104

z toho: dle zak.€.22/1997 Sb. 17379| 15532| 14362| 11699| 16 078 16 869
Pocet kontrol se zjiSténou zavadou 30345| 21366| 19084| 17529| 18 604 17 152
v % 44,39714 37,3 39,4 33,5 33,9 29,4
Priimérny pocet kontrolujicich inspektor 309 304 305 304 304 303
Pocet poruseni zakona ¢.22/1997 Sb. 2815| 2231 1562 1374 1517 1044
vV % (z kontrol "22") 16,2 14,4 10,9 11,7 9,4 6,2

Pocet poruseni zakona ¢.102/2001 Sb. 1177 40 80
v % (z kontrol "102") 16 0,8 0,9

Pocet ulozenych blok.pokut 18 844 15 454 12 857 10 756 12 269 10193
Celkova hodnota blok.pokut v tis.K¢ 15904,5| 13879,1| 118343| 9427,6| 109153 92253
Pocet protokolll sprav.fizeni 4556 3428 4148 3472 3821 3965
Celk.hodnota pokut ve SR v tis.Ké 24592,8| 21073,0| 27103,0| 18396,2| 176164 21 159,2
Celk.pocet vyrobkd nevh.na trh 486589 | 926183 |1041382| 940984 | 2420349
Celk.hod.vyr.nevh.na trh v tis.Ké 820 123,3 | 290 622,8 | 389 883,4 | 486 336,2 | 462 905,5 | 1 097 037,9
z toho porus. dus.vl.(falza) 5008 | 127 948,1 | 217 665,5 | 381 930,0 | 353 165,1 | 943 619,0

z toho informacni povinnost 174931,1 | 108401,2 | 127157,6 | 704751 | 750544 61 436,7

z toho poruseni zak.€.22 a 102 640520,5| 50052,2| 31590,7| 24809,5| 25226,0 52 990,7
Pocet kontrol se zjisténymi falzy 75 1019 1301 1216 1342 2 007
Pocet zabavenych kus falzifikath 0| 96996| 196792| 412637 | 389 466 968 408
Pocet zlikvidovanych ks falzifikat( 0| 54990| 183639| 293759 | 558803 | 602649
Hodnota zlikv.falzifikatd v tis.K¢& 0| 17403| 252592 | 298721 |486888,1| 578560,0
Pocet kusu pfedanych na human.ucely 0 0 0 0 0 16 010
Hodnota vyr.pfed.na humanitu v tis.Ké 0 0 0 0 0,0 17 572,2
Hodnota zlikvidovanych cigaret v tis.K¢& 12680,4 | 19524,4| 30824,4| 71 827,3 | 55 236,1 3 645,6

2 \Wyroéni zprava COI za rok 2004. Praha, 2005. Dostupné z: http://www.coi.cz/cz/o-coilvyrocni-
zpravy/vyrocni-zpravy-dle-zak.1061999-sb./
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Z tabulky €. 7 je patrny velky narist mnozstvi zabavenych falzifikatl. Poruseni
dusevniho vlastnictvi tvofilo nejvétsi ¢ast zabavenych vyrobkd nevhodnych pro trh
béhem celych Sesti sledovanych let, avS§ak v roce 2004 dosahl pocet zabavenych kusu
astronomického cisla 968 408 ks, pficemz hodnota téchto vyrobkl byla stanovena na
578 560 000 KE. Toto Cislo predstavuje 52,8% z celkové zabavené hodnoty zbozi,
které neni vhodné pro trh. Skoda, ktera timto jednanim vznika du$evnim vlastnikm
znacek je vSak jisté vySSi. Hodnota (pocet) zabaveného zbozi je jen Spicka ledovce a
dle stfizlivych odhadl predstavuje pouze néco mezi 3-7% z celkového objemu zbozi,

které trpi pravni vadou tykajici se duSevniho vlastnictvi a ,protece” trhem.

Porovname-li tato Cisla s udaji z roku 2011 je patrné, Ze pocCet zjisténych zavad
se v nominalni hodnoté snizil, stejné jako se snizil celkovy pocet kontrol provedenych
statni spravou na porusovani prav dusevniho vlastnictvi. Zcela markantni je rozdil mezi
pocty zabavenych falzifikatl a jejich hodnotou. Je nutno podotknout, Zze tato cena je

cenou obecnou dle metodického pokynu pro ocenéni véci movitych.

Graf 1 — Porovnani poétu a hodnoty zabavenych falz za obdobi 2001 — 2004 a 2009 - 2011*
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%0 \wyroéni zprava COI za rok 2004. Praha, 2005. Dostupné z: http://www.coi.cz/cz/o-coilvyrocni-
zpravy/vyrocni-zpravy-dle-zak.1061999-sb./
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Graf 2 — Porovnani poctu kontrol se zjisténymi falzy v obdobi 2001 — 2004 a 2009 - 2011%
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Jak ilustruji vy$e uvedené grafy, tak je velmi patrny pokles hodnoty i poctu falz.
Tento pokles by se dal odvodit od sniZeni poklesu kontrol. Nicméné tyto kontroly v roce
2011 dosahly poctu srovnatelného s rokem 2000 a i pfi tomto poctu kontrol byl vyskyt
falz pfiblizné polovi¢ni oproti hodnotdm roku 2000. Dvody vyznamného poklesu
hodnot a poctu kusu zabavenych falzifikatl mezi témito obdobimi je tak nutno hledat
jinde. Ja osobné je spatfuji ve zméné kultury maloobchodu a zejména pak v jisté formé
,marketingové“ komunikace znacek jako takovych. Dnes jiz klasické hlavni znacky,
které byly nejcastéjSim pfedmétem padélani, tolik netdhnou a prodejci se neboji pfiznat

skute€nou ,neznackovost® jejich zboZzi. To vie bez obavy o ztratu zakaznika.

5.5 Analyza porusovani vlastnictvi dusevnich prav v CR

V pfedchozi &asti prace bylo jasné prokazano, ze vletech 2001 — 2004
dochazelo k vyznamnému porusovani viastnickych dusevnich prav v prostfedi ceského

maloobchodu. Na dalSich fadcich se pokusim

PoruSeni duSevniho vlastnictvi tvofilo nejvétSi Cast zabavenych vyrobku
nevhodnych pro trh béhem vSech sledovanych let (viz. tabulka 1), avSak v roce 2004

dosahl pocet zabavenych kusl astronomického Cisla 968 408 ks, pfiemz hodnota

3 \Wyroéni zprava COI za rok 2004. Praha, 2005. Dostupné z: http://www.coi.cz/cz/o-coilvyrocni-
zpravy/vyrocni-zpravy-dle-zak.1061999-sb./
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téchto vyrobkl byla stanovena na 943 619 000 K¢&. Toto Cislo predstavuje 86%
z celkové zabavené hodnoty zbozi, které neni vhodné pro trh. Skoda, ktera timto
jednanim vznika duSevnim vlastnikim znacek je vSak jisté vySSi. Hodnota (pocet)
zabaveného zbozi je jen $picka ledovce a dle stfizlivych odhadu predstavuje pouze
néco mezi 3% az 7% z celkového objemu zboZi, které trpi pravni vadou tykajici se

duSevniho vlastnictvi a ,protece” trhem.

Meziro€ni narust zabaveného zbozi oproti roku 2003 predstavuje 578 942 ks
coz predstavuje 2,5 meziro¢ni navyseni. Primérna hodnota zabaveného kusu vzrostla
0 68 K¢/ks, kdy roce 2003 €inila 906 K&/ks a v roce 2004 pfedstavovala 974 KE/ks.

Tento narast zabaveného zbozi je dan predev§im zménou strategie boje proti
poruSovani dusevniho vlastnictvi. Do roku 2004 se kontrolofi zamérfovali pfedevsim na
trznice a vétSina zabavenych falz pochazela pravé odtud. Od roku 2004 je patrny
narust uzsi spoluprace kontrol s Celni spravou. Tato spoluprace méla za nasledek
zménu primarniho ter¢e” kontrol z trznic (kde se pfevazné vyskytuji pouze drobni
prodejce, ktefi prodavaji zbozi koneénym spotfebitelim) na kontrolu a postihovani
,velkoobchodnikd“ s nelegalnim textilem. Tato strategie je pfevazné reprezentovana
monitoringem a naslednou razii, ktera je zamérena na néktery z velkoskladl ve kterém
je zbozi skladovano pfed rozvozem na misto finalniho prodeje ¢i dil¢imu distributorovi

a na kontrolu pfepravnich prostfedku.

Z konce dubna roku 2006 byl medialné znam pripad kdy COI ve spolupraci
s celni spravou objevila velkosklad obuvi, jejiz hodnota byla stanovena na 251,3
miliond korun v po¢tu 167 520 paru falzifikatd obuvi. Pfi stanovovani hodnoty
zabaveného zbozi se postupuje dle Celniho kodexu, pficemz zalezi na tom, zda byly
zpochybnény doklady doprovazejici zabavené zbozi. Pokud byly zpochybnény, tak je
hodnota stanovena na jejich zakladé. V opaéném pfipadé je cena stanovena formou

odhadu v jiz zminéné obecné cené.
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5.5.1 Struktura zabavenych falz

Graf 3 - Struktura sortimentu zjidténych falz v roce 2004*
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Falzifikovani znamych znaCek se vyskytuje nejen v oblasti textilu. V roce 2004
se nejvice padélanym segmentem stala elektronika. Lze ale konstatovat, Zze Cetnost
falz elektroniky je na stejné urovni jako textilu. Relativné nizké procento u obuvi je

vrwve

v pfedchozim grafu.

Graf 4 — Analyza kontrol textilu a obuvi — podil zavad v %>
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%2 \tyroéni zprava COI za rok 2004. Praha, 2005. Dostupné z: http://www.coi.cz/cz/o-coilvyrocni-
zpravy/vyrocni-zpravy-dle-zak.1061999-sb./
¥ \lyroéni zprava COI za rok 2004. Praha, 2005. Dostupné z: http://www.coi.cz/cz/o-coilvyrocni-
zpravy/vyrocni-zpravy-dle-zak.1061999-sb./
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5.6 Riziko pro spotrebitele a spole¢nost

Nakup falz véhlasnych znacek v sobé skryva mnoho rizik a nebezpeci. Témto
rizikim se spotfebitel vystavuje zcela dobrovolné uzavienim obchodu s prodejcem, a
tudiz na sebe bere i odpovédnost za nasledky a Ujmy, které mu mohou byt pfipadné

zpusobeny. Ov§em riziku je vystavena i cela spole¢nost.

Pfi pfehlédnuti takfka nemoznosti reklamovani zbozi, je spotfebitel vystaven
zejména ujmam, které jsou spojeny s jeho zdravim a trvanlivosti zakoupeného
produktu. Pokud je alespori trochu zodpovédny, koupi daného vyrobku velmi peclivé
zvazi a promysli. Zdravotni problémy se vyskytuji zejména pfi nakupu nekvalitni obuvi.
Ta je v pripadé lacinych inskych vyrobk( vétSinou vyrobena z dvodd vyrobnich Uspor
a nasledné nizké prodejni ceny z nekvalitnich materiald. Nekvalitné zpracovany
vyrobek ma pak za nasledek zdravotni problémy, zejména chodidel a zad. Tyto mohou
v nékterych pfipadech vyustit az v chronicka onemocnéni &i zborceni klenby. V oblasti
textilu se jedna zejména o problém nekvalitnich materiald — velky podil syntetickych
vlaken — a Spatnych technologickych zplisob( ve vyrobé. Problémem je velky podil
levnych a nekvalitnich umélych vlaken. Ty maji za nasledek snizeni dychaci funkce
pokozky a v nékterych pfipadech vyskyt vyrazek a jinych koZnich onemocnéni.
V pfipadé dospélych osob je riziko velmi malé, problém ale nastava u déti. Ty mize
pouzivani nekvalitni obuvi a textilu velmi poznamenat béhem jejich vyvoje. Nekvalitni
obuv ma za nasledek velmi vazneé ortopedické problémy. Ty se nemusi projevit ihned,
nybrz az po nékolika letech. Kazdopadné by si spotfebitel mél byt védom téchto rizik a
brat je pfi ndkupu v potaz. Spotfebitel by si mél také uvédomit, Ze nakupem falz se

v podstaté stava spolupachatelem trestného €inu.

Vv s

pfipadé problém, ktery se tyka darnovych unikG a vytvareni ,Spinavych® penéz, které
pak mohou byt (a Casto jsou) pouzity na jinou nelegalni ¢i trestnou Cinnost. Cela
spole¢nost diky témto danovym unikim trpi diky takzvanému problému ,Eerného
pasazéra“. Ten spociva v tom, Zze na Castku penéz, kterou si stat dal za ukol vybrat na
danich do svého rozpoctu pfispiva méné lidi a tudiz musi v podstaté platit i za ty, ktefi

dan neplati.
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Velkym problémem je dalSi vyuziti penéz z prodeje nelegalniho zbozi. Jelikoz
se stat snazi danové Uniky a prodej falz a kradeného zbozi co nejvice omezit je
logickym vyusténim této snahy vznik urcitych obrannych prostiedkl prodejcu.
NejzavaznéjSi problém je jednoznacné korupce. V celém cyklu zbozi od vzniku az po
realizaci prodeje je pro ni velké misto. Problémem jsou i centralni velkotrznice. Jedna
se v podstaté o takovy maly stat ve staté. V téchto trznicich (které stoji na soukromém
pozemku a dostane se tam pouze omezeny okruh lidi) zZije cela komunita asijskych
obchodnik(l. Béznou praxi je, ze osoba s povolenim k pobytu na ur€itou dobu
neodcestuje ke stanovenému datu a doslova se ztrati v nékteré z takovychto trznic.
Tyto komunity jsou jen zdrojem dalSich probléml pro spoleCnost — kriminality,
lichvarstvi apod. Nezanedbatelnou ujmou pro spole¢nost je také ,&erna“ zaméstnanost.
Nelegalni pfistéhovalci zabiraji pracovni pozice nezaméstnanym. Dluzno ale
podotknout, Ze o nékteré pozice by pravdépodobné nebyl ze strany nezaméstnanych

zajem.
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6 DOPADY NA ROZVOJ MALOOBCHODU

Boom stankového prodeje textilu v poloviné devadesatych let minulého stoleti
znamenal velkou zménu v maloobchodé a velkoobchodé s textilem u nas. Objevila se
zde nova konkurence, které mnozi nebyli schopni konkurovat. Tento vyskyt

predznamenal jejich zanik v oblasti.

Postupny odliv relativné stalych zakaznikl znamenal pokles trzeb a zhorSeni
finanéné analytickych ukazatell pod hranici Unosnosti. VétSina podnikatelt byla ve
snaze Celit této nové konkurenci nucena sahnout k Uspornym opatfenim — snizeni
poCtu zaméstnancu, snizovani nakladl, zuzeni sortimentu a vysSi specializace
provozovny. Neékteré firmy pfi nizkych trzbach zcela zménily oblast zajmu
podnikatelskych aktivit a za€ali €innost v zcela jiném oboru. Tento jev byl v roce 1997

umocnén ekonomickym upadkem.

Tehdejsi vlada spoleéné s CNB ve snaze o stabilizaci ekonomiky a bankovniho
sektoru zvysila urokové sazby. Ekonomiku se sice diky tomuto kroku podafilo z vétsi
Gasti stabilizovat, nicméné pro nemalou ¢ast podnikatelti tento krok znamenal velmi
velké zatizeni v oblasti finan€nich nakladd. VSechny tyto skuteCnosti vedly k ¢etnym
bankrotiim maloobchodnikl a ti co nezkrachovali, byli timto velmi zpomaleni ve svém
rozvoji. Ekonomicka krize velmi podpofila rozvoj stankového prodeje u nas. Lidé,
motivovani k vét§im usporam, se zacali vice poptavat po levném zbozi. Dosavadni
prodejci tuto poptavku nebyli schopni uspokojit, jelikoz si nemohli dovolit z divodu
narustu nakladd zvySovat své obchodni marze, spiSe byli nuceni je zvySovat za Ucelem

pokryti provoznich nakladu pfi udrzeni stejné rentability provozniho kapitalu.

Cely tento upadek maloobchodu byl jest¢ umocnén vznikem prvnich
primyslovych a obchodnich zén, kde vznikaly velké hypermarkety. Ty se postaraly o
odliv zbyvajici &asti zakaznik(. RozSifeni dopravni dostupnosti zapfiCinilo vétsi
spadovost z menSich sidel do vétSich a zaroven integraci nabizeného sortimentu zbozi
a sluzeb na strané nabidky. Agresivni reklama hypermarketl spolu s nizkymi cenami
dotCen i rozvoj daného sidla, potazmo regionu. Ve velkych méstech neni tento problém
nijak zvladt markantni, nicméné pro mensi sidla mél tento vnéjSi spad za nasledek

ochromeni zZivota v daném sidle.
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prodeje. Prodejce nebyl schopen finanéné pokryt kvalitni sluzby spojené s prodejem
(které by mohl povazovat za velkou konkurenéni vyhodu oproti stanku &i prostfedi
trznice), takze zakaznici nebyli ani nijak motivovani setrvat u stavajiciho prodejce a
jejich odchodu do hypermarketu ¢&i trhovci nestalo nic vcesté. Velky pocet
maloobchodnikl byl odsouzen k zaniku vynucenym sniZzenim stavu jejich zasob a
nemoznosti tyto obménovat. Dodavatelé nebyli schopni dodavat zbozi na obchodni

odbérateli.

VSechny tyto faktory vedly k postupné stagnaci a zaniku textilniho maloobchodu
v menSich sidlech. Ve velkych sidlech byly prodejny textilu vice postizeny vznikem
obchodnich zén a lze konstatovat, Ze aZ na vyjimky se zde udrZely pouze obchody

prodavajici znackovy textil, & obchody, které mély volnou likviditu na inovace.

K druhé poloviné devadesatych let je také datovan vznik prvnich velkotrznic. Ty
se vyznaduji tim, ze kupujicim se zde m(ze stat pouze osoba vlastnici zivnostensky
list, kterym se prokaze u vstupu do arealu. V téchto velkotrznicich se da nakupovat
pouze ve velkém — po kartonech. Ceny jsou ale extrémné nizké (cca, 50% prodejni
ceny na bézném stanku). Tyto trznice zpusobily dalSi upadek kultury maloobchodu u
nas, jelikoz néktefi podnikatelé zde zacali ve vétSim mnozstvi nakupovat a ve snaze
rozsifit sortiment na svych prodejnach bylo toto zbozi na né distribuovano a prodavano
s nékolikanasobnou obchodni pfirazkou. Podnikatel se ale timto vystavoval velkému
riziku, a to jak ze strany zakaznikd, firem vlastnicich ochranné znamky, tak ze strany
statu. Zakaznici prodélali ¢asto negativni zkuSenost s nekvalitnim vyrobkem a ztratili
k obchodnikovi divéru. Problémy se také Casto tykaly reklamaci — zejména obuvi.
Velké procento obuvi trpélo néjakou zavadou, nicméné podnikatel nemohl tyto
reklamace vratit do velkotrznice a byly pIné hrazeny z jeho kapsy. Z tohoto faktu byla

akceptovana pouze mala ¢ast reklamaci.

Firmy vlastnici pfedmét duSevniho vlastnictvi Casto trpély ztratami z prodeje
falz, které se objevovaly i v kamennych obchodech a byly prodavany za cenu originalu.
Velky problém nastal, kdyz prodejce byl viastnikem licence na prodej urcité znacky a

Cast sortimentu této znacky doplnil falzy. Tento krok znamenal nékolikanasobné vyssi
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zisky pro prodejce pfi zachovani duvéry zakazniki. Toto vSe bylo ovSem za cenu

velkého rizika postihu ze strany firmy udélujici licenci na prodej zbozi.

Jelikoz zbozi zakoupené ve velkotrznicich nema zadné pravodni doklady
(faktura, kupni smlouva...) je podnikatel postaven pfed problém jak toto zbozi vykazat
tak, aby bylo vS8e uCetné v poradku. Prodejem tohoto zbozi dochazi k umélému
snizovani trzeb a tim i ke kraceni dafiové povinnosti. Tato je ze strany statu trestné

postiZitelna.
| pfi védomi vySe uvedenych rizik se mnoho podnikatell do téchto transakci

,POUsStélo” a prodavali zbozZi zakoupené ,nacerno®. Jak jiz bylo fe€eno, tak pro mnoho

z nich to byla jedna z poslednich moznosti jak udrzet Zivnost.
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7 ZPUSOBY PRONIKANi NELEGALNIHO ZBOZi NA TRH

7.1 Vyroba a logistické trasy zbozi

tato podminka splnéna, tak by tento textil a obuv mél jen minimalni Sanci se stat
uspésSnym. Prvnim krokem pro spinéni této podminky jsou minimalni vyrobni naklady.
Z tohoto duvodu je vyroba tohoto textilu soustfedéna v zemich s levnou pracovni silou
a slevnymi surovinovymi zdroji. VSechna tato kritéria jsou splnéna v rozvojovych
zemich a Ciné. V t&chto zemich jsou naklady na vyrobu minimaini. Ve snaze o co

ddvodu je vysledny produkt nevalné kvality.

Do zemi slevnou pracovni silou presunuly své vyrobni zavody i firmy
renomovanych znacek. Pro né tato levna sila prfedstavuje nemalou usporu a pfi vyuziti
kvalitnich technologii a pfisné kontrole kvality produktu si vyrobky zachovavaji svou
vysokou kvalitu. Firmy se ovS§em vystavuiji jistému riziku primyslové Spionaze ze strany
vyrobcu falz. Pracovnici nejsou nijak zvlast loajalni a jsou schopni prodat navrhy
novych modell. Ty se timto zpisobem mohou objevit na trhu dfive jako falza a teprve

se zpozdénim se na trhu objevi nova modelova fada.

Velkou vyhodou pro vyrobce falz je nedostate¢na legislativa v oblasti dusevniho

vlastnictvi a ochrannych znamek.

Vyrobené zboZzZi pak putuje namorni dopravou v kontejnerech do nékterého
z velkych svétovych pfistavld. V Evropé se jedna pfedevSim o Hamburk. Z pfistavist
jsou kontejnery rozvezeny automobilovou dopravou pod faleSnymi doklady do skladu

pobliz cilového mista destinace.

7.2  Sklady a velkotrznice

Tyto sklady se u nas nachazeji zejména ve starych primyslovych zénach.
Velké sklady jsou napfiklad v aredlu byvalého CKD v Praze — Vyso&anech. Tento

skladovy prostor je k dispozici za velmi nizké ceny a pro majitele nemovitosti takovyto
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pronajem predstavuje finanéni pfijem z nemovitosti, kterou by bez dlkladnéjsi
denné 2-3 kamiony pIné zbozi. To je tu uskladnéno na velmi kratkou dobu. Sou¢asné
je zbozi odvazeno mens$imi nakladnimi auty do velkotrznic. Sklady tak v podstaté
slouzi jako prekladisté zbozi a prodejni misto pro prodejce ve velkotrznicich.
Velkotrhovci maji na svém stanku vystaveny pouze vzorky jednotlivych druht zbozi a
pfi zakoupeni zbozi je nakupujici odkazan do skladu. Sklad je zpravidla tvofen nékolika
lodnimi kontejnery, ve kterych jsou uskladnény bedny se zbozim a ze kterych je zbozi

kupujicimu vydano.

Velkotrznice se vyznacuiji vlastni velkou komunitou. Mnoho trhovcl zde travi 24
hodin denné. V arealu takovéto velkotrznice se kromé prodejnych stank( nachazi i
stanky sluzeb. Najdeme zde napfiklad restaurace, kadefniky a jiné doprovodné sluzby.
Z téchto velkotrznic pak zboZi putuje na finalni misto prodeje — kamenny obchod,

stanek, popf. do zahranici.

7.3 Mista finalniho prodeje zbozi

Zbozi po celou jeho cestu z velkoskladu nepfijde do styku s jakymkoli oficialnim
dokladem, ktery by se na né&j vztahoval. VSechny transakce probihaji hotovostné.
Doklad o koupi samozfejmé& neobdrzi ani kupujici pro finalni distribuci koncovému

spotfebiteli. Zbozi je prodavano nejcastéji na stancich ¢i v kamenném obchodé.

Chybégjici kupni doklady prFedstavuji vyznamnéjSi problém pouze pro
provozovatele kamennych obchodu. Trhovci mohou snadno od stanku utéci €i jinym
zplUsobem deklarovat nepfislusnost k vlastnictvi prodavaného zbozi a krom zabaveni

prodavanych falz se jich netyka Zadna sankce. Zabavené zboZi je jedinou jejich ujmou.
V pfipadé kamennych obchodl prodejci ustoupili od prodeje falz a prodavaiji

zde textil a obuv nakoupené bez dokladl. Problém ucetniho vykazovani takového

zbozi je feSen nékolika zplsoby.
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7.4  ZpUsoby prodeje nelegalniho zbozi

NejbéznéjSim zplsobem je vlastnictvi dokladu od dodavatele pouze na nékolik
kusl. Napfiklad prodejce nakoupi 1000 kusu obuvi, ale doklad obdrzi pouze na 100
kusl. Na kamenném obchodé drzi tedy maximalni zasobu pouze téchto 100 kusl a
v pfipadé vyprodani této obuvi ji doplni opét do této maximalni vySe. Trzba z 900

nelegalnich kusl neni nikde evidovana a nepodléha tak zdanéni.

Dal$im v praxi pouzivanym zpusobem je kraceni trzeb o hodnotu prodaného
zbozi s pravni vadou. Misto pro oficialni ur€eni zbozi vznika v tomto zplsobu tim, ze
prodejce krati trzby z prodeje oficialné nakoupeného zbozi. Suma kracené trzby chybi
v okamziku kraceni v evidenci skladu a pravé tuto €astku lze bez vétSich problémi
dorovnat nakupem nelegalniho zboZzZi stejného druhu. Nelegalni zbozi je tak
doprovazeno doklady zbozi jiz dfive prodaného, ale prodej tohoto zbozi nebyl nikde
zaevidovan, takze toto zbozi existuje dokladové, ale nikoliv fyzicky a pravé v tomto

fyzickém nahrazeni spociva tato metoda.

Trendem posledni doby je export takovéhoto levného textilu. Zpusoby
obchazeni zakona jsou vtomto pfipadé slozitéjsi, jelikoz do drtivé vétdiny zemi je
nutnost platit za nakoupené zbozi bankovnim pfevodem. Tento predpis lze opét
relativné snadno obejit. Zahrani¢ni firma, ktera chce zde takovyto textil nakupovat, si
zde musi najit partnera, ktery je schopen nelegaini zboZzi pfefakturovat. V praxi tento
zplUsob probiha tak, Ze zahraniéni firma si nakoupi zboZi v nékteré z velkotrznic.
Pfesnou evidenci nakoupeného zbozi nahlasi svému partnerovi, ktery na ni vystavi
fakturu. Aby tento mohl takovouto fakturu vystavit, musi postupovat obdobnym
zpusobem jako pfi pfedchozim pfipadu. Jednoduse neeviduje ¢ast jiz prodaného zbozi.
Suma takto neevidovanych prodeji pak tvofi sumu vysledné faktury. V ucetnictvi se si
pak fakturujici firma hlida jen skladovou zasobu zbozi. Pfiemz na faktufe se smi

objevit pouze zbozi stejného typu a do hodnoty sumy kracenych prode;ju.
Platba je po té poukazana na ucet partnera a po uskute¢néni celé transakce

pfipada vystavovateli dohodnuta provize, ktera obvykle €ini 10% az 20% z fakturované

gastky.
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8 ZAVER

V této bakalarské praci bylo zpracovano téma s nazvem ,Problematika prodeje
nelegalniho zbozi v oblasti textilu - ztraty a rizika pro spoleénost a spotfebitele®. Toto
téma je velice zavaznym problémem, ktery bude tfeba v dohledné dobé fesit. Rozkvét
nelegalnich prodejl textilu a obuvi mél za nasledek degradaci nejen naseho textilniho
primyslu, ale i vSech ostatnich &asti distribu¢niho fetézce. Ke konci 90. let minulého
stoleti zkrachovalo mnoho firem v této oblasti a nekontrolovatelny pfiliv tohoto textilu

tomu pfimo napomohl.

Velkym problémem je i prodej falz. Ty zpUsobuji materialni a moralni djmu
vlastnikiim prav dusevniho vlastnictvi. Je potfebné, aby v tomto ohledu nastala zména
i na strané kupujicich. Tam, kde neni poptavka, nebude ani nabidka a lidé by si méli
uvédomit, ze se stavaji spoluucastniky trestného Cinu padélani. Tento jev ma za

nasledek jisty moralni upadek celé spoleCnosti.

Otazkou zlstava, nakolik by se mél v tomto sméru angazovat stat. Dle mého
nazoru by si nakup takovychto podezielych vyrobkd meél rozmyslet zakaznik a zvazit,
zda je obchod skuteéné pro né&j vyhodny &i nikoliv. Opacnou cestou se vydala Italie,
kde v roce 2005 vstoupil v platnost zakon, ktery umozniuje trestat zakazniky, ktefi koupi
podezfelé zbozi, a to pokutou do vySe 10 000 EUR. Tento zdkon ma ale pfevazné
obéti v fadach turistd a odbornici se shoduji, ze k vétSimu omezeni prodeje falz
nikterak nepfispél. Prioritou by se méla stat jista forma prevence podobou informovani
a striktni postihy dovozcl a distributortl téchto padélk. Bohuzel cela tato struktura je
za poslednich 10 let v CR natolik .prorostla“, Ze tyto kroky budou velmi tézko
realizovatelné. Problém dovozu nelegalniho zbozi, nehledé na to jak zavazny problém
se jedna, zUstane i v nadchazejici dobé bez SirSiho zajmu vefejnosti a ve stinu jinych
problému. Z tohoto divodu se zde zcela jisté neobjevi ani politicka vule, ktera by €inila

natlak na feSeni této palCivé problematiky, coz je zcela jisté Skoda pro nas v8echny.

51



9

SEZNAM POUZITYCH ZDROJU

Seznam pouzitych ¢eskych zdroju

DOBRICHOVSKY, Tomas a Richard POMAHAC. Moderni trendy prav k dusevnimu
vlastnictvi v kontextu evropského prava, dohody TRIPS a aktivit WIPO. Praha: Linde,
2004, 225 s. ISBN 80-720-1467-6.

HES, Ales$. Velkoobchod a maloobchod. Vyd. 1. V Praze: Ceska zemé&dé&lska univerzita,
Provozné ekonomicka fakulta, 2004, 132 s. ISBN 978-80-213-1163-32007.

HES, Ale$. Zaklady maloobchodu. Vyd. 1.V Praze: Ceska zemé&délska univerzita,
2001, 95 s. ISBN ISBN 80-213-1163-0.

KOPECKA, Svétlana. Evropska unie a ochrana priimyslového vlastnictvi. Vyd. 1.
Praha: Ufad pramyslového vlastnictvi, 2002, 84 s. ISBN 80-728-2025-7.

KUBISTA, Vaclav. Mezinarodni ekonomické vztahy. Plzeri: Ales Cenék, 2009, 375 s.
ISBN 978-807-3801-915.

NERUDOVA, Danuge a Vladimir TYC. Harmonizace dafiovych systémt zemi Evropské
unie. 2., aktualiz. vyd. Praha: ASPI, 2008, 257 s. Spisy Pravnické fakulty Masarykovy
univerzity v Brné, sv. 299. ISBN 978-80-7357-386-7.

TYC, Vladimir. Primyslovéa a autorska prava v mezinarodnim obchodé. 1.vyd. Praha:
Linde, 1997, 166 s. ISBN 80-720-1102-2.

Vyroc€ni zprava Evropského spotfebitelského centra za rok 2011. Dostupné z:
http://lwww.evropskyspotrebitel.cz/files/esc-vyrocni-zprava-annual-report-2011. pdf

Vyroéni zprava COl za rok 2011. Praha, 2012. Dostupné z: http://www.coi.cz/cz/o-
coi/vyrocni-zpravy/vyrochi-zpravy-dle-zak.1061999-sb./

Seznam pouzitych zahrani¢nich zdroju

BARROW, Colin. Zaklady drobného podnikani. 1. vyd. Praha: Grada, 1992, 198 s.
ISBN 80-716-9232-8.

BURSTINER, Irving. Zaklady maloobchodniho podnikéni. Praha: Victoria Publishing,
1994, 880 s. ISBN 80-856-0555-4.

KEELING, David T. Intellectual property rights in EU law. New York: Oxford University
Press, ISBN 78-0198259183.

Seznam pouzitych internetovych zdroju

Zakon o ochrannych znamkach. Zakon o ochrannych znamkach: ¢. 441/2003 Sb.,.
Dostupné z: http://business.center.cz/business/pravo/zakony/ochranne_znamky/

52


http://business.center.cz/business/pravo/zakony/ochranne_znamky/

Ceska republika. Zakon o pravu autorském &. 121/2006 Sb. In: Dostupné z:
http://lwww.cka.cc/pravni_predpisy/hlavni_zakony/zakon-c.-121-2000-sb.-o-pravu-
autorskem

Zékon o Ceské obchodni inspekci. 64/1986 Sb. 1986. Dostupné z:
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=37128&amp;nr=64~2F1986&amp
;rpp=15#local-content

Konsolidovana verze Smlouvy o zaloZzeni Evropského spolecenstvi. Odbor
komunitarniho prava pro pracovni pottebu Ministerstva zahraniénich véci Ceské
republiky. Dostupné z: http://www.euroskop.cz/gallery/5/1749-
8ca9577h53a4deb6f8c87820d1ea31b7.pdf

Historie korporaci. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA):
Wikimedia Foundation, 2001- [cit. 2012-12-08]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Korporace

Millward Brown: Brandz Top 100. [online]. [cit. 2012-12-08]. Dostupné z:
http://www.millwardbrown.com/BrandZ/Top_100_Global_Brands.aspx

Nehmotné statky (vynalezy, uzitné vzory, primyslové vzory a ochranné znamky).
[online]. [cit. 2012-12-08]. Dostupné z: http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/nehmotne-
statky-vynalezy-opu-4580.html

Patent. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2012-12-08]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/Patent

53


http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/nehmotne-statky-vynalezy-opu-4580.html
http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/nehmotne-statky-vynalezy-opu-4580.html

10 SEZNAM OBRAZKU, GRAFU A TABULEK

Seznam grafua

Graf 1 — Porovnani poctu a hodnoty zabavenych falz za obdobi 2001 — 2004 a 2009 - 2011 ............ 39
Graf 2 — Porovnani poctu kontrol se zjisténymi falzy v obdobi 2001 — 2004 a 2009 - 2011 ............... 40
Graf 3 - Struktura sortimentu zjiSténych falz v roce 2004 ............cooviiieiiiiiiiie e 42
Graf 4 — Analyza kontrol textilu a obuvi — podil ZAVAd V Yo......cceeveiiuiiieiie e 42

Seznam tabulek

Tabulka 1: Nejhodnotné&jsi globalni znacky pro rok 2002 ..............eeeieiiiiiiiiiiiieeeeeee e 17
Tabulka 2: Nejhodnotnéjsi globalni znacky pro rok 2012 .........c.euvieiieiiiiiie e 18
Tabulka 3 - Kontroly COI na ptedméty dusevniho viastnictvi (PDV) v roce 2011 ........c.ccoveveveveerenane. 36
Tabulka 4 - Kontroly COI na pfedméty dusevniho vlastnictvi (PDV) v roce 2011 ........cccccevvverevnnnne. 36
Tabulka 5 - Skladba zajisténych vyrobka s vadou dusevniho vlastnictvi v roce 2011............cceeeeeee. 37

Tabulka 6 - Porovnani po¢tu a hodnoty zajisténého zbozi v odhadnuté cené originalu

V1ELECN 20072011 .....eeeitie ittt bbbt bbbttt h et 37
Tabulka 7 - Srovnani zakladnich udajti o kontrolni innosti COIl v letech 1999-2004..............c.c........ 38
Tabulka 2: Nejhodnotnéjsi globalni znacky pro rok 2012 .........c.uueieiieeiiiiie e 18
Tabulka 3 - Kontroly COI na pfedméty dusevniho vlastnictvi (PDV) v roce 2011 ........cccccevevervnenne. 36
Tabulka 4 - Kontroly COI na pfedméty dusevniho vlastnictvi (PDV) v roce 2011 ........ccccceevvervnenne. 36
Tabulka 5 - Skladba zajisténych vyrobka s vadou dusevniho vlastnictvi v roce 2011............cceeeenee. 37

Tabulka 6 - Porovnani poctu a hodnoty zajisténého zbozi v odhadnuté cené originalu
VIEIECN 2007—2011 ..ottt 36

54



11 SEZNAM PRILOH

Priloha A — NejhodnotnéjSi svétové znacky vroce 2012...............cccceeeviieeernee

55



PRILOHY

PFiloha A — Nejhodnotnéjsi svétové znacky v roce 2012

Source: &5 MillwardBrown

Crpiinns

L] Calegory Brand Brand Vales Brand Brand %% Brand Value Rarik

22 EM)  Contribution Index  Momentum Inclex Gfﬂ'ﬂﬂf Change
1Tﬁnmr _______________________ S s R e .
2Ted1nuiog:.l- _____________ SRR s sstas s s sn e
s Tamnmgy S ok gTE" _________ thesnestnssanas re st 2 sacnnins armnssess =
SRR m ............... SRR EEERE R EERE ;
L Tmhnmr ........................ L R R L ;
s e W wiﬁé%ﬁ" _________ SR SasEeasuas R EERE ;
TTDm“aAImm ____________ o aee st Seeanners Fines s pesassanes
BTEImng“Mm ........... Eacssastaus t¥sea s insaeasins o
S % ______________ R o o R .
SR GRRLI - g:ﬂ‘,;‘:;} ________ s o e PRt -
o Cﬂﬁgmema . @ ................ IR R R L
121‘&'me _______________ Eaetiel Sosemsnes s s ;
SR @ __________ van et At s =
14Fmanmm. ________________ TR eacktdnsuats rmns e g vm e
45 Financal VISA wash s o we s
anglshcsw ................ SRR R R RN
1THeIaIIWa|mart .......... e Zeriaceneess g enad i i N
18 Retal a ﬂ!dﬂhﬂﬁzf- s s ow w4
ﬂTmnmyn ________________ R s e s =
L | ',L'T TR FRCIEE o o PR B
21Luxury£ ................ SR R R R -
22 Technology E’ 23715 3 5 1% I
zsc:ars@ ................ R et AR SO -
Hesines |¢E;..l’l e L sineraeenes AR R =
ZETBChnmmBaf&En __________ S o R .



ws 2011
NT%HW@ ................ , m ........... =S smtniees L .
27 Tecoogy =~ ORACLE  2sv : s % 5
ek sa et @mmm ...... SiSiA seab s Sseanrssns ps e S s A
. anm SRR m GAREERt RESEEEREN ERRREE RN ESREEEE s
au . Fnanm SR a ................ znm ........... EREEEE SRR R o
31 Financial HSBC{X)- - 1c:,-3.|,1 s 3 T 3
uuﬂws}:u .............. ].g.ll.b; ........... R SR Lo N
Tl ARl SRR R o Lo >
SO u.a;(nl-ﬂ-n..h:u.'.i:.ll- ........ SRR e o L -
Maahycam@ .............. u-gzw ........... R S BAEEE .
3& . .H;I.a.“ ........... I EEEQ .......... mnm ........... ERRREE SRRREEEE EEE B
ar Técﬂnohgy - Tenc:enrlil- - 1?-992 - -.1 - -R - -IQ'E 15
s e e ngs LFM*MEEMH ....... ].?:H.h_;' ........... R R L r’
B s e @ ................ Sos exaad s ess e e DR "
PSRRI ' ................ SRR o R L -
41 Telecoms Mmovstar s : . S 20
42 FastFo-ud ....... ﬁ ................ | .?.ﬂ ?2 ........... s s asesee uﬁ ....... ,;; .
43 Enta-rtﬂjnn'rent :-\d::iﬂ? - 17056 o 3 o ] =1% =5
Mmm & _____________ mzaa ........... ALLEEE seskrraon nisask e R
45 Technoogy  gocenture ous s s W "
mca:s@ ................ Sl o R R .
47  Telecoms docomo 15981 3 6 3% |
48 Beer e 15,882 1 b 0% 3
HTHHW@ .............. Hrm ........... RIS graamss PrassEana: 3
50 Telecoms | orange’ [N sas : s % "



L] Category Brand Brand Valus Brand Brand %% Brand Value Rank

1260 Gorirbuion ndex  Momentum idex  Ghange 2012 Ghange
DAL s sanar e tacasmeess Framnnst il -
iy s asenines et rananaeas aana e X
5a|n5urancacmg_5~# _________ searesssmainas: ssnimnses s Sacsanatscunecnas )
B |E ............... R R R [ R
e AR rerseneeens sraneean reeessens +
s oisGs B pew A NA  New
57 PesonalCare  LOREAL e . s e
sa,a.ppmaﬁ{,ﬂ' ______________ asseassnstases Savacabaans fanshsesans ot .
o e -;:Il-sy; ............. S R R PR B
60 Financial Commemeticac @ 13083 s . NA L New
51F.nannlal@‘:l§jﬂ=ﬁ ......... S R R o
6 Rewt B o . s i 2
e |ﬂm3m k _____ a5 s e R asen e Sl s caens 5
mnm|¢‘f ____________ et nssenieas essmsreenns Fremenas o mareas 3
SR . E ............... ORI R o L B
o e AR A S S R [
87  Soft Drinks @) cepsi 12,508 4 4 3% 4
68 Oil& Gas - ...9.. o s T R
SR e ................ siassseadeses sanenseznss zasarmnes ke il
o Mx ___________ S o R e .
et e ‘; A S sensiens s Beateetes o i
72 Financial (Ebank 11,488 3 z 9% 12
73 Technology SIEMENS 10,676 2 3 1% ;
74 Financial @semank wew s s s 25
75 Oi&Gas | i peTnosRas w0 o s 2% a4






BIBLIOGRAFICKE UDAJE

Jméno autora:
Obor:

Forma studia:

Nazev prace:

Rok:
Pocet stran textu bez pfiloh:
Celkovy pocet stran priloh:

Pocet titulti €eskych pouzitych zdroja:

Pocet titulti zahrani¢nich pouzitych zdroja:

Pocet internetovych zdroju:

Pocet ostatnich zdroju:

Vedouci prace:

Petr Albrecht
Masova a socialni komunikace

Kombinovana

Problematika prodeje nelegalniho
zboZi v oblasti textilu - ztraty a rizika
pro spolecnost a spotrebitele.

2012
44

o w ©O© B»

0
Ing. Jindfich Kolek, MBA


https://is.ujak.cz/prehlstud.php?s=14404267&info=14404267&pr=14423365&tab=2&hlp=

