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Anotace

Bakalaiska prace se ve své teoretické Casti zabyva oblastni Novych médii, nastupem
Webu 2.0, vznikem a fungovanim platformy YouTube. Nasledn¢ rozebira obsah videi na
YouTube, jeji tviirce a uzivatele. Vénuje se také adolescentim, na které je vztahovana
praktickd Cast prace slozend z dotaznikového Setfeni a hloubkovych rozhovori.

Zodpovida otazku vlivu na n€ z hlediska parasociélni interakce a parasocialnich vztaht.
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Annotation

The bachelor thesis deals with the New Media, the Web 2.0, the creation and operation
of the YouTube platform in its theoretical part. It then analyzes the content of videos on
YouTube, its creators and users. It also deals with adolescents, who are covered by the
practical part of the work, which consists of questionnaire surveys and in-depth
interviews. Answered the question of the influence on them from the point of view of

parasocial interaction and parasocial relationships.
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UvVOD

S nastupem novych médii a jejich postupnym vyvojem, pies moznost zasahovat do
obsahu webu az po jeho tvofeni, Gzce souvisi i obrovsky uspéch tzv. youtubert. Diive
o nich slysel jen malokdo, ale dnes jsou jiz povazovani za vetejné znamé osobnosti a maji
moznost pres sva videa ovliviiovat nespocetné mnozstvi lidi a zejména pak déti, na které
mnoho z nich cili. Firmy s nimi uzaviraji reklamni spoluprace, televize se na n¢ obraceji
s zadostmi o vyjadfeni a velké mnozstvi rodi¢l znd jejich hlas ozyvajici se détskych
pokojicku. Staly se tak plnohodnotnymi celebritami dne$ni doby s neopomenutelnou
ptidanou hodnotou — muzete je snadno kontaktovat, a dokonce s nimi kdykoliv
komunikovat. Diky jejich videim s nimi prozivate jejich Zivotni uspéchy i prohry, travite
S nimi volny ¢as, hledate utéchu i Gtek od reality. Umi rozesmat, dokonce vas mohou
1 rozplakat. To vSe v pohodli vaSich domovti, pii cesté autobusem nebo ¢ekani v zubni
ordinaci. Jsou neustéle k dispozici, kdyz mate pfipojeni k internetu a ptistup k platformée
YouTube. Znate jejich rodiny, co cely den jedli, denni rozvrhy a nejintimné;js$i tajemstvi,
ktera sdé€luji na kameru nebo pii hrani pocitacovych her, kdy mate dojem, Ze mluvi pouze
na vas. Snadno pak muze jejich publikum dojit k zavéru, Ze jsou ptateli téchto osobnosti
a maji snimi urity druh vztahu typicky pro dne$ni internetovou komunikaci —
parasocidlni interakce. Zejména pak déti se snadno upinaji na tyto osobnosti jednoho
kliknuti mysi, tvofi si pak iluzi, Ze s nimi mohou navézat redlné pratelstvi, obracet
se na n¢ s nejintimnéjSimi tajemstvimi, zadat o rady. Neuvédomuji si ale jednosmérny
systém upinani se na tyto lidi, ktefi maji vlastni Zivoty s vlastnimi prateli a mnohdy
by si s vami v realném Zzivoté neméli o ¢em povidat. Avsak tento vztah neni vétSinou

zalozen na skutecnych zakladech.

Cilem préace je zaméfit pozornost na fenomén plné prostupujici zejména svét déti a
mladeze. Téma bylo vybrano s ohledem na osobni zkusSenost autorky prace, ktera méla
moznost zicastnit se jedné akce, na které vystupovali nejvétsi cesti youtubefi se svym
programem. Moznost pozorovat déti s jakym fanatickym zdjmem se s nimi chtéji fotit,
obejmout je nebo je alespon pozdravit byla az zardzejici. Podotyka, ze po vybrani tématu
byl vénovan dlouhy Casovy usek pozorovani tvorby nékterych znich napii¢ vSemi
socialnimi sitémi, tak aby mohl byt vytvofien uceleny nazor na jejich obsah a Zivotni

postoje, které mnohdy tvofi jejich osobnosti, pfipadné alter ega. Autorka neni fanouskem



zadného z nich a funguje tedy pouze jako tichy pozorovatel v nekone¢nych vodach
YouTube. V ramci ptedeslého studia v minulém roce oslovila jednoho z nich s zadosti
o rozhovor. Po jeho uskute¢néni si zacala klast otazku, pro¢ maji déti potfebu jim lichotit,
davérné je oslovovat a kam az tento virtudlni vztah miize zajit. Povazuji se za své
skutecné pratele? Zanechavaji jim pravideln€ vzkazy s nadé¢ji, ze se jim snad jejich vzory
ozvou? Toto se bude snazit v nasledujicich strankach prozkoumat s ohledem na to,
zda je opravdu sleduje tolik adolescenti a kolik ¢asu jsou ochotni jim v dennim programu

vymezit.

Prace bude nasledné rozdélena do kapitol a podkapitol, které budou uzce souviset, avSak
se tak na prvni pohled nebude zdat. Autorka prace si klade za cil vytycit zakladni
teoretické Useky pro pochopeni nasledné praktické vyzkumné ¢asti prace,
které je rozdélena do dvou ¢asti. Nutnosti je zasazeni tématu do ucelené¢ho rdmce, jak
v oblasti teorie, tak v oblasti praktické. Druha ¢ast prace je slozena z dotaznikového
Setfeni uskutecnéného mezi zaky 5. a 6. tfid zakladnich $kol a rozhovort s youtubery,

jejich ndzory na tuto problematiku, kterd bude nasledné podrobena analyze.

Svét téchto internetovych celebrit vstoupil do Zivota déti v takové mife, Ze nosi obleceni
s jejich podobiznami, chlubi se fotografiemi a bavi se s nimi jako se ¢leny rodiny,
i kdyz je mnohdy pii setkani vidi prvné v zivoté. Autorka by se rada vénovala tomuto
eskalujicimu jevu nejen na nasledujicich stranach, ale pokusila se ho sledovat

i v budoucnu.



TEORETICKA CAST

1 NOVA MEDIA

V tvodni kapitole definujeme samotny pojem novych médii, co nového ptinasi jak jejich
uzivatelim, tviircdm nebo celé spolecnosti a shrneme jejich vyhody a nevyhody.
Nez se podrobnéji podivame na jednotlivé aspekty novych médii, definujeme pojem

samotny, kterému ale musi predchézet definice slova médium.

At uz se jednd o nova média, digitdlni média, masmédia — vSechny tyto pojmy spojuje
stejny zéaklad slova média. Védci oblasti mékkych véd (sociologové, psychologoveé)
a vefejnost zastoupend novinafi nebo politiky o médiich mluvi a pisi v nejriznéjSich
spolecensko-védnich souvislostech. Pojem média je nejcastéji spojovan s tiskem,
rozhlasem, televizi nebo médii zaloZzenymi na digitdlnim pfenosu a zpracovani dat. Slovo
vychazi z latiny, kde jeho zdkladni vyznam znamenal prostfedek, prostrednika,
zprostfedkovatele. S pojmem se ale mizeme setkat napfi¢ dalSimi obory, jakymi jsou

fyzika, chemie aj.

Jirdk s Kopplovou (2003, s.16) podotykaji, Ze v oborech vénujicich se mezilidské
komunikaci znamena: ,,to, co zprostredkovava nékomu jiné sdéleni, tedy médium
komunikacni. Pavlicek (2010, s.7) dale upozoriiuje na problematiku spojenou s terminem,
jelikoZ spousta teoretikil nesouhlasi s timto oznacenim pro vysSe uvedené komunikaéni

prostiedky.

Termin nova média byl prvné pouzit hlavnim piedstavitelem Torontské Skoly a prvnim
teoretikem novych médii Marshallem McLuhanem v roce 1962 a od prvni chvile,
kdy byl uveden do vetejného povédomi se stal zavadéjicim oznacenim pro elektronicka
média a jejich produkovany obsah. Slovo médium jsme si definovali v pfedchozim
odstavci. Logicky tedy vyvstava otazka, co vSe muze byt povazovano za Nova média?
Zarazujeme mezi n¢ velké mnozstvi technologii, jakymi jsou zejména osobni pocitace,
mobilni telefony, internet nebo jednotlivé webové sluzby (napiiklad socialni sit€).
Pojem vznikl jako kontrastni vyraz ke klasickym médiim (tisk, rozhlas, televize) a i ptes
jeho jednoznacnou problematiku diky jeho neurcitosti (vhodnéjSim slovem digitalni)

a otazce jeho ,,novosti“ v chapani diskursu dnesni doby a evoluce technologii, se vzilo
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jeho pouziti. Jako ptiklad jedné z moznych definic vyuzijme McQuaila (1999, s.41),
jez charakterizuje ,,nova elektronicka média* jako ,,soubor inovaci soustiedenych kolem
systéemu, jehoZ podstatou je vizualni zobrazovaci jednotka spojena s pocitacovou siti*.
Miuizeme fici, Ze to, o ¢em McQuail piSe, je aplikovatelné na nova média jiz zhruba
od sedmdesatych let dvacatého stoleti, kdy je pojem chapéan jako soubor nejriznéjSich
elektronickych technologii s riznorodym vyuzitim, at’ uz se jednd o pfenosové
technologie (kabel, satelit), miniaturizaci nebo ukladdani, zobrazeni a vyvolani dat. Slovo
,nova*“ ma za ukol stanovit pomyslnou hranici a oddélit tak média ,,stara* (klasicka)
rozsifena od 80. let 20. stoleti zaloZzend na analogovém zdznamu od téch soucasnych,
digitalizovanych. Jakub Macek ale vychazi pii své definici z historického vyvoje jiz
od 40. let 20. stoleti zahrnujici technologické a teoretické koncepty spojujici svét
vypocetni techniky, jejich vyndlezl s oblasti medialni sféry. Podle jeho nazoru lze hledat
kolébku digitdlnich medii u prvnich programovatelnych strojii z 19. stoletil pies
tzv. nultou generaci pocitact (ABC, Colossus). Vznik uspésného hypertextového média
a pak vidi ve spojeni pocitacového prostiedi a prvni vojenské sité¢ nesouci nazev ARPA
z roku 1963. Prosazeni digitalnich medii zaznamenalo boom po vzniku prvniho osobniho
mikroprocesorového pocitace na konci 70. let. V Casopise Revue Macek uvadi (Revue
pro média (2002) online, cit. 2017-12-15), co stoji za uspéchem digitalnich médii:
"Klicem k masovému rozsireni a prosazeni se digitalnich médii a digitalnich technologii
byl predevsim vznik osobniho mikroprocesorového pocitace, ...otevieni pocitacovych siti
univerzitam a posléze verejnosti, a prunik digitdalnich technologii do sfér obchodu,
vyroby, dopravy a kulturniho primyslu v téze dobe." V 90. letech pak ptichazi k digitalni
revoluci s nastupem internetu do kazdodenniho Zivota lidi zejména v Americe, pozd&ji
dochdzi k celosvétovému rozsiteni. Dochazi k zavéru, ze rozdily mezi novymi a starymi
médii pfestanou mit jasné vymezené hranice, na které upozoriuje i Moravec v publikaci

Média v tekutych casech (2016, str.33), kde hovofi o tzv. digitdlni mediamorfoze.

Pravée proto, Ze definice neni jednoznaéné urcitelnd, shriime radé¢ji zakladni rysy novych
médii, na néz poukazuje ve své praci Pavlicek (2010, s.11) a vymezme hlavni rozdily,

jimiz se tato média 1i8i od téch klasickych:

11833 — Charles Babbage, jeZ vyvinul ze svého , Difference engine” — , Analytical engine”, jez se stal
prvnim Turingovskym pocitacem s dérnymi Stitky. Jeho prvni pokus vSak skoncil neldspésné.
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e jsou zalozena na digitalni platformé (digitalnim kodu)

e vyuzivaji procesoru

e jsou interaktivni — pfijemce si mize vybirat, odpovidat, vyménovat si obsahy a
spojovat se s piijemci a transformuje se tak do role uzivatele,

e podporuji komunikaci a zpétnou vazbu.

Teoretik Martin Lister (2003, s.13) jesté zdiraznuje pojmy zcela zasadni pro nova média:
hypertextualitu (moznost odkazovani v ramci digitalniho média), kterou McQuail nazyva
jako jistou flexibilitu formy, obsahu a uziti. Disperzi (rozptyl), kdy je masova autorita
potlacena a do poptedi vystupuje uzivatel. Stird se hranice mezi producentem
a konzumentem. Na tento jev upozornuje Moravec (2016, s.14) a tvrdi, Ze jsme svédky
nastupu nového typu socialniho aktéra — ,produzivatele, jez v sobé kombinuje role
producenta a uzivatele (konzumenta)*. Jako ptiklad uvadi fenomén youtuberti, kterému
se budeme vénovat v nasledujicich ¢astech prace. Dalsim bodem, na ktery Lister
upozoriiyje je virtualita, misto, kde dochazi k interakci divdka. Zdiraznéme také vysokou
Pavlicek (2010, s. 16) jesté klade dlraz na dalsi rozdily, jez podle jeho nazoru trefné
sumarizoval Stépan Kotrba. A dopliiuje tyto autory dal§imi vlastnostmi
charakterizujicimi nova média: multimedialita — interakce textu, obrazu, ovladaci grafiky,
zvuku a videa; viceurovilovost — asociativnost komunikace a distribuce informaci skrze
hypertextovost;  kolaborativnost ~ (schopnost  spoluprace  virtudlnich  tymu);

komunikativnost, jeZ je jednim z pilif globalniho svéta, kterd nikdy nebyla snadnégjsi.

Ovsem klasickd média v dne$ni dobé€ prochézeji evoluci do takové miry, Ze nabyvaji

charakteristik médii novych.
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2 WEB 2.0

Je dtlezité zminit, Ze charakterizovani terminu Webu 2.0 je dosti slozité a nejednoznacné
Z diivodu mnohych definic, které jsou nespravné. Jak podotyka Pavlicek (2010, s.4),
do jisté miry s nim obchodovali i marketingovi specialisté, jez se snazili pod hlavickou
Webu 2.0 naldkat zdkazniky. Vratme se ale k uplnym zacatklim tohoto pojmu. Mezi lety
1996 az 2000 probihala ve svéte internetu tzv. internetova bublina (internetova horecka).
Toto obdobi se vyznacovalo boomem na trhu internetovych firem, jez nemély pfedem
jasny obchodni model, a tak zcela pfirozen¢ do nékolika let zkracovaly. Etapa nésledné
kon¢i v roce 2001, kdy bublina praskla a n¢kolikandsobné¢ nadhodnocené akcie téchto
firem se razem ocitly v nulovych hodnotach. Na americkém trhu se z nich udrzelo jen
velmi malé mnozstvi, mezi nimi naptiklad Yahoo.com?. Tuto krizi piezily jen ty
spole¢nosti, které dokazali produkovat alespont maly zisk, avSak doslo k velké redukci
zamé&stnancl. Prvné se nazev Web 2.0 vyskytuje ve ¢lanku s nazvem Fragmented future
jiz v roce 1999. Avsak termin jako prvni definoval Tim O'Reilly spolecné se zastupci
Medialive International, kdyz hledali nazev pro mezinarodni konferenci potadanou
Vv fijnu roku 2004. Hledali takové jméno, jeZ by plné vystihovalo novou éru ve svéte

webu. Mezi dalsi odborniky patii naptiklad Dale Dougherty, nebo John Battelle.

Web 2.0 vSak neznamena novou verzi internetu, jakou byl v minulosti naptiklad pokusny
projekt vysokorychlostniho internetu pro vysoké Skoly v USA, Internet2. Velice
zjednodusen¢ ho Ize ale oznacit za druhou generaci webovych sluzeb. Nehovoiime tedy
o technologickém vyvoji, ale o posunu k vnimani a vyuZivani webu jako platformy.
Konkrétnéji spolecném sdileni informaci mezi uZivateli sluzby napii¢ socidlni siti.
Z tohoto diivodu mnozi soucasni odbornici odmitaji tyto dva pojmy rozliSovat. Web 2.0
tedy stoji na inovativnim pojeti navrhovani a pouzivani webt. Ty uzivatelim umoziuji
vzajemnou interakci v socidlnich médiich v diskurzu virtudlni komunity na rozdil
od prvni generace stranek Web 1.0, které bylo omezeno na pasivni prohliZzeni obsahu.
Weby tak neumoznovaly implicitni personalizaci, naopak Web 2.0 pln¢ dovoluje utvaret

a vyuzivat socialnich profilli uzivateli. Napomaha také plnému rozvoji interakce webu,

2 Internetovy portal zaloZeny roku 1994 (Yet Another Hierarchical Officious Oracle).
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kdy komunita a uzivatelé¢ diskutuji a utvafi tak interaktivni obsah, ktery je mnohem

snadnéji a Castéji aktualizovan, nez jak tomu bylo v ptipadé Webu 1.0.

K vymezeni hlavnich rozdilii mezi klasickym webem a webem druhé generace vyuzijeme

nasledujici prelozenou tabulku sestavenou O Rellym (2006).

Tabulka 1: Rozdily mezi klasickym webem a Webem 2.0

Web 1.0

Web 2.0

Osobni webové stranky

Blog

webu

Publikovani — obsah tvoii vyhradné vlastnik

Ucast — na obsahu se podili navstévnici webu,

vlastnik je zejména spravcem

Systémy spravujici obsah

Wiki

Spekulovani se jménem domény

Optimalizace nalezitelnosti webu

Britannica Online (odborné zpracovani)

Wikipedia (mozny amatérsky a neovéfeny

obsah)

Pocitadlo zobrazeni

Cena za klik

Reklamy bez kontextu

Google AdSense-Reklamy navazujici na obsah

stranky
mp3.com Napster — sdileni hudby
Ofoto Flicker — mozZnost tagt
Akamai

BitTorrent

Publikovani schvaleného obsahu

Obsah nemusi byt schvalen

Komerce

Lidé

(Pavlicek, 2010, str. 8)

Produkty Webu 2.0 jsou tedy v soucasnosti napiiklad platformy Wiki; Facebook; My

space; Reddit; Flicker; Twitter; MushUp a mnoho dalSich. My se ale zaméfime zejména

na platformu YouTube, kterou charakterizujeme v nasledujici kapitole.
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3 YOUTUBE

YouTube je internetovy video-hosting server a zaroven socidlni sit’ zalozend tfemi
byvalymi zaméstnanci americké spolecnosti PayPal v tinoru roku 2005 pro vkladani,
piehravani a nasledné sdileni videoobsahu tak, aby je mohl prohlizet kdokoliv, bez
stahovani dalSiho softwaru (pouze zabudovaného Adobe Flash Player pro instalaci do
prohlizece) nebo registrace. Server nasledn¢é automaticky zkonvertuje nahravané video
do formatu H.263, k jehoZ pozdé&jsimu prehravani staci pouze Micromedia Flash plug-in.
Uzivatel je diky tomu uSetfen problémim s kompatibilitou nejriznéjsich jinych kodekt
u formatd, jakymi jsou naptiklad MOV, AVI nebo WMR. Tak, jak tomu bylo

u predchozich starsich verzi obdobnych piehravaci.

Diky svému jednoduchému konceptu umoznuje komukoliv s internetovym ptipojenim
sdilet video celému svétu® a divaci ho mohou sledovat béhem nékolika nasledujicich
minut. Zakladnimi charakteristickymi rysy jsou napiiklad vyhradni zaméteni na videa,
sluzby zdarma, dostupnost v lokdlnim jazyce, minimalni omezeni kvality nebo délky
videi, napoveéda a zddny pornograficky obsah. Aby se cely server dokdzal uzivit sam
0 sobé je ekonomicky opfen zejména o reklamu. Ta videa doprovazi pred kazdym
pfehrdvanym videem nebo béhem né&j. Kvili vysoké efektivit¢ a dopadu reklamy
na uzivatele neni mozné videoobsah stahovat do uzivatelova pocitace, pouze do osobni
knihovny, kterou YouTube nabizi (opétované dochazi k piehravani reklam). Nicméné
je nutné podotknout, Ze existuje fada moznosti, a to v programové nebo serveroveé

nabidce, jak tuto skutecnost obejit.

Odpovéd’ na otdzku, pro€ je prave YouTube zastupuje vysadni postaveni na poli serverti
pro piehravani videi nabizi Zbiejczuk, ktery se upozoriiuje, Ze obdobné servery
(MetaCafe.com jiz v roce 2003) existovaly mnohem diive nebo vznikly paralelnég, avSak
takto prilomovy uspéch na poli webu 2.0 nikdy nezaznamenaly. Dochazi k zavéru

vvvvvv

aktivni uzivatelska zékladna, ktera stoji za vznikem komunit. (Pavlicek, 2010, s. 155)

3 Nékolik zemi ma zablokovany pfistup na YouTube pomoci filtrovani webu. Napiiklad v Cinské lidové
republice je nedostupny od prosince 2010, Maroko vyplo sluzbu v roce 2008 a mnoho dalSich mezi
znemoznovalo pfistup sluzby v jednotlivych obdobich. K blokovani obsahu také pfistoupilo mnoho skol.
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V roce 2009 se pak YouTube stal nejnavitévovangjsim webem v Ceské republice,
Vv soucasnosti podle webu Alexa.com nejpopularnéjsi socialni sit’ Facebook, nasleduji
vyhledavace Google a Seznam a YouTube patii ¢tvrté misto. Konkurenci na mistnim trhu
je za poslednich let mnoho. Pro ilustraci na lokalnim trhu vyberme napiiklad internetovou
televizi Stream (pusobici na hlavni strance serveru Seznam.cz), ktera nabizela tviircim
ptechod z YouTube pod podminkou, ze budou pokraovat v osvédcenych formatech nebo
budou fungovat jako tvare napiiklad kosmetickych znacek. Pro pochopeni celého vyvoje
platformy a jeho konkurence si v nasledujici kapitole struéné nastinime vyvoj, historii

a cely proces vzniku YouTube.
3.1 Historie youtube

Jejimi zakladateli jsou Chad Hurley, Steve Chen a Jawed Karim. Hurley studoval design
na Pensylvanské univerzité a Chad s Karimem pocitacové védy na University of Illinois.
Ptibéh o tomto napadu se vSak v médiich Casto rozchazi. Jednou z variant je prvotni
impuls pfi potizich se sdilenim videa, na kterém byl zaznamenan vystfel na vecirku
vV Chanové byté. Nicméné vSichni pfiznavaji, ze napad se rodil pomalu a postupné.
Nechali se inspirovat webovou strankou HotOrNot.com, kam lidé vkladali své fotografie
a ostatni hlasovali, zda jsou pfitazlivi nebo ne. Tuto inspiraci ndsledné vyuzili pii tvorbé
stranky s videi o auk¢nich predmétech. Tento web jiz nesl ndzev YouTube a jeho doména
byla aktivovana 14. unora 2005. Lidé ale zacali na stranky ptidavat videa s odliSnou
tématikou a autofi je kvili obrovskému poctu ptestali mazat. Prvnim videem nahranym
na server v témze roce neslo nazev ,,Me at the zoo* (23.4.2005) na kandle ,,javed* o délce
18 sekund, které je dodnes na YouTube dohledatelné. V sou€asnosti s témet 39 miliony
zobrazenimi. Hlavnim aktérem je Jawed Karim pied slonim vybéhem v San Diegu.
V kvétnu byl pak spustén vefejny beta-test webu a v listopadu jeho plny provoz. Avsak
je nutné zdlraznit, Ze za vznikem a naslednym uspéchem stoji zejména spolecnost
Sequoia Capital (zalozena Donem Valentinem v roce 1972), jez poskytla spole¢nosti
YouTube mezi listopadem 2005 a dubnem nasledujiciho roku kapital ve vysi 11,5 milionu
dolarti. Jedna se soukromou firmu stojici za spole¢nostmi - naptiklad Apple, Paypal nebo

Google. (Helft, Richtel, 2010, str. 11-27)
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YouTube nebyl prvnim pokusem o online spravu videi v podobé obdobné sitové
platformy. Jednim z prvnich pfedchidci byl naptiklad web shareyourworld.com. Byl
zalozen jiz vroce 1997, ale nemél dlouhého trvani zejména kviali nevyspélym
technologiim. Nasledovaly dalsi sité, jakymi byly naptiklad Singingfish v roce 2000,
patfici spolecnosti Thompson Multimedia nebo weby blinx (2004), ktery zalozil
samostatny vyhledavac, Google (2005) nebo Yahoo! (2005). Yahoo! pak spolecné s nove
uvetejnénym YouTube piidavaji moznost lidem videa nahravat a sdilet, pozd¢ji pridava
YouTube klicovou funkci — pfetvaii se V socidlni sit’ a umoznuje tak pfimou reakci

na zvefejiiovany obsah (komentovani videi, zasilani zprav atd.).

V roce 2006 pak nasledné spolecnost Google oznamila odkoupeni YouTube za ¢astku 1,6
miliardy dolar. Mnoho kritikd v té¢ dobé predesilalo nesmyslnost ¢astky. Google podle
nich ¢astku obrovskym zpusobem pieplatil a web nikdy nedosdhne takového zpétného
zisku jako mmnoho jinych internetovych pocind, jez prosly obdobnou zkuSenosti
s nendvratnou investici. V té dobé mél YouTube ro¢ni néklady na provoz v ¢astkach
milionu dolard, ale Zddnym zpiisobem neprofitoval. Spole¢nost proto nabidla autorim
populdrnich videi, aby se stali jejimi partnery a pfidavali do svych videi reklamu.
To umoznilo mnohym z nich-naptiklad Michaelu Buckleymu?, aby nasli pevné misto pro
svij kanal a ten mohl dale naridstat a vydélavat. Nicméné v roce 2009 byla reklama
zobrazovana na méné nez 9 % videi v USA. Pfijmy byly nakonec tak nizké, Ze si toho
vS§iml 1 americky tydenik Time a v kvétnu roku 2009 zatadil YouTube do Zebticku
nejvetSich technologickych propaddkil desetileti (Strangelove, 2010, str. 7), ktery
okomentoval argumentem, zZe ,,sluzba Youtube nevytvorila model, ktery by vydélaval
penize bud’ prodejem reklamy nebo nabizenim prémiového obsahu, prestoze ma obrovské
publikum a obsahovou knihovnu. Obchodnici se proto zdrahaji prichazet s reklamnimi

nabidkami zejména kvuli nizké kvalité obsahu videi. *

4 Michael John Buckley (8. ¢erven 1975) — americkd internetova celebrita, komik a viogger znamy
zejména pro svlj YouTube kanal What the Buck?!, zaloZeny v Iété roku 2006, kde komentoval popularni
kulturni uddlosti a celebrity. Jeho kanal se ve své dobé stal nejpopuldrnéjsim na YouTube, kdyz se Ctyfi

z jeho parodii dostaly do deseti nejsledovanéjsich videi v jednom tydnu. Buckley se nasledné objevoval v
Casopisech a novinach, jako naptiklad The New York Times o podnikani v internetu a The Advocate, kde
se jako ¢len gay komunity vyjadioval k homofobii na internetu. Dne 18. bifezna 2008 vyhral v kategorii
YouTube Awards za nejlepsi komentar s videem "LonelyGirl15 is Dead!"
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Avsak hodnoty akcii se nékolikandsobné navysily a Hurley zbohatl o 345 miliont dolart,
Chen dostal 326 miliont dolarti a Karim 64 milionti dolard. Sequoia Capital si z piivodni
investice 11,5 milionu dolart pfi$la na 442 miliont dolarti. Celkova popularita YouTube
narustala raketovou rychlosti a podle jednoho z tviirci Hanka Greena (2015) by se dala
rozdelit do nékolika nésledujicich etap. Nejvétsi boom zaznamenala v roce 2006.
S obrovskym ptivalem uzivateld se ale zac¢alo projevovat mnoho nedostatktl, mezi které
se da zaradit napiiklad i porusovani autorskych prav. Tento problém byl nasledné vyfeSen
v roce 2007 funkci Content ID, kdy mohou vlastnici autorskych snadno identifikovat
a spravovat jejich YouTube obsah. Jimi nahrand videa jsou porovnavana s rozsahlou
databazi soubord, ktery vlastnici obsahu odeslali. ,,Jak to délaji s 60 hodinami videa
nahranymi kazdou minutou do databadze, kterd obsahuje vsechny filmy, pisné, televizni
epizody a videa chranené autorskymi pravy YouTube, nemdm tuseni, ale délaji
to uspesne . Ti se pak mohou rozhodnout, co se stane, kdyz obsah odpovida autorské
¢asti, kterou vlastni, zda zobrazovani pln¢ zablokuji, zpenézi a trzby bude sdilet nebo
pouze sledovat statistiku sledovanosti. Pro mnoho firem, umélct apod. se tak druha
z uvedenych moZnosti stala zcela novym vyznamnym zdrojem piijmd na YouTube.
Videoklipy se staly prvni entitou na platformé a dlouho vévodily Zebticku
nejsledovangjsiho obsahu, kde se pravidelné objevuji dodnes. (Feldman & Feldman,

2013)

Do druhé faze svého vyvoje se YouTube dostava az po péti letech své existence, kdy se
snazi nalézat novy originadlni obsah od profesiondlnich a amatérskych uZivateld.
Vyznamné proto zlepSil podminky partnerského programu, ktery jiZ sice existoval

od roku 2007, ale nebyl pln¢ Zivotaschopny. (Miller, 2012, s.33)

Partnerskym program je tedy nabizen zejména populdrnim autortim s vysokym poctem
odbératelit a velkou fanouSkovskou zakladnou. Ti zpoc€atku dostavali urcitou financni
¢astku (pavodné se jednalo o 5 americkych centll) za kazdé zhlédnuti videa a komentar
umistény pod nim (15 centl). Jak uz je zminéno vySe, postupné poodhalovéani
marketingového potencidlu zacalo pfed vybrana videa umistovat reklamy a partneti
(autofi) dostali moznost ziskat podil na takto vydélanych penézich (viz. dale jen
monetizace). Obdobi mezi lety 2010-2014 pfineslo rozmanitost obsahu a uspéch jeho

tvircim. Vzhledem k tomu, ze YouTube se stal zcela legitimnim zpisobem, jak pfijit ke
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slavé a vydelku, zacalo se do né&j zapojovat stale vice lidi. Kvéten roku 2010 zaznamenal
denni navstévnost portdlu 2 miliardy uzivateli. V kvétnu 2010 se denni navstévnost
portalu vySplhala na 2 miliardy uzivateli a YouTube se vté¢ dob¢ stal tretim

nejvyhledavanéjsim webem za vyhledavacem Google a socialni siti Facebook.

V poslednich letech narGst popularity tviirci vyustil v mnohé nevyhnutelné skandaly,
které ottasly jejich ditvéryhodnosti. At uz se jednalo o drobné spory kolem neptiznanych
sponzorovanych piispévki, coz je v Americe zlo¢in, ktery bere FTC (Fedaralni obchodni
komise) velmi vazné nebo podvody s faleSnymi Youtube Gcty. Jednim z takovych
Felixa Kjellberga) s vice nez 50 miliony odbératell, kterého obvinil ¢lanek The Wall
Street Journal z antisemitismu. Z ¢lanku vyslo najevo, ze v celkem deviti videich pouzil
protizidovské vtipy nebo nacistickou symboliku v podobé ¢asti Hitlerova projevu,
nakreslenych svastik nebo nacistické hymny. Mnoho firem na skandal reagovalo
ukoncéenim spoluprace. Toto téma vsak neni predmétem prace, pouze se snazi poukazat

na spolecenské problémy vzniklé v minulosti s platformou YouTube.
3.2 Uzivatelé a tviirci na youtube

Uzivatele platformy YouTube a ¢leny komunit Ize rozdélit do dvou hlavnich skupin —
uzivatele (subscribers—odbératele) a autory (dale jen youtubefi). Pro ¢lena komunity
na platformé YouTube je bézné uzivan nazev odbératel, piedstavuje pro youtubera
mnohdy nejcennéj$i jednotku. Pokud se takovy uzivatel rozhodne pro odebirani
konkrétniho YouTube kandlu daného tvirce, dostava upozornéni na jeho aktivitu.
Odbeératel se tak mlize pravidelné vracet nebo v konkrétnich piipadech komentovat video
v sekci komentare, popt. pfimo komunikovat s tviircem. Je tteba podotknout, ze v mnoha
pfipadech se odbératel piihlasi k odbéru, ale nasledné upozornéni ignoruje. Stava se tak
,mrtvou dusi“, na prvni pohled statistickym c¢islem, které nebude zvySovat pocet aktivity
na kandle. AvSak kandly s vy$§im poctem odbératell maji mnohem vétsi Sanci dostat
se do divackého povédomi. Takové tviirce s nejvysSimi Cisly posouva YouTube
algoritmus na hlavni stranu YouTube v dané zemi. A konkrétni takto uspé$na videa

do sekce popularnich, a tedy nejzobrazovanéjSich videi, Trendy.
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Ty odbératelim nabizeji obsah, jehoz oblibenost na YouTube neustale roste. Nékteré
trendy lze pfedem predpovédét. Napiiklad v pfipadé novych skladeb oblibenych
interpreti nebo upoutavek na ocekavané filmové premiéry. Nicméné¢ mnohé jsou i zcela
necekané, napiiklad u viralnich videi. Jedna se o videa, ktera si lidé posilaji nebo sdili
mezi sebou a §ifi se jako ,,virus“. Mohou byt tvofena jako souc¢ast marketingu jednotlivct
1 firem pro jejich zviditelnéni, ale casto jsou nahodné€ spontanné vytvorena a sdilena kvili

zajimavému obsahu. (Botello,2007, str. 20-25)

Samotny YouTube se snazi doporucovat videa, u kterych je pravdépodobné, ze zaujmou
Sirokou Skalu divaki. Seznam oblibenych videi je kazdych 15 minut aktualizovan. Ta se
pak mohou Vv seznamu pohnout nahoru, doli, nebo zistat na stejné pozici oznacené

znackou ,,#“ a ¢islem v potadi. (Miller,2012, str. 33)

Mezi youtubery je pocet odbératelti hlavnim méfitkem GspéSnosti, porovnavaji se diky
tomu mezi sebou a tvofi statistiky.5 YouTube je pak odménuje za dosazeni urcité hranice
anasledné jim zasila YouTube Button. Za 100 tisic odbératell ziskavaji tzv. Silver button
(na Ceské scéné vlastni vétsina znamgjsich youtubert), Golden button (GoGoManTV)

a diamond za 10 miliona odbératel.

Dal8im a neopomenutelnym faktorem je pocet zhlédnuti videa. Pfinasi realné vysledky
a samotnym tvlircim zpétnou vazbu o sledovanosti jeho produkce. Jednd se o jedno
»Kliknuti* a sledovani videa alespoil po dobu 30 sekund (pokud neni kratsi). Existuji
realné ptipady, kdy se pocty zhlédnuti kupuji na webovych strankach (tzv. mikrosluzby)
a ovliviiyji piesnost a kvalitu statistickych tdaji. Ty jsou také zkreslovany nepravdivosti
osobnich udajti vyplnénych pro uzivatelské Gcty. Sluzba YouTube Gcti spada pod vékové
pozadavky Google uzivatelskych podminek. Ti mohou neoprdvnéné uzivat ucet
s nepravdivym pohlavim, vékem. Casto jsou takto obchazeny Google minimélni vékové
pozadavky pro jejich zaregistrovani. Vékové limity se v riiznych zemich lisi:

e Spojené staty: starSi 13 let, s vyjimkou ucti Google vytvofenych v aplikaci Family

Linky pro déti mladsi 13 let

e Spanélsko: starsi 14 let

5 Statistické Udaje o narlistu odbérateld, poctu zhlédnuti videi a dal3ich informacich o konkrétnich
kanalech nabizi napriklad stranka www.socialblade.com.

20


https://support.google.com/families/answer/7103338
https://support.google.com/families/answer/7103338

e Jizni Korea: starsi 14 let
e Nizozemsko: starsi 16 let

e Vsechny ostatni zemé¢: starsi 13 let.

(Napovéda YouTube (2017) online, cit. 2017-12-01)

Nejvétsiho poctu zhlédnuti dosahuji hudebni videoklipy. Jedna se o typ videa, ktery je
lidmi neustale piehravam dokola a na rozdil od jiné tvorby se k nim vraci i s odstupem
doby. V listopadu roku 2012 piekonal klip korejského rappera Psyho vSechny rekordy
sledovanosti na internetu a jiz o mésic pozdé€ji byl prvnim videem, které atakovalo
miliardu zhlédnuti. Kvéten 2014 pak pfinasi dal$i milnik. Song Gangnam style pokofil
dvé miliardy. Po péti letech ale musel odstoupit z vrcholu tabulek a pfenechat své misto
pisni¢ce See You Again (piseil vénovana vzpomince na zemielého herce Paula Walkera,
ktery zahynul pfi autonehod¢). Ta si své misto neudrzela ani mésic a novym
nejprehravanéj$im videem se stal letni hit Despacito® od zpévakt Luisa Fonsiho a rappera
Daddyho Yankee. Jiz po pouhych sedmi mésicich ptesahl hranici 3 miliard.
Nejsledovangj$im videem’ na Seském YouTube v ¢eském jazyce je reklamni piseit
BohuSovické mlékarny na smetanovy krém Bobik sndzvem Mnam mnam Bobik

uvefejnénd pied vice jak deviti lety.

V neposledni fadé musime zahrnout i YouTube sluzbu hodnoceni a komentari.
Odbératelé maji moznost hodnotit jednoduchym stisknutim tzv. like tlacitka, tedy palcem
smérem vzhiiru, znamend kladné ohodnoceni (v piekladu se tedy video libi). Zapornou
variantou je pak palec doli a tzv. dislike. PfihlaSeni uzivatelé mohou pod videi
komentovat. V této sekci ho blize hodnoti, kritizuji, vyjadiuji své nazory k tématu nebo

v mnohych ptipadech jen vyjadiuji ndklonnost nebo nenédvist k danému tvirci.

& Aktudlné ke 4.9.2017 — 3 560 499 913 zhlédnuti.
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3.3 Kanaly a obsahy videi

YouTube obsahuje tzv. kandly, coz jsou knihovny videi, ve kterych 1ze dohledat vSechna

videa od jednotlivych tvirct. Kandl musi nést konkrétni ndzev pro jeho snadné

vyhledavani. Zde ptichazi misto pro kreativitu youtuberti. Cim originalnéj$i a snadno

zapamatovateln¢jsi nazev kanal nese, tim vyssi je pravdépodobnost jeho ispésnosti.

Videa z hlediska obsahu je mozno d¢lit podle nejriznéjsich kritérii, kategorii a Zanra.

Mnohdy se ale dand témata prolinaji. VétSina tvlirch toci Siroké tematické spektrum.

Samotna platforma YouTube d¢€li videa na hlavni strance do téchto tematickych kategorii

pod nazvem To nejlepsi z YouTube:

hudba
sport
hry

Zpravy

(Napovéda YouTube (2017) online, cit. 2017-12-01)

Tematickych kategorii je ale mnohem vice, do kterych lze dané video zatadit.
Pokusme se proto shrnout a blize specifikovat nejrozsirenéjsi okruhy, se kterymi
se uzivatelé bézné setkavaji.

Hudebni videa — audiostopy pisni nebo hrané klipy k pisnim — napf. kanal Vevo.
Animace — jeden z prvnich druhti videi na YouTube. Dnes jiz neni tak popularni
Z hlediska ¢asové narocnosti pii jeho vyrob&. Animacemi zacinal napiiklad Martin
Rota na kanalu Troll news v anglicky hovoficim prostiedi. Rota zde stvofil postavu,
ktera komentovala soucasné déni a skandaly na YouTube.

Let’s play (herni videa) — zaznam béhem hry s komentafem youtubera k pribchu

vvvvvv

Theft Auto), Minecraft, DOTA2 (Defense of the Ancients 2), LoL (League of
legends).
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Promo — upoutavky napft. na organizované setkani, akce se spolupracujicimi firmami,
koncerty, festivaly.

Vlogy — video sledujici kazdodenni zivot youtubera, jeho ,,denik* nebo vyjadieni
K nejriznéj$sim osobnim tématim.

Sketch — vtipné scénky na ur€ité téma s pribéhem a pointou na konci.

Challenge — neboli vyzva, jejim tkolem je splnit dany ukol, ke kterému je vétSinou
nékym vyzvan. V minulosti se jednalo napfiklad o cinnamon challenge, jejimz
ukolem bylo pokusit se spolknout 1Zici skofice.

Reakéni videa — youtubeti reaguji na spolecenské déni, udalost, video od jiného
youtubera atd. V zahraniéi jsou velice oblibené reakce na filmové upoutavky, noveé
uvefejnéné pisné atd. Na Ceské scéné prevazuji negativni reakce, kdy dany youtuber
svym videem vytyka chovani druhému. Série takto ladénych videi, kdy si youtubefi
Vv jednotlivych videich odpovidaji a argumentuji je nazyvano tzv. youtube vélkou.
Socialni experimenty — testuji reakce lidi na vefejnosti na uméle vyvolané situace.
Rozbory, nazorova videa — vétSinou rozbor videa jiného tvlirce, pofadu vysilaného v
televizi s komentafem.

TOP 5/ TOP 10 — napfiklad. 5/10 vybranych véci k tématu, které vybira sam autor
Vénuje se mu napiiklad kanal Pixelorez — TOPS5.

Parodie — filmové, k pisnim, youtubert. Napt. Parodie K pisni Despacito
od youtubera KOVYHO.

Beauty — videa o li¢eni, upravé vlasii, pecCujici kosmetice. Napi. kandly
Petralovelyhair, GetTheLouk.

Fashion — o modnich aktualnich médnich trendech, médni policie a poradna. Napf.
Shopaholic Nicol, Makyna016, Tynus Tiesnickova.

Lifestyle — videa o cviceni, strave, pfistupu k Zivotu, aj.

Unboxing — rozbalovani a prvotni reakce na zakoupeny nebo darovany (od firmy)
vyrobek.

Tutorial — navod na vyrobu, piedélani nebo ziskani néjaké véci. Naptiklad tutorial na
vyrobu halloweenskych masek.

DIY\do it yourself -navody a inspirace k rukodélné tvorbé.
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ASK nebol Q&A - video s odpovéd'mi na ¢asto kladené otazky bud’ ze socialnich
siti nebo ze sekce komentafte.

Haul — neboli nakupovaci video, youtuber ptedstavuje jiz rozbalenou véc, kterou si
zakoupil nebo dostal ke spolupraci. Zde uz ptichdzi moznost recenze produktu.
V ceském prostiedi nataci videa o obleceni naptiklad Tynus$ Tresnickova.

Tag — jedna se o video, ke kterému je nékym nominovan. Zodpovida pfedem urcené
otazky nebo musi plnit ukoly podle ptedem daného navodu.

Zive streamy — zivé vysilani v redlném case.
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4 PARASOCIALNI JEVY A PARASOCIALNI
INTERAKCE

Psycholog David Giles (2012, s.89) ve své publikaci definuje pojem parasocialni
interakce jako: ,,aktivitu, ke které dochazi behem samotného aktu uzivani média“, v naSem
piipadé tedy sledovani tvirci YouTube videi. Parasocidlni interakce ale konkrétné
znamena jednostranny proces vnimani osoby v médiich béhem expozice (ptisobeni vlivu)
médii. Zatimco parasocidlni vztahy, které se vyvijeji z parasocidlnich interakci,
znamenaji vzajemny situacni vtah, ktery divak nebo uzivatel pocituje k medidlni
osobnosti, kterd zahrnuje specifické kognitivni a afektivni slozky. Schmid a Klimmt
(2011) dale tvrdi, Ze parasocialni interakce a vztahy jsou progresivni vztahy. Tedy,
ze existuje velkda moznost vzniku parasocidlniho vztahu z dlouhodobého stimulu

parasocialni interakci. (Mayerowitz,2006, s. 105)

Hartmann s kolegy pak popisuje tii zdkladni psychologické procesy, které tvofi

parasocialni interakci: kognitivni, afektivni a behavioralni.

e Kognitivnimi  procesy zde nazyva zejména naSe osobni  soudy
o medialnich postavach. Jaky ma divak emocionalni vztah k osobnosti — ma ji rad
nebo ne, souhlasi s jejimi ndzory.

e Afektivnimi procesy se projevuji emocnimi reakcemi na osobnost (smich, plac,
empatie, litost, pohrdani)

e Behaviordlni procesy jsou pak tretim staddiem, kdy divak verbalné komentuje
a komunikuje sosobnosti jako kdyby se pfimo ucastnila interakce
ve stejné mistnosti.

(Giles, 2012, s. 86)

Parasocialni interakce byla poprvé popsana a blize védecky specifikovana z pohledu
medialnich a komunikaénich studii v roce 1956, kdy psychiatr Donald Horton a sociolog
R. Richard Wohl objevili novy typ psychologického konceptu - interakce mezi postavami
masovych médii a jejich publikem, kdy se uzivatel (publikum) chova jako kdyby

se podilel na typickém spolecenském vztahu.

25


https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Donald_Horton&action=edit&redlink=1

Avsak parasocidlni interakce existovala daleko dfive pred masovymi médii, kdy si lidé
zacali vytvaret vazby s politickymi osobnostmi, bohy nebo dokonce duchy. Tento termin
pozdé&ji piijali psychologové zabyvajici se studiem socialnich vztaht. Postupem cCasu
zaCaly objevovat mezi spottebiteli hromadnych sdélovacich prostiedkii a osobami, které
je zastupuji (celebrity, osobnosti televizniho zpravodajstvi, aj.). Zpoc¢atku Horton a Wohl
nahlizeli na parasocialni interakce jako na abnormality vyplyvajici z nedostatku
uspokojeni osobnosti klasickymi socidlnimi vztahy, tedy nedostatku Casu travené¢ho
S ostatnimi lidmi v pfimém kontaktu. Perse a Rubin v roce 1989 ale tento nazor zcela
zpochybiiuji ve své rozsahlé studii a popisuji zde teorii, Ze parasocialni interakce je zcela
ptirozenym vedlej$im produktem casu traveného s medialnimi udaji. (Meyerowitz,2006
s. 105) Ackoliv se vychdzi z psychologického tématu, vyzkumy parasocialni interakce
byly provadény rozsdhle v oblasti hromadné komunikace s riiznymi a mnohdy
i nejasnymi vysledky a zavéry. Znovu zacali psychologové projevovat vétsi zajem o tento
koncept az v osmdesatych letech, a tak byl vyzkumniky rozsahle rozvijen v oblasti

novych komunika¢nich véd.

Vratme se ale k Hortonovi a Wohlovi, ktefi jiz ve ¢lanku z padesatych let na téma
soucasnych medii tvrdi, ze 1 v pfipad¢ jednosmérné¢ rozhlasové nebo televizni
komunikace se vyviji zvlaStni vztah, jez v dobéach tiSténych médii nebyl dosud
zaznamenan. ZvlaStnosti novych masovych médii je iluze interakce s politickymi
a socialnimi aktéry. Podminky reakce na aktéra pak podle dvojice védci pfipominaji
situaci primarni skupiny. Znamé osobnosti, které dnes nazyvame celebritami pak
vnimame, jako kdyby pattily k okruhu nasich nejblizSich ptatel. Ve svém ¢lanku publikuji
a poprvé nazyvaji novy typ vztahu vytvofeny novymi médii — parasocialni interakce.
Tvrdi, Ze se jedna o zcela mediovany vztah, psychologicky pfipominajici interakei tvari
v tvaf. Divaci pak ziskédvaji pocit, Ze ty, s nimiz se setkavaji prostfednictvim televizni
obrazovky (dnes uz i obrazovky pocitacové) znaji stejné dobie jako své pratele a zndmé.
Rozumi jim, dokazou piedvidat jejich reakce, aj. Mnozi z divaki pak mohou propadnout
pocitu, ze znaji a rozuméji televizni hvézde 1épe nez ostatni. Nutné je ale zduraznit,
Ze parasocialni aktér, tedy zndma osobnost si dokéze vytvofit tento vztah s ,,miliony*
divaky. Jejich koncepce dale vysvétluje popularitu moderatorti talk show, kterd se da
pfimo aplikovat a srovnat s popularitou youtuberd. Jejich oblibenost vychazi z faktu,

ze vétSinou nemaji zadné jevistni dovednosti, a tak se chovaji pfirozenéji. Nejsou
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to vétsinou profesionalni zpévaci, hudebnici, herci nebo komici. Obsahem jejich tvorby
jsou vétsSinou drby nebo jen kratké gegy. Jsou mili, oblibeni, stejné tak jako nasi nejblizsi
pratelé. Divak se u nich miaze spolehnout na to, ze budou sami sebou. ,,Cisty parasocidlni
akter je proste znami proto, Ze je znami*, jak poznamenava Wohl s Hortonem.

(Meyerowitz, 1985, s. 105)

Koncepce parasocidlnich vztaht vysvétluje, pro¢ se mnoho péveckych hvézd béhem
vyvoje kariéry obraci k osobnéjsi lyrice a tématiim nebo pro¢ vetejni Cinitelé do svych
projevi spolu s riistem popularity piidavaji vice informaci ze soukromi. Teorii Ize rozsifit
i na herce fiktivnich roli. Naptiklad herec hrajici doktora je zadan o rady. Horton a Wohl
nespojili svou koncepci s analyzou vlivu elektronickych médii, ale nabidli porovnani,
ktera vyznam této analyzy potvrzuji. Zminuji naptiklad, Ze parasocialni vztah ma nejvétsi

vliv na ,,socidlné izolované, potiebné, bazlivé a odmitnuté. (Meyerowitz, 1985, s.105)

Vzhledem Kk tomu, Ze elektronicka média poskytuji typy interakce a zkuSenosti, které
drive vyplyvaly z divérnych zivych setkani, je logické, Ze by méla mit nejvétsi ic¢inek na
ty, ktefi jsou od kaZdodenni socialni interakce fyzicky nebo psychologicky vzdaleni.
Jeden z vyzkumu zjistil, Ze sila parasocialniho vztahu roste s vékem divaka, Zze mnozi
star$i lidé premysleji o moderatorech jako o svych pratelich a Ze n€kteti udrzuji dokonce
interakci prostfednictvim verbdlnich odpovédi. I mezi ,,obyCejnymi“ lidmi ma
parasocialni vztah své misto mezi dennimi Zivymi interakcemi s pfateli, rodinou
a spolupracovniky. ,,Skute¢ni* ptatelé si casto povidaji o osudech svych parasocialnich

pratel.

At je naplnén laskou nebo nenavisti, normalnosti ¢i bizarnosti, parasocidlni vztah je
novou formou interakce. Md néco z tradicnich vlastnosti Zivych setkdni i z komunikace
prostiednictvim knih, ale ve skutecnosti ani jednou z téchto forem.“ (Meyerowitz, 1985,
5.106)

Teorie Hotona a Wohla jsou pro nas uzitecné, protoze tvrdi, ze interakce tvaii v tvar jiz
neni jedinym urcujicim faktorem osobni a intimni interakce. Vyvoj médii dospél
k zastirani rozdilu mezi cizim ¢lovékem a pritelem a oslabeni distinkci mezi lidmi, ktefi

jsou zde a nekde jinde.
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Elektronickd média jsou v pojeti této koncepce unikatni svou schopnosti maskovat
rozdily mezi pfimou a nepfimou komunikaci. Tyto teorie v§ak nedoceiiuji rozsah zmény
socidlniho chovani, kniz dochazi, jestlize spolu mohou prostorové oddé€leni lidé
komunikovat jako by byli na jednom misté. Zatimco ze strany puvodce se vyznacuje
manipulaci, z ptijemcovy strany do ni vstupuje naptiklad sebeobelhavani a podléhani
iluzi vzajemnosti. Podstatou parasocidlniho lidského vztahu je vztahovani se k n¢komu,
kdo je realn¢ nedostupny (oblibend rozhlasova moderatorka) nebo kdo nékdy ani
ve skuteCnosti neexistuje (vztahovani se k postavé ze seridlu). Divak nebo posluchac
si psychicky napliiuje vztah sdm -- projekcemi, projektivni identifikaci, ptenosem, iluzi,

nerealistickym pfanim -- nebo obyc¢ejnou lidskou potiebou kontaktu a komunikace.

David Giles pozd¢ji tvofi tiistupniovy model medialnich postav (2012, str. 89) od
nejsiln€js$iho po nejslabsi vztah k aktérim.
e Postavy prvniho fadu — jednoznacné existujici a skute¢ni lidé. Jedna se zejména o
celebrity, postavy zabavnych médii nebo zpravodajské osobnosti.
e Postavy druhého fadu — fiktivni postavy, které ztvariuji realni lidé (herci) s realnou
tvari. Zejména filmovi nebo seridlovi hrdinové.
e Postavy tietiho fadu — zcela fiktivni postavy nejcastéji z animovanych seriald, filma

nebo komiksu.

McQuail také upozoriiuje na dvé obdobné koncepce od Rosengrena a Windahla
(1972;1989), kteti identifikovali rovinou interakce a identifikace s postavou
na obrazovce. Pokud ve spojeni téchto dvou procest nastdva stav upoutdni. YouTube jako
platforma pak rozviji koncepci parasocidlnich vztahi a interakci do zcela novych
rozmeéri, protoze YouTube kandly jsou cilen¢ mifeny na cClovéka. Tento fakt pak
podporuje jejich pravidelné vydavani tvorby a neformalni vystupovani youtuberd
umocnujici moznost pfimé komunikace v sekci komentari v interaktivnim prostredi

novych médii, jakym je platforma YouTube.
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5 VYVOJOVE ZMENY V OBDOBI ADOLESCENCE

Béhem zivota ¢lovek projde nékolika psychickymi vyvojovymi obdobimi, kdy se zcela
meéni jeho zpusob prozivani a uvazovani. Psychicky vyvoj je pak analyzovan z hlediska
nekolika riznych méftitek, kterymi jsou naptiklad zaméfeni na osobnost daného jedince,
dle jednotlivych psychickych funkci, ale i zmény v jeho sociadlnim postaveni v rdmci

socialnich skupin.

Jak uvadi Vagnerova (2005, s. 9): ,, Vyvoj je chapan jako vysledek interakce biologickych,
tj. genetickych a psychosocidlnich vlivii, které se uplatiuji v riizné mire, v zavislosti
jedince je pak povazovano pravé obdobi dospivani neboli adolescence, které ho formuje

na cely zivot a mnohdy utvafi jeho dalsi budoucnost.

fazi dospivani zahrnujici zaky patych a Sestych tiid zékladnich Skol. Popsany jsou hlavni
télesné promény, vyznam poznavacich procesti. Dal§Simi neopomenutelnymi faktory jsou

emocni a osobnostni vyvoj.
5.1 Dospivani — rana adolescence

Je prechodnou Zivotni etapou mezi obdobim détstvi a dospé€losti. Mezi jednotlivymi
autory se pak lisi jeho presné v€kové hranice napfi¢ riznymi odbornymi publikacemi.
Nékteti odbornici ho rozdéluji na pubertu a adolescenci, ¢asnou a pozdni adolescenci
nebo na prepubertu, pubertu a adolescenci (Casnou adolescenci, stfedni adolescenci
a pozdni adolescenci). Prace bude dale vychazet z vyvojového rozdéleni Vagnerové
(2005, str. 323-325), ktera rozd¢luje dospivani na obdobi rané adolescence mezi
jedendctym az patnactym rokem zivota, a na pozdni adolescenci mezi patnictym
a dvacitym rokem jedince. Rand adolescence dale popisuje veékovou skupinu
dospivajicich mezi 11-13 lety, se kterou pracuje praktickd cast této odborné prace.
Kdybychom pak méli obecné charakterizovat nastupujici zmény u jednotlivych pohlavi,
je jednoznacné, ze u divek je krat$i a uzavienéjsi, zatimco chlapct je rozptylengjsi
a dlouhodobéjsi. Proto mliizeme u chlapct Castéji predpokladat problémy ve Skolnim

a rodinném prostiedi.
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Rana adolescence je také oznacovana jako pubescence a jeji hranice mnohdy individualné
osciluji mezi jedendctym az patnidctym rokem, jelikoz u kazdého se prvotni znaky
objevuji v jiném véku s nastupem vyraznych zejména télesnych zmeén, se kterymi se vaze
také sebepojeti osobnosti, 1 reakce okoli na ni samotnou. Tradi¢né se hovoii o obdobi
,boure a vzdoru®, ale je nutno podotknout, zZe se pak jedna o zjednoduseni problematiky
jejich projevi. V tomto ¢ase dochazi k vyznamnym zméndm ve zméné zptisobu myslent,
kdy vice zapojuje abstraktni mysleni, a to 1 o nerealnych neexistujicich variantach.
Zejména pak hormonalni promény rapidné ovliviiuji zmény emocniho prozivani, kdy
se jedinec snazi vice osamostatnit od vazeb na rodice a mnohondsobné vétsi vyznam
Vv jeho zivoté zaujimaji vrstevnici, se kterymi dochazi ke ztotoznéni. Zacinaji byt kladeny
pozadavky dospélé spolecnosti, kdy se musi podtidit normam jejiho chovani a jak jiz bylo
napsano, osamostatnit se od rodiny, pomalu volit budouci povolédni a vytvaret si jakousi
vlastni filosofii Zivota. Pro tuto etapu vyvoje je velice dulezité¢ pratelstvi, prvni
navazovani partnerskych heterosexudlnich vztahti. Jedinci se pak snazi odliSit jak
od skupiny déti, tak dospélych, kterou signalizuji kladenim ddrazu na upravu zevnégjsku,
specifického zivotniho stylu, zajmi, hodnot, které mohou byt mnohdy i ndpodobou jejich
vzoru. Nasledné pak ale mize dochazet ke stietu téch spolecenskych natlakd a velice
intenzivné pusobicich biologickych a psychologickych faktorti, které vedou

ke rozkolisani osobnosti a jejimu konfliktu. (Vagnerova, 2005, str. 323)

Jitka Cimickova Cizkova a kol. (2005,str. 102) pak upozoriiuje na vyrazné fyziognomické
zmény, kdy v somatickém vyvoji zacind obdobi vytahlosti, které je vidét na vyrazném
rustu dolnich koncetin a samotného trupu (chlapci vyrustaji bézné az o 22 cm). Objevuji
se druhotné neboli sekundarni pohlavni znaky, u divek rlst prsi, rozSifovani panve
a bokl. Chlapciim ptibyva svalové hmoty a hrubne hlas. Jsou vidét vyraznéjsi sexualni
rozdily ve fyzickém vzhledu. Vlivem téchto télesnych zmén nastupuji i nerovnomérné
a intenzivni sexualni pudy. AvSak zrychleny fyzicky vyvoj neni zcela v souladu
s vyvojem psychickym, a dochézi tak k rozdilu, kdy somaticky vyvoj piedstihuje vyvoj
psychicky.

Vyrazné nartistd také fantazie v emocnim rozvoji jedinct, ktera se projevuje zejména
denni formou snéni, kdy ma adolescent idealni podobu sebe samého 1 jeho kvalitach

a dovednostech. Také mySleni prochazi zasadni proménou, kdy pomalu upousti
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od konkrétnich operaci a ptistupuje k operacim formalniho charakteru, a tak nartista pocet
uspesné feSenych problémil zcela novym zpisobem — abstraktnim myslenim. Dokaze jiz
operovat s vyroky a vyvozovat z nich logické zavéry, a to ne jiz jen na zaklad¢ realné
zkusenosti. V této vyvojové fazi jde ruku v ruce s mySlenkovymi zménami 1 logicka
pamét’, kterd se pozdéji u chlapct projevuje v odmitani mechanického uceni textli napf.
uciva nazpamét bez souvislosti. Divky se naopak uchyluji k verbalnimu projevu,

ve kterém jsou mnohdy zdatné&jsi

Z pohledu citového jsou adolescenti labilni — proménuji se u nich city az afektivniho razu.
Stiidaji se nahlé a prudké projevy emoci, mnohdy vybusného charakteru vyvolaného
pouhymi nepatrnymi podnéty nasledované intenzivnimi reakcemi hnévu, vzteku, smichu
nebo smutku. Citové projevy jsou zavislé na predchozim vyvoji, dosavadnich
zkusenostech ziskanych primarmné v rodiné nebo vrstevnické skuping. Casto dochazi
k maskovani skute¢nych emoci zptisobenou pfecitlivélosti nebo naopak vyraznou
hrubosti v chovani. Mnohdy jedinec odmitd projevovat city vici rodiné, a zaroven je
nechce pfijimat. AvSak stdle touzi po uznani z jejich strany a uplném akceptovani, protoze
vV tomto obdobi dochdzi k selektovani chlapcli a dévcat ve skupiné. Je to dano i tim,
ze dévcata jsou jiz vyspélejsi a projevuji zajem spis je starSi chlapce s jinymi zajmy.
Chlapci si naopak hledaji autoritativniho viidce své skupiny, ktery vypliiuje vlivné misto

party a ma vliv na chovéni dospivajicich jedinci. (Jitka Cimi¢kové Cizkova, str. 103-105)
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PRAKTICKA CAST

6 VYZKUMNE SETRENI

Po teoretické ¢asti prace byl z jejich vychodisek vytvoren koncept dotaznikového Setfent,
ktery byl distribuovan mezi zaky patych a Sestych tfid mladoboleslavskych zakladnich
Skol prostiednictvim online dotazniku na webu Google v sekci Formulafe. Dale na
zéklad¢ dotaznikového Setfeni byly sestaveny tematické okruhy pro hloubkové rozhovory
polostrukturovaného charakteru. Pro tuto ¢ast vyzkumu byli vybrani a nésledn¢ osloveni

dva youtubeti — Martin Rota a DeeThane.

V nadchézejicich ¢astech prace bude detailné popsan vyzkumny cil, otazky a hypotézy,
metodika pouzivand pii vyzkumu, vyzkumny soubor, medailony respondentl
hloubkovych rozhovort a vysledky pomoci vyseCovych grafii zkombinované s komentari

respondentd.

6.1 Vyzkumny cil, otazky a hypotézy

Cilem vyzkumné ¢asti této bakalaiské prace bylo zjistit, jak jsou zaci patych a Sestych
ttid ve véku 10-13 let ovlivnény tvilrci na platform€ YouTube. Zda YouTube vibec
sleduji, kolik ¢asu denné koukaji na videa a jak pfesné vnimaji youtubery, jestli jen jako
pouhé tviirce obsahu nebo k nim zaujimaji vétsi citové vazby a hledaji u nich pomoc nebo

radu.

V nédvaznosti na cil prace byly formulovany tyto vyzkumné otazky, které se pozdéji

odrazeji v dotaznikovém Setfeni a jeho dil¢ich castech.
e Sleduji déti ve véku 10-13 let pravidelné ceské YouTube tviirce?
K této otazce se v dotaznikovém Setieni vztahuji ¢asti ¢islo 3-7.

e Jakym zpiisobem déti ve véku 10-13 let vnimaji YouTube tviirce?

K této otazce se v dotaznikovém Setieni vztahuji ¢asti ¢islo 8-17.

e Jsou YouTube tvirci pro déti ve véku 10-13 let vzorem?

K této otazce se v dotaznikovém Setieni vztahuji ¢asti ¢islo 9-21.

32



Z téchto vyzkumnych otdzek bylo dale vychazeno v préci pro tvorbu nasledujicich

hypotéz:

Hypotéza ¢.1: Adolescenti ve véku 10-13 let sleduji videa Ceskych youtuberti proti

vékovym omezenim platformy YouTube vice jak hodinu denné¢.
Hypotéza ¢.2: Adolescenti ve véku 10-13 let povazuji youtubery za své pratele.

Hypotéza ¢.3: Adolescenti ve véku 1013 let kontaktuji youtubery na socidlnich sitich

v soukromych zpravach a svétuji se jim s osobnimi problémy nebo je zadaji o radu.
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6.2 Metodika vyzkumu, vzorek a ¢asova naroc¢nost

6.2.1 Kvantitativni vyzkum

Vyzkumny soubor tvoii 108 osob, které vyplnily dotaznikové Setfeni na serveru Google
pomoci funkce online formuldfe. Distribuce téchto online dotaznikti probéhla
po predchozi domluvé s vedenim zakladnich kol v Mladé¢ Boleslavi. Odkaz na vyplnéni
dotazniku byl rozeslan vSem zaktim do systému Bakalafi, ktery ma za tkol zjednodusit
spravu Skolni agendy a cestu mezi Skolou, zaky a jejich rodici. Rozeslano bylo celkem

108 odkazii, kdy navratnost byla 100 %, protoze systém Bakalafi si jeho vyplnéni vynutil.

Ptevaznou ¢ast vyzkumného souboru tvotili chlapci z diivodu jejich momentalni prevahy
V jednotlivych patych a Sestych tfidach mladoboleslavskych zékladnich Skol, ktefi
vyplnili dotaznik v 64 ptipadech (64,2 %), divek tedy bylo 39 (36,8 %). Tato skute¢nost
se i pozd¢ji odrazi v nékterych odpovédich v otevienych otazkach, kdy jim moznost
anonymity poskytla pfilezitost k vulgdrnim vyjadfenim nebo k zdmérné¢ nesmyslnym
odpovedim.

Graf 1: Pohlavi vyzkumného souboru
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Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)

V casti, kdy byl zkouman vék respondentli odpoveédélo pouze 104 osob ze 108, coz miize
nasvédcovat nezamérnému preskoceni otazky nebo neochotu sviij vek sdélit. Prevazuje

vékova skupina 13 let (46 respondentl, tj. 44,2 %), dale 11 let (23 respondentd,



tj. 22,1 %), 12 let (22 respondentt, tj. 21,2 %) a nejméné odpovidalo déti ve veku 10 let
(13 respondent, tj. 12,5 %).

Casové cely prizkum trval tyden, nez vsichni vyplnili potfebné rozeslané dotazniky.
Respondenti a zejména pak ucitelé a feditelé skol byli sezndmeni s vyuzitim dotaznika
a vysledki. Pouceni probéhlo osobnim setkanim jak s fediteli skol, tak tfidnimi ucetli
zaki patych a Sestych tiid. S odkazem byly také zasilany detailni informace k vypliiovani.

Graf 2: Vék vyzkumného souboru
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Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfent)
6.2.2 Kvalitativni vyzkum — hloubkové rozhovory

Pro druhou ¢ast vyzkumu byl zvolen kvalitativni piistup, pfedevSim jako doplnéni
hlavniho vyzkumu kvantitativniho. Pro ziskani jeho dat mél za ukol poslouzit
polostrukturovany rozhovor s pfedem stanovenymi tematickymi okruhy. Oba t¢astnici
byli kontaktovani pfes socialni sit’ (Facebook) v osobni konverzaci a nasledné byly
dohodnuty schizky v neutralnim prostfedi kavéaren. Osloveno bylo celkem deset
youtuberti, bohuzel vétSina z nich si zpravu precetla, ale nasledné neodpovédéla. Pies
dosavadni zkuSenosti obou youtuberti s rozhovory pro média, byli pfedem srozumény
s vyzkumem, a také jim bylo pfislibeno, Ze nedojde ke zneuZiti ziskanych dat, které se
objevi pouze v této odborné praci. Pfedem byl stanoven nejen ¢as rozhovoru, kdy si oba
vyclenili dvé hodiny, ale také byli pozddani o souhlas s duplicitnim nahrédvanim

rozhovoru na diktafony z divodu jeho zalohovani. Souhlasili pfedem také s uvefejnénim
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jejich struénych zivotopisi na zékladé dostupnych informaci z internetu a jmen.
Stanoveny byly tematické okruhy, ale piesné znéni otazek neméli k dispozici.
Po rozhovoru bylo obéma nabidnuto nahlédnuti nebo zaslani vysledki vyzkumu nebo

celé zavérecné podoby prace, o tuto nabidku ani jeden nepozadal.
Pro stru¢nou charakteristiku obou youtuberi jim byly sepsany nasledujici medailony.
Martin Rota

Prvni zvolenou osobnosti je Martin Rota, ktery mél jiz v roce 2009 s YouTube uzavienou
partnerskou smlouvu, kterd mu oteviela moznost zpoplatnéni videi. Byl tak pouze jednim
ze dvou Cechii (druhou byla fitness youtuberka Zuzana Light Zijici v USA) a to jen diky
tvorbé v anglictiné pii svém dlouhodobém pobytu v Britanii. V té dobé bylo nutné
o partnerstvi zazadat motivacnim dopisem. Jak sam podotyka, tehdy bylo v partnerském
programu jen asi okolo 20 tisic lidi a finan¢ni vynosy za zhlédnuti byly daleko vys$si nez

V soucasnosti.

Martin Rota se narodil jako mladsi ze dvou synd 7. tnora 1988 ve mésté Chodov. Ve
dvou letech podstoupil operaci tukového nadoru na zaddech, kdy mu byla porusena micha,
proto je nucen se pohybovat o berlich. Po vystudovani oboru Informac¢ni technologie na
Stfedni primyslové Skole elektrotechnické v Plzni odjel rozsifovat své obzory na Banff
and Buchan College ve Skotsku, kde navstévoval obor Social scientist (humanitni
zaméteni), ktery nezakoncil diplomem, ale vystupem na nejvyssi horu Afriky. Timto
ginem se v roce 2009 stal prvnim télesné postiznym Cechem na vrcholu KilimandZzara.
Pouze on, jeho jediny priivodce, berle a fakt, ze svllj zamér nikomu neoznamil. V tomto
okamziku natocil video jako medailon pro ucast v pofadu Show Jana Krause, ale v té
dobé nebylo youtuberstvi tak atraktivni pro televizni show, a proto nebyl vybran. Po
navratu do Ceské republiky se kratce Zivil jako programétor, nez se ze zdravotnich
divodii a touze po kreativnim naplnéni rozhodl zcela Zivit YT tvorbou. Typickou
vlastnosti Martina Roty je mimo jiné vytrvalost a nezlomnost, po prvnim neuspéSném
pokusu o pokofeni nejvyssi hory Evropy ma tak na svém kont¢ i vrchol Elbrusu, ktery se
mu podafilo vylézt napodruhé v Iét€¢ 2015. V témze roce se umistil na 3. misté

ve Ctendiské anketé Ceského internetu zpravodajského serveru LUPA.CZ, za videa
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nau¢ného kanalu Védecké kladivo. Jeho nekolik projektii pravidelné sleduji desetitisice

divaka.

Na platform¢ YouTube zacinal anglicky v roce 2009 s animovanym zpravodajstvim
o trollech® - Troll news. O rok pozdéji zalozil Ztratu ¢asu, kam ptidava kratké komedialni
skece toCené s prateli. NejsledovangjSim projektem je Naprosto retardovany.
Zde argumentuje a vyvolava diskuze na nejriznéjsi spolecenské témata ve svém typickém
cerveném vysadkarském baretu. Zapocal také mnoho kanall, na které v soucasnosti
aktivné videa neptidava, podle jeho vlastnich slov pouze ¢ekaji ve stinu na svou chvili —
Z formy (2014), Zbyte¢né recenze (2016). Kazdé vSedni rano v 7:00 vychazi pro divaky
Zvédatori s podtitulem Pro¢ to feSime, kde spole¢né¢ s Patrikem Kofenafem debatuji

na popularnimi védecko-spolecenskymi tématy.

Dal§im zjeho mnoha z4ma jsou pocitacové hry. Je majitelem rozsihlé sbirky
sbératelskych edici her a plySovych postavicek, které recenzuje v projektu Lepsi nez
pracovat (2016). Jeho hlas muzete také slySet v Ceské pocitacové hie Blackhole, kde
namluvil postavu Skeleta nebo filmu Emoji jako trojského kong. Se streamerem
Deethanem (Damien Dante) a youtuberem Sterakdarym (Radek Stary) kazdou stiedu v 18
hodin vysilaji online pofad PodcaSTR o pocitatovych hrach a filmech, kam si zvou
zajimavé hosty k neméné zajimavym tématiim ze svéta internetu. Je az neuvétitelné, kolik
lidi sleduje jeho vysilani — Nakupovaci stream, kde online nakupuje potraviny pro své
»preziti“. Pravidelné¢ zvetfejiioval populdrné-nau¢né clanky v mési¢niku tvofeném
youtubery s nazvem Jj pro déti a mladez, dale autorsky pracoval na knize o osobnostech
Ceské YouTube scény, ktera se jmenuje J4, Ji Tuber 2. Vystupoval také v potadu televize

Prima Aliho part’aci.

Casto spolupracuje s charitativnimi organizacemi, kterym ale jak fik4 otevira dvefe on
sam. V minulosti se tak stal naptiklad jednou z tvari boje s ALS (Amyotroficka Laterarni
Skler6za), propagoval petici nada¢niho fondu Kli¢ek proti zruseni rodi€ovské ubytovny
nemocnice Motol nebo odesilal pohledy z Elbrusu divdktm, ktefi pod jeho jménem

ptispéli UNICEFU. Dlouhodob& spolupracuje s organizaci Cesta za snem,

8 anonymni internetovy U&astnik snaZici se vyprovokovat k emocionalni odezvé
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se kterou absolvuje akce pro handicapované a videa nésledn¢ sdili na svém osobnim
kanalu. V roce 2016 mu po vleklych zdravotnich potizich se zdnétem kosti (pistel)
amputovana prava noha pod kolenem. Cely proces dokumentoval ve tfinactidilné sérii
videi nazvané Amputace na svém osobnim kandle. Je ¢astym hostem mnoha piednések
a vefejnych debat na nejriznéjsi témata, které jsou vétSinou improvizované s Rotovym
charakteristickym projevem a notnou davkou charismatu. Po dosaZeni ¢tyficatého roku

svého Zivota se chysta kandidovat na prezidenta Ceské republiky.
DeeThane — Damien Dante

V potadi druhym respondentem k hloubkovému rozhovoru byl vybran streamer,
komentator pocitacovych her a hudebnik, ktery nahrava svou tvorbu na YouTube pod
pfezdivkou DeeThane, Damien Dante. Jeho osobni kandl byl zaregistrovan 27.5.2014
aV soucasnosti dosahuje téméf osmdesati tii tisic odbératelii. Videem s nejvetsim poctem
zobrazeni je pak pisenn Zdvorily gangster, které ma 1,4 milioni zhlédnuti. Je nutné
podotknout, ze neni klasickym youtuberem, protoze nejcastéji vysila zivé na platformé
Twitch. AvSak posléze videa nahrava na YouTube a splituje tak veskeré charakteristiky

platici pro jiné tvilirce, to¢i zejména Let’s play videa.

Damien Dante (obCanské jméno) se narodil 12.10.1993 v Ttebici. Od détstvi se vénoval
sportu, zejména fotbalu a tanci, nakonec u n¢j ale zvitézil basketbal. Tento tymovy sport
posléze hral na republikové urovni, proto se prolina celou jeho tvorbou. V Sestnacti letech
se s rodinou odsté¢hoval do Kladna, kde vystudoval stfedni Skolu a odmaturoval. V této
dobé se zivil zejména doucovanim anglického jazyka, kdy zdmérné mystifikoval své zaky
tvrzenim, ze tento obor studuje na univerzité. Na vysokou Skolu nenastoupil a zacal
pracovat na postu prekladatele nejvetsi firmy zabyvajici se prodejem a distribuci fezanych
kvétin v Ceské republice. Pii tomto povolani se rozhodl zkusit streamovani videi poté,
co se nahodou ocitl na jednom z hernich turnajl, kde se poprvé setkal s touto moznosti.
Sam se charakterizuje slovy: ,,Jsem streamer, komentator, bavi¢ a sexy kluk, co miluje
psy*“. Jeho hlavnim divodem pro nataceni bylo bavit lidi. Jelikoz si rychle ziskal
pozornost divakd, prestéhoval se do Prahy a od ledna roku 2015 se zivi pouze streamem
a YouTube tvorbou. Brzy zaujal i lidi z herniho primyslu a dostal nabidku ke
komentovani

e-sportovych turnaji her Heartstone a Counter Strike. Vystupuje i na televiznim kanale
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Prima COOL, kde spolecné s kolegou Ivanem Lazarovem pravidelné doprovazeji ziva
vysilani nejvétsich hernich zapast z akei v Ceské republice a na Slovensku. Spoleéné
S Martinem Rotou a Radkem Starym pravidelné vysilali potad Podcastr. Jiz od détstvi
inklinoval k hudbg, jeho autorské pisné jiz z roku 2006 jsou dohledatelné na internetu,
jednou z nich je i song Loutka. Diky jeho fanouskiim a jejich finanéni podpofte se rozhodl

Vv roce 2017 zacit pracovat na prvnim albu nesoucim nazev ZG.

Stejn¢ jako Martin Rota se pravidelné¢ vénuje mnoha charitativnim projektim.
Spolupracoval s Klinikou détské onkologie v Motole, potadal sbirku hrac¢ek pro détské
domovy a navstivil své détské fanousky, kteti ho skrz své pratele a rodiny oslovili.
Pro své divaky, ktefi nazyvaji svou komunitu Tlupa v roce potada mnoho setkani, jakymi
jsou napiiklad basketbalové srazy, hromadné navstévy kina nebo autogramiady v ramci

kampang #jetovtob¢ pro spolecnost Vodafone.
6.3 Interpretace a diskuze vysledkii

6.3.1 Kvantitativni vyzkum

V této podkapitole jsou prezentovany vysledky jednotlivych otdzek z dotaznikového
Setfeni, které jsou prezentovany v totoZzném potadi jako v ném samotném. Pro jejich
jasnou a jednozna¢nou srozumitelnost byl vybran typ vysecovych grafii, ve kterém jsou
vysledky procentudlné uvedeny se slovnim komentdtem. Pfepis jednotlivych vyrokl
respondentll z dotaznikového Setfeni je doslovny, vyjimecné doslo pouze k tpravam

gramatiky.
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1. Sledujes pravidelné videa na YouTube?

Graf 3: Cetnost sledovani YouTube

= Ano = Ne

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setieni)

V ¢asti dotaznikového Setfeni, kterd se jako prvni zabyva jiz samotnym uZivanim
platformy YouTube odpovédélo 76 respondentti (tj. 72,4 %), ze sleduje videa a 29
respondentt (tj. 27,6 %) YouTube nesleduje viibec. Na divody, pro¢ je nesleduji se jiz
prace dale nepta.

2. Cas straveny sledovanim YouTube videi

Graf 4: Doba stravend sledovanim videi

Doba

6,6%

/ Y

= Ani minutu = Méné jak 30 minut = 30-60 minut = Vice jak hodinu denné
Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfent)

V této otdzce méli respondenti na vyber ze 4 moznosti. Odpovédelo ale pouze 106 osob,

dva respondenti otazku pieskocili. Nejcetnéjsi odpovedi bylo sledovani vice jak hodinu
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denné, kdy takto odpovédelo 52 respondentl (tj. 49,1 %), 27 respondenti (tj. 25,5 %)
kouka na videa po dobu 30-60 minut. Ani minutu denné pak na videa nekouka pouze
7 respondenttl (tj. 6,6 %). S piedchozi otazkou odpovédi koresponduji, protoze nékteti

videa pravidelné nesleduji.

K této otazce se pak ani jeden z respondenti hloubkovych rozhovorti v kvalitativni ¢asti
vyzkumu nevyjadiuje a nebyl na né ani dotazovan, jelikoz otdzka se tyka pouze uzivatelii
a ne tvirca.

3. Sledujes ¢eské youtubery?

Graf 5: Cetnost sledovani ¢eskych YouTube tviirci

= Ano = Ne

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfent)

Na otazku, zda respondenti sleduji tviirce doméci scény v rodném jazyce odpovédéla
vétSina respondentl, Ze ano. Konkrétné 88 osob (tj. 83 %) zvolilo kladnou odpovéd
(tj. 88 osob) a 18 respondenti (tj. 17 %) odpoveédélo zadporn€. U této otazky ale opét

odpoveédéelo pouze 106 osob ze 108, ktefi dotaznik odeslali.

Opctovne se k tématu nevztahuji hloubkové rozhovory, protoze tviirci se nemohou

vyjadiovat k otdzkdm kladenym pro uZivatele.
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4. Sledujes spiSe Zeny nebo muze?

Graf 6: Pohlavi sledovanych tvirca

= Zeny ® Muze

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setieni)

Otazka, ktera se vénovala pohlavi sledovanych tvlirct byla zodpovézena pouze ve 105
pripadech ze 108. Uzivatelé sleduji vyrazné vice muze, a to az ve 82 piipadech (tj. 78,1

%). Zeny sleduje na platformé 23 respondentii (tj. 21,9 %).

Hloubkové rozhovory opét nebyly vyuzity po komentar k této otazce.
5. Sledujes kazdé video tvého oblibeného youtubera?

Graf 7: Cetnost sledovani oblibeného tviirce uZivatelem

m Ne mSpiSene = SpiSeano m®Ano

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfent)
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Nejcastéji respondenti uvadély odpoveéd’ ,,spise ano*, kdy takto odpovédélo 32 z nich
(t. 30,2 %). Shodné¢ pak byly zvoleny odpovédi ,,ano“ a ,ne“, kdy je vybralo
27 respondentu (tj. 25,5 %). Nejmén¢ se vyskytovala odpoved ,,spise ne®, kterou zvolilo

20 osob (tj. 18,9 %). K této otazce se vyjadtilo jen 106 respondenti a 2 otazku preskocili.

Hloubkové rozhovory nebyly k této otazce vyuzivany, protoze se jako v ptedchozich
ptipadech nevztahuji k tvircim.
6. KomentujesS jeho videa?

Graf 8: Komentovani videi

m Ne = QObcas = Ano, pravidelné

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)

Odpovéd’, Ze videa pravidelné komentuji si vybralo 20 respondenti (tj. 18,9 %). Pouze
obcas zanecha komentar 41 osob (tj. 38,7 %) a videa viibec nekomentuje 45 respondentti

(. 42,5 %). Otézce se vénovalo 106 ze 108 respondentd.
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7. Napsal /a jsi nékdy youtuberovi do komentait, Ze ho mas rada nebo, Ze ho
obdivujes?

Graf 9: Vyjadieni pomoci fraze "mam t¢€ rad/a" v komentatich

= Ano = Ne
Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfent)

V této otazce odpovédélo 42 respondentl, Ze nékdy vyjadiili naklonnost k YouTube
tvlirci pomoci fraze ,,mam té rad* (tj. 40 %), nikdy si takto nepocinalo 63 osob (tj. 60 %).
Odpovédelo pouze 105 respondentii ze 108 zpracovavanych.

8. Setkal /a se s nim nékdy osobné?

Graf 10: Setkani s youtuberem

= Ano = Ne

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)
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K otazce, zda se respondenti nékdy osobné setkaly s néjakym youtuberem, at’ uz na
zdmérn¢ planované akci nebo ndhodné na ulici, odpovédélo 58 respondentl ,,ne*
(4. 54,7 %) a ,,ano* vyplnilo 48 respondentt (tj. 45,3 %). Otazku vyplnilo 105 osob.

9. Pokud ne, chtél /a by ses s nim setkat?

Graf 11: Touha po setkani s youtuberem

m Ano = Nevim = Nevim =V pfedchozi ozitce jsem odpovédél/a ano

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)

K otazce, zda se respondenti chtéji setkat s youtubery se vyjadiilo opét vyjadtilo pouze
105 osob, kdy 25 z nich (tj. 23,8 %) volilo moznost ,,ano*, 22 osob volilo moznost ,,ne*

(4. 21 %). Nevédeélo 14 osob (). 13,3 %) a v pfedchozi otdzce se kladné rozhodlo
44 respondentt (tj. 41,9 %).
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10. Mas néjaké piredméty spojené s youtuberem (tzv. merch)?

Graf 12: Cetnost pfedmétii spojenych s youtubery

= Ano = Ne

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)

V otézce, kterd se tykala pfedmétl spojenych s YouTube tviirci (prodavanymi obchody
pod licenci) odpovédélo 59 respondentil, ze zadny nevlastni (tj. 56,2 %) a 46 respondentli
priznalo vlastnictvi téchto véci (tj. 43,8 %). Jako u pfedchozi odpovédi se otazce vénovalo
jen 105 respondentt ze 108.

11. Uved’, co pro tebe znamena tviij oblibeny youtuber.

Tato otdzka byla zvolena jako oteviend. NejCastéji se objevovala odpovéd’, ,,nic* a to
hned u 17 respondentli pod riiznymi variacemi jako naptiklad ,,viibec nic*, ,,nic akorat se
nudim®, ,,nic, jen ho sleduji“ nebo ,nic, je to typek™. Z divodu oteviené otazky se
vyskytlo také nékolik ptipadl, kdy respondenti nepochopili otazku nebo pfistoupili
K vulgarnimu vyjadfeni jako naptiklad: ,,velké péro*, ,,? nebo ,,youtuber®.

Déle se respondenti vyjadfovali, Ze youtuber pro n€ vypliiuje volny ¢as, nudu a je zdrojem

zabavy a inspirace jako v téchto nasledujicich ptipadech.

. ,Libi se mi, inspiruje me.*

° »Srandu.

. ,J€ s nim zabava a hraje dobry hry.*

° ,.Relax.*

° ,,Zabavu, uklidnéni, smich.

o ,Je mily na fanousky a ma zajimavy koncept videi.*
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) ,.Clovek, ktery mé pobavi.“

. »Inspiruje me.

. ,Zivot.

° ,J€ zadbavny, rad ho sleduji.*

. ,.Clovék, co dokaze rozesmat.“
. ,,Denni zabavu.*

V nékterych odpovéedich respondenti ptiznavaji, Ze pro né youtubefi znamenaji néco vic

jako naptiklad v téchto vyjadienich:

. ,,Jdol.

° ,,Kousek mé.*

. Zivotni laska <3¢

o ,,Vzor, radost.*

° ,,Podporu.*

. ,,VSechno.*

o ,» VSechno nedokazu si predstavit sviij volny ¢as bez youtuberd.*

. ,, Ivuréi osobnost schopnd mé motivovat, tak to je pro mé JaTuber.*
. ,DEla véci, co bych chtél jednou taky délat.*

Takeé se vyskytla jedna velice odlisna odpoveéd’ od vSech ostatnich, ktera spise
zodpovida na otazku, pro€ se respondent zajima o youtubery.
) »Nesleduji ho a nebyt mé kamaraddky o ném nic nevim, ale tim ze vSichni sleduji

YouTube a ja chci jit s davem, tak jsem se o n¢j zacala zajimat vice.*
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12. Vnimas ho jako svého pritele?

Graf 13: Vnimani youtubera jako pfitele

= Ano = Ne
Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfent)

Na tuto otazku odpovédélo 106 respondentl. Jako pfitele vnimad youtubera
39 respondentt (. 36,8 %). Pocit, ze neni youtuber jejich pfitelem pak ma 67 respondentti
(tj. 63,2 %).

13. Komunikuje$ s nim, kdyZ sleduje$ jeho video (mluvis na néj, sméjes se, apod.)?

Graf 14: Reakce k youtuberovi z pozice divaka

mNe mSpiSene = Obcas mSpiSeano = Ano

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setient)

Otazku vyplnilo 106 respondentil, ktefi nejCastéji volili odpoved ,ne”“ a to ve

36 ptipadech (tj. 34 %), nasledovanou odpovédi ,,obcas* ve 23 ptipadech (tj. 21,7 %).
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Odpovéd’ ,,spise ne* si vybralo 20 osob (tj. 18,9 %) a ,,spiSe ano* pouhych 10 respondentti
(tj. 9,4 %).
14. Je pro tebe néjaky youtuber vzorem?

Graf 15: Youtubefi jako vzor

= Ne = SpiSe ne Spise ano ® Ano
Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfent)

Odpovéd, Ze je pro né youtuber vzorem si vybralo 40 respondentu (tj. 37,7 %). Moznost
,,Spise ano* zaskrtlo v dotaznikovém Setteni 15 osob (tj. 14,2 %), ,,spiSe ne* pak zvolilo
16 respondentd (tj. 15,1 %). A jako vzor je vibec nevnima 35 respondenti (tj. 33%)
ze 106 odpovidajicich. V ¢asti hloubkovych rozhovort se k tomuto tématu blize vyjadiil
Martin Rota.

15. V ¢em chces byt jako on?

Tato otazka byla koncipovana jako druha oteviena. V sekci pro vyplileni byla zaddna
moznost kratké odpovédi. Odpoveédélo pouze 82 respondentil. Nejcastéji se vyskytovaly
podobné negativni odpovédi typu: ,,nicem®, ,,nechci®, ,,nechci byt jako on*“ a to hned
ve 20 ptipadech. Opétovné se objevily 2 vulgarni odpovédi: ,,VELk4 vagyna® a ,,penize,
kurvy*“. V nékterych ptipadech respondent nezodpovida kladenou otazku, ale pouze

nejasnou odpoveéd’:

13

[ ]
99°

) ,Carrie Cirsten fotit nahe fotky.*

o ,» Youtuberku kterou sleduji zabira hrackové konicky a ma jich docela hodné takze

jich chei mit podobné jako ma.*
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Dvakrat se objevila odpovéd’: ,,je inteligentni®. Dale byly vybrany tyto rozsahlejsi nebo

4

rozmanitéjsi odpovédi:

,»Je vtipny a dost uspésny v tom, co dela.«

,,Chci byt stejné bohaty.*

Byt uspé€s$ny a znamy.*

,,Chtéla bych byt tak pekna jako ony.*

,»Chci umét hrat hry jako on.*

,,Mit tolik pfatel jako mé on.*

,,Penize a vliv.“

,,Byt oblibena.*

,,Bavit lidi.*

,,Chtéla bych mit podobné ndzory a byt stehn¢ vychovana.*

,» VEtSinou se koukam na to, jak nékdo stavi domy v jedné hie. Chtéla bych stavét

tak hezké domy jako ona.*

,,Chci byt stejné vtipna. A oteviena.

,»V tom Ze si de za svym snem a piekonava vSechny prekazky.*
,,J€& mym vzorem, ale nepotiebuju ze sebe délat néco, co nejsem.*
,,Chci umét hrat na kytaru jako on.“

Popularni.

,»11m Ze se neboji natacet pred kamerou a Ze jsou sebejisti.*

,»V nicem kazdy by mél byt takovy jaky uz je a neménit se.*
,,Chci dosahnout toho, ¢eho dosahl on*

Byt uspésny.
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16. Pfemysli$ o ném, kdyZ zrovna nekoukas na jeho video?

Graf 16: Pfemysleni o youtuberovi mimo sledovani jeho videi

= Ne = SpisSene = Spiseano = Ano
Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setieni)

Na otazku, zda respondenti pfemysli o youtuberech, kdyz zrovna nesleduji jejich videa
odpovédélo 21 osob ,,ano® (tj. 19,8 %), moznost ,,spiSe ano* si zvolilo 14 osob (tj.13,2
%). Dale se ve vysledcich objevuje moznost ,,spiSe ne®, kterou si vybralo 30 osob (tj. 28,3
%) a uplné zamitlo ptemysleni o nich 41 respondentt (tj. 38,7 %). Opétovné odpoveédélo
106 respondentli a nebylo zde vyuZito komentate z hloubkovych rozhovora.

17. Bavis§ se o ném s prateli?

Graf 17: Diskutovani o youtuberech s prateli

m Ne mSpiSene = ObCas = SpiSeano = Ano

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)
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Na tuto otazku zodpovédelo 19 respondentil, Ze se viibec nebavi o youtuberech s prateli
(. 18,1 %), ,,spiSe ne* si vybralo 22 respondentt (tj. 21 %). Odpoveéd’ ,,obcas* zvolilo
nejvice respondentll ve 34 ptipadech (. 32,4 %), v Cetnosti vyskytu nasledovala odpovéd
,»ano, pravideln¢®, kterou zvolilo 20 respondentl (tj. 19 %) a ,,spiSe ano* zvolilo pouze

10 respondentt (tj. 9,5 %).

Hloubkovych rozhovori zde nebylo vyuzito a odpovédélo 105 respondentd.
18. Kontaktoval/a jsi nékdy youtubera na socialni siti v osobni konverzaci?

Graf 18: Cetnost pani youtuberiim na socialnich sitich

= Ano = Ne

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setient)

V osobni konverzaci na socialni siti kontaktovalo n¢kdy néjakého youtubera az
53 respondentt (tj. 51 %), nikdy k tomuto kroku naopak nepftistoupilo 51 respondenti
(1. 49 %). Otazku zodpovidalo 104 osob.
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19. Pokud ano, svéril/a ses mu s osobnim problémem nebo ho pozadal/a o radu?

Graf 19: Svétovani s osobnimi problémy nebo zadost o radu

= Ano = Ne

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfent)

V otazce, kterd navazuje na predchozi, kterd se dotazovala, zda né€kdy respondenti
kontaktovali youtubera na socialni siti, se pfiznalo 28 osob, ze je touto poprosili o radu
(4. 26,7 %) a 77 respondentl tak nikdy neucinilo (tj. 73,3 %). Tuto ¢ast dotaznikového
Seteni vyplnilo 105 respondentt.

20. Natocil/a jsi nékdy vlastni videa a uploadoval/a ho na YouTube?

Graf 20: Cetnost nahravéani videi na YouTube

= Ano = Ne

Zdroj: Autorka prace, 2017 (vlastni Setfeni)
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Na zavérecnou otazku dotaznikového Setfeni, ktera se ptd, jestli respondenti nékdy také
nahrali video na YouTube odpovédélo 59 osob ,,ano* (tj. 55,7 %) a 47 osob zvolilo
zapornou odpovéd (tj. 44,3 %). Na otazku opét odpovédelo pouze 106 respondenti.
Nebylo zde nijak vyuzito hloubkovych rozhovoru.

Na zékladé vyse zpracovanych vysledkl dotaznikového Setieni budou nasledné ovéreny

tfi predem stanovené hypotézy, bud’ potvrzeny nebo vyvraceny. (viz. Kapitola 7.1).

Hypotéza ¢.1: Adolescenti ve véku 10-13 let sleduji videa ¢eskych youtubert proti

vekovym omezenim platformy YouTube vice jak hodinu denné.

Hypotéza ¢.1 byla potvrzena. Hypotéza pracovala s predpokladem, ze vice jak polovina
déti ve veku 10-13 let sleduje platformu YouTube. Konkrétné¢ pak necelych
73 % adolescentl (viz. Graf 4) si pravidelné pousti tato videa, coz je ale zcela proti
uzivatelskému Fadu uétu Google, ktery je dostupny v Ceské republice az od 13 let.
Znamena to tedy, ze déti bézn¢ 1zou na internetu o svém véku. Otevird se zde ale moznost
I delsiho ¢asového useku, kdy déti mohou sledovat videa prubézné cely den a nedokazou
pozdéji odhadnout takto straveny &as nebo se k nému nechtgji ptiznat. Ctvrtina zaki
patych a Sestych tfid pfistoupi k tomuto zdroji zabavy na ptlil hodiny az hodinu. Pouhych
6 % obsah na platformé YouTube nesleduje béhem dne viibec. Vyvstava otazka, proc¢
tomu tak je. Divody mohou byt rizné, bud’ nemaji zadjem o druh takto vyplnéného
volného ¢asu, nemaji ptistup k internetu, osobnimu pocitaci (nebo jinému zatizeni) nebo

jim bylo sledovani zakazano rodici.
Hypotéza ¢.2: Adolescenti ve véku 10-13 let povazuji youtubery za své pratele.

V potadi druhd hypotéza byla vyvracena. Vychazela z ptfedpokladu, Ze vétSina
adolescenttl, kteti sleduji konkrétni youtubery si k nim postupné zacne utvaiet pies
parasocialni interakce parasocidlni vztah, ktery pozdéji zacinaji vnimat jako jistou formu
pratelstvi (viz. Kapitola Parasocialni interakce a parasocidlni vztahy). Hypotéza ale
nebyla potvrzena, protoze pouhych 37 % (viz. Graf 14) pfiznalo, Ze youtubery takto
vnima. Lze ale fici, ze pokud dé€ti nechtély pouzit slovo ,,ptitel, které je dosti osobni,
samy definovaly vyjadieni jako: ,idol“, ,kousek me“, ,zivot™, ,jinspiraci nebo

v mnohych ptipadech naopak: ,,viibec nic*“. Dojem ptatelstvi mohou ziskat i na zaklad¢
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moznosti komentovani videi, kdy jim mnohdy youtubeti odpovidaji. Az 57 % adolescentti
n¢kdy pfistoupilo k okomentovani videoptispévku (viz. Graf 9), at’ uz s néjakou
piipominkou, dotazem nebo vyjadienim néklonnosti tviirci velice oblibenou formulaci
»mam té rad*, ke které se ve vyzkumné Casti ptiznalo 40 % déti (viz. Graf 10). Jistou roli
mize hrat i osobni setkani s youtubery, kdy se s nimi setkalo at’ uz zdmérn¢ na né&jaké
akci nebo zcela ndhodné az 45 % (viz. Graf 8), pokud vsak tuto zkuSenost doposud
nemély, rady by s nimi setkaly ve vice jak 24 % ptipadd (viz. Graf 9). Vlastnictvi
predmétii spojenych s youtubery také miize hrat jistou nepiehlédnutelnou roli, at’ se jedna
o velice oblibenou formu podpist, fotografii nebo zdmémé prodavanych predméth
samotnymi youtubery (napf. plakaty, tricka, naramky, aj. — tzv. ,,merch®) jez vlastni az
44 % adolescentli (viz. Graf 10). Mnozi respondenti u sebe také alesponn nékdy
vypozorovali reagovani na tviirce videa, kdyZ ho sleduji ve 47 % (viz. Graf 15), kter¢ je
béznym projevem parasocidlni interakce. Ta miize byt podporovana i diskutovanim
0 youtuberech v ramci vrstevnické skupiny, kterou ptipustilo 61 % (viz. Graf 18), avSak

vétsina adolescentti po vynuti videa jiz o youtuberech nepiemysli — 67 % (viz. Graf 17).

Hypotéza ¢.3: Adolescenti ve v€ku 10-13 let kontaktuji youtubery na socialnich sitich

vV soukromych zpravach a svéfuji se jim s osobnimi problémy nebo je zadaji o radu.

Hypotéza ¢.3 byla Caste¢né vyvracena. Tato hypotéza piredpokladala, Ze vice jak polovina
zakl patych a Sestych tfid nekdy pfistoupila ke kontaktovani youtuberi v soukromych
zpravach na socialnich sitich (tj. Facebook, Instagram) se zadosti o radu nebo u nich
hledala jistou formu Utéchy, kdyz se jim svéfi s osobnim problémem. Z dotaznikového
Setfeni nasledné vyplynulo, Ze zpravu odeslalo nékdy 51 % adolescentt (viz. Graf 18),

s problémem se odhodlalo svétit témét 27 % z nich (viz. Graf 19).
6.3.2 Kvalitativni vyzkum

Ani jeden rozhovor nebyl po jeho uskutecnéni piepsan do pisemné podoby z divodu
jejich velké Casové narocnosti a mnoha jinych témat, ktera nesouvisela s vyzkumem.

Zustal tedy pouze v audio podobé piilozeny ve formatu mp3 jako ptiloha k praci.

Po uskute¢néni obou rozhovort byla data analyzovana technikou otevieného kddovani,

kterou uvadi Svaticek: ,,Pfi otevieném kodovani je text jako sekvence rozbit na jednotky,
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témto jednotkdm jsou pfidélena a s takto nové pojmenovanymi fragmenty textu potom

vyzkumnik dél pracuje.” (Svaticek, 2007, s. 211).

Nasledné byla vybrana metoda tuzka papir (jinak také kodovani v ruce), kterou Svaticek
(2007, str.221) interpretuje nasledovné: ,, Jakmile mame vytvofeny seznam kodi, je

rce
1

mozné zacit s jejich systematickou kategorizaci.

Byly vytvofeny Ctyii tematické kategorie k analyze vzniklych rozhovord.
o Komunikace s ,,fanousky* na akcich a pfes zpravy na socialnich sitich
. MozZnost navazani pratelstvi
J Y outubefti jako vzor

o Pomoc s osobnimi problémy formou zprav na socialnich sitich

Jako nejvhodnéjsi technika pro zpracovani bylo vybrano tzv. vyloZeni karet, kdy jsou
»Kkategorie vznikl¢ skrze oteviené kddovani uspotadany do néjakého obrazce ¢i linky
a na zaklad¢ tohoto usporadani je sestaven text tak, ze je vlastn€ pfevypravénim obsahu
jednotlivych kategorii.” (Svatigek, 2007, 5.226)

¢ Komunikace s ,,fanousky* na akcich a pred zpravy na socidlnich sitich

Prvni kategorii byla zvolena komunikace s ,,fanousky* na akcich a prostfednictvim
socialnich siti. Martin Rota se vyjadfil: ,,je to kus od kusu, jsou ti, co prijdou a nékdy jsou
az prekvapivé inteligentni, a pak jsou takovy ty, co vidi youtubera a jdou se s nim vyfotit,
vilastné standardizovany chovanim, maji urcitou etiketu. Ale kdyz nékoho potkam na ulici,
tak je to mozna vic prirozeny tim bodem, Ze to je mimo to prostredi. Kolikrat chtéji lidi
jen pokecat, aniz by si z toho néco odnesli. Nejsou na tu situaci pripraveny a zeptaji se
na uplnou blbost, jako co jsem treba studoval za vysokou. Sice se snazim maximalizovat
na akcich svoji pritomnost mezi lidma, ale kolikrat jsem jen jedinej youtuber, kteryho
potkaji, tak jsem jen pridana hodnota. Ale ja o sobé nemam probléem mluvit s cizima
lidma. “ DeeThane s komunikaci také nema problém: ,, vétsinou se chtéji jen vyfotit, ale
to zalezi na situaci, ale nekdy mé zastavi na ulici a ptaji se, jak se mam, ale spis se ptam

ja jich, protoze nechci mluvit o sobée .
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DeeThane ptiznal, ze mu lidé projevuji naklonnost: ,, dost casto mi rikaji, Ze meé maji radi,
ale snazim se to jen proplachovat, nez aby mi to uvizlo v hlave “. Zkusenost Martina Roty
je opacna: ,, ne, nerikaji. Spis se pouzivd, zZe jsem jejich nejoblibenejsi youtuber. Ale to
radi, si myslim, Ze se mi nestava. To se stava jinym youtuberiim. Moje publikum nema
pocit, ze by mi to mélo rikat. Jen obcas se mi stane, Ze mé chce na akci néjaka holka
obejmou, ale ta je veétsinou hluboko pod zakonem a vidéla tak jedno moje video."
Zkusenost s objimanim ma 1 DeeThane: ,,obejmout me chce dost lidi a mé to viibec

nevadi, kdyz jim to udéla radost. *

Martin Rota tikd, ze déti jsou vice oteviené piimé komunikaci nez dospéli lidé: ,,vic
prijdou déti a jsou oprsklejsi, coz neni negativni véc. Je to lepsi nez, kdyz se skupina lidi
diva zcela podeziele mym smérem, kdyz cekam na tramvaj a nic neudélaji.* DeeThane
pro tuto situaci pouziva vlastni nazev: ,,s kamaradem jsme vymysleli, Ze se fanousci deli

na dvé skupiny — cumilové a prichozi.

Jako problematickou zalezitost vidi Martin Rota komunikaci s divkami u citlivéjsich
ptipadii: ,, na interakci neni moc casu, tak clovék nahazuje velice pratelsky zpiisob,
urcitou familieritu. Spustim, jako kdybychom se bavili normdlne, a to miize byt nékdy ne
nepochopeny, ale prepochopeny. Prijdou s vétsim ocekavanim a muzZou to pochopit jako
urcitou formu flirtu. Jakmile to ucitim, tak je potreba to rychle srazit.” DeeThane

se vyjadiil nasledovné: ,, snazim se byt slusny, ale pro holky nedostupny. “

V porovnani lze tedy fici, Ze oba dva nemaji viibec Zadny problém komunikovat s cizimi
lidmi jak na ulici, tak na akcich k tomu uréenych. Naklonnost prostiednictvim velice
oblibené formule: ,,mam t¢é rad* pfiznava pouze DeeThane, protoze jeho publikum ma
k takovému chovani blize. Nemaji radi lidi, co je okaté pozoruji nebo je dokonce foti,
ale nepfijdou za nimi. Shoduji se také u problematiky komunikace s divkami, kterd mtize
byt brana jako forma flitru, kdyZ jsou mili.

e MozZnost navazani pratelstvi

Druhou kategorii v pofadi je moZnost navazani pratelstvi s fanouSky. Martin Rota fika,
ze mu lidé bézné pisi, ze by se chtéli kamaradit: ,, pisou, Ze jsou v tom stejni a nikdo
V jejich okoli takovy neni, tak jestli bychom se mohli bavit. Miij problém je ale v tom,

Ze ja mam kolem sebe jen takove lidi jako jsem ja. Miize to vyznit arogantné, ale ja nemam
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ditvod se s téma lidma bavit. Ale jde jen cisté o to, ze mam limitovany mnozstvi casu,
kterej mam rad. Tech lidi je prosté moc. Jednodussi je kategoricky odmitnou vsechny, coz
delam.” DeeThane tik4, ze naopak kvuli YouTube poznal hodné lidi, se kterymi
se pozdg&ji spratelil: ,, spoustu lidi takto znam a miiZu vict, Ze jsme kamarddi. Daviame

si darky, oslavujeme spolecné a schazime se na srazech. *

Martin Rota upozoriiuje, ze mnoho lidi si neuvédomuje cestu navazovani pratelstvi:
jakykoliv vztah prochazi formou potkavani, komunikace, a tak se to postupné vyviji.
Ale protoze mé kolikrat znaji vic jak ja je, tak se snazi tento krok preskocit. Ale ja prosté
nemdm moc divod se bavit s mladsima lidma. Rika se, Ze herci chodi s hereckama, a tak
to je i tady. Jako neméli bychom stejna témata pro vétsi pratelstvi, takze to je spis slepa
laska z jejich strany a doufani, ze by se tomu tak mohlo stat.* Dilezita je taky aktivita
v komunikaci: ,, casto komentovat a byt aktivni zveétsi potom Sanci, Ze si je zapamatuju
a pripadné jim budu odepisovat, z cehoz by se mohlo potom stdt pratelstvi treba. Vzdy
toho o mné ale budou védét vic, takze nebudeme startovat na stejné care. “ DeeThane tuto
tezi potvrzuje: ,,je to problém, protoze mi vadi, kdyz lidi o mné vi vSechno a ja o nich

6

nic.

Oba piipousteji, Ze pratelstvi s fanousky Ize skrz ur¢itou formu navazat, ale bude to velice
slozité a u mladsich lidi je to téméef nemozné.
e Youtuberi jako vzor

Tteti kategorii je vnimani youtuberl jako vzora. Martin Rota uvedl: ,, lidi, co mi Fikaji, zZe
jsem jejich vzor tak se snazim motivovat k tomu, aby byli co nejvic kriticky k tomu, co
Fikam a délam, protoze obcas Fikam a délam hovadiny. Jako vzor se citi 1 DeeThane:
,.jsem tém lidem vzorem, i kdybych si to nepral. I kdybych jim nakrdtko rikal, Ze jim nechci
byt, tak jsem. Vim, Ze moje skutky lidem na internetu dokdazou ovlivnit hlavu.“ Martin
Rota se citi byt za své chovani zodpovédnym: ,, nikdo z nas neni dobrej, ale to je spis
filosoficka otdzka. Jde jen o tom, kdo se snazi pak vic nebo min. Takze je otazka, zda se
vSichni nechovame tak, zZe vytvarime vzory. Ale lidi, co mé vnimaji jako vzor a jsou
ndzorové nejbliz by si na to méli davat bacha. DeeThane si také uvédomuje, Ze je v mnoha
pfipadech vniman mlad$imi détmi jako vzor: ,, uvédomuju si tuhle silu, a proto se snazim
byt tem lidem vzorem a snazim se je motivovat a inspirovat, aby se nebdli a délali to, co

chteji delat. Ale nerikam, Ze to vzdy funguje a nerikam, Ze vidy plnim tu roli na sto
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procent. Jsem sprostej a chovam se obcas jako idiot, ale jsem jen clovek. Ale at radsi

poslouchaji mé nez nékoho, kdo jim bude rikat, at’ berou drogy chlastaj nebo hulej.

Jak Martin Rota, tak DeeThane se shoduji, ze jsou zejména détmi vnimany jako piiklady
a snazi se podle toho upravovat své chovani, které se vztahuje zejména na obsah jejich

videi.

e Pomoc s osobnimi problémy formou zprav na socialnich sitich
Poslednim tématem hloubkovych rozhovorti je pomoc s osobnimi problémy formou
zprav na socialnich sitich. Marin Rota tika: ,,jd odpovidam na hodné malo zprav a skoro
nikomu koho neznam, ale vsechny je ctu. Opacny postoj zaujima DeeThane: ,, na takovy
veéci ted’ neodepisuju vitbec, ale v minulosti jsem to delaval. “ S problematikou sdélovani
problémti, zddostmi o radu nebo dokonce zpravy, kde se objevuji sebevrazedné tendence
komentuje Martin Rota nésledovné: ,, kdyz se objevi takovahle zprava, tak na ni jako na
Jjedinou odpovim. Ale kdyz budou lidi védet, ze to je jedina forma, kdy odpovidam, tak se
bojim, to pak budou lidi délat a nemyslim si, Ze to do néjaké miry délaji zamerné. “
DeeThane se chce v budoucnu na tento problém zaméfit: ,, na Vanoce chci zalozit email
pro lidi, co na tom budou Spatné. Jeden sen si sednu a na vSechno jim budu odepisovat.
Kdyz budou sami, aby nepodlehli tem mentalnim problémiim. Pak mé to bude asi Stvat,
Ze jsem to udelal ale prosté vim, Ze to k necemu miize byt a ty lidi mé budou posluchat.
Kdyz je to fakt akutni a vazny, tak se jim snazim odpoveédet, ale je to tézky, protoze clovek

nepoznad, kdy je to fakt akutni a vazny.*

Jak Martin Rota, tak DeeThane pfiznavaji, Ze se na n€ lidé obraci s Zadostmi o radu
a Vvextrémnich pfipadech se milZe jednat az o mysSlenky na sebevrazdu nebo
sebeposkozovani. I pies to, Ze k tomu nemaji zadné vzdélani, tak se snazi lidem pomoci,
kdyz si téchto zprav v§Simnou. Obavaji se, ale zneuzitelnosti. Mohlo by se podle nich stat,
Ze by je takto lidi chtéli upoutat a donutit k odepisovani a vénovani se jim, coZ mize byt

zpiisobeno 1 nedostatkem pozornosti.
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6.4 Shrnuti prizkumu

6.4.1 Kvantitativni prazkum

Cilem pruzkumu bylo, jaky vliv maji youtubefi na adolescenty ve véku 11-13 let.
Prizkum si kladl za cil potvrdit nebo vyvrétit pfedem stanovené hypotézy, které
vyplyvaly z vyzkumnych otdzek k tématu. Dotaznikové Setfeni probihalo v patych

a Sestych tiidach mladoboleslavskych zakladnich skol.

Ziskané dotaznikové Setfeni po jeho uskute¢néni potvrdilo prvni hypotézu, Ze adolescenti
ve veéku 11-13 let sleduji videa ¢eskych youtubert proti vékovym omezenim platformy
YouTube vice jak hodinu denné. Vysledek nebyl ale zddnym piekvapenim, protoze
vetsina déti v dnesni dobé vlastni internet a ma piistup k platformé YouTube. Nelze také
ocekavat, ze nutné potvrzeni véku pro registraci bude pro déti prekazkou. Mnozi totiz
na internetu o svém véku zamérn€ 1zou. A je znamo, Ze zakézané ovoce nejvice chutna.
Potvrzena byla i druha ¢ast hypotézy, jez tvrdi sledovani videi vice jak hodinu denn¢.
Blize jiz ale takto straveny Cas nebyl specifikovan, existuji zajisté piipady, kdy dochéazi
ke sledovani mnohem delsi Casové useky. Je velice nutné ¢as omezovat a sledovat obsah
vyhleddvany détmi, protoZe mnohé z nich jsou nevhodné. Jako vhodna doporuceni bylo
vybrano: nechat se détmi o sluzbach YouTube pucit o legalnosti jejich uzivani. Otevfit
si vlastni G¢et na YouTube nejlépe s jeho pomoci, kdy uvidite, jak s platformou umi
pracovat. Nutnd je komunikace o youtuberech a tématech jejich videi, kterd mize byt

vedena 1 formou zabavnych diskuzi s détmi a jejich ptateli.

Dotaznikové Setfeni nasledné zkoumalo hypotézu, zda adolescenti ve véku 10-13 let
povazuji youtubery za své pratele, kterd byla vyvracena. K tomuto jevu dochézi a je
mozné, ze pouze pouzité slovo ,,ptitel” nebylo pro adolescenty vhodné. Vliv na né, ale
mayji jako blizci ¢lenové rodiny, youtubeti jsou pro nekteré utékem od reality, Casto byly
definovani jako ,,v§echno‘ nebo ,,cely zivot®. Tato vyjadieni mohou smétovat k zavérim,
ze nekterym détem mohou nahrazovat rodi¢e nebo sourozence, vrstevnickou skupinu,
timto problémem se ale prace nezabyva. Alarmujici ale je zjiSténi, Ze 37 % procent déti

je opravdu za své pratele vnima.
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Posledni hypotéza byla caste¢né vyvracena. Zkoumala dva jevy, kdy jeden byl potvrzen,
ale druhy vyvracen. Potvrzeno bylo kontaktovani adolescenty na socidlnich sitich
v soukromych zpravach. Zjisténi bylo velice ptekvapujici, protoze k ucelu kontaktu je
na YouTube primarné ur¢ena sekce komentara. Lze tedy fici, Ze déti s nimi chtéji navazat
bliz8i vztah a zalezi jim na pozornosti a pfipadné i ndzorl, ktery jim takto miize byt
sd€len. Vyvracena byla ale druha ¢ast hypotézy, jez zahrnovala kontakt v soukromych
zpravach za ucelem svéfeni se s osobnim problémem, nelézt u nich utéchu nebo fesit
v extrémnich piipadech i mySlenky na smrt. I tak jim ale ve vice jak tietin¢ piipadech
sveétuji. Rodi¢e by se méli zajimat o problémy svych déti a nenechdvat je svétovat
se cizim lidem, ktefi i z pfihlédnutim na jejich vék a celkovou mentalni vyspélost nemusi

byt vhodnym radcem pfi jejich nejintimnéjSich problémech a starostech.

Vyzkum vyvratil a potvrdil zcela nebo ¢astecné stanovené hypotézy, jez byly stanoveny
za zacatku praktické ¢asti prace. Priizkum ptinesl ocekavané vysledky, nicméné ale i ty
zcela piekvapivé z divodu anonymity dotaznikového Setfeni. Pro snadnou orientaci

ve velkém mnozstvi dat byly vysledky zpracovany do ptehlednych vysecovych grafi.
6.4.2 Kvalitativni prizkum

V prvni fad¢€ je nutné podotknout, Ze zkoumani skupiny youtubert je v mnoha ohledech
problematické a slozité, protoze kazdy vnima své publikum a fanousky jinym zptisobem.
Na jedné stran¢ jsou otevieni komunikaci s nimi pies socialni sit¢ formou osobnich zprav,
které ve vétSiné piipadii ¢tou, ale odpovidaji jen na ty nejnutnéjsi z nich, které se tykaji
depresivnich stavii, myslenek na sebevrazdu. Zaroven ale oba pfiznavaji, Ze jistou vyhodu
ma Zenské pohlavi, kterému odpovi spiSe. Vyzdvihuji také ptipady, kdy se dostdvaji
do kontaktu s détmi trpicimi poruchou autistického spektra. V jednom rozhovoru se
objevuje i problematika kontaktovani youtubera napti¢ vS§emi socidlnimi sitémi u kazdého
jeho pfispévku. Kazdy z youtuberit ma ale jinak velky pocet jeho odbératelii na jeho
YouTube kanale, zucastiiuje se akci pro fanouSky v mensi nebo vétsi mife, také jsou
otevienéjsi nebo uzavienéjsi v komunikaci s nimi z hlediska svych povahovych ryst.
Proto je potieba brat na zfetelnost, Ze nelze pouzit vSechny komparace a zavery vyplynulé
z kvalitativniho vyzkumu za relevantni pro vSechny youtubery. Lepsi reprezentativni
vzorek by tvofil mnohem vétsi pocet rozhovort, ktery by byl ale velice ¢asove naro¢ny,

ale jeho aplikovatelnost na celou skupinu youtuberi by byla nejspiSe snadnéjsi.
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Kvalitativni vyzkum meél v této praci slouzit pouze jako doplnéni vyzkumu
kvantitativniho

a obsahnout také druhou stranu YouTube prostoru — tedy nejen uzivatele, ale i tvilrce.
Oba youtubeti maji ale zcela jinou tvorbu svého obsahu videi, takze maji dosti odlisSnou
cilovou skupinu. Dulezitou roli hraje i subjektivnost jejich ndzorG a ovlivnéni jejich
chovani zenskym pohlavim tazatele. Jak Martin Rota, tak DeeThane vypovédéli své
vlastni zkuSenosti a zazitky, které ale nelze nijak ovétit. Dal§im z problému je i faktor,
ze si na nékteré piiklady nedokazali vzpomenout, interpretovat nebo naopak odbihali
od tématu k jinym mnohdy az filosofickym otdzkam. V nejvétsi mife se tak jednalo
u Martina Roty, ktery ma tendence asociovat myslenky a pfemyslet az filosofickym
smérem, ktery ale nemusi vzdy korespondovat s redlnymi teoretickymi filosofickymi
teoriemi. Cil vytvofeni také pohledu z druhé strany problematiky byl splnén a rozhovory
mohou dale slouzit jako podklady pro dalsi vyzkum, protoze kontaktovani youtuberti

a prislibeni rozhovoru do odborné prace je dosti vyjimecné.
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ZAVER

Bakalatska praci byla pojata jako specificky nahled na jednu ¢ast problematiky dnesniho
fenoménu youtuberl. Zejména pak jejich vliv na adolescenty prostfednictvim
parasocialni interakce a parasocidlnich vztahl. Tyto interakce a vztahy vznikaji na
zéklad¢ postupného vztahovani se k 0sobé, ktera je ve skuteCnosti nedostupna a zije
vlastnim Zivotem, do kterého neméa sebemens$i ambice své obdivovatele vztahnout. Divak
videi, které youtubeti vydéavaji na svych kanalech si pak vztah dokaze naplnit sam, kdy
si vykonstruuje ptedstavu, Ze je jeho pfitelem. Takovy stav mize dokonce gradovat
pokusem youtubery jakkoliv kontaktovat a dokonce tendence snim konzultovat
vyznamné zivotni udalosti. Prvni ¢ast prace se specializuje na teorii Novych médii, Webu
2.0 a samotné platformy YouTube. Déle jsou charakterizovany parasocialni vztahy
a interakce. Jednim z nutnych dili teoretické ¢ésti je vymezeni adolescentd, kteti jsou
dale zkoumdéni v praktické C&éasti prace. Praktickd C¢éast se vénovala nastolenym
vyzkumnym otdzkam a hypotézam, které byly ovéfovany pomoci dotaznikového Setfeni
distribuovaného mezi zaky patych a Sestych ttid zékladnich Skol. Jako dopliujici vyzkum
byla zvolena metodika hloubkovych rozhovorii se dvéma vybranymi youtubery,
aby nabidla pohled z druhé strany zkoumaného problému. Vytvofen byl vyzkumny
vzorek 108 respondentll, sebrana data a jejich nasledna analyza pro ovéfeny stanovenych
hypotéz. U hloubkovych rozhovorti byly kontaktovani dva tvirci, ktefi souhlasili
s uvetejnénim jejich odpovédi na zaklad¢é predem stanovenych kategorii tematickych
okruhil tak, aby korespondovaly s otdzkami z dotaznikového Setfeni. StéZejni ¢ast prace
se zaméfuje na interpretaci vysledki dotaznikového Setfeni a ovéfeni hypotéz,
u hloubkovych rozhovort srovnava vypovédi youtubertt a vyhodnocuje je. V ramci
tohoto vyzkumu byly mnohdy vyhodnoceny velice prekvapivé odpovédi, kdy 1 pies
nepotvrzeni hypotézy stale velka ¢ast adolescentli povazuje tyto tvlrce za své pratele a je
ochotna je kontaktovat prostfednictvim socialnich siti a svéfit se jim s osobnimi
problémy. Pfi samotném psani vyplynulo mnoho dalSich otazek, které by bylo vhodné
v ramci fenoménu youtuber zkoumat. Pro obsahlejsi sondu do problému je navrhovano
zajistit vétsi vzorek respondentl hloubkovych rozhovort, ktery se bohuzel do bakalaiské

préace z divodu rozsahu nevesel.
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Priloha A — Dotaznik

Vliv YouTube tviirci na adolescenty ve véku 10-13 let
1. Pohlavi:

a) Divka

b) Chlapec

2. Vek:
a) 10 let
b) 11 let
c) 12 let
d) 13let

3. Sledujes pravidelné videa na YouTube?
a) Ano
b) Ne

4. Kolik minut denn¢ stravi$ koukanim na YouTube videa?
a) Ani minutu
b) Méné¢ jak 30 minut
¢) 30-60 minut
d) Vice jak hodinu denné

5. Sledujes ceské youtubery?
a) Ano
b) Ne

6. Sledujes spisSe Zeny nebo muze?
a) Zeny
b) Muze

7. Sledujes kazdé video tvého oblibeného youtubera?
a) Ne
b) Spise ne

c) SpiSe ano



10.

11.

12.

13.

14.

15.

d) Ano

Komentujes jeho videa?
a) Ne
b) obcas

C) Ano, pravidelné

Napsal/a jsi nékdy youtuberovi do komentarti, Ze ho mas rad/a nebo, Ze ho obdivujes?

a) Ano
b) Ne

Kontaktoval/a jsi nékdy youtubera na socidlni siti v osobni konverzaci?

a) Ano
b) Ne

Setkal/a jsi se s nim n¢kdy osobné&?
a) Ano
b) Ne

Pokud ne, chtél/a by ses s nim setkat?
a) Ano
b) Ne

c) Nevim

Mas né&jaké predméty spojené s youtuberem (tzv. ,,merch*)?
a) Ano
b) Ne

Uved’ jednim slovem, co pro tebe znamena tvilij oblibeny youtuber:

Myslis, Ze byste si spolu rozuméli?
a) Ano
b) ne



16.

17.

18.

19.

20.

21.

C) nevim

Vnimas ho jako svého ptitele?
a) Ano
b) Ne

Komunikujes s nim, kdyz sledujes$ jeho video (mluvi§ na néj, sméjes se, gestikulujes,
apod.)?

a) Ne

b) Spise ne

c) Obcas

d) Spise ano

e) Ano

Je pro tebe n&jaky youtuber vzorem?
a) Ne
b) Spise ne
c) SpiSe ano

d) Ano

V ¢em chces byt jako on?

PremysliS o ném, kdyZ zrovna nekoukas na jeho video?
a) Ne

b) Spise ne

c) Obcas

d) SpiSe ano

e) Ano (Casto)
Bavis se o ném s ptateli?

a) Ne
b) Spise ne



c) Obcas
d) Spise ano

e) Ano, pravidelné

22. Natocil/a jsi nékdy vlastni videa a uploadoval/a ho na YouTube?
a) Ano
b) ne



Piiloha B— Fotografie

Martin Rota pfi interakci s divaky

Zdroj: Autorka prace (vlastni fotografie)

Martin Rota pfi své pfednasce

Zdroj: Autorka prace (vlastni fotografie)



Piiloha C— Hloubkové rozhovory

Hloubkové rozhovory jsou pfiloZzeny na CD ve formatu MP3.
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Priloha D— Datova matice

(Datova matice je piiloZzena na CD ve formatu (*xIsx).

A B c D E F & H i i K L M
1 |Easovd znaia Pohlaui Vi Sledujes pravideind i Kolik minut denné srvi Sledujes Geskd /Sledujel spide Fany net Sledujel kaidé video tv Komentujel jeho videa” Napsal/a s nédy youtu Seiala jsi s s nim nék Pokud ne, chiZla by se M néjaké pizdméty sp
2| 12152017 180659 Divie 121et Am Vice sk hodinu denné Ano "Mude Ano Ano, pravidelng Amo Ano V piedchozi olézce jsertAno
3| 12152017 19:1508 Chispec 13 1et Ao Méng js 30 minst Ano {eny Spise ano Ne Ne Ne Ne e
4| 12452017 20:22.9 Dive 121et Amo Méng jok 30 minut Ano ey Ne Ne Amo Ano V pisdchozi ofézce fser Ano
5 | 1215.201720:3933 Dide 12let Amo Vice sk hocinu denné_ Ano \Zeny Ao Ano, pravidelng Amp Ao V piedohozi otézce sertAno
8 | 1215201723058 Chispec 13 1et Ne Ani minutu Ne "Nz Ne Ne Ne Ne Ne e
7| 12482017 15:08:34 Divke 121et Ne Ani minutu Ne Mz Ne Ne Ne Ne Ne Ne
8 | 12172017 35823 Divis 13 1et Ao Méng js 30 minst Ano eny Spise ne Ne Ao Ano V pisdchori ofézce serNe:
8 | 12172017 134750 Divke 11 let Amo Vice sk hodinu denné Ano ey Ano Ano, pravidelng Amo Ne Ao lAno
10| 127.2017 18:1207 Chispec 10 ket Amo Vice sk hocinu denné_ Ano "Mufe Spike ano Obias Amp Am INe
11| 12182017 22:38:53 Chispec 10 let Ao Vice sk hodinu denné  Ano Nz Ano Obgas Ao Ne Amo lano
12| 12302017 12:41.59 Chispec 10 let Amo Vice sk hodinu denné Ano ey Ne Ne Ne Ne Nevim Ne
13| 12212017 12:38:21 Dive 12kt Ao Vice sk hocinu denné  Ano Mgz Spie ano Obgas Ne Ano V piecichoz] otézoe fsertAno
14| 12212017 123727 Divke 121et Amo 3060 minut Ao ey Spize ano Obias Amo Ano V pisdchozi ofézce fser Ano
18| 12212017 123727 Chispec 12let Amo 3060 minut Am "Mufe Spiie ne Obias Ne Ne Nevim INe
18| 12212017 12:37:55 Chispec 1 ket Ao Vice sk hodinu denné  Ano "Nz Spise ano Ne Ne Ne Ne e
17| 12212017 123821 Dive 11 let Amo 3060 minut Ao Mz Spize ano Ne Ne Ne Ao lAno
18| 12212017 123827 Chiepec 11 ket Ne Méng jek 30 minut Ne ! Ne Ne Ne Ne Ne INe
18| 12212017 12:3839 Chispec 121et Amo Vice sk hodinu denné Ano Mz Spize ano Ne Ne Ne Nevim Ne
20| 12212017 12:38:38 Dide 12let Amo Méng jek 30 minut Ano "Mufe Spike ano Obias Amp Ne Nevim INe
21| 12212017 12:38:45 Divka 12 et Ne Méng js 30 minst Ano {eny Spise ano Ne Ne Ne Amo e
2| 12212017 12:38.45 Divke 121et Ne Méng jok 30 minut Ano ey Spize ano Ne Ne Ne Ao Ano
23| 12212017 12:38:48 Chispec 12let Amo Vice sk hocinu denné_ Ano IMude Ne Ne Ne Ne Ne iNe
24| 12212017 12:39.28 Divia 11 let Ano Méng s 30 minst Ano Mute Ano Obias Ano Ano V piedchoz otézce jsen]Ano.
35| 12212017 123930 Dide 11 ket Amp 3060 minut Am \Zeny Spie ne Obéas Amo Ano V piedohaz otézce fsentAno
28| 12212017 123932 Divke 1 ket Ao Ménd jsc 30 minst Ne 1Zeny Spise ne Obias Ne Ne Nevim iNe
27| 12212017 12:3938 Chispec 121et Amo 3060 minut Ano "Mude Ano Obias Amo Ne Ao Lano
28| 12212017 122948 Chlspec 1 ket Ne Ani minuty Am e Spltene e Ne Ne Nevim te
29| 12212017 12:40:02 Divke 12 et Ne 300 minut Ne \Zeny Spite ne Obéas Ao Ne Nevim 1A
30| 12212017 12:4025 Dive 121et Am 3060 minut Ano ey Spize ano Ne Ne Ne Nevim Ne
31| 12212017 12:40:29 Divke, Chiapec 12let Ne 3080 minut Am IMude Spike ano Obéas Ano Ne Am iNe
32| 12212017 12:40.35 i |
38| 12212017 12:41:05 Divie ket Amo Méng jek 30 minut | Ne 1Zeny Ne Ne Ne Ano V pledonozi otézce jsenle

i 52 mi. Ano Ano Ano Je vtipny & dost (sp&Sny Ano (Easto) Ano, pravideing Ano Ano Ne
Odrzagovani. Ne Spise ano Ne Chei bjtt stejné bohaty. |Ne Obdas Ano Ne Ne
Ne Obies Spise ano |Ana (Sesto) Ne Ano Ne Ano
Kamarad. Ano Spige ano Ang bjt ispEiny a znémy |Spize ano Ang, pravidelng Ano Ano Ang
Ne Ne Ne INe Ne Ne
Ne Ne Ne INe Ne Ne Ne Ne
Libi s= mi, inspiruje mé Me Ne Ne Nechi |Spige ne Obdas Ne Ne Ne
Srandu. Ano Ana Ano ChiZla bych bit tak p&kn Spide ano Ano, pravidelng Ano Ana Ne
Je s nim zébave 2 hrsje Ano Obiss Ano Chei umét hrit hry jako {Anc (Easto) Ano, pravidelng Ano Ne Ano
Relax. Ano Spite ano Ano Wit tolik piatel jsko mé ¢ Spize ano Ano, pravidelng Ne Ne Ano
Ano Ne Spite sne INe Ne Ne Ne Ne
ssi nic Ne Obiss Spite ne v nigem |Spide ne Spite ne Ne Ne Ne
M3j vzor a Slovek ktery Ne Obiss Spite sne Fenize 2 vliv. |Spide ne Spite ne Ne Ne Ne
Divny Elovik Ne Spite ne Spite ne ne INe Spite ne Ne Ne Ano
Elovés kteréhe sleduji ns Ne Obiss Ne Nechci byt jskoen . |Spite ne Obgas Ano Ne Ne
zébavu, uklidnéni, smict Ano Spite ne Spite sne mit tak super népady na|Spite ne Obgas Ne Ne Ne
Nemém rad YouTubery Ne Ne Ne V nigem INe Ne Ne Ne Ano
ElovEs, kerj ma “origing Ne Spite ne Ne nechci INe Obgas Ano Ne Ne
Ne Spite ne Spite ne |Spite ano Obtas Ne Ne Ang
Ne Spite ne Spite sno tanec ! Spite ne Ne Ne MNe
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