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Anotace

Blogy jsou v soucasné dob¢ aktualni jako nikdy. Pronikaji tak nebo jinak do vSech
sfér zivota, protoze jejich autory jsou obycejni lidé s riznym vkusem, zajmy a
hodnotami. Internetové deniky ¢tou mnozi, ¢asto dokonce ti lidé, ktefi se diive internetu
a pocitace bali. Blogy pfitdhly do sit¢ nemalo uzivateld rizného véku, narodnosti a
nabozenstvi. V1iv blogosféry dnes pocit'uji dokonce ti, ktefi na internetu byvaji zfidka.

Slang a zpuisob psani aktivné prerista hranice blogu a sité celkove.

Prozkoumavat dané téma neni snadné, protoze neexistuje plnohodnotna literatura
natéma blogi. A pokud takova literatura je a mluvime o blozich, autofi se snazi
uniknout od jednozna¢ného hodnoceni tohoto fenoménu. A proto zékladnim materidlem
pro studium poslouzily publicistické ¢lanky, vyzkumy nékterych nezavislych expertt
v oblasti internetu, vypovédi IT experti atd. Téma blogovani stale neni vycerpano

a kone¢ny verdikt nebude jesté dlouho vyicen.

Kli¢ova slova

Blog, blogger, Internet, nova média, obcanska Zzurnalistika, uspésny blog, videoblog.



Annotation

Blogs are now the most topical as they have ever been. One way or another they
cross and penetrate all spheres of life, because the authors are ordinary people with
different tastes, interests and values. Internet diaries are read by many and often even
those people who were earlier afraid of the Internet and computers. Blogs are now the
most topical as they have ever been. One way or another they cross and penetrate all
spheres of life, because the authors are ordinary people with different tastes, interests
and values. Internet diaries are read by many and often even those people who were

earlier afraid of the Internet and computers.

Exploring the topic is not easy because there is no full-fledged literature on the topic
of blogging. And if such literature does exist and we are speaking about blogs, authors
are trying to avoid the evaluation of this phenomenon.Therefore, the main materials for
the studies were journalistic articles, researches of some independent experts on the
topic of Internet and testimonies of IT expert, etc . Due to these factors, the research and
its results can not relied on. The topic of blogging is still far from closing and the final

verdict will be found in a while.

Keywords

Blog, blogger, citizen journalism, internet, new media, succeful blog, video blog.
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UvoD

Dnes si neumime piedstavit Zivot bez internetu. Sit’ se stala nezbytnym néstrojem
pro velky pocet lidi. Jak pro profesionaly, specialisty, tak i pro obycejné lidi. Lidé se
neobraceji ke slovnikim, ale k Wikipedii a Googlu. Je to jednodussi, rychlejsi, vice
informativni a barevnéjsi. Neni divu, Ze vV tomto svété mnozi pouzivaji sit’ jako hlavni
kanal informaci, jako alternativu za tisk, rozhlas a televizi. Internet ma dnes obrovskeé
mnozstvi vyhod ve srovnani se vS§emi masmédii, protoze technickd zékladna se rozviji
neuvéfitelnym tempem. Sit, jejiz zdroje mohou byt aktualizovany klidné¢ kazdou
vtefinu, kromé textu obsahuje vSechny druhy multimedidlnich informaci (obrazky,
fotografie, video, zvuk) a udrzuje zpétnou vazbu se Ctendfem v redlném Case,
uspofadava hlasovani a socidlni prizkumy atd. Je tedy logické, Ze tradi¢ni média
aktivné funguji na internetu, protoZze se snazi neztratit tu ¢ast publika, ktera se rozhodla

k odbéru novinek.

Nicméné neni to tak davno, kdy se v siti zrodil novy fenomén, ktery je ptimo spojen
s médii, ackoli mnozi tento fakt popiraji. Hovofime o blozich - sitovych denicich, které
muze vést kazdy ¢lovek, jenz vlastni pocitac, internet a prani se svétit. Od roku 2006 se
zvysil pocet uzivatelt internetu ze 700 tisic na 3,4 miliardy uZzivatel, coz je podle
pfedpovédi OSN piiblizné 45 % obyvatel nasi planety. Pravé v tomto obdobi zacal
"pboom" blogl, ktery trva dodnes. Lidé, ktefi nemaji nic spole¢ného
se zurnalistikou a médii, se zaCali aktivné délit se vSemi zajemci O SVé€ nazory

na politiku, umeéni, kulturu, sociélni otazky atd.

Zdanlivé nic zvlastniho v tom neni - lidé s pomoci Internetu diskutuji
0 problémech, které je znepokojuji uz dlouho. Fora, chaty, inzeraty - v§echny tyto weby
funguji vice nez desetileti. Nicméné pravé blogy vyvolaly nejsilnéjsi odezvu jak

v masmédiich, tak i mezi vefejnosti.

Blogy jsou ted” aktualni jako nikdy. Pronikaji do vSech sfér Zivota, protoze autory
jsou obycCejni lidé s riznym vkusem, z4jmy a cennostmi. Internetové deniky ctou
mnozi, ¢asto dokonce ti lidé, ktefi se dfive internetu a pocitace bali. Blogy pfitahly do

sit¢ nemalo uZzivateli rtizného véku, narodnosti a nabozenstvi. Vliv blogosféry dnes



pocituji dokonce ti, ktefi na Internetu byvaji zfidka, slang a zplsob psani aktivné

pfertsta hranice blogt a sité celkove.

Tento jev ma rozmér nejen informacni, ale také socialni a kulturni. Pficemz
aktualnost otazky jejich analyzy z pohledu masmédii je zcela ziejma. V soucasné dobé
se blogy postupné meéni na novou formu médii, nuti stale vice vSechny mluvit o sobé
jako o jednom z nejsvobodnéjsich prostfedki masové informace. Nejlepsi potvrzeni
téchto slov je skutecnost, ze blogy se stale Castéji stavaji plnohodnotnym zdrojem
informaci, raznych 0daju, které jsou zajimavé nejen pro obycejného obcana, ale i pro

profesionalniho novinare.

Co deéla na prvni pohled obycejné deniky natolik dulezité a zajimavé? Co nového
pfinesly do svéta masmédii blogy? Jak silny vliv maji na publikum a je viibec mozné
nazyvat je plnohodnotnym masmédiem na stejné Urovni jako noviny, radio a televize?
V této praci se pokusime odpovédét na otazku, co je to blog a v ¢em tkvi jeho
popularita, a také predpovédét jeho budoucnost. Zakladni tvrzeni této diplomové prace
je skuteCnost, ze blogovani je v posledni dobé chapano jen jako alternativni zdroj

informaci.

Prozkoumavat dané téma neni snadné, protoZe neexistuje plnohodnotna literatura
natéma blogi. A pokud takova literatura je a mluvime o blozich, autofi se snazi
uniknout od jednozna¢ného vyhodnoceni tohoto fenoménu. A proto jako zékladni
material pro studium poslouzily publicistické ¢lanky, vyzkumy nékterych nezavislych
expertt V oblasti internetu a vypovédi IT expertid. Téma blogovani jesté¢ zdaleka neni

vyCerpano a konecny verdikt nebude jesté dlouho vyiéen.
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TEORETICKA CAST

1 HISTORICKY VYVOJ

Na zacatku 21. stoleti technologie dovolily vytvatet vlastni "noviny" komukoliv.
Nepochybnou popularitu zacaly mit blogy (z anglického blog, z web blog: sitovy
denik). Nazyvaji se tak webové stranky, které jsou tvofeny pravidelné aktualizovanymi
polozkami, obrazky nebo multimédii doc¢asného charakteru. O tom, z ¢eho se zrodily
blogy, se vedou spory dodnes. Pokud existuje jediné pochopeni slova blog, na kterém se
informaci portalu Washprofile! material, ktery piejal web klubok.net, vie zacalo v roce
1994. Tehdy student Justin Hall poprvé zacal vést denik na Internetu. Nékdy tviircem
prvniho blogu nazyvaji programatora Dave Weinera (Dave Weiner). Nekteti védci
tvrdi, ze blog Weinera - Scripting News® poprvé dosahl Siroké znamosti u uzivateli

Internetu.

V roce 1997 Jorn Barger, tviirce a editor internetového deniku Robot Wisdom,*
poprvé pouzil weblog. Bylo vytvoieno z fraze logging the web (mtzeme pielozit jako

,vedu denik v siti ), ze slovesa se tak stalo podstatné jméno.

O dva roky pozdéji, v roce 1999, Peter Merholz, tviirce blogu Peterme® rozlozil
termin weblog na dvé ¢asti - we blog (lze pielozit jako "vedeme blog"). Na zakladé¢
slova blog bylo vytvofeno nové sloveso - blog, coz znamena "vedeni internetového
deniku". V témze roce mala pocitacova spole¢nost Pyra Labs, sidlici v San Franciscu,
vytvoftila portal Blogger. Byl to prvni bezplatny, vefejné dostupny a extrémné snadno
pouzitelny nastroj, ktery dal impuls k vytvofeni blogosféry. Po né&jaké dobé Rusty
Foster (ze spole¢nosti Pyra Labs) vytvoiil bezpe¢nostni program Scoop, ktery byl

poprvé pouzit na strankach Kuro5hin.® Pfed tim uzivatelé internetu mohli publikovat

Wasprofile.org. [online]. Moskva: 2015 [cit.02.02.2017]. Dostupné z: http://www.wasprofile.org
2Klubok.net. Exkurze do historie blogovani[online]. Moskva: 2015 [cit. 2016-12-22]. Dostupné z:
http://www.klubok.net/article2199.html

3Skripting.com. [online]. Moskva: 2015 [cit.13.02.2017]. Dostupné z: http://www.skripting.com
“Robotwisdom.com. [online]. Moskva: 2015 [cit.02.02.2017]. Dostupné z: http://www.robotwisdom.com
SPeterme.com. [online]. Moskva: 2015 [cit.02.02.2017]. Dostupné z: http://www.peterme.com
®Kuro5hin.org.[online]. Moskva: 2015 [cit.02.02.2017]. Dostupné z:

http://www.kuro5hin.org
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najinych webech své poznatky, i kdyz o jejich osudu rozhodovala mald skupina
redaktorii a administratori. Scoop zasadné zménil toto schéma: nyni uzivatelé mohou
upgradovat komentafe sami. Web KuroShin byl zasvécen problémim technologii
a kultury. Tento web se stal velmi vyznamnym fenoménem, i kdyz v roce 2002 celil
Foster katastrofalnimu nedostatku penéz, které potieboval na podporu webu. Foster
pozadal uzivatele o pomoc a za méné neZ jeden tyden, vybral 37 tisic dolard.
V listopadu 2000 zacaly odezvy politizace blogi. Novinaf na volné noze Josh Marshall
spustil blog TalkingPointsMemo’, na kterém se diskutovalo o tzv. floridské krizi -
protikladné vysledky scéitani hlasit odevzdanych pro prezidentské kandidaty
v USA, ve statu Florida. Jiz v té dobé& pocet blogti dosahl nékolika tisic.

Prvni zasadni politicky skandal zpusobeny akci bloggeru se stal v roce 2002.
Na ceremonidlu nejstar§iho ¢lena Sendtu Spojenych statlh americkych vidce senatni
vétSiny Trent Lott (Trent Lott) uvedl, Ze Spojené staty by byly lepsi zemi, kdyby
Thurmond nékdy vyhral v prezidentskych volbach. Skandal byl kvuli tomu, ze se
Thurmond uchazel o nejvyssi Gfad ve Spojenych statech v roce 1948, ale v té dobé byl
stoupencem rasové segregace. Navzdory tomu, Ze tuto repliku slySeli korespondenti
mnohych médii, neptidavali ji vyznam nebo se rozhodli nefikat o ni publiku. Televizni
kanal C-SPAN, ktery organizuje piimé ptenosy podobnych akci a bloggeti, kteti nebyli
tolik bezohledni a netaktni, zvefejnili podrobny popis udalosti. Ve vysledku Trent Lott

odstoupil z funkce ptedsedy sendtniho mensinového vidce.

A prezidentské volby v roce 2004 ve Spojenych statech byly prvnimi volbami
ve svétové historii, které byly ovlivnén bloggery. Podle udajii Pew Internet & American
Life Project, tehdy 32 milioni Ameri¢ani (pocet obyvatel ¢ini pfiblizné¢ 290 milioni)
trvale nebo pravideln¢ cetlo blogy. I kdyz 62% obyvatel Spojenych statt, kteti méli
pfistup k internetu, o blozich neméli ani nejmensi pfedstavu. 9% uZzivatell b&hem
kampané Cetlo politické blogy, pficemz jejich navstévnost znateln€ vzrostla v mésicich,

kdy byla pfedvolebni kampan.

Ve vysledku blogy poprvé upoutaly pozornost kandidati na prezidenta USA.

Prvnim se stal demokrat Howard Dean. Oteviel svij blog dobro¢innosti, s jehoz pomoci

7 Talkingpointmemo.com.  [online]. Moskva: 2015 [cit.02.02.2017]. Dostupné z: http://
www.talkingpointsmemo.com
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zacal komunikovat se svymi potencionalnimi voli¢i. Prostfednictvim internetu vybral
7,4 miliont dolart, ptfi¢emz ve vétSiné piipadi ¢tenafi jeho internetového deniku
darovali sumy vy3si nez 100 dolart. Uspéchy Deana na internetovém poli rychle
vyzvaly zpétnou reakci. Byly vytvofeny blogy, ve kterych autofi barvité kritizovali a
zesme$novali politika (jeden z nejznaméjSich blogti - denikii se nazyval Dean Scream).
Pfi pokusu najit politikiv blog na internetu pomoci vyhledavace se uzivatelé setkavali s

blogy dvojnikii.

Pozdé€ji do hry vstoupily konkurenéni strany, které dovolily nejzndméjSim
bloggerim komentovat hlavni udalosti pfedvolebni kampané - stranické meetingy, na
kterych se oficialné objevuji jména kandidatt na post prezidenta USA. Kandidat John
Kerry také vytvotil sviij blog. Stejnym zpusobem se zachoval i kandidat republikanské
strany, kterym byl v dany moment prezident George W. Bush. Srovnani blogt ukazalo,
ze Kerry (nebo jeho spolupracovnici) pracovali mnohem selektivnéji a kreativnéji. Blog
Bushe obsahuje piedevsim tiskové zpravy a oficialni fotografie, které pfipravila

medialni sluzba Bilého domu.

V mésicich pfed volbami politicti bloggefi pravidelné pracovali velmi UspéSné.
Existuje nékolik zndmych piipadid, kdy jako prvni sdé€lili dileZitou informaci, kterou
tradi¢ni masmédia neznala nebo ,,nachytali“ noviny a ¢asopisy a televizni spole¢nosti.
V  disledku toho média zacala veénovat Vvelkou pozornost bloggerim
a dokonce je zvat jako komentatory. Ackoli pocet v politickém ohledu vyznamnych
bloggerii byl velmi maly a nepfevySoval tii desitky lidi. Ostatni bloggefi ptepisovali cizi

zpravy nebo prosté publikovali méné znamé Uvahy o aktualnim déni.

AvSak poprvé se blogy staly zdrojem informaci pro vefejnost a média jesté diive.
Newyorsti autofi internetového deniku vedli reportaz z mista ¢inu o teroristickém ttoku
11. zati 2001. Zvetejnili fotografie, zdokumentovali udalosti, svédectvi ocCitych svédk,
pozustalych atd. Nékteii védci dokonce povazuji datum 11. zafi za datum vzniku
politickych blog. Po této udalosti, podle jejich nazoru se zacali chovat s uctou
ke sdélenim bloggert. Navic, lidé si postupné zacali zvykat na mySlenku, Ze

z blogl obycejnych lidi, kteti se diky osudu ocitnou v epicentru udélosti, maji moznost

vvvvvvvvv
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Od roku 2003 se pocet bloghi v globalni blogosféife zdvojnasobuje kazdych Sest
mésict. V zaii roku 2016 bylo jiz vice nez 197 miliond blogl. Blogy jsou uvadény
v tisku a stavaji se tak jednim z nejvyznamnéjsich zdroju informaci. Z mnoha slavnych
politikd, podnikateld, spisovateld, vefejnych Cinitelt a dalSich lovct novinek se stali
bloggeti a informace z jejich blogt sleduji zurnalisté v prvni fad¢. Své ,,Zivé casopisy™
maji také velké korporace, mezi které patfi naptiklad Microsoft, Yahoo, General
Motors, HP a Apple.

1.1 Internet

Internet je mnohostranné MEDIUM obsahujici mnoho typti komunikace. Internet je
decentralizovand a hierarchicka struktura, vSechny servery v siti jsou stejné. To dava
informacim volny trh, moznost pro kazdého byt zdrojem informaci, nepfitomnost
monopolu na rozsifovani informaci a moznost pro kazdého vybrat ten zdroj informaci,
ktery nejvice odpovida jeho potfebam, stejné jako neomezeny pocet potencialnich
spotiebiteltl informaci. Internet nedava moznost kontroly ze strany mocenskych

struktur.

Pokud by se jakékoliv struktury snazily Internet kontrolovat, realn¢ je to nemozné, a
to hned z nékolika divodi. Za prvé predevs§im kvili objemu informaci, protoze rostou
geometrickou fadou a nechystaji se zastavovat. Kontrolovat tyto objemy by nebylo
mozné. Dokonce i pokud se v tomto objemu podafi najit néco nezakonného
a omezit k tomu pfistup, existuji tisice dal$ich mist, kde bude mozné duplikovat tuto
informaci, pfiCemz geograficky se servery, na kterych bude rozmisténa zakazana
informace, mohou nachéazet na tzemi jiné zem¢ a jeji zakony tuto informaci mohou

povazovat za povolenou.

Internet si hraje s klasickym schématem standardniho komunika¢niho modelu
., zdroj - Zprava — uzivatel “, rozmist'uje toto schéma bud’ v oby¢ejnych ramcich, nebo v
novych konfiguracich. Komunikace na internetu ma mnoho podob, od webovych
stranek po e-maily mezi prateli. Kazdy odkaz v fetézci ,,zdroj - zprava — uzivatel“ se

muze znac¢né lisit.
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J A

Zdrojem mize byt jak fyzicka osoba, tak skupina novinaia. Informaci se muze stat
novinafsky material nebo text zpravy v chatu, ale uzivatelem pouze jeden ¢lovék nebo
auditorium potenciondlné vytvorené z milionu lidi. Mizeme povazovat internet za
prostiedek masové komunikace? Musime nejprve stanovit, co to jsou masmedia.

Masmedia jsou prostiedek k rozsifovani informaci, ktery je charakterizovan:
1. oslovenim velkého mnozstvi posluchaci;

2. vysokou dostupnosti;

3. firemnim charakterem vyroby a §ifeni informaci.®

Oc¢ividné miZeme internet brat jako prostfedek masového $ifeni informace, ktery je
zamé&fen na masu posluchaci (many - to - many). Ptipady pouzivani takového modelu
na internetu jsou velmi Casté, ale zakladni problém pfi uznani internetu masmeédiem je
Vv tom, Ze ne vzdy komunikaéni model tvoii many-to-many® informace. Ty jsou ulozeny
v siti ne textem, ale matrixem, elektronickym formularem, podle kterého se pokazdé
obnovi text. Co vidite v prohliZze¢i okna neni pozadovany dokument HTML, ktery je
naserveru, ale jeho kopie se zasild prostfednictvim internetu vami stazenym
prohlizeCem a umisténym Vv cash. Zasadnim rozdilem od tisténych masmédii je to, ze
rozSifovani probihd jednak dle potieby uzivatele, a také nepotiebuje upevnéni nové

kopie v novém materialnim nositeli.

Je tfeba zdlraznit, Ze vSechny informace v siti jsou stejné, to znamena jsou
predstaveny v Ciselné formé. Ten samy bali¢ek bajti mize byt zobrazen jako graficky
obraz, text nebo zvuk. To umoziiuje bezprecedentni jednoduchost zpracovani informaci,

které umoZzni nizké naklady na vytvoteni informaci.

Internet nabizi neomezené mnozstvi paméti. Aktualizace jdou jedna za druhou, ale
star§i informaci je mozné archivovat, pretvafet v zdkladnu s moZnosti snadného
otevieni. Pfestoze uzivatel ma pfistup k neuvéfitelnému mnozstvi informaci, poskytuje

se mu uz vytiidéna a uspofadana. Archiv se stane soucasti celého vyrobku edice, a tedy

8Infocom.uz. Online Zurnalistika véera a dnes [online]. Alma-Ata: 2005 [cit. 2016-11-02]. Dostupné z:
http://infocom.uz/2005/04/15/internet-zurnalistika-vcera-i-segodnya
*KEMRAG, A. Aspekty pouzivani internetovych technologii. Moskva: Svét knih, 2002, s.56.
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je kdykoli k dispozici. Pficemz online informace se muze ménit kazdou hodinu a
dokonce kazdou minutu. MiZzeme mluvit o operativnim sdéleni informaci uz ne

konkrétniho dne a konkrétni udalosti.

1.2 Nova média

Pojem nova média vesel v obecnou platnost relativné nedavno, stejné jako sam
fenomeén. Pretrvavaji problémy pii rozdéleni medialnich a nemedialnich forem socialni

aktivity realizované v prostiedi elektronickych komunikaci.

Termin nova média vysvétlil Russell Neuman, profesor University of Michigan:
"Nova média je novy format pro existenci média, je neustale k dispozici na digitalnich

zarizenich a predpoklada aktivni zapojeni uZivatelii pii tvorbé a Siveni obsahu." *°

Nova média odkazuji na vznik pocitace, digitalni a sitové komunikace a technologie
na konci 20. stoleti. Méli bychom vénovat zvlastni pozornost ¢iselnym technologiim,
protoze takové tendence jsou spojeny se zatazenim pocitaci do spolecnosti, vzhledem

k tomu, Ze do 80. let se média spoléhala na analogové a tisténé nosice (radio, televize).!

Za poslednich 25 let jsme si v§imli zna¢né transformace médii diky pocitacim
a internetu. Nicméné to necharakterizuje nova média, protoze o néco pozdéji jiz
on-line publikace a digitalni televize zacaly byt povazovany za tradi¢ni. Obycejna
tradiéni média zacaly vyté€siiovat nové technologie (napf. digitalni zpracovani obrazu

pied publikact).

Role internetu je zasadni pro vznik novych médii, protoze to umoziuje soucasny
textovy pienos informace a obrazky, video a audio. KliCovym momentem
v ideologii novych médii je interaktivnost. Skoro ptred 30 lety new media definovali
jako komunikaéni technologie, které¢ zabezpecovaly interaktivnost uzivatela, tedy

uzivatel a interaktivnost mezi uzivatelem a informaci.

WKEMRAG, A. Aspekty pouzivani internetovych technologii. Moskva: Svét knih, 2002, s.56
HWINSTON, B. Media Technology and Society : A History : From the Telegraph to the Internet. New
York: Routledge. 1998, s. 43. ISBN 978-0415142304.
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Nyni kazdy ¢lovék, s minimalnim technickym vybavenim mtize vytvofit vlastni
publikace médii v libovolnem formatu - text nebo obréazek, zvuk a video. Proto nova

média Gpln€ zmeénila celkové model komunikace a zpiisob komunikace lidi mezi sebou..

Nova média Uzce spolupracuji s mnoha segmenty trhu - reklama
a marketing, televize a radio. Tyto segmenty jsou Uzce spojeny s internetem, s jeho
pomoci také dochazi ke spolupraci s piijemcem informace. Nova média jsou kompletni
prumysl s vlastni segmentaci trhu a vlastnimi profesionaly, hlavnim prostiednikem se

tady stava Internet.

1.3 Rozdily mezi novymi a tradi¢nimi medii

Rada védcii nepovazuje nova média za masmédia. Tohoto hlediska se drzi mnoho
zapadnich pozorovateli, vSak nejvymluvnéji argumentuje odbornik
v oblasti marketingu B. Eisenberg. Argumentuje tim, ze vSechna tradi¢ni masmédia Si
kladou za cil pfinést do spole¢nosti spolecensky dilleZitou informaci. Z toho vyplyva, Ze
pro tradi¢ni masmédia je na prvnim misté tedy obsah informace a v prostiedi socialnich

médii je na prvnim misté komunikace a obsah je na misté druhém.

Opac¢ny nazor ma petrohradska védkyné v oblasti socialnich médii M. S. Budolak.
Podle zavéru M. S. Budolak jsou nova média novym druhem online masmédii, kde se
kazdy uzivatel internetové site, ktery neovlada programovani, miiZze zicastnit procesu
vytvafeni, uchovani a rozSifovani socidlné¢ vyznamné informace, ktera ma periodicky
charakter a je adresovana Siroké vefejnosti. Ve svém ¢lanku M. S. Budolak diisledné
zduraznila, Ze jsou vSechny funkce, které plni i tradi¢ni média, stejné i pro sociélni

média.

2Newmedia.org. TheFutureofthelnternetPredictions [online]. NY: 2004 [cit. 2016-12-11]. Dostupné z:
http://www.newmedia.org/articles/6/1/The_Future_of the_Internet_Predictions/Pagel.html
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2 WEB?20

Originalni web, dnes oznacovany jako web 1.0, fungoval na bazi textového
informa¢niho média vyuzivajiciho komunikaéni a multimedialni sluzby internetu. Nove
sluzby a funkce postupem casu ménily podobu prostiedi internetu. Jak opakuje
Solomonova (2010), web se postupné zacina transformovat z typu ,,read only®, tedy

pouze ke ¢teni, k oznaceni ,,read-write“, mySleno v doslovném piekladu c¢isz-psat.

Spojeni web 2.0 se poprvé objevilo v roce 2004 jako nazev konferenci zabyvajicich
se problematikou nové generace internetovych aplikaci, které pofadala spolecnost
O'Reilly Media. Jeho pouZivani se pomérmné rychle rozsifilo a analogicky k nému se
zacaly oznaCovat nové generace nastroji a pristupt i v dalSich oblastech, kupiikladu

Learning 2.0 nebo Library 2.0.

Termin web 2.0 odkazuje na uvédoméni si druhé generace vyvoje webu a designu,
jez usnadiiuje komunikaci, zabezpecuje sdileni informaci, interoperabilitu a spolupréci
na svétové siti. Koncept webu 2.0 vede k vyvoji a rozvoji internetovych komunit,
hostitelskych sluzeb a aplikaci jako jsou socidlni sité, servery pro sdileni videa, wiki,
blogy, mashupy a folksonomie. Pojem web 2.0 je mozné chépat jako néstup nové
generace aplikaci, ve kterych doslo k posunu od centralizovaného zpracovani
a centralizovanych sluzeb k decentralizaci. Internet sdm o sobé decentralizovany je,
vytvati se proto nastroje, které umoziuji jednotlivé prvky libovolné spojovat, nachazet
noveé souvislosti a kombinace. Propojuji se data jednotlivych uzivateli, web jednotlivé
uloZzenych dokumentti se méni na bazi sdileni dat, kde kazdy uzivatel kontroluje sva
data a muze zaroven propojovat data z ruznych zdroji. V rdmci konceptu webu 2.0 je
na uzivatele nahlizeno nikoliv pouze jako na konzumenta informaci, ale i jako
na ptrispévatele a tviirce obsahu. Nové sluzby neptichazeji s nécim naprosto odliSnym,
ale to, co uz tu bylo, posunuji kvalitativné na dal$i uroven. Tim O'Reilly*® nazorné
ukazuje na jednoduchych piikladech, jak se zménilo paradigma. V ramci plivodniho
webu, tedy dnes stale Castéji oznacovaného jako web 1.0, se zajem soustiedil naptiklad

na osobni webové stranky, online dostupné encyklopedie a k vécnému tiidéni se

3 O'REILLY, T. What Is Web 2.0. Oreillynet.com [online]. 2005 [cit. 02.11.2016]. Dostupné
z:http://www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20.html
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vyuzivaly taxonomie. Web 2.0 naopak prichazi s blogy, Wikipedii a s folksonomii.
Ackoliv se weblogy na internetu objevily mnohem dfive, nez se o webu 2.0 zacalo
hovofit, zapadaji do tohoto konceptu velmi dobfe. Prostfednictvim blogl se uzivatelé
podileji na cinnostech jako je psani zprav, komentaia a uvah, které byly diive
vykonavany jen v centralnich mediich. Weblogy rovnéz neexistuji kazdy zvlast jako
jednotliva mista, ktera vyuzivaji pouze shodny format pro publikovani, ale umoziuji

bloggerim vzajemné komunikovat a ovliviiovat se.

V rdmci webu 2.0 se nékdy vydé€luji také tzv. socialni média nebo socialni software.
Socialni média je mozné definovat jako online dostupné aplikace, baze a média, jejichz
cilem je usnadnit vzajemné ovliviiovani, spolupraci a sdileni obsahu. Pravé vzajemna
komunikace, moznost spoluprice na vytvafeni nového a sdileni fady informaci
a potazmo i znalosti, pfedstavuje vyrazné odliSeni od piedchozich formati. Sociélni
média zduraziuji dalezitost vzajemné interakce mezi konzumentem a komunitou
a pravé tato kolektivita mize mit vyznamny dopad i na tradiéni typy médii. Kromé
weblogl I1ze do této kategorie zatadit nejriiznéjsi chaty, diskusni fora a video servery,
které umoziuji uZivatelim publikovat jejich nazory nebo data v nejriznéjSich
formatech (naptiklad YouTube, Flickr), dale se k socialnimu software fadi wiki, jez lze
charakterizovat jako oteviené a kolektivné vytvarené weby, rovnéZz sem patii 1 v
soucasnosti velmi populdrni socialni sit€¢ a seznamky (napiiklad FaceBook,
LibimSeTi.cz), servery zaméfené na vzajemné doporucovani (tzv. Social Guides),
servery pro sdileni odkazi (del.icio.us, digg.com a dalsi) nebo podcasty. Vyznamna pro
jejich funkcnost je i existence RSS kanald ¢i ovladacich prvka (widgett).
Ve skute¢nosti socialni média nejsou ve svété internetu Uplnou novinkou. Jiz od jeho
pocatki zde existovaly ruzné zpravy, chatovaci mistnosti a plnohodnotnd sitova
komunikace (peer to peer). OvSem nyni se tyto ¢innosti staly masovou zalezitosti.
Ptispivani na internet totiz nikdy diive nebylo tak dostupné a technicky nenaro¢né jako

dnes.

V praxi se 1ze ovSem setkat Casto i s vyuzivanim terminu web 2.0 jako nalepky,
ktera ,,prodava“. Sen o odkoupeni velkymi firmami (Yahoo, Google) stoji za fadou
zaCinajicich projektd, které maji s web 2.0 spole¢né skute¢né jen chytlavé fraze, které

nic neznamenaji, a logo s napisem beta. A je nutné nezapomenout, zZe samotny nazev
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vzesel z pojmenovani konference, kde Slo pfedev§im o piesvédCovani investord. Na
druhou stranu, nazory kritik®, Ze je to celé nesmysl (v CR pomérné &asté), neberou
Vv potaz, ze zde zafungoval efekt sebenapliujiciho se proroctvi. I kdyby to zpocatku byl
jen ,,buzzword®, coz dle mého nazoru nebyl, protoze popisuje skuteéné existujici jevy,
dnes se zejména v USA na ,,web 2.0° skute¢né slysi. Diky tomu se proklamované

zmény stavaji skutecnosti.
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3 COTOJEBLOGAVIDEOBLOG

3.1 Blog

Podivejme se na definici blogu trochu podrobnéji. Podle elektronické encyklopedie
Wikipedie: ,,blog (blog, z webového protokolu - dle "sifového protokolu uddlosti) je
webova stranka, jejiz hlavnim obsahem jsou pravidelné pridané polozky, ¢lanky nebo
jiné formy dat. Charakteristické pro blogy jsou kratké zapisy docasného charakteru.
Slozeni autorskych blogit mohou byt osobni, skupinové (firemni, klub, atd.) nebo verejné
(oteviené).Podle obsahu, tematické nebo vseobecné (druhé po obsahu miizeme porovnat
s tv). Obycejne pro blogy je moznost nechat na webu sviij ohlas. To je diilezité v
pouzivani blogit jako komunikacni sité, ktera ma vadu zjevnych vyhod pres

e-mail, diskusni skupiny a chatovaci mistnosti. “4

Uz v roce 2002 v ¢lanku Eugene Zolotova Uctivani bohii, zvefejnéného v deniku
Computer, bylo napséno: ,,Blogy jsou nové komunikacni prostiedky. Stejné jako
elektronicka posta, ktera je cilena na komunikaci mezi dvema uzivateli (one to one) a
Instant Messaging, diky otevienosti informaci o cloveku miZeme priradit ke tride
komunikace mnohych s jednim (many - one), blogy patri k tride one to many, ve kterych
informace proudi od autora k znamym.“ Tentyz nazor méli i zahrani¢ni odbornici
v oblasti internetu: ,, Myslim si, Ze pojem samopublikace, blogger a blogy celkove jsou
dalsi grandiozni vinou lidské komunikace", fekl generalni feditel of Google Eric
Schmidt*.

Lidé, ktefi vedou svlij blog, maji moznost komunikovat pfimo se svymi prateli

vy

protoze nespoléha na vzajemnost a nenese ani jina ohraniceni komunikace one to one.

14Blog. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2017
[cit. 2017-02-02]. Dostupné z: http://ru.wikipedia.org/wiki/blog

15 Computerra.ru Uctivani bohii [online]. 2002 [cit.23.05.2017]. Dostupné z: http://www.computerra.ru
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Kromé¢ kontaktu s blizkymi lidmi mé ¢lovek, ktery ¢te blogy, tyto cile:
e ziskavani informaci;
e (teni zabavy;

e sledovani reakci vefejnosti na akci (reakci publika na tu nebo jinou udalost,

blogy piedstavuji pfeddefinovanou obrovskou zajmovou skupinu);
e (teni z divodu socializace, pocit byt soucasti zivota slavnych lidi.

Odlisnosti blogu od tradi¢nich deniki prameni z prostfedi. Blogy jsou vétSinou
oteviené a vyzaduji Ctenafe, ktefi mohou vstoupit do oteviené polemiky
s autorem (v komentafich k zapisim na blogu nebo svych blozich). Lidé, ktefi vedou
blogy se nazyvaji bloggeti. Souhrn vsech blogi v siti nazyvame blogosférou. Pro blogy
je charakteristickd moznost publikovat poznamky navstévniki (komentaie) a to déla
blogy prostiedim sit'ové komunikace, kde maji fadu vyhod pted elektronickou postou,

skupinami zprav, web fory a chaty.

O charakteristikdch blogi fikaji odbornici v oboru informacnich technologii
(a bloggeti) Robert Scoble a Shel Israel v knize Direct Communication. Zformulovali
Sest pilift blogl. Piesnéji Sest znakid blogn, které je odlisuji od jinych komunikaénich

kanalt:16

1. Snadné publikace. Kazdy muze publikovat. Zabere to malo ¢asu a je to

levné. Provadét zmény na blogu je mozné odkudkoliv na svéte.

2. Snadné hledani. Vyhledava¢e snadno najdou vyhledavany blog. Cim vice a

déle podporujeme blog, tim snazsi je pro ¢tenafe ho najit.

3. Zavislost na spolecnosti. Blogosféra je jeden velky rozhovor, ktery vede
milion lidi. Zajimava témata a autofi spojeni navzajem prostfednictvim
odkazii. Prostfednictvim blogt, lidé s podobnymi zajmy vytvateji vztahy,

bez ohledu na zemépisnou polohu.

16 Spectrator.ru. Blog [online]. Perm: 2011 [cit.13.01.2017]. Dostupné z:http://spectrator.ru/
internet/content/blogs-is
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4. Nakazlivost. Informace, ktera se objevi v blogosféte, se $ifi rychleji nez

v tradiénich médiich.

5. Moznost primé komunikace. Blogy umoziuji piihlasit se na aktualizace
materidlti a diskusi. Tento proces je mnohem pohodInéj$i nez jednoduché

prochazeni webu pti hledani aktualizaci.

6. Propojenost. Kazdy blog miize byt spojen s jinymi a kazdy blogger se vSemi
ucastniky v blogosféie. Scoble a Izrael zdlraziuji, ze kazdy pilif mize byt
detekovan 1 v jinych prostiedcich masovych informaci, ale vSechny

dohromady jsou pouze u blogi.

Z hlediska autorstvi se blogy déli na osobni, skupinové (napt. firemni) a vefejné
nebo oteviené. Pokud si pfipomeneme vySe zminéné tvrzeni, ze blog je denik, jen v
trochu jiné podobé€, je vhodné poznamenat, ze hlavnim rozdilem moderniho blogu
od tradi¢niho deniku je jeho otevienost a rychlost aktualizace a komentate. Pravé diky
moznosti publikaci ohlasti stejnych komentadit se  blogy staly plnohodnotnym
prostfedkem komunikace a mistem pro publikovani informace, a také prostifedkem, jak

se 0 tuto informaci pod¢lit.

3.2 Funkce Blogu

Podle Wikipedie !’ jsou tradi¢ng tyto funkce blogli: komunikativni funkce,
sebeprezentace a zabavni funkce. V posledni dobé se vSak s rostouci popularitou

socialnich siti za¢alo mluvit o funkci soudrZnosti a udrZeni socialnich vazeb.

e Komunikativni funkce je jednou z nejzakladnéjsich. Bylo prokazano, ze
vétSina bloggert vede nebo ¢te blogy kviili komunikaci se zajimavymi lidmi.
V prvni fad¢ jde o moznost dat o sobé vedét, vypravét o svych preferencich,
postojich k  zivotu, zajmech a dozvédét se néco nového

o jinych lidech, pficemz jak znamych, tak 1 zcela neznamych. Takovym

"Blog. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2017
[cit. 2017-02-02]. Dostupné z: http://ru.wikipedia.org/wiki/blog
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zpusobem se u bloggert objevila moznost komunikovat nejen s rodinou
a prateli, ale vyznamné rozsitit kruh komunikace a ziskat nové znamé

ve vSech koutech svéta.

Funkce osobni prezentace tzce souvisi komunikativni funkci. I v piipadé,
ze se autor blogu snazi CO nejvice vypravét o  sobé
a podtrhnout svou individualitu, je pravdépodobné, Ze bude jesté ocekavat
néjakou zpétnou vazbu, Ne ndhodou existuje cela fada blogl, které jsou
uréeny pro publikovani a diskuse tvorby autora (prozy, basné, fotografie,

kresby).

Zabavni funkce je také jednou z hlavnich funkci blogi a stejné jako
pfedchozi je Uzce spojena s komunikacni. Obecné blogy piedstavuji
nevycerpatelny zdroj zabavného ¢teni, at’ uz to jsou autorské zapisy nebo
odkazy na jiné blogy nebo weby. Takovym zplisobem uzivatelé nejprve
navstivi jeden blog, z néj se dostanou do druhého a odtud se mizou dostat
na stranku, kterd s nimi naprosto nesouvisi. Blog jako zébava je pohodiny
v kazdém ohledu, mechanismus spole¢nosti umoziiuje bloggerim
komunikovat pohodiné pro kazdy uzivatelsky rezim a s intenzitou, kterou

potiebuji nebo kterou si mizou dovolit.

Soudrznost a udrZeni socialnich vazeb vznika tim, Ze blogy povoluji
podporu kontakti, které¢ byly v realném zivoté zptetrhany a umoznuji lépe
poznat své pratele. Diky obzvlast€¢ odlozenym viceuZzivatelskym
komunikacim né¢ktefi z respondentli pouZzivaji blogy pro organizaci, pracovni
skupiny, diskuzi o pracovnich otazkach atd. Pro mnoho ukoll je tento

zpusob mnohem pohodIngjsi nez e-mail nebo sluzba rychlych zprav.

Funkce paméti. Stejn¢ jako tradi¢ni papirovy denik, blog kromé novych
funkci mtize byt nosi¢ funkce paméti, misto pro zaznamy, které se mizou
hodit v budoucnu, zptisob jak nezapomenou podrobnosti téch nebo jinych
udalosti svého zivota. Diky této funkci se respondenti domnivaji, ze by méli
vést denik pro sebe, aby ho pak Cetli a psali néco, co nechtéji zapomenout.

Autofi vytvoii jakesi odlozené komunikace se sebou samymi.
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Funkce osobni rozvoj nebo reflexe se vztahuje k tomu, Ze blog poskytuje
prilezitost pro ucastniky vytvofit obraz jiného ja, mozna takovy, o ktery se
autor snazi  (,zacal jsem vést blog nejprve jako  cviceni
v otevienosti a spontannost"). Néktefi poznamenavaji, ze publicita deniku je
nuti, aby ho vedli, a také je nuti ucit se vice inteligentné strukturovat své
myslenky, coz jim samotnym pomaha Iépe pochopit udalosti, které prozivaji.
(pokud nastinime problém nebo napad v pisemné formé, stava se

jednodussim analyzovat situaci).

Psychoterapeutické funkce. Existuji také zminky o psychologické funkci
blogu, ktera se bud’ predpokladala predem nebo byla realizovana v procesu
tvorbu: ,,nesetrit emoce, sdélit to, co je bolestivé, uklidnit nervy“. O této
funkci tradi¢niho deniku, vedeného ve skrytém seSité se nejednou zminuji
rizni autofi a ocividné doséhla nové formy
a moznosti, jak si postézovat na zivot velkému mnozstvi lidi najednou a
dostat uspokojivou odpovéd’ - ,,pohlazeni. Pokud prozkoumé&me obsah
regulérnich dialogli ve spole¢nosti uZivatelll Livejournal a nejen tam, takové
transakce jsou jednou z nejpopularngjSich forem komunikace - jeden si

stézuje a druhy ho utésuje.

3.3 Kilasifikace blogu

Je zajimavé, ze druhil blogi je vice nez funkci. Je jich vice neZ deset. RozliSujeme

osobni (autorsky) blog, anonymni nebo pseudonymni blog, kolektivni nebo firemni

blog, textovy, hudebni nebo fotoblog, podcast nebo videoblog, obsahovy nebo

monitoringovy, citovany nebo tamblelog. Vyc¢lenuji dokonce splog nebo jinymi slovy

spam blog.

Nize uvedeme podrobngjsi klasifikaci blogli na internetu:

podle autorského slozeni blogy mohou byt osobni, skupinové (firemni,

klubové) nebo vetejné (oteviené),
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e podle obsahu tematické nebo obecné;

e podle autora (autord):
o osobni (autorsky, soukromy) blog vede jedna osoba (obvykle majitel);
o ,Strasidelny* blog je veden na jméno cizi osoby (neznama osoba);

o kolektivni nebo socidlni blog  vede skupina osob podle pravidel

definovanych vlastnikem a moderéatory;
o firemni blog vedou zaméstnanci dané organizace nebo firmy.
Podle tematického zaméreni

Obvykle jsou osobni blogy osobni povahy. Avsak v prostiedi osobnich, kolektivnich

a firemnich blogl existuji specializované blogy vénované konkrétni oblasti zivota:

e Politika - blogy vénované politice. Politické blogy jsou obvykle vedeny
politickymi pfedstaviteli, zastupci politickych stran a politickych sdruZeni,

politologu.

e Zivotni styl - blogy, které obvykle fesi problémy vztahti mezi lidmi,

psychologie, domaci prace, vSe, co je spojené s zivotnim stylem.

e Cestovani - blogy, ve kterych autofi sdileji své cestovni zkuSenosti, radi, jak

se chovat v konkrétni zemi, vypravi o tradicich a zvycich jinych naroda.

e Vzdélavani - blogy na téma vzdélavani. Casto jsou to blogy uréitych
vzdélavacich zatfizeni ve kterych ucastnici diskutuji o studiu, o problémech

vzdélavani.

e Modda - blogy, ve kterych se diskutuje o novinkach ve svété mody, trendech,
modnich ukazatelich. Zde si muzete piecist nazory odborniku, rady stylisti a

lidi, kterym neni moda Ihostejna.
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Hudba - blogy, kde autofi vyjadifuji své hudebni preference, diskutuji o
novinkach ve svété hudby. Hudebni blogy mohou byt vénovany konkrétnim

hudebnim smérim a mohou zahrnovat fadu hudebnich zanri a styli.

Podle dostupnosti/druhu multimédia

Textovy blog - zakladni obsah blogu tvofi texty.
Fotoblog - hlavni obsah tvoii fotografie.
Hudebni blog - hlavni obsah je hudba.

Podcasting (angl. podcasting nebo broadcasting - vSeobecné vysilani, Siroké
vysilani) je zpasob, jak publikovat medidlni datové proudy (obvykle audio
nebo video vysilani) na celosvétové siti (obvykle ve formatu MP3 pro zvuk a
Flash pro pfenos videa), pti kterém je snaha urCitym zplsobem

automatizovat nahravani novych dila do pfistroje.

Video blog - hlavni obsah je prezentovan ve formé videa.

Podle osobitosti obsahu

Obsahovy blog - blog ktery publikuje primarni autorsky obsah.

Monitoringovy (odkazovy) blog je blog, kde jsou hlavnim obsahem

okomentované odkazy na jiné stranky.
Citovany blog - blog, kde jsou hlavnim obsahem citaty z druhych blogu.

Tamblelog - témért stejny jako normalni blog, s jednim rozdilem, a to, Ze
zaznam v blogu mize byt pouze urcitého formatu. Naptiklad citat, video,
odkaz, pisen, rozhovor atd. Tamblelog neni spi$ systém typu deniku, ale

koncept nebo zapisnik.8

8Blog. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2017
[cit. 2017-02-02]. Dostupné z: http://ru.wikipedia.org/wiki/blog
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Znamy zahrani¢ni blogger Jason Kottke v roce 2005 dal nésledujici definici
tamblelogu. Podle néj je to rychly a Spinavy proud védomi, trochu pfipominajici linklog
(zapisy odkazi, které se libily - pfipominky), ve kterém je zaznamenano mnoho véci
kromé odkazi. Také provedl paralelu s prvnimi blogy, které byly vedeny ru¢ng,
barvitymi predstaviteli, kterymi dodnes jsou Robot Wisdom a Bifurcated Rivets,. Tyto
staré ruéni blogy a tambllogy jsou podobné minimalnim nedostatkem zpétné vazby

a spojeni s jinymi blogy, stylem pfipominajicim poznamky.

e Splog - (angl. splog) neologismus od spam blog, webovy blog vytvoreny
pro propagaci stranek. Termin splog byl popularizovan okolo poloviny srpna
2005, kdy byl pouzit Markem Cubanem, ale objevil se pon¢kud diive a prvni
zminka byla v roce 2003. Splog se vyvijel z linklogu, ktery byl také

pouzivan kvili svému vlivu na vyhledavaci systémy.*®
Podle technickych zakladu
e Stand alone blog - blog na samostatném hostingu.
e Blog na blog platformé (LiveJurnal, Livelnternet, atd.).

e Moblog - mobilni weblog, ktery obsahuje obsah zvefejnény na webu

Z mobilnich nebo ptfenosnych zafizeni.

Jesté pred nekolika lety si védci mysleli, Ze blogy, zprvu povaZované za prostfedek
zabavy, se brzy proméni v silny nastroj a vysoce flexibilni medidlni prostiedek.
Nicméné vétSina expertl veéfi, Zze prozatim maji blogy velmi malo pfileZitosti

k ovlivitovani politického procesu.

»wNa rozdil od ostatnich hracu v politické oblasti, napriklad, stranickych struktur,
lobbistii, '"tradicnich" prostredkii masové komunikace, byrokratii atd. bloggeri
nepredstavuji sami o sobé organizovanou silu. Pokusy o uspordddani nékterych
spolecnych akci bloggerii v politické a socialni oblasti USA byly soustavné neuspésné.

Bloggeri nemaji (v kazdém pripadé to nebylo demonstrovino) zmacné financni

¥Blog. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2017
[cit. 2017-02-02]. Dostupné z: http://ru.wikipedia.org/wiki/blog
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a administrativni zdroje. Navzdory skutecnosti, ze nékteii z nich zastavaji vedouci
pozice a maji zasvécené informace, ve vetsiné pripadii se jejich osoby lisi od skutecného
cloveka a jeho virtualni ,,Alter ego” (autor blogu) piisobi uplné jinak. BlogQeri maji
zeela odlisné, casto polarni, politické sympatie. Blogovani je casto jen zdbava a
konicek, kterému autor venuje jen velmi mdlo svého casu-coz se odrazi na kvalité

informaci, “%°

Nicmén¢ souhlasit s timto tvrzenim nemusime. Podle mého nazoru mluvit o néjaké
politické sile blogii je nemoZzné, nicmén¢ clovek nemize ignorovat skutecnost, ze blogy
se v dne$nim svété staly témér jedinou platformou pro lidi k vyjadieni své obcanské

pozice.

Nekteti analytikové jsou si jisti, ze blogy ovliviiuji spole¢nost i politiku na ukor své
vysoke konkurenceschopnosti. Duvodem je podstata prace vétsiny bloggert - funguji
jako zlatokopové a prosévaji tuny rudy pii hledani zlaté zily. Mnoho blogti obsahuje
zajimavé informace, kterych si nev$imaji opatrna masmédia. Nékdy se podobna
informace ukaze piesnou, domnivaji se autofi knihy The Power and Politics of Blogs,
profesor University of Chicago Daniel Drezner a profesor George Washington

University Henry Farrell.

Vsechno to zacalo tim, Ze se v blozich objevily spolecenstvi podle zajm1, takzvané
komunity - jsou to tematicka spoleéenstvi, ve kterych bloggeti diskutuji otdzky podle
zadaného tématu. ,,A virtual community, e-community or online community is a group of
people that primarily interact via communication media such as letters, telephone,
email or Usernet rather than face to face, for social, profesional, educational or other
purposes, “ takovou definici najdeme ve Wikipedii.?

"Komunita je sdruzeni materialii nebo autorii na konkrétni téma nebo ucel.
Komunity mohou byt volné, vytvorené automaticky, nebo autorske, vytvorené a patiici
urcitym uzivatelum.... Volné komunity jsou slouceni mista publikaci materialu, které
odpovidaji konkrétni tématice nebo literarni formé. Volné komunity jsou vytvoreny

a jsou viditelné pro jiné autory a ctendre ihned poté, co je v nich publikovdna alespor

2Vybory.org. [online]. 2014 [cit.23.12.2016]. Dostupné z: http://vybory.org/article/print/733.html
2Virtual Community. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2017 [cit. 2017-02-02]. Dostupné z: http://en.wikipedia.org/wiki/Virtual_community
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jedna prace. Kdyz publikujete prdaci v techto komunitach, muzete si byt jisti, Ze vasi
praci budou lidé cist a Ze se dostane k zdjemciim ctendrim a autorum. Autorské
komunity jsou sdruzeni textii nebo praci s urcitym tématem nebo s urcitym cilem...
Autorské komunity mohou mit sva vlastni pravidla, redakcni kolektiv, skupinu
moderatori. Pri publikovani svych praci v takovych komunitich peclivé prostudujte
Jjejich pravidla, jinak Vam spravce této komunity miize jednou provzdy omezit pristup k
publikacim v této komunité...Autorskou komunitou mohou byt soukromé casopisy,
literarni plakaty, informacni kandly a mnohem vice,“ pisSe web " Velké literarni

prostiedi».

Podle obecnych pravidel vlastnik komunity sam urCuje zékladni pravidla

pro fungovani jejich komunity:
1. Kdo se mize zucastnit.
2. Jaké prace nebo texty se piijimaji k uverejnéni.
3. V jakém rozsahu kazdy autor mize zvetejnit sva dila.
4. Kdo muze byt ¢lenem klubu.
5. Vjaké dob¢ je mozné publikovat.

6. Spadé-li komunita pod hodnoceni nebo redakéni radu komunity.

3.4 Videoblog

Jednim ze specifickych druht novych médii, které dnes zazivaji prudky vzestup jsou

videoblogy. Pojd’'me se na né podivat podrobné.

Rozhodujicimi faktory mohou byt: Sifka zasazeni auditoria, stupen profesionality
ve vyrobé a distribuci obsahu informaci a estetického obsahu, potenciél jeho socialniho

vlivu atd.

30



Format videoblogu zahrnuje pifipravu a pravidelné¢ rozmistovani video obsahu
na jednom z nejvice populérnich platforem videohostingu, které realizuje zé&kladni
moznosti socialnich siti (stahovani obsahu, pfihldSeni se na uzivatelem vytvofené
polozky, zvefejiiovani komentari, atd.). Hlavnim spole¢nym zacatkem videoblogu je

identita autora (individualni nebo kolektivni) a pfedmét (Casté jsou polytematické

blogy).

Pramérna doba aktualizace videoblogi je jednou za par dni nebo za tyden. Materialy
publikované méné nez jednou za mésic nebo nepravidelné (to s velmi vysokou nebo
s extrémné nizkou frekvenci), v naprosté vétSin¢ piripadi nelze povazovat za formu
bloggerské tvofivosti. Doba trvani videa se vétSinou pohybuje v rozmezi od 2 do

20 minut.

Periodicita vydavani materidlli a jejich nacasovani se ziidka dodrzuje s absolutni
presnosti; obvykle si blogger sdm stanovi limity zpravodajskych odchylek, za které se

snazi nejit. Nejoblibengjsi platformou videoblogingu dnes je YouTube.
Videoblogy se mohou délit dle fady aspekti:

1. pouZivana platforma, kterd definuje urcité specifikace materidli (napf.
maximalni dobu trvani, maximalni rozliSeni pro neregistrované uZzivatele,

atd.), jakoz 1 slozeni publika, dynamiku Sifeni materialu;

2. technické parametry videa (trvani, povoleni, barva, forma zabéru, barevnost,

akustické vlastnosti, atd.);

3. zvlastnosti  kompozice (Ghel nataceni, zména uhlu nataceni,
pevna/pohybliva kamera, povaha jejiho pohybu, pfitomnost/absence zmény
plani; ptirodni/studiové/domaci nataceni, ptitomnost/neptitomnost instalace,

pfitomnost/neptitomnost grafickych vlozek, atd.);

4. zvlastnosti vybudovani zvuku (pfitomnost/neptitomnost hlasu, pomér hlasi,

zivy zvu, hudebni pozadi atd.;

5. subjektivni organizace (pfitomnost/nepfitomnost autora v zabéru; urovné

projevu subjektivniho zacitku - pfedmét mysSleni je video s hudebnim
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pozadim bez autorskych komentait a pfitomnosti autora v zabéru, predmét
fe¢i — autorsky monolog na kameru, komentafe mimo kameru, fungovani
ruznych objekti pred kamerou, zapojeni autora
v pfipadné néavaznosti; jeden/n¢kolik subjekt; dokumentdrni/instalacni

nataceni atd.);

funkéné-tematickd specifika. Analyza materidlu umoziuje rozdélit vSechny
videoblogy do dvou velkych skupin: zdbavné a informativni. Do prvni
kategorie patii hudebni parodie, antirady, fan videa, vlogy, absurdni a
rekurzivni videa atd. Druh& skupina zahrnuje: instruktazni (odpovidajici na
otazku: Jak to udélat?), vzdélavaci blogy. V kazdém z podtypti mize byt
vice moznosti. Podle naseho nazoru subjektivni a funkéné tematické zésady

by mély tvoftit zaklad védecké typologie videoblog.
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4 PERZEKUCE BLOGERU

Bloger mtize byt perzekvovan ze dvou diivodi:

Prvni moznosti jsou divody politické — blogy se totiz kontroluji mnohem hufe, nez
registrovand a neregistrovana tiSt€éna a audiovizualni masmédia. Autoritativni a
totalitarni rezimy proto Casto uplatiiuji postihy vici blogerim, ktefi na svém blogu
vyjadiuji nevhodné politické nazory nebo zvetejiiuji materidly, které kompromituji
aktudlni politickou moc. Dle informaci nevladni organizace ,,Reportéfi bez hranic* je
tak dnes naptiklad na Kubé ve vézeni 20 odsouzenych blogeri, v Cing jde o 24 osoby?.
Druhou moznosti je perzekuce z osobnich divodd, napiiklad kvili urazce konkrétni
osoby na blogu, dotéeni se cizi oblasti zajmii (Casto jde o oblast podnikéani), nebo
zvetejnéni udajii kompromitujicich fyzickou osobu ¢i spole¢nost. | v Rusku uz se

odehrély ptipady trestniho stihani blogera.

V tijnu 2004 byl v Mordvinsku odsouzen student Mordvinskeé statni univerzity N. P.
Ogarjova za to, Ze na internetu publikoval pornografickou povidku, jejimiz hrdiny byli
dva zaméstnanci dopravni policie z jednoho z okresnich mést republiky. Student byl
obvinén na zdkladé¢ dvou paragrafii trestniho zakoniku Ruské federace: za ,,uraZku
vefejného Cinitele* (vetejné prospé€Sné prace na 6 az 12 mésicl) a ,,nezakonné Sifeni

pornografickych materialt ¢i pifedméti‘ (trest odnéti svobody az na 2 roky).

Nejsledovanéjsim piipadem trestniho stihani blogera v Rusku se stal proces
S blogerem Savou Terentjevem. V srpnu 2007 byl Sava Terentjev statnim
zastupitelstvim Syktyvkaru (republika Komi) obZalovan na zakladé paragrafu 282.1
trestniho zdkoniku Ruské federace (jednani sméfujici k vyvolani narodnostni, rasové
nebo naboZenské nesnaSenlivosti, snizovani narodni dastojnosti). Tento €in se trestd
penézitou pokutou do vyse 300 000 rubi ¢i odnétim svobody az na 2 roky. Zaminkou
pro stihani se stala Terentjevova nelichotiva poznamka na adresu mistni policie na

webové platformé LiveJournal. Proces se Savou Terentjevem byl prvnim piipadem

220ld.computerra.ru Takze blogger? Nemiizes psat v poutech! [online]. 2017 [cit. 2017-10-12]. Dostupné
z: http://old.computerra.ru/vision/425243/
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soudniho liceni s blogerem a vyvolal také znacnou odezvu veiejnosti. Sava Terent’jev

byl odsouzen k podmine¢nému odnéti svobody na dobu 1 roku.

V piipadé Dmitrije Sirinkina se zaminkou pro zahajeni trestniho stihani stal

prispévek, ktery zvefejnil na svém blogu na adrese tetraox.livejournal.com?3:

«V<¢era jsem si koupil pistoli. Staré TT¢ko se setienym sériovym ¢islem a krabici se 150
naboji. Jsou staré, zespoda je na nich vyrazen rok 1964, ale dobfe zachovalé. Pistole
byla zabalend do gafovaného papiru, dnes rano jsem ji vycistil, naolejoval a
zkontroloval vnitini mechanismus. Nabil jsem i zasobnik, ale stfilet jsem nezkousel —
jsem si jisty, Ze bude fungovat i tak. U koho jsem pistoli koupil neprozradim, ale mél
Vv nabidce taky dva Makarovy. Ty jsem tam oba nechal, nestfili se mi z nich dobfe a ani
ta sila neni Uplné ono. TT¢ko je akorat. VSechny vas nendvidim. Nenavidim Putina,
nenavidim Kasparova, nenavidim McDonalds, nenavidim ,,Dom 2%, nendvidim metro,
nenavidim rusky venkov. Vezmu s sebou tak dvacet-ticet lidi. Jest€ jsem se nerozhodl,
na kterou VS piijdu, ale asi na technickou. Nenavidim ji. Ale stejné nenavidim i ostatni

»taky vejSky*. Nenavidim lidi. VSak ja vam ukézu. J4 vam pckné zatopim»

Statni zastupitelstvi na zaklad€ piispévku shledalo, Ze je mozné zahdjit trestni
stihani dle paragrafu 207 trestniho zdkoniku Ruské federace (,,sdéleni védomé

nepravdivé informace o teroristickém aktu®).

Sam Sirinkin v rozhovorech né&kolikrat zd@raziioval, Ze uvedeny text neni
nepravdivou informaci o teroristickém aktu. Tvrdi, Ze se jednalo o ,,zly pamflet®, ktery
reagoval na udalost ve Virginii, kde 23lety student zastielil 32 lidi, véetné vyucujicich,

a pak sam spachal sebevrazdu.

Stihani se tahlo pies 3 mésice. P¥i prohlidce Sirinkinova bytu byl zabaven jeho
osobni pocita¢. Soud nasledné natidil dve lingvistické expertizy — obé se shodly na tom,

ze dany text je informaci o pfipravovaném teroristickém aktu, nicméné¢ néktei blogeti

23 tetraox.livejournal.com [online]. 2017 [cit. 2017-10-12]. Dostupné z:
http://www.tetraox.livejournal.com
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vyjadfili pochybnosti o objektivité expertiz. Sirinkinovi byl ulozen penézity trest ve

vysi 20 000 rubld.

4.1 Osobni bezpec¢nost blogeru

Julian Pain, vedouci oddé€leni pro svobodné uzivani internetu v organizaci
»Reportéfi bez hranic®, radi blogerim, chystajicim se publikovat informace, které by
mohly ohrozit jejich bezpecnost, aby zachovévali anonymitu, jelikoz vldda monitoruje
svét blogl proto, aby bylo mozné ,naruSitele klidu* alespont néjakym zplisobem

potrestat.

Americky bloger a ¢len organizace ,,Reportéfi bez hranic* Ethan Zuckerman radi
zachovavat anonymitu pomoci pseudonymu a registrovat si sviij blog pod e-mailovym
uctem vedenym ptimo na dané blogovaci platforme, aby nebylo mozné blogera podle e-
mailové adresy dohledat. Také navrhuje pouzivat vefejné pfistupné pocitace, které
vyuziva velké mnozstvi lidi, naptiklad pocitace v knihovnach a pocitatovych klubech —

vysledovani blogera a jeho ptipadné obvinéni se tim totiz znacné ztizi.

Mezioborova vyzkumna skupina ,,World Information Access* (WIA)
z Washingtonské univerzity, kterd se po dobu 5 let vénovala zkoumani blogosféry,
dosla k nasledujicim zavérim: za dobu vyzkumu doslo k zatéeni 64 blogerd, pficemz
v roce 2007 doslo k 36 zatCenim, coz je tiikrat vice, nez v roce 2006. Na seznamu
blogery pohorSenych zemi se pfitom ocitli takovi ,,prikopnici demokracie* jako USA,
Velké Britanie, Kanada nebo Francie. Primérna doba trestu odsouzeného blogera Cini
15 mésici odnéti svobody, zatimco nejpiisn€jsi trest, ktery byl udé€len autorovi

internetového zapisniku, ¢ini 8 let odnéti svobody?.

Blog je definovan jako virtualni on-line denik, obdoba papirového zapisniku nebo
deniku, ktery jeho majitel zvetfejiiuje na internetu, kde je dostupny vSem zijemcim.

Jadro obsahu je tvoii textové, zvukové ¢i vizudlni informace, které jsou pravidelné

24 Hro.org Blogger povazuje odsouzeni za nespravedlivé [online]. 2017 [cit. 2017-10-12]. Dostupné z:
http://www.hro.org/node/2849
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aktualizovany. Blog obsahuje pfispévky a novinky, které jsou rovnéz pravidelné
aktualizovany a které ostatni uzivatelé mohou komentovat. Tato definice tedy
poukazuje na to, ze blog je pfedevSim druhem aktivity na internetu, a je tak soucasti
bézného Zivota moderniho Clovéka. Pfi tomto uhlu pohledu vSak klasické védecké
pfistupy a postupy u definovani blogu ponékud nardzi. Analyza literarnich zdroja
potvrzuje, ze zkoumani blogu coby teoretického pojmu jsou vénovany prace pouze
malého mnozstvi védcli a badateli. VétSina vyzkumu se soustfedi na informacni,

komunikativni a socidlni rovinu blogii a na jejich roli v sebevyjadieni.

A. K. Dosenko tak vnima blog jako jednotku sociélni komunikace. Autor zkouma
vyvoj elektronickych denikli od papirovych aZz po soucasné, internetové, a zaroven
spatfuje spole¢né znaky mezi deniky, dopisy, esejemi a blogy. Na zaklad¢ téchto
pozorovani definuje blog jako prostfedek vefejné komunikace, samostatné a osobni,
piistupné vefejnosti a oteviené pro komentaie na strankach uzivatele v blogosfére, ktera
se vytvaii za ucelem rozSifeni vlastnich komunikacnich moznosti blogera, vytvaii
podminky pro rychlé a neodborné publikovani a umoziuje autorovi zlstdvat

V anonymit¢.

Vyzkumu komunikativnich vlastnosti blogu se vénovala i A. Zigalina. Ta definuje
blog jako modifikovanou, casto aktualizovanou webovou stranku, ktera obsahuje
datované ptispévky (posty) setazené v obraceném chronologickém poftadi, jejiz soucasti
jsou kromé textu také audiovizualni informace, a ktera rovnéZ umoZiuje Ctenaitiim
zanechat pod kazdym pfispévkem vlastni komentaf. Autorka vymezuje dva oddélené
pojmy, ,,blog® a ,,internetovy denik* a uvadi, Ze blog se vyznacuje zna¢nym socidlnim
zamé&fenim, a kromé funkce sebevyjadieni plni rovnéz informativni a fatickou funkci

komunikace.

J. Fedorak definuje blog jako mocny nastroj osobni propagace a osobniho rozvoje,
ktery dokaze pii rozumném vyuzivani znacné zvysit vasi viditelnost, zlepsit
komunikaéni navyky a uroven profesionality. Autor si tedy rovnéZ vS§ima jiZ

zminovanych funkci blogii — funkce komunikativni a funkce sebevyjadienti.
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5 KODEX BLOGGERA

Ve Spojenych statech je rozpracovan Kodex na bloggera urcujici samocenzuru
v siti. Od nyné&jska podle autora iniciativy uZivatelé museji samostatné piedejit
pouzivani nadavek, pomluvy a dokonce i respektovat autorska prdva a prava

na soukromi.

Kodex bloggera byl navrzen ,,sitovym ochrancem® Timem O'Reilly. K realizaci této
myslenky ho postréila Stvanice s vyhrizkami, rozpoutana v blozich o vztahu
s programatorkou Kathy Sierra. Zena dokonce musela uzaviit sviij blog a opustit sit’,
informuje BBC.

Vysledkem je, Ze se sama obét agrese obratila k internetovému spolecenstvi
S vyzvou bojovat proti urdzlivé subkultufe v blogosféfe. Sierra podrobné vypravéla
o téchto hrizach, ktera musela piezit ze strany ,,Skidct" sitovych uzivateld. Tak
napiiklad, jednou odptrci umistili jeji obrazek vedle opratky a jednoznacné tim
naznacili, Ze je pro ni uz nachystana $ibenice. Nakousnuty problém ukézala novym

zpusobem prastarou filozofickou otazku ohledné rozsahu lidské svobody.

Zacatek Kodexu bloggera zni takto: ,,Chvdlime blogosféru, protoze nam dava
moznost komunikovat oteviené a uprimné. Prikdzani bloggera zakazuje zanechavat
anonymni komentdre v on-line prostoru. Blogy nejsou predmétem cenzury musi
obsahovat varovani, mysli si autor Kodexu. Ctendri téchto denikii musi byt dopredu
obezndmeni, Ze se autor deniku «neni zodpovédny za komentdare vytvorené jinymi
navstevniky, které mohou obsahovat vulgdrni a hrubé vyrazy. Vy (navstévnik blogu)

odpoviddte za svijj ¢in. %

Nyni tato prvni ,,sbirka zakon" pro internetové spolecenstvi musi byt ohodnocena
druhymi bloggery, dokonce ji mohou uprvovat. ,, Musime dodrzovat pravidla slusnosti.
Nebudeme rozmistovat posty nevhodného obsahu a naopak vymazZeme takové

komentare, které zanechali druzi. K tomu se zavazuji ti, kteri chtéji prijmout tento

% Varlamov.ru. Eticky kodex bloggera[online].2012 [cit. 2016-12-02]. Dostupné z:http://varlamov.ru/
600305.html
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Kodex. “ Stejna pravidla plati na pokusy o rozsifeni pomluvy, jakoz i materiali, které
porusSuji autorska prava nebo pravo na soukromi. ,, Pokud néjaké komentdre miizeme

povazovat za hrozbu a jejich autor se neomluvi, budeme se obracet k orgdaniim

vykondvajicim justici, aby zabezpecily obéti ochranu, “ je uvedeno v dokumentu?®.

Avsak u samotnych bloggeri Kodex vyvolal dvoji reakci. Odpiirci této iniciativy
vysvétluji svllj postoj tim, ze existence zvlastni svobody v blogosféfe je hlavnim

rozdilem. Konec konct to neni $kolni knihovna ani prostfedek masové informace

v konvenénim smyslu.

26 \varlamov.ru. Eticky kodex bloggera[online].2012 [cit. 2016-12-02]. Dostupné z:http://varlamov.ru/

600305.html
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6 BUDOUCNOST BLOGU JAKO ZBRAN
«OBCANSKE ZURNALISTIKY»

Od téch dob, kdy se zacaly aktivné rozvijet riizné typy online médii, se podstatné
snizil zajem C¢tendid o tradiCni média a sami Ctenafi chtéji byt soucasti zcela nového
medialniho prostoru. V souvislosti s tim se za¢alo mluvit o takovém fenoménu jako je
,obCanska zurnalistika“. Anglickym terminem ,citizen journalism“ zacali nazyvat
proces, kdy v roli autora textti (nebo audio-video materidlu) vystupuje ne profesionalni
novinaf, ale fadovy obc¢an, svédci néjaké udalosti. ,, Citizen journalism, also know as
public or participatory journalism, is the act of citizens ,,playing an active role in the
process of collecting, reporting, analyzing and disseminating news and information",
according to the seminal report We Media: How Audiences are Shaping the Future of
News and Information, by Shayne Bowman and Chris Willis. They say , ,,the Internet of
this participation is to provide independent reliable, accurate, wide-rangig and relevant
information that a democracy requires. “?" ,, Citizen journalism should not be confused
with civic journalism, which is practiced by professional journalists. Citizen journalism
is a specific rom of citizen media as well as user generated content. * Takové vysvétleni

dava tomuto jevu elektronicka encyklopedie Wikipedie.?®

Shauman Baumen a Kris Wilis ve své pfednasce My-masmédia dali nasledujici
definici terminu ,,ob¢anska Zzurnalistika“: , Obcanskd Zurnalistika je zviastni druh
zurnalistiky barvité ukazujici aktivni obcanskou pozici novinare, ktery se ucastni

I3

vwbéru, analyzy a predani informaci.* , Jejich cilem je ukdzat nezavisly, presny a
odpovidajici styl zurnalistiky pro zajmy spolecnosti, odpovidajici normam demokratické
spolecnosti. Obcanska zurnalistika se [isi od socidlni Zurnalistiky tim, Ze neni

profesionalni.

Z’BOWMAN, S. -WILLIS, C. We Media: How Audiences are Shaping the Future of News and
Information. Reston, Va: TheMedia Center at the American Press Institute, 2003. ISSN: 1697-8293
2Virtual Community. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2017 [cit. 2017-02-02]. Dostupné z: http://en.wikipedia.org/wiki/Virtual_community
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Autor knihy The people Formerly know as the Audience ?® Jay Rosen dava
nasledujici definici "obCanské zurnalistiky: ,,They are the people formerly know as the
audience, who were on the receiving end of a media system that ran one way, in
a broadcasting pattern, with high entry fees and a few firms competing to speak very
loudly while the rest of the population listened in isolation from one another-and who
today are not in a situation like that at all... The people formerly know as the audience
are simply the public made realer, less fictional, more able, less predictable.* , Tito
lidé formalné patri kpubliku, k tém, kteri jsou na druhé strané Zurnalistiky,
k tem, kteri prijimaji informace. Ale oni mohou konkurovat tem novinarim, kteri
za vysoky plat musi dodrzovat formdt svych novin nebo programu, protoZe nemaji
moznost nahlas a jasné rict svou nezavislou pozici. Na rozdil od obycejného publika
maji realistictejsi pohled na realitu, oni jsou méné predvidatelni, ale schopnéjsi, “ tika

Jay Rosen.

Domnivam se, ze piedvidat budoucnost blogt je stejné slozité, jako hadat z kdvové
sedliny. Pfi takovém tempu rozvoje technologii, které pozorujeme ted’, je tézké
odhadovat dokonce na né€kolik mésicti dopiedu. Neni vylouceno, Ze u takovych obrt,
jako je Google nebo Microsoft je rozpracovana platforma, ktera mulze vytésnit
blogosféru z Internetu, vymeénit ji za néco jiného. Také neni vylouceno, ze dalsi slovo
v této sféfe bude vyi¢eno nékym z neznamé spole¢nosti nebo dokonce jedinym
entuziastou. Ale blogy jsou zatim Zivé a citi se dobfe. Proto se budeme snazit rozpoznat

zakladni tendence jejich rozvoje a uréit mozné sméry rozvoje.*

V prvni fadé je velmi dilezita specifika tag (Tags).®! Zjednodusené feceno, je to
analog rubrik v novinach, jen s mnohem vice globalnimi moznostmi. Kazda polozka
v deniku, kazda fotografie vylozend na webu miiZze obsahovat tag (nebo nékolik tagi),
které pomohou ctenafi ihned pochopit o ¢em materidl je, kde a kym bylo vytvotreno
video. Mnoho lidi pouziva tagy bez ohledu, tedy pouze pro zjednoduSeni navigace

po vlastnim deniku (coz uz neni $patné). AvSak schopnost téchto materiala je znacka

2ROSEN, J. The People Formerly know as the Audience.Press Think. 2006. Dostupné také z:
http://archive.pressthink.org/2006/06/27/ppl_frmr.html

ONewmedia.org. TheFutureofthelnternetPredictions[online]. NY: 2004 [cit. 2016-12-11]. Dostupné z:
http://www.newmedia.org/articles/6/1/The_Future_of the_Internet_Predictions/Pagel.html
31Testcopy.ru. Tag blog [online]. 2015 [cit. 2016-12-10]. Dostupné z:http://testcopy.ru/forum/blog.php?
u=53&b=113
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kvality. Byvaly zaméstnanec Apple Glenn Reid ftika, Zze ve skute¢nosti pomoci
propracovanych tagii mohou zna¢né zvysit ucinnost vyhledavani blogi a jejich

interakce.

Za druhé podle mého doslo k propojeni vice zdroji. Naptiklad stranky, které jsou
zodpovédné za publikaci blogt se spojili s weby, které publikuji fotografie, video a
audio. Napriklad na Instagramu a Facebooku. Pravé nyni se aktivné rozviji moznost
zivého vysilani, video a audio konference s okamzitym zdznamem vseho vyic¢eného.
Tedy moznost diskutovat v realném Case o vSech problémech s témi, kteti maji Cas a
technické moznosti, ale také prilezitost pro ty, ktefi nemohli / neméli ¢as se diskuse

zucastnit.

Za teti je to sblizeni takovych jevu jako blogging a komunikace na strankach typu
MySpace.com, Facebook.com, Vkontakte.ru. Platformy jsou popularni a pfitahuji
ohromné mnozstvi uzivatell kazdy den. Ale na strankach komunikace je mén¢ obsahu a
vice nejasnosti (nemluvé o téméf zadné anonymité) a v blozich je vice smyslové zatéze,
ale neni tam donucovani. Myslime si, ze tyto zdroje se budou bud’ ménit, nebo se budou
pfizplsobovat sobé navzajem. Ackoliv to neni rychly proces, protoze kazdy web Zije

podle svych vlastnich zakonti a zmény (i kdyz ve prospéch uzivatele) nebude chtit.

Co se tyc¢e budoucnosti blogil, existuje jeden zajimavy nazor ruského novinaie
a televizniho kritika Sergee Varsavéika®®: "Pokud budeme mluvit o tom, zda bloggeri
mohou vytésnit nebo dokonce vyménit novinare, tak odpovim ne. Skutecnost je takova,
Ze novindr je c¢lovék, ktery se profesiondlné vénuje sbirani a rozsirovani informaci a je
za to placeny. Jinymi slovy remesinik, v dobrém smyslu slova. Bblogger shromazduje a
SIFi informace ne tak zameérné, nemd k tomu takovy silny podnét jako je plat. Jinymi
slovy je to amatér, ktery neni povinen kontrolovat pravdivost informaci, které publikuje.
Blogovani nyni aktivné doplnuje Zurnalistiku a neustdle ji pomaha nachdzet ta nebo
jina témata. Nebo naopak kritizuje novinarinu a ukazuje ji na chyby v materialech.
Novinari sami o sobé byvaji casto aktivni blogQeri (ja napriklad). A v tomto pripadeé
blog slouzi jako osobni médium... Ve skutecnosti vSechny vyse uvedené existuji, aby

‘

zaplnovali volny cas priumérného obcana zemé. *

32gcho.msk.ru [online]. 2015 [cit. 2016-12-10]. Dostupné z: https://echo.msk.ru/blog/s_varshavchik/
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PRAKTICKA CAST

7 ANALYZA NEJPOPULARNEJSICH BLOGU
NA SVETE

7.1 «Huffington Post»

Obrazek 1: Printscreen webu Huffington Post
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Zdroj*®

Blog ,,Huffington Post" byl vytvofen Kennetem Lererem, Endru Brejtbartem, lonem
Peretti a Ariannou Haffington. Na blogu se pravidelné objevuje novy obsah, ktery
zabira Siroké spektrum témat: politika, podnikani, Zivotni prostiedi, zabava, technologie

a mnohé dalsi.

Koncept tohoto blogu byl vytvofena v kvétnu 2005 a projekt byl zahajen o nékolik
dni pozdéji. O rok pozdéji, jedna z velkych bank investovala 5 milioni dolari

do projektu a o nékolik let pozdé&ji, diky sbirce a riznym investicim, blog shromazdil

33 Hufington Post.,[online]. 2009 [cit. 2017-02-14]. Dostupné z: https://www.huffingtonpost.com
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vice nez 15 miliont dolart. V roce 2011, blog ziskala za 315 miliont dolarti spolecnost

AOL, piicemz jeden z tviircti - Arianna Huffington — ziistala jako $éfredaktor.®*

Obrazek 2: Arianna Huffington

Zdroj®

Nyni na blogu pracuje velky pocet lidi, v tymu je 9000 zavedenych autort, mezi
nimiz jsou politici, celebrity a renomovani védci. Blog neni jen pro americké publikum,
existuje taka kanadsk@, britska, francouzska, italska a Spanélska verze, cilena na zajmy

obc¢anu téchto zemi.

Blog se stal tak popularni a ziskal takovou davéru ¢tenait, ze v roce 2009, Casopis

Forbes dal Arianne Huffington 12. misto v seznamu nejvlivngjsich Zen na svété.

V roce 2012 Huffington Post obdrzel Pulitzerovu cenu v kategorii narodni reportaz.

Nositelem ocenéni se stala série Beyond the battlefield jednoho z autort publikace,

3 Niemanlab.org. The Huffington Post [online]. 2015 [cit. 2016-10-02]. Dostupné z:
http://www.niemanlab.org/encyclo/huffington-post/

35 Google, online [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https://www.google.cz

%6The Time. TOP BLOGS: The Huffington Post. Time.com [online]. 2009 [cit. 2016-12-02]. Dostupné
z:http://content.time.com/time/specials/packages/article/0,28804,18

79276_1879279_1879212,00.html
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David Wooda, ktera vypravi o zivoté americkych vojakti  zranénych
ve vélkéach v Irdku a Afghanistanu.

V roce 2010 obdrzel Huffington Post Webby Award v nominaci ,,za hlas lidu”,

stejnou cenu ziskalo nakladatelstvi v letech 2006 a 2007 v nominaci "politicky blog*.
7.2 «TechCrunch»

Obrazek 3: Print screen webu «TechCrunch»
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Zdroj¥

TechCrunch ptedklada na svych strankach, novinky a informace, tak ¢i onak
spojenych s technologiemi. Blog zalozil a vytvofil Michael Arrington v roce 2005
a pozd¢ji, na zakladé obsahu TechCrunch, bylo vytvofeno nékolik jinych blogh
s podobnymi tématy, souhrnné ozna¢ované jako TechCrunch Network. Naptiklad blog

vénovany vyhradné pocita¢iim a mobilnim zafizenim MobileCrunch.

Veskery obsah TechCrunch je ptelozen do francouzstiny a japonstiny — TechCrunch
France a TechCrunch Japan, samoziejmé tento krok pfinesl blogu jesté vétsi popularitu.

37 TechCrunch., online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https://techcrunch.com
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Soucasna cena blogu ¢ini 100 milionti dolard.® TechCrunch &eli vysokému stupni
vetejné kontroly a zameéstnanci byli pravidelné obvinovani
z ruznych stretd z4jmi. Jednim z takovych ptiklada je Oliver Starr (Angl. Oliver Starr),
puvodni editor MobileCrunch. Starr byl zfejmé vyhozen Arringtonem, udajné
v souvislosti se stietem zajmu, ktery vznikl diky Starrovi, ktery byl hlavnim mobilnim

analytikem pro The Guidewire Group.

TechCrunch je nyni spojen a tizce spolupracuje s nékolika dalsimi weby, které jsou
spojeny do TechCrunch Network. V soucasné dobé¢ do TechCrunch Network patii

nasledujici internetové stranky a projekty:

e CrunchBase (crunchbase.com) je online databaze udaji firem, osob
a investortl, ktera je vytvorena ve stylu wiki. Databazi "CrunchBase" muze
kazdy upravovat. Nez se c¢lanek, napsany uzivatelem, dostane vefejné
k dispozici, je podroben procesu provéfovani a korekce. V fijnu 2009 bylo
na CrunchBase vic nez 27000 profili spole¢nosti, vice nez 40000 profilt
lidi, vice nez 3000 profili finan¢nich organizaci, popsano vice nez 8000

cyklid financovani, atd.

e CrunchGear (crunchgear.com) je blog vénovany pfistrojim, pocitacovym
hardware. Séfredaktorem je John Biggs (Angl. John Biggs). Kromé néj

v CrunchGear pracuje Sest dalsich zaméstnanct.

e MobileCrunch-blog, jehoz hlavnim tématem je odvétvi mobilnich pocitacu

a zafizeni. Editorem je Greg Kumparak.
e TechCrunch IT.

e TechCrunch Evropa je pivodnim sloZzenim samostatny blog s nazvem
TechCrunch UK, ktery byl orientovan na evropské servisy Web 2.0
a zaméfen na evropsky trh. Nicméné 13. prosinec 2006 byl tento blog

zastaven, incidentu se zucCastnil Michael Arrington, hlavni readaktor

BCARLSON, N. AOL Insider Says TechCrunch Price Only $25 Million — CNBC Says $40 Million.
Businessinsider.com [online]. 2010 [cit. 2016-12-23]. Dostupné z:http://www.businessinsider.com/aol-
techcrunch-price-25-million-2010-9
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TechCrunch UK Sam Sethi (Angl. Sam Sethi) a Loic Le Mer. V zafi 2007
byl blog znovu spustén pod novym nazvem — "TechCrunch Evropa"

a novym editorem se stal Mike Butcher.

e TechCrunch Francie — obsahuje jak ptivodni obsah, tak i pfeloZzeny material
z hlavniho blogu. TechCrunch Francie zalozeny Orijelem Ohajonom (angl.
Uriel Ohayon) v unoru roku 2006, ktery byl jako Séfredaktor az do roku
2009.

e TechCrunch Japan obsahuje jak pivodni obsah tak i pfelozeny material

z hlavniho blogu.

e Gillmor Gang je podcast o informaénich technologiich, ktery vede Steve

Thamesfield Gillmor, byvaly zaméstnanec ZDNet.

Obrazek 4: Michael Arrington

Zdroj®

Zakladatelim se nyni podafilo dostat se mimo rdmec piimo na blogu: naptiklad
potadaji rizné konference vénované pocitacim a sitovym technologiim, jednou
z takovych udalosti je TechCrunch Moskva, ktery se kazdoro¢né kona v Moskvé. Prijit

si poslechnout zprévy od piednich odborniki v oblasti IT muze kdokoliv, navic, pokud

39 Google, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https://www.google.cz
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mate zajimavy projekt, mizete se zudastnit tzv. Bitvy o zacdtek, ukézat vas produkt tak,

aby o ng&j piedni globalni investofi méli zajem.*
7.3 Gawker

Obrazek 5: Print screen webu «Gawker»
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Zdroj*

Gawker byl vytvofen obyvatelem New Yorku Nickem Dentonem v roce 2003
a nabizi divakim nejriznéjsi informace o svétové proslulych celebritaich — hercich,
hudebnicich, politicich. Casto se publikuji famy, drby, novinky a udalosti
ze zZivota hvézd a vedoucich svétovych politiktl (v priméru 20-30 ¢lankt denné) a zdroj
je vétsinou anonymni informator z jinych popularnich médii.*? V dobé své existence
Gawker obdrzel finan¢ni prostfedky z vyznamnych investori a nyni je cena blogu
odhadovédna na 100 miliont dolart. 10. ¢ervna vydavatel Gawkera ohlasil bankrot.

Posledni kapkou se stala prohrana zaloba Halka Hogana na 140 miliont dolart.

“KRAVETS, D. AOL Smacks Startup for Using CrunchBase Content It Gave Away. Wired.com
[online]. 2013 [cit. 2016-12-23]. Dostupné z:https://www.wired.com/2013/11/acl-crunchbase-cc-flap/

41 Gawker., online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: http://gawker.com

“MCGRATH, B. SEARCH AND DESTROY: Nick Denton’s blog empire.Newyorker.com [online]. 2010
[cit. 2016-12-13]. Dostupné z:http://www.newyorker.com/magazine/2010/10/18/search-and-destroy-ben-
mcgrath
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V rozhovoru pro The New York Times 22. kvétna, zakladatel Gawkera Peter
Denton vyjadril podezieni, ze Zaloba Hulka Hogana a dalsi zaloby proti vydavatelstvi
financoval néjaky vlivnych podnikatel ze Silicon Valley, nespokojeny s redakcéni
politikou vydavatelstvi. #* 24. kvétna Forbes oznamil, ze onim ¢lovékem byl

zakladatelem PayPal a investor Facebook Peter Thiel.

Gawker ma dost nepratel, kteti by byli radi, pokud by se vydavatelstvi zavielo.
Nepratelé jsou soucasti prace tohoto vydavatelstvi. Néktefi z nich, jak se ukazalo, byli
ochotni pfispét a vrhnout se na néj s zalobami, urvat pro sebe kus penéz, ptinutit ho
utrpét bolestnou finan¢ni ztratu v podobé pokut a soudnich nakladt. To potvrzuje, ze

Gaweker je jednim z nejvice kontroverznich americky internetovy bulvarg.

Vydavatelstvi se objevilo v roce 2003 jako blog. ale od té doby se kolem Gawker
objevil cely systém vydavatelstvi. To zahrnuje, mimo jiné, Gizmodo, Kotaku a Jezabel.
Gawker se specializuje na publikovani svédectvi osobniho charakteru o hvézdach

Soubyznysu, a predstavitelii prumyslu.

V roce 2007 Valleywag - jedno z vydavatelstvi Gawker Media, zvetejnilo ¢lanek
pod ndzvem: ,, Peter Thiel je urcité gay.” V ¢lanku a fadé naslednych materialti se
uvadéla fakta a Uvahy autora o sexudlni orientaci Thiela a nékolika lidi z jeho okoli.
Navic materidly o Thielovi nebyly nejkontroverznéjsi v dé&jinach Valleywag.
Vydavatelstvi, které vzniklo v roce 2006 a v zimé 2015 zaniklo, psalo o tajné
korespondenci s Hillary Clinton a sexualnim obtézovani herce Billa Cosbyho.
Zveftejnilo také mnoho skandélnich videi, ale ani Owen ani Valleywag neptedpokladali,
ze pravé historie spojena s Peter Thielem, bude jednou z udélosti, které rozhodnou o

osudu jejich vydavatelstvi.

Je Sance, ze Gawker bude rozprodany na ¢ésti, to potési hlavné ty, ktefi ho povazuji
za ohnisko nestoudnych novinaid, vysmivajicim se etice a téch, kdo vystavuje ostatni
vysméchu. Stoji za zminku, Ze v tomto pfipadé byl aplikovany tzv. dvoji metr. Jak se

fika: ,, U sebe clovek chyby nevidi, ale u druhych ano. Dost zvlastné zni dalsi verze

43Gawker.com. Even For A Minute Watching Hulk Hogan Have Sex In A Canopy Bed Is Not Safe For
Work But Watch It Anyway. Archive.org[online]. 2012 [cit. 2016-12-13]. Dostupné
z:https://web.archive.org/web/20121005053255/http://gawker.com/5948770/even-for-a-minute-watching-
hulk-hogan-have-sex-in-a-canopy-bed-is-not-safe-for-work-but-watch-it-anyway
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toho, co se stalo. Vydavatelstvi se samo piivedlo k bankrotu tim, Zze se zamotalo
do mnoha Zalob, topilo se v dluzich a Hogan a Thiel byly jen posledni kapkou.**

At je to jakkoli, aktivy Gawker maji ziejmou hodnotu a potencialni kupci nefesi

etické otazky a brousi si na koupi vydavatelstvi zuby.
7.4 «Lifehacker»

Obrazek 6: Print screen webu ,,Lifehacker*
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Use an Acorn Cap to Whistle for Help if You Get Lost in the Woods

When out in the woods alone, or if you get separated from a group, it
helps to have an acorn cap available. If you need to call for help (or
just attention), redditor prater77 explains a simple technique you can
use to create a very loud whistle. Read
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Sleep? | Gizmodo The Origins O
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F } rash At 180 MPH

Feeling fatigued during the day? Start with a sieep study.
Great discussions are par for the course here on Lifehacker. Each day,

WALTER GLENN

Zdroj*®

,Lifehacker je blog, ktery obsahuje pfedevsim rady a tipy, jak usnadnit kazdodenni
Zivot a udé€lat ho mnohem snaz$i a piijemnéjsi, stejné jako informace o novinkéach
ve svéte softwaru a miniaplikaci. V soucasné dobé je blog vlastnén spolecnosti Gawker

Media a je zna¢né podporovan spoleénosti Microsoft.*®

#“CALDERONE, M. Gawker Media Was Saved, But Gawker.com Is Over. Huffingtonpost.com [online].
2016 [cit. 2016-12-18]. Dostupné z: http://www.huffingtonpost.com/entry/gawker-closing_us_57b5e87
0e4b0fd5a2f41chb5

45 Lifehaker, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https:/lifehacker.com

% The Time. TOP BLOGS: Lifehacker. Time.com [online]. 2009 [cit. 2016-12-18]. Dostupné
z:http://content.time.com/time/specials/packages/article/0,28804,1879276 18

79279_1879285,00.html
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Termin lifehacking byl vynalezen v roce 2004 britskym novinaiem Danny O'brien.
Spojil slova life (zivot) a hack (nabourani se). V roce 2006 americka spolecnost

pro studium dialekti oznacila lifehack jednim z nejvice uzite¢nych slov po podcast.

Pisi o sobé: "Lifehacker.com je vydavatelstvi, které pomdhd zlepsit Zivot. Po
precteni kazdého clanku se nas ctenar stava o néco lepsi, chytrejsi a vzdelanéjsi,

motivovanéjsi , bystrejsi, stastnéjsi.
Pro koho piseme?

Piseme pro lidi s kritickym vnimani standardu, které jsou navazoviany na tradice,
spolecnost, firemni kulturu. Nas ctenar se chce rozvijet intelektudlné a fyzicky, naucit se
néco uzitecného a zajimavého kazdy den. On ceni sviij ¢as a financni prostiedky, zajima
se o trendy, moderni technologie a vse s nimi spojenym,. Nas ctenar hleda odpovédi na
své otazky, FeSeni nékterych probléemu, rady, ndzory, instrukce, "jak"

a "Proc”.
Co piseme?

O vsem, co mize byt "nabourané”: o zdravi, prdci a technologiich, vzdélavani,
sportu a rekreaci, o vztazich, financich a motivaci. Miizeme pomoci ctendrim vyresit
nejaké probléem nebo zjednodusit situaci, které celi kazdy den, odpovidat na jejich
otazky a vybizime se podivat na obycejné véci jinyma oc¢ima. Radi nachazime prakticky

uzZitecné a zajimavé kousky, ale také vysvétlujeme, proc je to v pohodé.*"

47Lifehaker, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https://lifehacker.com/tag/how-i-work
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Obrézek 7: Gina Trapani

Zdroj®

Lifehacker byl zaloZen v roce 2005 Ginou Trapani: napted pracovala na blogu sama
a o rok pozdéji se k ni piidali dva dalsi editofi. Svou vysokou cenou blog musi mit
nejen unikatni a zajimavy obsah, ale i zna¢né investice od spole¢nosti Sony, nyni web
existuje diky reklamé, ktera se na ném publikuje. Kazdy den se na blog vyklada asi 18
¢lankl, je nejvice popularni v Japonsku a Australii a dnes je jeho cena 109 miliond

dolart.

48 Google, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https://www.google.cz
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7.5 «Mashable»

Obrazek 8: Print screen webu «Mashable»
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Zdroj*®

V Mashable blogu se publikuji zpravy o webovych strankach, technologiich
a socidlnich médiich. Blog zaloZil skotsky teenager Pete Cashmore v roce 2005
a zaméfuje se na zpravy z médii, ale ne méné ¢lankd vypravi o udalostech ze svéta
technologii, zabavy, hrani online her, kin¢, memech a miniaplikacich. Mashable je
jednou z nejvétsich internetovych stranek na svété. V roce 2009 vstoupil do top 25
nejlepSich blogii na svété. Podle ocenéni mé blog na rok 2013 3,2 milionu ptedplatiteld

na Twitteru a asi 1 milion piedplatitelt na Facebooku.*

Obycejny 19 lety kluk Pete Cashmore z mésta Aberdeen ve Skotsku doslova
fantaziroval o zacatcich rychlého rozvoje mladych IT podnikateld. V roce 2005 se Pete

rozhodl, ze pokud se mu vSe nepodaii spustit, miize o tom alespon psat, a tak prilakat

49 Mashable, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https://mashable.com

0 The Time. TOP BLOGS: Mashable. Time.com [online]. 2009 [cit. 2016-12-18]. Dostupné z:
http://content.time.com/time/specials/packages/article/0,28804,1879276 1879279 1879302,00.html7927
9 1879285,00.html
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stejné lidi, jako on. Mashable se stal jeho start-upem, ktery nebyl zaloZzen v garazi, ale

piimo v loznici domu Kjeshmorovych v Aberdeenu.>!

Nyni se sidlo spole¢nosti nachazi v New Yorku, San Franciscu, Los Angeles
a Londyné. V Cervnu 2014 spole¢nost najala australského editora a do konce roku se
planuje rozsitit do Britanie. Edice zajist'uje vic, nez 5 milionl zobrazeni stranky za den,
a pocet unikatnich navstévnikl za mésic je 34 miliond. V socialnich sitich je 14 milionti

odbérateld.

Obrazek 9: Pete Cashmore

Zdroj*?

Néazev, ktery lze volné pielozit jako ,,smichany*, byl inspirovan nejasnou touhu
sjednotit rizna média a kanaly do jedné pohodIné platformy. Pti pokusu o smichani
dvou ruznych ukazkovych obsahti dohromady, se z toho stal ,, mash-up*. Dnes muzete
zamichat dohromady téméf cokoli. Jinymi slovy, na§ svét je smichany — mashable,

vysvétlil v rozhovoru portélu retireat21.com Pete.

I SCHAWBEI, D. Pete Cashmore And Olivier Fleurot: The Truth About Millennials At Work.
Forbes.com [online].2014 [cit. 2016-12-15]. Dostupné z:https://www.forbes.com/sites/dansc
hawbel/2014/03/17/pete-cashmore-and-olivier-fleurot-the-truth-about-millennials-atwork/#43545e1fb690

52Google, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https://www.google.cz
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Nicméné blogem jednoho ¢lovéka byl Mashable jen na chvili. Nyni je jeho dopad
tak velky, ze do spolecnosti radi pfichdzeji 1lidé z americkych medialnich obri.
Naptiklad v bfeznu 2014 Mashable najal Jonathan Ellis, byvalého séfredaktora
digitalnich médii v The New York Times. Tato nominace od zakladu zménila politicky
obsah zdroje. Kromé tradi¢nich piispévku s virovymi videi, recenzemi, miniaplikacemi
a tzv. ,screenshot zurnalistikou® (tj. materidld, témét vyhradné na zaklade citaci
celebrit ze socialnich siti), se zacaly objevovat na Mashable analytické materialy a

Zpravy ze zahranici.

Editofi Mashable jako kouzelnici, mohou proménit jakykoli obsah mavnutim
proutku. Celebrity zvefejnili kontroverzni tweet a dostali spoustu negativnich
komentaia? Napiste ¢lanek. Na youtube ziskalo video s roztomilym kotétem tisice
komentaia? Zkusime se spojit s majitelem kotéte a piSeme o tom ¢lanek. Nezbytnymi

jsou ¢lanky — seznamy, od ,,top 12 peeling na léto, které si miizete udélat doma* do

vevr

Obsahu je v zdsobé mnoho, ale revize déld maximum pro to, aby akcenty podle
vyznamu byly umistény spravné, a uzivatel se neztracel v této riiznorodosti. Naptiklad
prvni v indexu stoji kategorie must read (musite si precist), ve kterém jsou redakci
vybrané skute¢né dileZité a nejzajimavéjsi materialy. Web, ktery je uz rok a pul, jak se
trojsloupcovy s nasledujicimi polozkami: novinky (The new stuff), co se chysta (The
next big thing) a horké novinky (what$§ hot). Historie mize postupné piechazet

z levého sloupce do pravého, v zavislosti na poétu jeho repostii na socialnich sitich.

Za vSemi témito redakénimi Istmi stoji, mimo jiné, obrovske technologické prace
celého oddéleni slozen¢ho ze 17 IT specialisti (v celé edici pracuje piiblizné¢ 120
zamé&stnancll). Prave jejich silami byl vytvofen znamy algoritmus Velocity (rychlost),
ktery pomaha novinaifim edice najit potencialni virové obsahy a piedvidat, ktery
z ¢lankt bude na webu nejoblibengjsi. U kazdé, i nejmensi poznamky na webu

Mashable, je v pravém hornim rohu maly graf, ktery ukazuje, jak rychle (nebo pomalu)

53 SCHAWBEI, D. Pete Cashmore And Olivier Fleurot: The Truth About Millennials At Work.
Forbes.com [online].2014 [cit. 2016-12-15]. Dostupné z:https://www.forbes.com/sites/danschawbel/
2014/03/17/pete-cashmore-and-olivier-fleurot-the-truth-about-millennials-at-work/#43545e1fb690
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se §ifi na socidlnich sitich. Za vybudovani tohoto grafu zodpovida pravé Velocity.
Navic materialy, které algoritmus piijme jako potencialné virové, se nerozesilaji

na email predplatiteli
7.6 «Fail Blog»

Obrézek 10: Print screen webu "Fail Blog"
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Zdroj**

Ben Chach zalozil tento blog v roce 2008 a publikoval tady nejrizn&jsi humorné
ptispévky, vtipy, komicka videa, fotky a vtipné situace z celého svéta. P&t mésict
po uvedeni na trh blog ziskala spole¢nost Cheezburger Inc., jejiz hlavni pifijem pochazi
z investic a ta zvefejiiuje na blogu reklamu. Kazdy mésic na web piijde vice nez jeden
milion unikatnich navstévnikt a v roce 2009, tvirci Fail Blog"vydali svou vlastni knihu

s vtipy, ktera se vydava kazdy rok a obdivuhodné se prodava.*

54 Fail Blog, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: http:/failblog.cheezburger.com
SMANJOO, F. | Can Has Internet Millions. Slate.com [online].2009 [cit. 2016-12-15]. Dostupné z:
http://www.slate.com/articles/technology/technology/2009/03/i_can_has_internet_millions.html
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Obrézek 11: Ben Chach

Zdroj%®

Na novinkach pracuji nejen zaméstnanci blogu, velkou ¢ast materiali na webové
stranky stahuji sami odbératelé. Samoziejmé blog ziskal fadu prestiznich ocenéni
pro on-line vydavatelstvi. Existuji dokonce i skandalni historie, napiiklad v roce 2009
Fail Blog umistil screenshot stranky webu Guinness world records ,, Nejveétsi pocet lidi
zabitych pri teroristickém utoku* a dal mu odkaz s nazvem ,,Porazte tento rekord.
Guinness world records hrozil, Ze se odvola k soudu, link byl odstranén, ale piibéh byl

Siroce propagovan a poskytl Fail Blog vétsi popularitu.®’

Piesné naklady na blogu nejsou $iroce inzerované, ale predpoklada se, ze se jedna

0 nékolik milionu dolara.

56Google, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https://www.google.cz
S MANJOO, F. | Can Has Internet Millions. Slate.com [online].2009 [cit. 2016-12-15]. Dostupné
z:http://www.slate.com/articles/technology/technology/2009/03/i_can_has_internet_millions.html
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7.7 «Business Insider»

Obrazek 12: Print screen webu Business Insider
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Zdroj®

Business Insider je zpravodajsky portal znalcti na svété a neméa obdoby v oblasti
zpracovani informaci. Na rozdil od analytické agentury jako Gartner se na Business
Insider analytické zpravy obvykle publikuji s vykladem nékolik hodin od okamzZiku
jejich zveifejnéni bez o¢ekavani a srovnani s finan¢nimi zpravami korporaci, ale vzdy
na zéklad¢ uznavanych zdroji. Podle nezavislych udaji v roce 2011 mésicni publikum
na portalu dosahlo poctu 7,8 miliont lidi.>® Podle uidaji Amazon Alexa portal patii mezi
400 nejvétsich webli na svété. Podle portalu, ktery je zaloZzeny na Google Analytics,

dosahl web v roce 2012 rok navstévnosti 20 miliont lidi za mésic.

Web byl zalozen v Ginoru roku 2009 analytickou agenturou se sidlem v New Yorku.
Web byl zaloZen tviircem portalu DoubleClick a byvalym jeho vedoucim Kevinem P.
Ryanem na zaklad¢ projekti Silicon Alley Insider and Clusterstock (spustén 16. kvétna

58 Business Insider, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: http://www.businessinsider.com
%SCHONFELD, E. Business Insider Turns A $2,127 Profit On $4.8 Million In Revenue. Techrunch.com
[online]. 2011 [cit. 2016-12-15]. Dostupné z: https://techcrunch.com/2011/03/07/business-insider-4-8-
million-profit/
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2007). Web funguje jako agregat a komentator novych oficidlnich a znaleckych
novinek, kazda zprava se obycejn¢ dodava s pikantnim komentafem, satiricky ton
komentéaii ve spojeni s autoritativnimi zdroji ukazuje na to, kde korporace provadi

dezinformaci za penize marketingu a jaké maji opravdu umysly.

Navzdory vybranému satirickému toénu komentait, které jsou spolu s rychlosti a
reakci vizitkou portalu, je portal autoritativni a analytickou agenturou, na niz Se
odkazuji autoritativni publikace jako The New York Times a média, jako jsou National
Public Radio. Zpravodajsky portal monitoruje v realném case a je prosluly tim, ze mtze

publikovat doslova po minutach, proto 45 novinafu neustale skenuje zdroje.

Obrézek 13: Kevin P. Ryan

Zdroj%

Uzivatelé také mohou informovat o novink&ch — pro to jsou na webu specialni
mista, kde kazdy miZze nechat anonymni zpravu, kromé toho vSechny udalosti jsou
hodnoceny komentafi odbornikti. Tiesnickou webu je ironicky ton, navic, jak
poznamenava blog, ten vam naznaci jaké informaci muzete divéfovat, a kterd byla
zamém¢é zkreslena. Na web jako zdroj se také odkazuji takova autoritativni

vydavatelstvi, jako naptiklad The New York Times a National Public Radio.

60 Google, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https://www.google.cz
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Editofi blogu jsou odbornici v oboru analytiky, naptiklad $éfredaktor Henry
Blodget, diive pracoval jako manazer Merrill Lynch, Pierce a Fenner & Smith

a jeden z pravidelnych autori Dan Frommer byl ¢lenem Forbes.

Business Insider je kritizovan znamymi bloggery (Felix Salmon a Marco Arment
z Reuters) za nepiimétenou rychlost agregaci zdroju, které podle jejich nazoru vytvari
nadbytek informaci a malo se odliSuje od mechanické agregace materidli Google.%!
Séfredaktor a vedouci Business Insider Henry Blodget vystoupil s ochrannou metodou
agregace zprav, tekl, Ze metoda agregace zpravy neni mechanicka, ale zaklada se
na tisicich dobrovolnicich, amatérech a znalcich, ktefi sd€luji skupiné monitoringu
zprav novou horkou informaci. V podstat¢ ma portdl specialni formu,

s pomoci které mize kdokoliv anonymné odesilat informace.5?

Casopis Time zafadil Business Indsider do seznamu 25 nejlepsich blogi
o finan¢nich komentafich (Best 25 financial bloggs). IT sekce byla vybrana PC
Magazine mezi nejlepsi IT blogy v roce 2009 (Our favorite blog 2009).

Cisté jméni blogu podle hodnoceni Kevin Ryan ¢ini 3 miliony dolari.

6ISALMON, F. Business Insider and over-aggregation. Reuters.com [online]. 2011 [cit. 2016-12-17].
Dostupné z:http://blogs.reuters.com/felix-salmon/2011/09/29/business-insider-and-over-aggregation/
®2BLODGET, H. Dear Marco Arment! Sorry About Last Week. We Finally Figured Out What
Happened... Businessinsider.com [online]. 2011 [cit. 2016-12-15]. Dostupné
z:http://www.businessinsider.com/marco-arment-business-insider-2011-9
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7.8 «The Daily Beast»

Obrazek 14: Print screen webu The Daily Beast
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The Daily Beast je americké zpravodajské a analytické online vydavatelstvi
zahrnujici vyvoj v politice a pop kultufe. Spolecnost byla zalozena 6. fijna 2008 Tinou
Brown, byvalou redaktorkou casopisu Vanity Fair a The New Yorker. Editor John
Jevlon popsal redakéni piistup k The Daily Beast takto: ,,My hleddme senzacni zpravy,
skandaly a pribehy o tajnych svétech, radi vystupujeme proti chuliganum, fanatikiim
a pokrytcum . Nazev pro vydavatelstvi je prevzat z fiktivnich novin v romanu Evelyn
Waugh Senzace. 12. listopadu 2010 spolecné¢ s Newsweek magazine byl vytvoren
Newsweek Daily Beast company.®*

Velky pfijem blogu pfinasi  kniha Beast Books, jejiz obsah je zalozen
na nejzajimavéjSich materidlech na webu za rok. Kromé toho blog vede nékolik
vlastnich zebtickt — napfiklad univerzity, Casopisy a dal$i. Publikum na blogu ¢ini asi

tii miliony uzivatelti kazdy mésic a cena The Daily Beast Se v soucasné dobé odhaduje

63 The Daily Beast, online, [cit. 2017-02-14] Dostupné z: https://www.thedailybeast.com
®4Politico.com [online]. 2015 [cit.15.12.2016]. Dostupné z: http://www.politico.com/media/story/2015/
02/the-60-second-interview-john-avlon-editor-in-chief-the-daily-beast-003452
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na 100 miliond dolari. Webové stranky publikace v srpnu roku 2016, podle Alexa
Internet, jsou na 892. misté navstévnosti. V zati 2014 navstévnost webu dosahla 21
miliond navstévnik mésiéné.% Vyherce internetového ocenéni Webby Awards v letech

2012 a 2013.

Po analyze téchto blogt jsme dospéli k nazoru, Ze s rozvojem informacnich
technologii a potieb ¢tenate, se blogy vyvijely z malého osobniho blogu, a poté se
preménily v dostatecné velké informacni publikace s naprosto riznymi tématy. Pii
zru¢ném piedstaveni sebe samotného v medidlnim prostoru si muzZete najit potiebnou
specializaci v globalnim informa¢nim panelu. Blogovani je nyni vice informativni
a rozmanité a mohou se provadét rizné funkce. A tady je to, co se tyka videoblogu, pti
némz se vypliuje nejcastéji pouze jedna funkce, zdbavna a rekreacni. V této souvislosti
obsah trpi a kazdé video je Casto podobné tomu piedchozimu. Ale i zde existuji velké
uspéchy a zmény. Vlogging je jev pomérn¢ mlady a na kone¢né zavéry je jesté brzy.

Videoblogger zatim ne zcela chape vSechny funkce a vyhody video blogti.

Elektronicka on-line periodika, ktera v tisténé podob€ neexistuji, predstavuji
pomérn¢ populdrni platformy pro Sifeni informaci a sebevyjadieni nejen mezi
profesiondlnimi novinafi, ale i politiky, publicisty, filozofy ¢i historiky ktefi piSou
blogy, ale Zurnalistiku nevystudovali. Dali by se tedy oznacit za novinare-nadSence.
Pievlada nézor, Ze rozdil mezi profesiondlnim novinafem a nadSencem spociva v tom,
Ze texty prvnich mohou byt publikem vnimény jako ndzory expertl, pfestoze jimi
nejsou, zatimco druzi nejsou brani vazné, nemaji na publikum vliv. Pohled na blogy na
znamych spisovateld, umélci ¢i verejnych Ciniteltt vSak vypovida o tom, Ze tito maji
znaény vliv na vytvafeni obecného minéni a nuti ctenafe k zamysleni ¢i vyjadieni
vlastniho ndzoru. Ztoho vyplyva, ze ve vySe uvedené klasifikaci blogu je potieba
vymezit rovnéz kritérium miry profesionality, tedy rozliSovat mezi blogy, které pisi
profesionalni novinaii a novinafi-nadSenci. Tyto nadSence je pak dale nutné rozdélit na

uznéavané (majici autoritu), a fadové (obycejni uzivatelé).

SSCAPITAL STAFF. The 60-second interview: John Avlon, editor in chief, The Daily Beast. Politico.com
[online]. 2015 [cit. 2016-12-15]. Dostupné z:http://www.politico.com/media/story/
2015/02/the-60-second-interview-john-avlon-editor-in-chief-the-daily-beast-003452
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Srovnavani nadSenci, aktivnich uZzivatelli, s novinafi, je na prvni pohled zna¢né
sporné. V praci je vSak toto pfirovnani zalozeno na faktu, Ze obyCejni uzivatelé, ktefi
pisi blogy, zapadaji do definice pojmu ,,novinai*“. Dle definice je novinaf osoba, ktera se
vénuje verejné literarni ¢innosti v oblasti shromazd’ovani, zpracovani a Sifeni informaci
prostfedky masové komunikace. V tabulce ¢.1 je zobrazena srovnavaci analyza blogert
na zékladé navrhované klasifikace blogii na zdkladé miry profesionality autorti textl
(postit). Z tabulky lze vy¢ist, Ze Cinnost blogera se li§i v zavislosti na tom, zda maji
zurnalistické vzdélani ¢i ne, zda dokazi psat autorské texty, zda se vyznaji v jejich
zanrech. Pro profesionalni novinafe-blogery je tak charakteristické naplnovani
predevsim informativni funkce, nicméné dilezité jsou i komentafe, jelikoz pomahaji
urCovat témata, kterd Ctenafe nejvice zajimaji. Takovi autofi maji ptehled o
publicistickych Zanrech a témét vSichni je také zdatn€ vyuzivaji, diky ¢emuz se pak
jejich texty vyznacuji vysokou urovni profesiondlnich a etickych standardi a nizkou
mirou emocionality. VySe zminéné vlastnosti rovnéz podmiiuji silny vliv na vytvareni

obecného minéni a duvéru k profesionalnim novinaitim.

Tabulkal: Srovnavaci analyza blogeri v zavislosti na miie professionality

Porovnavané Blogeti — Blogefi — uzndvané | Blogefi — obyc¢ejni
Kritérium profesionalni osobnosti uzivatelé
novinari
Prioritni funkce Informativni, Informativni, Komunikativni,
komunikativni socialni sebevyjadieni
Vyuzivané zanry Informativni Informativni Kratké zpravy
(kronika, reportaz), | (informace), (tweetovani),
analytické (Clanek, | analytické (Clanek, | komentare

piehled),
publicistické (esej)

komentar), kratké
zpravy (tweetovani)

Mira dodrzovani
profesionalnich a
etickych standardi

Vysoka

Spise stfedni

Spise nizka

Povaha sdélované Spolecensky Spolecensky Osobni, Gzce
informace vyznamna vyznamna zam¢éiena
Emocionalita textu | Nizka Nizka Vysoka

Format Textovy, vizualni Textovy, audio, Textovy, audio,
poskytovanych (foto, infografika) foto, video foto, video
informaci
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Platformy, na

Internetové verze

Internetové verze

Blogovaci

kterych jsou periodik, periodik, platformy,
informace samostatné blogy samostatné blogy samostatné blogy
publikovany

Mira vlivu na Vysoka Stfedni az vysoka | Nizka

obecné minéni

Aktivita dle dni v Vysoka v pracovni | Vysoka v pracovni | Vysoka

tydnu

dny

dny

V nepracovni dny

Zdroj%

Informace v textové podobé muze byt na blogu doplnéna také vizualné. Tuto
moznost vSak novinaii nevyuzivaji na webovych strankéach periodik, ale predevsim na
svych samostatnych blozich. Aktivita novinait je pak vyssi v pracovni dny nez o
vikendu, jelikoZ pro mnohé tvoti blogovani soucést jejich zaméstnani.

Pro blogery, kteti jsou autoritami ve svém oboru je, stejné jako pro profesionalni
novinafe, typickd predevsim informativni funkce prispévki. Vétsi vliv na vefejné
minéni vSak maji spise vyznamné osobnosti a uznavani specialisté v tom kterém oboru
nez novinafi, ktefi jsou sice profesiondly, ale jsou znami jen diky popularité periodika,
ve kterém pulsobi. Obycejni uzivatelé pak blogy vyuzivaji predev§im s cilem
komunikace, k ,prezentovani sebe a svych moZnosti“, a napliuji tedy funkci
komunikativni a funkci sebevyjadieni. Zanry, které pii psani svych blogl vyuzivaji
znamé osobnosti, jsou jednodussi nez ty, které najdeme na blozich profesionalnich
novinail, zatimco obycejni uZivatelé se asto omezuji pouze na psani komentafi ¢i
kratkych zprav, coz nevyzaduje velké mnozstvi ¢asu ani specidlni znalosti. Informacni
hustota textu je tedy u takovych blogert nizka, zatimco mira emocionalniho zabarveni

naopak vysoka.

Formaty, které ke sdélovani informaci vyuZivaji neprofesionalni blogefi, jsou
velice riznorodé (je vyuzivan nejen text, ale medidlni formaty). Vysledky vyzkumu tak
maji i praktickou hodnotu, jelikoz mohou pomoci ¢tenaiim blogh se 1épe zorientovat
V dne$nim informacnim prostfedi, promyslené zvolit zdroje informaci a adekvatné

vyhodnotit jejich kvalitu

66 \/lastni zpracovani
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8 JAK VYTVORIT USPESNY BLOG

Na zaklad¢ analyzy nejpopularnéjSich blogl na svéte 1ze udélat zavér , jaky by mél
byt blog a videoblog. A také je jasné, ze na blogu muizete vydélat penize a velmi velké.
Nize dam piiklady a tipy od uspé$nych bloggeri, jak vytvofit sviij blog a jak ho

zpenezit.

Blogovani ziskalo vysokou popularitu. Osobni blog je nejen zptsob sebevyjadrent,
ale také vynikajici zdroj pfijmi. Mnohé pfitahuje pifedev§im to druhé, ve vysledku
vytvareji své osobni blogy kvili zisku, nikoli jako konic¢ek. BohuZzel, vétSina blogl tim
strada. Uptimné feCeno bloggert, ktefi dostavaji slusny piijem, neni zase tak mnoho.
Vétsina dostava maly zisk, ktery sotva pokryje existenci blogu. Problém je, ze takovi
blogefi jednoduse nemaji spravné dovednosti a nevédi, jak ptilakat publikum. Chcete-li
ziskat staly pfijem, musite nejprve ziskat popularitu a to neni tak jednoduche.
Na podporu blogu potiebujete spoustu ¢asu a prostfedkti. PredevSim byt uspéSny muize
jen specialista ve svém oboru.®” Zatimco vétsina s vidinou snadného zisku generuje
obrovské masy zbyte¢ného obsahu. Piedpoklada se, Ze ¢im vice obsahu a ¢im Castéjsi
jsou dalsi aktualizace, tim vétSi popularitu ma blog. Ano, to je ¢astecné pravda, ale
pod podminkou, Ze obsah bude vysoce kvalitni a aktualni. Banalni rewriting
(pfepisovani obsahu) neni zajimavy pro nikoho, na coz casto zapominaji zaCatecnici.
Také neni vzdy vhodny zakoupeny obsah. Nejvhodnéjsi pro blog je autorsky obsah,
protoze publikum ocefiuje ndzory autora. A piedevSim diky autorskému pohledu
bloggera, publikum vénuje pozornost blogu samotnému. Pokud nebudou v deniku

originalni vyroky v postech, vlastnik blogu ztrati vS§echny Sance ziskat popularitu.

Piedevsim je blog tvaf svého autora. Znamena to, ze zde nesmi byt trapné mluvit
o sob&. Musite nejprve pridat stranky popisujici blog, informaci, o ¢em budou vSechny
zapisy. To umoziuje zainteresovanym ndvstévnikim ziskat predstavu o zdroji. Méli
byste také pfidat stranky o autorovi. Zde se také nesmi Setfit s otevienosti, protoze ¢im
vice informaci, ¢im vice detaild, tim vétSi mate Sanci ziskat sympatie od uzivatelti. To

vSe pomaha ziskat diivéru publika, ktera vede ke zvySeni popularity. Co se tyce obsahu,

S"RAUS, D. Vas blog. Jak dostat million. Petrohrad: BHV-Petrohrad, 2009, s. 132. ISBN 978-0-470-
24667-2
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vSechna prepisovani a jiné nekvalitni pfispévky musite odstranit nebo nahradit
kvalitnimi autorskymi texty. Ano, v siti se mizeme setkat i s velkymi obsahovymi
projekty. To jsou zpravodajské blogy, kde neni jeden, ale hned nékolik autor. Ale
v tomto piipadé lze povazovat blog nikoliv za osobni denik, ale za specificky format

periodika.

Je-li blog osobnim denikem jednoho ¢lovéka, specialisty ve svém oboru, musi
pouzivat pouze své texty pro zaplnéni obsahu. Je dualezit¢ pochopit, ze zakladem
popularity kazdého blogu je stdlé publikum. TakZe se musime vénovat nejen
navstévnosti, ale také premyslet o tom, jak je udrzet a proménit ve vérné ¢tenare. Pro
tyto ucely je nejvhodnéjsi vlastni informacéni bulletin. To je skvé€ly zplsob, jak ziistat
v kontaktu se svymi Ctenafi, informovat je o novinkdch a pfivést je zpét na stranky

blogu. Tak muzete udrzovat popularitu svého blogu.

Ale zékladem je stdle obsah blogu. Pravé kvuli novym pfispévkim piijdou
navstévnici. Je dilezité je nezklamat a poskytnout jim aktualni informace. A tfebaze
blogovani zahrnuje publikaci ¢lankt na konkrétni témata, né€kdy potiebujete téma
zménit. Ur€ité procento piispévkll by mélo byt vénovano riiznym novinkam ve svété
a popisu dobrodruzstvi ze zivota. Takovym zptisobem se ¢tenafi budou moci dozveédét
vice o autorovi blogu a do jist¢ miry se s nim spfatelit. To vSe pomaha

k udrZeni zaymu o blog mezi posluchaci a udrZeni uZivatele.
8.1 Kilicové faktory pro aspésny blog
Chcete-li vytvoftit dobry blog, budete muset najit specializaci.

Specializace je oblast, v niz se dobfe vyznate, ve které¢ muizete vSe pln¢ vysvétlit

a ktera vam umozni vytvofit jedine¢né image bloggera.
e Piipravte se publikovat na svém blogu alespoil 1000 slov kazdy den.

e Pouzivejte hotové platformy pro blogy, nebo, pokud chcete zcela kontrolovat

vas blog, dejte ho na sviij vlastni server.

e Piste kratce, upust'te od banalit, zapracujte na vlastnim stylu.
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e Pouzivejte kli¢ova slova a bud’te aktivni na socidlnich sitich, abyste zvysili
optimalizaci pro vyhledavace (SEO); propagujte svlij blog a zvysujte jeho

navstévnost.58

Spolu s rozvojem vaseho blogu se zvysi Sance vydé€lat penize. Kdyz se vénujete
bloggingu, musite znat pravidla etikety. KdyZ se vas blog stane dostate¢né tsp&$nym,

muzete si najmout nezavislé pracovniky, ktefi vam pomohou s jeho vedenim.
8.1.1 Jak vybrat téma pro svij blog?

Blog, ve kterém se neustidle méni témata a nazory pii jakékoliv pfilezitosti, neni
blog, ale osobni denik. Postupem ¢asu se stane pro vSechny nezajimavym. Bloggeti jsou
podle definice amatéfi, ale dobii bloggefi vzdy védi hodné o svém tématu a to, co dé¢laji,
muzete povazovat za novy smér zurnalistiky. Blog je cenny pro ¢tenafe, pokud je
vyhrazen konkrétni specializaci, oblasti zvlastnich zajmu nebo trhu, dobfe znamému

autorovi, nebo pohledu, ktery se 1isi od konvenc¢niho.

Nez si vyberete vasi specializaci, poloZte si ¢tyfi otazky. Muze jich byt vice, ale toto

jsou zakladni, se kterymi se Casto stykame pii doporucenich vytvofit ispésny blog:

1. Co jsem za Cloveéka? Musite byt aktivnim a motivovanym ¢lovékem, ktery je
pfipraven kazdy den vkladat Gsili do svého blogu. Odolnost vici kritice

neuskodi.

2. V Cem se dobfe vyznam? Diikladna znalost tématu, zejména Uzkého, dava

vyhodu oproti konkurentiim.

3. Jaké téma mé vaSnive zajima? Musi vas opravdu vasniveé zajimat vase téma,

aby vas nikdy neunavilo.

4. O c¢em se chystam psat? Vyberte konkrétni aspekty svého tématu, zajimavé

detaily, na které soupeti nemysli.%®

®8RAUS, D. Vas blog. Jak dostat million. Petrohrad: BHV-Petrohrad, 2009,s. 187. ISBN 978-0-470-
24667-2

Y AKOVLEYV, A. Prosazeni webovych stranek: zaklady, tajemstvi, triky. Petrohrad: BHV., 2007, s. 86.
ISBN 978-5-94157-751-4
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Piste na svlij blog kazdy den, pokud je to mozné, nékdy i vice nez jednou denné.
Vytvoite si vlastni styl a drzte se ho. Vybér konkrétniho typu vam pomuze byt vidén,
ale zaroven se nebudete zdat vlezlymi, agresivnimi a ostazitymi. Pokud se vam podafi

najit spravny ton, vase psani bude ¢asem lepsi.
8.1.2 Nastroje k vytvoreni blogu

Po tom, co vyberete specializace, najdéte nazev domény pro vas blog. Pouzivejte
slova, kterd nazyvaji nebo vysvétluji vase téma. Predtim, nez zaregistrujete nazev,
nezapomeiite zkontrolovat, zda jiz existuje takovy web. Pokud nevite, jak vytvofit
webové stranky a jak pouzivat jazyk HTML, obratte se na hotové platformy
pro blogovani. Nejpopularnéjsi je Tumblr, Blogger, WordPress, LiveJournal a
SquareSpace. Sablony jsou snadno pouzitelné, ale na rozdil od webu, ktery jste vytvofili
na vlastnim serveru, se vystavujete riziku ztraty prace. Pokud platforma piestane

existovat, v§echno, co jste udélali, mize zmizet.

Pamatujte, ze byste m¢li vzdy vytvofit nahradni kopii publikovanych materiald.
Podle toho, jaky druh blogu budete vést, mohou byt uzite¢né nasledujici ndastroje:
bezdratovy modem, abyste mohli bloggovat na cestdch nebo kdyZ nejste u svého stolu;
grafické editory, napiiklad AdobePhotoShop; digitalni fotoaparat, videokamera

a hlasovy zaznamnik.™
8.1.3 Proc je diilezité aktualizovat blog denné?

Snazte se, aby byly vaSe pfispévky v blogu napsany kratce a na téma, protoZe
¢tenati jsou zvykli vybirat zakladni informace a ¢ist po diagonale. Asi se dostali na vasi
stranku, protoZe je zajimaji vase témata, proto maji pravo ocekavat jasné a spolehlivé

informace a pfitazliva témata.

Rozhodnuti mit blog je zavazek. Vzhledem k tomu, Ze vasi ¢tenafi budou celou
dobu ¢ekat na novy material, musite si byt jisti, co chcete a musite napsat nejméné
1000 slov denné. Nedovolte, aby blog nebyl aktualizovan nékolik dni nebo dokonce

tydnii. Drzte se motta: ,,Ani den bez carky!“. Ptidavejte obrazky a videa: jsou zvlaste

“YAKOVLEV, A. Prosazeni webovych stranek: zaklady, tajemstvi, triky. Petrohrad: BHV., 2007,
s. 100. ISBN 978-5-94157-751-4
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uzitecné, pokud potitebujete ukazat, jak se néco de€la, popsat setkani nebo obiad,

vypravét o rozhovoru, ktery jste udélali se znalcem nebo celebritou.

Promyslete tvodni post: vysvétlete v ném to, proC jste blog zalozili a proc¢ jste si
vybrali toto téma. Reknéte néco o sobg, vasem povolani, koni¢cich, zajmech, mistu
bydlisté. Vytvoite kontaktni stranku tak, aby vas ¢tendfi mohli kontaktovat. Kromé
e-mailové adresy zadejte odkazy na své ucty na Twitteru, Facebooku a dalSich

socialnich sitich.

Nesmite zapominat, Ze v podstaté to, co délate neni zurnalistika v plném smyslu
slova. Pravdépodobné budete vysvétlovat novinky nebo vysvétlovat néco od nuly,
stejn¢ jako to délaji noviny a zpravodajské servery. Kdyz vytvafrite texty, musite se
drzet novinafskych standardf, aby vam rozuméli a véfili vam. Vzdyt dokonce kdyz
nepublikujete novinky, sdélujete novou zajimavou zpravu pro ctenare. Vzdy si peclivé

prectéte znovu to, co jste napsali.
8.1.4 Pti hledani nového materialii vim mohou pomoci nasledujici zdroje

e RSS. Mechanismus RSS o oznameni umoZiiuje sestavit seznam
zpravodajskych zdrojui vztahujicich se k vasi specializaci, ve kterych mtzete

hledat napady pro vas blog.

e Twitter. Pokud budete sledovat posty lidi, kteti vas zajimaji, muzete se
dozvédét aktualni témata, abyste rychle nasli material, pouZivejte rozsifene

vyhledavani na Twitteru.

e Trendy Google. Prostfednictvim této sluzby miizete vidét nejoblibengjsi
dotazy. To vam pomuze pochopit, co konkrétné zajima lidi v rdmci vaseho

tématu.

e Tiskoveé zpravy. Na firemnich strankach oddé€leni pro spojeni s vetejnosti

pravidelné davat Cerstvé informace.

e Konference a vystavy. Nekteré stranky publikuji informace z ruznych

udalosti, které se vam budou hodit, pokud piSete o novych produktech.
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e Tipstery. Zadejte adresu, na kterou ¢tenatri mohou posilat své predpovédi.

e Agregatory. Google a dalsi zdroje sbiraji novinky o tématech; mezi nimi

mize byt to, co vas zajima.’*

8.1.5 Clanky v riznych formatech

Je-li vybrano téma piiStiho ptispévku, je tfeba pfijit s dobrym titulem, probudit
zajem o materidl. Titulek by m¢l byt stru¢ny a piivést ¢tenafe na vas pribéh. Ud¢lejte ho
v podobé otazky, napiSte o néfem legracnim, divném nebo neobvyklém, pouzijte
origindlni pojmenovani. Nebojte se Sokovat Ctenafe. Pti tvorbé tohoto textu je tfeba
dodrzovat nékolik pravidel, z nichz nejdilezitéjsi je bezchybnd gramatika, pravopis a
interpunkce. Piste stru¢né a piesvédcivé texty. Vyhnéte se bandlnim vyroktim, které
kazdy zna. Vyhnéte se cynismu, jinak budete vypadat jako nudnd a sarkasticka
osobnost. Vyjadiete své stanovisko pii jakékoliv ptilezitosti, zaméfte svou pozornost

na zpravy. Pfinasejte rozmanitost pouzitim riznych formati:
e Piehledy. Nabidnéte vas nazor na zbozi nebo sluzby ve vasi oblasti.

o Clanky. Piste delsi piispévky, naptiklad Zivotopisné. Rozdélte dokumentarni

historie na kapitoly, aby byly snadné k ptecteni.

e Hodnoceni. Vytvoite seznamy "Top 10" ve svém oboru, aby méli ¢tenafi

rychly pfistup k uZitecné informaci.

e Ankety a kvizy. Prizkumy vefejného minéni povzbuzuji étenate k zapojeni

se do konverzace.

8.1.6 Jak pracovat s komentari na blogu?

Kdysi bylo mozné vyjadiit svlij nazor do novin nebo Casopisu jen pokud jste napsali
do redakce v nadé&ji, ze dopis zvefejni. Na internetu maji Ctenafi blogu moznost

komentovat vSe v realném Case a zvefejnit svij nazor pro vSechny Cétenafe. Pokud

"'YAKOVLEV, A. Prosazeni webovych stranek: zaklady, tajemstvi, triky. Petrohrad: BHV., 2007, s. 112.
ISBN 978-5-94157-751-4
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dostanete spoustu komentafii, znamena to, Ze mate mnoho néavstévnikl. Protoze jste
moderator komentaid, od samého pocatku nastavte jasna pravidla pro vsSechny
ucastniky. Umistéte tato pravidla na blog tak, aby vSichni pochopili, co se chystate
odstranit a co nechat. Komentafe jsou cenné, takze nespéchejte a nemackejte hned

tlacitko odstranit, mazte pouze v ptipadg, ze je to spam nebo urazka.
V nékterych ptipadech budete dostavat negativni komentaie, predevsim pokud:
1. vyjadfujete nepopularni nazor;
2. kritizujete produkty a sluzby, které se libi v&tsing;
3. trolite, tzn. vysmivate se nékomu;
4. agresivné reagujete na kritiku;

O své komentaie se muzete podélit s navstévniky vaseho blogu, ale pokud se n¢kdo
vyjadiuje urazlivé, je lepsi, kdyz se s nim vibec nezapojite do konverzace. Mgjte

oblibence, kteii vas budou vzdy chrénit.”

8.2 Jak zvysit navStévnost blogu

Ke zvySeni poctu ndvstévnika, prosté¢ dobie piSte a vyuzijte vSechny mozZnosti
Internetu, které ptivedou lidi k vam na stranku. Vyhledavace sami ud¢€laji vSechnu
praci, pokud jim v tom pomuzete. Nauéte se =zaklady optimalizace webu
pro vyhledavace (SEO). Pouzivejte klicova slova a fraze pro dotazy ve vyhledavacich,
aby se objevovaly odkazy na vas blog, napfiklad na Google, v pfipad¢, ze potencialni
¢tenaf hledd néco na vase téma. Sluzba Google AdWords vam poradi, jak zjistit
nejpopulédrnégjsi klicova slova. Miuzete zlepsit SEO vaseho blogu, pokud pravidelné
ptfidavate nové piispévky, disledné se drzite urcitého pohledu ve svych publikacich a

drzite krok s aktudlnimi tématy. Propagujte sviij blog v socidlnich médiich. Analytické

2RAUS, D. Vas blog. Jak dostat million. Petrohrad: BHV-Petrohrad, 2009, s. 152. ISBN 978-0-470-
24667-2
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sluzby, naptiklad Google Analytics, Woopra a Chartbeat, vypocitaji statistiku navstév
vaSeho blogu.

8.3 Jak zpenézit sviij blog?
Zde je seznam jednoduchych zpisobi, jak mizete ziskat penize ze svého blogu:

e AdSense. Tato sluzba od Google plati za to, Ze zvefejnujete na svém webu

tematickou reklamu.

e Partnerské programy. Od internetovych obchodi miZete dostavat provize
za to, ze umistite odkazy na jejich produkty, které doporucujete svym

étenaium.

e Inzerenti programu. Inzerenti nabizeji bloggerim pfilezitost umistit
reklamu v zavislosti na celkovém poctu shlédnuti stranek webu. K tucasti

na téchto programech musite spliiovat urcité standardy navstévnosti.

e Nezavisly prodej reklamnich spoti. Piiprava informace pro inzerenty,

kterym budete prodavat reklamni prostor na vaSem webu.

e Suvenyry a dalS$i produkty. Vytvarejte produkty, které jsou zasvéceny

tématice na vasem blogu a prodavejte je ¢tenaiim.

e Tlacitko na vaSem webu pro pievod penéz. Pomoci PayPal a dalSich
takovych sluzeb ctenafi budou moci podporovat vasi praci, kupovat vaSe

vyrobky nebo darovat penize na préci, kterou zastitujete.

e Nepiimé zpenéZeni. Diky blogu miZete pfijimat pozvani vystupovat
na ur¢itych udalostech nebo nabidky prace. To je nejlepsi zpasob, jak

vydélat penize pomoci blogu.
8.4 Existuji nepsana pravidla pro bloggery?

Kdyz se zabyvate blogingem, méli byste dodrzovat principy etiky. Musite védét, co

je to pomluva na blogu. Je to lez, vyjadfena v pisemné podobé. VétSina obvinéni
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z pomluvy nepfijde az k soudu, ale na to spoléhat nemlzete, musite si byt absolutné
jisti, Ze vSe, co pisete, je pravda. Zakony, které umoziuji novinafim tajit sveé zdroje
informaci, budou jen tézko platné i ve vasem piipadé. Pokud udélate chybu, pfiznejte ji.
Pokud vam spole¢nost financuje uzivatelské zkusenosti nebo poznavaci zajezd, feknéte

to. Pokud zdarma dostavate néjaké produkty pro prehled, informujte o tom své ¢tenare.

8.5 Co délat, pokud C¢islo navs§tévniki blogu prevySilo 2000 osob

za den?

Pokud se vas blog stane Gspésnym, budee Si moci najmout zaméstnance, ktery
na ném bude pracovat. Pokud pocet navstévnikli na strance za mésic dosdhne 1000 a
vice, jednoduse se bez pomocnikli neobejdete. Samoziejmé takovych, ktefi se zavazi
dodrzovat zakladni principy vaseho blogu. Je pravda, Ze organizovat tym bloggerii neni
stejné, jako vést tym pracovnikli v kancelafi. Vasi textati musi byt disciplinovani,
zodpovédni lidé, ktefi stroze dodrzuji terminy. Miuzete jim rozddvat témata
pro publikace nebo povolit nabidnout sva. Je jesté jedna moznost, a to kdyz Ctenafi

posilaji své napady pro material na e-mail a vas tym je publikuje.

Pro koordinovani prace vyuZzivejte jednoduché programy na fizeni projekti.
Nesetiete na odménach, urcité plat'te kolegim vcas, nejlépe jednou za mésic. Nejlepsi
zpusob komunikace je prostiednictvim internetu, ale nékdy je uzite¢né zavolat si po
telefonu. Bez ohledu na to, zda jste vytvofili svlij vlastni blog, nebo pisete pro n¢koho,

dodrzujte dvé zlatéd pravidla: prace je ve prospéch lidi a nedélame osklivé véci.
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9 JAK VYTVORIT USPESNY VIDEOBLOG

Videoblog je druh blogu, kde hlavnim obsahem (content) neni textova informace,
ale video soubory. Videoblog dokonce zkracené nazyvaji vlog, oba nazvy jsou stejné

platné.

Profesionalni videoblogger umi nejen natacéet video, ale umi ho zpracovat takovym
zpusobem, ze divaci budou spokojeni. Jen par sekund hudby, dobie vlozené do videa,
mize proménit oby¢ejného videobloggera v popularniho Metra. To je dtvod, pro¢ by
méli ti, ktefi chtéji vydélavat na videoblogu zvladnout alesponn zakladni znalost prace

s programy, které zpracovavaji video.

Samoziejmé schopnost natacet video a zpracovavat ho, ovlivituje piistup divakl

k vlogu. Nejcastéji zacatecnici bloggefi délaji nasledujici chyby pii vedeni vlogu:

e Pravideln¢ cukaji s kamerou, kvtli ¢emuz stdle mizi ohnisko. KdyZ je slaba

kamera, tak je video rozmazané.

e Nataci videa na slabé videokamery, diky ¢emuZ je nizka kvalita obrazu a tim

padem vétsina lidi nema zajem o takova videa.

e Nepiidavaji do videi muziku a zvukové efekty nebo naopak - ptidavaji

neuspésné a zbytecné agresivni zvuky.

e Neptiddvaji do videi specidlni efekty, coz je dlivod, pro¢ video vypada

nevyrazné¢ a obycejné, takové se sotva zalibi divakim.

Oddat se cele vedeni videoblogu, aniz by ¢lovék hned nepifemyslel o vydélku
videoblogu, to je pfesné to, co pfinese popularitu vasemu blogu. Pfremyslet o vydélku
neni potieba, objevi se sam poté, co se vas blog stane popularnim a ziska si lasku

urcitého poctu pravidelnych divaki.

Co maji spoleéného vsichni populdrni videobloggefi? Zaprvé vsichni védi, jak
prezentovat sva videa tak, aby se divakim libila. Pro tento ucel se pouzivaji vsechny
druhy specialnich efekt, hudba a styl komunikace moderatora. Zadruhé v kazdém

videu, které zvefejni popularni videobloggeti je fiz, unikatni mySlenka, diky které
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divéaci miluji dany vlog. Zatieti bloggeti pouZzivaji takova témata pro jejich videa, kterd
zajimaji a pritahuji velky pocet divaku, to je, samoziejmég, politika, humor, zabava,

sport aj. Obecné vSechno, co se muze zalibit lidem, co je mize piekvapit.

Vytvoieni videoblogu je nejpopularnéjsi metoda pro podnikani na Internetu. Muzete
vydé€lat penize tim, Ze vytvofite videa a pak, blog prodate jinym vlastnikim nebo
investorim za velmi dobré penize. Videoblogovani je zplsob, jak vydélat znacné
mnozstvi pené¢z. YouTube.com poskytuje nejlepsi platformu. Mulzete vytvaret filmy

0 nééem, co vas zajima, pak je vkladat na YouTube, abyste ziskali popularitu.’

Jakmile se stanete znamou a popularni osobou mezi uzivateli YouTube, miizete

vydélavat penize v riznych forméch:

1. Vytvofenim populdrnich videi. Otevienim kanalu YouTube miZzete ziskat

podil ptijmu z reklamy, ktery generuje YouTube z vasich videi.

2. Vytvofit klip k poskytovani informaci o konkrétnim produktu nebo tématu.
A konec¢né¢ dat divakovi prilezitost k nakupu produkti nebo pozadat o dalsi

informace.

3. MuzZete inzerovat reklamu nebo propagovat produkty od jinych spole¢nosti,

pres partnersky odkaz na konci videa.
4. Muzete najit sponzory, ktefi by chtéli umistit reklamy v jejich videich.

5. Mizete ziskat sponzorstvi od firem, které chtéji, aby se vasi divaci stali

jejich zakazniky.

Pokud chcete posilit svou pozici na internetu, pak byste to méli ucinit tak jako tak.
Nejprve je tieba védét, jak vytvoftit videoblog. Popularita videoblogii roste denné. Ale

mnozi nechapou, pro¢ potiebuji blog a jak ho vytvofit.”*

BGOLUBEV, Y. Jak vytvofit videoblog? Great-world.ru[online].2015 [cit. 2016-11-01]. Dostupné z:
http://great-world.ru/kak-sozdat-videoblog/
GOLUBEV, Y. Jak vytvofit videoblog? Great-world.ru[online].2015 [cit. 2016-11-01]. Dostupné z:
http://great-world.ru/kak-sozdat-videoblog/

74



Na jedné stran¢ existuji pro, ale na druhé strané proti. Pokud kazdy bude schopen
vytvafet videoblogy, z internetu se stane Blogonet. Ne kazdy je schopen odpovédét

na zasadni otazku: ,, Proc potiebuji blog? “ Pro mnohé to je jen zpusob, jak byt ,,in “.

Kromé toho lze pouzit videoblog pro praci. Ve svém blogu kazdy muze udélat
velkou reklamni kampan, aby se zviditelnil. Hovofit o dovednostech, nadani, vzdélani

a uspésich v profesni roving.

TakZe pokud znate odpoveéd’ na tuto otdzku, pak mizete zacit vytvaret svij vlastni

projekt na internetu.
9.1 Zakladni kroky pFi vytvareni video blogu
1. Je tfeba vybrat téma

Na zacatku cesty blogger musi ur€it téma uzitecné pro navstévniky, o kterém bude
natacet a publikovat videa. To mize byt cokoliv: humor, jidlo, zbran€, stavebnictvi.
Nejdulezitéjsi je, aby téma bylo uzce profilované a zajimaveé pro bloggera a aby mohl
vytvaret vysoce kvalitni a unikatni obsah. Také nezapomeiite, Ze za téma se nepovazuje

ptib¢h uzivatele o jeho dni, o tom, co jedl a co udélal.
2. ldentifikujte cilové publikum
Jakmile pochopite zajmy svého publika, bude mnohem snazsi vytvaret popularni
obsah.
3. ZvaZte scénar spoti

Videa, které¢ vytvofite by neméla byt pfiliS dlouhd a tinavna. Proto je velmi dilezité

promyslet scénai videa, a predevsim:

zacatek (navnada);

zapletka;

odhaleni tématu;

e zaver,
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e pozvani k odbéru.

Nejlepsim principem je za co nejkrats$i dobu dat maximum uzite¢nych informaci.

4. Vysoce kvalitni nataceni

Pokud mate v imyslu vytvotit produktivni, dlouhodoby projekt, mé¢li byste dbat
na kvalitu nahravky. Video musi byt vynikajici jakosti. V dob¢ nataceni dbejte na to,
aby bylo dobré osvétleni a nic nevytvarelo nadmérny hluk a ruseni. Jakmile se natoci
klip, budete ho muset upravit pomoci montaze. Pro to bude vhodny jakykoliv

specializovany program.

5. Publikace

Nejlepsi je nahravat svd videa na YouTube, protoze spolupracuje s velkymi
vyhleddvacimi systémy a tam ho rychleji najdou uzivatelé. V tuto chvili je vSe

jednoduché. Budete muset napsat ndzev a stru¢ny popis.
9.2 Kam umistit vas videoblog

Samoziejmé prvni otazka, kterd vyvstdvd u budouciho videobloggera, je: ,, Kam

budu moci rozmistit sviij videoblog? *

Na zékladé¢ analyzy informacnich platforem na internetu, doporucuji pouzit nejlepsi
videohostingy, protoZze pravé tam travi Cas nejvétsi pocet divakd. A samoziejmé, ¢im

vice jich bude, tim snazsi bude propagovat vlog a to znamena, Ze budete vice vydélavat.

YouTube (https://www.youtube.com) - tento videohosting se stal nedostiznym

lidrem ve své specializaci. Nikdo mu nebude schopen konkurovat. YouTube je treti
nejnavstévovangjsi strankou na svété. YouTube patii Googlu - nejnavstévovanéjSimu
webu na svété! Nejlepsi servis plné odpovida svému vSem océekavanim, je flexibilni,
dovoluje autorim rozmistovat videa na jakakoliv témata (s vyjimkou nékolika

zakazanych témat).”

SGOLUBEV, Y. Jak vytvofit videoblog? Great-world.ru[online].2015 [cit. 2016-11-01]. Dostupné z:
http://great-world.ru/kak-sozdat-videoblog/
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Nejvetsi vyhodou videohostingu je to, ze umoznuje zcela zdarma vkladat libovolny
pocet video soubortd, a také vam umoznuje vydélavat, pokud je vase video popularni.
Zvolte si téma a délejte to, co se vam libi bez jakychkoliv obtizi. Zahradnictvi, obchody,
potraviny - nezavisle na tom, co vas zajima, muzZete publikovat videa, ktera budou

pfinaset vydélek na ¢astecny uvazek.
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ZAVER

-----

pro kone¢né piijemce informaci, nikdo nemusi byt v ur¢itém misté v urcitou dobu, aby

se dozvédel, co se déje ve svete.

Sami bloggeti, na které si tak zvykla spolecnost, se také méni, pridavaji se z fad
obycejnych lidi. Kdokoliv mize vysilat na internetu. Se spravnym umisténim muize

dokonce shromazdit pocetné publikum.

Vznik nové zurnalistiky nebo blogovani v mediélnich prostorech je velmi zdravy
jev. Je zajimavy nejen sdm o sobé&, ale jako motor pro ostatni média celé struktury.
Dopad blogli na tradi¢ni Zurnalistiku je v souCasné dobé ohromny. Ostatné neni
vyjadiena reakce hlavnich médii v blogosféfe v poslednich n¢kolika letech se zménily

nejen komentafe a hodnoceni, ale zménila se i média diky blogtim.

K dne$nimu dni, nemtzeme jednoznacné fict, zda jsou blogy médii nebo nikoliv.
Kazdy necht si rozhodne tuto otdzku sam, stejné jako otazku, co se povazuje
za literaturu, zurnalistiku, hudbu, uméni a co ne. Jedno je jisté, ze blogy jsou nyni velice
popularni, divéiuje jim velky pocet &tenaiti, nékdy i vic, neZ tradiénim médiim. Ctenafi
sami chtéli byt soucasti zcela nového medialniho prostoru. Impozantni ¢ast blogh
prestava byt jen osobnimi deniky, stala se téméf plnohodnotnym prostifedkem masové
komunikace a nezaménitelnymi zdroji informace, jak pro spole¢nost celkové, tak i pro
tradiéni masmédia. Jinymi slovy blogy, pivodné povazovany pouze za prostiedek
zébavy, ziskaly zcela nové funkce, odlisSné od pivodnich. To lze vysvétlit nékolika

dtavody.

Za prvé hlavni vyhodou blogu je reakce vzniku novych dat, Casto celostatniho
vyznamu. Podle nékterych odborniktt maji bloggefi potiebné vlastnosti k tomu vytvofit
vaznou konkurenci mainstreamovym médiim, a to nezavislosti a vSestrannosti. Za druhé
je to snadné publikace. Autor nepotiebuje mnoho ¢asu a finan¢nich nakladd. V takovém

pfipadé¢ mlizeme také volné provadét zmeény ve svych vlastni pifispévcich (dnes se tim
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muze pochlubit pouze online edice) a ziskavat komentaie z celého svéta. Kromé toho
jsou blogy zamétené na spolecnost jako celek - diskuse v blogosféte vedou miliony lidi.
Informace, ktera se dostane do blogosféry se §iii rychleji, nez v tradi¢nich médiich.
V blogosféfe je mnohem uz$i vztah mezi autory, kazdy mize byt propojen s jinymi a

kazdy blogger se vSemi ucastniky v blogosfére.

Existuje také nazor, Ze Cast blogl, kterd je systémem opozi¢nich sdélovacich

prostiedkll, se dnes Casto stava jedinym zdrojem informaci v ramci statni kontroly.

Existuji i opaéné nazory, ze vétsina blogl jsou zabavného charakteru. Nyni Ize tato
teorie pouzit ve vétsi mife k videoblogiim, protoZze normalni blog uz davno prezil fazi
zabavy a pieSel do stadia uzite¢né a dualezité¢ informace. Hlavni problém je podobny
obsah. Obsah trpi, ale ne pro nedostatek odbornikt, ale vzhledem k tomu, Ze masové
publikum nehledd tento typ obsahu, nepotfebuje ho. Snad se casem,
coz je jen mij predpoklad, blog/vlog proméni v samostatny zanr, ktery nepovede
k pohrdani nebo skepsi ze strany odborniki, ale jen harmonicky zapadne do medialni
struktury. ProtoZze média se neustidle vyviji a v posledni dobé tempo téchto zmén

narusta.

V kazdém ptipadé je blogovani jev v této fazi velmi pozitivni. Hlavnim ukolem je
nyni 0Ozk& spoluprace bloggert s tradiénimi médii a neustalé zlepSovani kvality
materiall sitovych denikt. Pokud bude pokracovat pokrok v téchto oblastech, formalni

otazky velmi brzy zmizi samy.
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