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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Bakalarské prace byla zpracovéna s cilem ,vypracovat navrh komunika&nej kampane pre vybrany segment
Studentov spolo€nosti Dame jidlo s ciefom stimulovat cielovu skupinu k nakupu®. Lze konstatovat, Ze hlavni

cil prace byl naplnén. V prvni ¢asti prace se autor soustfedi se na téma komunikace, komunikaéni strategie

a komunikaéni kampané, dale se vénuje fenoménu food delivery v kontextu segmentu studentl. Pfipravuje si
zde teoretické zazemi, které nasledné vyuziva pfi zpracovani praktické ¢asti. Teoreticka &ast je pojata pomérné
uceleng, autor se dotyka vétSiny hlavnich aspektu této problematiky. Zavérem kapitoly je naznaéena metodika
prace, v této kapitole je vSak nevhodné shrnovat vysledky vyzkumu prezentovaného v praktické ¢asti a pocitat
naklady na navrhované reklamni kampané — skute¢né by se mélo jednat pouze o popis pouzitych metod.

Stavba textu je logicka, citace odpovidaji normé&, seznam literatury odpovida literatufe v textu. Pro zpracovani
praktické Casti si autor zvolil kombinaci riznych metod. Nejprve je pfedstavena spolecnost Dame jidlo, nasleduje
analyza soucasného stavu prostfednictvim PEST analyzy, SWOT analyzy a Porterova modelu. Kapitolu uzavira
kvantitativni vyzkum na cilovém segmentu, souhrnné statistiky odpovédi na jednotlivé otazky bych doporucila vlozit
spiSe do pfiloh nez do textu. Na zakladé vysledku shrnutych v pfedchozich kapitolach je navrzena komunikacni
kampan. Ocenuiji, ze tvorba kampané je podlozena mnozstvim sofistikovanych analyz a Ze student v praci
zohledriuje vysoce aktualni situaci souvisejici s Sifenim covid-19. Prace splfiuje poZzadavky kladené na tento typ
praci, proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jakym zplsobem byste ovéfil u€innost Vami navrzené kampané?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaké davody Vas vedly k rozhodnuti zaméfit se pravé na segment studentu.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Na zakladé ¢eho byl sestaven dotaznik? Byl pilotovan?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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