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Dalsi hodnoceni:

Cilem prace je vytvofit navrh komunikaéni kampané zaméfené na segment studentd pro spole€¢nost Dame jidlo.
Cil je zvolen vhodné a je splnitelny na prostoru bakalarské prace. Text je v souladu se zadanim. Teoreticka Cast
obsahem odpovida tématu prace. Postupné je rozebrana problematika komunika&ni strategie a kampané, autor
se také vhodné zaméfuje na oblast rozvozu jidla a jeji specifika, esky trh a vlastnosti studentl jako vymezeného
segmentu. Kladné hodnotim, Ze teoreticka €ast je dostatecné konkrétni vzhledem k danému tématu. Prace se
zdroji a odkazovani na né je ve vétsiné pfipadl na dobré urovni. Metodika je popsana v samostatné kapitole.
Autor proved| strategickou analyzu prostfednictvim metod PEST, Porterlv model péti sil a SWOT. Dale realizoval
dotaznikové Setfeni (24 otazek, 255 respondentu). Vzor dotazniku a tabelizovana data jsou spravné uvedeny v
prilohach prace. Jen v metodice uz je nadbyte¢né popisovat pfimo navrhy kampané vychazejici z vysledk, to patfi
do praktické Casti a zavéru. Prakticka ¢ast zacina klasicky pfedstavenim spole¢nosti Dame jidlo. Nasledné autor
prezentuje vysledky strategické marketingové situaéni analyzy za pomaoci tfi zminénych metod. Na vymezeném
prostoru se jedna o kvalitni vyhodnoceni, které pomérné zdafile prezentuje situaci na trhu. Poté jsou predlozeny
vysledky dotaznikového Setfeni. Vyhodnoceni je dostateéné podrobné. Nicméné by pomohlo, kdyby autor pouzival
vice statistickych ukazatel(l a nékteré i z dat dopoditaval (napf. vazené priméry) - oproti pouhému popisu Cetnosti
by to velmi pomohlo srozumitelnosti a pfehlednosti prezentace vysledk(l. Na popisovany vyzkum navazuje navrh
komunikacni kampané ve dvou variantach. Kladné hodnotim, Ze navrhy jsou zasazeny do ¢asu, je pfedlozena

téz jejich finan¢ni naro¢nost a byla provedena Uvaha o mozném zasahu za pouziti stanovenych kanalu. Prace

je zpracovana systematicky a jeji jednotlivé ¢asti na sebe logicky navazuji. Text obsahuje jen drobné formalni
nedostatky. Praci doporuuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

V navrzich kampané je uvedeno, Ze by byly spusténé na kanalech Facebook, Intagram a YouTube. Prosim, popiste
vyhody a nevyhody téchto komunikacnich kanall. A dale vysvétlete, jaké metriky a pro€ by firma méla méfit pro
vyhodnocovani efektivity kampani na téchto kanalech.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Jak by firma Dame jidlo mohla pouzit influencer marketing pro komunikaci na segment student? Je tento nastroj
vhodny? Prosim, vysvétlete. Dale, prosim, uvedte pfiklady alespori 3 influenceru, se kterymi by firma mohla
spolupracovat a uvedte, jak je vhodné takovou spolupraci nastavit a jak ji vyhodnocovat.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 07.08.2020 Podpis vedouciho prace
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