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Anotace

Diplomova prace pojednava o tématu Cestovni ruch v Kraji Vysoc¢ina. Teoreticka ¢ast
je vénovéana objasnéni pojmu cestovni ruch, druhim a formdm cestovniho ruchu,
marketingu destinace cestovniho ruchu a jeho zptisobim financovani, ale také teorii
analyzy nabidky a poptavky v oblasti turismu. Prakticka ¢ast je koncipovana tak, ze
dochdzi k aplikaci ptedchozich teoretickych poznatki do praxe. Zabyva se analyzou
nabidky a poptavky v Kraji VysoCina a je zde vytvoreny produkt cestovniho ruchu
a dvé naucné stezky, které by mohly vést ke zvySeni navstévnosti daného regionu.
V neposledni tad¢ je zhodnocen soucasny stav Kraje Vysocina a jsou také nastinény

perspektivy dal$iho rozvoje.

Kli¢ové pojmy

analyza nabidky, analyza poptavky, doprava, druhy cestovniho ruchu, festivaly, folklor,
fondy Evropské unie, formy cestovniho ruchu, gastronomie, Kraj Vysocina, kulturné-
historické atraktivity, marketing, marketing destinace cestovniho ruchu, nau¢na stezka,
produkt cestovniho ruchu, pfirodni atraktivity, stravovani, technické pamatky,

ubytovani



Annotation

This diploma thesis deals with the topic of tourism management of the Vysocina
Region. The theoretical part of the thesis defines tourism management, identifies types
and forms of tourism, and discusses tourism destination marketing and ways how
tourism can be financed. It also describes the theory of tourisms supply and demand
analysis. The practical part is based on application of theoretical knowledge into
practice. It informs about tourism supply and demand in the Vysocina Region and
tourism products and trails which have been created to increase the turnout
of the region. In the last chapter of the thesis the current state of tourism is evaluated
and the author suggests prospects of future development of tourism management

in the Vysocina Region.
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UvVOD

Cestovni ruch je v soucasné dobie jednou z klicovych oblasti, které by méla byt
na regionalni Grovni vénovana velka pozornost. V dnesni dob¢ je turismus nejrychleji se
rozvijejicim odvétvim a skryva velky potencial pti tvorbé novych pracovnich mist,
hrubého domdciho produktu, ale pfedevSim také pfi ziskdvani pfijmi do mistnich
rozpoctd. Turismus tak napomaha socioekonomickému vyvoji regionu a podporuje jeho
konkurenceschopnost. Pokud chce dany region z cestovniho ruchu profitovat, musi
podniknout opatieni, které by umoznily jeho rozvoj. Je proto velmi dilezité, aby
Vv jednotlivych regionalnich oblastech byly vynakladany finanéni prostfedky na rozvoj
infrastruktury turismu, kterd bude schopna uspokojovat potieby a prani potencialnich
navstévnikd. Region musi byt schopen vytvaiet takovou nabidku cestovniho ruchu,
kterd bude pruzné reagovat na poptavku na trhu. Zarovenn vSak musi dbat na to, aby
rozvoj oblasti turismu byl vsouladu sochranou zivotniho prostfedi a byl
z dlouhodobého hlediska udrzitelny.

Autorka zacilila svou diplomovou praci na jeden zregionii Ceské republiky, a to
naKraj Vyso¢ina. Tato oblast lezi v centralni oblasti Ceské republiky a nachazi se
na pomyslné spojnici Prahy a Vidné. Kraj ma velmi rozmanity terén s velkym
mnozstvim pfirodnich a kulturné-historickych atraktivit a jeho nabidka v oblasti
cestovniho ruchu je velmi pestrd. VSeobecné se tato destinace povaZzuje za oblast
svelmi velkym potencidlem pro rozvoj turismu. Nicméné tento potencidl neni
dostateéné vyuzivan. V porovnani s ostatnimi kraji Ceské republiky se z hlediska
navstévnosti nachazi na poslednich ptickach. Z tohoto divodu je cilem této prace
podrobna analyza nabidky a poptavky sféry cestovniho ruchu vtomto Kkraji
a zhodnoceni soucasného stavu odvétvi turismu v regionu a poukazani na piipadné

perspektivy dal§iho rozvoje podpofené tvorbou produktu turismu a tematickych tras.

Jadro diplomové prace bude slozené z teoretické a praktické ¢asti. V teoretické Casti se
autorka bude zabyvat vymezenim pojmu cestovniho ruchu, popisovat druhy a formy
turismu, zaroven se pokusi nastinit problematiku managementu destinace cestovniho
ruchu a mozné zpusoby jejiho financovani. V neposledni fadé se rozhodla vénovat

teoretickym poznatkim tykajicich se analyzy poptavky a nabidky v oblasti turismu.
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Prakticka cast pak analyzuje nabidku a poptavku cestovniho ruchu v Kraji Vysocina.
Na zakladé¢ analyzy je vytvofen produkt a tematické trasy na podporu zvyseni
navs§tévnosti dané destinace. Tento produkt a nau¢né stezky jsou koncipovany tak, aby
byly schopné piedstavit takové atraktivity, které poukazuji na zajimavosti nachéazejici se
Vv daném regionu, a zarovenl je jejich cilem nabidnout néco netradi¢niho, co se

Vv ostatnich regionech v takové mife nevyskytuje.

Kapitola analyzy nabidky turismu Kraje Vysocina pfedstavuje Sirokou paletu riznych
odvétvi cestovniho ruchu a moznych zplsobtl traveni volného ¢asu. Kromé tradi¢nich
forem turismu jsou zde zanalyzovéany také netradi¢ni formy, které se v soucasné dob¢
velmi rychle rozvijeji. Rozbor poptavky turismu v Kraji je zacilen na obsazenost
hromadnych ubytovacich zafizeni a navStévnost turistickych atraktivit destinace.
V zavéru prace se autorka zamécfuje na zdéklad€é ziskanych informaci a poznatkl
na celkové zhodnoceni soucasného stavu cestovniho ruchu a specifikuje mozna feSeni,

diky kterym by se region stal vice atraktivni pro potencialni navstévniky.

Nejcastéji autorka v diplomové préci pracuje s dvéma typy zdrojl informaci. Teoreticka
prace je vytvorena pievazné na zékladé Cerpani poznatkll z odborné tisténé literatury,
ktera slouzi jako zdroj poznatkl a klicovych informaci, které autorka nasledné aplikuje
do praxe. Prakticka Cast se opira pii analyze nabidky a poptavky v Kraji Vysocina
piedeviim o internetové zdroje, vyroéni zpravy kulturnich instituci a Ceského
statistického ufadu, ale také o tisténé publikace. Pfi tvorbé produktu turismu
a tematickych tras vychazi autorka castecné ze svych vlastnich poznatkl a ¢aste¢né se

pak opira o internetové zdroje.
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1  OBECNE VYMEZENI CESTOVNIHO RUCHU

Cestovni ruch je jeden z klicovych odvétvi, ktery mé dilezity vyznam z hlediska pifijmu
do statniho rozpoctu daného statu, ale také do jeho jednotlivych regiont. Pfinos turismu
na regionalni urovni je dilezity v mnoha oblastech zejména v oblasti ochrany zivotniho
prostiedi, je zdrojem dani a poplatkii zvysujicich pfijem do mistnich rozpo¢tl, vytvari
nova pracovni mista a zmirfiuje chudobu.

Rozviji se taky stfedni a malé podnikdni a dochazi ke zvySovani Zivotniho standardu
mistnich obyvatel, na zdklad¢ zachrany kulturnich tradic, femesel a historie. I ptesto, Ze
za poslednich par let jeho vyznam a véha v ¢eské ekonomice mirné klesa, tak i nadale
by se mu méla vénovat nemald pozornost a mél by se patficné rozvijet, a to predev§im
tedy na regionalnich urovnich, kde misty poné€kud vdzne. Autorka se domniva, Ze tato
skute€nost  zptusobuje nedostatecnd informovanost vefejnosti o pamdtkach
Vv jednotlivych regionech, tento fakt je zplsoben S$patn¢ zacilenou propagaci

jednotlivych regiond.

Dalsim problémem je podle autorky vaznouci komunikace na jednotlivych urovnich
fizeni nebo neschopnost regiont spravné zazadat o udéleni dotaci pro rozvoj cestovniho
ruchu. Jednotlivé kraje jsou v ramci Ceské republiky také velmi nevyvazené v oblasti
navstévnosti danych destinaci. Nékteré kraje jsou turisty navstévované hodné, jako
naptiklad Hlavni mésto Praha a naopak jiné kraje maji pfijmy z turismuu velmi nizké
(Pardubicky kraj). Mély by se proto nachazet a realizovat takova opatfeni, diky kterym

by postupné dochazelo k vyrovnavani rozdilt regiont v oblasti cestovniho ruchu.

1.1 Mozna vymezeni cestovniho ruchu

Dutlezité je definovat, co pojem cestovni ruch v podstaté¢ znamend. Ryglova a kol.
(2011, s. 17) ve své publikaci uvadeji, ze cestovni ruch je mozno definovat hned
ne¢kolika zplsoby, avSak Zzadnd znich neni zcela pfesnd. Mnozi autofi, ktefi se
pokouseji definovat cestovni ruch, na n¢j pohlizeji prostfednictvim néjaké védni
discipliny, coz pravé zpusobuje fakt, ze zadna z definic cestovniho ruchu neni

dostatecné piesna.
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»Cestovni ruch je vyznamny spolecensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu
Jednotlivce, tak i spolecnosti. Kazdorocné predstavuje nejvetsi pohyb lidské populace
za rekreaci, poznavanim a naplnénim vlastnich snii z prijemné dovolené. Je soucasti
potieby a zpiisobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi. Ve svétovém
méritku patii vedle obchodu s ropou a automobilovym primyslem ke trem nejvétsim

exportnim odvetvim* (Heslova a kol., 2011, s. 7).

,Svetova organizace cestovniho ruchu (UN World Tourism Organisation, UNWTO)
definuje cestovni ruch jako cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista
leziciho mimo jeji bézné prostiedi (misto bydlisté), a to na dobu kratsi, nez je stanovend
(u domdaciho cestovniho ruchu 6 mésici, u mezinarodniho cestovniho ruchu 1 rok),
pricemz hlavni ucel cesty je jiny nez vykon vydélecné cinnosti v navstiveném miste
(Hamarneh, 2014, s. 9).

Podle Pender (2005, s. 4) je cestovni ruch mozné chapat z mezinarodniho hlediska jako
aktivitu, kdy lidé ptekracuji hranice jednotlivych stati z diivodu traveni volného Casu
nebo za ucelem plnéni pracovnich povinnosti (sluzebni cesty) a zistanou na daném

uzemi minimaln¢ 24 hodin, avSak méné nez jeden rok.

Middleton (2001, s. 3) uvadi, Ze 1 ptesto, ze existuje cela fada definic pojmu turismus,
tak cestovani a cestovni ruch lze nejlépe pochopit jako celkovy trh, ktery odrazi

poptavku spottebitelli po Siroké skale produkti, jez souviseji s cestovnim ruchem.

Podle Beranka a kol. (2013, s. 14) je charakteristika koncepce cestovniho ruchu a jeho
naslednd definice dulezita z divodu zkouméni a analyzy rozvoje cestovniho ruchu, ale
také pro potiebu co nejpfesnéjSiho statistického zkoumani cestovniho ruchu.
V neposledni fadé je tato skutecnost nezbytnd pro aplikaci pravnich a ekonomickych

ulev zdkonné stanovenymi skupinou zemi a spolecenstev v oblasti cestovniho ruchu.

,, Definice cestovniho ruchu mivaji nekolik slozek. Obecné se cestovni ruch definuje jako
kratkodoby presun lidi na jina mista, nez jsou mista jejich obvyklého pobytu, za ucelem
pro né prijemnych cinnosti. Definice zni jednoduse, ale neni piné vystizna. Nezahrnuje
napriklad lukrativni oblast sluzebnich cest, kde hlavnim smyslem cestovani je prdce,
nikoli zabava. Je také nesnadné urcit, jak daleko musi clovek cestovat nebo kolik noci
musi stravit mimo domov, abychom jej mohli povazovat za turistu. Mezi cestovnim

ruchem a cestovanim nepochybné existuje silna spojitost* (Horner, 2003, s. 53).
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Podle Page (2011, s. 1) miZeme turismus oznacovat jako svétovy fenomén, jenz je
zalozen na vyuzivani volného Casu k navstéveé riznych mist, destinaci a oblasti. Zaroven
uvadi, ze lidé se ucastni cestovniho ruchu nejcastéji predevsim v obdobi prazdnin

a dovolenych.

»Cestovni ruch predstavuje cinnost lidi, spocivajici v cestovani a pohybu mimo misto
jeho obvyklého pobytu po dobu kratsi jednoho roku za ucelem vyuziti volného casu,

obchodu a jinymi ucely* (Kotikova, 2013, s. 16).

Podle Jakubikové (2012, s. 18) je za cestovni ruch oznacovan takovy pohyb lidi, ktery
se kona mimo jejich bydlisté do mist, které jsou od jejich bydlisté¢ vzdalend a ¢lovek

tuto ¢innost vykonéava za riznymi ucely, mimo migrace a vykonu povolani.

,, Turismus (cestovni ruch) je cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista
Mimo jeji beézné Zivotni prostiedi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno, pricemz hlavni
ucel jeji cesty je jiny nez vykondvani vydélecné cinnosti v navstiveném miste (vydélecna
cinnost neni v navstiveném misté zalozena na trvalém c¢i prechodném pracovnim

pomeru) “ (Palatkova, 2011, s. 11).

Jakubikova (2012, s. 16) uvadi, ze hlavnimi pfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu jsou
svoboda cClovéka cestovat, volny ¢as, dostatek finan¢nich prosttedk k realizaci
cestovani a pfizniva politickd situace. KliCovym aspektem je ptredevSim volny cas,
protoze ostatni podminky rozvoje cestovniho ruchu jsou zpravidla splnény. Volny cas
ma urcité hranice, které mohou byt uréeny tak, ze se z mimopracovni doby vydéli cCas,
jenZe je nutny pro realizaci domacich praci, ¢as nutny pro uspokojeni zédkladnich potieb
(jidla, spanku, a podobn¢) a ¢as nutny pro piepravu jedince do zaméstnani, nakupy,
a tak dale. Zaroven vyznamnym aspektem volného Casu je skuteCnost, ze je pomérne
staly. Lidé volny cas obvykle vyuzivaji k aktivnimu odpocinku, spoleCenskym
¢innostem, vzdélavani, svym zajmim a péci o své zdravi, vychoveé déti, ke sportu, ale
také k pasivnimu odpocCinku, pii kterém dochazi k regeneraci sil.

Podle Misra (2008, s. 3) miZe byt cestovni ruch rozdé€len do dvou oblasti — staly
a dynamicky. Staly sektor se vztahuje pifimo k pobytu v dané destinaci a spada sem

poptavka po stravovani a ubytovani. Naopak dynamicky sektor obsahuje vSechny

ekonomické aktivity, zajiSténi dopravnich sluzeb, ale také spotfebni motivaci.

14



1.2  Druhy cestovniho ruchu

Podle Gucika (2010, s. 60) Ize druhy turismu rozdé€lovat z vice hledisek, jako naptiklad
podle geografie, motivace, poctu navstévnikid, zpilisobu organizovani, pievazujiciho

mista pobytu, véku nebo délky ti¢asti na cestovnim ruchu.

Beranek a kol. (2013, s. 15) zmifuje, Ze 1ze druhy turismu primarné rozdélit na domaci,
zahrani¢ni a mezinarodni cestovni ruch. Domaci cestovni ruch je zde definovan jako
cestovani obyvatel dané¢ zemé na jejim celém uzemi. Znamena to tedy, ze ucastnici
tohoto druhu turismu nepiekracuji hranice vlastniho statu. Naopak zahrani¢ni cestovni
ruch je zaloZen na piekracovani hranic daného tizemi a jeho soucasti jsou vyjezdy
obcanil této zemé do zahrani¢i (oznacovan jako vyjezdovy turismus) a na druhé strané
ho tvoii piijezdy zahrani¢nich turisti do dané zemé (tak zvany piijezdovy cestovni
ruch). Mezinarodni cestovni ruch zahrnuje pohyb ucastnikii turismu mezi
jednotlivymi staty bez konkrétniho zemniho uréeni. O mezinarodnim cestovnim ruchu

tedy mizeme hovofit jako o zahrani¢nim turismu vice stata.

Ryglova a spol. (2011, s. 20) kromé& domaciho a zahrani¢niho cestovniho ruchu uvadi
v zakladnim d€leni také tranzitni cestovni ruch, ktery je oznaCovén jako turismus,
ktery se zaklada na prijezdu cestujiciho ptes tzemi statu, kudy projizdi do jiné cilové
destinace, a to obvykle bez ptenocovani. Do tranzitniho cestovniho ruchu avsak také
spada 1 pohyb cestujiciho po letiStnim prostoru, v ramci mezipfistani letadla, bez toho

aby prosli celnim odbavenim a pasovou kontrolou.

Kotikova (2013, s. 22) popisuje dalsi déleni cestovniho ruchu, a to na zakladé motivu
ucasti na cestovnim ruchu. Z tohoto pojeti mizeme cestovni ruch délit na cestovni
ruch realizovany béhem volného Casu a cestovni ruch konany v ramci obchodnich

a sluzebnich cest.

Dalsi rozdéleni podle Ryglové a kol. (2011, s. 21) je zaloZeno na zpiisobu financovani.
Turismus miZeme tedy rozdélit na volny a vazany. Volny cestovni ruch se zaklada
na skutecnosti, ze si jeho ucastnik vesSkeré vydaje v plném rozsahu hradi sdm ze svych
finan¢nich prostfedkd. Sluzby jsou vtomto piipadé volné pfislusné, ceny jsou
stanoveny na zakladé¢ dohody a ucast na cestovnim ruchu neni formélné néjakym

zpusobem podminéna. Podstata vazaného cestovniho ruchu tkvi v tom, Ze se ucastnik
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¢aste¢né podili na thradé vydajt, zbytek vydaji je hrazen ze spolecenskych fonda, jako
jsou napiiklad podnikové fondy, fondy kulturnich poptipadé socidlnich potifeb nebo
uhrada z nemocenského pojisténi. Piikladem véazaného cestovniho ruchu muze byt
lazenska péce, détska rekreace nebo podnikova rekreace realizovand ve vlastnich
podnikovych zafizenich. Ugast na vazaném cestovnim ruchu se zpravidla vaze

na splnéni urcitych podminek.

Turismus se také muze dale délit podle délky pobytu, zpisobu ucasti, poctu
ucastnika a ro¢niho obdobi. Dé¢leni cestovniho ruchu z pohledu délky pobytu, lze
specifikovat do dvou skupin na cestovni ruch kratkodoby (méné¢ jak 3 prenocovani)
a dlouhodoby (vice jak 3 pfenocovani). Podle zptusobu tucasti rozliSujeme turismus
organizovany a neorganizovany. Zaklad organizovaného cestovniho ruchu muizeme
Spatfovat vtom, Ze cesta a pobyt jsou v zasad¢ zajiStovany zejména cestovnimi
kancelafemi poptipadé jinymi zprostfedkovateli. U neorganizovaného turismu si sluzby
a jejich zabezpeceni zvoli ucastnik sdm. Pocet ucastnikii na cestovnim ruchu se mize
lisit, avSak v zasadé rozliSujeme individudlni a kolektivni turismus. Na individudlnim
cestovnim ruchu se cestujici participuje zejména sdm nebo s rodinou. Kolektivni
cestovni ruch je spojovan s ucasti vice nez jedné osoby a miize mit formu skupinového,
masového nebo klubového turismu. Sezonni cestovni ruch Ize roz€lenit na dvé
skupiny, a to na sezénni (letni a zimni sezéna) a mimosezonni, jenz je vyznacny svou

nizkou navstévnosti v daném obdobi. (Ryglova a kol., 2011, s. 21)

1.3 Formy cestovniho ruchu

, Formy cestovniho ruchu vychazeji ze zaméreni cestovniho ruchu na uspokojovani
urcitych konkrétnich potreb ucastnika. Jednotlivé formy cestovniho ruchu obvykle
kladou zvlastni pozadavky na zpiisob realizace a zabezpeceni sluzeb — na jejich rozsah

a kvalitu* (Hladka, 1997, s. 16).

Mezi zékladni formy turismu podle Ryglové a kol. (2011, s. 20) patfi rekreacni cestovni
ruch, kulturné poznavaci cestovni ruch, sportovné-turisticky cestovni ruch a lécebny

a lazensky cestovni ruch.
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Heslova (2011, s. 20) uvadi, kromé vySe zminénych druhli turismu, jesté dobrodruzny
cestovni ruch, nabozensky, resp. poutni cestovni ruch, kongresovy cestovni ruch

(profesni cestovni ruch) a stimulacni cestovni ruch.

Podle Kotikové (2013, s. 5) rozeznavame i1 nové druhy turismu, které se zformovaly
na zaklad¢ nové motivace ucastniki, a jsou to napiiklad gastronomicky cestovni ruch,
dark tourism (temny cestovni ruch), event tourism, dobrovolnicky cestovni ruch,

svatebni cestovni ruch, filmovy cestovni ruch, vesmirny cestovni ruch.

Sysel (2009, s. 85) definuje specifickou oblast turismu, kterou nazyva zeleny cestovni
ruch, jehoz vysledné produkty dbaji na ochranu Zivotniho prostiedi, souziti
a porozuméni mezi jednotlivymi socidlnimi skupinami a zachovani historického
a kulturniho  bohatstvi. Do tohoto odvétvi spadd agroturismus, ekoturismus

a ekoagroturismus, venkovsky cestovni ruch a chatateni a chalupateni

V nize uvedenych podkapitolach se autorka pokusi blize specifikovat a definovat

nejznaméjsi formy cestovniho ruchu.

1.3.1 Rekreacni cestovni ruch a kulturné poznavaci cestovni ruch

Ryglova a kol. (2011, s. 20) popisuje rekreacni turismus jako aktivitu, kterd pomaha
K regeneraci a reprodukci télesnych i psychickych sil ¢lovéka. Podstatou je realizace
ve vhodném rekreatnim prostiedi, jako jsou vody, lesy, hory a podobné. V Ceské

republice je zvlastnim typem rekreac¢niho turismu chatafeni a chalupafeni.

Podle Heskové a kol. (2011, s. 20) je pro rekreacni cestovni ruch typicky pasivni
a aktivni odpocinek v piithodném pifirodnim prostfedi, ktery mé za ucel obnovu
fyzickych 1 psychickych sil ¢lovéka. Jedna se tedy o pobyt ve vhodném ptirodnim
prosttedi, ktery je kombinovany s rozlicnymi rekrea¢nimi aktivitami, jako jsou
pohybové nenarocné sportovni Cinnosti (napf. chatafeni, chalupafeni, prochazky
Vv pfirod¢, tabofeni, apod.). Ma podobu zpravidla individudlni popiipadé rodinné

rekreace, ktera se realizuje ve vlastnich nebo pronajatych zatizenich.

Palatkova (2014, s. 24) podotyka, ze v soucasné dob¢ se klade velky vyznam na aktivni

zpusob traveni dovolené, proto je vétSinou rekreaéni turismus kombinovan nebo
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doplilovan ostatnimi typy cestovniho ruchu jako naptiklad s kulturné-poznavacim
cestovnim ruchem, sportovné zaméfenym cestovnim ruchem, poptipad¢ s turismem se

vzdélavacimi motivy.

Vysocina je vhodnym mistem pravé pro realizaci rekreacniho turismu. Nachazi se zde
mnoho lokalit s vodnimi nadrZzemi a rozmanitou pfirodou. Je zde také velka nabidka
chatek a chalup k pronajmu v blizkosti riznych pfirodnich atraktivit. Rekrea¢ni cestovni
ruch je jednim z nejpopularnéjsich forem cestovniho ruchu na Vysocing, ktery je turisty
hojné vyuzivan.

Kulturné poznavaci turismus: ,.Je zameéren predevsim na poznavani historie, kultury,
tradic, zvyku, zpiisobui Zivota a plni vyznamnou vychovne- vzdélavact funkci. Zahrnuje
predevsim navstévu kulturné-historickych pamatek (muzei a galerii) a kulturné
spolecenskych akci (divadelnich, filmovych, hudebnich a folklornich festivali)*
(Palatkova, 2014, s. 24).

Ugast na kulturné poznavacim cestovnim ruchu je podminéna moznosti uspokojovani
duchovnich potieb lidi, ktefi se ho zpravidla Gcastni za Gcelem poznavani kulturniho
dédictvi, kultury a zplsobl Zivota obyvatel navstivenych mist. V praxi je kulturné
poznavaci turismus charakterizovan navstévou muzei, galerii, vystav, pamétihodnosti,
hudebnich a divadelnich festivall, archeologickych nalezist’, filmovych festivali nebo
riznych spolecenskych akci. Dilezitym prvkem tohoto typu je skute¢nost, Ze v ramci
né¢ho dochézi také k symbidze vzdélavaciho procesu a ucelné traveného volného casu.

(Heslova a kol, 2011, s. 22)

Kulturné poznavaci cestovni ruch ma na Vysocin€¢ velky potencidl. Je zde velké
mnozstvi hradii a zdmka, ale také zficenin, kdy mnohé z nich proSly rekonstrukci
a zptistupnénim turistim. Na tGzemi VysoCiny se také nachéazeji rovnou tfi pamatky,
které jsou zapsané na Seznamu kulturniho a ptirodniho dédictvi UNESCO. V kraji je

také hodn¢ muzei a galerii, které mohou turisty zaujmout svym obsahem.
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1.3.2 Sportovné-turisticky cestovni ruch a 1é¢ebny a lazeinsky cestovni ruch

Sportovné-turisticky cestovni ruch se zakladd na zdjmu jedinct o aktivni odpocinek
a aktivni ucasti na sportovnich aktivitich v ramci turismu. Tento typ muze obsahovat

také organizovani pasivni Gi¢asti na sportovnich akcich. (Ryglova a kol., 2011, s. 20)

Podle Palatkové (2014, s. 25) jsou v tomto typu cestovniho ruchu obsazeny vSechny
sportovni aktivity. Mimo tradi¢nich sportti jako je trekking, cykloturistika, lyzovani,
vodni sportovni aktivity, a jiné, sem muzeme zatadit také lovecky turismus, rizné
adrenalinové sporty, ale také rozlicné druhy extrémnich sportovnich aktivit
(napt. powerkiting, snowboardcross, rafting, rizné druhy horolezectvi, paintball,

bunde-jumping, a podobng¢).

Heskova a kol. (2011, s. 21) poznamenavd, ze sportovni a pohybové aktivity jsou
dobrym prostfedkem, pomoci kterého mimo jiné dochazi k rozvijeni moralnich
a volnich vlastnosti ¢lovéka, naptiklad vytrvalost, houzevnatost, odvaha, kolektivni

duch.

Sportovné-turisticky cestovni ruch ma v Kraji Vyso€ina také velky potencial. Uz jen
z toho diivodu, Ze tato lokalita ma Clenity terén, a proto poskytuje zazemi velkému
mnozstvi riznych sportd, jak zimnich, tak letnich. Kraj je sdm osobné znamy predevsim
diky zimnim sporttiim. Nachdzi se zde hned nékolik sjezdovek a kazdy rok se zde kona
Svétovy pohar v biatlonu. Co se tyce letnich sportt, tak kraj nabizi velké mnoZstvi
cyklistickych a turistickych tras vhodnych pro trekking. Kraj je vhodny také

pro horolezectvi pro velky vyskyt skalnich utvarti s natazenymi horolezeckymi cestami.

., Lazensky cestovni ruch (spa tourism) predstavuje zdravotné-preventivni a lécebné
cinnosti pod odbornym zdravotnickym dohledem ve volném case. Jeho rozvoj je
podmineny existenci prirodnich lécivych zdrojii (prirodni lécivé vody, plyny, bahno
a klima), které ovliviiuji zaméreni lazenske lecby *“ (Heskova a kol., 2011, s. 23).

Lazensky turismus se Vv nékteré literatufe povazuje za jeden z druhii zdravotniho
cestovniho ruchu. Podle Heskové a kol. (2011, s. 23) je zdravotni turismus reakci

na rostouci zdravotni uvédomeéni lidi, ktefi se snazi preventivné ovliviiovat své zdravi

pred negativnimi dasledky jejich Zivotniho stylu.
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1.3.3 NaboZensky cestovni ruch a kongresovy cestovni ruch

Podle Palatkové (2014, s. 25) je nabozZensky turismus je velmi dilezitym typem
cestovniho ruchu, ktery v sobé obsahuje ucast na nabozenskych obfadech a poutich,

navstévnost cirkevnich pamatek, potnich a posvatnych mist.

Heskova (2011, s. 22) poznamenava, ze nabozensky turismus je povazovan za soucast
kulturniho cestovniho ruchu a souvisi s tradicemi rGznych svétovych ndbozenstvi.
NébozZensky turismus byva obvykle od kulturniho cestovniho ruchu odliSovan
na zéklad¢ nabozenskych motivii a neakceptovanim oznacovani jeho ucastniki pojmem

turista.

Kongresovy turismus je jako jeden z mala realizovan ve volném case. Dal§im faktem je,
ze byva zpravidla urcen pro uzavienou skupinu Gc€astnikli a na zakladé toho vyzaduje
individudlni pfistup organizatord. Ze strany narodnich turistickych organizaci je tomuto
typu cestovniho ruchu pfipisovana velkd pozornost vzhledem k tomu, ze Ize tento typ

turismu realizovat mimo béznou turistickou sezonu (Palatkova, 2014, s. 26).

Kongresovy cestovni ruch se od ostatnich typa turismu odliSuje pfedev$im tim, Ze se
zpravidla potfadda ve velkych méstech a je spojovan s nadprimérnymi piijmy prevazné
vetsiny jeho ucastnikill, proto je povaZzovan za nejefektivnéjsi typ (Heskova a kol., 2011,
S. 23).

Shrnuti

V uvodu prvni kapitoly autorka obecné vymezuje pojem cestovni ruch a jeho soucasnou
situaci s poukazanim na urcité problémy, které se v dané oblasti vyskytuji. Nasledné se
autorka zabyva jednotlivymi vymezenimi definic cestovniho ruchu, protoZe v soucasné
praxi neexistuje jedna vSeobecné platnad definice, které by pfesné¢ vymezovala pojem
cestovni ruch a jeho problematiku. Druha podkapitola je vénovana jednotlivym druhtim
cestovniho ruchu a vymezenim rozdili mezi nimi. Posledni tfeti podkapitola pojednava
o vybranych formach cestovniho ruchu, kde nékteré z nich jsou aplikovany na kraj

Vysocina.
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2  MARKETING DESTINACE CESTOVNIHO RUCHU

Pokud mame hovoftit o marketingu destinace cestovniho ruchu, je zapottebi definovat
klicové pojmy, které s timto tématem marketingu souvisi. ,, Marketing je spolecensky
a manazersky proces, jehoz prostiednictvim uspokojuji jednotlivci a skupiny své potieby

a prani v procesu vyroby a smeny produktii a hodnot* (Jakubikova, 2012, s. 44).

., Marketing je soubor provazanych a na sebe navazujicich Ccinnosti kazdého
zaméstnance, smérujici k tomu, aby organizace Spravnému zdakaznikovi, ve Spravny cas,
za Spravnou cenu, Spravnym zpusobem predloZila Spravny produkt.“ (Ktizek, 2014,
s. 95)

Podle Kotlera (2014, s. 27) neni v soucasné dobé marketing chapan jako proces
inzerovani a proddvani. Marketing musi byt vniman jako proces soustavného
uspokojeni potfeb zakaznikii. Pokud prodejce znad potieby zdkazniki, je schopen
vytvoftit takovy produkt, ktery ma pro zakazniky hodnotu a pokud zaroven spravné

stanovi cenu, distribuci a propagaci, bude se tento produkt také snadno prodavat.

,,Cilem marketingu je dodat produkt spravnym skupinam zdkazniku, v pravy Ccas,
na spravném miste, za odpovidajici ceny a s pFimérenou propagaci, lépe néz

konkurence“ (Johnova, 2008, str. 16).

Pokud uvazujeme o marketingu aplikovaném v cestovnim ruchu, tak jde v podstaté
o aplikaci marketingu v oblasti sluzeb, protoze cestovni ruch jako takovy je
neoddélitelné spojen s poskytovani sluzeb zékaznikiim. Z tohoto diivodu je vhodné také

vymezit pojmy jako je sluZzba a néasledné co je to marketing sluzeb.

,Sluzba je cinnost, kterou miize jedna strana nabidnout strané druhé, je naprosto

nehmatatelnda a nevytvdari nabyté viastnictvi** (Jakubikova, 2012, s. 70).

,Sluzbami obecné se rozuméji ekonomické statky, které maji prevazné nehmotny
charakter. V cestovnim ruchu predstavuji heterogenni soubor uzitnych efektii urcenych
k uspokojovani  potreb ucastnikit cestovniho ruchu. Maji prirezovy charakter,
to znamend, Ze je produkuji nejen podniky cestovniho ruchu, ale i dalsi subjekty

soukromého a verejného sektoru. “ (Orieska, 2010, s. 9)
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Podle Ryglové (2011, s. 96) mizeme sluzby chapat jako ekonomickou ¢innost, jejimz
vysledkem jsou néjaké nematerialni hodnoty, které predstavuji uziteCny efekt

pro subjekty, které sluzby spotiebovavaji.

,Sluzby cestovniho ruchu — cinnost smérujici k uspokojovani potireb ucastnikii
cestovniho ruchu, patii sem zejména sluzby ubytovaci, stravovaci, dopravni, sluzby
obchodu, kulturni, spolecensko-zabavni, sportovné-rekreacni, lazenské, smendrenske,

komundlni, informacni, sluzby pro motoristy, celni sluzba* (Cech, 1998, s. 50).

,,Sluzby jsou samostatné identifikovatelné, predevsim nehmotné cinnosti, které poskytuji
uspokojeni potieb a nemusi byt nutné spojovany s prodejem vyrobku nebo jiné sluzby.
Produkce sluzeb muze, ale nemusi vyzadovat uziti hmotného zbozi. Je-li vsak toto uziti

nutné, nedochazi k transferu vlastnictvi tohoto hmotného zbozi* (Vastikova, 2014,

s. 16).

., Marketing sluzeb predstavuje vychozi zakladnu pro rozvoj teorie a praxe marketingu
cestovniho ruchu. Obé sféry aplikace marketingu pracuji se shodnymi charakteristikami

produktu a to predevsim ve forme sluzby *“ (Heskova, 2011, s. 129).

Jakubikova (2012, s. 75) popisuje, Ze hlavnimi marketingovymi tkoly firem plsobicich
ve sluzbach jsou posileni jejich konkuren¢ni diferenciace, zvyseni kvality jejich sluZzeb
a zvyseni produktivity. Pokud budeme pojednavat o posileni konkuren¢ni diferenciace
ma firma nékolik mozZnosti, a to odliSeni poskytovanych sluzeb prostfednictvim
zameéstnanct, prostiedi a procesu jako takového (servirovani jidel v restauracich, pouziti
novych technologii v dopravée, a podobné). Ve sféfe zvySovani kvality poskytovanych
produktl a sluzeb by se mohlo jednat piredev§im o piekonavani ocekavani zakaznikl
nebo poskytovat vyssi kvalitu produktt a sluzeb nez konkurence. V ramci produktivity,
je zde obecnym faktem, ze rostouci naklady vytvaii velky tlak na zvySovani
produktivity sluzeb. Pokud chceme zvysit produktivitu, tak mizeme této skutecnosti
docilit vice zptisoby, jako naptiklad vykonem zaméstnancii, navySeni kvantity na tkor
kvality, ,,industrializaci sluzby*, ¢inn¢j$i koncepci sluzeb, ale taky motivaci zdkaznika,
aby mohl nékteré aktivity vykonavat sam (ndkup na internetu, samoobsluzné restaurace,

Svédské stoly, a jiné).
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,, Poskytovateli sluzeb na turistickem trhu jsou vyrobni, servisni a kulturni organizace —
hotely, restaurace, muzea, vystavy, sportovmni zarizeni, dopravni spolecnosti a jiné.
Proces dodavani turistickych sluzeb konecnym spotiebiteliim je neprimym procesem,
ktery pomérné casto nepredpoklada jejich bezprostredni spojeni. V procesu dodani se
turistické sluzby komplementuji do tak zvaného turistického produktu (turisticky
operator — TO) a pomoci systéemu distribuce (Cestovni kancelire — CK) se dostavaji

spotrebitelum. “ (llina, 2006, s. 4)

2.1 Obecné vymezeni marketingu destinace cestovniho ruchu

Podle Heskové a kol. (2011, s. 133) mize byt marketing cestovniho ruchu definovan
ve smyslu systematické a organizované orientace politik cestovniho ruchu
(podnikatelské, soukromé a statni) na jednotlivych trovnich, jako je mistni, narodni
a mezinarodni Urovenl, za ucelem co nejefektivnéjSiho uspokojovani potfeb danych

skupin zakaznikt pii dosazeni umérného zisku.

Klic¢ové je vymezit pojmy jako je destinace turismu a poté co je to marketing destinace
turismu. Podle Palatkové (2011, s. 11) lze destinace cestovniho ruchu oznadit jako
misto, které je ucastniky cestovniho ruchu vybirano jako cil jejich cesty, kde se nachazi
urcity komplex ruznych sluzeb soustfedénych v ur¢itém misté nebo oblasti. Zaroven
destinace cestovniho ruchu se oznacuji jako jednotky, které si navzajem konkuruji, kdy

jejich spole¢nym cilem je prodej sluzby potencidlnimu zdkaznikovi.

Jakubikova (2012, s. 37) upozoriiuje, Ze v dneSni dob& se destinace cestovniho ruchu
sttetavaji s mnoha problémy. Za ten nejvétsi problém je povazovano velké mnozstvi
konkurence, které preristd do stavu hyperkonkurence. Pokud mé destinace na trhu
za takovychto podminek obstat, je zapotiebi, aby byla patficnym zpisobem také fizena,
stejn€ jako podnik. Autorka spatiuje feSeni v tom, ze by dochazelo k nalezité koordinaci
a kooperaci ¢innosti jak podnikatelskych, tak 1 nepodnikatelskych subjekti. Destinace
pro svou existenci potiebuje tedy ziskat potencialni zakazniky, ktefi jsou ochotni
cestovat, a proto je nutné, aby kazdd destinace ve svych cinnostech uplatiovala

marketing.
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~Marketing destinace cestovniho ruchu je proces sladovani zdrojii destinace
S potrebami trhu. Obsahuje analyzu mista, planovani, organizovani, vizeni a kontrolu
strategii na vymezeni lokalit a smeruje hlavné k silnym strankam konkurencni pozice

soucastnych mist v mezinarodnim souboji o aktivni cilové skupiny* (Jakubikova, 2012,

. 38).

V ramci marketingu destinace cestovniho ruchu je diilezitym prvkem politika turismu
apredevsim jeji nositelé. Za nositele politiky turismu Vv jednotlivych destinacich
cestovniho ruchu miZzeme povazovat veskeré instituce a organizace vetejné¢ho,
soukromého a neziskového sektoru. Politika turismu destinace cestovniho ruchu je
dilezitad predevsim z toho divodu, Ze stanovuje cile, roli a hranice plisobeni subjektl
vySe zminénych sektori v marketingovém fizeni destinace. Zarovenn marketingové
fizeni je zaloZeno na vzdjemném propojeni jednotlivych subjektii ekonomiky, jako je
vefejny a soukromy sektor, ale i1 neziskovy nevladni sektor, poptipad¢ sektor

domacnosti, tzv. rezidentl (Palatkova, 2011, s. 76).

Dale je kladen diiraz také na podporu komunikace mezi stranou nabidky a poptavky
a na spolupraci mezi tc€astniky uzemniho rozvoje ze soukromého a vetfejného sektoru,
ale dulezitd je predevSim taktéz orientace na potfeby navstévniki dané destinace,
kterymi mohou byt turisté, obCané, podnikatel¢, apod. Neméné¢ vyznamny je také
aktivni trZzni podnikatelsky pfistup k mistnimu a regionalnimu rozvoji (Jakubikova,

2012, s. 39).

Dalsi vyznacnou skute¢nosti pro podrobnéjsi vénovani marketingu destinace cestovniho
ruchu je skutec¢nost, ze investice do destinaci cestovniho ruchu jsou zavislé ve velkém
rozsahu na vefejnych zdrojich, zvlasté v Ceské republice. Jednim z velkych zdrojt
financi jsou zdroje Evropské unie, kterd podporuje cestovni ruch prostrednictvim svych
strukturalnich fondd. Finan¢ni zdroje ztéchto fondl jsou Cerpany prostiednictvim
jednotlivych operaénich programi. Cerpani penéznich prostiedkti je rozdéleno
do sedmiletych cykld, které jsou oznaCovany jako programovaci obdobi. Dostupnost
financi je ovSem velice Casov€ omezend pravé diky jednotlivych programovacim
obdobim, kdy finan¢ni zdroje mohou subjekty Cerpat pouze v pfedem stanoveném
Casovém obdobi. Navic mohou byt tyto finan¢ni zdroje vyuzity pouze kratkodobé,

tudiz s nimi nemizeme pocitat jako se stalym piijmem. Funguje to tak, ze dostaneme
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finan¢ni prostfedky na realizaci konkrétniho projektu a jakmile je projekt hotovy, tak
finan¢ni dotace kon¢i a dal se musime o projekt starat prostiednictvim vlastnich
penéznich zdroji. Je proto velmi dulezité¢, abychom byli schopni posoudit U¢innost
a ptinosy téchto finan¢nich zdroji z dlouhodobého hlediska a byt schopni brat v tvahu,
jak by se mohly tyto zdroje promitnout na postaveni dané destinace na trhu a ptipadném

zvyseni jejiho vykonu. (Ryglova a kol., 2011, s. 149)

2.2 Financovani systému marketingového rizeni destinace

Financovéani marketingového fizeni destinace cestovniho ruchu je jednim z klicovych
prostiedkil, jak zajistit fungovani destinace jako takové. V dnes$ni dob€ je nesmirné
dalezité mit piehled, jakych penéznich prostiedkli miize pro své ucely a aktivity
destinace cestovniho ruchu vyuzit. Financovani tohoto systému, jak jiz bylo uvedeno, je
z velké casti zavislé na vetejnych zdrojich a evropskych vetfejnych zdrojich, proto se

Vv této podkapitole bude autorka vénovat vetejnym zdrojim financovani jako takovym.

Podle Palatkové (2011, s. 116) je hlavnim cilem financovéani ve své podstaté posileni
oblasti rozvoje turismu v dané destinaci a tim dosazeni cili dané destinace, které si
vyty¢ila. Pokud neni vhodné nastaveny systém financovani marketingového fizeni, tak
aby Cerpani penéznich prostiedkll bylo zajisténo prostfednictvim stabilnich penéznich
zdrojti, je zde velké riziko kolapsu, neefektivnosti destinace a jejiho celkového
nespravného fungovani. NejklicovejSim aspektem je skutecnost, Ze pokud jiz néjaké
finan¢ni zdroje ma destinace k dispozici, musi pfedevsim tyto zdroje efektivné a Géinné
vyuZzit.

Jednotlivé zdroje financovani lze rozdélit hned podle nckolika kritérii. Jednim
z nejznaméjSich déleni je rozdéleni na soukromé a vefejné. Verejné zdroje
financovani miZeme déale rozdélit na narodni a evropské zdroje financovani.
Specifickym zdrojem penéZznich prostfedkt mohou byt také pfijmy od névstévnikd, jako
jsou naptiklad riizné poplatky za lazenisky nebo rekreacni pobyt. Ty ptedstavuji piijmy
do obecniho rozpoctu. Dalsi zvlastni skupinou pak také mohou byt specidlni granty

V ramci raznych nadaci a jejich programi, v ramci kterych pak dochdzi ke kombinovani
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penéznich prostfedkl, protoze se jednd o formu partnerstvi mezi vefejnym
a soukromym sektorem. Piikladem takovéto formy financovani je naptiklad nadace

Partnerstvi (Palatkova, 2011, s. 117).

Za jeden ze zékladnich zdroji financovani turismu miizeme povazovat vybér dani
poptipad¢ poplatkli. Dan je obligatorni, nendvratna a zakonem stanovend platba
do vefejného rozpoctu statu a obvykle se opakované plati v pravidelnych casovych
intervalech jako naptiklad DPH, poptipad¢ miize byt placena nepravidelné (dai prevodu
nemovitosti). Poplatek se 1i§i od dan¢ tim, Ze je zpravidla dobrovolny, nepravidelny
anendvratny a predstavuje penézni kompenzaci za sluzby poskytované vetejnym

sektorem (Palatkova, 2011, s. 119).

V dnesni dobé€ se za velmi vyznamny zdroj financi povazuji jednotlivé fondy Evropské
unie. Prostfednictvim téchto fondl se Evropska unie snazi o dosazeni stejnomérného
hospodaiského a spoleCenského rozvoje vSech stat a jejich regioni, které jsou jejimi
¢leny. Hlavnim cilem je zmenSeni a utlumeni rozdili v ekonomické a zivotni tirovni
jednotlivych ¢lenskych zemi a zarovenn udélat z Evropské unie celek, ktery by byl
schopen celit nastrahdm a vyzvam soucasného svéta. Toto Usili je oznacovano jako
evropska politika hospodaiské a socialni soudrznosti. A pravé nastroji uskutecnéni této
kohezni politiky jsou fondy EU. Fondi Evropské unie rozliSujeme hned nékolik mezi
nejznaméjsi fondy, patii: Evropsky fond pro regionalni rozvoj, Evropsky socidlni fond
a Fond soudrznosti. Dal§imi vyznamnymi fondy jsou Evropsky zemédélsky fond
pro rozvoj venkova, Evropsky rybaisky fond, Fond pfedvstupni pomoci, aj. Finan¢ni
prostifedky z jednotlivych fondt Evropské unie jsou rozdélovany prostifednictvim tak

zvanych operacnich programii (Ryglova a kol., 2011, s. 176).

V programovacim obdobi 2007 — 2013 byly pro cestovni ruch z hlediska penézni
podpory relevantni programy: Integrovany operani program, Regiondlni operacni
programy, Programy pieshranicni spoluprace a Programy rozvoje venkova, které
zéaroven predstavovali klicovy ndstroj pro realizaci Koncepce statni politiky cestovniho

ruchu v CR v obdobi 2007 — 2013 (MMR, online, cit. 2014-12-15).

V programovacim obdobi 2014 — 2020 byly Ceské republice vyclenény finanéni
prostiedky ve vysi 24 miliard eur. Vladou CR bylo pro toto programovaci obdobi

vytvoifeno 20 operacnich programii. Mezi nimi jsou i takové tykajici se podpory
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cestovniho ruchu. Dulezitym je pfedev§im Integrovany regiondlni operacni program,
ktery slouzi ke snizovani Gzemnich rozdild, zkvalitnéni infrastruktury a k posileni
konkurenceschopnosti v regionech. V ramci tohoto opera¢niho programu je
podporovana oblast podnikéni v cestovnim ruchu a ochrana kulturniho a ptirodniho
dédictvi. Dale je zde hned 5 operacnich programt tykajicich se pieshranicni spoluprace.

(Strukturalni fondy, online, cit. 2014-12-15)

Jak jiz bylo uvedeno, tak jednou z forem, kterou miizeme povazovat za veiejné
financovani cestovniho ruchu, jsou mistni poplatky. Mistni poplatky pfedstavuji ptijem
do obecnich rozpocti a jejich odvody jsou stanovené zakonem cislo 596/1990 sbirky,
0 mistnich poplatcich. I ptesto, Ze cilem tohoto zdkona neni financovani turismu jako
takového, tak né€kolik z vybiranych deviti poplatkll se tykaji cestovniho ruchu. Vyse
poplatkti je zavazné stanovena obci a tykaji se jak rezidentt, tak i turistt. V oblasti
turismu je dulezitych 5 typt poplatki (poplatek za lazensky nebo rekreacni pobyt;
poplatek z ubytovaci kapacity; poplatek ze vstupného na kulturni a sportovni, prodejni
¢i reklamni akce; poplatek za uzivani vetejného prostranstvi a poplatek za povoleni
K vjezdu motorovym vozidlem do vybranych Casti obce). Jejich zavadéni obcemi je
fakultativni, kdy obec sama zvazi, jaké poplatky zavede a zda viibec. V roce 2007
realizovalo Ministerstvo vnitra studii, ktera se zabyvala prizkumem zavadéni mistnich
poplatkll. Z dané studie vyplyva, ze 99 % obci zavedlo poplatek ze pst. Druhy
nejcastéji vybirany je poplatek za likvidaci komundlniho odpadu (92 %) a tfetim
Vv potadi se umistil poplatek za uzivani vefejného prostranstvi (69 %). Pro zajimavost
poplatek za lazeiisky a rekreacni pobyt je vybiran ve méstech jako Cesky Krumlov,
Brné, Praze, Cesky’/ch Budé&jovicich, Jeseniku, Karlovych Varech, Luhacovicich,

Marianskych nebo naptiklad FrantiSkovych Laznich. (Palatkova, 2011, s. 139)

Tabulka 1: Druhy poplatku a jejich vySe

Druh poplatku Jeho vyse

Poplatek za lazenisky nebo rekreacni pobyt max. vyse 15 CZK/osoba/den

Poplatek z ubytovaci kapacity max. vyse 4 CZK/osoba/den
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Poplatek ze vstupného na kulturni a sportovni, | max. sazba 20 % 7z Ghrnné &astky
..., akce

Poplatek za uzivani vefejného prostranstvi max. vy$e 10 CZK/m%/den

Zdroj: Zékony online, online, cit. 2015-01-02*

V Ceské republice neni zdkonem stanovena povinnost financovani oblasti cestovniho
ruchu, tudiz vySe penéZnich prostfedkii se odviji od rozhodnuti politikli na nérodni,
regiondalni a mistni Grovni. Na zaklad¢ trovni pak jde o financovani turismu ze statniho

rozpoctu, rozpoctu kraji a rozpo¢tu mést a obci (Palatkova, 2011, s. 133).

Penézni podpora turismu na narodni (statni) urovni je realizovana prostfednictvim
Ministerstva pro mistni rozvoj, které podporuje cinnost piispévkové organizace
CzechTourism nebo pomoci uplatiovani specialnich finan¢nich nastroji. Do soucasné
doby byly uskutendny pouze dva néstroje podpory cestovniho ruchu v CR, a to Statni
program podpory cestovniho ruchu (2001 — 2007) a Narodni program podpory
cestovniho ruchu z obdobi 2010 — 2015. (Palatkova, 2011, s. 133)

Statni program podpory cestovniho ruchu (2001 — 2007) byl schvalen roku 2000
jako nastroj financovani pro plnéni Koncepce statni politiky cestovniho ruchu Ceské
republiky. Mezi hlavni cile tohoto programu bylo pfedevSim postupny proces
zkvalitiovani infrastruktury pro turismus, tvorba produktl v cestovnim ruchu, rist
zameéstnanosti v oblasti turismu a podobné. V roce 2004 byl tento program prodlouzen
az do roku 2007. Kazdy rok zaroven dochézelo k jeho aktualizaci formou podprogramti,
jenz byly zaméfeny na podporu lazenstvi a rozvijeni doprovodné infrastruktury
pro cestovni ruch a sportovné-rekreacni aktivity. Rozpocet programu se pohyboval
vV rozmezi od 140 do 260 milioni korun a pifijemci financni podpory mohly byt subjekty
vefejného a soukromého sektoru, ale také subjekty z nevladniho neziskového sektoru.

Spolutcast na financovani se pohybovala okolo 50 %. (Palatkova, 2011, s. 133)

Narodni program podpory cestovniho ruchu (2010 — 2013) je stejn¢ jako statni

program nastrojem financovani Koncepce statni politiky cestovniho ruchu Ceské

' ZAKONY ONLINE. Zdkon o mistnich poplatcich (zikon ¢ 565/1990 Sb.). [onling]. [cit. 2015-01-02].
Dostupné z: http://zakony-online.cz/?s158&q158=all
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republiky na obdobi 2007 — 2013. Zaklad tohoto programu tvoii Podprogram Cestovni
ruch pro vSechny realizovany roku 2010. Ten se zaméfoval na vytvareni novych
produkti pro domaci cestovni ruch, mimo jiné také marketingovou podporou novée
vytvofenych produktli a jejich naslednou realizaci. Tyto projekty musely spliovat
podminku orientace na konkrétni specialni skupinu, jako naptiklad na seniory, rodiny
s détmi nebo hendikepovani. Spolutcast na financovani byla opét ve vysi maximalné
50 %. Roku 2011 byl realizovany dals$i podprogram Cestovani dostupné v§em. Oblasti,
na které byl zaméien, byly rekonstrukce a stavéni novych odpocivadel, center sluzeb
pro navstévniky danych lokalit a hygienického zazemi pro pési turisty, pro cyklisty
a pro hendikepované turisty. Roku 2012 a 2013 byl program Cestovani dostupné vsem
znovu schvalen vladou a mély stejné obsahy podpory jednotlivych oblasti jako

podprogram z roku 2011. (Palatkova, 2011, s. 133)

Na konci roku 2013 bylo schvaleno prodlouzeni Narodniho programu podpory
cestovniho ruchu az do roku 2015. Pro zbylé dva roky 2014 a 2015 byl vladou schvalen
podprogram, ktery opét nese nazev Cestovani dostupné vSem, stejné jako v letech

predeslych a ma stejnou obsahovou napli. (MMR, online, cit. 2014-12-15)

Podpora cestovniho ruchu na regionalni tGrovni neni obligatorni. Zakon o krajich
neuklada krajim povinnost se né¢jakym zptisobem podilet na financovani turismu, proto
tato skuteCnost ve velké mife zavisi na moznostech vydajové stranky rozpoc¢tu daného
kraje, protoze jejich vySe zavisi na vysi piijmi do rozpocti kraje. Pf{jmy jsou obvykle
tvofeny vlastnimi piijmy (kapitdlové a bézné piijmy) a pifijatymi dotacemi. Danové
piijmy maji povahu sdilenych dani, a to ve vysi 8,92 % celorepublikového hrubého

vynosu dang. (Palatkova, 2011, s. 136)

»Na zdklade zdakona o krajich zridily nekteré kraje fondy pro financovani turismu
(napr. Fond Kraje Vysocina, Stredocesky Fond cestovniho ruchu a podpory podnikani,
Fond kultury a obnovy pamatek vizeny rovnéz Stredoceskym krajem, Destinacni fond
Ceského Svycarska zalozeny Usteckym krajem, Fond kulturniho dédictvi Libereckého
kraje)* (Palatkova, 2011, s. 137).

Pokud jde o podporu turismu obcemi a meésty, tak ani ty nemaji ze zakona o obcich
povinnost financovani cestovniho ruchu. Model na tirovni mést a obci je obdobny jako

model na urovni kraje. Jedinym rozdilem je, ze obce maji na rozdil od krajii moznost
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na zaklad¢ zékona vybirat tzv. mistni poplatky, které ptredstavuji uréitou ¢ast prijmu
do obecniho rozpoctu, jak jiz bylo zminéno. Piijmy mést a obci se tedy skladaji
zZ vlastnich pfijmi obci a dotaci. Obcim taktéz nélezi podil z hrubého celorepublikového

vynosu dang, a to ve vysi 21,4 %. (Palatkova, 2011, s. 138)

Shrnuti

Druhé kapitola pojednava o marketingu destinace cestovniho ruchu, ktery je nezbytny
pro jeji fungovani. V Givodu jsou vysvétleny a definovany klicové pojmy, jako je
marketing, sluzba a marketing sluzeb. Prvni podkapitola je vénovana vymezeni
marketingu destinace cestovniho ruchu jako takovému. Velmi vyznamnou je druha
podkapitola, kterd pojednavd o problematice financovani cestovniho ruchu, kde se
autorka zabyva jednotlivymi zplsoby, jak lze penézné podporovat turismus
ve vybranych destinacich. Velka ¢ast dané podkapitoly je vénovana penéznim zdrojim
ze Strukturalnich fondi Evropské unie v aplikaci na oblast cestovniho ruchu. V zavéru
dané podkapitoly se autorka vénuje tomu, jak je mozné finanéné podporovat cestovni

ruch na urovni statu, krajii a obci.
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3  ANALYZA NABIDKY A POPTAVKY CESTOVNIHO
RUCHU

V dnesni dobé je velmi dilezité, aby destinace cestovniho ruchu méla dobie
zmapovanou poptavku v oblasti turismu a byla schopna na tuto poptavku pruzné
reagovat svou nabidkou. Tato skutecnost je nesmirn¢ dilezita z hlediska uplatnéni se
na trhu a udrzeni se na poli konkurence. Oblast cestovniho ruchu se vyznacéuje velkou
konkurenci, a proto mit spravné¢ zanalyzovanou oblast nabidky a poptavky je
nezbytnym prvkem. V soucasnosti dochazi k tomu, Ze poptavka v turismu urcuje
nabidku, a proto je zapotifebi umét na ni pruzné reagovat. Z tohoto diivodu se autorka

rozhodla pro zatazeni této kapitoly do své diplomové prace.

3.1 Poptavka v turismu

Palatkova (2014, s. 39) definuje poptavku v cestovnim ruchu jako: ,,projev potieb
ucastnika turismu podlozeny koupéschopnosti neboli ochotou ucastnikii turismu smenit

urcité mnozstvi penéz za statky turismu. “

Podle Beranka a kol. (2013, s. 218) je popravka po sluzbach na trhu turismu jednim
z rozhodujicich aspektii. Kazdy podnik, ktery se zaméfuje na oblast cestovniho ruchu,
nebo knému ma n&jaky vztah, se orientuje na to, aby mél hodnovérné a aktudlni
informace o poptavce, pfedevSim teda o prognoézované poptavce. Na zaklad€ tohoto
ukazatele se odviji a zavisi stav obchodu turismu, vydaje na propagaci, planovani
investic, moznosti rozsifeni ptisobnosti na trhu a podobné. Aby firma mohla rozsifovat
svou pusobnost na tomto trhu, je zapotfebi mit k dispozici aktudlni informace o tom,
do jaké lokality chtéji ucastnici cestovniho ruchu jet, kolik tam chtéji stravit ¢asu, jaké
budou jejich konkrétni pozadavky a kolik financi jsou ochotni na misté utratit. Ziskané
informace vztahujici se k poptdvce se pak mohou stat spolehlivym zikladem

pro vytvoreni dlouhodobého planu rozvoje turismu.

Dilezité je si také vymezit, jaké jsou soucasné trendy v oblasti poptavky, coz je jednim
z klicovych prvki, na zakladé kterého by se méla stanovovat nabidka v turismu. Podle
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Palatkové (2014, s. 47) existuje hned nékolik soucasnych trendd v poptavce, a to
globalizace, fragmentace, ohleduplnost k zivotnimu prostiedi, rychlé zmény zivotnich
stylli, zmé€na pomeéru masovych turistii k turistim nezavislym, nové typy dovolenych
azvySené pozadavky na kvalitu. Globalizace ve vztahu kturismu se projevuje
prosttednictvim dvou prvkl. Jako prvni se uvadi teritoridlni expanze v globalnim
méfitku. Tento fakt byl zapfi¢inén rozvojem technologii, infrastruktury a informacnich

technologii. Druhou pficinou je pak standardizace a homogenizace trhu.

Fragmentace je trend, ktery byl prokazan jiz kvalitativnimi vyzkumy. Je zaloZena
na tom, ze velké mnozstvi ti¢astnikli cestovniho ruchu realizuje v obdobi jednoho roku
vice cest, nicmén¢ pocet noci stravenych v dané destinaci ma klesajici tendenci v ramci

jedné cesty. (Palatkova, 2014, s. 47)

Ohleduplnost k Zivetnimu prostiedi je jednim z nejvice diskutovanych témat nejen
celosvétoveé ve vSech odvétvich, ale praveé i v turismu. Pfiroda a zivotni prostfedi patii
k jedném ze zakladnich predpokladi pro realizaci cestovniho ruchu. Znecistovani
zivotniho prostiedi je spojovano s nadmérnou produkci Skodlivych plynli a naduzivanim
omezenych zdrojii, proto je v sou€asnosti poptavka orientovand do sekce udrzitelného

turismu a produkti, které jsou Setrné k zivotnimu prostiedi. (Palatkova, 2014, s. 47)

Dalsim vyznamnou tendenci udéavajici smér poptavky jsou rychlé zmény Zivotnich
styli. V podstaté jde o to, Ze ucastnici cestovniho ruchu prahnou po tom zazit néco
nového a byt aktivni. Lidé se tedy vice zaméfuji na uspokojovani jejich ristovych
potieb, a proto hledaji takovou dovolenou, pomoci které by nejen regenerovali, ale méli
zarovenl moznost naucit se néco noveého, experimentovat, riskovat, rozsifit si obzory

a podobng¢. (Palatkova, 2014, s. 48)

Jiny trend, ktery v soucasnosti urcuje poptavku, je spojen se zménou poméru
masovych turisti k turistim nezavislym (individualnim). Tento trend je zalozen
na skutecnosti, Ze lidé si radi planuji dovolené sami na miru, tak jak jim to vyhovuje,
maji svoje potfeby a svoje pozadavky, chtéji se aktivné podilet na traveni svého volného
casu, maji vice zkuSenosti. Diky tomu tak klesd vyznam tradi¢nich a tour operatory
pfipravenych paket a roste naopak vyznam regionalnich produktli s moZnosti

pfizpusobeni potiebam navstévnika dané destinace. (Palatkova, 2014, s. 48)
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S timto zna¢né souvisi 1 dal$i smér v udavani poptavky, a to je pozadavek na nové typy
dovolenych. Ucastnici turismu maji totiz velmi specifické a rozsahlé spektrum zajma.
Na zaklad¢ toho se musi nabidka pfizplisobit a vytvofit takové produkty, které¢ jsou

tematicky zamétené a reflektuji prani a potfeby klientt. (Palatkova, 2014, s. 48)

Poslednim tendenci v soucasné poptavce jsou zvySené pozadavky na kvalitu. V tomto
ptipadé¢ nelze kvalitu chapat jako néco luxusniho, ale jako miru naplnéni ocekévaného.
V cestovnim ruchu je pojem kvality velmi subjektivni, kazdy clovék ma jinou pfedstavu
o podobé kvalitni sluzby, nicméné je dilezité, aby ptani a pozadavky ucastnikli byly
do dan¢ destinace znovu vratit a pozitivné ji propagovat pied jeho znamymi. (Palatkova,

2014, s. 48)

3.1.1 Segmentace poptavky v cestovnim ruchu

wegmentaci trhu je mozné chapat jako rozdéleni zdrojového trhu na skupiny, které jsou
dovniti  relativné homogenni, ale mezi sebou navzdjem zretelné heterogenni*

(Palatkova, 2014, s. 51).

Podle Beranka (2013, s. 221) 1ze segmentaci trhu chépat jako rozdéleni trhu na skupiny
kupujicich, které maji urcité spolecné rysy, zejména velmi podobny pohled na zboZzi
a sluzby a na zéklad¢ toho mizeme uplatnit jednotny souhrn plisobeni na spotiebitele

pfedstaveny marketingovym mixem.

Palatkovd (2014, s. 51) uvadi, Ze je segmentace chapana jako dulezity ndstroj
strategického marketingu a jejim cilem je jasnéji porozumét potiebam a pianim
vybranym skupinam navstévnikli destinace a ucinnd alokace financ¢nich, lidskych
a materidlovych zdrojl pro lepsi prosazeni redlnych marketingovych pfistupil. Jestlize
jsou tyto marketingové pristupy zvolené spravné, je zde moznost docileni zvySené¢ho
poctu prvnich, ale také opakovanych navstévniku nebo prodlouzeni délky jejich pobytu.
Pokud nastaveny systém funguje spravné, tak jak md, mize dojit i k ovlivnéni
sezonnosti, rozkolisanosti poptavky nebo také ke zlepSeni efektivnosti nakladii pomoci

snizeni primérnych fixnich nakladi.
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Beranek (2014, s. 222) zminuje, Ze vychodiskem pro segmentaci turismu je vydéleni
trznich segment podle riznych znakl determinujicich spotiebitele. Mezi primarni
spotiebitelské znaky patfi geografické, demografické, socialné-ekonomické
a psychografické znaky. NejtypiCtéjSimi znaky segmentace ve zkoumadni turistické
poptavky jsou - pohlavi, v€k a zivotni cyklus rodiny, uUroven piijma, geografie

a socidlné-ekonomické a demograficka specifika.

Geograficka segmentace vypada podle Palatkové (2014, s. 52) nejjednoduseji. Tento
typ je totiz zalozen na rozporuplném piedpokladu podobnych poptipadé identickych
popisuje autorka jako neuspornéjsi a nejpristupnéjsi. Obsahuje takova kritéria, jako je
veék, pohlavi a rodinny stav. Tyto proménné poté poukazuji na podnikatelské
ptilezitosti. V soucasné dob& je nejcastéji diskutovana piilezitost v seniorském
segmentu diky starnuti populace a prodluzovani stiedni délky zivota a je tak
pfedpokladdn  ndrGst turismu vtomto segmentu. Dalsim druhem jsou
socialné-ekonomické specifika, které v sobé zahrnuji vzdélani, povolani a piijmy,
na zéklad¢ kterych miZzeme spolec¢nost rozdé€lit do péti vrstev: vyssi, vyssi stfedni, nizsi
sttedni a nizsi tfida. Poslednim typem je psychologicka segmentace, kterd vychazi
Z psychologického profilu navstévnika a z odliSného zivotniho stylu zahrnujici soubor
postoju, aktivit a zajmu. Podle soucasné typologie je populace rozdélena do osmi
podskupin na zakladé¢ odpovédi spotiebitelli na postojové a monografické otazky.
Jednotlivé podskupiny poté spadaji do 3 kategorii, ato zakaznici orientovani
na aktivni pristup k Zivotu, ucastnici orientovani na spoleCensky status a ti, kteFi

jsou orientovani na zasady.

Beranek (2014, s. 225) vymezuje také motivy a cile cestovani, které se segmentaci
souvisi. Motivy miZeme chéapat potieby psychologického a fyzického razu, které
pfiméji tcastnika cestovniho ruchu vybrat si destinaci, kde dojde k uspokojeni téchto
potteb. Motivy lidi k ucasti na turismu jsou rizné, nicméné zpravidla existuje jedna
pfi¢ina, podle které je mozné urcit hlavni cil cesty. Mezi ty nejvice Casté patii ptirodni
a klimatické motivy, kulturni motivy, ekonomické a psychologické motivy. Prirodni
a klimatické motivy jsou zpravidla témi urCujicimi, protoze turisté nejcastéji cestuji
za sluncem, vodou, vzduchem, rostlinstvem, krajinnym razem a podobné. Tyto

elementy maji pak vyznamnou roli v rozvoji jednotlivych druhli cestovniho ruchu
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(naptiklad pfimoftsky, sportovni, dobrodruzny a horsky turismus). Kulturni motivy se
naopak vyznaCuji prvky, jez vytvari kulturni a historické dédictvi zemé. Do této
kategorie muzeme zafadit narodni umeéni, obrazarny, muzea, historické mista nebo
archeologické pamaétky. V ptipadé Ceské republiky je pravé poznavani kulturné-
historickych atraktivit jednim z nejcastéjSich motivi pro piijezd do zem¢. Ekonomické
motivy vychazeji z ekonomickych ukazateld, které determinuji hodnotu Zziti v misté
bydlisté, ale taky v mistech pobytu navstévnikl, cenu cestovani a jiné. Ekonomické
faktory jsou dulezité¢ pro sestavovani levnych zajezdovych balicki a maji vyznamny
vliv na velké mnozstvi turistll s primérnymi a niz$imi ptijmy. Posledni psychologické
motivy zahrnuji vSechny vnitini motivy Gc¢astniki cestovniho ruchu, ktefi navstévuji
cilové destinace. Jak uZz znazvu vyplyva, tak jsou tyto motivy stanoveny
psychologickymi potfebami jednotlivych navstévnikii. Zajimavou tendenci je, Ze
v pripade¢, pokud dojde ke zvySeni piijmi soukromych osob, tak plisobi psychologické

motivy turismu vice na volbu novych turistickych cilovych destinaci.

3.2 Nabidka v cestovnim ruchu

,, Predmeétem nabidky jsou objekty turismu, v konkrétni podobé predstavované souhrnem
zbozZi a sluzeb a dalsich uzZitnych efektii vyuzivajicich atraktivit a vybavenosti, které
prodavajici chtéji na trhu turismu realizovat v urcitém case, misté a za konkrétni cenu “

(Palatkové, 2014, s. 60).

Beranek (2014, s. 228) zminuje, ze jakykoliv podnik, ktery pisobi v oblasti turismu, se
musi rozhodnout co, jak a v jakém mnoZstvi bude vyrdbét a nabizet zdkaznikiim.
Neodkladnost rozhodnuti je podminéna omezenym mnoZstvim zdroji pro vyrobu.
Prekdzky a omezeni stojici v cesté k jejich dosazeni pak urcuji jeji chovani na trhu

cestovniho ruchu.

Podle Palatkové (2014, s. 60) je nabidka cestovniho ruchu obvykle vymezena jako
souhrn atraktivit cilovych mist a vybavenosti cilovych mist (infrastruktury
a suprastruktury). Nicméné uvadi, Ze toto vymezeni neni zcela piesné. Atraktivity
cilovych mist tvofi dominantni slozku nabidky a ze své podstaty jsou schopny pfilakat

turisty do destinace. Mizeme tuto Cast nabidky oznaCovat jako primarni, protoze jeji
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schopnosti je uspokojovat primarni potteby. Zpravidla se atraktivity rozdéluji do Etyr
kategorii (kulturné-historické atraktivity, pfirodni atraktivity, organizované atraktivity
a spolecenské atraktivity). Druhou ¢asti nabidky je vybavenost cilové destinace.
Jestlize jsou navstévnici prildkani do destinace na zakladé atraktivit, tak vybavenost
destinace mé& za tukol uspokojit sekundarni potieby ucastnikli cestovniho ruchu.
Zakladni podminkou je, aby rozsahem a strukturou odpovidaly povaze a mnoZzstvi

primarnich atraktivit.

Palatkova (2014, s. 75) dale popisuje soucasné trendy nabidky, mezi které¢ patii neustéle
rostouci konkurence; pravni, majetkové a marketingové propojovéani firem; rostouci
vyznam brandingu; nove¢ vznikajici produkty; rostouci vyznam informacnich

technologii a vétsi pozornost frekventovanym turistiim — fizeni vztahli se zdkazniky.

V souéasné dob¢ stale vice turisti prahne po novych a specifickych formach turismu,
tudiz poskytovatelé sluzeb cestovniho ruchu jsou nuceni pfizpisobovat svou nabidku
poptéavce, aby byli schopni dosahovat zisku. Na trhu existuje jiz mnoho netradi¢nich
moznosti, jak travit volny ¢as, které jsou schopny uspokojit individuélni potieby skoro
kazdého ucastnika cestovniho ruchu. Kotikova (2013, s. 5) tfidi jednotlivé produkty
do dvou skupin. Prvni kategorii piedstavuji nové produkty vychazejici z motivace
ucastniki, kam patfi gastronomicky, zdravotni, filmovy, dobrovolnicky, vesmirny,
svatebni, dobrodruzny a event turismus, ale taky dark tourism. Druha skupina se
zaklada na potiebach cilovych skupin. Mizeme sem zaclenit seniorsky cestovni ruch,
turismus sexualnich menSin, ale také cestovni ruch orientovany na segment LOHAS
(Lifestyle of Health and Sustainability). V podstaté se jedna o takovy druh turismu,
ktery je zaméfen na zdravi a udrzitelnost. Soucasti tohoto segmentu je udrzitelny

cestovni ruch, odpovédny cestovni ruch a ekologicky cestovni ruch.

Shrnuti

Tteti kapitola pojedndva o nabidce a poptdvce v oblasti cestovniho ruchu. Prvni
podkapitola se zamétuje na popravku v turismu, kde se autorka nejprve vénuje definici
samotného pojmu poptavka. Nasledné jsou vymezeny a vysvétleny jednotlivé trendy,
které se objevuji v soucasnosti v oblasti poptavky. Specidlni podkapitola je vénovana

také segmentaci poptavky v ramci cestovniho ruchu. Druhou podkapitolu autorka
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vénovala problematice nabidky v turismu. Je zde stanovena definice nabidky jako
takové a nasledné se autorka vénuje trendtim, které se projevuji v nabidce. Autorka také

uvadi nekteré specifické trendy v oblasti nabidky, které jsou vyvolany poptavkou.
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4  ANALYZA NABIDKY A POPTAVKY V KRAJI
VYSOCINA

Pro piesné zmapovani kraje VysoCina je nejdilezitéj$i analyza z pozice nabidky
a poptavky. Jak jiz autorka zminila, tak dnes$ni trh cestovniho ruchu funguje tak, ze
poptavka urcuje nabidku. Je dulezité mit tak zjiSténo, co kraj miize potencialnim
navstévnikiim nabidnout. Kromé klasickych ldkadel je zapotiebi se soustiedit také
na takové atraktivity, které jsou néCim zajimavé a mohou turisty zaujmout svou
nevSednosti, protoze jak jiz bylo zminéno, tak lidé chtéji poznavat néco jiného,
netradi¢niho, zamé&fuji se na proziti néjakého zazitku. Na téchto zdkladech by poté méli
stavét podnikatelé, ale 1 vetejny sektor a byt schopni vyuzit prilezitost a vytvofit takové

produkty cestovniho ruchu, které potencialni navstévniky do dané destinace ptildkaji.

4.1 Zakladni charakteristiky kraje Vysocina

.Kraj Vysocina lezi ve stiedu Ceské republiky a je obklopen dalsimi Ceskymi
a moravskymi kraji. Na severovychodé sousedi s Pardubickym krajem, na severozapadeé
se Stredoceskym krajem a na jihozapadeé s Jihoceskym krajem. Jihovychodni hranici ma

spolecnou s Jihomoravskym krajem ““ (Podhorsky, 2003, s. 7).

S Jihomoravskym krajem tvofi oblast NUTS 2 Jihovychod z davodu podpory
regionalniho rozvoje. Operacni program NUTS 2 Jihovychod je projektem Evropskeé
unie a hlavnimi cily tohoto planu jsou rozvoj dopravni dostupnosti a obsluznosti
v harmonii s udrzitelnym rozvojem, posileni infrastruktury, marketingu a lidskych
zdroju, zlepSeni podminek pro rozvoj cestovniho ruchu, soustavné a planovité
posilovani konkurenceschopnosti regionu Jihovychod. Hranice Kraje VysoCina se
v zadném misté nedotyka statni hranice Ceské republiky, ale i piesto se spolu
s JihoCeskym a Jihomoravskym krajem podili na fad€ ¢innosti v rdmci pieshrani¢ni
spolupréace s Rakouskem. Téméf celou plochu kraje pokryva Ceskomoravska vrchovina,
diky které ma kraj typicky pahorkaty rdz. Regionem také prochazi hranice Cech
a Moravy. (Cesky statisticky ufad, online, cit. 2015-02-04)
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Na uzemi dané lokality prameni mnoho dulezitych ¢eskych a moravskych ek, jako je
Sazava, Doubrava, Moravskd Dyje, Jihlava, Zelivka, Svratka, NeZarka a Oslava.
Hlavnim méstem kraje je Jihlava. Primérna teplota se pohybuje v rozmezi od 4 - 8°C.

(Podhorsky, 2003, s. 7)

Z hlediska velikosti se kraj umistuje na patém misté a jeho rozloha &inni 6 800 km?.
hory Javofice. Zajimavosti je, Ze se v kraji také nachazi geograficky stied Evropy (vrch
Melechov na Havlickobrodsku). Administrativné je kraj rozc¢lenén do péti okrest,
patnacti spravnich obvodii obci majici rozSifenou piisobnost a dvaceti Sesti obvoda
povéfenych obecnich ufadd. V kraji se nachazi celkem 34 mést z celkového poctu
704 obci. (Cesky statisticky tfad, online, cit. 2015-02-04)

Podle statistického Setfeni na zacatku roku 2014 zilo v kraji 501 000 obyvatel.
V mezikrajovém srovndni obsazuje tfeti nejnizS§i pozici. Podil venkovského
obyvatelstva predstavoval na konci roku 2013 piesné 43 % a 57 % podilu dosahl pocet
méstského obyvatelstva. Ekonomickd vykonnost Kraje Vysocina nedosahuje hranice
celorepublikového priméru a podil na HDP Ceské republiky je okolo 4 %. HDP
na jednoho obyvatele byl v roce 2013 pres 327 000 K¢& (vice jak 84 % priaméru v Ceské
republice). VySe prumémé hrubé mzdy/mésic v roce 2013 dosahovala 22 600 K¢
(celorepublikovy pramér zhruba 25 100). Uroveii nezaméstnanosti v témze roce byla
na hranici 8,05 % a na jedno volné misto vychdzel pocet 23 uchazecl. Oblast
zdravotnictvi ¢itd 6 nemocnic s lizkovou kapacitou 2 500. Ambulantni péce je dostupna
v 200 ordinacich praktickych I¢katti, 99 ordinacich pediatri a 230 ordinaci zubnich

lékati. (Cesky statisticky ufad, online, cit. 2015-02-04)

4.2 Nabidka kraje Vyso€ina

Kraj Vysocina je velmi rozvinutym krajem, ktery miize turistim nabidnout mnohé
zpusoby, jak aktivné travit volny cas. Lze fici, ze skoro celé¢ uzemi ma turisticky
potencidl. V kraji mulzeme najit jak neporuSenou pfirodu, tak velké mnoZstvi

historickych architektonickych pamatek, jsou zde udrzovany tradice a také je zde
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pomérn¢ dobra dopravni dostupnost. Nabidka kraje je Siroka, k dispozici jsou nejen

tradi¢ni formy turismu, ale také rizné specifické formy.

4.2.2 Ptirodni atraktivity

Ptirodni bohatstvi Kraje Vysocina je velmi rozmanité. Na jeho Uizemi miizeme najit
hned nékolik zvlasté chranénych izemi.? Na ploSe kraje se nachazi 2 chranéné
krajinné oblasti, a to Zd’arské Vrchy a Zelezné hory. CHKO Zd’arské Vrchy se
nachdzeji v oblasti mezi obcemi Zd4r nad Séazavou, Novym Meéstem na Moravé,
Havlickovou Borovou, Polickou a Hlinskem. Tato chranéna krajinnd oblast byla
vyhlaSena v roce 1970 a pfedmétem ochrany jsou pfirozené ekosystémy a harmonicky
vyvazena kulturni krajina. CHKO Zelezné hory je lokalizovana v severni &asti
Ceskomoravské vrchoviny na hranicich okresi Chrudim a Havli¢kiiv Brod a byla
vyhlaSena roku 1991. Tato oblast je chranéna piedevSim diky lidové architektuie

a rozmanitym lesiim, loukam a polim. (Dédictvi Vysociny, online, cit. 2015-02-02)

Vedle chranénych krajinnych oblasti miizeme na daném tzemi nalézt také 3 narodni
piirodni pamatky. Jedna se o Hojkovské raselinists, Jankovsky potok a Svafec. Prvni
narodni kulturni pamatka Hojkovské raselinisté se nachazi v Regionu Jihlavsko. Oblast
je charakteristickd raSelini§tém s podmacenym lesikem, kde se nachazi chranéné
a ohrozené druhy rostlin a vzacnych vodnich zivocéicht. Lokalita Jankovsky potok je
vzéacna tim, ze se tu vyskytuje kriticky ohrozena perlorodka fic¢ni, ale vyskytuji se zde
také ragelinné louky s ohrozenymi druhy rostlin. Svaiec je komplexem podhorskych luk
apastvin. V dolni c¢asti je postaven hornicky kostelik a v nedaleké blizkosti jsou

sttedoveké galenitové doly. (Dédictvi Vysociny, online, cit. 2015-02-02)

Narodnich prirodnich rezervaci zde miZeme najit hned 7 a jsou rozptyleny v celé
lokalité kraje. Tii znich se nachazeji v regionu Novoméstsko a Zd'arsko (Daiko,
Radostinské raSelini§té a Zakova hora). Zbylé 4 narodni piirodni rezervace jsou —
Mohelenska hadcova step (Tiebitsko), Ransko (Havli¢kobrodsko), Velky Spi¢ak

(Jinlavsko) a Zhejral (Tel¢sko). Tti ztéchto rezervaci jsou vyznacné pro vyskyt

2 CHKO (2), Néarodni pfirodni pamatka (3), Nérodni piirodni rezervace (7), Pfirodni pamatka (94),
Ptirodni rezervace (67)
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raSelini$t, a to Zhejral, Radostinské raselinist¢ a Darko, které je nejrozsahlejSim
raSelini§tém na Ceskomoravské vrchovingé. Velmi vyznamnou rezervaci je také Zakova
hora, kde jsou chranéné jedinecnd pralesni spolecenstva lesnich porosti. (Dédictvi

Vyso¢iny, online, cit. 2015-02-02)

Poslednimi zvlast¢ chranénymi uzemimi v Kraji Vysocina jsou pfirodni pamatky
a prirodni rezervace. Z hlediska jejich mnozstvi se jedna o nejpocetnéji se vyskytujici
oblasti. Pfirodnich pamatek tu mizeme najit hned 94 a piirodnich rezervaci je 67.

(Dédictvi Vysoéiny, online, cit. 2015-02-02)

Vyznamnym prvkem je vyskyt zon, které jsou soucasti Natura 2000, tedy lokalit, které
patii do soustavy chranénych uzemi evropského vyznamu. Celkem jich je v Kraji

Vysocina 75.

, Natura 2000 je soustava chrdanénych uzemi, které vytvareji na svém uzemi podle
Jednotnych principii vSechny staty Evropské unie. Cilem této soustavy je zabezpecit
ochranu téch druhu ZzZivocichu, rostlin a typu prirodnich stanovist, které jsou
Z evropského pohledu nejcennéjsi, nejvice ohrozZené, vzdacné c¢i omezené svym vyskytem

Jen na urcitou oblast (endemickeé) “ (Houska, 2014, s. 35).

Kromé zvlasté chranénych Gizemi se na tizemi kraje nachézeji také vodni plochy, které
jsou ur¢eny 1 ke koupani a riznym vodnim sportim. Nejvétsim rybnikem na Vyso€ing
je Velké Darko s rozlohou 206 ha. Tato vodni plocha vznikla jiz v roce 1480 a plnila
hned nékolik funkci, jako naptiklad chov ryb a byla zasobarnou vody pro pohon hamrd,
ajiné. Odroku 1933 se =zde nachazi nejveétsi chranénd raselinna oblast

na Ceskomoravské vrchoving. (Sablik, 2002, s. 27)

Velké Darko poskytuje turistim idedlni podminky pro koupéni, u hraze rybniku se
naléza mensi tabofisté, odkud je dobry piistup do vody a na protéjSim biehu se
nachazeji také piscité plaze. Toto misto je také velmi oblibeno milovniky windsurfingu
a plachténi na malych plachetnicich. Dal$i vyznamnou lokalitou uréenou ke koupani je
DaleSicka piehrada. NejlepSimi misty ke koupani jsou zde KonéSinska
a Hartvikovicka plédz. Turist¢é mnou vyuzit i pravidelné lodni linky (3 krat denné
v ¢ervenci a srpnu). Plavba trvd maximéln€ 65 minut (z prvni na posledni zastavku).
Pokud by navstévnici disponovali vlastni lod’kou, maji jedine¢nou moznost se podivat

na néktery z mistnich ostrovii. Pokud turist¢é nejsou zrovna ptiznivci koupéni
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Vv ptirodnich vodach, tak kraj nabizi také nékolik lokalit s koupalisti, kde je kvalita vod
pravideln¢ kontrolovana. Takova to koupalisté jsou v Bystfici nad Pernstejnem,
Havlickové Brod¢, Moravskych Bud¢&jovicich, Humpolci, Piibyslavi, Jaroméficich
nad Rokytnou nebo v Ttebi¢i. Velmi oblibenym je pak také Vodni raj, tedy aqvapark
v Jihlavé, ktery roéné navitivi vice jak 200 000 navitévniki. Ve Zd’ate nad Sazavou
bylo nové postaveno Relaxa¢ni centrum S bazény, tobogdnem, saunami, solnou
jeskyni, a dalSimi atrakcemi. V letnich mésicich je otevieny také venkovni prostor

s brouzdalistém pro déti. (Urban, 2010, s. 121)

Dalsi zajimavosti jsou také skaly nachazejici se v CHKO Zd%4rské vrchy. Celkem se
V této oblasti vyskytuje 16 skalnich Gitvari, a to Bila skala, Brozova skala, Cern4 skila,
Ctyfi palice, Devét skal, Dratenicka skala, Lisovska skala, Malinska skala, Milovské
Pernicky, Na skale, Paseckd skala, Prosicka, Rozstipend skala, Starkov, Tistivka
a Zkamenély zdmek. Nékteré z nich jsou vhodné pro horolezectvi a jiné jsou piistupné

bez horolezeckého jisténi. (Urban, 2010, s. 102)

4.2.2 Kulturné historické atraktivity

Nejvyznamnéjs§imi kulturné historickymi atraktivitami svétového vyznamu jsou v Kraji
hned 3 pamatky zapsané na Seznam svétového piirodniho a kulturniho dédictvi
UNESCO (Historické centrum Telce, Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené
hote ve Zdafe nad Sazavou a Bazilika sv. Prokopa a Zidovska &tvrt v Tiebidi).
Historické centrum Telce bylo zapsano na Seznam UNESCO vroce 1992 diky
puvodni tvrzi ze 13. stoleti a rozsahlému renesanénimu zameckému komplexu se
zahradou a parkem. Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého byl pfijat do Seznamu
0 2 roky pozdéji vroce 1994 a byl postaven podle projektu Jana Blazeje Santiniho.
Stavba je povazovana za svétovy unikat, jakych je v Evropé jen nékolik. Originalitu
muzeme spatfovat v propojeni symboliky s nevSedné pojatou stavbou fazenou k barokni
gotice. V symbolice je vyznamné pouzito ¢islo 5 odkazujici na korunu skladajici se
z péti hvézd, ktera se objevila v misté, kde byl sv. Jan Nepomucky utopen. Bazilika
sv. Prokopa a zZidovska ¢tvrt’ v Tiebici byly do Seznamu zafazeny v roce 2003.

Trojlodni Bazilika sv. Prokopa byla postavena ve 13. stoleti a pro jeji postaveni byly
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vyuzity kvadry z t&zce opracovaného syenitu. Zidovskou étvrt’ najdeme na levém biehu
teky Jihlavy. Zaklad ¢tvrti je tvofen dvéma rovnobéznymi ulicemi, na které navazuji
dalsi ulicky. Nachazi se zde dvé synagogy, byvaly rabinat, radnice, obecni dim,
némecka zidovska Skola, chudobinec, $pital, nemocnice a piivodni Subakova kozeluzna.
Zidovsky hibitov umistény pivodné ve &tvrti, byl v 17. stoleti pfemistén na kopec

Hradek. Na hibitové je k vidéni okolo 3000 kamennych néhrobkt. (Urban, 2010, s. 12)

Tabulka 2: Navstévnost pamatek UNESCO na Vysociné

Pamatky/rok 2009 2010 2011 2012 2013

Statni zamek Tel¢ 62 212 87183 71723 68 904 | 90593

Poutni kostel sv. Jana
Nepomuckého Zdar n.| 22989 23 236 23 646 27267 | 23042
Saz.

Zadni synagoga Trebic 15 336 10 301 13073 16672 | 16599

Bazilika sv.  Prokopa

Tebit - - - - 17861

Zdroj: NIPOS, online, cit. 2015-02-02°

Podle tudaji ztabulek je patrné, Ze navstévnost pamatek zapsanych na Seznam
UNESCO v Kraji Vyso¢ina ma vzrustajici tendenci. Tato skutecnost ma pak vyznamny
dopad napfijem do mistnich rozpoctd. K poklesu navstévnosti doslo jen u jedné
z pamatek, a to u Potniho kostela sv. Jana Nepomuckého na Zelené hote ve mésté Zd'ar
nad Sazavou. I pfes tuto skuteCnost se vyskyt této atraktivity ve meésté vyrazné

projevuje na finan¢nich ziscich mésta v oblasti cestovniho ruchu.

Nasledujici tii tabulky podrobné analyzuji informace tykajici se navstévnich hodin,
prohlidkovych tras a vstupného atraktivit zapsanych na Seznam UNESCO. Kazda
Z pamatek ma kromé plného vstupného také vstupné zvyhodnéné, dveé z téchto pamatek

maji také vyhodné vstupné pro rodiny s détmi, coZ je podle autorky velmi piiznivym

® NIPOS . Navstévnost pamatek v krajich CR 2009, 2010, 2011, 2012, 2013, online, cit. 2015-02-02.
Dostupné z: http://www.nipos-mk.cz/?cat=126
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krokem, proto by bylo vhodné, kdyby to samé bylo zavedeno i v Tel¢i. VSechny

atraktivity jsou pres zimu v obdobi od listopadu do konce biezna zaviené. Vzhledem

ktomu, Ze je Kraj Vysofina nav$tévovany i v zim¢ diky dobrym podminkam

pro lyzovani, bylo by vhodné zrealizovat n¢jaké vikendové akce, v ramci kterych by

turisté méli moznost navstivit pamatky i v zimnich mésicich.

Tabulka 3: Turistické informace o Poutnim kostelu sv. Jana Nepomuckého

Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hore

Prohlidkové trasy

prohlidka pamatkového arealu

Oteviraci doba

duben a Fijen (SO, NE, svatky): 9:00 — 17:00
kvéten az za¥i (UT — NE, svatky): 9:00 — 17:00

Vstupné

plné: 110 K¢

sniZené 1. (déti, senioFi, ZTP, studenti): 60 K¢
sniZené I1. (organizované sk. predskolni mladeZze): 30 K¢
rodinné vstupné (2 dospéli + 2-3 déti): 250 K¢

Zdroj: Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého Zd4r nad Sazavou, online, cit. 201 5-02-07*

Tabulka 4: Turistické informace o Statnim zamku Tel¢

Historické centrum Telée — Statni zamek Tel¢

Prohlidkové Trasa A Trasa B Trasa C
trasy (renesancni saly) (obytné mistnosti) (zamecka galerie)
duPen, fijen: 10 — 16 Kkvéten: 10 - 17 du?en, fijen: 10 — 16
., kvéten: 10 - 17 N kvéten: 10 - 17
Oteviraci N C¢erven: 10— 17 «
¢erven: 10 — 17 y ¢erven: 10 — 17
doba < ) cervenec: 9 — 18 y )
(UT — NE) ¢ervenec: 9 — 18 srpen: 9 18 ¢ervenec: 9 — 18
srpen: 9-18 ZATi: 1'0 17 srpen: 918
zari: 10 - 17 : zari: 10 - 17
plné: 110 K¢ plné: 90 K¢ plné: 65 K¢
déti, studenti: 70 K¢ déti, studenti: 60 K¢ | déti, studenti: 45 K¢
Vstupné ZTP: 70 K¢& ZTP: 60 K¢ ZTP: 45 K¢
duchodci: 80 K¢ duchodci: 70 K¢ duchodci: 50 K¢
rodinné: 300 K¢ rodinné: 250 K¢ rodinné: 180 K¢

* POUTNI KOSTEL SV. JANA NEPOMUCKEHO ZDAR NAD SAZAVOU. Prohlidkové trasy.
Vstupné. Navstévni doba. [online]. © 02. 02. 2015 [cit. 2015-02-07]. Dostupné z: http://www.zelena-

hora.eu/
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Zvyhodnéné | plné: 170 K¢

vstupné déti, studenti, ZTP: 100 K¢
(Trasa diichodci: 120 K¢

A+B) rodinné: 460 K¢

Zdroj: Zamek Tel§, online, cit. 2015-02-07°

Tabulka 5: Turistické informace o pamatkach UNESCO v Trebici

Bazilika sv. Prokopa

Prohlidka prohlidka interiéru baziliky

Cerven — zafi: PO —PA: 9 — 12, 12:30 — 17
SO — NE: 12:30 — 18:00
Oteviraci doba Fijen — kvéten: PO — C'T: 9 — 12, 12:30 — 17
PA:9-12,12:30-15
SO — NE: 12:30 - 17

dospéli: 60 K¢
Vstupné studenti, seniofi, déti od 6 let: 30 K¢
ZTP: 30 K¢

Zidovska &tvrt (Zadni synagoga + Diim Selingmanna Bauera)

Prohlidka Zadni synagoga + Dim Selingmanna Bauera
leden — ¢erven: 9 — 17

Oteviraci doba ¢ervenec — srpen: 9 — 18

(PO - NE) zari — listopad: 9 — 17

prosinec: 9 - 16

dospéli: 80 K¢

déti, studenti, seniori, ZTP: 40 K¢
Klub &eskych turistii: 70 K¢

Skolni vypravy (zakladni $koly): 20 K¢

Vstupné

Zdroj: M&sto Tiebi¢, online, cit. 2015-02-07°

Kraj Vysoc¢ina disponuje také hrady, zamky a tvrzemi. Hrady se zde nachdzeji

¢ty (Kadmen, Rostejn, Sddek a Hrad v Led¢i nad Sazavou). Hrad Sadek neni pfistupny

> ZAMEK TELC. Ndvstévni doba Prohlidkové trasy. Vstupné. [online]. © 04. 12. 2014 [cit. 2015-02-07].
Dostupné z: http://www.zamek-telc.eu/

SMESTO TREBIC. Pamdtky UNESCO. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z: http://www.mesto-
trebic.cz/
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vetejnosti. Zamki je podstatné vice, a to 58. Mezi ty nejznaméjsi patii — Zamek Brtnice,
Zamek Jaroméfice nad Rokytnou, Zamek Kamenice nad Lipou, Zamek Zdar
nad Sazavou, a jiné). Tvrzi je v dané destinaci Sestnact. Vyznamnou oblasti jsou
ziiceny, téch je zde 25 aVsoucasnosti dochéazi k jejich zptistupfiovani. (Dédictvi

Vysociny, online, cit. 2015-02-02)

Nasledujici tabulka predstavuje vybrané informace o hradech Lede¢ nad Sazavou,
Rostejn a Kamen. Hrady jsou porovnavany podle urcitych kritérii, jako jsou prohlidky,
oteviraci doba a vstupné. Nejlevngjsi vstupné je na Hrad€ v Led¢i nad Sazavou,
nicmén¢ toho nabizi k vidéni podstatné nejméné. K prohlidce je pouze mistni muzeum,
které je umisténé v interiérech hradu a je bez pruvodce. VSechny tfi hrady jsou pies
zimni mésice zavieny. Nejdraz§im vstupnym pak disponuje Hrad Kamen, ktery avSak

jako jediny nabizi také moznost koupé€ rodinného vstupného.

Tabulka 6: Turistické informace o hradech v Kraji Vysocina

Hrad Ledec¢ nad Sazavou

Meéstské muzeum — historie mésta a vyrobky femeslnikt
Prohlidka Sbirka minci a papirovych platidel, zbrani
Expozice bydleni z konce 40. let 20. stoleti

Oteviraci doba | duben —zaii (UT —NE): 9—12, 13 - 16

plna cena: 25 K¢

Vstupné . «
p sniZzena cena: 15 K¢

Hrad RosStejn

duben, Fijen (SO, NE, svatky): 10 - 17
Oteviraci doba | kvéten: 9 — 17

(UT+NE) cerven, €ervenec, srpen: 9 - 18

zari: 10 - 17

Trasa A Trasa B
Prohlidka (Goticky, renezacni | (Maly, velky ochoz, Véz
paléc) kaple, saly)
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Vstupné

pIné: 60 K¢
snizené: 40 K¢

jednotné: 40 K¢

jednotné: 20 K¢

Hrad Kamen

Oteviraci doba

duben, Fijen (SO, NE, svatky): 10 — 17
kvéten, Cerven, zari: 10 — 17

(UT - NE) ¢ervenec, srpen: 10 - 18
Prohlidka Trasa A TrasaB TrasaA+B
(interiér hradu) (motocykly) (cely hrad)
dospéli: 50 K¢ dospéli: 30 K¢ dospéli: 60 K¢
Vstupné sniZené: 25 K¢ sniZené: 15 K¢ sniZené: 30 K¢

rodinné: 125 K¢

rodinné: 75 K¢

rodinné: 150

Zdroj: Vlastni zpracovani z webovych o Hradu Lede¢ nad Sazavou’, Hradu Roétéjn8

a Hradu K4men®.,

Dale nasleduje tabulka sudaji o vybranych zamcich, které turist¢é mohou najit
na Vysocin€. Informace v tabulce se tykaji zdmkl Brtnice, Jarométice nad Rokytnou
a Kamenice nad Lipou a tykaji se oteviraci doby, prohlidek a vstupného. Zamky Brtnice
a Jarométice na Rokytnou poskytuji navstévnikim vybér z né€kolika moznych tras.
V Kamenici nad Lipou je zédmecké sidlo otevieno po cely rok a turistim je zde
k dispozici prohlidka muzea a nékolika expozic. VSechny zuvedenych atraktivit

nabizeji rodinné vstupné.

" KUDY Z NUDY. Hrad Lede¢ nad Sizavou — perla Posazavi. [online]. © 27. 01. 2015 [cit. 2015-02-
07]. Dostupné z: http://www.kudyznudy.cz/Aktivity-a-akce/Aktivity/Hrad-Ledec-nad-Sazavou.aspx

8 HRAD ROSTEIN. Ndvstévni doba a vstupné. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z: http://www.hrad-
rostejn.cz/index.php/dulezite/nocky

° HRAD KAMEN. Oteviraci doba.
http://www.hradkamen.cz/otev_doba.html

Vstupné. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
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Tabulka 7: Turistické informace o vybranych zamcich

Zamek Brtnice

., ¢erven, zari (SO, NE): 9 — 17
Oteviraci doba Cervenec — srpen (UT — NE): 9 - 17
Trasa A Trasa B
Prohlidka (reprezentacni prostory, kniZeci byt, (prodlouZzena trasa)
sklepeni)
plné: 60 K¢ plné: 80 K¢
Vstupné sniZené: 40 K¢ sniZené: 50 K¢
rodinné: 140 K¢ rodinné: 190 K¢

Zamek Jaromérice nad Rokytnou

duben, Fijen (SO, NE, svatky): 9 — 16
Oteviraci doba | kvéten, Cerven, zafi (UT - NE): 9 - 17
¢ervenec, srpen (UT — NE): 9- 18

Trasa A TrasaB Trasa C
Prohlidka (hrabé&ci apartmany) | (hostinské pokoje, | (Chram sv. Markéty)
kuchyn¢)
plné: 90 K¢ plné: 70 K¢ plné: 70 K¢
Vstupné sniZené L.: 65 K¢ sniZené I.: 55 K¢ sniZené I.: 55 K¢
snizené I1.: 60 K¢ snizené II.: 50 K¢ | snizené I1.: 50 K¢
rodinné: 260 K¢ rodinné: 200 K¢ rodinné: 200 K¢

Zamek Kamenice nad Lipou

kvéten — zaii (UT — NE): 10 — 17

Oteviraci doba | oy~ duben (UT - NE): 10 - 15

Expozice uméleckého kovarstvi
Prohlidka Expozice historickych hracek
»Muzeum pro vSechny smysly*

pIné: 40 K¢
Vstupné sniZené: 20 K¢
rodinné: 60 K¢

Zdroj: Zamkek Brtnice™, Zamek Jarom&fice nad Rokytnou'! a Zamek Kamenice nad

Lipou®?, online, cit. 2015-02-07

0 ZAMEK BRTNICE. Turistickd sezéna 2014. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.zamek-brtnice.eu/inpage/turisticka-sezona-2014/

1 ZAMEK JAROMERICE NAD ROKYTNOU. Provozni doba. Vstupné. [online]. © 14. 01. 2015 [cit.
2015-02-07]. Dostupné z: http://www.zamek-jaromerice.cz/

12 MESTO KAMENICE NAD LIPOU. Zdimek. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.kamenicenl.cz/zamek/d-77788
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Tabulka 8: Turistické informace o Zamku ve Zd’afe nad Sazavou

Zamek Zd’ar nad Sazavou

duben a Fijen (SO, NE, svatky): 9 — 17

kvéten — zaii (UT — NE): 9 - 17

Zamecky okruh (Bazilika, Studni¢ni kaple a Santihiho
expozice, umeéni baroka)

Prohlidka Samostatné vstupy: Expozice Uméni baroka
Galerie Kinskych

Oteviraci doba

Muzeum knihy

Zamecky okruh (pIné: 120 K¢, snizené: 90 K¢)

Expozice Uméni baroka (pIné: 60 K¢, snizené: 40 K¢)
Galerie Kinskych: (jednotné: 40 K¢)

Muzeum knihy (pIné: 50 K¢, snizené: 30 K¢, rodinné: 80 K¢)

Vstupné

Zdroj: Zamek Zdar nad Sazavou, online, cit. 2015-02-07*

Tabulka tykajici se Zamku Zd’ar nad Sazavou popisuje stejné jako tabulky ptedchozi
zékladni turistické informace, jako je oteviraci doba, prohlidky a vstupné. Turistiim je
k dispozici zamecky okruh, v ramci kterého si navstévnici mohou prohlédnout Baziliku
Nanebevzeti Pany Marie, Studni¢ni kapli, Santiniho expozici a Expozici Uméni baroka.
Dale je zde moznost navstivit samostatné expozici Uméni baroka, Galerii Kinskych
a Muzeum knihy. Jednotlivé prohlidky jsou mozné v obdobi od dubna do konce fijna
ve stanovenych dnech a navStévnich hodindch. Muzeum knihy nabizi také moznost

zakoupeni rodinného vstupného.

Navstévniky zajimajici se o cirkevni pamatky si mohou vybrat hned z n¢kolika set
sakralnich staveb. V dané lokalité se nachazi hned 332 a ¢ast z nich byla postavena
Janem Blazejem Santinim. Kromé dobtfe znamého Zidovského hibitova v Ttebici je zde
nekolik desitek méné znamych hibitovi, které ovSem stoji za zminéni. Celkove jich je
55 a mizeme je naptiklad najit ve méstech jako Havlickiv Brod, Golciv Jenikov,
Humpolec, Chotéboft, Jihlava, Lede¢ nad Sazavou, Moravské Budéjovice, Polna, Telc,

Velké Mezitici a dalsi. (Dédictvi Vysoc€iny, online, cit. 2015-02-02)

13 ZAMEK ZDAR NAD SAZAVOU. Oteviraci doba. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.zamekzdar.cz/183-okruhy,-vstupne,-oteviraci-doba.aspx?sid=50&Ilid=184
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Vysocina je bohata i na lidovou architekturu a skanzeny. Mezi nejvyznamnéjsi oblast
patii predevsim Skanzen Michaliv statek Pohled’, ktery byl v roce 2003 vyhlasen
kulturni pamatkou. Jeho vyznam spoc¢iva v tom, ze priblizuje Zivot rolnika po skonceni
Tticetileté valky. Druhym zndmym skanzenem je Zichpil Humpolec, kde mizeme najit
mensi roubené, ¢astecné roubené 1 zdéné domky. Vyznamné lokality hojné na lidovou
architekturu jsou také soubor lidové architektury Kiizanky a UbuSinek, ale také
vesnické pamatkové rezervace Kratkd a DeSov. (Region Vysoc€ina, online, cit. 2015-02-

02)

Tabulka ¢islo 9 porovnavajici dvé atraktivity lidové architektury v Kraji Vysoc€ina, a to
Skanzen Zichpil Humpolec a Selské muzeum Michaltv statek lokalizovany ve vesnici
Pohled’. V tabulce jsou uvedeny informace o tom, co navstévnici mohou v ramci
prohlidky vidét a informace o vstupném a ndvsStévnich hodinach. Vstupné Skanzenu
Zichpil je o néco nizsi nez v Selském muzeu Michaliv statek a zaroven turisté uvidi
béhem prohlidky vice staveb lidové architektury. Je zde také moznost zakoupeni

rodinného vstupného. Selské muzeum je vSak piistupno turistim i v kvétnu.

Tabulka 9: Turistické informace o vybranych skanzenech

Skanzen Zichpil Humpolec

Seznameni s pocatky osidleni regionu a historii lokality
Prohlidka Interiéry a Exteriéry Napravnikova staveni
Toleran¢ni kostel

éerven (SO, NE, svatky): 10 — 17
Oteviraci doba Cervenec — srpen (UT — NE): 10 — 17
zari (SO, NE, svatky): 10 - 17

pIné: 20 K¢
Vstupné sniZené (déti, od 6 — 15 let, studenti): 10 K¢
rodinné: 45 K¢

Selské muzeum Michaluv statek Pohled’

vvvvvv

Prohlidka Prohlidka statku (sezndmeni s diivejSim zplsobem ziti)
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kvéten a zari (SO, NE): 10 — 17

Oteviraci doba erven az srpen (UT — NE): 10 — 17

dospéli: 30 K¢

Vstupné déti: 10 K&

Zdroj: Skanzen Zichpil**, Selské muzum Michalav statek™, online, cit. 2015-02-07

Muzea a galerie jsou nedilnou soucasti kazdého regionu, tudiz velké mnozstvi mizeme
najit také v Kraji Vysocina. Za zminku stoji hned n€kolik z nich. Celkovy pocet muzei
¢inni 74. Velmi zndmym je Muzeum rekordl a kuriozit v Pelhfimové a je idealnim
cilem pro vylety s détmi. V destinace se nachéazeji také dvé hasicské muzea (Heraltice,
Ptibyslav), Horacké muzeum zamétujici se na lidovou kulturu severni ¢asti moravského
Horéacka, velmi zndmé Muzeum knihy v zdmeckém aredlu ve Zd’afe nad Sazavou,
Muzeum Otokara Bfeziny v Jaroméficich nad Rokytnou, Muzeum Vysociny v Jihlavé,
Modelové kralovstvi Vysoéiny ve Zd’afe nad Sazavou vénujici se modelim Zeleznic
nebo napiiklad Dim Gustava Mahlera v Jihlavé mapujici Zivot tohoto svétoznamého

skladatele a dirigenta. (Urban, 2010, s. 31)

Galerii je v Kraji Vyso¢ina pouze 20 a miZeme je najit ve méstech jako Zdar
nad Sazavou (Expozice Jana Blazeje Santiniho a Uméni Baroka), Gol¢av Jenikov, Nové
M¢sto na Moravé (Horacka galerie), Jihlava, Tel¢, Havlickiv Brod, a jiné. Galerie
v Teléi vystavuje realistické obrazy od soucasnych malifd. Galerie Goltzova tvrz
vV Golcové Jenikové poradd vystavy soucasnych uméleckych dél od vytvarnikl
asochait zkraje. Horacka galerie Vv Novém M¢sté na Moravé prezentuje
nejvyznamnéjSi uméleckd dila osobnosti regionalniho uméni v porovnani s ¢eskym
vytvarnym uménim. Mésto Jihlava se muze pySnit hned nékolika galeriemi, kde
nejvyznamngéjsi z nich jsou Galerie Pida umoznujici vystavovat v jejich prostorach
dila studentim a absolventim uméleckych Skol a Oblastni galerie Vysodiny, jez
predstavuje navstévnikim ceské umeéni 19. a 20. stoleti. Galerie vytvarného uméni

v Havlickové Brod¢ se zaméfuje na moderni ¢eskou knizni ilustraci, kresbu a grafiku,

¥ CASTRUM. Skanzen Zichpil. Oteviraci doba. [online]. © 07. 02. 2015 [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.castrum.cz/skanzen-zichpil/otviraci-doba/

> MICHALUV STATEK. Kontakt a oteviraci doba. [online]. © 2015 [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.michaluvstatek.cz/clanky/kontakt.html
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které vznikly od pocatku 20. stoleti. V jejich sbirkdch je na 7 000 umeéleckych d€l.
(Urban, 2010, s. 35)

4.2.3 Technické pamatky

Pro milovniky technickych pamatek ma Kraj Vysocina bohatou nabidku. Jsou tu
ke zhlédnuti nejen technické pamatky ze stiedovéku, ale i novodobé. V kraji se
nachéazeji dv€ vyznamné elektrarny. Prvni z nich je jaderna elektrarna Dukovany.
Energie vyrabéna jadernou elektrarnou piedstavuje okolo 20 % spotfebované energie
v Ceské republice. Mistni informaéni centrum je opravdu piisobivé, protoZe je vybaveno
Spickovou audiovizudlni technikou a fadou nazornych modeli. Po domluvé je také
moznd iexkurze do nitra elektrarny. Druhou energetickym kolosem na Vyso€ingé je
precerpavajici vodni elektrarna DaleSice, ktera byla postavena v souvislosti se stavbou
jaderné elektrarny Dukovany. Navs$tévnici se pak Uvodnim seznadmeni s provozem

elektrarny mohou projit hlavni halou a vnittkem ptehradni hrédze. (Urban, 2010, s. 81)

Pokud turisté chtéji poznavat spiSe technické pamatky starSiho rdzu, je zde k vidéni
nepfeberné mnozstvi téchto atraktivit. Za zminku urcité stoji pozistatky stfedovékych
pamatek spojenych s hornictvim a téZbou rudy. Na Jihlavsku je moznost navstévy
kutisté stfibrné rudy. Jihlava byla vyznamnym nalezi$tém tohoto drahého kovu.
Kjejimu objeveni doslo jiz ve 13. stoleti a tézba s piestavkami probihala
az do 18. stoleti, ale do soucasnosti se zachovalo pouze n¢kolik malo pozlstatkl
hornické Cinnosti. Dal§i pamatka spojena se sttedovékou t€zbou stiibrné rudy se nachazi
na Pribyslavsku, kde je pozistatek podzemni $toly, do které se mohou turisté podivat.
Predpoklddané vybodovani stoly se datuje do 13. stoleti. Pomérné¢ mladsi podzemni
Stola vyuzivana k t&€zb¢ stiibra se nachazi v obci Stfibrné Hory na Hlavlickobrodsku,
kde jsou prokazatelné¢ dochované zdznamy o tézbé tohoto kovu v 17. stoleti,
pravdépodobné ale historie tézby sahd dale do minulosti. Tato Stola neni turistim
piistupni. Pomémé vyznamnou pamatkou je také Stépanovsky rudni revir
lokalizovany ve Stépanové nad Svratkou. Ve 13. — 16. stoleti se zde t&Zilo stiibro,

pozdéji zde byla tézba soustfedéna na rudy médi. Za Prvni svétové valky zde byla
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vyrazena Stola Mir, kterd je v soucasné dob¢ pfistupna vefejnosti a je taky vyznamnym

zimovistém netopyra. (Dédictvi Vysociny, online, cit. 2015-02-03)

Velmi atraktivni a turisty vyhledavanou skupinou pamatek jsou méstska podzemi.
Na Vysoc¢iné¢ muzeme najit tyto mista zpfistupnéna turistim hned ve tfech meéstech.
Velmi znamé podzemi je Vkrajském mésté Jihlava. S budovanim se zacalo
ve 14. stoleti a divod pro jeho vytvofeni byl nejspi§ hospodaisky. Délka chodeb
jihlavskych katakomb je 25 metrii a pysSni se unikatem takzvané svitici chodby. V roce
2014 byla vetejnosti zpfistupnéna dalSi podobna atraktivita v Jihlavé, tentokrat se ale
jednd o novodobé podzemi vybudované ve 20. stoleti. Druhé mésto, které se muze
pysnit stfedovékou soustavou podzemnich chodeb, je Svétla nad Sazavou.
Ucel vyrazeni téchto tunelii je oviem nezndmy. Poslednim méstem, které nabizi vstup
turistim do jeho podzemnich utrob je mésto Tel€, které otevielo okruh v roce 2014.
Sklepeni pochazeji ze stfedovéku a lze je najit pod vétSinou domd na namésti

Zachariase z Hradce. (Dé&dictvi Vysociny, online, 2015-02-03)

Samostatnou kapitolu piedstavuji rozhledny, které patii k nejoblibenéj$im turistickym
mistim. V kraji Vysoc€ina jich mizeme najit hned nékolik a nové se stale buduji. Mezi
ty nejvyznamnéjsi patii rozhledny Babylon, Karasin a Rosi¢ka. Rozhledna Babylon je
nejstarsi rozhlednou na Vyso€ing. Byla postavena na Zeleném kopci u Kramotina a byla
postavena roku 1831. Nedaleko od kopce Karasin se nachazi stejnojmenna rozhledna.
Byla zde postavena roku 2002 a jeji vySka ¢inni 28 metrti. O ¢tyii metry niZsi rozhledna
je umisténa u obce Sazava na Zd'arsku, ktera nese jméno Rosika a je umisténa
na telekomunika¢nim stozaru a je pfistupnd navstévnikiim celoro¢né. Krasny vyhled
na krajinu umoziuji také hradni, zdmecké a méstské a kostelni véze (Hrad v Led¢i nad
Sazavou, méstskd véz v Moravskych Budéjovicich, Pelhfimové a Havlickové Brodé,

ajing). (Urban, 2010, s. 108)

Tabulka 10: Turistické informace o vybranych rozhlednach

Rozhledna Karasin

Oteviraci doba | celoro¢né (PO —NE): 9 - 19

Vstupné zdarma
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Rozhledna Rosi¢ka

Oteviraci doba | pfistup neomezen¢

Vstupné ¢ervenec a srpen: 15 K¢, zbytek roku: zadarmo

Rozhledna Babylon

Oteviraci doba | kvéten — zari (SO, NE): 13 — 17

pIné: 15 K¢

Vstupné snizené: 10 K¢

Zdroj: Rozhledny Karasian, Rosickal” a Babylonls, online, cit. 2015-02-07

Z uvedené tabulky je patrné, ze dvé ze tii vybranych rozhleden jsou volné ptistupné
béhem celého roku. Rozhledna Karasin navic ve spodnich prostorach rozhledny nabizi
turistim bufet s obCerstvenim, ktery se béhem Spatného pocasi zavira. U rozhledny
Rosicka je také stanek s obCerstvenim, ten je ale otevieny pouze v letnich mésicich
(Cervenec a srpen). Vstupné se plati na rozhledné¢ Babylon, které je oteviena v obdobi
od kvétna do zati pouze v sobotu a ned¢li od 13 do 17 hodin. Na rozhledné Rosicka se
plati vstupné pouze v Cervenci a srpnu. V ostatnich mésicich je volné pfistupna

na vlastni nebezpeci.

4.2.4 Folklor, festivaly a gastronomie

Tradi¢ni venkovsky zplisob Zivota je uz i na Vyso€iné ddvno minulosti. Lidé se byli
nuceni pfizpisobit dobé a ziji modernim zivotem, nicméné maji tendence se do té€chto
dob navracet a jednim ztéchto zplsobl je folklor. V celé oblasti je registrovano
na 23 folklérnich souborti a slavi se rtuzné folklorni slavnosti a potadaji rtzné

gastronomické akce. Mezi nejzndméjsi patii naptiklad BiteSské hody, které se konaji

*  KARASIN. Rozhledna  Karasin. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné zZ:
http://www.karasin.cz/rozhledna-karasin/

' OBEC SAZAVA. Turistika — rozhledna. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.obecsazava.cz/tur01.htm

¥ KUDY Z NUDY. Rozhledna Babylon na Zeleném kopci. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.kudyznudy.cz/Aktivity-a-akce/Aktivity/Rozhledna-Babylon-na-Zelenem-kopci.aspx
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kazdy rok v piilce zati ve Velké Bitesi a trvaji cely tyden. Slavnosti zacinaji ve stiedu,
kdy se postavi m4j. Prvni tfi dny se hoduje ve sklipcich a slavnosti vrcholi o vikendu.
V sobotu se porada tradiéni folkloérni festival ,,Setkani na Podhoracku® Vv ramci
kterého se tancuji lidové tance v Krojich. Hody konéi nasledujici stifedu pokacenim
maje. Mezi dalsi folklorni festivaly, které se nesou v podobném duchu, patii ,,Horacko
zpiva a tanéi“ ve Svétlé nad Sazavou, ,Jihlavské folklorni léto*, ,,Folklorni
slavnosti® v Ttebici, ,,Folklor v maji“ potfadany v Tel¢i nebo ,,Horacky dzbanek*

ve Zd'ate nad Sazavou. (Urban, 2010, s. 115)

Pro danou destinaci je typicka také urcitd tradi¢ni gastronomie. V historii vesni¢ané
ptipravovali jidla z jednoduchych sezénnich Cerstvych potravin. Zakladni potravinou
byl Zitny chléb pfipravovany z zitné mouky. Mezi dalsi velmi Casto varena jidla patiila
hrachova kase, riizné druhy polévek, velmi Casto se vatilo z hub a brambor, které jsou
pro danou oblast typické, takze naptiklad popularni bramboradky vznikly praveé
na Vysoc¢in€. Tradi¢nimi recepty jsou ,Horacka houbova polévka®“, , Podhoracké

mladé* (sladky kolag), ,,Pucéalka® (prazeny hrach s medem), ,,Horacky zavitek* (zavitek

hovéziho masa). (Folklorni kaleidoskop, online, cit. 2015-02-03)

Kazdoro¢né se také poradaji festivaly a akce souvisejici s gastronomii. Piikladem miize
byt ,,Slavnosti Moravského uzeného v Bystfici nad PernStejnem* (Gnor), ,,Masopust
v Sazavském klastefe (Unor), ,,Pivovarské zabijatkové hody v DaleSicich® (pfelom
unora a biezna) ,,Mezinarodni koSt slivovice a palenek v Ttebici* (biezen), ,,Pacovské
pivni slavnosti (kvéten), ,,Mrkvancova pout’ v Polné*“ (zéti) a ,,Slavnosti brambor

v Bystfici nad Pernstejnem* (zati). (Kudy z nudy, online, cit. 2015-02-03).

4.2.5 Specifické formy cestovniho ruchu v Kraji Vyso¢ina

Turisté vyzadujici urcity netradiéni zplsob trdveni volného casu si jist€ vyberou
z nabidky, ktera je v regionu k dispozici. Kraj Vysocina je vhodnym mistem pro pivni
turistiku diky velkému mnozstvi malych i vétsich pivovart. Celkem jich je 16, mezi
kterymi jsou ty vice znamé jako M¢Stansky pivovar Havlickiiv Brod (pivo Rebel),
Pivovar Jihlava (pivo Jezek), Pivovar Chotéboi (pivo Chotébot) nebo Rodinny pivovar

Bernard v Humpolci. Zbytek tvofi rodinné nebo mensi pivovary. V Dalesicich turisté
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mohou zavitat do Muzea rakousko-uherského pivovarnictvi, kde zajemci mohou také
ochutnat pivo DaleSice vyrdbéné V mistnim pivovaru, ktery je znamy diky filmu

Postiiziny. (Pivni turistika, online, 2015-02-03)

Jihlava nabizi nav§tévnikim zajimajicim se o pivni turismus Pivovarskou nau¢nou
stezku. Vramci stezky se navstévnici dozvédi néco o historii mésta, ale také
0 sladovnickém femeslu a pravovareéném pivovarnictvi. Okruh je tvofen dvanacti
infodeskami, pomoci kterych se navstévnici dozvédi informace o historii vafeni piva.

(Kudy z nudy, online, cit. 2015-02-03)

Milovnikim adrenalinovych sporti mize Vyso¢ina nabidnout tandemové seskoky
padadkem v Jihlavé a mohou tak zazit volné padat vzduchem téméi 200 kilometrovou
rychlosti. Vyhodou tandemového seskoku je, ze neni za potiebi zadny vycvik
ani lékatrska prohlidka a mohou se ho zucastnit i osoby se zdravotnim postizenim.

(Profitandem, online, cit. 2015-02-03)

Na Dalesické ptrehradé€ si navstévnici mohou vyzkouset tak zvanou Kienovu houpac¢ku
neboli Swing Jump, pii které ¢lovek leti volnym padem jen par metrit a pak dal
pokracuje kyvadlovym pohybem do horni Givraté mostu. Pfi seskoku muze ¢lovék padat
volnym padem 2,5 az 10 metrQ a pietizeni az 2G. (Kudy z nudy, online, cit. 2015-02-
03)

Zajimavym mistem, kde turist¢é mohou zazit nevSedni adrenalinové zazitky je Lanovy
park Joy, ktery nalezneme kousek od obce Studnice. Jsou zde k vyzkouseni nejrizné;si
zavésné klady, Sikmé kladina, Jakubtv Zebiik, skok na hrazdu a horolezecka sténa.
Vsechny tyto atrakce se nachazeji ve vysce 8 az 12 metrd. (Penzion Pegas, online, cit.
2015-02-03)

Dal8imi letnimi aktivitami, pfi kterych Ucastnici cestovniho ruchu v Kraji Vysocina
mohou zazit netradi¢ni zazitek, jsou napiiklad potapéni v kamenolomu u obce Borek,
Crazy Bubbles — Bodyzorbing v Jihlavé, zaptjéeni skakacich bot v Humpolci, Laser
Game Jihlava, tandemové lety paraglidingu, adrenalinové vylety na ctyfkolkéch,
harakiri kite kurzy, sportovni lety nad Vysocinou, a jiné. (Kudy z nudy, online, cit.
2015-02-03)

V piipadé, ze turisté zavitaji na VysoCinu Vzim¢ a maji chut vyzkouSet zimni
adrenalinovy zazitek, je jim k dispozici Ledova sténa Vir, ktera se nachazi nedaleko

56



hraze Virské prehrady. Na skale je vytvofen umély ledopad, jenz slouzi k nacviku
ledovcového lezeni. Tato ledova sténa je nejvyssim ledopadem v celé Ceské republice
a zaroven nejvyssim uméle vytvorenym ledovym utvarem v Evropé. Celkova vyska
stény se pohybuje okolo 45 metrti a délky lezeckych cest jsou v rozmezi od 8 do 25

metrl. (Kudy z nudy, online, cit. 2015-02-03)

Oblast venkovského cestovniho ruchu zaznamenava v soucasné dob¢ v kraji také
rozkvét. Turist¢ maji moznost navstivit nebo se dokonce ubytovat na riznych
ekofarmach. Velmi oblibend je Véeli farma Nosek nachazejici se v oblasti Tel¢ska, kde
je kdispozici prohlidka farmy s vykladem, moznosti si koupit vceli produkty
a ochutnavkou palainek s ofechy a doméaciho medovniku. (Dovolend na venkové,

2012, s. 252)

Dal$i variantou muze byt navstéva Biofarmy DoRa (Telésko) disponujici certifikaci
na ekologicky chov ovci a koz. Tato farma také nabizi ochutnavky a koupi zdravych
mlécnych produktl, jako naptiklad jogurty, mléka, kefiry, syry, a jiné. V ramci
venkovského cestovniho ruchu byl také vytvofen produkt nazvany ,,Prazdniny
na venkové®, pomoci néhoz mohou névstévnici najit a zazit to nejlepsi z ceského,
moravského a slezského venkova. V nabidce tohoto programu je az 300 statki a 69

z nich jsou lokalizovany na Vyso¢ing. (Prazdniny na venkové, online, cit. 2015-02-04)

4.2.6 Doprava

,Doprava je jednim ze zdkladnich predpokladii rozvoje cestovniho ruchu. Preklenuje
nejenom prostorové, ale casto i casové rozdily mezi mistem bydliste a mistem
cestovniho ruchu, privadi ndvstévnika cestovniho ruchu k objektim a zarizenim
cestovniho ruchu, a vytvari tak moznosti spotieby v cestovnim ruchu* (Hladka, 1997,

S. 67).

V kraji Vyso€ina se nachazi 1 640 km silnic II. tfidy a 2 940 km silnic IIL. tfidy. Stav
téchto silnic se od roku 2005 zlepSuje diky finanénim dotacim a pijckdm z Fondl
Evropské unie. Pro zachovani stavu vSech vozovek v kraji pisobi Krajska sprava

a udrzba silnic Vysoc€iny. Velmi pozitivnim faktem je, ze krajem prochazi dalnice D1.
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Dale byl také schvalen projekt s nazvem ,,Paterni silni¢ni sité Kraje Vysocina®, jehoz
cilem je kvalitni dostupnost vSech obci, které maji nad 3 000 obyvatel. Zaroven
pojedndva o zkvalitnéni propojeni mezi jednotlivymi okresy a také o dulezitych
silni¢nich spojenich s okolnimi kraji. Projekt se tyka déalnice D1 a vSech silnic L. tfidy
v kraji, jez spravuje Reditelstvi silnic a dalnic. (Strategie Kraje Vyso¢ina 2020, 2012
s. 19)

Délka Zelezni¢nich trati v kraji &nni 592 km s hustotou 8,7 km na 100 km?.
trat’, kterd se zde nachdazi, je Zelezni¢ni usek Kolin — Svétla nad Sazavou — Havlickav
Brod — Zd’4r nad Sazavou — Brno. Havli¢kiiv Brod je zarovei nejvyznamngj$im

Zelezni¢nim uzlem v dané destinaci. (Strategie Kraje Vysoc¢ina 2020, 2012, s. 20)

Region je velmi vhodny pro cykloturistiku. Diky rozlicnému terénu je zde velky
potencidl pro cykloturistiku rekrea¢niho razu. Velmi vyznamnou skute¢nosti je, ze kraj
disponuje kulturné-historickymi i pfirodnimi atraktivitami, které maji potencial zvyseni
navstévnosti a mohou byt cilovymi nebo pribéznymi destinacemi. Narlstd 1 vyuziti
cyklostezek pro in-line brusleni a mnohdy bruslafi vyuzivaji nékteré cyklostezky vice,
jak samotni cyklisté. Ptikladem mohou byt vysledky s€itani uzivatelti cyklostezky
provadéné na useku Piibyslav — Séazava. (Strategie rozvoje cykloturistiky

a cyklodopravy v Kraji Vysocina na obdobi 2014 — 2020, 2014, s. 25)

Bylo provedeno jiZ nékolik vyzkumd, které prokazatelné¢ dokazuji, Ze je cykloturistika
zdrojem ekonomického ristu. Napiiklad v roce 2013 tidaje Nadace partnerstvi ukazuji,
ze vicedenni cyklisté denné utrati okolo 53 EUR, coZ tydné ¢inni na jednu osobu
353 eur pti délce pobytu 6,6 dne. V ptipad¢ jednodennich ucastniki cykloturistiky se
vydaje pohybuji ve vysi 16 EUR/den. Dalsim ptikladem je otevieni vySe zminéné
cyklostezky Pfibyslav — Sdazava, jejimz otevienim se zvySila navStévnost
az 0 dvojnasobek a diky tomu dochdzi 1 k vétSim utratdm navstévnikd. V Jihlavé
Z dotaznikového prazkumu (2011) vyplynulo, Ze doslo az k dvojnasobnému navySeni
lidi, ktefi vyuZzivaji pravideln¢ kolo k dopravé po mésté. Kazdy rok jsou zde potadany
ruzné akce spjaté s cyklistikou, jako napfiklad v Jemnici se potadaji zdvody horskych
kol, které spadaji pod Vysofina MTB cup. Jinymi akcemi podobného rdzu jsou

,,S kolem kolem Humpolce®, ,,Zdirecky okruh pro pé&i a cykloturisty”, ,,Posazavsky
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drsonn v Led¢i nad Sazavou®, nebo napiiklad v Novém M¢sté na Moraveé se jezdi
»Svetovy pohdr horskych kol XCO* a mnoho dalSich. (Strategie rozvoje cykloturistiky
a cyklodopravy v Kraji Vysoc¢ina na obdobi 2014 — 2020, 2014, s. 26)

Region Vysodina disponuje patou nejdelsi siti cyklistickych cest v Ceské republice.
Celkova délka cyklotras ¢inni zhruba 2 448 km znacenych cyklotras Klubu ceskych
turistd. DalSich 59,5 km cyklotras je oznaceno pasovymi mapovymi znackami a 101 km
cyklistickych cest je evidovanych, ale Klub ¢eskych turistii je neudrzuje. (Strategie
rozvoje cykloturistiky a cyklodopravy v Kraji Vysoc¢ina na obdobi 2014 — 2020, 2014,
s. 29)

4.2.7 Ubytovani

Celkové Kraj Vysocina v roce 2013 disponoval 505 ubytovacimi zatizenimi (5,1 %
podil v ramci CR) s 8 877 pokoji a 25 749 lazky (4,6 % podil v CR). V niZe zobrazené
tabulce lze spatfit vyvoj poctu hromadnych ubytovacich zafizeni, pokoji a luzZek.
Z tabulky je patrné, ze celkové pocet zatizeni poskytujicich hromadné ubytovani
nartista a stejné tak i pocet lazek. V roce 2013 doslo k mirnému poklesu. (Krajska

zprava Ceského statistického utadu v Jihlavé, oddéleni informagnich sluZeb, online, cit.
2015-02-08)

Tabulka 11: Vyvoj po¢tu HUZ a liZek v Kraji Vysoc¢ina za jednotlivé roky

2009 2010 2011 2012 2013
HUZ® 354 346 398 506 505
Luzka celkem 19532 19 954 21178 25 898 25749

Zdroj: CSU, online, cit. 2015-02-08%

19 . i
Hromadna ubytovaci zafizeni

2 CESKY STATISTICKY URAD. Cestovni ruch. [online]. [cit. 2015-02-08]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/x/krajedata.nsf/oblast2/cestovni_ruch-xj
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Co se tyCe mezikrajového srovnéni, tak se Vyso€ina umistila poctem hromadnych

ubytovacich zafizeni na desatém misté z celkového poctu Ctrnécti kraji. Pied krajem

Vysoc¢ina se umistil Olomoucky kraj a za nim na jedenacté pozici byl Karlovarsky kraj.

Poctem pokoji region Vysocina ziskal ptfedposledni tfindcté misto a kapacitou ltizek byl

na dvanacté pozici. Bliz§i mezikrajové srovnani autorka zpracovala do tabulky

pod odstavcem.

Tabulka 12: Mezikrajové srovnani po¢tu HZU, pokoji a liZek v roce 2013

Kraj Pocet HZU Pocet pokoju Pocet lizek
Jihocesky 1302 21314 61 761
Kralovéhradecky 1116 18 264 51 266
Liberecky 989 15 056 45 863
Jihomoravsky 872 18 261 46 074
HI. m. Praha 856 42 643 92 052
Stiedocesky 805 14 929 40 144
Moravskoslezsky 618 12 140 30 867
Plzensky 573 10 572 29 589
Ustecky 513 9433 25 063
Olomoucky 509 9889 25 804
Vysocina 505 8 877 25749
Karlovarsky 488 15799 32412
Zlinsky 463 10 117 26 037
Pardubicky 361 7673 21 842

Zdroj: CSU, online, cit. 2015-02-08%

V piipadé, ze zhodnotime pocty hromadnych ubytovacich zafizeni podle okresu v Kraji

Vysoéina, tak nejvice jich v roce 2013 bylo v okrese Zd’ar nad Sazavou (168), druhou

2l KRAJISKA SPRAVA CESKEHO STATISTICKEHO URADU V JIHLAVE. Kapacita hromadnych
ubytovacich zarizeni cestovniho ruchu podle krajii v roce 2013. [online]. 2014, [cit. 2015-02-08].
Dostupné z: http://m.czso.cz/csu/2014edicniplan.nsf/t/A1004EFCB6/$File/1416105.xlsx
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pozici z hlediska poétu zafizeni hromadného ubytovani obsadil okres Pelhiimov (90)
a dale podle poradi nasledovaly okresy Havlicktiv Brod (84), Jihlava (82) a Ttebic (80).
(Hromadna ubytovaci zatizeni, 2015, cit. 2015-02-08)

Tabulka 13: Kapacita hromadnych ubytovacich zaFizeni Kraj Vysoc¢ina

zarizeni pokoje lizka

Celkem 505 8 877 25 749
Hotely ***** - - -
E(;’tgelg’;*** motely, 16 587 1237
bH(;’tgel'Q’;** motely, 64 1836 4295
E'(;’tgele’;* motely, 11 211 590
E'(ftfl')}’* motely, 5 115 329
*Hffi!ﬁ**, . gani 3 41 88
Penziony 160 1501 4276
Kempy 31 354 1294
Chatové osady 23 461 1869
Turistické ubytovny 69 1022 3177

Zdroj: CSU, online, cit. 2015-02-05%

Nejvice jsou turisty vyuzivany hotely, motely a botely, které disponuji tiemi
hvézdiCkami. Celkoveé za rok 2013 tyto zafizeni navstivilo 138 075 turisti. Druhym

nejvice navstévovanym druhem ubytovani byly ostatni nespecifikovana zatizeni

22 KRAJSKA SPRAVA CESKEHO STATISTICKEHO URADU V JIHLAVE. Statistickd rocenka Kraje
Vysocina 2014. [online]. 2014, [cit. 2015-02-08]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/csu/2014edicniplan.nsf/t/A20022D50A/$File/33009514.pdf
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(84 289 osob/rok). Na dalsim misté zhlediska navstévnosti byly penziony
(75530 osob/rok). Ctvrtou pozici obsadily Hotely, motely a botely —****
(50 905 osob/rok). (Statisticka roc¢enka Kraje Vysoc¢ina 2014, 2014, s. 110)

4.2.8 Stravovani

Stravovani je nedilnou soucasti kazdodenniho zivota. Pokud se ucastnik cestovniho
ruchu rozhodne, Ze stravi svilj volny ¢as v né¢jaké destinaci, je nesmirné dilezité, aby
destinace disponovala dostatecné kvalitnim systémem stravovacich sluzeb a mohla tak

uspokojit zékladni potieby turistii.

V Kraji Vysoc¢ina bylo vroce 2013 registrovdno na 2756 provozoven poskytujici
stravovaci sluzby. Do statistiky neni vSak zahrnut piehled pultového prodeje jidel
a mobilniho stankového obcerstveni. Jednotlivé typy stravovacich zatizeni a jejich pocet

je vyobrazen v niZze uveden¢ tabulce. (KHS Kraje Vyso¢ina, online, cit. 2015-02-07)

Tabulka 14: Pocet poskytovateli stravovacich sluZeb podle jednotlivych druhi

Pocet

Druhy poskytovateli stravovacich sluzeb celkem

Restauracni zatizeni pro Sirokou vetejnost (restaurace, hotely, fast food, aj.) 834

Zatizeni pro Sirokou vefejnost ,bez feSené kuchyné“ (pivnice, herny, 995
kavarny, aj.)

Provozovny stravovacich sluzeb typu cukraren, sezénni stanky 441
S obcCerstvenim, aj.

Stravovaci zatfizeni zajiSt'ujici zdvodni stravovani (pracovisté, vydejny, 218
zdravotnictvi, domovy s pecovatelskou sluzbou, aj.)

Celkovy pocet v Kraji Vyso€ina 2 756

Zdroj: KHS Kraje Vysocina, online, cit. 2015-02-07%

# KHS VYSOCINA. Informace pro verejnost v oblasti kontroly potravinového prdva v provozovndch
stravovacich sluzeb. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z: http://www khsjih.cz/soubory/HV/hv-
informace-o-kontrolach-2013.pdf
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Tabulka 15: Pocet provozoven zaiizeni podle okresu

Pocet provozoven stravovacich zarizeni podle okresu
Okres Havlickiiv Brod 554
Okres Jihlava 617
Okres Pelhiimov 405
Okres Tiebic S77
Okres Zd’4r nad Sazavou 603

Zdroj: KHS Kraje Vyso¢ina, online, cit. 2015-02-07%*

Vyznamnym programem V souc¢asné dobé v oblasti gastronomie je projekt agentury
CzechTourism, Asociace hoteli a restauraci a Asociace kuchaii a cukrafa Ceské
republiky nesouci nazev ,,CzechSpecials“. Cilem tohoto projektu je seznadmit ucastniky
turismu s regionalni gastronomii Ceské republiky. Program vznikl z ditvodu podpory
restauracnich zafizeni nabizejici tradi¢ni ¢eské kulinafstvi v modernim pojeti. V Kraji
Vysocina je soucasti tohoto projektu 8 restauracnich zatizeni, které jsou zaroven drziteli
oficialniho certifikatu, kde jedno znich je umisténo dokonce v kategorii TOP 20
(Zamecky hotel Ttest’). Zbylych 7 restauraci zapojenych do programu CzechSpecials
jsou Svejk restaurant Telé, Motel Velky Rybnik v Humpolci, Hotel Vivaldi v Jihlave,
Svejk restaurant U Ceské koruny v Lipnici nad Sazavou, Penzion a restaurace Bilek,
Penzion Kloko¢i ve SnéZzném a Hotel Horni Dvir v Novém MéEsté na Moravé.

(CzechSpecials, online, cit. 2015-02-07)

* KHS VYSOCINA. Informace pro verejnost v oblasti kontroly potravinového prdva v provozovndch
stravovacich sluzeb. [online]. [cit. 2015-02-07]. Dostupné z: http://www khsjih.cz/soubory/HV/hv-
informace-o-kontrolach-2013.pdf
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4.3 Analyza poptavky v Kraji Vysocina

Ptedchozi podkapitola se vénovala analyze nabidky v Kraji VysoCina, kde byly
analyzovany jednotlivé moznosti traveni volného Casu se zahrnutim atraktivit, které
lokalita nabizi. Prostfednictvim analyzy nabidky vyplynulo, ze Kraj Vyso¢ina ma
potencial v rdmci cestovniho ruchu a zaroven ma turistim co nabidnout. Velkou vyhodu
autorka spatiuje predevSim ve vysoké koncentraci pamatek zapsanych na Seznam
UNESCO. Avsak nabidka na trhu neexistuje sama a je v pifimé harmonii s poptavkou,
protoze jsou tyto dva ukazatele nasobé zavislé. Aby se region VysoCina stal
vyhleddvanou destinaci, musi tedy existovat nabidka, diky které by navstévnici
do destinace jezdili a utraceli, a tim by vznikla dostate¢na poptavka, na zaklad¢ které by
se zvySovaly piijmy do mistnich rozpoctii. Poptavku v destinaci Ize nejlépe zhodnotit
pomoci nékolika ukazatelll, a to pfedevSim névstévnosti kraje turisty, monitoringem

domaciho cestovniho ruchu nebo statistikou navstévnosti pamatek v daném regionu.

4.3.1 Analyza navstévnosti hromadnych ubytovacich zarizeni

Nadchazejici podkapitola je zacilena na analyzu navstévnosti Kraje Vysocina, kterou lze
posoudit pomoci ukazateli jako je sledovani néavstévnosti hromadnych ubytovacich
zafizeni a pocet stravenych noci v dané destinaci. Tyto informace zpracovava Cesky

statisticky ufad a jsou k dispozici na jeho webovych strankéch.

V roce 2013 navstivili hromadna ubytovaci zafizeni v Kraji Vysocina 448 401 turisti.
Z tohoto poctu bylo 381 236 navstévniki z Ceské republiky a 67 165 nerezidenti. Tyto
zatizeni navstivilo v témze roce 448 401 hostt (2,9 % celorepublikovy podil), z toho
bylo 67 165 nerezidentti (0,9 % podil v ramci CR). Mensi podil navitévnosti ma pouze
Pardubicky a Ustecky kraj. Souhrnny poéet pfenocovéni se pohyboval okolo 1 180 153
0sob a 175 114 z tohoto poctu predstavovali nerezidenti. Nejvétsi pocet nerezidentskych
navs§tévniki piijel z Némecka (15 983) a poté Slovenska (12 262) a Polska (3 859).
Okres Zdar nad Sazavou disponuje nejvétsim mnoZstvim hromadnych ubytovacich
zafizeni anejmensSi pocet je v okrese Havlickv Brod. (Statistickd rofenka Kraje

Vysoc¢ina 2014, 2014, s. 110)
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Vyvoj poctu hostl se rok od roku zvySuje. Mirny pokles zaznamenal pouze rok 2010.

Spolu s poctem navstévniki roste také pocet prenocovani na izemi Kraje Vysocina, kde

vwr

nachazejici se pod odstavcem.

Tabulka 16: Vyvoj poctu hostii a pirenocovani v Kraji Vysoc¢ina za jednotlivé roky

2009 2010 2011 2012 2013
Hosté 358 863 336 335 358 332 438 715 448 401
Pienocovani 927 620 852 046 941 487 1169013 | 1180 153

Zdroj: CSU, online, cit. 2015-02-08%

Nejdéle se na uzemi regionu zdrzovali v roce 2013 Nizozemci, jejichz primérna délka
pobytu se pohybovala okolo 7,4 dnl. Druhy nejvyssi praimérny pocet dnt stravenych
v kraji piipadal na obyvatele Srbska a Cerné Hory, poté Norové (5 dni) a Rusové
(4,9 dni). V témze roce vsak doslo k poklesu celkového poctu pfenocovani oproti roku
2012 o 0,4 %. Primérny pocet pifenocovani Cinil na jednoho navstévnika 2,6 noci.
Procentualni ptehled jednotlivych podili nerezidentskych navstévnikl v Kraji Vysocina
za rok 2013 je na obrazku pod odstavcem. (Statistickd rocenka Kraje Vysocina 2014,
2014, s. 111)

2 (CESKY STATISTICKY URAD. Cestovni ruch. [online]. [cit. 2015-02-08]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/x/krajedata.nsf/oblast2/cestovni_ruch-xj
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Obrazek 1: Pocet nerezidenti v HUZ Kraje Vyso€ina v roce 2013

Nerezidentiv hromadnych ubytovacich zafizenich Kraje
Vysodina podle zemi v roce 2013
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Zdroj: CSU, online, cit. 2015-02-08%

Zajimava jsou také porovnani Kraje VysoCina s ostatnimi kraji. Z hlediska celkové
navstévnosti se umistil region Vyso€ina na dvanactém misté a na zakladé navstévnosti
nerezidentd obdrzel tfindctou pozici. Primérnd doba pobytu nerezidentskych
navstévnikli na Uzemi destinace Cinni 3,6 (osmé misto) a shoduje se celkovou

pramérnou dobou pobytu (desaté misto). Informace jsou zpracovany nazorné v tabulce.

Tabulka 17: Mezikrajova navstévnost a pramérny doba pobytu (2013)

Mezikrajova navstévnost v roce 2013 Primérna doba pobytu v roce 2013

Kraje celkem nerezidenti celkem nerezidenti
HI. m. Praha 5899 630 5047 956 3,5 3,6
Jihomoravsky 1427154 505 234 3,0 2,8
JihoCesky 1138 549 349 694 38 3,2
Kralovéhradecky 965 416 230 886 4,3 4,5
Stiedocesky 820 141 204 106 3,5 3,4

%6 “ESKY STATISTICKY URAD. Cestovni ruch v Kraji Vysocina v roce 2013. [online]. [cit. 2015-02-
08]. Dostupné z: http://lwww.czso.cz/xj/redakce.nsf/i/cestovni_ruch_v_Kkraji_vysocina_v_roce 2013

66



Karlovarsky 787 084 526 089 6,8 7,6
Liberecky 752 732 159 869 4,4 4,5
Moravskoslezsky 698 211 157 223 3,8 3,6
Zlinsky 603 301 108 707 3,9 3,6
Plzenisky 558 797 186 668 3,6 3,1
Olomoucky 512 430 107 995 4,2 3,1
Vysocina 448 401 67 165 3,6 3,6
Ustecky 426 592 147 225 3,8 3,9
Pardubicky 369 233 53 048 3,8 3,6

Zdroj: CSU, online, cit. 2015-02-08%'

4.3.2 Navstévnost vybranych pamatek v Kraji Vyso€ina

Druhym zptsobem, jak posoudit poptavku v urcité lokalité¢ je analyza na zakladé
navstévnosti atraktivit v kraji. Podle Narodniho paméatkového ustavu v roce 2014 se
celkové zavitali podivat na pamatky v Kraji Vysocina 193 446 turisti. V porovnani
oproti roku 2013 se navstévnost zvysila o 6,58 %. Nejvétsi pocet ucastnikli cestovniho
ruchu zaznamenal Statni zdmek Tel¢ a poté zamek v Jaromeéficich nad Rokytnou.
Nejvetsi nariist navstévnosti zaznamenal Hrad Lipnice nad Sdzavou, a to o celych 21 %.
Tento nariist ndvstévnosti je pro mistni hrad vyznamny. Faktory, které mohly pfispét
K vy$§imu zajmu turistd o tuto pamatku, mohlo piispét velmi vydafené pocasi v letnich
mésicich. Nicméné autorka se domniva, ze za zvySeny zdjem o hrad je diky tomu, Ze
spadd pod spravu Narodniho paméatkového ustavu, ktery kazdorocné potada vérnostni
program, do kterého je zapojeno vice jak 130 objektd pod jeho spravou a hrad v Lipnici
nad Sazavou je jednim z nich. Vérnostni program je postaven na tom, ze v piipad¢, ze

jsou turisté zapojeni do toho projektu, obdrzi navstévnické pasy a jednotlivé zaplacené

2 KRAJSKA SPRAVA CESKEHO STATISTICKEHO URADU V JIHLAVE. Ndvitévnost hromadnych
ubytovacich zarizeni cestovniho ruchu podle krajii v roce 2013. [online]. 2014, [cit. 2015-02-08].
Dostupné z: http://m.czso.cz/csu/2014edicniplan.nsf/t/A1004EFDED/$File/1416107.xlsx
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vstupenky jsou formou razitka zaznamenany do téchto past. Kazdy Sesty vstup je pak
zdarma. DalSim faktorem, ktery mize pfispét k vyssi atraktivnosti hradu, je poradani
raznych kulturnich akci v jeho prostorach a také konani no¢nich prohlidek. Piesné tidaje
0 navstévnosti a vybraném vstupném jsou autorkou zpracovany do tabulky. (Narodni

pamatkovy ustav, online, cit. 2015-02-09)

Tabulka 18: Nejnavitévovanéjsi pamatky v Kraji Vysocina podle NPU

Navstévnost vybrané vstupné

Rok 2013 2014 2013 2014

Tel¢ 90 593 99 669 4 802 196,08 5280 101,30
Jaroméfice 30 055 29 530 1711 012,50 1676 125,00
Zelena hora 23 042 23187 1720 520,00 1672 960,00
Lipnice 22 403 27070 947 440,00 1120 920,00
Namest 15412 13990 1070 473,00 912 460,00
Celkem 181 505 193446 | 10251641,58 | 10662 566,30

Zdroj: Narodni pamatkovy ustav, online, cit. 2015-02-09%®

Pokud nebudeme do statistik zahrnovat pouze pamatky spravované Narodnim
pamatkovym ustavem, tak nejvice navStévovanym objektem Kraje Vysocina je
Zoologicka zahrada v Jihlavé a jeji navstévnost se rok od roku zvysuje. V roce 2012
navstivili ZOO v Jihlavé 244 000 turistd. Rok 2013 zaznamenal nartist v poctu
navstévniki o téméf 12,7 %, kdy branami jihlavské ZOO proslo 274 985 lidi. Také
v roce 2014 navstévnost dale vzrostla, a to zhruba o 3,8 % (285 558 jedinct). Tim si
Zoologicka zahrada v Jihlavé uhdjila znovu prvni pozici na  zebficku
nejnavstévovangjSich atraktivit regionu. (Unie Ceskych a slovenskych zoologickych

zahrad, online, cit. 2015-02-09)

* NARODNI PAMATKOVY USTAV. Obliba pamdtek na Vysociné roste. [online]. [cit. 2015-02-09].
Dostupné z: http://www.npu.cz/pro-odborniky/narodni-pamatkovy-ustav/tiskove-zpravy/news/15564-
obliba-pamatek-na-vysocine-roste/
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Statisticky monitorovany jsou na Uzemi Kraje VysoCina také muzea a galerie.
Nejnavstévovanéjsi muzeum bylo v roce 2013 Muzeum Vyso€iny v Jihlaveé, po ném
nenasledovalo Muzeum Vysoc¢ina Pelhfimov a na tfetim misté se umistilo Muzeum
Vysociny Havlickiiv Brod. VSechny tfi muzea Vysociny jsou charakteristické tim, ze
shromazd’uji sbirky, které jsou spjaty s regiondlni historii a pfirodou. V jihlavském
muzeu si navstévnici mohou prohlédnout historii regionu od gotiky az po soucasnou
dobu a jsou zde k dispozici expozice tykajici se dolovani a mincovani, geologie a zivé
ptirody Ceskomoravské vrchoviny. Pofadaji se tu také rtizné tematické vystavy.
Pelhfimovské muzeum se pysni expozicemi zacilenymi na stfedov€ék a spolecensky
zivot v 19. stoleti. K vidéni je zde také unikatni freskovy sal, ktery byl zhotoven
v 18. stoleti. Havlickiv Brod mtize nabidnout turistim stalou muzejni expozici 0 Karlu
Havlicku Borovském, po kterém nese mésto jméno a dalsi tematické vystavy a expozice
napiiklad o svétovych valkach v regionu, postovnictvi, poklady Vysociny a podobng¢.
(NIPOS, online, cit. 2015-02-09)

Nejvice popularni z hlediska navstévnosti byla v témZe roce Oblastni galerie Vysociny
v Jihlavé, ktera prezentuje uméleckd dila z 19. — 21. stoleti a v soucasnosti spravuje
Havlickiiv Brod, ktera svou specializaci zamétila na novodobou ceskou grafiku,
ilustraci a kresbu, a tim patfi k unikatu. V jejich sbirkdch najdeme az 7 000 d¢l. Treti
nejvice oblibenou galerii je Hordcka galerie v Novém Mést€ na Morave, jeZ je umisténa
Vv prostorach byvalého renesancniho zamku a zaméfuje se na shromazd’ovani d¢l
nejvyznamnéjSich osobnosti piisobicich v regionu Vysocina. V jejim depozitafi jsou

Kk vidéni také sbirky hutniho skla z 60. — 70. let minulého stoleti. Bliz§i informace

0 poctech navstévnikl jsou znazornény v tabulce nize. (NIPOS, online, cit. 2015-02-09)

Tabulka 19: Nejnavstévovanéjsi muzea a galerie na Vysociné

2011 2012 2013
Muzeum Vysoc¢iny Jihlava 71401 14 484 77478
Muzeum Vyso€iny Pelhiimov 21 884 20 785 23 232
Muzeum Vyso€iny Havlickuv Brod 19 586 7212 19 387
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2011 2012 2013
Oblastni galerie Vysoc€iny Jihlava 12 500 14 484 12 813
Galerie vytvarného uméni Havli¢kiv Brod 11795 9693 11 967
Horacka galerie Nové Mésto na Moravé 4374 3586 3735

Zdroj: NIPQS, online, cit. 2015-02-09%°

4.3.3 Monitoring domaciho cestovniho ruchu v regionu Vyso¢ina

Doméci cestovni ruch je také velmi vyznamnym prvkem, ktery se musi zohlediiovat,
uz z toho diivodu, Ze ve vétsing regiond v Ceské republice piedstavuje vétsi procento
nez navstévnici ze zahrani¢i. Je dilezité mit proto zmapovanou poptavku a védet,
co tuto skupinu ucastnikd cestovniho ruchu zajima a co nejvice navstévuji. Vyzkumem
domaciho turismu se zabyvala Ceska centréla cestovniho ruchu CzechTourism, ktera
zpracovala v letech 2010 — 2014 vyzkum a monitorovala navstévnost jednotlivych
regionii. Seteni probihalo kazdy rok ve dvou etapach, kdy jedna byla zaméfena na léto

a druha na zimu.

Hlavnimi zji§ténimi tohoto vyzkumu jsou, Ze ob&ané Ceské republiky stale vice cestuji
na Uzemi statu a upfednostiiuji tak domaci turismus pied tim zahrani¢nim. Oproti roku
2013 doslo vroce 2014 k nartustu tohoto druhu cestovniho ruchu o tfetinu, kde byla
hlavni pfi¢ina spatfovana ve vyuzivani vlastnich rekreaénich zafizeni. V zimé
navstévnici preferuji jednodenni vylety pfedevSim za relaxaci a pozndvanim, jezdi
za sportem a turistikou, nakupovat nebo za znamymi a piibuzenstvem. V Iét¢€ travi v
regionech delsi c¢as a jsou ochotni pfijet do destinace z vétsi vzdalenosti. Navic
také vyuzivaji vice sluzeb turistickych informacnich center. DalS$im zjiSténim bylo, ze
turisté v ramci svého pobytu v 80 % navstivi restauracni zatizeni. (CzechTourism, 2014,

s. 8)

 NIPOS. Navitévnost muzei, pamatnikt a galerii v krajich CR 2011, 2012, 2013, online, cit. 2015-02-
09. Dostupné z: http://www.nipos-mk.cz/?cat=126
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Pokud se zaméfime na region Vyso€ina, tak prostiednictvim monitoringu doméciho
cestovniho ruchu bylo zjisténo, ze Vysocina je vnimana jako nizkondkladova lokalita
pro traveni dovolené, kterou nejvice nav§tévuji turisté s trvalym pobytem v tomto kraji
nebo ze sousednich regionii ve vzdalenosti do 50 km. Navstévnici sem cestuji nejvice
autem, ale velmi oblibenou dopravou do destinace je hromadnd doprava, jako vlaky
a autobusy. N&kdy turisté vyuZivaji k dopravé sva kola. Ugastnici domaciho cestovniho
v dané lokalité¢ vice Casu, tak vyuZzivaji ubytovani v soukromi (chatky, chalupy, kempy
nebo u znamych a piibuznych). Vyzkumem bylo prokézano, ze vyuziti stravovacich
kapacit je pod primérem Ceské republiky a to samé se tyka primémé denni utraty,
kterd se pohybuje okolo 500 K¢&. Hlavnim divodem navstévy kraje je pak predevsim

poznani a relaxace. (CzechTourism, 2014, s. 21)

Vysocina se také tfadi k lyzarskym regionim a diky vhodnym podminkdm pro tento
druh turistiky dokéaze pfitdhnout turisty také v zimnich mésicich a ucastnici domaciho
cestovniho ruchu pfijizdi z del$i vzdalenosti (nad 100 km) a jsou pak ochotni v dané
destinaci stravit vice dni, zpravidla 3 — 7 noci. Nejcastéji jsou vyuZzivany penziony,
hotely, ale 1 ubytovani v soukromi. NejcastéjSim diivodem k navstéveé v zimé je sport,
protoze regiony jsou atraktivni diky celé fadé zimnich sporti. Velmi popularni je pak
kazdoro¢né poradany Svétovy pohar v biatlonu v Novém M¢sté na Moravé, ktery

ptitahne velké mnoZzstvi turistd. (CzechTourism, 2014, s. 21)

Vyzkum ukazal, ze od roku 2010 doslo k dvojnasobnému naristu turistd, kteti pfijeli
Vv letnich mésicich do regionu ze vzdalenosti 50 km. Prodluzuji se také délky pobytt
v 1ét€ 1 v zimnich mésicich. Podle Setfeni jsou nejoblibené;si vikendové pobyty a v roce
2014 vice jak tretina navstévnikll v kraji minimalné jednou ptenocovala. V zimé
Vv destinaci stravilo alespon jednu noc 55 % turisti. Monitoring prokéazal, Ze Gcastnici
doméciho turismu se v kraji ubytuji v zimé cCastéji nez v 1ét€ a pouze jedna pétina
vyuzije hromadnd ubytovaci zatfizeni. Penziony jsou vyuzity 9 % néavstévnika a kempy
pak 5 %. Doslo rovnéz ke zvySeni ttraty nad 500 K¢ v zimnich mésicich a v letnich
meésicich naopak utrata klesla pod 500 K¢ (81 %). Do destinace jezdi turisté prevazné

ve skuping pratel nebo s partnery. (CzechTourism, 2014, s. 34)
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Velmi pozitivnim zjisténim je, Ze se ucastnici doméciho cestovniho ruchu do Kraje
Vysocina radi vraceni znovu a jejich loajalita je vysokd. V zim¢ se vraci do regionu
75 % turistl a v 1ét¢ 50 %. Do budoucna se chce dokonce do regionu vratit vice jak
90 % predchozich ndvstévnikl a Groven spokojenosti navstévnikil se pohybuji okolo
99 %. Podle turistd doslo k nejlepSimu zlepSeni v kraji piedevSim v oblasti sluzeb
pro motoristy, dopravni infrastruktuie, v péci o Cistotu a potadek v destinaci, prodeji
suvenyra a drobného obcerstveni. Pozitivné hodnoti také zlepseni nabidky pro volny cas
(zima) a akce pro déti (Iéto). Velkou roli v oblasti propagace regionu ma venkovni
reklama, naopak internetova ma zasah niz§i. Nicméné tfetina respondentll povazuje
za klicovy zdroj informaci internet. Navstévnici pak zaznamenali v letnich mésicich
reklamu v tisku a televizi. Vyznamnym zdrojem ovliviiujici navstévnost jsou pak také
doporuceni od ptibuznych a znamych. Na zaklad¢ téchto informaci byl autorkou
vypracovan profil navstévnika kraje Vysocina do tabulky pod textem. (CzechTourism,

2014, s. 34)

Tabulka 20: Profil navstévnika Kraje Vysocina

Profil navStévnika Kraje Vyso€ina

Uprednostiiované ro¢ni obdobi zima

Délka pobytu vikendovy pobyt

Ubytovéni @ pibusngels zndmseh) - penziony.
Diivod pobytu zimni sporty, relaxace a poznani

Denni utrata nad 500 K¢

Misto bydlisté Kraj Vysocina, okolni kraje, do 50 km
Zpisob prijezdu do destinace auto

Zdroj: Autorka prace, 2015 (vlastni Setfeni)
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Shrnuti

Ctvrta kapitola pojednavéd o analyze nabidky a poptavky v Kraji Vyso&ina. Prvni
podkapitola popisuje zakladni charakteristiky regionu, jako je jeho poloha, rozloha,
administrativni ¢lenéni, podil venkovského obyvatelstva, uroven hrubého doméaciho
produktu, primérné mzdy, Grovné nezameéstnanosti, poctu nemocnic a jiné. Druha
podkapitola se tyka analyzy nabidky zacilené na vybrany kraj, kde autorka popisuje
jednotlivé atraktivity v kraji, jako jsou ptirodni, kulturné historické (pamatky UNESCO,
hrady, zamky, cirkevni pamatky, lidova architektura) a technické pamatky. Dale jsou
Vv této podkapitole popisovany zajimavosti v oblasti folkloru, festivalii a gastronomie
a zminuje taky specifické formy cestovniho ruchu, které jsou realizovatelné v regionu.
Posledni tfeti podkapitola se tykd rozboru poptavky v dané destinaci, kde se tento
ukazatel posuzuje pomoci navstévnosti hromadnych ubytovacich zatizeni, navstévnosti

vybranych pamatek a monitoringem domaciho cestovniho ruchu v ramci regionu.
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5 TVORBA PRODUKTU CESTOVNIHO RUCHU PRO
DANY KRAJ

Jednim z moznych propagaci Kraje Vysocina v oblasti cestovniho ruchu je vytvoteni
produktu, ktery by byl atraktivni pro turisty a byl zaroven schopny zabezpecit piijmy
do mistnich rozpo¢ti. V Kraji Vysoé¢ina se nachazi jiz nékolik produkti cestovniho
ruchu® a je zde snaha o tvorbu stile novych, aby tak mél region co nabidnout
navstévnikim, popiipadé i t€ém potencidlnim. Autorka se rozhodla, ze vytvoii takovy
produkt, ktery by jiz vychazel z toho, co se v dané destinaci nachazi, a tim by tak doslo
ke snizeni financni ndkladnosti v pfipadé jeho realizace. Dal§im kritériem je
netradi¢nost, kdy produkt musi byt schopen zaujmout pozornost piipadnych
navstévnikii. Z tohoto diivodu autorka bude hledat takovy produkt, co jind destinace
nemiize nabidnout. Pfi koncipovdni bude zacileno také na variabilitu, kdy bude
ucastniktim cestovniho ruchu umoznéno navstivit pouze jenom c¢ast produktu. Zamérem
autorky je také zlepSeni spoluprace jednotlivych sektorti v kraji, jak vefejného, tak

soukromého odvétvi.

Velkou vyhodou Vyso€iny je jeji rozmanitost, proto se v ramci projektu mohou
kombinovat rizné prvky v oblasti rozli€nych atraktivit, co dany region mtZe nabidnout.
Vyhodou také je, ze destinace ma potencial jak v letnich, tak také v zimnich mésicich.
Ztohoto divodu se autorka bude snazit projekt castecné také prizpusobit
na vyuzitelnost pro vSechny mésice v roce. Autorka by tak rada docilila rozloZeni
navs§tévnosti regionu a tim se pokusila castecné eliminovat sezonni navstévnost.
Zaroven chce autorka dosdhnout toho, aby ucastnici cestovniho ruchu méli zajem
navstivit také jiné turistické atraktivity nez pouze pamatky zapsané na seznamu

UNESCO.

%0 Zidovské osidleni Vyso¢iny, Santini na Zd’arsku, Nautna stezka P&Sky krajem malite F. M. Nagla,
Naucna stezka Po stopach historie, Nau¢na stezka Po stavebnich slozich, Nau¢na stezka Po Mlynech,
Svratecka vodohospodarska naucna stezka, Templaiska cyklostezka, Hornicka cyklostezka a dalsi.
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5.1 Po stopach soch Michala Olsiaka

Na zaklad¢ autor¢inych tvah o vhodném produktu cestovniho ruchu pro Kraj Vysocina
je vysledkem projekt ,,Po stopach soch Michala Olsiaka®. Hlavni podstatou projektu
jsou sochy autora Michala OlSiaka, které se jiz v daném regionu nachazi. Tyto sochy
jsou originalni a v takovéto koncentraci se V ostatnich krajich Ceské republiky
nenachézeji. Vyhodou je také jejich poloha, protoze charakteristikou téchto soch je, ze
jsou zaclenény do pfirodni krajiny. Sochy jsou umistény v takovych lokalitach, které
mohou uc¢astniklim cestovniho ruchu nabidnout nejen prohlidku sochy samotné, ale také

je lze spojit s prohlidkou jinych atraktivit, popiipad¢ s néjakou sportovni aktivitou.

Autorem soch je rodak ze samotného kraje, ktery pochazi z mésta Zd’ar nad Sazavou.
Michal Olsiak se narodil v roce 1978 a ve Zd'afe nad Sazavou vystudoval gymnazium.
Je autorem mnoha soch z pisku a betonu po tizemi celé Ceské Republiky, nicméné svoje
dila vytvortil také v zahranici, predev§im v Némecku a Italii. Tento autor vynika také
v oboru maliistvi. V roce 2013 byla ve Zd'afe nad Sazavou oteviena jeho galerie.
Pozoruhodné je, Ze autor nevystudoval zddnou uméleckou skolu. Nejvice popularni jsou
jeho sochy z betonu, kterych je v Kraji Vysocina hned 23. (Nové Mésto na Morave,
online, cit. 2015-02-15)

Jednotlivé sochy jsou rozptyleny po celé Vysocing, ale jsou i takovd mista, kde se
nachazi vice soch na jednom misté. Takovym piikladem je mésto Zd’ar nad Sazavou,
kde v jeho okoli se nachazi hned 6 soch nebo napiiklad obec T#i Studné a jeji blizké
okoli, kde mohou turisté najit hned 4 sochy. Diky této skute¢nosti se autorka rozhodla
produkt koncipovat do vice okruhli a tim tak umoznila potencialnim navstévnikim

variabilné navstévovat jednotlivé sochy. Vycet jednotlivych soch je v nize uvedené

tabulce.
Tabulka 21: Sochy Michala Olsiaka v Kraji Vysoc¢ina
Okres Sochy
Hamronl (Hamry nad Sazavou)
Okres Zd’ar nad Sazavou
Kui (Hamry nad Sazavou)
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Mamut (Hamry nad Sdzavou)

Mamlas (Zd’ar nad Sézavou)

Hrani¢ni kdmen (Zd’ar nad Sazavou)

Charlie Chaplin (Zd'ar nad Sazavou)

Zelva (Obyétov)

Rak (Racin)

Rozcestnik (Velké Déiko)

Hrosi (Skrdlovice)

Hejkal Pepino (Tti Studné)

Kané (Tti Studn¢)

Vyr (Tii Studné)

Krbovy muzicek (Tti Studn¢)

Houby (FrySava)

sv. Florian (Nové Mésto na Morave)

Slon (Séazava)

Strom (Podésin)

Okres Havlickuv Brod

Drak (Ronov nad Sdzavou)

Jelen (Slavétin)

Cert (Chot&bor)

Gryf (zdmek Pohled)

Okres Jihlava

Pohéadkovy konik (Dobronin)

Zdroj: Autorka prace, 2015 (vlastni Setfeni)
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511 Trasal

Tato ¢ast produktu se nachazi v blizkém okoli mésta Zd’ar nad Sazavou a jedna socha je
piimo v jeho centru. Zd’ar nad Sazavou je znamy pro piitomnost pamétky zapsané
na Seznam svétového kulturniho a prirodniho bohatstvi UNESCO, a to Poutniho kostela
sv. Jana Nepomuckého na Zelené hote, ktery byl postaven podle architektonického
navrhu Jana Blazeje Santiniho Aichla. Tato pamatka je opravdovou dominantou dané¢ho
mésta, nicméné by bylo dobré turistim nabidnout také alternativu a néco netradi¢niho,
coz by pravé mohla byt dana Trasa 1 sestavajici se z Sesti soch (Kan, Mamut, Hamron,
Mamlas, Hrani¢ni kdmen a Charlie Chaplin). Délka celé trasy je 14,6 km (viz Pfiloha

A).

Trasa 1 by byla stéZejni trasou celého projektu diky nejvétsi koncentraci soch v okoli
a zacinala by u sochy Kon¢ v Hamrech nad Sdzavou, nésledné¢ by se pokracovalo k sose
Mamuta, poté k soSe Hamron¢, dalsi v potadi by byla socha Mamlase, piedposledni
sochou by byl Hrani¢ni kamen a okruh by kon¢il u sochy Charlicho Chaplina piimo
v centru mésta Zd’ar nad Sazavou. Socha Koné se nachazi nedaleko jezdeckého arealu
S jizdarnou pro kon& Pro navstévniky by zde byly moZné jizdy na konich
I s vyjizd'’kami do okolni krajiny. V blizkém okoli ¢tvrté sochy v poradi se nachazi také
jizdarna a cesta k ni od sochy Koné vede kolem sochy Hamroné. Pokud by méli turisté
zajem, tak by byla k dispozici moZnost vyjizdky na koni na trase Kinn — Hamron —
Mamlas a dale by pak pokracovali péSky k dal§im socham. Museli by vSak vynechat

prohlidku druhé sochy Mamuta, ke kterému neni mozny ptistup s konmi.

V piipad€, ze by se navstévnici rozhodli zvolit p&si variantu, nasledovala by socha
Mamuta, jenz je vzdalena od prvni sochy zhruba 4,1 kilometrt. Tato skulptura byla
umisténa autorem na louku pod skalni Gtvar Rozstipena skala, kterd spada pod spravu
CHKO Zdarské vrchy a je prohlasend piirodni pamatkou. Na této skale je vytazeno
nekolik horolezeckych cest. Zajemci o horolezectvi si vS§ak musi donést svoje vybaveni.
Na zékladé domluvy mésta a pamatkdit by zde mohlo byt pii vzniku Trasy 1
zptistupnéno v zimnich mésicich cepinové lezeni na ledové sténé. V Kraji Vysocina se
nachdzi zatim pouze jedna sténa, kde je mozny tento druh horolezectvi, a to u vodni

piehrady Vir.
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Tteti sochou v potadi (druhou v ptipadé vyjizd’ky na konich) by byla socha Hamroné
nachdzejici se ve vzdalenosti 2,9 km od sochy druhé. V tésné blizkosti je malé
odpocivadlo s lavickami a vyhledem na krajinu. Nedaleko sochy také vede cyklisticka
stezka spojujici mésto Zd’ar nad Sazavou s Hamry nad Sazavou. Od této sochy vede
polni cesta k dalsi v pofadi ctvrté skulptufe Mamlase (tfeti bod v ramci vyjizdky
na konich) vzdaleného zhruba 1,2 km. Cesta je v dobrém stavu a vede kolem dvou
rybnika Velka a Mal4 Divka. Vyhodou lokality, kde se socha nachazi je vyvyseny teren,
ze kterého je krasny vyhled jak na mésto Zd’ar nad Sazavou, tak na Poutni kostel
sv. Jana Nepomuckého. Turisté se zde mohou také posadit a opéct si Spekacek v ohnisti,

které se nachazi hned za sochou.

Ptedposledni socha v pofadi je vzdalena 2,5 kilometru od sochy c¢tvrté a naléza se
V Rekreaénim arealu u Pilské nadrze. Jeji nazev Hraniéni kamen socha dostala proto,
7e¢ je umisténa presné na hranici Cech a Moravy, ktera je t&sné pred hranici mésta.
Nejedna se pouze o jednu sochu, ale hned o komplex dvou soch (orlice a lva)
a hrani¢niho kamene. Pokud se turista stoji zady k méstu, tak je k nému celem socha
Iva, ktery ho vita pii vstupu do Cech. Naopak pokud navitévnik stoji elem k méstu, tak
ho na stranu Moravy pfijima socha orlice. V lofiském roce navic byl v dané lokalité
vybudovéan Rekreacni areal, ktery mlze turistim nabidnout odpocinek a rizné sportovni
volnoCasové aktivity. Jeho soucdsti je puajcovna sportovnich potieb, obcerstveni,
parkovisté a socialni zafizeni, jako toalety, Satny, sprchy a prevlékaci koutky. Tento
aredl nabizi navStévnikim také projizdku na Slapadlech a lod’kach, diky nedaleké
pritomnosti Pilské nadrze. Pro déti jsou zde k dispozici rtizna détska hiiste, balancni
drahy, lanova draha, podzemni zvukovod a jiné atrakce. Pro sportovni aktivity jsou zde
vyhrazeny pingpongové stoly, pisCité, travnaté a ucelové hfiste, ale také minigolf,

DiskGolfpark a FitPark slouZici pro posileni celého téla.

Posledni Sesta socha Charlieho Chaplina je umisténa ve vzdalenosti 3,9 km od sochy
Hrani¢niho kamene nedaleko namésti v centru mésta. Velkou vyhodou je, ze je zde
moznost vyuziti meéstské hromadné dopravy. Zastidvka je umisténa na parkovisti
u rekreacniho aredlu a autobus zastavuje pfimo nedaleko namésti. Od zastavky se turisté
vydaji kolem kostela sv. Prokopa az ke skulptufe Charliecho Chaplina. Socha byla

postavena na zakazku, protoze je umisténa u vinarny ,,U Charlieho*. Naproti vinarn¢ se
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nachdzi Galerie Michala OlSiaka, kde vystavuje svoje malifska dila. Trasa by proto

mohla byt zakoncena ochutndvkou vina a prohlidkou muzea autora.

Mésto Zd’ar nad Sazavou kromé téchto soch a Poutniho kostela sv. Jana Nepomuckého
na Zelené hoie mize nabidnout turistim 1 jiné atraktivity. Ve mésté se totiz nachazi
nedaleko poutniho kostela byvaly cisterciacky klaster s muzeem knihy a dal$imi
expozicemi. Ve mésté také bylo nové vybudovano relaxacni centrum s né€kolika bazény,
toboganem, malou lezeckou sténou, relaxatnim bazénem s proudovym kanalem,
saunami, solnou jeskyni, vodnimi masaznimi lavicemi a lehatky. Bylo také rozsiteno
Regiondlni muzeum. Dal$im vyznamnym projektem, ktery byl ve mésté realizovan
a spolufinancovan ze zdroji Evropské unie je rozsifeni nau¢né stezky ,Louky
u Cerného lesa“ o dalsi vychazkovy okruh. Nauénou stezku tvoii dva vychizkové
okruhy a muzeme zde najit n¢kolik odpocivadel, vyhlidkovych mist a informacnich
tabuli. Vychazkovy okruh A se vede okolo Branského rybniku a seznamuje turisty
S povéstmi, které se vazou k historii mésta. V ramci prvniho okruhu mohou navstévnici
vidét dal$i dvé vyznamné stavby architekta Jana BlaZeje Santinitho Aichla, a to
Hospodaisky dim Lyra a Dolni hibitov. Okruh B provazi turisty misty s nejvyssi
ochranou pfirody a krajiny a vede okolim rybniku, jenz navazuje na aredl byvalé¢ho
cisterciackého klastera. V jedné cCasti trasy je krasny vyhled na poutni kostel sv. Jana

Nepomuckého na Zelené hote. Oba projekty byly zkonstruovany bezbariérove.

5.1.2 Trasa?2

Druhé trasa, kterou autorka vymezila, zahrnuje sochy Hejkala Pepina, Kang, Vyra,
Krbového muzicka a sochu Hub. Trasa byla vytvofena na zaklad¢ blizkosti péti soch,
které jsou zhotoveny pievazné v blizkosti obce Tt Studn€. Jedna socha se pak nachazi
v nedaleké obci FrySava a Sestou doplitkovou sochou by byla socha sv. Floriana

Vv Novém Mg¢sté na Morave, vzdaleného od obce Tii Studn¢ zhruba 6 km.

P

o 14 let pozdé&ji. Divodem vzniku Tii Studni byla pozdni horska kolonizace a vznikla
puvodem jako sklaiska osada. Zajimavosti je, ze rybnik Sykovec nachazejici se na jihu

obce je nejvyse poloZzenym rybnikem na Vysocing (725 m). (Frejova, 2002, s. 39)
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Tato trasa skryva velky potencial, protoze je umisténa Vv lokalité, kde je velké mnozstvi
atraktivit a navic je vhodna i pro navstévu v zimnich mésicich, protoze se zde v zimé
udrzuji lyzaiské traté vhodné pro bézky a pomérné blizko jsou také dvé sjezdovky.
V [ét€ je toto misto oblibené predevsim pro pési a cykloturistiku. Navic je dana lokalita
bohata na skalni utvary, které jsou vhodné pro horolezectvi a dvé vodni nadrze vhodné
pro koupani. Jenom v okoli obce Tti Studné jich najdeme hned nékolik (Brozova skala

a Pasecka skala)

Prvni sochou uvadéjici trasu by byla socha Hejkala Pepina, jenz se nachazi u penzionu
Zatisi, kde je moznost obCerstveni v mistni restauraci. Druha v potadi by byla socha
Kané nachazejici se u hotelu Hornik a je vzdalena zhruba 400 metri od sochy prvnim.
Zde maji turisté také moznost obCerstveni V restauraci, kterd je soudasti komplexu
hotelu. Pfinavstéveé v letnich mésicich je v aredlu také hiiSt€ na minigolf, které je
pristupné vefejnosti. Cesta ke tfeti a ¢tvrté soSe Vyra a Krbového muzicka, jez jsou
ob¢ umistény v aredlu chatové osady Yukon, vede okolo rybnika Sykovec. V letnich
mésicich se tu mohou navstévnici vykoupat a v zimé zase bruslit. Vzdalenost tohoto
useku je 1,4 kilometrt. V ramci arealu se taktéz nachazi Lanovy park u Penzionu Pegas,
ktery je vybornym mistem pro netradi€ni sportovni a adrenalinové zazitky. Je tu
k dispozici napiiklad lezecka sténa, skok na hrazdu, Sikma kladina, zavéSené klady,
a podobné. Zakonceni druhé trasy by bylo u sochy Hub v nedaleké obci Frysava, ktera
je umisténa ve vzdalenosti 3,9 kilometri od pfedchozich dvou skulptur. Cesta vede
okolo druhého rybnika Medlov, kde je také moZnost koupani u hotelu nesouci stejny
nazev jako zminény rybnik, ktery lezi zhruba v ptilce posledni cesty, kde je taktéz
moznost vyuziti sluzeb hotelové restaurace. Posledni socha, stejné jako ostatni, byla
zhotovena u zafizeni poskytujici ubytovaci sluzby. V tomto piipade se jedna o Penzion
FrySava, kde v zav€ru cesty budou mit navstévnici moznost ochutnat speciality mistni
kuchyné. V ptipadé, Ze by se chtéli turisté vratit do prvniho bodu této trasy, mohou dale
pokracovat pé€Sky nebo vyuzit moznosti linkovych autobusu. P&Si cesta z posledniho
bodu do bodu prvniho je 4,1 kilometri a vede pievdzné lesem, kde je moznost sbéru

hub. Autobusem cesta zpét trva zhruba 7 minut.
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Celkova délka pési trasy je zhruba 5,7 kilometrti (Ptiloha B), a pokud se ucastnici
rozhodnou pro okruh snavratem do vychoziho bodu, tak je cesta dlouha pfiblizné
10 kilometrti. V zim¢ jednotlivé body spojuje udrzovana trat’ pro bézkové lyzovani
v délce 6,3 kilometrii (Pfiloha C) a pro cyklisty je vhodna trasa s délkou 7,6 kilometra
(Ptiloha D).

V nedalekém okoli téchto péti skulptur byla zhotovena jesté jedna socha, kterd byla
umisténa na fasadu hasi¢ské zbrojnice v Novém Mésté na Moraveé a ma tvar hydrantu.
Vzdalenost této sochy od prvniho bodu okruhu (Hejkal Pepino) je 8,5 kilometrii, proto
je vhodné sochu navstivit s vyuzitim auta nebo autobusu. Nové M¢ésto na Moravé muze
nabidnout daleko vice. Turisté zde mohou navstivit Horacké muzeum a v zim¢ se zde
kazdoro¢né kona Svétovy pohar v biatlonu v mistnim Ski arealu. Milovnikim zimniho
sjezdového lyZovani mésto mize nabidnout také sjezdovku se sedackovou lanovkou.
Ve mésté¢ muzeme nalézt restauraci Hotel Horni Dvar, kterd je soucasti projektu

CzechSpecials a mize tak oslovit netradi¢énim gastronomickym zazitkem.

5.1.3 Trasa 3 + cyklisticky okruh

Hlavnimi body tfeti trasy jsou tfi sochy. Prvni sochou je skulptura Raka, jenz se
nachdzi v obci Racin a je umisténa u rybnika za Hotelem Leopold. Hladina rybniku je
pokryta lekniny ve tvaru kvétiny. Obec Racin je obklopena ze vSech stran lesy, které
jsou vyhledavanym mistem pro sbér hub a ostatnich lesnich plodin. Druhou sochou
v ramci trasy je Rozcestnik na hrazi Velkého Darka, ktery je nejvétSim rybnikem
na Vysocin€. Délka prvniho tuseku je 4,3 kilometrii. Kousek od sochy se nachazi
obcerstveni a ndvstévnikim je dovoleno se v rybniku koupat. Kousek od hraze je
zacatek naucné stezky Darska raSeliniSté, které turisty provede nejvétSim raseliniStém
na Ceskomoravské vrchoving. Cesta dale pokraduje k posledni skulptuie Hrochu
vzdalené 1,8 kilometru, ktera byla postavena ve tvaru fontany a je u Hotelu U Hrocha,
kde je zaroven k dispozici velmi hezké hfist¢ na minigolf. Celkovy délka cinni

6,1 kilometrt (Ptiloha E).
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Dalsi variantou je cyklisticky okruh, ktery by zahrnoval tyto tfi sochy a zacinal
a zaroveti konéil u skulptury Hrani¢niho kamene ve Zd’afe nad Sazavou. Byl by tak
tvofeny Ctyfmi sochami. Cyklist¢é by vyrazili od sochy Hrani¢niho kamene
a pokraCovali lesni asfaltovou cestou k soSe Raka, nasledovala by soustava lesnich
a asfaltovych cest k Rozcestniku a poté by se vydali k sose Hrochti po asfaltové cesté
a silnici. Od ni by se nasledné vratili zpét ke skulptufe Hrani¢niho kamene. V posledni
¢asti okruhu mezi sochami Hrochti a Hrani¢niho kamene vede cesta kolem obcerstveni
Salon Expresu Vagon, které je stylové zhotovené ze starého zelezni¢niho vagonu.
V aredlu je zaroven k dispozici mnoho atrakci pro déti, jako skakaci hrad, vodni ¢luny,
zahradni Zeleznice, lanovka, vzduchova dé¢la a dalsi. Celkova délka cyklistického

okruhu by byla 22 kilometri (Ptiloha F).

514 Trasa4

Ctvrta trasa je vhodna jak pro p&si turistiku, tak také pro cykloturistiku, pfevazné pro
horské kola. Celkova délka trasy by €inila zhruba 15 kilometrti (Pfiloha G). Zacatek by
byl u sochy Mamuta, kde jak autorka jiz popsala v Trase 1 je moznost horolezectvi.
Nasledné cesta pokracuje do obce Sdzava k soSe Slona vzdalené¢ho 4,3 kilometrti.
Dalsim bodem je skulptura Draka v obci Ronov nad Sazavou. Pies Ronov vede nové
vybudovana cyklostezka zacinajici kousek od sochy Slona, ktera byla zhotovena
na misté, kde diive vedla starda Zelezni¢ni trat’ a pokrauje az do bodu posledniho
(Pribyslav). Skulptury Slona a Draka jsou od sebe vzdaleny 7,5 kilometrti. Cela trasa
bude zakoncena v obci Pribyslav, kde kon¢i nové zbudovana cyklostezka a kde je

V mistnim zamku oteviena stald expozice dé€jin hasicstvi.

Velmi vyznamnym bodem v ramci trasy je Ronov nad Sazavou, kde byla zhotovena
socha Draka. Toto misto krom& zminéné skulptury mize turistim nabidnout mnohem
vice atraktivit. Prvnim znich je starovéky most pochazejici z 16. stoleti. Dalsi
historickou pamatkou je zficenina hradu Ronov, ktery byl jako posledni dobyt slavnym
vojeviidcem Janem Zizkou z Trocnova. Cesta k hradu navic vede oborou Volsky Zlab,
ve které je k vidéni vysoka zvét, jako jsou jeleni, daiici zvetr a mufloni, ale k vidéni jsou

také divoci krocani.
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5.1.5 Trasab

Paty okruh je nejvhodnéjsi pro navstévu jednotlivych mist autem. Je tvofen tfemi
skulpturami, kdy prvni se nachéazi v obci Slavétin. Socha jelena je umisténa u lesa
a kousek od ni se nachézi ptirodni koupalisté s obCerstvenim. V okoli sochy je spousta
lesniho porostu, ktery je vhodny pro houbateni. Druhou sochou je Cert ve méstd
Chotébot. Skulptura je umisténa kousek od vlakového nadrazi. V daném mésté se
nachazi také zamek, ktery je turistim piistupny i cely prosinec a mize nabidnout hned
n&kolik expozic. V nedalekém okoli obce se navic nachazi Ptirodni rezervace Udoli
Doubravy, které je soucasti CHKO Zelezné hory. Jeden ze vstupi do této piirodni
rezervace je ve mésté Bilek, kde se nachdzi penzion s restauraci, které jsou zapojeny
do projektu CzechSpecials. Turist¢ budou mit moznost vyzkouset tradi¢ni jidla Ceské
gastronomie po prochazce podél nadherného kanonu feky Doubravy. Tieti socha Gryfa
se nachazi nedaleko mésta Havlickiiv Brod v obci Pohled. Socha byla umisténa
do dvora mistniho zamku, ktery je v soucasné dobé v rekonstrukci a bude posléze
zptistupnén Siroké vetejnosti. V aredlu zadmku se nachézeji stije s konmi. V letnich
meésicich se zde pak poradaji rizné akce spjaté s koniskymi spiezenimi, kocarovymi
sluzbami a sokolnictvim. V aredlu zdmku se také nachazi vinotéka. Celkova délka trasy

je 30,7 km (Ptiloha H).

5.1.6 Trasa 6

Posledni trasou, kterd ponese odkaz dvou soch Michala OlSiaka, bude vytvotena v okoli
meésta Jihlava, které je také hlavnim krajskym méstem. Trasa bude zacinat v obci
Podésin, kde je postavena socha Stromu. Posléze by trasa prochazela méstem Polna,
kde se nachazi mnoho atraktivit. Ve mésté je zamek, ale také zidovsky hibitov, muzeum
a synagoga. Dalsim v poradi by nésledovalo obec Dobronin, kde byla zhotovena socha
Pohadkového konika. Pobliz sochy se nachdzi ranc¢, kde jsou navstévnikim umoznény

vyjizd’ky na koni. Okolo sochy navic bylo zbudovano détské hiiste.

Cela trasa by pak byla zakoncena ve meésté Jihlava, kterd je bohatd na historické

I kulturni pamatky. Velmi oblibenou atraktivitou je zde historické méstské podzemi,
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které se vyznacuje nevysvétlitelné fosforeskujici sténou. Ve mésté se ale také dochovaly
méstské hradby. NejnavstévovangjSim turistickym cilem je ve mésté Zoologicka
zahrada Jihlava, a pokud navstévnici chtéji spiSe relaxovat, nachazi se zde Akvapark
Vodni raj s velkym mnozstvim bazéni a vodnich atrakci, ale v arealu jsou k dispozici
také sauny, parni l4zné&, solaria a masaze. Milovnici gastronomie navic oceni skutecnost,
ze se zde nachazi restaurace, kterd byla vybrana do projektu CzechSpecials. Oblast
kultury je zde také velmi bohatd. Ve mésté je k vidéni ne¢kolik muzei a galerii, a jiné.

Délka trasy by Cinila 25,8 km (Ptiloha I).

Tabulka 22 Piehled jednotlivych tras

Trasa l
pocet soch 6
celkova délka trasy 14,6 km
forma CR pési turistika, cykloturistika, hipoturistika

Trasa 2

pocet soch

5(+1)

celkova délka trasy

5,7 km (pési); 7,6 km (cyklo); 6,3 km (bézky)

formy CR

pesi turistika, cykloturistika, zimni lyzovani

Trasa 3

pocet soch

3 (+1)

celkova délka trasy

6,1 km (pési), 22 km (cyklo okruh)

formy CR pési turistika, cykloturistika
Trasa 4

pocet soch 3

celkova délka trasy | 15 km

formy CR pési turistika, cykloturistika
Trasa 5
pocet soch 3
celkova délka trasy 30,4 km
formy CR cykloturistika, vyuziti dopravniho prostredku
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Trasa 6

pocet soch 2

celkova délka trasy | 25,8 km

cykloturistika, vyuziti dopravniho prostfedku,

formy CR _ .
hipoturistika

Zdroj: Autorka prace, 2015 (vlastni Setfeni)

5.2 Marketingovy mix produktu

Marketing oblasti cestovniho ruchu spadd do marketingu sluzeb, ale i pfesto je
specifickou oblasti sluzeb, a tim se li$i 1 pojeti celého marketingového mixu. Vychézi
z klasického marketingového mixu ,,4P“ nicméné byl rozsiten podle svych specifikaci
od dalsi ,,4P“. Oblast turismu tak pracuje s marketingovym mixem ,,8P*, ktery obsahuje
polozky jako je: produkt (product), cena (price), distribuce (place), lidé (people),
programovani (programming), tvorba paketll (packaging), partnerstvi (partnership),

propagace (promotion). (Palatkova, 2006, s. 133)

Produkt (product)

Zaméfeni produktu ,,Po stopach soch Michala OlSiaka* je patrné jiZ z jeho nazvu.
Produkt se tyka soch umélce Michala OlSiaka a je sestaven z jednotlivych tras. Kazda
Z Sesti tras seznamuje s netradicnimi betonovymi sochami v podobé& zvitat poptipadé
pohadkovych postav, které byly umistény do krajinného rdzu Kraje Vysocina.
Jednotlivé trasy jsou pak koncipovany pro pé&Si turistiku, cykloturistiku a néckteré
pro cestovani pomoci dopravnich prosttedki. Nékteré z tras vyuzivaji kombinace
jednotlivych druhti turistiky. Divodem koncepce produktu do jednotlivych tras je
skutecnost, ze v nékterych lokalitich se nachazeji sochy blizko u sebe. Zaroven je
turistim umoznén vétsi prehled v nabidce soch a diky jednotlivym trasdm je pak mohou

turisté absolvovat v rdmci pési turistiky.
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Produkt je zaméfen pfevazné na netradiCnost. Jeho snahou je pfildkat turisty
na atraktivity, které v daném poétu nejsou dostupné v jiném z krajii Ceské republiky.
Dalsim divodem je rozsifeni nabidky kraje, kterd by krom¢ znamych atraktivit, jako
jsou pamatky zapsané na Seznamu svétového kulturniho a piirodniho bohatstvi
UNESCO, bude nabizet i dalsi alternativy traveni volného ¢asu. Smyslem produktu je
rozsifeni turistické sezony, kdy jedna trasa byla uzptisobena tak, aby byla dostupna také

pro zimni turistiku, konkrétné bézkové lyzovani.

Soucasti produktu je vybudovani informaénich tabuli s informacemi o jednotlivych
sochach. Vramci kazdé informacéni tabule budou vybudovany i audio pravodce
a kovova tabulka s Braillovym pismem, aby byl projekt dostupny pro handicapované
Gicastniky cestovniho ruchu. Cast vytézku z turistickych karet by pak 3el na finanéni
podporu instituci pomdhajici lidem S néjakym hendikepem. Produkt tak bude zacilen

na skupiny seniofi, rodiny s détmi a na turisty se zdravotnim postizenim.

Cena (price)

Velkou vyhodou produktu je, ze Gcast na ném miZze byt prakticky zcela bezplatna.
Navstévnikim destinace bude k dispozici zdarma planek s jednotlivym piehledem soch
a s presnymi informacemi ohledné¢ jednotlivych tras. Turisté si budou moci zaroven
navstévu jednotlivych soch schopni naplanovat na webu, ktery bude uréen tomuto
produktu. Web bude uzpusoben tak, ze turisté zadaji vychozi body (sochy), které chcou
vidét, a na mapé se jim objevi piesna trasa, ktera bude sochy spojovat. V okoli trasy
budou vyznaceny tipy na navstévu dalSich atraktivit v okoli a k dispozici bude taky

seznam ubytovacich a stravovacich zafizeni s recenzemi od ostatnich navstévniku.

Soucasti produktu vsak bude také moznost zakoupeni turistického pasu, ktery je vztazen
k jednotlivym socham. Turisticka karta bude stat potencialniho dospélého zajemce
200 K¢ a cena pro déti je 100 K¢. Rodinné vstupné je stanoveno na 250 K¢ (2 dospéli
a 2 déti), diky ni turisté ziskaji rizné volné vstupy a slevy na celou utratu. Do projektu
budou zapojeny galerie, muzea, restaurace, zafizeni hromadného ubytovani, sportovni
rekreacni aredly, historické a kulturni pamatky a ostatni zafizeni ze soukromého

a vetejného sektoru nabizejici navstévnikiim néjaky zazitek v oblasti cestovniho ruchu.
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Distribuce (place)

Produkt Ize distribuovat n¢kolika zptsoby. Piimo v dané destinaci po celém kraji bude
moznost koupé turistické karty na pokladnach vyznamnych turistickych atraktivit,

Vv informacnich centrech a cestovnich agenturach, ale také na vlakovych nadrazich.

Dalsi moznosti bude koupé turistické karty na internetu, konkrétné na webu specialné
vytvotfeném pro tento produkt v sekci eshop. Karty mohou byt zasilany prostrednictvim
Ceské posty, nebo se karta zasle zdjemciim v elektronickém dokumentu a turisté si ji

budou moci vytisknout.

Lidé (People)

Vzhledem k tomu, Ze tento produkt neni naro¢ny na lidsky faktor, jako je personal
a zaméstnanci, tak v ramci jeho vzniku a pfed uvedenim na trh bude provedeno $koleni,
kterého se bude tykat vSech stran podilejicich se na projektu ze soukromého a veiejného
sektoru. Skoleni se budou ulastnit také jednotlivi zaméstnanci, ktefi se né&jakym

zpusobem podileji na prodeji turistickych karet.

V ptipadé, ze se béhem toho, kdy jiz bude produkt na trhu, do projektu zapoji dalsi
subjekty nebo bude zhotovena nova socha, kterd se v€leni do projektu, povérenad osoba
elektronicky zaSle dokument s témito informacemi kliCovym osobam jednotlivych
zuCastnénych stran. Ty budou odpovédny za seznameni zaméstnancli s novymi
informacemi a zaroven svym podpisem elektronického dokumentu a odeslanim zpé&t

nositeli produktu se zaruci, Ze informace byla piedana.

Programovani (programming) a tvorba paketu (packaging)

Produkt je zaloZen na vzajemnych konzultacich subjektt, jez jsou do projektu zapojeny,
a zaroveil se bude snazit reflektovat jejich ptani. Navstévnikim pak budou
prostfednictvim turistické karty poskytovany vyhodné nabidky rtznych slev, volnych

vstupil a ochutnavek.

Béhem trvani tohoto projektu bude produkt neustale inovovan a dopliiovan a nové
prvky nabidky. V ramci produktu se budou konat i rizné akce spjaté se sochami, jako

napiiklad ,,Ol$iakliv maraton®, soutéze v orientatnim b¢hu, ,,Bramborobrani® nebo
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zavody na bézkach na Trase 2, a podobné. Na webu a prodejnich mistech turistickych
karet pak mohou navstévnici vyplnit dotaznik spokojenosti, prostfednictvim kterého

bude umoznéno psat rizné napady a piipominky, které by uvitali.

Spoluprace (Partnership)

Cely produkt je zalozeny na vzajemné spolupraci subjekti ze soukromé a veiejné sféry.
Ke spolupraci by byl piizvan také neziskovy sektor vzhledem K tomu, ze Cast z trzeb
prodeje turistickych karet by byla vénovdna na podporu handicapovanych osob.
Hlavnim nositelem projektu je Kraj Vyso€ina. Spoluprace jednotlivych sektort se
odehrava na trovni zabezpeceni financovani, vystavby, obnoveni, spravy ¢i udrzby

vetejné infrastruktury a realizace ostatnich projektt.

Dalsi druh spoluprace je zacilen na certifikaci sluzeb, diky které budou turistim
k dispozici sluzby, jako napiiklad tschovny kol, moznost umyti kola se zakladnim
vybavenim pro jeho myti nebo informacni tabule s informacemi o sluzbach pro pési

navstévniky a cykloturisty.

Zaroven by jednotlivé subjekty zapojené do produktu mély dbat na to, aby mél produkt
udrzitelny charakter. Udrzitelny charakter produktu lze podporovat podporovat
na zéklad¢é spolecného financovani této stranky jednotlivymi subjekty obou sektort.
Vzhledem ktomu, Ze jsou sochy umistény do krajinného razu a nékteré z nich se
nachdzeji v blizkosti pfirodnich rezervaci a chranénych krajinnych oblasti, bylo by
vhodné umistit v rdmci jednotlivych tras informacni tabule tykajici se osvéty turistl
Vv oblasti ochrany zivotniho prostfedi. VSechny trasy pak budou disponovat kosi

na ttidéni odpadkt, aby nedochazelo ke znecistovani okoli.

Propagace (promotion)

Reklama je jednim z klicovych prostiedkli, aby se dostal produkt do povédomi
vetejnosti. Projekt je mozno propagovat pomoci tisténych letaCkd a brozur s mapami
a seznamy soch. Vzorovy letacek tohoto produktu umistila autorka do ptiloh (Pfiloha J).
V jednotlivych méstech, zapojenych do projektu, budou informacni tabule, napiiklad
na autobusovych a vlakovych nadrazich, ale také u informacnich center a na naméstich.

Kraj bude usilovat o umisténi reklamy na billboardy na dalnici D1, ktera destinaci
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prochazi. K propagaci by mohl byt vyuzit taktéz tisk (noviny a Casopisy). V ramci
téchto druhii reklam turisté naleznou odkaz na webové stranky produktu, které se

pro tento produkt specialné vytvofi.

Velky potencial autorka spatfuje v reklamé elektronické. Produkt miize byt propagovan
pomoci webovych stranek partnerti zapojenych do projektu (weby restauraci, muzei,
galerii, historickych pamatek, weby mést a obci, ZOO Jihlava, a podobn¢). Dale dojde
K umisténi reklamy na webové stranky Kraje Vysocina, ale také na internetové stranky
CzechTourism, Kudy z nudy nebo weby dopravnich spole¢nosti jako Ceské drahy
vsekci typy na vylety. Vhodna formou by byly naptiklad PR ¢lanky na webu

iDNES.cz, aktualne.cz, a jiné.

5.2 Financovani projektu

Zdroju financovani produktu je mozné zajistit hned nékolik a finan¢ni zdroje budou
pochazet jak ze sektoru soukromého, tak i vefejného. Penézni zdroje na realizaci
projektu pochazejici ze soukromého sektoru by byly pievazné od podnikatelskych
subjektti majici zajem se do projektu zapojit, popiipadé ho pouze financovat. Ty by pak
mohly projekt financovat jednorazové ve fazi realizace nebo pak v pravidelnych

intervalech.

Dalsi moZznosti zajiSténi penéz je financovani z vetejnych zdroji na mezinarodni, statni,
regiondlni a mistni Urovni. Projekt by mohl cCerpat financni dotace z Narodniho
programu podpory cestovniho ruchu, ktery spada pod dikci Ministerstva pro mistni
rozvoj. Program se zabyva problematikou rekonstrukce a vystavby novych odpocivadel,
center sluzeb pro navstévniky danych lokalit a hygienického zazemi pro pési turisty,
cyklisty a hendikepované turisty. Pfi realizaci projektu bude zapotiebi vSechny tyto
aspekty vybudovat, a proto je zde potencialni moznost vyuziti téchto dotaci. Vzhledem
k tomu, Ze sochy jsou v soukromém vlastnictvi subjektii ze soukromého a vefejného
sektoru a nejsou ve vlastnictvi samotného kraje. Byl by tak dal§i moznosti zdroji
penézni podpory byl Fond Kraje Vysocina. Kraj Vysocina prostfednictvim tohoto
fondu poskytuje finance na podporu fady regiondlni aktivit ve sféfe sportu, kultury,

zivotniho prosttedi, zemédélstvi, vzdélavani a osveéty a podobné. V neposledni fade se
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mohou na spolufinancovani produktu podilet jednotlivé obce, Vv blizkosti kterych se

sochy vyskytuji. Finan¢ni prosttedky by pak $ly z mistnich rozpo¢ti mést a obci.

Samostatnou kapitolu tvofi financovani z jednotlivych fondi Evropské unie. Pro tento
produkt by byly relevantni finance z Integrovaného regionalniho operac¢niho
programu, kdy jednim zcild je zkvalitnéni infrastruktury a posileni
konkurenceschopnosti regiond, ale podporuje také rozvoj v oblasti cestovniho ruchu
a kultury. Velky potencial autorka spatfuje ve financovani z Regionalniho operaé¢niho
programu Jihovychod (ROP Jihovychod). Finan¢ni prostfedky z ROP Jihovychod by
mohly byt Cerpany ze dvou oblasti, a to z oblasti Dostupnost dopravy, kterd se mimo
jiné¢ zabyva budovanim husté sité cyklostezek. Na tuto oblast byla vyc¢lenéna
V programovém obdobi 2014 — 2020 c¢éastka 345 milioni EUR. Druhou oblasti je
Cestovni ruch. Ta je orientovand na zvySovani kvality Zivota obyvatel, udrZitelny
rozvoj, posilovani tlohy regionalnich stfedisek a na zvySovani konkurenceschopnosti
regionu. Na tuto oblast Evropska unie uvolnila penézni prosttedky ve vysi 201 miliont
EUR (ROP Jihovychod, online, cit. 2015-02-24).

Shrnuti

Pata kapitola diplomové prace pojednava o produktu ,,Po stopach soch Michala
Olsiaka®. V prvni ¢asti kapitoly je produkt podrobné charakterizovan a rozdélen
do jednotlivych tras, kde jsou popsany jednotlivé sochy a uvedeny atraktivity, které se
Vv blizkosti soch nachéazeji. Prvni podkapitola je pak vénovéna marketingovému mixu
,»SP*“. Produkt je v této podkapitole zhodnocen pomoci kazdého ,,P*“ (produkt, cena,
distribuce, lidé, programovani a tvorba paketl, spoluprace a propagace). Posledni

podkapitola pojednava o moznych zpisobech financovani projektu.
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6 TVORBA PRVNI TEMATICKE TRASY PRO DANY
KRAJ

ZvySeni navstévnosti kraje je vhodné docilit také riznymi tematickymi trasami, které
mohou mit i naucny charakter. V Kraji VysocCina se nachazi nékolik desitek tematickych
naucnych stezek, jez se zaméfuji predevSim na prezentaci piirodnich zajimavosti
a atraktivit dané lokality. Pfi tvorb& naucnych stezek musime brat v potaz, ze ne kazda
turistickd trasa se muze stat nauc¢nou stezkou. Velmi dulezité je, aby disponovala
néjakym obsahovym fondem a dokézala upoutat navstévniky. Pokud se rozhodneme
vytvotit takovou stezku, je velmi kli¢ové mit zmapované vSechny objekty, které
planujeme do projektu zapojit. Neméné diilezitym prvkem je pak volba vychoziho mista

trasy, jez by mélo byt dopravné dostupné, jak hromadnou dopravou, tak individualni.

Dulezity je 1 technicky charakter trasy a bezpecnost. Stezka by neméla vést pfilis
naronym terénem a bylo by vhodné se vyvarovat strmym oblastem. Povrch musi byt
také dobfe schiidny a nemélo by zde hrozit riziko sesuvu pudy. V ptipadé vyskytu rizik
V ramci naucné stezky je velmi dilezité na to upozornit turisty hned na zacatku trasy
na uvitaci tabuli. VSeobecné vSak plati, Ze cely projekt musi byt bezpecny za kazdého
pocasi. Vhodné je, aby trasa vedla co nejvice klidnym prostiedim, tudiz je na misté ji
celkoveé uzpusobit tak, aby nekopirovala silnice s vysokou frekvenci hluku a aut. Stezka
ma byt pfesné znacend, protoze nesmi dochazet ke zmateni a bloudéni navstévniki,
a proto je dulezité pfesn¢ vymezit trasu na informacnich cedulich s mapkami a ptidat

do trasy v piipad¢ potieby také rozcestniky.

6.1 Santiniho nauc¢na stezka

Autorka se rozhodla, Ze vytvofi turistickou nau¢nou stezku, ktera bude odrazet néco,
co je pro dany region typické a zarovein navstévniky seznami S historii dané lokality.
Kraj Vyso€ina je znadmy pro nejvetsi koncentraci pamatek zapsanych na Seznam
svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO. Velmi unikatnim je pak Poutni

kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hote ve Zd'afe nad Sazavou postaveny podle
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navrhu architekta Jana Blazeje Santiniho Aichla. Tento poutni kostel vSak neni jedinym
na Vysocing, ktery byl navrzen Santinim. Na zdklad€ toho autorka vytvofila nau¢nou
stezku, ktera turistim odhali i s dal§imi stavby, jejichz interiéry byly upraveny nebo

pfimo postaveny podle Santiniho architektonickych navrh.

Santiniho naucnd stezka se sklada z Sesti staveb, které néjakym zplisobem souvisi se
Santinim. Stavby maji jak sakralni, tak uZitny charakter. Trasa se nachazi ve mésté Zd'ar
nad Séazavou. Soucasti projektu pak budou informacni tabule, které turisty seznami
nejen se Santiniho stavbami, ale také s historii samotného mésta a dal$imi atraktivitami.
Soucasti nau¢né stezky je 10 informacnich tabuli a cela trasa méti zhruba 5,3 kilometra.
Na konci kapitoly je umisténa mapa nau¢né stezky. Po domluveé s Klubem ceskych

turistl dojde také k oznaceni celé trasy specialnimi turistickymi znackami.

Na jednotlivych informacnich tabulich budou umisténa klicova pismena, kterd si déti
budou po celou cestu zaznamenavat. V prvnim bod¢ celé nauéné stezky déti dostanou
od privodct karti¢ku, do které si pismenka zaznamenavaji. Na konci trasy pak vytvori
Z pismen slovo. Poté mohou pfijit s kartickou do informac¢niho centra na namésti

a obdrzi za odevzdani karticky maly darek.

Prvni zastavkou a zaroven zalitkem nau¢né stezky je Poutni kostel sv. Jana
Nepomuckého na Zelené hoie. Tento kostel byl postaven v 18. stoleti v obdobi
od roku 1719 do roku 1722 a je povazovan za nejoriginalnéjsi stavbu barokni gotiky.
Cela stavba je geometricky koncipovana a dochéazi zde k priiniku Sesti kruznic ve tvaru
péticipé hvézdy. Cela stavba nese prvky symboliky a ukryva v sobé &isla 3, 5 a 6.
(Seifertova a kol., 2013, s. 35)

Informacni tabule se bude umisténa pted vstupem do aredlu a objasni turistim Zivot
a dilo Jana BlaZeje Santiniho Aichla a osobu sv. Jana Nepomuckého. Nékolik informaci
zde bude také o historii samotného potniho kostela. Turistim jsou v sezoné piistupné
prohlidky celého arealu v¢etné interiéri i S privodcem a jeho odbornym vykladem, zde
obdrzi od pritvodct piehlednou mapku s celou trasou. Tento planek bude umistén také
na webovych strankach mésta volné k vytisknuti. V zimnich mésicich je interiér kostela
nepiistupny, ale navstévnici se mohou projit venkovnim ambitem ve tvaru hvézdy
a prohlédnout si mistni stary hibitov, ktery se nachdzi okolo kostela. Zelend hora pak

poskytuje piekrasny vyhled na mésto Zd’ar nad Sazavou a jeho okoli.
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Po prohlidce aredlu potniho kostela budou turist¢ pokracovat po schodech dolu
ke Konventskému rybniku. Podél hraze rybnika se turisté vydaji k druhému bodu, a to
k historickému mostu, ktery byl postaven v 18. stoleti a je vyzdoben sochami osmi
svétcl. Informacni tabule informuje névstévniky o historii mostu. Most pieklenuje
potok mezi Konventskym a Branskym rybnikem a vyskytuje se zde velké mnozstvi
kacen, kter¢é mohou déti krmit. U informacni tabule by bylo zhotoveno malé

odpocivadlo. Most je od poutniho kostela vzdalen zhruba 400 metrt.

Nasledné se navstévnici vydaji do arealu byvalého cisterciackého klastera, kde by se
na nadvoii pfed Konventnim kostelem na Nebevzeti Panny Marie a sv. MikulaSe
seznamili s historii klastera sahajici az do 13. stoleti a informacemi, jak Santini ovlivnil
souc¢asnou podobu nékterych staveb v arealu. Navstévnici budou mit moznost
prohlédnout si cely areal s privodcem. Nachazi se zde také muzeum se stalou Santiniho
expozici a expozici Uméni baroka. Santini v daném komplexu ovlivnil hned nékolik
staveb. V prvni fadé se podilel na stavebnich tGpravach interiéru klasterniho kostela
ve stylu barokni gotiky a také zpracoval architektonickou koncepci oltafe kostela. Dale
se podilel na drobngjsich Gpravach Studni¢ni kaple Pany Marie, navrhl podobu budovy
Slechtické akademie a konirny. Podle jeho stavebnich plant byla také postavena budova
prelatury klastera a jeho vstupniho kiidla. Vzdalenost mezi druhym a tfetim bodem je

250 metru.

Po prohlidce aredlu byvalého klaStera by turisté postoupili o 350 metrii dal v potadi
ke ¢tvrté zastavce, a t0o k Dolnimu h¥bitovu. Tuto stavbu piimo Santini navrhl, ale
0 n¢kolik desitek let pozdéji doslo z kapacitnich divodl k rozSifeni hibitova. Tato
stavba ma v souCasnosti tvar lebky a tvofi jej Ctyfi kaple. Pivodné vSak hibitov mél
pouze kaple tfi. Uprostfed néj je umisténa socha Andéla Posledniho soudu. Objekt mél
prvotné slouZzit k uloZeni ostatki mrtvych, ktefi podlehli morové epidemii, nicméné byl
vyuzit pouze minimalné. S touto stavbou je spojena také povést. Podle ni je na tomto
hibitové pochovén posledni cesky upir Ulrich. Zly spravce Ulrich zemfel za zdhadnych
okolnosti na zvlastni nemoc a byl pohiben, nicméné kratce po jeho smrti se zacal
mistnim zjevovat na bezhlavém koni a projizdél mistni lesy v ohnivém kocaru.
Obyvatelé mésta proto piivolali kata z Jihlavy. Po otevieni rakve v ném lezelo t€lo
bez znamek rozkladu. Kat oslovit zl¢ého Ulricha a ten oteviel oci a zle se smal, proto ho

kat zatlacil zpatky do rakve a setnul mu hlavu. Od té doby pfestal mistni terorizovat.
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Informacni tabule pied vstupem do hibitova obezndmi navstévniky S piesnou historii

hibitova a povésti o zlém spravci Ulrichovi.

Santini ve mésté Zd’ar nad Sazavou nestavél pouze sakralni stavby. Dal§im jeho dilem
je hospodaisky dviir, ktery ma pudorys ve tvaru hudebniho nastroje lyry. Tento statek
byl zhotoven v prvni poloviné 18. stoleti na Zadost tehdejSiho opata Vejmluvy.
V soucasnosti jsou interiéry hospodaiského objektu nepfistupny. Prostory se ale planuji
zrekonstruovat a oteviit verejnosti. Soucasti aredlii jsou i1 konirny, kde jsou ustdjeny
koné. Navstévnici by pak méli moznost vyuzit nabidek vyjizdék na konich. Pata
informac¢ni tabule bude turisty informovat nejen o tomto statku, ale také o dalSich
uzitnych stavbach postavenych Santinim v kraji, jako je naptiklad dochovany zajezdni
hostinec v nedaleké obci Ostrov nad Sazavou, jehoz pidorys ma tvar pismene W. Cesta
od Dolniho hibitova k hospodéaiskému dvoru je dlouha zhruba 420 metri a vede ptes

dvouobloukovy historicky most.

Sestym bodem nauéné stezky jsou dva objekty regionalniho muzea. Prvnim objektem,
kde se regionalni muzeum nachazi je stara tvrz, kterd patiim k jedném z nejstarSich
dochovanych budov ve mésté. Byla soucasti méstského opevnéni a pochazi z roku
1300. V soucasné dob¢ jsou pred tvrzi umistény dva staré zvony, které se diive
nachazely ve zvonici véZe nedalekého kostela sv. Prokopa. Druhou stavbou vyuzivanou
pro ucely regionalniho muzea je nékolik metrti vzdaleny Mou¢kiiv diim. Po cely rok
jsou v objektech vystavovany tematické vystavy, které jsou obménovany. Informacéni
tabule by se nachazela v blizkosti vystavenych zvoni a obsahovala by udaje o historii
obou budov. Tato zastavka je od hospodaiského dvora vzdalena 3 kilometry. Témér

po celé délce cesty vede cyklisticka stezka kolem mésta.

Po necelych 100 metrech se navstévnici dostanou k dalsi stavbé postavené podle
architektonickych navrhti Jana Blazeje Santiniho, a to ke kapli sv. Barbory
z 18. stoleti. Kaple v minulosti vyhotela, ale byla zrekonstruovana do ptivodni podoby.
V soucasnosti se zde konaji rtizné vystavy a kulturni akce. Par metri od kaple se
nachdzi farni kostel sv.Prokopa (13. stoleti), kde budou mit potencidlni z4jemci
moznost navstivit ochoz véze a pokochat se vyhledem nejen na celé meésto, ale i jeho

okoli. Informaéni tabule bude umisténa v prostoru mezi kapli a kostelem a bude
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informovat nejen o historii téchto dvou staveb, ale i1 o festivalech a kulturnich akcich,

které se béhem roku ve méste potradaji.

Osma tabule bude na namésti pobliz staré radnice, ktera byla postavena na pocatku
17. stoleti a bude tc¢astniky nau¢né stezky informovat o historii budovy radnice, ale také
0 ostatnich atraktivitich ve mést¢ a jeho okoli. V interiérech radnice je umisténo
informacni centrum a v jejim podzemi se nachazi restaurace. Roku 2014 bylo ndmésti
zrekonstruovano a v ramci téchto uprav byla na radnici umisténa zvonkohra. Nové
zhotovena byla také kasna a je zde k vidéni ¢asova osa S vyznamnymi milniky historie
meésta. V horni ¢asti namésti byla obnovena po archeologickém vyzkumu dobova
studna. Soucasti namésti je barokni morovy sloup s plastikou Nejsvétéjsi Trojice,
u kterého by byla nainstalovana v pofadi devata informaéni tabule. Navstévnici se tak
dozvi o epidemiich moru nejen ve mésté, ale v celém kraji. Bude zde také umistén
odkaz na nejptsobivéjsi morovy sloup v Olomouci, jenz je zapsan na Seznam

UNESCO.

wewr

Poslednim bodem Santiniho nauc¢né stezky je kostel Nejsvétéjsi Trojice vzdaleny
od morového sloupu 360 metri. Tento kostel je soucasti komplexu mistniho hibitova
a byl postaven v 17. stoleti. Santini ke kosteliku pfistavél na vychodni strané barokni
trojuhelnikovou sakristii. Posledni informacéni cedule by byla vénovana ostatnim
pamatkam postavenych podle architektonickych navrhti Jana BlaZzeje Santiniho Aichla,

které byly postaveny v Kraji Vysocina.

Tabulka 23 Santiniho nauéna stezka

Naucna stezka
nazev Santiniho nauc¢na stezka
lokace Zd’ar nad Sézavou
délka trasy 5,3km
pocet zastavek 10
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dospéli: 250 K¢

déti: 150 K¢

rodinné: 450 K¢

pro pary: 300 K¢

dospéli: 100 K¢

déti: 70 K¢

formy CR pesi turistika, cykloturistika, hipoturistika

cena turistické karty

cena jizdy na koni

Zdroj: Autorka prace, 2015 (vlastni Setfeni)

6.2 Marketingovy mix ,,Santiniho naucné stezky*

Pii tvorbé nau¢né stezky je vhodné cely projekt zhodnotit pomoci marketingového
mixu. Nejlepsi je aplikace marketingového mixu ,,8P“, ktery je specialn¢ vytvoren
pro oblast problematiky cestovniho ruchu: produkt (product), cena (price), distribuce
(place), lidé (people), programovani (programming), tvorba paketl (packaging),
partnerstvi (partnership), propagace (promotion). Stejnym zplisobem hodnotila autorka

produkt piedchozi.

Produkt (Product)

Podstatou produktu nesouci nézev ,,Santiniho naucnd stezka® je sezndmeni navstévnikl
mésta Zd’ar nad Sazavou s historickymi stavbami, jez navrhl Jan Blazej Santini Aichle,
nebo které byly timto umélcem néjakym zpisobem ovlivnény. Naucna stezka ale také
poukazuje i1 na jiné historické pamatky a zajimavosti daného mésta. Nositelem celého
produktu bude mésto Zd’ar nad Sazavou. Nauc¢na stezka je vhodna jak pro p&si turistiku,

tak pro cykloturistiku.

Stezka je slozena z deseti zastavek opatienych v kazdém bod¢ informacnimi tabulemi,
kde jsou navstévnici sezndmeni s historii jednotlivych staveb a zajimavostmi spojenymi
s barokni dobou mésta Zd’ar nad Sazavou. Cilem vytvofeni tohoto produktu cestovniho
ruchu je pfedstaveni i jinych staveb, na kterych se ve mésté Santini podilel, protoze jeho
jméno je predevs§im spojeno s Poutnim kostelem sv. Jana Nepomuckého. Zamérem je

také rozsifeni nabidky turismu daného mésta.
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Naucna stezka je zaroven uzpisobena pro jednotlivé skupiny cestovniho ruchu a bude
tak vhodna pro seniory, rodi¢e s détmi a osoby se zdravotnim postizenim. Soucésti
informacnich tabuli pak bude zabudovany audio systém s kovovymi $titky s Braillovym

pismem a pro déti zde bude vytvotfena soutéz.

Soucésti produktu je také vytvofeni maskota, ktery turisty provazi po dané naucné
stezce v obdobi Santiniho slavnosti na konci mésice Cervence. Slavnosti se uzpusobi
tak, ze se zivot V jednotlivych stavbach a bodech naucné stezky pienese zpét do obdobi
baroka. Turisté pak budou mit moznost nakupovat na dobovych jarmarcich a ochutnavat
a kupovat produkty mistnich zeméd¢lcti a produkty domaci vyroby. Obchodnici by byli
odéni do dobovych kostymi. Soucasti slavnosti budou také Sermifskd utkani mistni
skupiny historického Sermu Flamberg. V aredlu byvalého cisterciackého klastera by se
hralo divadlo odraZzejici dobu v obdobi baroka. Soucasti programu mohou byt také

koncerty dobové hudby.

Cena (Price)

Produkt je koncipovan tak, aby nebyl finan¢né tolik naro¢ny. Turisté budou mit
moznost vybéru. V piipad€, Ze navstévnici nebudou chtit vidét interiéry jednotlivych
budov, je produkt zcela zdarma. Prohlidky interiérd budov jsou zpoplatnéné. V ramci
produktu pro vétsi pohodli dojde k vytvoreni turistické karty, pomoci které¢ budou mit

turisté pfistup do vSech interiért jednotlivych historickych staveb na trase.

Cena turistické karty bude 250 K¢ pro dospélé a 150 K¢ pro déti. Rodinna turisticka
karta by stala 450 K¢ (2 dospé€lé osoby a 2 déti). Pocita se i s vytvofenim variace
pro pary, kterd bude zpoplatnéna ¢astkou 350 K¢. Navstévnici si mohou prostiednictvim
turistické karty prohlédnout interiéry Poutniho kostela sv. Jana Nepomuckého, aredlu
byvalého cistercidckého klaStera i1 se Santintho expozici, Dolniho hibitova,
hospodaiského dvoru, obou regiondlnich muzei, ochozu véze farniho kostela
turist¢ méli zajem o projizd’ku na konich, tak cena jizd na konich bude zpoplatnéna

¢astkou 100 K¢ pro dospélého a 70 K¢ pro dite.
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Distribuce (place)

Distribuce produktu bude probihat pfedev§im prostfednictvim webovych stranek mésta
Zd’ar nad Sazavou a Kraje Vysocina, kde v sekci ,,Santiniho nau¢na stezka®, kde si
turisté mohou zakoupit turistickou kartu. Po zaplaceni ur¢ené ¢astky bude umoznéno si
turistickou kartu vytisknout z potvrzovaciho emailu nebo na vlastni zadost lze zaslat

kartu postou.

Daéle bude moznost zakoupeni této karty na nékolika mistech ve Zd’afe nad Sazavou,
ato vinformacnim centru, na pokladnach vlakového a autobusového nadrazi,

na pokladné poutniho kostela a byvalého cisterciackého klastera.

Lidé (People)

Samotna nauc¢nd stezka neni naro¢nd na lidské zdroje. V soucasnosti plisobi v arealu
potniho kostela, byvalého cistercidckého klastera a obou regionalnich muzeich
pravodci. Mésto by pak zajistilo dva privodce. Jeden privodce by provazel navstévniky
v kostele Nejsvétéjsi trojice a druhy piasobil v kapli sv. Barbory a zaroven turisty
provedl farnim kostelem sv. Prokopa a doprovazel je na ochoz kostelni véze.
Pred spusténim naucné stezky probéhne hromadné zaskoleni priivodci a nasledné by se

pred kazdou letni sezonou konaly pravidelnd Skoleni pro doplnéni novych poznatki.

Béhem Santiniho slavnosti (Cervenec) dojde k zajisténi maskota, ktery bude
navstévnikiim zptijemniovat naucnou stezku a zaroven slouZzit jako zdroj poskytovani
informaci a zodpovidani dotazli poloZenych ze strany navstévnikl.. V pfipadé potieby
pak mésto bude schopné dodat dalsi potfebné sezonni pracovniky, ktefi by behem
slavnosti zajiSt'ovali naptiklad uvitani turistdi, organizatora na parkovisté, a jiné. Ty by

mésto Skolilo pfed zapocetim akce.

Programovani (programming) a tvorba paketi (packaging)

Pokud se navstévnici rozhodnou pro koupi turistické karty, tak soucasti jeji koupe bude
mimo jiné ziskdni slev na stravovani v mistnich restauracich, sleva na ubytovani
v hromadnych ubytovacich zatizenich ve mésté, sleva na vstupné do relaxac¢niho centra
a rekreacniho centra nachazejiciho se kousek od Dolniho hibitova, a dalsi. Navstévnici

budou mit moznost vyjadfit spokojenost s produktem nauc¢né stezky a poukazat na
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navrhy na vylepseni produktu formou vyplnéni kratkého elektronického dotazniku bud’

nawebu mésta, nebo mohou v zavéru nau¢né stezky odevzdat dotaznik v papirové

wewvr

Naucna stezka bude po uvedeni na trh a béhem jejiho trvani obohacovana 0 nové prvky
nabidky a neustale inovovana. V letnich mésicich se pak budou potadat Santiniho
slavnosti a v budoucnu se ptidaji i dalsi akce podobného charakteru. Mohl by byt také

udélan Santiniho orientacni béh nebo tematicka ,,bobyada‘“ na Zelené hote, a podobné.

Spoluprace (Partnership)

Projekt nau¢né stezky se bude zakladat na spolupraci vefejného, soukromého
a neziskového sektoru. Autor¢inym cilem je posileni komunikace mezi jednotlivymi
subjekty v ramci mésta a vytvofeni prvniho projektu, na kterém by se podilely vSechny
tii sektory. Spoluprace jednotlivych stran bude zalozena na financovani, vystavbé
informacnich tabuli a odpocivadel, spravé a udrzb¢ verejné infrastruktury a jeji obnove,
zajiSténi materidlné — technické zakladny, pofadani a realizaci dalSich programi
a podobng. Vhodnou formou spoluprice by bylo také zajisténi udrZitelného razu

projektu a osvéta, kterd by se zakladala na financovani této stranky.

Spoluprace s neziskovym sektorem bude pievazné zajiSténa v dodavkach reklamnich
predméti a turistickych suvenyri z chranénych dilen, kde pracuji osoby se zdravotnim
postizenim. Také darky pro déti pfi spravném splnéni soutéZe by pochazely
z chranénych dilen. Zaroven by ¢ast vytézku z projektu byla vénovana na podporu

handicapovanych osob.

Propagace (promotion)

Projekt nau¢né stezky muze byt propagovan hned né€kolika zplisoby. Prvni mozZnosti
propagace je reklama na titulni strané webu mésta Zd’ar nad Sazavou, kde by byla
vytvofena specidlni sekce, a na internetovych strankach Kraje Vysoc¢ina nebo webech
partnerti a organizaci zapojenych do produktu. Projekt 1ze zaroven propagovat na webu
Kudy z Nudy, Ceskych drah, ale také na webu CzechTourism, kde by mésto Zd’ar nad
Sazavou usilovalo o zafazeni do projektu Cesko — zemé piib&hi. Dale by dochéazelo

také k propagaci prostfednictvim socialnich médii.
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Dalsim druhem reklamy je vytvofeni rtiznych prospektd a letaCki upozormnujicich
na existenci nauc¢né stezky a nasledné umisténi na ostatni turistické atraktivity v kraji.
Déle je moznost produkt propagovat pomoci billboardii na useku dalnice D1, kterad
Krajem Vysofina prochéazi. Zaroven by doSlo k umisténi dopravnich informacnich
tabuli na silnice, které vedou do mésta. Na vlakovém a autobusovém nadrazi by byly
vyvéseny informacni plakaty a k Sifeni podvédomi o produktu by mohl slouzit i tisk,

jako je naptiklad Mlada fronta DNES, Lidové noviny, a jiné.

6.3 Financovani Santiniho nauc¢né stezky

Finance na realizaci projektu je schopné sehnat hned znékolika zdroji a mohou
pochazet ze soukromého a vefejného sektoru. V prvni fadé by se na financovani
z podstatné &asti podilelo mésto Zd’4r nad Sazavou prostiednictvim Fondu mésta Zd’ar
nad Sazavou, ktery spravuje rizné grantové programy. Dal$i moznosti je vyuziti
krajskych finan¢nich dotaci, kdy k tomuto ucelu bych ziizen Fond Kraje Vyso¢ina.
Pomoci tohoto fondu je umoZznéno Cerpat dotace na podporu fady regionalnich aktivit
spojenych s oblasti kultury, zivotniho prostfedi, sportu, vzdélavani, osvéty, zemeédelstvi,
a jiné. Natlrovni statu je k dispozici také moznost ziskani penéZniho piispévku
z Narodniho programu podpory cestovniho ruchu, ktery spravuje Ministerstvo
pro mistni rozvoj. Vzhledem k tomu, Ze se tento narodni program zameétuje na stavbu
a rekonstrukce odpocivadel, hygienického zazemi pro cyklisty, péSi turisty a osoby
s hendikepem a center sluzeb pro navstévniky danych lokalit, tak zajisté bude mit
projekt narok na ptidéleni financni dotace. Finance na realizaci projektu ze soukromého
sektoru by zajist'ovali fyzické osoby a podnikatelské subjekty, které budou mit zajem se

daného produktu ti€astnit nebo ho chtit pouze sponzorovat.

Specifickou oblast pak pfedstavuji finan¢ni zdroje pochazejici z fond Evropské unie,
které zpravidla piedstavuji nejvétsi ¢ast financi pii realizaci projektu. Mésto Zd’ar
nad Sazavou jiz v minulosti usp&$né dokazalo Cerpat dotace z evropskych fondu a vzdy
bylo schopné dodrzet podminky pfid€leni penéznich prostfedkil. V tomto piipadé by si
mésto mohlo podat Zadost na pfidéleni financi z Regionalniho opera¢niho programu

Jihovychod (ROP Jihovychod). Stejné¢ jako u piedchoziho produktu by mohly byt
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penize cCerpany z oblasti Cestovni ruch, kterd je soustfedéna na posileni ulohy
regiondlnich stfedisek a na zvySovani konkurenceschopnosti regionu, ale také
na udrzitelny rozvoj a zlepSovani kvality Zivota mistnich obyvatel. Znacna ¢ast naucné
stezky by vedla po cyklistické stezce a byla by zde moznost jeji rekonstrukce
a ptipadného rozsifeni, proto by také mésto mohlo vyuzit cerpani financi
z Integrovaného regionalniho opera¢niho programu, jehoz ucelem je mimo jiné také
rozvoj v oblasti cestovniho ruchu a kultury, zlepSeni infrastruktury a zvySeni

konkurenceschopnosti.

Shrnuti

Tato kapitola pojednava o konceptu ,,Santiniho nau¢né stezky. Prvni podkapitola je
vénovana podrobnému popsani jednotlivych zastdvek, které jsou soucdsti naucné
stezky. Autorka na konci podkapitoly vytvotila tabulku, kde pro ptehlednost uvedla
zakladni informace o daném projektu. Obsahem nésledujici podkapitoly je rozbor
produktu nau¢né stezky podle marketingového mixu ,,8P*, kde dochazi ke zhodnoceni
projektu podle jednotlivych osmi prvka. Tieti podkapitola je vénovana zplisobim

financovani naucné stezky, kterych by §lo potencidlné vyuzit pfi jeji realizaci.
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Obrazek 2: Mapa ,,Santiniho nau¢né stezky*
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Zdroj: Autorka prace, 2015 (vlastni Setfeni)
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7  TVORBA DRUHE TEMATICKE TRASY PRO DANY
KRAJ

Druha tematickd trasa ma také formu naucné stezky. Piedesla trasa byla vytvotrena
na zéklad¢ toho, aby byla schopnd turistim nabidnout néco, co je pro dany region
typické a zaroven, o ¢em neni moc povédomi. Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého zna
témer kazdy, ale dalsi stavby, které byly jeho osobnosti postaveny nebo ovlivnény, jsou
jiz mélo znamé. Druhd naucna stezka se ponese v podobném duchu. Autorka chce
vytvofit takovou trasu, které bude naopak od té prvni umisténa do piirody Kraje
Vysocina. V regionu je nauénych stezek v ptirodé jiz nékolik. Naptiklad jsou to takové
stezky, jako Nauéna stezka Udolim Doubravy, Svrateckd vodohospodaiska nau¢na
stezka, Nauéna stezka Balinské adoli, Nauéna stezka Zakova hora — Tistivka, Nau¢na

stezka Darko, Naucna stezka Babin, Nauc¢na stezka BaZantnice, a dalsi.

Autor¢inym cilem je vytvofit nau¢nou stezku, kterd by poukazovala na pfirodni
atraktivity daného kraje a zaroven by navstévnikiim predala néjaké zajimavosti a nové
védomosti. Naucna stezka se bude zakladat na vyskytu skal a skalnich utvart typickych
pro krajinny rdz Vysociny. Cilem produktu je pfibliZit turistim rizné druhy rostlin,
které se nachédzeji pfimo na skalach a skalnich utvarech nebo v jejich blizkém okoli.
Dana lokalita je taky vyznamnym hnizdi§tém pro rtizné druhy ptactva. V soucasné dobé
neexistuje zadna nauc¢na stezka, ktera by dané skalni utvary spojovala, proto se autorka

rozhodla pro jeji vytvoreni.

7.1 Naucna stezka ,,Za skalami Kraje Vysocina“

Nauéna stezka ,Za skalami Kraje Vyso¢ina“ je umisténa v regionu Zdarko
a Novoméstsko, kde je nejvétsi vyskyt téchto skalnich ttvarii a vSechny jsou prohlaseny
za prirodni pamatku. Celkova délka by ptedstavovala 12,4 kilometrd a pfevazna vétSina
naucné stezky povede lesem (9,5 km). Posledni tsek cesty je zasazen do oteviené
krajiny Vysociny (2,9 km). Nau¢na stezka bude zacinat v obci Kfizanky a koncit v obci

Kratka. Ob¢ vesnice jsou zndmé pro hojny vyskyt staveb lidové architektury, ktera jsou
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ve velmi dobrém a zachovalém stavu. Velkou vyhodou je, ze skoro 80 % celé cesty,
na které se naucna stezka bude nachazet, je znaceno Klubem ceskych turistii a doznacit
by pouze potitebovat Usek, ktery je dlouhy 2,1 kilometrii. Soucésti naucné stezky by
byly vybudovany kryta odpocivadla a odpadkové kose, aby nedochazelo k velkému
znecistovani okolni krajiny. Nositelem produktu bude Kraj Vysoc¢ina ve spolupraci
s obci Kratka, Kiizanky a Snézné.

Nau¢na stezka zaCina v obci KFizanky a prvni informaéni tabule bude umisténa
u dobovych domkl. Klicovym vlivem pii rozkvétu osady Kitizdnky byla existence
sklafské huti a zelezarského hamru v 17. stoleti. V tomto obdobi se zacaly budovat
roubend staveni, ale i velké usedlosti, které¢ patfily bohatym sedlakiim. Informacéni
tabule by informovala névstévniky o historii vesnice a zaroven odkazovala na dalsi
skalni utvar nachézejici se 3 kilometry u obce Ceské Milovy, ktery neni souéasti této
trasy. Kiizanky vede v soucasnosti jina nauc¢na stezka snazvem ,NasSe stromy*.
Autor¢ina naucna stezka by kopirovala 1,1 kilometri této trasy a pokracovala

by posléze dale do druhého bodu na trase. (Region Vysocina, online, cit. 2015-03-03)

Druhou zastavkou na nau¢né stezce je prvni skalni utvar Bila skala, ktera je vzdalena
2,1 kilometrti od zacatku trasy. Skalni blok dosahuje vysky 28 metrt a jeho zékladna je
Siroka 60 metrd. Informaéni tabule bude umisténa na cesté trasy a informovala by
navstévniky o rostlinach a ptactvu, které se nachdzi v okoli skalniho utvaru.
Po diikladném zkoumani bylo zjiSténo, Ze na skale nebo v jeji blizkosti roste biiza
bélokord, jetab ptaci, bortivka Cernd, kaprad’ osinkata, ale také zde miiZeme najit
lisejniky a mechorosty (19 druhti). Stromy okolo skal jsou osidleny hned nékolika druhy
ptakd, jako je datel ¢erny, syc rousny, ale také pustik obecny a krkavec velky. (Dédictvi

Vysociny, online, cit. 2015-03-03)

Po prohlidce Bilé skaly by navstévnici pokracovali 1,1 kilometrii ke komplexu skalisek
nesouci nazev Devét skal, jenZ stoji na nejvyssim vrcholku Zd'arskych vrchi, a zaroveti
je také druhym nejvys$sim vrcholem celé Ceskomoravské vrchoviny. Tento skalni
komplex vznikl béhem doby ledové a skladd se ze tii menSich a deviti vétSich skal
vytvarejicich skalni mésto. Tento skalni komplex byl jako jeden z mala pfizpGisoben
a turisté se tak mohou dostat na vrcholek nejvyssi skaly po zabezpeceném chodniku

a kochat se vyhledem nad korunami okolnich stromt. Tieti informacni tabule se umisti
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pod skalni mésto a seznami navstévniky s rostlinstvem a ptactvem typickym pro mistni
oblast, jako naptiklad buk lesni, jedle bélokord, smrk ztepily. Na skalach se vyskytuje
nekolik druhii liSejnik a 14 druhG mechorostl. Z ptacich zastupcii zde hnizdi kiivka
obecnd, strakapoud velky, datel ¢erny, syc rousny, jestiab lesni, a dal$i. (Dédictvi

Vysociny, online, cit. 2015-03-03)

Tretim skalnim utvarem, ktery je soucasti naucné stezky, je Lisovska skala. Tato skala
je od Deviti skal vzdalena 1,6 kilometrii. Rulovy utvar je tvofen dvéma na sebe
navazujicimi hiebeny, které se ty¢i do vysky okolo 12 metri. Nedaleko od skaly lezi
také sutova halda s balvanovym motem, ktera se formovala stejn¢ jako skalni komplex
v obdobi ¢tvrtohor. Informaéni tabule by byla instalovana pod skalni utvar. Rostlinni
zastupci vyskytujici se u Lisovské skaly jsou nejéastéji reprezentovani smiSenymi
smrkovymi bucinami s jedli. Krom¢ toho zde miiZeme pozorovat na 18 druht
mechorostd a rizné druhy lisejnikt. V okoli skal je k vidéni také nekolik savci (plsik
liskovy a rejsek obecny) a zastupct z fady ptaki (sykora parukarka, strakapoud velky,
ofe$nik kropenaty, kalous usaty, datel ¢erny, krkavec velky, kané lesni a jestfab lesni).

(Dédictvi Vysociny, online, cit. 2015-03-03)

Piirodni pamatka Cerna skala je tvrtym bodem na nauéné stezce. V soucasné dobé
Cast cesty, kterd ke skale vede, neni znaend pomoci turistickych znacek. Pti realizaci
naucéné stezky by doSlo k jejimu oznaceni a bude zde umisténa informaéni tabule
popisujici historii vzniku skalniho utvaru a informovala by o zastupcich fauny a flory,
kteti se zde objevuji. Délka skalniho utvaru je 70 metrli a je tvofen biotitickymi
a migmatitickymi rulami. Stejné jako ostatni skaly je i1 tento skalni utvar utoCiSt€ém
ruznych druhi rostlin a ptactva. Nejcasteji tu miizeme spatfit rostliny, jako je buk lesni,
smrk ztepily, modiin opadavy, borlivka Cernd, jefab ptaci, kaprad’ osténkatd, mechy
(15 druhti) a lisejniky. V soucasné dobé je zde pozorovano nékolik druhti ptakd,
naptiklad jestfab lesni, pustik obecny nebo kalous usaty. (Dédictvi Vysociny, online,

cit. 2015-03-03)

Paty bod na naucné stezce seznami turisty s dalsi ptirodni pamatkou, a to s Malinskou
skalou, jeZ je od pfedchoziho bodu vzdalend 920 metri a ptredstavuje tak nejkratsi usek
celé trasy. Stejné jako Devét skal je pfistupnd turistim a na jeji vrchol vede

zabezpeceny chodnik. V disledku procesu zvétravani je skéala velmi bohata na skalni
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vyklenky a je zde k vidéni také puklinova jeskynka. Nejvyssi skalni ttvar je vysoky
20 metrii. V blizkosti skal mizeme najit n€kolik druht stromi a rostlin (jedle bélokora,
borovice lesni, buk lesni, biiza bélokora, jerab ptaci, drobnovytruska hnédava, tercovka
skalni a terCovka ostrubi¢nata, metlicka ktivolaka, a jin¢). Dale zde hnizdi vyr velky,
datel cerny, jestrab lesni, pustik obecny, kané lesni a dalsi. (Dédictvi Vysociny, online,

cit. 2015-03-03)

Poslednim skadlou a predposlednim zastavenim naucné stezky je skalni ttvar
Dratenicky, ktery se nachdzi ve vzdalenosti 1,4 kilometri od Malinské skaly. Tato
prirodni pamatka s $itkou 200 metrtt ma nékolik vrcholii a dosahuje do vysky 35 metrt,
kdy jeho soucasti je také puklinovy tunel dlouhy 7,5 metrti. Stejné jako na ostatnich
mistech stezky, také zde Ize spatiovat velky vyskyt riiznych druhi rostlin a zivocichd,
jako naptiklad poStolka obecnd, krkavec velky, krahujec obecny, kalous uSaty, pustik
obecny, datel cerny, ofeSnik kropenaty, buk lesni, bfiza bélokora, borovice lesni, jedle

bélokora, a podobné. (Dédictvi Vysociny, online, cit. 2015-03-03)

Nauc¢na stezka je zakonCena v obei Kratka, kterda byla prohlasena vesnickou
pamatkovou rezervaci. Vzdalenost posledniho tseku je 2,9 kilometrti. Turisté si mohou
ve vesnici prohlédnout velké mnoZstvi roubenych azdénych chalup a vyuzit také
naucné stezky, ktera zde jiz existuje a je zamétfena na lidovou architekturu. Obsahuje 15
zastaveni s informacnimi tabulemi a navstévniky po celé délce trasy provazi kouzelné
pohadkové postavicky. Informacni cedule autor€iny nauéné stezky bude umisténa pti
vstupu do vesnice a nav§tévniky obeznami s historii obce a upozorni turisty na moznost
vyuziti dalSi naucné stezky i1 se seznamem a lokalizaci jednotlivych bodl existujici

trasy. (Region Vysocina, online, cit. 2015-03-03)

Tabulka 24: Naué¢na stezka Za skalami Kraje Vyso¢ina

Naucna stezka
nazev ,Za skalami Kraje Vysoc¢ina“
lokace Region Zd’arsko a Novoméstsko
délka trasy 12,4 km
pocet zastavek 8
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cena Zdarma

formy cestovniho ruchu | pé&si turistika, cykloturistika, horolezectvi

Zdroj: Autorka prace, 2015 (vlastni Setfeni)

Obrizek 3: Mapa naucné stezky ,,Za skalami Kraje Vyso¢ina“
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6.2 Marketingovy mix nauc¢né stezky ,,Za skalami Kraje Vysocina“

Stejn¢ jako u predchoziho produktu a naucné stezky se autorka rozhodla aplikovat
marketingovy mix ,,8P%, ktery je nejlépe pouzitelny na oblast turismu a vychazejici
z osmi zakladnich prvk, jako je produkt (product), cena (price), distribuce (place), lidé
(people), programovani (programming), tvorba paketi (packaging), partnerstvi

(partnership), propagace (promotion).

Produkt (product)

Produktem je nau¢na stezka ,Za skalami Kraje Vysocina®, ktera navStévnikim
pfedstavuje pfirodni atraktivity a stavby s prvky lidové architektury. Cela nau¢na stezka
se skladd z osmi bodl opatfenymi informacnimi tabulemi, které navstévniky seznamuji
S historii danych atraktivit a s faunou a florou, ktera se v danych lokalitach vyskytuje.
Délka trasy je 12,4 kilometri a vede po dobie schiidnych cestach. Celych 77 % stezky
je obklopeno lesnim porostem a zbylych 23 % vede otevienou krajinou kraje s krdsnymi
potencialnich ucastnikt cestovniho ruchu. Naucné stezka je vhodné pro rodiny s détmi,

seniory, pary a studenty.

Cela stezka je koncipovana pro pési turistiku, nicméné je také vhodné pro cykloturistiku
na horskych kolech. Milovnici horolezectvi si taktéZz ptijdou na své, na tiech skalnich
utvarech jsou nataZzené horolezecké cesty. Pfistup na skaly je na vlastni nebezpeci
aptipadni zajemci si musi ssebou donést svoje horolezecké vybaveni. Zvlast
nebezpe¢né jsou skaly v zimé a lezeni po nich v tomto ro¢nim obdobi se nedoporucuje.
Okoli nauc¢né stezky je vhodné v zimnich mésicich pro bézkové lyzovani, protoze tu
jsou vyznacené jednotlivé lyzatské trasy a jejich mapy jsou dostupné ke stazeni

na internetu.

Cena (price)

Autor¢inym zamérem bylo vytvofit takovy produkt, ktery by byl finanéné dostupny

vSem bez rozdilu. Z tohoto diivodu turista za absolvovani nau¢né stezky nic nezaplati.
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Produkt je zdarma, stejn¢ jako obdobné naucné stezky vybudované a umisténé

do prirody. Turisté v§ak mohou darovat dobrovolné vstupné.

Distribuce (place)

Projekt bude distribuovan pievazné pomoci webovych stranek. Naucna stezka bude
umisténa na seznam naucnych stezek na web Regionu Vysocina. Dale informace
o produktu budou k dispozici na internetovych strankach obci nachazejicich se v okoli
(Kratka, Snézné, Nové Mésto na Moravé, Kiizanky, Svratka, Heralec, a jin¢). Odkaz
na nau¢nou stezku zajemci najdou také na webu Kraje Vysoc¢ina. Na vySe zminénych
strankéch bude turistim k dispozici moznost vytisknout si mapu naucné stezky a ziskat

pottebné informace ohledn¢ parkovéani, moznosti ptipadného ubytovani a stravovani.

Lidé (people)

Cely koncept nau¢né stezky je nendrocny na lidské zdroje. Turisty timto produktem
provazeji informacni tabule. Klicové informace budou turistim poskytovany pomoci
informacnich center v jednotlivych obcich (Ekologické informacéni centrum Kratka
a Vzdélavaci centrum Kftizanky), kde je pfitomny vzdy jeden zaméstnanec. Dale bude
potieba udrzovat znaceni naucné stezky (Klub Ceskych turistll) a zarovenn si naucna
stezka bude vyZadovat pravidelné kontroly a udrzbu (kontrola stavu odpocivadel
a informacnich tabuli, tklid odpadki a vynaseni odpadkovych kost). Dalsi lidské zdroje

by byly sporadicky potieba pii organizovani riznych akei.

Programovani (programming) a tvorba paketi (packaging)

Soucasti provozu naucné stezky by bylo také potadani riznych sportovnich a jinych
akci. Mohly by se konat naptiklad dny horolezectvi, kde by byli k dispozici zkuSeni
horolezci, ktefi budou dohlizet na zacatecniky, co by si tento sport chtéli vyzkouset.
V ramci dnl horolezectvi by probihala také soutéz o nejrychlejsi lezce s udélovanim
hodnotnych cen. Druhou akci bude pochod ,,Cista p¥iroda®, kterého by se ucastnili
dobrovolnici poptipadé zastupci jednotlivych obci. Béhem pochodu by se sbiraly
odpadky pohozené od nepotadnych turistd. V cili cesty (Kratka, Kiizanky) bude

piipraveno pro Ucastniky malé obcerstveni s lidovymi zpévy a tanci
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Spoluprace (Partnership)

Realizace projektu naucné stezky vychazi ze spoluprace soukromého a vetejného
sektoru. Spoluprace je zaloZzena na vzajemné komunikaci jednotlivych sektort a cilem
projektu je jeji celkové zlepSeni. Nauc¢na stezka se nachazi v oblasti s velkym vyskytem
pfirodnich pamatek, proto bude od jednotlivych sektori pozadovano zajisténi
udrzitelného razu produktu a celkova osvéta vetejnosti pii ochrané ptirody a krajiny.
Sektory se tedy budou podilet na celkovém financovani udrzitelné stranky projektu
a spole¢né ucastnit na rekonstrukci a udrzbé naucné stezky, jejim financovani, vystavbé
a spravé informacnich tabuli a krytych odpocivadel, udrzbé a spravé veiejné
infrastruktury a jeji obnove, poradani riznych akci a programd. Jednotlivé strany budou

také spolupracovat pii zajiStovani materialn€ — technické zékladny.

Propagace (promotion)

Nauc¢nou stezku je mozné propagovat elektronickou a tisténou formou. V prvni fadé
dojde k umisténi reklamy na webové stranky Kraje Vysocina, a obci nachazejicich se
Vv blizkosti nau¢né stezky (Nové Mésto na Moravée, Kratka, Snézné, Kiizanky, Svratka,
a podobn¢). Kraj bude dale usilovat a umisténi informaci o otevieni stezky
na internetové stranky portalu Kudy z Nudy, CzechTourism, Ceské dréhy a socialnich

sitich (Facebook, Google +, a jiné).

DalSim zplsobem propagace produktu bude tisk informacnich letackul, brozur a plakatu.
Doslo by také k umisténi propagacnich ¢lankdi do denniho tisku, jako jsou Lidové
noviny, Mlada fronta DNES, ale také do riznych ¢asopisti. Reklama na nau¢nou stezku
bude umisténa na billboardy na dalnici D1 a zaroven se bude usilovat o vytvofeni
dopravnich informacnich tabuli na silnicich po celém kraji, které by upozornovaly

navstévniky na existujici nau¢nou stezku.

6.3 Financovani naucné stezky ,,Za skalami Kraje Vysocina*

Projekt bude pfevazné zalozen na ziskani finan¢nich prostfedkti prostiednictvim fondl

Evropské unie. V tomto pfipadé by mohly byt ziskany penézni prostfedky ze dvou
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fondl. V prvni fad€ by v tvahu ptipadal Evropsky fond pro regionalni rozvoj, jenz
spravuje Integrovany regionalni operacni program. Tento operac¢ni program podporuje
rozvoj mistniho potencidlu, ochranu Zivotni prostfedi, spolupraci mezi mésty
avenkovem a cestovni ruch. Druhou moznosti, jak by Sel projekt spolufinancovat
Evropskou unii, je vyuzit dotace z Regionalniho opera¢niho programu Jihovychod,

jenz podporuje nejen oblast cestovniho ruchu, ale také oblast rozvoje mést a obci.

Na urovni statu bude moznost zazddat o ud€leni dotace prostiednictvim Narodniho
programu podpory cestovniho ruchu, ktery je spravovan Ministerstvem pro mistni
rozvoj. Finan¢ni podpora se udéluje na rekonstrukci a stavbu odpocivadel, které bude
nutné v ramci nau¢né stezky vybudovat. Tento narodni program také udéluje dotace
na stavby hygienickych zazemi pro p&si turisty, cykloturisty, a osoby s hendikepem
a center sluzeb pro navstévniky danych lokalit. Projekt bude mit potencial ¢erpat penize
na realizaci z Fondu Kraje Vysoc¢ina zaméteného na podporu regionalnich aktivit, jako
je sport, zivotni prostiedi, osvéta, kultura, vzdélavani, a dalsi oblasti. Pfi realizaci
projektu ¢ast financnich prostiedkli poskytnou ze svych rozpocti také obce Kratka,
K¥izanky a Snézné. Cast penéz bude pochazet ze soukromého sektoru, kdy projekt

budou financovat zainteresované podnikatelské subjekty.

Shrnuti

Sedma kapitola popisuje projekt druhé naucné stezky ,,Za skalami Kraje Vysocina®.
Prvni podkapitola vymezuje jednotlivé body nauéné stezky a zaroven seznamuje s tim,
o je v danych mistech k vidéni. Na konci této podkapitoly autorka vytvofila tabulku,
ktera poskytuje zakladni informace o koncepci nau¢né stezky. V druhé podkapitole je
projekt nau¢né stezky hodnocen pomoci marketingového mixu ,,8P“. Posledni
podkapitola pojedndva o moznych zpiisobech financovani realizace naucné stezky

ze soukromych a vefejnych zdrojt.
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8 SOUCASNY STAV A PERSPEKTIVY DALSIHO
ROZVOJE

Zavéreénou kapitolou chce autorka pfiblizit situaci v Kraji Vysocina v oblasti
cestovniho ruchu. V soucasné dob¢ prevazuje v daném regionu nabidka nad poptavkou.
Tuto skuteCnost muizeme sledovat piedevSim na urovni vyuziti hromadnych
ubytovacich zatizeni. V roce 2013 vyuzilo sluzeb hromadnych ubytovacich zafizeni
448 401 turist a pocet stravenych noci v Kraji se pohyboval okolo 1 180 153, tento stav
se od roku 2011 neustale zvySuje, coz je velmi dobré znameni, protoZe z toho vyplyva,
Ze turisté maji o danou destinaci zajem. Ze zahrani¢nich turisti nejvice dni travi v Kraji
Vysoéina Nizozemci (7,4 dne) a poté obyvatelé Srbska a Cerné hory, ale také Norové
a Rusové. Nicméné pokud porovnime navitdvnost regionu s ostatnimi kraji v Ceské
republice, tak v soucasné dob¢ se Kraj Vysocina nachazi na 12. misté. (Krajska zprava
Ceského statistického Gfadu v Jihlavé, odd&leni informaénich sluZzeb, online, cit. 2015-

03-05)

Nejvyhledavangjsi atraktivitou je v regionu Zoologicka zahrada v Jihlavé, kterou
Vv loniském roce navstivilo 285 558 turistii. Naopak nejvice oblibenymi pamatkami jsou
Statni zamek Tel¢, ktery je zapsan na Seznamu svétového kulturniho a ptirodniho
dédictvi UNESCO, dale Statni zamek Jaromeétice nad Rokytnou a Poutni kostel sv. Jana
Nepomuckého na Zelené hofe ve Zd'afe nad Sazavou, jenz byl také umistén na Seznam
UNESCO. V oblasti kultury a uméni je nejpopularnéj$i Muzeum VysocCiny v Jihlavé
a Oblastni galerie Vyso€iny Jihlava. (Unie ¢eskych a slovenskych zoologickych zahrad,
online, cit. 2015-02-09)

Kraj Vysocina je vyhleddvanou destinaci G€astnikii domaciho cestovniho ruchu spise
nez zahrani¢nimi turisty. V roce 2014 doslo oproti piedchozimu ruchu k navyseni
vV ramci domaciho turismu o tfetinu. Tito turisté jezdi do dané destinace predevSim
z diivodu relaxace, sportu a turistiky. Velmi vyznamné je, Ze pokud turisté zavitaji
do Kraje Vysocina, tak v 80 % zaroven navstivi béhem svého pobytu restauracni
zafizeni, coZ je bezesporu pifinos pro rozvoj podnikani a hospodatského rhstu. Turisté
zaroven Kraj Vysocina vnimaji jako nizkondkladové misto pro traveni dovolené.

Faktem je, ze od roku 2010 se navstévnost béhem letni sezony navysila o polovinu.
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Nicméné nejcastéji zde turisté prenocuji pouze jedenkrat. Tuto skutecnost je nutné
zménit a nabidnout tak turistim takovy program a moznosti trdveni volného Casu, aby

méli zajem se v regionu zdrzet déle. (CzechTourism, online, 2015-03-05)

Velmi oblibend je rekreace v kraji ptfevazné v obdobi zimy. Bylo prokdzéano, ze turisté
jsou ochotni stravit v zimnich mésicich vice ¢asu (3 — 7 noci). Kraj miize nabidnout
hned nékolik sjezdovek, které jsou dobfe udrzované a navic dany region je velmi
vyhleddvanym mistem diky dobré kvalité trati pro bézkové lyzovani. Kraji Vysocina
velmi prospélo, ze se zde kazdoro¢né potada Svétovy pohar v Biatlonu. V roce 2015
tento Sampionat navstivilo vice jak 32 000 divakt (domaécich i zahrani¢nich) a trzby tak
stouply o 100 %. Zaroven se tu kona také Svétovy pohar v klasickém lyzovani ,,Zlata

lyze*. (CzechTourism, online, 2015-03-05)

Z vyse uvedenych informaci vyplyva, Ze je Kraj Vysocina vice nav§tévovan turisty
v zimnich mésicich a je pro n¢ i vice atraktivni. Kraj by se proto mé¢l zaméfit na to, aby
byl schopny oslovit turisty také v letni sezéné a postupné docilit toho, aby byl region
navstévovan celoro¢né a ne pouze ve dvou hlavnich sezondch. Po dikladné analyze
autorka zjistila, Ze Kraj Vysoc¢ina naopak ma turistim co nabidnout. Disponuje velkym
poctem pamatek a zarovenn dana destinace muze nabidnout navstévnikim rozmanity
prirodni terén, ktery je vhodny pro rizné druhy turistiky a sporti. Region je vhodny
pro pési turistiku a cykloturistiku. Nabizi velké zazemi pro venkovni horolezectvi diky
velkému vyskytu skal a skalnich Utvart. Zaroven jsou zde vodni plochy, které jsou

vhodné pro sporty, jako je windsurfing.

Velky potencial ma také venkovsky cestovni ruch. V regionu vznikaji stale nové farmy,
které se specializuji na ekologicky chov domacich zvifat a vyrobu erstvych domécich
produktt, jako jsou rizné druhy mlé¢nych a vcelich vyrobkl. Venkovsky turismus je
uzce spojen také folklorem a lidovou architekturou. Destinace je bohatd na vyskyt
staveb lidové architektury, jako jsou dobové statky a roubené chalupy, s tim souvisi
poradani ruznych folklornich akci a festival, jako naptiklad Bitesské hody, Horacko

zpiva a tanci, Jihlavské folklorni 1éto, Horacky dzbanek, a podobné.

Velmi rychle se rozviji také nové a netradi¢ni formy cestovniho ruchu. Diky velkému
mnozstvi malych a vétSich pivovari je kraj vhodny pro pivni turistiku. V Jihlavé byla

vytvofena ,,Pivovarskd naucnd stezka“ a zaroven turist¢ mohou pivovary navstivit
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a prohlédnout si jejich interiéry i s odbornym vykladem. Vysoc¢ina dokaze oslovit také
milovniky adrenalinovych sportii, kterym jsou tu k dispozici lanové parky, Swing Jump,
ledova horolezecka sténa, tandemové seskoky, Bodyzorbing, skékaci boty, laser game,
paragliding, a jiné. Cely region ma také velkou prilezitost zacit rozvijet dalsi netradi¢ni
formy turismu. Kraj Vysocina je bohaty na pozustatky zidovské kultury, a to predevsim
starych zidovskych hibitovi, ale také starych rodinnych hrobek $lechtickych rodu, tudiz
je zde potencial pro rozvoj dark turismu. Destinace mlze zaujmout piiznivce
gastronomického cestovniho ruchu, protoze tu piisobi 7 restauraci, které jsou zapojeny
do projektu CzechSpecials akazdoroén¢ se tu konaji rizné festivaly spojené
s gastronomii, jako naptiklad masopusty, zabijackové pivni slavnosti nebo mrkvancové
pouté. Rozmanity povrch kraje je vyhledavanym mistem pro umist'ovani tak zvanych

»cache* a diky tomu se zde velmi rychle rozviji také geocaching.

Nabidka regionu Vysocina je velmi §irokd, problémem vsak je, ze pfevysuje poptavku.
Kraj proto musi umét turistim nabidnout néco, co je dokdze zaujmout a zaroven byt
schopen téZit z toho, co je pro né&j typické. Autorka spatfuje velkou pfileZitost vV rozvoji
venkovského cestovniho ruchu a v tvorbé naucnych stezek, ktery by seznamily
navstévniky s velkym ptirodnim a kulturnim bohatstvim, jimz kraj oplyva. Na zakladé
toho vytvofila produkt a naucné stezky, diky kterym mohou navstévnici poznat néco

netradi¢niho a zaroven si rozsifit svoje védomosti.

Kli¢ové je, aby se kraj zaméfil na reklamu a byl schopen svoje atraktivity spravné
propagovat na regiondlni, narodni i mezinarodni urovni. Zaroven by se mohl zasadit
o participaci na projektech v oblasti cestovniho ruchu, jako je napiiklad Cesko - zemé
pribehil a jiné, protoze jisté ma co nabidnout. Vzhledem k tomu, Ze tato kampan funguje
proto, aby poukézala na poutavé osudy a zajimavé detaily rtiznych atraktivit po celé
Ceské republice, mohl by kraj vytvotit nékolik produktil cestovniho ruchu, diky kterym
by se do tohoto projektu zapojil. Destinace by se méla zacilit na vytvareni turistickych
pasit a karet, které by turistim usnadnovaly navsStévy atraktivit a zaroven tak
poskytovaly jisté slevy a vyhody. Dulezity je rovnéz rozvoj dopravni infrastruktury

a udrzitelnosti cestovniho ruchu, ktery je Setrny k Zivotnimu prostiedi.

Neméné vyznamny je pak rozvoj a posilovani vzajemné spoluprace. Nejedna se pouze

0 spolupraci na urovni soukromého, vefejného a neziskového sektoru. Region se musi
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zamétit také na rozvoj spoluprace s okolnimi kraji a byt tak schopen vytvaret
arealizovat rizné spolecné projekty. Velkou pftilezitost autorka spatfuje Ve spolupraci
na mezinarodni urovni s evropskymi, ale i svétovymi regiony. Kraj by se mél ucastnit
mezinarodnich veletrhlt a vytvaiet si nové kontakty a zaroven usilovat o vstup
do evropskych a svétovych organizaci pusobicich v oblasti turismu. Mozny rozvoj
spoluprace by mohl byt s Pardubickym krajem, kdy by doslo k vytvofeni projektu
zam¢efeného na hipoturistiku. Dalsi projekt by mohl Kraj Vysocina vytvofit
ve spolupraci s Jihomoravskym krajem naptiklad rozsifeni produktu tykajiciho se
slavného architekta Jana BlaZzeje Santiniho, protoze n¢kolik jeho staveb se nachazi také
na Jizni Moravé. V soucasné dobé Kraj Vysocina spolupracuje s nékolika regiony
v Evropé, jako napftiklad region Dolni Rakousysl, Champagne — Ardenne®, Nitransky
samospravny kraj a Zakarpatskou oblasti Ukrajiny®>. Kraj by tuto oblast mohl

Ve

V budoucnu rozsifit o spolupraci S jinymi nadnarodnimi regiony.

Tabulka 25: Souhrn informaci souc¢asného stavu a perspektiv dalSiho rozvoje

Navstévnost hromadnych | o1, 2011 roste (2013 — 448 401)
ubytovacich zarizeni

Nejnavstévovanéjsi Z0O Jihlava
atraktivita

Svétovy pohar v Biatlonu, Svétovy pohar
v klasickém lyzovani

Zimni akce

Nejnavstévovanéjsi ro¢ni
obdobi

zima

Potencisl rozvoje dark tourism, gastronomicky cestovni ruch,

netradi¢nich forem CR geocaching

31 Turistika orientovana na ptirodu, zdravi, mésta a kulturu®, , Cykloturistika* (Evropsky region Dunaj
Vltava), ,,Pivo a kultura na Dunaji a VIitavé®, ,,Porta Culturae”, EDU. REGION,

%2 Vatime spolend/ Cooking Together”, ,Vystava Artothéque éphémére*, ,Promitani kratkych

francouzskych filmt v Kouzelném karavanu®, ,,Prezentace Kraje Vysocina na Velvyslanectvi CR a v
Ceském centru v Pafizi‘

3 Pfirodovédna konference vénovana 80. vyro¢i zalozeni Uzanského narodniho parku profesorem
Aloisem Zlatnikem®, ,Podpora cinnosti Ceskych krajanskych spolkd®, ,Projekty v hospodaiském
sektoru,,,
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Narodni: Pardubicky kraj (tvorba hipoturistickych
stezek),
Jihomoravsky kraj (vytvoreni produktu

i i i i zaméfeného na Santiniho architekturu)
Narodni a nadnarodni

luora
spotuprace Nadnarodni: rozsifeni spoluprace o nové evropské
regiony (Region Brusel — hlavni mésto,
Kanton Curych, oblast Furlansko-Julské
Benatsko, Region Dolni Sasko, aj.)
Zdroj: Autorka prace, 2015 (vlastni Setfeni)
Shrnuti

Posledni kapitola pojednava o soucasném stavu oblasti cestovniho ruchu v Kraji
Vysocina, kde uvadi, v jakém ro¢nim obdobi je destinace navstévovana nejcastéji,
poukazuje také na vzrustajici navstévnost regionu. Osma kapitola také nastinuje, jaké
atraktivity jsou nejnavstévovanéjsi, a zaroven poukazuje na mozny rozvoj nékterych
netradi¢nich forem turismu. Dale se autorka zabyva moznymi zplsoby rozvoje
potencialu cestovniho ruchu v kraji. Na konci kapitoly se nachazi tabulka, do které jsou

piehledné zpracovany tdaje z celého textu.
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ZAVER

Diplomové prace byla zméfena na cestovni ruch Kraje Vyso¢ina a autorCin cil se
zakladal na analyze nabidky a poptavky v daném regionu a zjisténi soucasného stavu
oblasti cestovniho ruchu v destinaci. Zaroven se autorka snazila poukazat
na perspektivy dal§itho rozvoje kraje a vytvoftila turisticky produkt a nau¢né stezky.
Bylo zjisténo, ze kraj disponuje perspektivami pro dalsi rozvoj oblasti cestovniho ruchu,

nicmén¢ tento potencidl neni efektivné vyuzivan.

Analyzou nabidky cestovniho ruchu v Kraji Vysocina bylo poukédzano na velky ptirodni
a kulturné-historicky potencial. Jak jiz bylo fe¢eno, V regionu se nachazi 3 pamatky
zapsané na Seznam svétového kulturniho a piirodniho dédictvi UNESCO. Zadny jiny
kraj v Ceské republice takovou koncentraci téchto pamatek na svém tzemi nema. Dalsi
prizkum odhalil, Ze se v destinaci nachédzi na 124 fortifikac¢nich staveb (hrady, zdmky,
letohradky, méstska opevnéni, tvrze a zficeniny), 55 historickych staveb spojenych
S judaismem (domy, hibitovy, synagogy), 103 staveb lidové architektury,
123 technickych pamatek (rozhledny, doly, mosty, kamenolomy, kovarny, mlyny, vodni
nadrze, a jiné), 20 galerii, 74 muzei a 3 skanzeny. Velkou piednosti je podle autorky
zachovala ptiroda s mnoha unikaty. Na izemi regionu jsou 2 chranéné krajinné oblasti,
3 narodni pfirodni pamatky, 7 néarodnich pfirodnich rezervaci a nékolik desitek
ptirodnich pamatek arezervaci. Pravé diky zachovalému krajinnému razu jsou zde
velké moznosti k tvorbé a budovani nau¢nych stezek a tento trend se zde zacind potupné
rozvijet. Z tohoto diivodu je nesmirné dilezité, aby cestovni ruch v kraji mél udrzitelny

charakter a nedochazelo tak k poskozovani zivotnimu prostiedi.

Na zakladé analyzy nabidky turismu se ukézalo, Ze se zacinaji postupné rozvijet nekteré
formy cestovniho ruchu, jako je predev§im venkovsky cestovni ruch a diky
rozmanitému terénu do regionu cestuje stale vice turisti zamétenych na geocaching.
V poslednich letech se v destinaci objevuji farmy zaméfené na ekologicky chov zvifat
a vyrobu produkti, které lakaji potencidlni navstévniky na domdci mlécné a vceli
produkty. Dand lokalita je vhodnéd také pro dark turismus, diky hojnému vyskytu
zidovskych hibitovii a starych Slechtickych rodinnych hrobek (Hrobka Pallavicinid,
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Lobkowiczi, Haugwitzl, Belcredii, Schmidt, a jiné). Na své si tu také pfijdou

milovnici gastronomie.

Analyza poptavky se zamétfovala predevSim na obsazenost hromadnych ubytovacich
zafizeni a navstévnost turistickych atraktivit v kraji. Timto rozborem bylo prokazano, ze
Vv poslednich péti letech navstévnost hromadnych zatfizeni roste, coz je velmi pozitivni
zjidténi. Pokud porovniame danou destinaci s ostatnimi kraji v Ceské republice
Z hlediska navstévnosti, nachazi se Kraj Vysocina na 12. mist¢ a na 10. misté v ramci

primérné doby pobytu.

Z pruzkumu agentury CzechTourism vyplynulo, ze Kraj Vysocina je oblibenym mistem
predevsim v oblasti domaciho cestovniho ruchu a je vniman jako nizkondkladova
lokalita. Nejcastéji v destinaci UcCastnici domaciho turismu travi jeden den
bez pifenocovani, a to piedev§im v letnich mésicich. V zimni sezdéné se pak délka
pobytu prodluzuje. Analyza ukazala, ze vyuziti kapacit stravovacich zatizeni v kraji je
pod primérem Ceské republiky. Tato skuteénost by mohla byt zpiasobena
nedostate¢nym mnozstvim stravovacich zafizeni, které by byly schopny névstévnikiim
pievazné za poznavanim kulturné-historického a ptirodniho bohatstvi, avsak tapaji
a nemaji povédomi o tom, kde by se mohli dobie obcerstvit. Z tohoto diivodu by bylo
zapotiebi vytvofit vhodnou reklamu, ktera by doporucovala restaurace s dobrou urovni
nabizenych pokrmu. V regionu se navic nachazi velké mnozstvi stravovacich zatizeni
a mnohdy tak nabidka pfevysuje poptavku. Nejcastéjsim divodem navstévy destinace je
predevsim relaxace a poznani a turisté preferuji ubytovani v soukromi. Pozitivni je, Ze
vyzkum vykazal vysokou loajalitu navstévnikl. V letnich mésicich se do destinace vraci

na 50 % turistl a v zimé je to az 75 %.

Slabou strankou regionu je podle autorky absence ubytovacich zatfizeni poskytujici
vysSi kvalitu sluzeb. Diky tomu pak destinace pfichazi o zahrani¢ni klientelu, protoze
tito turisté vyhledavaji pfedevSim tento typ ubytovani a sluzeb. Dale je potieba také
zvysit jazykovou vybavenost personalu zafizeni pusobicich v oblasti cestovniho ruchu.
Dalsi problém autorka spatiuje v sezénnosti a v nedostatecné doprovodné infrastrukture,
jako jsou adrenalinova, sportovni, zabavni a relaxacni centra (wellness centra, halové

lezecké stény, paintball aredly, a podobn¢).
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V poslednich letech se vSak tato situace zaCind postupné zlepSovat predevsim diky
spravnému cCerpani statnich a evropskych dotaci, diky kterym dochéazi k budovani
a rekonstrukeci silnic a cyklostezek, stavéji se sportovni a rekrea¢ni centra a investuji se
finan¢ni prostfedky do opravy technického stavu pamatek. Kraj Vysocina se tak

postupné zacina dynamicky rozvijet.

Diplomovéa prace obohatila autorku také o nové poznatky. Rozsifila si celkové
povédomi o komplexnosti nabidky poskytovanych sluzeb v oblasti turismu v Kraji
Vysocina, ale také o mnozstvi atraktivit a perspektivich mozného budouciho rozvoje.
Pti analyze poptavky zjistila mnohé informace o navstévnosti dané lokality. Zaroven si
mohla ziskané poznatky béhem studia ovéfit v praxi pfi vypracovavani praktické ¢asti.

Diplomovou praci proto povazuje autorka za vhodny zplsob zavrSeni svého studia

a zaroven se domniva, ze zpracované téma umoziuje dalsi pruzkum v budoucnu.
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Zdroj: Autorka prace, 2015 (vlastni Setfeni)
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