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Souhrn

Teoreticka &ast prace je rozdilena na tfi £asti. Prvni pojednéava o digitalni fotografii
a zékladnimi pojmy z oblasti tvorby fotografie, které jsou nezbytné pro préci s digitdlnim
fotoaparatem. Druhd &£ast se zabyva problematikou produktové fotografie, zakladnimi
poZzadavky na produktovou fotografii a vybaveni fotografického ateliéru. Posledni
teoretickd &éast pak obsahuje ivod do marketingu se zamdienim na reklamu a fotografii
v reklam@.

Praktickd £ast prace obsahuje popis prace v ateliéru, konkrétni postup nasviceni
pfedméti riznych materidli (sklenifka, krabice, $perk, leskly kov). Tato &ast ukazuje
z&kladni moznosti nasviceni pfedmétii a zaroveii ukazuje chyby, kterych by se mél fotograf
pii tvorb& produktové fotografie vyvarovat.

V zéviru préace ukazuje komplexni pohled na tvorbu produktové fotografie
zpohledu fotografa a zadavatele, jgiz vyieSeni je zaleZitost profesiondn: vedené

komunikace a poskytnuti dostupnych informaci ze stran vSech zaZastninych.

Klicova slova

Digitéalni fotografie, ateliér, svitlo v ateliéru, expozice, reklama, produkt, cilova skupina



Summary

Literature search is divided into three parts. The first one is about digital
photography and about basics notions about photography creation, which are necessary for
using digital camera. Second part is about product photography, elementary requirement of
product photography and about photographic studio and its equipment. Last part is about
introduction into marketing, especially of advertisement.

Practical part of the bachelor work includes description of practical work
in photographic studio and possibilities of taking photography of different materials (glass,
box of juice, jewellery, pewter). In this part, there are shown possibilities of usage
of studio lights and some deficiencies, which are common and photographer should avoid
of them.

In the conclusion, there is implicating complex insight in product photography
creation from both — photographer and submitter. Solution of this situation is

in professional communication between photographer and submitter.

Key words
Digital photography, photographic studio, light in photographic studio, exposure,

advertisement, product, target group
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1 Uvod

Prvni digitdlni fotoaparat spatfil svitlo svita vroce 1988. Byl to model DS-1P
spoleénosti Fuji, ktery pouzival 16 MB vnitini paméti. O tfi roky pozddji, tedy v roce
1991, byla spoleénosti Kodak piedstavena prvni digitilni zrcadlovka DCS-100. Ta méla
1,3 Mpix senzor a stala 13 000 USD.

Z poiétku mély digitalni fotoaparaty nizké rozliSeni a hranice jednoho megapixelu
byla ptekonanaaz v roce 1997. Pro digitalni zrcadlovky byl zlomovy rok 1999, kdy Nikon
uvedl na trh model D1, jehoZ cena byla stanovena pod 6000 USD. V roce 2003 byl
spolefnosti Canon pfedstaven model EOS 300D, se 6Mpix rozliSenim a cenou pod 1000
USD.

V dnesni dobé se setkavame sfotografii v kazdodennim Zivoté. Nejednad se jen
o fotografie v novinach, ¢asopisech nebo na internetu. S rozsifenim mobilnich telefon(
vybavenych kvalitnimi fotoaparaty se stalo pofizovani fotografii biZnou zdezitosti.
Kompaktni fotoaparaty jsou dostupné Siroké veiejnosti a tak se stala fotografie béznym
komunikaénim prostiedkem. Vliv na roz§ifeni fotografovani méla i digitalizace fotografie,
kdy polizeni fotoaparatu je zpravidla jedinou investici (za piedpokladu vlastnictvi
potitate). Odpadly naklady na pofizovani filmii a nasledné vyvolani fotografii.

PrestoZe se v Siroké verginosti pouZivaji ping automatické rezimy, stae ziistava
v profesionalni tvorb¢ dillezita znalost zé&kladnich pojmi jako je expozice, clona, svitlo.
A to nejen znalost teoretickd, ale hlavnt schopnost téchto znaosti vyuzit v praxi. Ani
v dne$ni dobé& se Zadny automaticky rezim nevyrovna s netradicnimi situacemi a ve vEtSiné
takovych pfipadLii selhava.

V pfipadé produktové fotografie ale znalosti a schopnosti ovladani fotoaparatu
nestati. Zde se pfidavaji | znalosti prace ateliéru a vyuziti jeho moznosti. Prestoze
se zacatky ateliérové tvorby casto podobaji Tetizci pokusii a omylil, znalosti funkci
ateliérového vybaveni nam pomiizou se vyvarovat zakladnim chybam a urychli cestu

ke kvalitni produktové a nasledn reklamni fotografii.



2 Cil prace a metodika

Cilem bakalafské prace na téma Problematika tvorby produktové fotografie je
shrnuti zékladnich poznatkii v oblasti digitdlni fotografie, produktové a reklamni
fotografie, ateliérové tvorby a reklamy z pohledu marketingu a vytvofeni ukizkovych
produktovych fotografii, které znazorni teoretické poznatky o produktové fotografii vietns
chyb a nedostatk i zptisobenych nevhodnym pouZzitim ateliérového vybaveni.

Na fotografiich vytvofenych v profesiondlnim fotografickém ateliéru budou
ukédzany zakladni materidly jako je papir, sklo nebo kov. Na tichto fotografiich budou
prakticky ukazany zpiisoby dodrZeni pravidel produktové fotografie a chyby, kterych je
tieba se pli produktové fotografii, hlavné, pokud jde o fotografii na zakazku, vyvarovat.

Metodika

Teoreticka ast bakalafské prace je vypracovana na zéklad® dostupné literatury a to
jak knizni, tak on — line zdroj ii, které {asto poskytuji aktualni informace o vyvoji v oblasti
digitalni fotografie ale i poznatki v oblasti reklamy a jgiho vyuZziti v praxi. ProtoZe se
jedna o propojeni oblasti fotografie a marketingu, byly tyto dve &asti studovany souiasne,
aby mohly byt vyuZity poznatky z marketingu v oblasti produktové fotografie a obracens,

Ukéazkové fotografie v praktické casti jsou vytvofena samostatnou praci ve
fotografickém ateliéru. Samostatné préaci v ateliéru pfechdzel odborny kurz ateliérové

tvorby, jehoz cilem bylo prohloubit teoretické a praktické znalosti prace v ateliéru.



3 Zasady tvorby produktové fotografie

3.1 Digitalni fotografie

3.1.1 Princip digitalni fotografie

Digitélni i klasické' fotoaparaty pracuji na stejném principu — fotografovany obraz
je sniman pomoci svitlené energie, kterd pisobi na material citlivy na svitlo. Zména
zpUlsobena pilisobenim svitla je chemicky nebo elektronicky zesilena tak, aby byl vysledek
viditelny. U digitalnich fotoaparatii jiZ neabsorbuje svitlo film, ale citlivy elektronicky
senzor.

Senzor digitalnich fotoaparatii je tvofeny siti svitlocitlivych bunik, kdy je kazda
builka pfekryta £ervenym, zelenym nebo modrym filtrem. Kazda builka tedy reaguje pouze
na jednu barvu ze zékladnich barev. Filtry jsou uspoladany do skupin po étyfech — jednoho
zastupce maji ‘erveny a modry filtr, dva zastupce ma filtr zeleny. To je z toho diivodu, Ze

lidské oko je nejcitlivij$i na zelené svitlo.

3.1.2 Expozice

Jak bylo Tefeno v ivodu, fotografovani miizeme povaZzovat za maovéani svitlem.
Kdyby svitlo nebylo, nebyla by ani fotografie a pfi jakémkoliv nastaveni £asu nebo clony
bychom ve vysledku ziskali jen tmu. To je diivod, pro¢ je svitlo, jeho druh, smér a jeho
mnozstvi (expozice) rozhoduje o vysedné fotografii.

,»Spravnd expozice je bezesporu jednim z klicovych faktort: na cesté ke kvalitni
fotografii. Co naplat, Ze se vam podayil Zivotni zabér, kdyZ je beznadéjné podexponovdn
nebo pieexponovdn! Pritom expozici ovliviji pouhé 3 faktory — expozicni fas, clona
a ISO citlivost. “ [15, s. 76]

Fotografickd scéna, kterd je osvitlovana dennim nebo umdélym svitlem, &ast
dopadajiciho svitla odrézi. Urita £ést odrazeného svitla mifi do objektivu, projde clonou
(kruhovy otvor ve stfedu objektivu) a dopadne na senzor. , Celkové mnozstvi svitla, které
dopadne na senzor, oviiviji pouhé dva faktory — expoziini Cas a pre:mér clony v objektivu.
Tretim faktorem, ktery ovlivni expozici, je elektronické 7izeni citlivosti senzoru na svitlo. “

[15,s. 76]

! Klasickymi fotoaparaty myslime piistroje na film.



Jsou tedy celkem 3 faktory, které ovliviwji expozici snimku:

1. Expoziéni £as — celkova doba, po kterou pisobi svitlo na senzor

2. Clona — primér kruhového otvoru, ktery se nachdzi uprostfed objektivu. Clona

reguluje mnozstvi svitla, které projde objektivem.

3. ISO citlivost — citlivost senzoru na svitlo, fizena elektronicky

Expozi&ni tas

Expoziéni ¢as udava dobu, po kterou piisobi svitlo na senzor. N&kdy se také pouziva
termin rychlost zavérky?.

V praxi neni mozné nastavit hodnoty expoziiniho £asu podle svych ptani. Prakticky ve
viech piipadech existuje nebezpeii, Ze bude snimek vlivem nepfiméfend dlouhého fasu
rozmazany. PiiZiny rozmazani snimku jsou dvojiho typu:

1. pohybem fotografa (tfes ruky, trhnuti rukou pfi zmacknuti spousts apod.)

2. pohybem fotografovaného objektu (tzv. pohybova neostrost)

Neostrost vlivem pohybu fotografa

Zadny &lovik neni schopen bez opory stit zcela vklidu a ve chvili, kdy
fotografujeme, se fotoaparat pohybuje stejni jako my. Po dobu otevieni zavirky proto
dochazi k pohybu a diky tomu miiZe byt fotografie neostra — rozhybana. Piestoze se kazdy
¢lovik ,klepe® jinak, bylo stanoveno orientaéni pravidlo, které uriuje, jak dlouhy Zas je
schopny ¢lovik udrzet, aby nebylafotografie neostra.

Tzv. bezpeiny ias se urfuje jako pievracena hodnota pouzitého ohniska. Ve chvili,
kdy je nutné nastavit fas vyrazni delSi, neZ Zas bezpeiny, je potfeba pouZit stativ,
monopod nebo jina podpira. (Dobfe poslouzi i pytel ryZze, na ktery fotoaparét poloZime
nebo nasada od kostite na opfeni.)

Pohybova neostrost

,»Pohybova neostrost vznika vlivem pohybu samotného fotografovaného objektu.
Exponujete — li 1 vterinu béziciho koné, zbude po ném jen rozmazand Smouha. U Rychlych
pohybi: ve vzdadlenosti cca 10m od vds (auta, tenis, béh, fotbal, bEZiCi zvifata atp.) pocitejte
stim, Ze budete v praxi potiebovat minimdlné 1/200 s, spiSe vSak 1/320 nebo i 1/500
vtefiny k ,,zmrazeni“ pohybu“ [15, s. 78]

2 Rychlost zavérky —tento termin vychéazi z toho, Ze moderni zrcadlovky pracujf na principu prejezdu
$térbiny, kterd je tvoiena lamelami zavérky, pies senzor, &imZ je uréena doba expozice. V praxi se ale
skute&nd rychlost zavérky neuziva.



Pfi fotografovani akénich scén, jako je sport nebo zvifata, byva rychlost
fotografovaného pfedmitu opravdu vysokd. V takovychto pfipadech je vysoké
pravdépodobnost vzniku pohybové neostrosti a je potfeba fotografovat s velice kratkymi
expozitnimi £asy. V takovychto pfipadech se vyuZiva tzv. panning (fesky $venkovani),
kdy fotograf pomoci hledaiku plynule sleduje pohybujici se objekt. Tim se sniZi relativni
rychlost pohybujiciho se objektu a zvysi se relativni rychlost pozadi.

,»Kouzlo panningu viak spoiiva ve spojeni ostrého objektu, ktery chceme zachytit,
a rozostieného pozadi. Tato kombinace doda snimku efekini dynamiku a zachyceny objekt
skuteiné ptisobi dojmem, jako by se pohyboval i na fotografii. U tohoto typu panningu je
idedlni cas expozice takovy, aby pohybujici se objekt byl téméi nehybny (nap¥. pohybujici

se nohy cyklisty jsou piinosem), ale pozadi jiZ bylo rozmazané.” [21]

3.1.3 Clona

Clona je kruhovy otvor ve stfedu objektivu, pomoci kterého lze fidit mnozstvi
svitla, které projde objektivem. Se zvitSujicim se primirem clony se zvy3uje i mnozstvi
svitla, které projde objektivem a dopadne na senzor. Clona je zkonstruovana z tenkych
kovovych lamel, které jsou uspofadany do kruhu. MnozZstvi svitla, které clonou projde je
pfimo amérné jeji plo¥e, nikoliv jejimu priméru’.

» MNozZstvi svétla dopadajiciho na senzor zavisi nejen na otvoru clony, ale téZ na
vzdalenosti clony od senzoru. Mozna prekvapujici, ale logické. Situace je podobna, jako
kdyZ promitate obraz na platno. Oddalovanim projektoru od platna se sice obraz zvitsuje,
ale soucasni bledne, protoZze se svétlo "fedi” na vétsi plochu. Odddlime-li projektor 2x,
intenzita svétla na platné klesne 4x (svétla ubyva s 2 mocninou, protoZe plocha roste také
s druhou mocninou).“ [18] Vzdalenost clony od senzoru udava ohniskovou vzdalenost

objektivu.

3 Se zdvojnasobenim priméru clony d se ve skuteénosti zedtyinasobi mnozstvi svétla.



Clonové &islo

V praxi se neuvazuje sohniskovou vzdalenosti, ae se clonovymi £isly. Clonové
¢islo F ve skute¢nosti zgjisti, Ze bude dopadat na senzor stejné mnozstvi svétla a to jak pfi
ohnisku 300mm, tak p7i ohnisku 20mm. Pokud dostane objektiv piikaz, aby nastavil ur{ité
clonové &ido, tak si sm dokéze spocitat potiebny primér clony. Hodnotu ohniskové
vzdalenosti objektiv zna a to i pTi zoomu.

Vzorec pro vypocet:

Priimer clony v mm = aktuéalni ohniskova vzdalenost / clonové &islo
Piiklad:
- chceme nastavit clonové tislo 4
- teleobjektiv s ohniskovou vzdalenosti 300mm musi nastavit priimér clony:
300/4=75mm
- Sirokouhly objektiv s ohniskovou vzdéalenosti 20mm musi nastavit priimsr clony:
20/4=5mm

,, {-asto se téZ setkdvame se zapisem clony ve tvaru naps. f/4.5. f neznamend nic
jiného, nez ohniskovou vzdalenost a zapis /4.5 tedy zna:i "podél ohniskovou vzddlenost
clonovym Jislem a ziskas priimér clony”. [15, s. 80]

ISO citlivost

, IS0 citlivost udava citlivost senzoru na svitlo. Viastni senzor pfitom nijak ovlivnit
nelze, co ale ovlivnit Ize je velikost zesileni signdlu, ktery senzor opousti. {‘im vysSsi bude
toto zesileni (Cim vys$si bude ISO citlivost), tim se elektronika spokoji se slabsim signdlem
ze senzoru. Pfipomind to oviada’ "Hlasitost" (Volume) na hudebnich zesilovalich -
pfehravate-li slabi nahranou kazetu, miiZzete hlasitost dohnat silné vytocenym oviadacem
Volume. “ [15, s. 81]

Citlivost dnes$nich fotoaparatii se pohybuje v rozmezi 12 az 3200 1SO, de mezi
nejbizngjsi hodnoty patti100, 200 a 400. Sousedni hodnoty na ISO stupnici méni citlivost
vzdy 2x. Zakladni stupnice SO je:

50, 100, 200, 400, 800, 1600, 3200

Pokud tedy zvySime hodnotu ISO ze 100 na 200, postaii ke stejné expozici
poloviéni mnozstvi svétla. U modernich DSLR fotoaparatii se pouziva jemngjsi &lenni
stupnice a je uvedena jedna (1/2) nebo dvs (1/3, 2/3) mezihodnoty.
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Sum

S rostouci hodnotou ISO roste i obrazovy $um na fotografii. Tato situace se podoba
pfedchozimu pfikladu s potichu nahranou kazetou. Zvuk mizeme sice zvysit, ae celkova
kvalita bude o poznani horsi. Sum se na fotografii projevuje jako barevné body, které se
objevuji hlavné v tmavsich oblastech fotografie a zarovefli rozostfuje hrany na fotografii.
Vysoky obrazovy $um kazi subjektivni dojem z fotografie a sniZzuje jgi ostrost.

Ve fotografické praxi se z divodu Sumu nastavuje co mozna nejnizsi hodnota 1 SO.
V soutasné dobi jiZ DSLR eliminuji Sum pfi hodnotach SO 200 a niZSich. Pro hodnoty
ISO 400 a 800 je Sum jiz patrny, ae ve vitsiné pfipadii nesnizuje celkovou kvalitu
fotografie. Vys§i hodnoty se nastavuji jako krajni FeSeni.

PfestoZe vysoké hodnoty 1SO znehodnocuji vyslednou fotografii, pouziva se jeho
regulace pro ovlivnéni expozice. A to v piipadech, kdy jiZ neni mozné zkréit ¢as ani vice

otevfit clonu.

3.1.4 Ostreni
Ostry snimek je dal$im kli¢ovym faktorem kvalitni fotografie. Ostrost fotografie je

ovliviiovana nikolika prvky, mezi které patii expoziini ias, zaostfeni, hloubka ostrosti
nebo zpUsob softwarového zaostfeni.

Pod pojmem zaostfeni myslime skutefnost, aby na vysledné fotografii bylo ostré
prave to, co nas zajima nebo na co je kladen zfetel. Pfevedeno do praxe, musi byt zvolena
rovina zaostfeni (Focal plane). ,, Rovina zaostieni urii zaostiovaci vzddlenost, v které se
budou ptedméity ostie zobrazovat na senzor. Predmity, by’ sebeméni umistiné pied ii za
rovinu zaosteni, budou vzdy neostré. Velikost rozostieni v blizkosti roviny zaostieni neni
viak nijak dramatickd a casto je okem nepostiehnutelnd. (‘im ddle jsou viak predméty od
roviny zaostieni, tim vice jsou rozostieny “[15, s. 114]

Ostieni objektivu

Ostfeni objektivu, respektive zvoleni roviny ostrosti objektivem, probihd pomoci
mechanického pohybu jednou nebo vice coikami. Pohyb ofek miiZe byt ruéni — otdéenim
zaostfovacim krouzkem nebo automaticky. Automatické ostfeni objektivu provadi motory,
které se nachazeji bud piimo v objektivu nebo jsou soufasti tila fotoaparatu. Rychlost

motorii pouzivanych k ostfeni je jednim z hledisek porovnavani objektivii.
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Pfi ostfeni je dulezitym faktorem, jakym zpiisobem se zobrazi svitelny bod na
senzoru. Pokud se bod (hrana, cely objekt) nachazi ve vzdalenosti, na kterou je objektiv
zaostfen, zobrazi se tento bod na senzoru opét jako bod (hrana se zobrazi jako hrana)
a diky tomu se pfedméty jevi jako ostré.

Pokud se svitleny bod nachazi pfed nebo za zaostenou vzdalenosti, je obraz tohoto
bodu opét pfed nebo za senzorem a pTimo na senzoru se ostry bod nevytvofi. Bod buse na
senzoru zobrazen jako rozmazany a hrany budou ve form plynulych pfechodii. V praxi to
znamena, Ze pfedméty, které jsou umistiné mimo rovinu zaostfeni, budou rozmazané.

Automatické ostieni (AF?)

Prvni fotoaparaty s automatickym ostfenim se objevily v 70. letech 20. stoleti. Do
té doby se pfi fotografovani ostfilo pouze ruéns. P7i automatickém ostfeni fotoaparat zméii
vzdalenost fotografovaného objektu a nastavi £oéky tak, aby rovina zaostfeni prochazela
zmiifenym objektem. V soucasné dobé jsou na trhu dva systémy automatického ostient a to
aktivni nebo pasivni auto focus.

U aktivnfho automatického ostieni fotoaparat vysild infraterveny (pFevazni,
miiZze byt adei ultrazvukovy) signdl, ktery zméii vzdalenost objektu. Princip spoiiva v tom,
Ze fotoaprat vySe signd a nadedni feka na odezvu. Infraderveny paprsek se odrazi od
objektu a vrati se v tzv. form& echa do fotoaparatu. Vzdalenost objektu se vypoZita podle
délky navratu echa a znamé rychlosti $ifeni signdlu. Podle vypotitané vzdalenosti dostanou
pokyn zaostfovaci motory, které nastavi focky tak, aby byl zmifeny objekt ostry.

Pasivni automatické ostfeni nevysila zadny signal. ,, Md sviij ndzev odvozen z faktu,
Ze fotoaparat zadny signal newysila, ale , diva“ se na scénu a ostFi podobné jako oko
a mozek na zdkladé rozboru samotného obrazu.” [15, s. 116] K ostieni je pouZit bud’
hlavni senzor (v piipadé kompaktnich fotoaparatis) nebo samostatny ostiici senzor
(u digitalnich zrcadlovek), ktery mikroprocesoru fotoaparatu poskytuje obraz k analyze

ostrosti. Ostrost se analyzuje podle kontrastu hran obrazu.

* AF — zkratka anglického Auto Focus
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Rutni ostieni

Ruini ostfeni je otdzka prevazni digitdnich zrcadlovek. Pouziva se ve chvili, kdy
automatické ostfeni selhava: slabé svitlo, ostré protisvitlo, malo kontrastni scény a nebo
objekty, které nemaji hrany (automatické ostfeni vyuziva pro zaostfeni pravé hran).
V neposledni fadé se vyuZivd ruiéni ostfeni pfi makrofotografii. V tomto pfipads
automatika selhava Gplné nebo ostfi na hranu, kterou fotograf nepotfebuje.

Hloubka ostrosti

"Hloubka ostrosti je rozsah vzdadlenosti, uvnit kterych jsou objekty pii vytisténi na
Jfotopapir urcité konkrétni velikosti ptijatelné ostré. Hloubka ostrosti neni zadny technicky
parametr objektivu ani fotoapardtu a nema Zadné ostré hranice (neexistuje Zzadna zéna
ostrosti a zéna neostrosti). Je to jenom dohoda mezi lidmi, co se je$té povazuje za ostré!"
[19]

Z technického hlediska jsou dokonalé ostré jen objekty, které se nachazeji v rovins
zaostfeni. Odchyleni od této roviny zpuUsobi rozostfeni a se vzriistajici vzdélenosti od
roviny zaostfeni stoupa i rozostfeni fotografovanych objektii. Musime vzit v Gvahu Ze
hloubka ostrosti je subjektivni rozmezi, ve kterém se nam zdaji vyfotografované predméty
na urtité velikosti fotografie ostré.

Hloubku ostrosti ovliviuje velikost vysledné fotografie. ,, Fotografie o velikosti
postovni zndmky bude mit mnohem vétSi hloubku ostrosti nez billboard.” [15, s. 121]
Dal§im faktorem, ktery ovliviiuje hloubku ostrosti je pozorovaci vzdéalenost. Jinak
vnimame rozostfeni, pokud se divame na fotografii ze jednoho metru a jinak, divame — 1i
se na fotografii ze deseti metril. Od velké fotografie navic vit§inou odstoupime a tim sami
vykompenzujeme niZsi hloubku ostrosti velkych fotografii.

Hloubka ostrosti pfi fotografovani

Pfi fotografovani ovliviiuji hloubku ostrosti tfi faktory:

o clona

o vzdalenost fotografovaného ptedmstu

o ohnisko objektivu
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Clona ovlivituje hloubu ostrosti podle toho, jak moc je oteviena {i zavfena.
» MiZeni clonového cdisla (otevieni clony) snizuje hloubku ostrosti, zatimco zvySeni
clonového iisla (zavieni clony) hloubku ostrosti zvysuje. “ [15, s. 123]

Druhym faktorem, ktery ovliviiuje p¥i fotografovani hloubku ostrosti je vzdalenost
fotografovaného predmétu. ,, ¢ 'im jdete k objektu bliZe, tim se objekt v hledacku jevi vétsi
(stoupd jeho zvétSeni) a tim klesd hloubka ostrosti. Pro velmi vzddlené objekty
(v nekonecnu) je tedy hloubka ostrosti nejvitsi, zatimco v makrofotografii je naopak
nejmensi. “ [19]

Poslednim, ale neméns diilezitym faktorem, je ohniskova vzdilenost, neboli zoom.
Pokud pouZijeme delSi ohnisko (objekty s piiblizZime zoomem), bude hloubka ostrosti
nizsi. Naopak pokud bude ohnisko kratsi, bude hloubka ostrosti vitsi. ,,Z toho logicky
vyplyva, Ze Sirokouhlé objektivy maji obecné velkou hloubku ostrosti, zatimco teleobjektivy
maji malou hloubku ostrosti. Proto i ndroky na ostiici systémy (pFesnost, rychlost atp.)

u teleobjektiv: prudce stoupaji. “ [19]

3.1.5 Svétlo

Za svitlo se povazuje viditelna ¢ast elektromagnetického zafeni tudiz i z pohledu
fotografie se zabyvame viditelnou {asti svitelného spektra. Zakladnim parametrem
elektromagnetického vinini je rychlost kmitani, tedy jeho vinova délka.

»Zdravé lidské oko vidi ale jen velmi uzky rozsah vinovych délek — od cca 380 nm
do 740 nm. Zdieni kmitajici pomaleji a majici tedy vinovou délku delSi nez 740 nm vnima
Zlovek chvili jako teplo a s dalSim riistem vinové délky ztrati schopnost ho vnimat viibec.
[15, s. 172] ZaTeni, které kmita rychleji a ma vinovou délku krat$i nez 380 nm, prestane

¢lovik vnimat a stava se pro £lovika nebezpeiné (rentgenové paprsky, UV zéfeni).
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Barva

Barva ve skuteZnosti neni nic jiného, nez lidské oznaZeni urcitého spektra svitla.
Svitlo se nesklddd jen zjediné frekvence zafeni, ale obsahuje rozsdhlou smss vSech
riiznych vinovych délek a vysledna barva, kterou £lovik vnima, je urien souitem vSech
ve sviitle obsazenych vinovych délek.

,»Lidské oko sonduje spektrum ,jen“ ve tiech bodech a umoZtuje pracovat
s pojmem tzv. zdkladnich barev. Zdkladni barvy neboli zdkladni odstiny (Primary Hues)
Jjsou obvykle 3 riizné barvy, pomoci kterych lze pro oko michat o vSechny ostatni barvy. “
[16, s. 25] Zakladni barvy pro lidské oko jsou fervend, zelend a modra, které jsou jako

RGB?’ model pouzivéany pro senzory areprezentaci dat v poiitatich.

Obrazek 1 - RGB model [23]

> RGB patii mezi barevny model, ktery vytva i potiebné barvy michanim ti{ zékladnich barev — ¢ervens —
zelend - modra
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Odstin

Isaac Newton na vroce 1709 sestavil barevny kruh, ktery vzniknul ,stofenim*
spektra a mezi krajni fialovou a &ervenou vloZil jeSté purpurovou a riizovou, které
kombinaci krajnich barev vznikaji. Diky barvenému kruhu muZzeme vyjadfit odstin barvy
jako thel ve stupnich.

,» Odstinem barvy (Hue) se piitom mysli barva ve své Cisté podobé, tedy nezatizena
tim, jak je svitla i tmavd, i jak velké mnozstvi bilé ma v sobé primichdno. “ [16, s. 25]
Odstinem tedy myslime bizné barvy jako Zluta, éervena, modra. RGB model pfifadil
¢ervené tihel 0°, zelené tihel 120° a modré tthel 240°°.

Odstiny

Obriazek 2 - odstiny barev

Sytost

Sytost barvy, neboli saturace, urfuje, jak moc se urtitd barva odliSuje od Sedé.
Pokud ke sytost vysoka, barvy jsou jasné a na druhou stranu sniZeni sytosti zpiisobi, Ze se
barva blizi k Sedé, bilé nebo Zerné. Sytost barvy se obvykle udava v %. Hodnota sytosti
100% znaéi Eistou barvu a hodnota sytosti 0% znaéi odstin Sedivé a barva je v tomto
piipad? jiZ nerozliSitelna

Svétlost

Svitlost barvy fasto vyjadiujeme slovy jako svitle zelena nebo tmavi modra
a uréuje, jak moc svitla, pfipadni tmava, se barva jevi. ,, Uddvd se opét v %, pFicemz 100%
znamend zcela bilou a oznaiuje maximdlni jas, kterého ja zatizeni schopno. 0% potom

oznaiuje ernou, Cili zcela tmavy (Cerny) bod. “ [16, s. 26]

® Toto piirazeni stuprif: je d4no dohodou.

16



Vyvazeni bilé

Kazdé svitlo sviti na pfedméity néjakym spektrem. Toto spektrum se méni podle
druhu svétla. Jinou barvu ma denni svitlo a jinou zase zaTivka v mistnosti. Barva pfedmétu
je urZena jak barvou svitla, které na n&j dopada, tak odrazivosti svitla daného prfedmétu.
Lidsky mozek tyto nesrovnalosti barev podkladu svitla vyrovnat.

Napfiklad svitlo obyieiné Zarovky je znainé ervené a pokud dopada na bily papir,
tak bude na prvni pohled Zerveny. ProtozZe ale vime, Ze papir je bily, tak mozek po chvili
vyrovnd barevnou nesrovnalost a papir pro nds bude bily. Fotoaparaty ale takovéto
vyrovnani nemaji a z tohoto diivodu se pouziva funkce vyvazeni bil é.

Barva svétla

,Sviétla, se kterymi je mozné se v piirodé a ve fotografické praxi potkat, maji
poméirné velky rozsah barev. Od cervenych (studenych) zdrojt, jako jsou svicky, oheit
a zarovky, pres zelené (zdfivky) az po silné modré, typicky produkované modrou oblohou
zejména na hordch. “ [16, s. 42]

Diky timto rozdilii je rozsah vyvéZeni bilé Sroky a Spatné vyvézeni bilé na
fotografii  zplsobi znainy barevny posun na vysledné fotografii. Barevny posun
zpusobeny Spatnym vyvazenim bilé velmi Zasto nejde dodateéné v poiitaii opravit.
—

Modré nebe na horach

BODDK

Stin  TO0D-B000K

T000K

Zamrateny den  G000-7000K
GO00K

41 5500k Piimé slunecni svétio
Folograficky biesk - S000-6000K

5000K

Zafwka 4000-5000K
4000K

Zapady a wwchody siunce  3000-4000K
3000K

Zarovky 2500-3200K
2000K
Svitka 1200-1500K

Obrazek 3 - teplota a barva svitla [3]
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3.1.6 Vyuziti digitalni fotografie

Digitalni fotografie nadla své vyuZiti v Siroké Skde lidskych ¢innosti a je nedilnou

soufasti nejen uméleckych cinnosti. Fotografii miiZzeme rozdélit do nékolika oblasti, které

jsou urceny tcelem a mistem pofizen:

o

o

o

o

o

o

o

umélecka

produktova (reklamni)

reporté&zni

portréty a postavy

sportovni

slavnostni pfilezitosti (svatby, odavy)

amatérska

Kazda tato skupina je charakterizovana zpiisobem pofizeni a nadednym vyuzitim

fotografie. Do skupiny amatérskych fotografii fadime fotografii vitSiny uZivateli

digitalnich fotoaparatii, kdy fotografie nejsou tvoTeny za Gicelem zisku (akoliv mohou byt

tvoTeny na profesionalni tirovni.)
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3.2 Produktova fotografie

Produktova fotografie, nkdy také nazyvana technicka fotografie, je soucasti SirSi
oblasti fotografické tvorby a to fotografie reklamni. Jednd se pfevazni o ateliérovou
tvorbu, kde ma fotograf moznost vyuziti osvitlovaciho zafizeni a dalsiho vybaveni a je tak
zcela nezavisly na vnijSich podminkach, které nelze u exteriérového foceni ovlivnit
(oblaénost, intenzita sluneniho zéeni nebo nahlé zminy ve svitelnych podminkach).

PrestoZe se fotografovani povaZuje za tinnost uméleckou, produktova a potazmo
i reklamni fotografie, patii do fotografii vytvarenych pfevaZni na zakazku a proto by méla
spliiovat ursité predpoklady.

Pro reklamni, a tedy i produktovou fotografii plati nikolik zékladnich pravidel.
Fotografie musi odpovidat zadani a musi byt srozumitelnd pro cilovou skupinu. Je rozdil
mezi reklamou zamdienou na dospilé a na diti. Fotografie nesmi zdkaznika odradit
nevhodné zvolenymi rekvizitami. Napfiklad neni vhodné fotit produkt finanéni dostupny
Sir8i vefejnosti obklopeny brilianty.

Takovéto rekvizity zbytein? vyvolavaji predstavy nedosaZitelného vyrobku.
Naopak pokud se bude jednat o drahy parfém, neni vhodné pouZit rekvizity, které vizuani
vyrobek znehodnocuji. Kompozice fotografie nesmi vyvoldvat negativni piedstavy

a produkt by nem¢l byt zasazen do prostiedi, které je vieobecni vnimano jako negativni.

3.2.1 Druhy reklamni fotografie

Jak bylo fedeno vySe, produktova fotografie je soudésti fotografie reklamni, ktera
se rozdéluje do nékolika odvitvi. Ty jsou vSechny zamdieny na produkt a maji za cil
vyzdvihnout jeho vlastnosti, ale jednotlivé pfistupy k produktu se li§i a navzijem se
prolinaji. Nejde o striktni vymezeni, ale pfedstaveni zdkladnich pfistupii k reklamni
fotografii.
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Produktova (technicka) fotografie

,» Ve fotografické praxi je velmi roz$itena tzv. produktova fotografie. Produktem se
rozumi néjaky predmét (obvykle nezvy) relativné malych rozméri: (ldhev, technické
vyrobky, skleniéné predméty, kvitiny atd.,). “ [16, s. 208]

Technicka fotografie musi oslovit divéka informativnim charakterem. Cilem tohoto
typu fotografie je podat divakovi diilezité informace Zisté jen o samotném produktu. Tedy
nejen upozornit na jeho samotnou existenci, ale nazorn? ukazat zdkladni charakteristiku
jako je tvar, barva a material. Takovéto fotografie miZzeme taktéZ nazyvat jako popisne,
proto jsou vyuzivany prevazni do katalog( vyrobki nebo prezentace.

AranzZovana fotografie

Aranzovana fotografie jiz nuti, na rozdil od fotografie technické, divaka vice
piemyslet o produktu. Kromé samotné informace o produktu, kterd by méla stale ziistat
kvalitni a neni cilem, aby ustupovala do pozadi, piesvidéuje fotografie divéka, Ze jeho
Zivot bude s danym produktem néjakym zpiisobem lepSi. Pomoci dlozitéjSi aranze matento
typ fotografie za cil navodit pfijemnou atmosféru a zaroveii pfedstavit vyuziti produktu.
Tento typ vice spliluje vSeobecné pledstavy o reklamni fotografii.

Umeélecka fotografie

Zde se jedna jiz o druh fotografie, kdy samotny produkt a jeho vlastnosti ustupuji
do pozadi. Cilem umslecké fotografie je vtdhnout divdka do dgje takovym zpiisobem, ze
jiz nepiemysli o produktu jako takovém. Tento typ fotografie se asto pouziva jako
doplnék k textiim, na obalky katalogii nebo kalendafe. Jde spiSe o ilustraini doplnik nez

o pfedstaveni produktu piimo fotografii a je zde kladen diiraz na celkovou estetiku.
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3.2.2 Predpoklady produktové fotografie

Informativni charakter (celkové)

Jak jiz bylo feceno, u produktovych, ae i aranzovanych fotogrefii je kladen diraz
na ostrost fotografie, respektive produktu na fotografii, aby byl zachovan informaéni
charakter fotografie. U uméleckych fotografii si ale miizeme pro ziskani lepsiho efektu
zobrazeni pomoci menSi hloubkou ostrosti. Celkova forma fotografie by méla odpovidat
cené fotografovaného produktu. Nezalezi, jestli je produkt focen pfimo s rekvizitami nebo
bude vysledna fotografie upravena programovs, jiZ pfi tvorbé fotografie musi byt bran na
ohled na konecnou podobu.

Zakladni viastnosti

Vsechny tyto vlastnosti se upravuji pomoci prace se svitly v ateliéru (nebo mimo
ndj).

Viditelny tvar

Cilem produktové fotografie je podat co nejpFesnijsi informaci o produktu. Proto je
Z&douci, aby se produkt na fotografii co nejvice podobal skuteinosti a celkovy tvar
produktu byl jasni patrny. Casto je kladen diraz na viditelnost hran, kterd se ovlivni
zplsobem nasviceni, thlem pohledu a celkovou kompozici’ fotografie. Zvolenym
nadhledem nebo podhledem pfi fotografovani miiZzeme ovlivnit celkovou perspektivistu.

Spravny tvar

Piestoze by méla byt u produktové fotografie zachovana virnost zobrazeni
produktu, neni vyjimkou, Ze se upravi proporce produktu, aby bylo dosaZeni pro divéka
atraktivnij$iho vzezteni produktu.

,,Pi'i fotografovani z roviny piedmétu (,,en face”) se pifedmét nijak nedeformuje
a ukazuje se takovy, jaky ve skutecnosti je. Snimdni z podhledu deformuje predmdt, ktery se
potom zda byt vétsi, nez ve skutecnosti je. “ [16, s. 219]

Snimani z nadhledu naopak deformuje fotografovany produkt tak, Ze se zda byt

mensi nez ve skutefnosti.

7 Rozmisténi prvki: na fotografii tak, aby prisobily vyvéZené a esteticky pro lidské vnimani.
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Viditelna barva

Jak bylo fegeno, jedna se o ateliérovou tvorbu, kde je vyuzivano zableskovych
svitel pro osvitleni produktu. Nasviceni produktu musi byt zvoleno tak, aby byly patrné
viechny jeho barevné &ésti a zaroveil by barva nemdfla zanikat ani v lesklych £astech
produktu. U lesklych produktii (napfiklad nerezovych) se pouZzivaji specidni svitlené
stany, které zamezuji zbyteEnému lesku a umozni vytvorit ostfe ohranitené lesky, které
jsou Zadouci.

Viditelny lesk

Aikoliv bylo fefeno, Ze lesk nesmi vyrusit barevnost produktu, jsou jisté odlesky
na fotografii Zadouci. A to takové, které dokresluji tvar produktu, jsou jen lokalni (lokaln
mohou i utlumit barvu produktu) a napomahaji celkové esteticnosti fotografie. Pomoci
specialnich lak( (I1ze pouZzit napfiklad i lak na vlasy) se lesky produktii upravuji.

Zde je ovsem nutné dat si pozor na zachovani realistiinosti produktu. Produkt,
ktery je ve skutecnosti leskly by se na fotografii lesknout m#1 (naptiklad salam nebo lahev)
a naopak produkt, kterému ve skutecnosti lesk chybi by se ani na fotografii lesknout nem#l
(napfiklad dfevina nenalakovana kostka).

Viditelna vlastnost povrchu

Z produktové fotografie by mélo byt patré, jestli se jedna o strukturovany produkt
a z jakého je vyroben materialu. A to i v pfipad?, Ze je vyroben z riiznych materialii a ma
riizné povrchy, které se li$i svymi naroky na zpiisob nasviceni.

Hledani kompromisu

V pfedchozich odstavcich jsem se zminili o zékladnich vlastnostech produktové
fotografie. Protoze i v ateliéru jsme limitovani fyzikalnimi zadkony, nelze nikdy maximaln&
vyzdvihnout v8echny &tyfi vlastnosti (tvar, barva, lesk, povrch) a je na daném fotografovi,
kterou vlastnost upfednostni. Jestli barvu pfed leskem nebo lesk pfed tvarem, plipadns
jestli zvoli kompromis. ProtoZe se ve vitsiné pfipadil jedna o fotografii zakdzkovou, je
vhodné domluva se zdkaznikem (objednatelem), kterou z vlastnosti by chtél vyzdvihnout

a ktera naopak miiZe byt potlazena®.

8 Pokud zadavatel nem4 jasnou predstavu, je nafotografovi, aby mu nastinil moznosti a popsal jak by pii
jednotlivych zpisobech foceni produkt vysledn& vypadal.
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V dobi modernich technologii a vyspilych grafickych program je mozneé fyzikalni
zdkony pTelstit a to tak, Ze ze stativu nafotime sérii fotografii, vzdy smaximanim
zvyrazninim jedné z vlastnosti, a fotografie pak upravime do jedné. Krom: toho, Ze se
jednd o citelny zasah do fotografie, tak bude pravdipodobni vysledek piisobit uméle
a esteticky dojem bude pro vitSinu lidi horSi, nez kdyz se zvoli kompromis.

Cim je rozmisténi pfedmétii na fotografii SloZit&j&, tim je sloZitéj¥ i nasviceni
produktu. Samoziejmé existuje moznost nasvitit jednotliveé ¢asti zvlast a dozit konefnou
fotografii v grafickém programu, ale pro zachovani realistitnosti se doporutuje zvolit
vhodny kompromis.

Fotografie na ofez/bez ofezu

Pokud se jedna o fotografii na ofez, vinujeme se nasviceni {ist¢ jen produktu.
VEtSinou je pouzivano bilé nebo svitle Sedé pozadi (zalezi na barvi produktu, neni vhodné
fotit bily produkt na bilém pozadi), Vyfoceny produkt se z fotografie vyjme a vlozi do
koneiného obrazku, kde se dokresluji potfebné stiny. Vyhodou fotografie na ofez jen
skute&nost, Ze se starame jen o produkt ajeho vlastnosti a nemusime brat ohledy na okoli.

V pfipads, Ze fotime jiz koneinou aranz, musime pifi osvitlovani dbat i na
dokreslujici prvky fotografie a jejich vlastnosti. Tento zpiisob je narofndjSi, protoze
musime brat v iivahu jak vlastnosti produktu, tak i jeho okoli, které se bude pravdipodobns

vyznatovat rozdilnym materidlem, povrchem nebo leskem.

3.2.3 Osvitlovaci technika

Svételné zdroje

Svitelné zdroje miiZe rozdilit na pfirozené, umélé a ateliérové. Prestoze by niktefi
mohli namitat, Ze ateliérove svitlo je také umélé, vydilujeme ho do zvlastni skupiny
z diivodu, Ze jako jediny zdroj svitla ho miiZzeme ovlivnit.

Pfirozené svétlo

Pfirozenym svitlem myslime svitlo, které poskytuje slunce a to v jakoukoliv denni
nebo noini dobu. I zafeni mésice je jen sluneéni zéteni, které mésic odrézi. Ackoliv ma
pfirozené svitlo jen jeden zdroj, je velice variabilni diky pfirodnim podminkam. Smér
svitla se méni v zavislosti na denni dob#, rofénim obdobi a v neposledni fad i natofenim

fotografa vii zdroji sviitla.
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., Méni se i z hlediska diﬁx’zeg , kde svétlo Slunce vyrazné az dramaticky proméruje
obloha a oblacnost na ni. Dalsi faktor je prominnd barva denniho svitla — od silné modré
az po siiné cervenou.” [16, s. 86] V neposledni fadZ ovliviuji denni svitlo pfedmdty
v okoli, které sluneini svitlo odrézeji a tim ovliviwji sviétlené podminky fotografované
scény.

Umélé svétio

Do této kategorie fadime Zarovky, z&ivky a dalsi interiérova svitla, kterd
nemiZeme nijak ovlivnit. (Nepogitdme moznost rozsviceni a zhasnuti.) Zarovka vydava
Zervené svitlo, které zpiisobi, Ze i fotografované scény budou zabarvené vice do ¢ervena.
Naopak zafivky vydavaji svitlo zelené. Barevné nesrovnalosti svétla umozituji digitalni
fotoaparaty vyteSit pomoci funkce vyvazeni bilé nebo pomoci filtri. Co viak neovlivnime
je smér zafeni (pomineme stolni lampicky a pfenosné lampy) a jen vyjimeéns intenzitu.

Ateliérové svétio

Sviétla pouzivana v ateliéru délime do tfi kategorii — svitla stdla, fotografické
blesky, zableskova zalizeni.

Mezi stala svétla fadime halogeny, Zarovky nebo zafivky. Nejcastdji byvaji
pouzivany pravi halogeny, které plni poslouzi pro fotografovani mensich pfedméti. Jejich
vyhodou jsou nizké pofizovaci naklady. Mezi nevyhody patii zejména vysoké provozni
naklady, jejich zahfivéni, které znesnadiiuji manipulaci a pouZiti difuzéri'® a nizky vykon
(je nutné svitit z vitsi blizkosti a na delsi fasy).

Fotografickymi blesky myslime externi blesky fotoaparatii, které na stativech
rozmistime k pouziti v atdiéru. Je nutné vyfesit odpalovani bleski na dalku a jejich
synchronizaci s fotoaparatem. ,, ... svétlo bleskt: je dostatecné silné, ma Listé bilou barvu,
nevytvari Zadné teplo a vse funguje i z baterii. Nevyhodou je vyssi pofizovaci cena, urcita
téZkopadnost jejich spousténi a omezeny vykon bleski:, zejména pii pouzti piislusenstvi na
difuze svitla. “ [16, s. 207] Vyhodou je nizka vaha blesk! a jejich snadna pienositelnost.

% Difiize — rozptyl ¢4stic v prostoru.
19 Difuzéry slouzi k rozptyleni svétla a vytvoieni vét3f svétlené plochy neZ nabizi halogen (zébleskové
zarizeni, blesky)
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Zableskova svétla patfi v soufasné dobi k zdkladnimu vybaveni fotografickych
ateliérir. Zableskova svitla spojuji vyhody obou pfedchozich zatizeni. Obsahuji pilotni
Zarovku, ktera je napojend na intenzitu blesku a pomoci které miiZzeme jednoduSe
modelovat fotografovanou scénu. Vlastni expozice ale probihd p7i zébleskovém sviitle,
které produkuje bleskovd vybojka. Na zableskova svitla se snadno nasazuji difuzéry
a dalsi vybaveni a tim zjednoduSuji préci v ateliéru.

Teplota chromatitnosti svételného zdroje (jednotky = Kelviny)

, Barevna teplota, téZ nazyvana "teplota chromatitnosti” charakterizuje spektrum
bilého svitla, aneb jak pravi piirucka: "svétlo uriité barevné teploty ma barvu tepelného
zdreni vyddavané ‘ernym télesem, zah? dtym na onu teplotu”. “ [4]

Teplota chromaticnosti se udava ve stupnich Kelvina. Hranice, kdy je bila barva
vniméana jako bild digitdlnimi pfistroji, ma hodnotu 5500 °K. Pfi zméné teploty dochazi
k posunu ke studenij$im nebo teplejs$im barvam barevného spektra. Za piiklad nam
poslouZi jiz diive zmin&na Zarovka, j€iz svitlo zpiisobi zabarveni fotografovaného objektu
do cervena. Kromé spravného vyvézeni bile miZzeme upravovat teplotu chromaticnosti
filtry.

3.2.4 Svétlo v ateliéru

V této £asti se budeme podrobniji zabyvat svitlem v ateliéru a jeho pfisluSenstvim,
které je nezbytné pfi fotografovani v ateliéru. Jednotlivé druhy osvitlovaci techniky byly
probrany v piedchozi kapitole a nyni se budeme zabyvat jiZ jen zableskovymi svitly, které
v soucasné dobi tvofi standardni vybaveni profesionalnich fotografickych ateliérii.

Zableskové svétlo

»Jednotliva zableskova zaiizeni se li§i zejména vykonem, ovlddanim a bajonetem
na pfidusenstvi. Kazdy vyrobce s déld sviij bajonet, proto napiiklad softbox urieny pii
systém A nelze mechanicky uchytit na systéem B. Pii ndkupu svitel je tak vedle jejich
technickych parametr:: tieba posoudit i nabidku a cenu ptislusenstvi.“ [16, s. 210]

Barva zableskovych svitel se blizi dennimu svitlu a proto se i vyvézeni bilé
nastavuje na denni svitlo. Diky této vlastnosti zableskovych svitel je mozné je vyuzit

i v exteriéru v kombinaci s dennim svitlem.
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Zableskova jednotka

Zableskova jednotka je hlavni souéésti zableskového svitla. Konstrukei se podoba
klasickym fotografickym bleskii a stejné jak oni je schopna produkovat kratky zablesk
svitla svysokou intenzitou. Kazda zébleskova jednotka ma uriity rozsah intenzity
zéblesku, ktery je potfeba nastavit. Rozsah intenzity zableskovych zafizeni se pohybuje od
5 Ws do 1200 Ws.

,» Wattsekunda vika, jak silna Zarovka by byla ekvivalentni zablesku pii expozici po
dobu 1 vtetiny. Jinymi slovy - nastavite-li na zableskovém zavizeni 100 Ws, odpovida to
100 W Zarovce pii expozici casem 1 vteiina. Zdblesk je sice mnohem kratsi, ale o to
silnéjsi. “ [16, s. 210]

Aktivace svétel

Actkoliv jsou zableskovéa zafizeni zcela mimo fotoaparat, je potieba, aby byla
spusténa po stisku spousts. Intenzitu zableskovych svitel nastavujeme u vSech pouzitych
svitel individudlns a jejich spoustini pfi fotografovani se fidi prostym signalem: ted'.

Jednim ze zpiisobii aktivace zableskovych svitel je jejich propojeni kabelem, coz je
sice na prvni pohled jednoduché feSeni, ale pro praci se svitly nepraktické.

Cast&j¥ a elegantndj¥f fe¥end je urieni hlavniho svitla, které se jako jediné spousti
kabelem a ostatni svitla, kterd jsou nastavena do podfizeného reZzimu nazyvaného taktéz
slave'', se k hlavnimu svitlu pfi jeho zablesku piipoji. ProtoZe i jeden kabel mezi svitlem
a fotoaparatem miiZe praci v ateliéru zneprijemnit, pouzivaji se rédiové odpalovase, které
komunikuji z hlavnim svitlem. Odpalovaé se nasazuje do sani fotoaparatu na blesk
a pfijima¢ se plipoji k hlavnimu svétlu.

Po odpaéleni svitla musime poékat, a7 se zablesky dobiji. Délka dobijeni je zavida
na intenzit? zablesku a pohybuje se v rozmezi 0,5 az 3 vtetiny. Dobiti zableskového svitla
je oznamovano kratkym pipnutim (alarmem) a pii pouZiti vice zableskii musime vzdy

pockat, a7 se ozvou vSechna svitla.

1 Angl. otrok
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Pilotni zarovka

,»Nedilnou soucdsti vSech zdbleskovych zatizeni je pilotni Zarovka. Je to obycejny
halogen o vykonu kolem 300 W umistény piimo v hlavé zdbleskového zaiizeni. Jeho
intenzitu Ize plynule regulovat od 0 do maxima nebo |ze zapnout tzv. rezZim MODEL, kdy
intenzita svitu pilotni Zarovky odpovida nastavené sile budouciho zablesku ve Ws.“ [16, s.
211]

Pilotni zarovku |ze vyuzit jako stéle svitlo, kdy ovSem musime positat s del§imi
Zasy expozice. Zarover pfi pouZiti softboxii je svitlo halogent slabé a je potfeba zvysit
vykon svitel. To zpiisobuje zahfivani svitel a nainstalovaného zafizeni a zt&Zuje
manipulaci se svitly.

PrisluSenstvi

,»SVitlo produkované primadrnim svitelnym zdrojem neni obvykle vhodné pro piimé
Jfotografovani. Je bodové, §ifi se neucelné mmoha smiry, vytvdii ostré stiny a lesky
av mnohém pripomind piimou (nestinénou) Zarovku. Proto se fotografové snaZi svétlo
"ovliadnout, zkrotit, umravnit" a pouzivaji k tomu rriznd piislusenstvi. “ [16, s. 213]

K usmérnéni svitla se pouziva rozdilné prislusenstvi, které se 1i§i podle toho, jestli
douzi k usmérnéni svétla do Uzkého kuzelu nebo naopak k rozptyleni do vitsi svitelné
plochy.

Reflektory

Reflektory patii mezi zakladni vybaveni, které slouzi k vytvofeni intenzivniho
bodového svitla. Reflektory vytvati ostré stiny a odlesky na fotografovanych pfedmstech,
které se méni s primérem a hloubkou reflektoru. Hlubsi reflektory tvoli uzsi kuze
a naopak Sir$i reflektory vytvaieji stiny mikéi akuzel svitla Sirsi.

Specidlnim reflektorem je tzv. pozad'ovy reflektor, ktery slouzi k nasviceni
pozadi. K pozadi se nastavuje v ostrém thlu, kdy pak vytvafi svitleny oval, jehoz intenzita
plynule klesd. Nevyhodou pouziti tohoto reflektoru je fakt, Ze musi byt viiii pozadi

v ostrém thlu a pli tomto nastaveni jsou vidét veSkeré nerovnosti a necistoty na pozadi.
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Klapky
»Na Vitsinu reflektort: lze nasadit tzv. klapky. Jsou to cerné, obvykle 4dilné

aotocné kovové desky, které stini ty casti scény, jez fotograf nechce mit osviceny
reflektorem. “ [16, s. 213]

Spravnym nastaveni klapek miiZzeme ovlivnit, Ze se svitlo bude §ifit do stran, ale jiz
ne nahoru nebo dolii. Pokud vSechny klapky zavieme, vytvofime tzky proud svitla,
kterym osvitime jen malou &ést fotografované scény.

Vostinové filtry

Vostinovy filtr je kovova mfizka, kterd se podoba medovému pléstu (anglicky se
nazyvaji honeycomb). Stejné jako u reflektorii plati, Ze £im jsou buiiky hlubsi, tim je svitlo
vice sméirovano na fotografovany pfedmit. Vostinové filtry maji své uplatnini pokud
chceme nasvitit jen uriitou £ast scény a zaroveii omezit svitlo mimo tuto £ast. (Napiiklad
nasviceni a rozzafeni vlasii pfi portrétove fotografii.) Nevyhodou je, Ze se rychle zahiivaji
a deformuji.

Barevné filtry

Barevné filtry se ve vit§iné piipadii vkladaji do reflektori. ,, Svétlo se potom obarvi
na barvu filtru, coz vétSinou slouZi pro cilené barevné nasvécovdni cdsti scény. Mohou
viak douzit i pro barevné prizptisobeni barvy zdbleskovych zaFizeni na jiné (obvykle
umélé) zdroje svitel. “ [16, s. 214]

Softboxy

Softboxy’* produkuji mikké, difizni a diky své velké plose simuluji nepfimé
svitlo, které poskytuji napiiklad okna. Softoboxy jsou riiznych tvaris a velikosti od
étvercovych, pres obdéinikové aZ po osmihrany. ,, (im vétsi je plocha softboxu, tim mékei
a difuznijsi svitlo produkuje. Tvar softboxu je vybiran podle tvaru fotografovaného
objektu, podle poZadovanych stint: a pfipadné podle toho, Ze softbox se na lesklych
plochdch zreadli (Casto v ocich portrétované osoby™). “[16, s. 214]

12 Jedn4 se o nastavce velkych rozmér a riznych tvar, kters maji za cil rozptylit svétlo zibleskového
zarizeni. Upeviji se vétSinou pomoci bajonetového uzavéru.
13 Proto se pro fotografovani osob ¢asto pouzivaji pravé osmitihelnikové sofboxy.
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Fotografické destniky

Fotografické deStniky patfi mezi univerzélni fotografické vybaveni, které se
vyznatuje snadnou prenositelnosti a i nizkou cenou. Fotografické destniky 1ze rozd:ilit na
t'i skupiny.

1. Bilé prisvitné destniky se umistuji pied svitleny zdroj a svym ufinkem jsou
podobné softboxiim stim rozdilem, Ze se &ast svitla odrazi zpit na fotografa.

2. ,,Stribrné odrazné, které se pouzivaji tak, Ze se svétlo otoii smérem pryc od scény
do destniku a ten svoji stiibrnou vnitini cdsti sviti na scénu. Svitlo je tak mnohem
vice smirové a kontrastni - v mnohém podobné soft reflektoru. I tady se vsak idst
sviitla ztrdct a $iFi zbyteiné do stran. “ [16, s. 215]

3. Zlaté destniky, které se pouzivaji stejnym zpisobem jako destniky stfibrné,
srozdilem, Ze odrazeji svitlo zabarvené Zluté a scénu tak otepluje.

Kominek
Kominek slouZi pro vytvofeni velici uzkého proudu svitla, které slouzi k osvitlené
specifické &asti scény, napfiklad loga firmy nebo znaiky produktu. Je mozné na ngj
piipevnit barevné i vostinové filtry. Pokud se model nebo fotografovany pfedmét pohne,
zméni se cileni svitla a je nutné kominek znova nastavit.
Odrazné desky
Odrazné desky se pouzivgji jako dalsi zdroj svitla. PrestoZe nikdy nevyprodukuji vice
svitla nez na né dopada, byva jgjich pouziti jednodussi nez pouziti dal§iho zableskového
svitla se softboxem. Odrazné desky mohou byt bilé, stiibrné, zlaté, ale i ferné, které douzi

ke stinéni. V ateliérové tvorbt zcela postaii dostateén velky polystyren.
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3.3 Fotografie v marketingu

3.3.1 Uvod do marketingu

Cilem marketingu je nalézt zdkazniky pro konkrétni pfedmét nebo dSuzbu
a nabidnout tento produkt:

O Ve spravny as

o na spravném misté

O Zza spravnou cenu

o spravnym skupinam zékaznikis

o V poZzadovaném mnozstvi

o a za pfispsni ptfim&iené propagace

Podle AMA (Ameri¢an Association of Marketing): ,, Marketing je procesem
pldnovdni a napliiovdni koncepce, oceitovani a distribuce myslenek, vyrobkt: a suzeb.
Sméfuje k uskutelfiovani vzdjemné vymény, uspokojujici potieby jedince a organizaci.”
[14]

Marketing je povaZzovan za spolefensky a fidici proces, diky kterému ziskavaji
nejen jednotlivei, ale i skupiny to, co potfebuji, prostfednictvim smény produktii
s ostatnimi jednotlivci nebo skupinami.

Nejednéd se oviem o jednosmirny proces firma — zdkaznik. Je potieba zajistit
zpétnou odezvu od zdkaznikil smérem k firmé a na tuto odezvu umit zareagovat. Reakce
nasledné probihaji buif pfi vyvoji produktu jako takového nebo pfi jiné Easti

marketingového mixu. Ke zpitné odezvi slouzi marketingovy vyzkum'®.

1 Marketingovy vyzkum slouZi ke zji& ovani pozadavk i trhu. Zajima se o ndkupni chovani zdkaznik:,
distribuci vyrobk i, ficinnost reklamy nebo ceny vyrobk .
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3.3.2 Marketingovy mix

Marketingovym mixem myslime soubor marketingovych nastrojii, které firmy
vyuzivaji k tomu, aby dosdhly svych cilit na trhu. Soubor téchto ndstrojii se znaci 4P
a vychazi z anglickych nazvi tichto néstrojii:

o product — produkt

o pricing — cena

o promotion — marketingova komunikace

o placement — distribuéni politika

Produkt

Do prvniho P, tedy produktu patfi vyrobek nebo sluzba, kterou dodavame na trh.
Produktem nemyslime pouze samostatnou vic nebo konkrétni sluzbu. Jedna se
o komplexni vyrobek, ktery se v marketingové praxi dili na t7i vrstvy.

Do vnitfni vrstvy, jadra produktu, zahrnujeme produkt jako takovy a jeho uéel, pro
ktery si ho zakaznik pofizuje. Stfedni vrstva obsahuje baleni produktu, design, dopliiky,
znaiku produktu nebo jeho kvalitu. Do vnéj$i, tfeti vrstvy patfi instalace, zaruky, servis,

poskytovéani iviru a rychlost dodavky.

Obrazek 4 - vrstvy produktu podle Kotlera
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Cena

Cenou v marketingovém mixu myslime komplexni cenovou politiku pro dany
produkt. Na zakladé ceny se produkt zatazuje na pozici mezi ostatni vyrobky — jestli patfi
mezi vyrobky levné nebo naopak vyrobky luxusni. ,,Cenovd hladina produktu by méla
odrézet snahu firmy o dosaZeni zisku nejen v kréatkodobém hledisku - vyslednd cena musi
zahrnovat ndlady na vyrobu, vyvoj a inovaci produktu, marketingovou komunikaci a dalsi
dopliikové duzby.” [13]

Existuji cenové strategie, které maji za cil likvidaci konkurence. Jednd se
o krétkodobé strategie dumpingovych cen, jgichz Ufelem je odstranéni vyznamnych
soupetii na trhu. Toto chovani na trhu je ovSem regulovano antidumpingovym zékonem.
Strategii maximalizace zisku si zase miiZe dovolit firma, ktera nabizi exkluzivni vyrobek
nebo sluzbu o ktery je natrhu z§em aneméa v dané kategorii konkurenci.

Na druhou stranu se kazda firma muize dostat do Situace, kdy bude hréat o preZiti
atak bude nezbytné ceny sniZzovat. Do této situace se miize dostat nadbytkem vyroby,
silnou konkurenci na trhu nebo pii hospodéaiské recesi.

Marketingova komunikace

,» MiZzete mit skvély produkt za vyhodnou cenu, ale kdyZ o ném nebude nikdo vidét,
bude uvedeni na trh podstatné bolestncjSi, nez pii vyuzti “tretiho P”. Do propagace
miiZzeme zafadit reklamu, podporu prodeje, public relations, direct marketing, osobni
prodej. “ [13]

Do reklamy fadime placenou formu neosobni prezentace produktu, ktera ma velky
rozsah a moznost svého opakovéni. Jedna se o0 propagaci formou monologu smérem
k zdkaznikiim.

Podpora prodeje se tyka kratkodobych stimulii, které maji za cil povzbudit
zékaznika k vyzkousSeni produktu a nasledné jeho ndkupu. MiiZe se jednat o soutize, darky,
vzorkova baleni, ochutnavky, pfehlidky apod.
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Vztahy s veriejnosti (Public relations, PR) obsahuji nastroje, které firmam slouzi
k budovani a udrzovani vztahii s vefejnosti. Budovani vztahii s vefejnosti je dlouhodoba
acilevidoma cinnost, kterA ma zajistit poskytovani potfebnych informaci vefejnosti
aziskdvani zpitné vazby od zakazniki. Jednd se tedy, na rozdil od reklamy,
o dvousmérnou komunikaci.

Osobni prodej je finanéné naroinou technikou, ktera je zaloZena na osobnim
setkani prodejce sjednim nebo vice zdkazniky. Cilem osobniho prodeje je prezentace
vyrobku, zodpovizeni dotazii zékaznik(i a v neposledni Tad: prodej produktu nebo
uzavteni objednavky.

Pifmy marketing vyuZiva neosobni prostiedky komunikace jako je telefon, e-mail
nebo fax. Cilem je pfeddni zpravy o produktu a zéaroveii ziskani odpovidi od cilové
skupiny zakaznik . Typickym piikladem piimého marketingu je v souasné dob? rozsifeny
telemarketing.

Distribuéni politika

Cilem distribuéni politiky je zajistit potfebnou distribuci produktu zikaznikim.
S tim souvisi minimalizace naklad na distribuci produktu, ale i zplisoby prodeje
(supermarket, specializovany obchod, internetovy obchod).

Prvnim zpisobem je plima distribuce, kdy vyrobce proddva produkt piimo
zékaznikovi bez jakéhokoliv prostiednika. Druhym zpisobem je neplima distribuce
s jednim nebo vice meziilanky. Jako meziélanek miiZe napfiklad slouzit maloobchod nebo
velkoobchod s maloobchodem. Nevyhodou nepiimé distribuce je vyS§i cena pro

konetného zakaznika. Vyhodou je dobra dostupnost produktu na trhu.

3.3.3 Reklama

Reklama je zakladni soucasti marketingové komunikace. Jednd se o formu
komunikace s obchodnim zamirem. Cilem reklamy neni pFesvidiit zdkaznika, aby si
koupil produkt, ktery nepotiebuje nebo nechce, protoZe je prili§ drahy. Ugelem je
informovat zakaznika, Ze existuje produkt, ktery miize uspokgjit jeho poteby.
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Podle zékona ¢. 40/1995 o regulaci reklamy a o zménd a doplnéni zdkona
£. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televiznitho vysiléni, ve znéni pozdZjsich
piedpisi je reklama: ,, Reklamou se rozumi ozndmeni, piedvedeni ii jind prezentace Sivené
zejména komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské Clinnosti, zejména
podporu spotieby nebo prodge zboZi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti,
prodeje nebo vyuZiti prav nebo zavazk::, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné
znamky, pokud neni ddle stanoveno jinak. “ [2]

Mezi klady tsp<8né reklamy patti:

o §ifeni informace o dostupnych produktech a sluzbach

o doké&ze pokryt velky poiet moznych zékaznikii za relativni kratkou dobu

O jemoZné zpitni ovitit, jakou méla éinnost

o dokaze u z&kaznikii navodit pocit diiviry — zakaznici raddji kupuji produkty,

o kterych maji nijaké informace

Tvorba reklamy prochazi postupnym vyvojem. Mezi nezbytné kroky patii
stanoveni cilli, feho chceme dosahnout. A jako v kazdeé jiné oblasti musime pii planovani
reklamni kampan? znat plesny rozpocet, ktery mame k dispozici.

DalSim bodem je stanoveni pouzitych medii. Ta musi nejen oslovit cilovou skupinu
zédkaznikii, pro kterou je produkt nebo sluzba uréen, ale zaroveii i pfinesla potiebné
informace o produktu. VitSinou se pouziva kombinace nikolika typl médii, aby se pokryl
co nejvitSi rozsah moznych zékaznikii. Mezi nejb&Znijsi média patii noviny, £asopisy,
televize, rozhlas, venkovni reklama nebo internet. Pokud bereme v Gvahu vyuZiti
produktové (i reklamni) fotografie, piipadaji v ivahu noviny, £asopisy, billboardy a jiné
tisténé sdflovaci prostiedky.

Cilova skupina

,, Uspéch komunikacni kampané je zdvisly na jasné definici cilové skupiny — tedy
téch, které chceme kampani oslovit. Miize jit 0 soucasné & potenciélni uzivatele produktu,
duzby i znacky, jednotlivce nebo skupiny rozhodujici o ndkupu atd. “ [Reklama, 41]

V biZném Zivoté plizplusobujeme zpiisob komunikace podle toho, s kym jedname.
Jinak budeme mluvit se zlobivym dititem, jinak se svym nadfizenym a jinak pii posezeni
s prételi. Komunikace v ramci reklamy je zaoZena na stejném principu. Jeji zpiisob

a obsah musime pfizpiisobit cilové skupint a jejim zvyklostem.
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Oproti komunikaci tva v tvaT neoslovujeme jednoho nebo dva lidi, cilem je oslovit
velké skupiny lidi, které ale stejn® jako lidé maji ursité vlastnosti, pozadavky a pfani.
A reklama by méla byt pfizplisobena prave timto cilovym skupinam.

NeZ zaineme planovat reklamni kampafi, je nutné na zdklad® vyzkumu poznat
zékladni charakteristiky cilovych skupin. Cilové skupiny mizeme popsat na zaklads
demografickych, geografickych, psychologickych nebo Zivotniho stylu.

o geografické znaky

* okres

* misto

* néakupni oblast
o demografické znaky

* pohlavi
v vik
* povolani

o psychologické znaky
* postoje
*  motivy
o Zivotni styl
*  zajmy
»  Zivotni ndvyky
Fotografie v reklamé
Reklamu musime sméiovat k tomu, abychom oslovili konkrétni cilovou skupinu
a fotografie je zdkladnim sdilovacim prostiedkem. VyuZité zde nalezne jak fotografie
reklamni, tak i fotografie produktova. Fotografie (ale i jiny obrazovy doprovod) mé
vreklamnd své nezastupitelné misto. , Vyzkumné poznatky i zkuSenosti ukazuji, Ze
diileZitym pomocnikem p#i zpracovani informaci jsou ,,obrazové piedstavy . “[22, s. 60]
Obrazy ve vitsind plipadl poskytuji jasné a jednoduSe uchopitelnou informaci
a v ramci reklamy to byva prvni vic, které si zakaznik v§imne. A jsou to ve vit§iné piipadii
prave ty vici, kterych v§imneme jako prvnich, které si 1épe zapamatujeme.
Lidsky mozek vnima obrazy dvojim zpilsobem. Za prvé je to pro nsj obrazova

informace, ktera aktivuje pravou hemisféru mozku a za druhé aktivuje i centrum fefi, které
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se nachazi v levé hemisféte. Velice zjednoduseni by se dalo Fici, Ze obrazovou informaci s
pamatujeme nadvakrat.

Piisobeni obrazové informace na flovika je vit§inou silndjSi nez prosty text a lépe
dokézou ovlivnit chovéni. Clovék se diky obrazim dokéZe |épe vymezit viiti naptiklad
znaice produktu nebo produktu jako takovému.

Fotografie v reklamé podava jasnou informaci o konkrétnim produktu, tedy o jeho
vzhledu a zakladnich charakteristikach, nikoliv sloZeni nebo jeho UZincich. Je to ale
nejjednodussi zpiisob jak zdkaznikovi pFedstavit svij produkt nebo sluzbu (v pfipads Zisté
produktové fotografie) a pomoci vhodné zvolenych rekvizit (v pripadé reklamni fotografie)
muZzeme snadno piesvidiit zékaznika, Ze dany produkt spini jeho pozadavky a pTani za
cenu, kterou si jako zakaznik muZe dovalit.

Pokud se bavime o fotografii v reklamn& nesmime zapomenout na spravé zvolené
barvy. Barvy produktu jako takového jsou dané konkrétnim produktem. Tyto barvy by
mély byt v rdmci dobré produktové fotografie zachovany ve vSech svych odstinech. A to
nejen z divodu jednoduché identifikace produktu v nakupni praxi, ale aby se taktéz
z&kaznik necitil oklaman reklamou jenom pro to, Ze vkatalogu vidél produkt hyfici
barvami a v obchod? s daného produktu ani nevSimne, protoZze je obklopen z pohledu
zékaznika vyrazn&j§imi produkty.

Mizeme ovSem ovliviiovat barvy dekoraci na fotografii a celkové barevné ladéni
snimku a to miiZe ovlivnit, jak bude pisobit na budouci zdkazniky. Pfi tvorbé reklamni
fotografie musime brat v ivahu obecnou symboliku barev (modra barva je spojovana
sklidnou atmosférou a je pouzivana k vyjédieni kvality, Zervena je naopak vnimana jako
barva energicka, Ziva a dynamickd). Nesmime ani zapominat, Ze v kazdé kultuie mohou
byt barvy vnimany rlzng. Napfiklad v na$i kultufe je bila symbolem Zistoty a nevinnosti,
zatimco v Anglii je to barva znaiici smrt.

»Barvy oviliviwji nejen nase pocity, ale ptisobi i na fyziologické stavy naseho
organismu. Tak napy. teplé barvy, jako je cervena a oranZova, nas vzruduji, studené barvy,
jako je modrd a zelend, na nds pisobi uklidiwjicim dojmem.” [22, s. 65] Poznatky
z psychologie barev jsou uZiteénym nastrojem pfi tvorbé reklamy a jgich vyuziti, pfi
respektovani kulturnich zvyklosti konkrétni oblasti (o oblasti se dozvime z geografickych
charakteristik cilové skupiny), miizeme dosdhnout maximaniho efektu z reklamni

kampant.
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4 Vlastni projekt z problematiky produktové fotografie

4.1 Ateliér

Ateliér (fotografické studio) poskytuje stabilni svitlené podminky a zajiStuje
dostateéné pohodli. Na druhou stranu v ateliéru plati, Ze co si fotograf nesestavi, to
nevyfoti. Pozadim a svitly pocinaje a rekvizitami konée. Velikost ateliéru zévisi na jeho
vyuziti. ,,Na malou produktovou fotografii sta’i omezeny prostor a snadno se vytvori
nekone’né pozadi i nasviceni. |dedlni je poutiti fotografického stolu. “ [16, s. 209]

Pfi fotografovani postavy nebo celé skupiny je zapotiebi ateliéru vitsitho a to i na
vysku, aby pozadi umistiné za fotografovanymi osobami bylo na celou vysku fotografie.

Pro fotografovani postav se proto doporutuje ateliér o vySce 3 m.

4.1.1 Barva ateliéru

Ateliér by mél mit barevné neutrdlni barvu. NejbEzngjsi jsou ateliéry bilé nebo
cerné (pTipadné odstiny Sedi). Pokud se bavime o barvé ateliéru, myslime tim nejen barvu
stén, alei stropu. Kazda z téch to barev ma své klady a zapory.

Cernou barvu maji profesionalni ateliéry, které poskytuji plnou kontrolu nad
svitlem a steny neposkytuji Zadné nezadouci odrazy svétla. V cerném ateliéru je potTeba
vetSi mnoZstvi svétel, které umozni vytvoreni potiebnych stinii a kontrastii na fotografii.

Bilé ateliéry na druhou stranu poskytuji dostatek svitla odrazem od stin a proto
postaéi méné umdélého svitla nebo odraznych desek. Na druhou stranu nema fotograf

svitlo plné pod kontrolou a na fotografiich se mohou objevit nechtiné odrazy.

Obrazek 5 - vliv bilych stén ateliéru na vyslednou fotografii: ateliér byl piili§ G4zky a do fotografie
sklenicky se odrazilo svitlo od jeho stén. Tato fotografieje pro dalsi pouZiti nevhodna.
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4.1.2 Pozadi

Pii fotografovani v ateliéru je potfeba vytesit i otdzku pozadi za fotografovanymi
objekty. Velikost tohoto pozadi je pfimo imirné (stejnt jako velikost ateliéru) velikosti
fotografovanych pfedmétii. Pro malé pfedmtty postaii mala pozadi (naptiklad fotograficky
still, viz dale), pro fotografovani postav nebo vitSich objektii jsou zapotfebi rozmirna
pozadi.

V ateliérech se pouziva papirové nebo latkové pozadi, které se prodava v rolich.
Papirova pozadi jsou vétSinou jednobarevna, latkova pozadi se prodavaji i vzorovana.
Papirové pozadi se prodavaji v rolich, které se zavéSuji na pFipravené néstavce.

., Pro ateliér je typické tzv. nekone’né pozadi, kdy ldtka (i papir plynule pfechadzi ze
svislé do vodorovné polohy na zemi. Diky plynulému pFechodu neni mozné identifikovat
zlom zed/podlaha, a pozadi tak budi dojem pozadi nekonecného®. Lze ho vytvofit budi ze
zaviSeneého papiru nebo latky, nebo pouZzit fotograficky stiil, kde nekoneiné pozadi je

napevno vytvoieno prisvitnou fotografickou folii. “ [16, s. 208]

Obrazek 6 - role barevnych pozadi pro ateliér [17]

4.1.3 Fotograficky stul

Fotograficky stiil je béZnou souiésti tvorby produktové fotografie. ProtoZe se jedna
o pfedméity mensich rozmérii, ma fotograficky stiil dobré uplatnéni. Umoziiuje snadnou
manipulovatelnost s pfedméty, stolem jako takovym (jeho pfesouvani z diivodu nasviceni

fotografovani pfedmstil) a v neposledni fadé prosvitit stiil i zespoda.

15 Nekoneéné pozadi je typické pro ateliérovou tvorbu. Papir nebo l4tka plynule prechézi ze svislé polohy do
vodorovné polohy na zemi a potlatuje viditelnost zlomu zed - podlaha.
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Fotograficky stil je tvofen prohnutou pevnou fotografickou folii, kterd tvofi
nekoneiné pozadi. ,, Diky skutecnosti, Ze félie je mlé&né prizhlednd, umoZituje také sviceni
do folie zespoda stolu. Svicenim zespoda se folie rozzadri, a vede tak ke zcela bezestinovému

vysledku. “ [16, s. 209]

Obrazek 7 - fotograficky stiil [17]

4.1.4 Svitelny stan

Svitelny stan patfi mezi ateliérové vybaveni, které slouzi k fotografovani lesklych,
pfevéazni kovovych, pfedmitii u kterych hrozi, Ze se v nich bude svitleny zdroj zrcadlit.
Svitelny stan zajisti rozptyleni svitla ze vSech sméri. Fotografovany pfedmét je ve stanu

uzavten, pouze objektiv se prostréi nechanym otvorem.

Obrazek 8 - svitelny stan s otevienou piedni stranou
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4.2 Prace v ateliéru

Ukazkové fotografie byly nafoceny v rdmci zpracovani prace autorkou v ateliéru
o rozmérech 2,5 x 15m. Autorka méla k dispozici tfi zébleskova svitla znatky FOMEIL
s vykonem zablesku 300 — 1200 Ws a barevnou teplotou 5500K. Doba nabiti blesku od
0,5 do 3s. Dale byl v ateliéru k dispozici fotograficky still, 3 riizné barevna pozadi (ferné,
bilé a Sedé), barevné filtry, kominek, reflektory, 4 odrazné desky, expozimetr k m&feni
svitla aradiovy odpalovat pro synchronizaci zableskovych svitel. K vybaveni ateliéru
nepatfil fotograficky stan.

Fotografovani v ateliéru nabizi konstantni podminky pro fotografovani a proto se
vyuziva pIné manudlni nastaveni fotoaparéu. ProtoZe se fotografuji samostatné produkty
na nekoneiném pozadi, nehrozi ostfeni objektivu najiné body, nez chceme a proto autorka
pouZzila pfi fotografovani automatické ostfeni.

ISO hodnota pro ateliérovou tvorbu se pohybuje v rozmezi 1SO 100 aZ 200,
Protoze s plné Fidime svitlené podminky, neni potfeba nastavovat ISO hodnotu vyssi,
ktera by zpUsobila zbyteiné zaSuméni snimku.

Nastaveni iasu se rovndZ odviji od faktu, Ze miZzeme pIné regulovat svitelné
podminky. M4 ovSem své limity. Pokud bychom nastavili ¢as piili§ dlouhy — kolem
1s, promitla by se do nasvicené scény i svitla pilotnich Zarovek. Pii kratkém Zasu by se
oviem nemusely stihnout odpalit zableskova svitla v podiizeném reZzimu. Ze zkuSenosti
profesionalnich fotografii vime, Ze pro produktovou fotografii vyhovuje ¢as 1/125, kterym
se Tidila i autorka.

Nastaveni clony se v piipads produktové fotografie odviji od nastaveného ISO.
Plati ovem, Ze se snaZzime nastavit co nejvysSi mozZznou clonu. Pro ISO 100 se udava
hodnota clony F 16, pro ISO 200 pak hodnota F 22. Pro ukazkove fotografie bylo pouzito
ISO 100 se clonou 16.

Vyvézeni bilé se pti fotografovani ateliéru za pouziti zableskovych svitel nastavuje

na denni svitlo.

16 Nekteré fotoaparaty neumoZiuji nastavit hodnotu ISO 100.
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4.2.1 Expozice v ateliéru

Expozice se v ateliérové tvorbe nastavuje pouze za pomoci clony. Pii tom existuji
dvt strategie pro nastaveni expozice:

o nastaveni sily svitel a nasledné zmiieni a nastaveni clony

o nastaveni clony na zaklad® poZadované hloubky ostrosti a nasledné nastaveni

sily zableskovych svétel

Autorka prace pouzila pro ukazkové fotografie druhou variantu - ménila silu svétel
v zavislosti na fotografované scén pfi pevné stanoveném clonovém cisle na hodnoté F 22.

,Obi strategie jsou mozne, obé ale vyzaduji zméfit silu svétla produkovaného
zableskovymi zafizeni pfimo na scéni. Na nastavené hodnoty Ws se nelze spolehnout,
protoZe vyslednou silu svitla ovlivni i pouZité piislusenstvi a vzddlenost svétla. Proto se

sz

pro zméFeni sily zablesku pouZiva tzv. flashmeter’”. “[16, s. 212]

Obrézek 9 - expozimetr pouzivany pro médieni zableskovych svitel na scéné. Hodnota 125 ukazuje

~r Tr

nastavenou rychlost zavirky 1/125. VEtsi Gislice udava hodnotu clony na zikladé zmifené expozice.

Mé&feni expozice v ateliéru

Expozimetr souzi k mifeni dopadajiciho zableskového svitla na scénu, proto se
umistuje pfimo do fotografované scény. Vyhodou je, Ze miizeme zmifit expozici na
riiznych mistech scény.

Pii pouziti expozimetru byla nejprve nastavena hodnota ISO a &as podle
piedchoziho nastaveni fotoaparatu. Expozimetr byl pied kaZzdou fotografovanou scénou
piidrzen na scéné a nasledni byla zkuSebni odpalena pfipravend zableskova svitla.
Expozimetr nésledn? zobrazil potiebné clonové <&islo. Podle hodnoty zobrazeného

clonového &isla byla intenzita svitel ubrdna nebo pfidana.

17 Expozimetr je ¢eskym ekvivalentem pro vyraz flashmeter.
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Sviceni produktové fotografie

Z&ladem kazdé kvalitni fotografie je dostatek kvalitniho svitla a u produktové
fotografie plati, Ze fotografovany produkt musi byt svitlem dostateén prokreslen, aby se
v tmavych fastech neztratila kresba produktu. Je tedy potieba pfedmity nasvitit takovym
zplsobem, aby nevznikal p7ili§ vysoky kontrast.

»Zdkladem je tedy dostatecni difuzni svétlo, které prosvitli piedmét ,,ze vSech
stran” . Dosahne se ho tim, Ze svételny zdroj mad dostatecnou plochu a souiasné sviti
zblizka. “ [16, s. 218] Rozptylené svitlo se dostane ke viem astem pfedmétu a nevytvofi
ostré stiny a ani nezadouci lesky.

Odlesky na produktu

Krom# nezadoucich ostrych stinii na produktu je potieba se vyvarovat i nezédoucim
odleskim. ,,Odlesky se vitsinou objevuji pouze p#i uriitém vzdjemném postaveni
svéitelného zdroje, lesknouciho se pfedmétu a fotoaparatu.” [16, s. 219] Z piedchoziho
prohlaSeni vyplyva, Ze staéi pouze zménit polohu svitel, fotografovaného produktu a nebo
fotografa. Jsou ale pfedméty (pfevazni kovy), kdy toto nelze usp&¥né uplatnit.

Pii fotografovani produktii plati, Ze &im je svétlo blize a je vice rozptyleng, tim je
produkt nasvicen rovnomérndji a mizi i nezadouci odlesky na pfedmétu. Ty se projevuji
ptevéazni u fotografovani jiz zmininych kovii nebo skla. Pro maximalni rozptyleni svitla
Se pouzivaji pravi svitelné stany.

Ne vzdy je samoziejmi odlesk na fotografii nezadouci. U fotografovani naptiklad

$perkii je naopak urtity stupei lesku na piiméfend malych plochéach Zadouci.
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4.3 Ukazky jednotlivych produktti

4.3.1 Sklo

Fotografovat sklo jako takove je prakticky nemozné. Jedna se o prithledny material
a na vysledné fotografii neni téméi vidit. Hrany fotografovaného skleniného pfedmitu
splyvaji s pozadim a vysledna fotografie je pak celkem nevyrazna.

Obrazek 10 - fotografie sklenii’ky na fistém pozadi. Hrany splyvaji s pozadim a skelnii’ka je hute

viditelna. [17]

Pfi fotografovani sklaje proto vhodné vyuZzit jeho z&kladni vlastnosti a to zrcadleni
pfedmitii v okoli. ,, Aby bylo sklo dobie vidét, je tieba zajistit, Ze se mu na vhodnych
mistech zobrazi hrany. Toho se docili silné difuznim nasvicenim a zrcadlenim nejcastdyji
Lernych predmétii v hrandch skla. ““ [16, s. 219]

Prvni autorkou pouzitou variantou bylo fotografovani skla na bilém pozadi.
Fotografovany pfedmét byl nasvicen ze zadu pfes fotograficky stiil, ¢imz bylo docileno
dostateiné rozptylené svitla. Do blizkosti fotografované skla, tedy po jeho stranich, byly
umistiné cerné papiry, které se odrazily od skla a vykreslily jeho hrany. Papiry vedly podél

fotografované skleni¢ky od horni £asti fotografického stolu.
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Obrazek 11 - fotografie sklenitky s Cernymi hranami

Podobnym zpiisobem bylo postupovano i v piipadi, kdy zhotoveni fotografie
skleni¢ky na £erném pozadi. Poloha svitla ziistdva stile za fotografickym stolem, ale Zerné
pozadi bylo pfesunuto pTimo za fotografovany pfedmét tak, aby vyplnilo cely zabér. Svitlo
proudici vedle ¢erného pozadi pak vykreslilo hrany fotografovaného skla bile.

Obrazek 12 - fotografie sklenitky na terném pozadi s bilymi hranami
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4.3.2 Kovové pfedméty

Kovové predméty se vyznacuji silnou odrazivosti nejen svétla, ale prakticky veho,
co se nachazi v jejich okoli vietn fotografa. Pokud se jedna o ploché pfedméty, postaci
vetSi mnozstvi odraznych desek nebo i jen bilych papirt, které svitlo dostatecéns rozptyli
po pfedmétu a eliminuje odlesky.

Obrazek 13 - pro fotografii plochého kovového piedmditu postaiil pro rozptyleni svitla bily papir

U zakfivenych povrchi jako jsou napfiklad |Zigky nebo vanoini ozdoby se jiz
neobejdeme bez fotografického stanu. V opainém pfipadé uvidime ve fotografovaném
pfedmiitu cely ateliér vietn? fotografa, coz je u produktové fotografie nezédouci. Autorka
svitelny stan k dispozici neméla a proto byly vysoce lesklé pfedmsty foceny za pouZiti
piimého svitla.

Jako pfiklad vysoce lesklého oblého pfedmétu pouzila autorka cinovy pohar
s rytinou. Rytina svym £lenitym povrchem &ésteéns zamezila odrazu ateliéru, ale pTesto je
ve spodni Zasti fotografie vidit, Ze pouzité sviceni nebylo odpovidajici fotograf ovanému
pfedmétu.

Cerné pozadi cinového pohéru jen nepatrni omezilo odlesky od stin a bilého
pozadi fotografického stolu. Pfesto nezabranilo zobrazeni £ésti ateliéru vietné fotografa na
poharu a odraznych desek na jeho noze. Tato fotografie je ukazkou toho, Ze bez svitleného
stanu se kovové produkty foti velice dozZiti. Afkoliv byla svitla pfemistovana
a fotografovany pfedmit byl natofen jinym smirem, jeho vlastnosti nedavaji pfilinou

moznost zhotoveni vhodné fotografie bez svitelného stanu.
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Obrazek 14 - cinovy pohar bez pouziti svitelného stanu

4.3.3 Sperky

Dalsim pfikladem lesklych pfedmstii jsou Sperky. Ty se vyznacuji nejen vysokym
leskem, ktery zname pfi fotografovani kovovych piedméti, ale navic malymi rozméry,
které vyzaduji fotografovani z malé vzdalenosti. V nikterych ptipadech se jiZz jedna spise
o makrofotografii'®.

Stejné jako u kovii se pouziva pro fotografovani Sperkii silné rozptylené svitlo. Pro
dosazeni dojmu z fotografie produktu vyjimeéné hodnoty (kterd se u Sperkii oiekava) se

pouziva pii fotografovani $perkii i slabé bodové svitlo, které vytvoii zamsrné odlesky.

Obrazek 15 - fotografie Sperku

18 Makrofotografie je fotografie, kter4 zobrazuje vice detail i, neZ jaké je schopné postiehnut lidské oko ze
vzdalenosti 25 cm.
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ProtoZe se jednalo o pfedm#t mensi a navic v matné Gpravi kovu, mohl byt vyfocen
i bez svitelného stanu. Malé plochy nedavaji moznost odrazu ateliéru véetnd autorky
fotografie. Zaroveii i pouzity softbox, ktery ke vzhledem k velikosti pfedmétu relativni
vitsi zpusobil, Ze svitlo bylo vice rozptylené nez u poharu a proto nedoSlo k tak ostrym
odlesk(m, které by pfimo znehodnocovaly fotografii.

Na fotografii vidime i drobné odlesky na fervenych krystalcich, které vznikly diky
¢lenitému povrchu krystalkii a autorka tedy nemusela pouzit dalSi svitlo s nastavcem pro
tvorbu drobnych odleski.. Pfi plné eliminaci odleskii by malé krystalky ztratily svou
plasti£nost na fotografii a byl by potlacen jejich tvar.

4.3.4 DalSi materialy

Ne vSechny materidly vyzaduji specidni pozornost pfi sviceni. Pokud se jedna
o papir, dievo nebo napfiklad matny plast, nemusime si ve vit§ind pfipadil lamat
s pfilisnymi odlesky hlavu. O to vice je vhodné soustfedit se na prokresleni tvaru a barev
pfedmétu. A naopak nijaké odlesky pro lep$i efekt doplnit.

Jako pfiklad byla autorkou vyfotografovana krabice od dZzusu. Jedna se o papirovy
materidl, ktery je ovSem upraven do své lesklé podoby. Nejednd se o vysoce leskly
pfedmit a pro vyhovujici nasviceni pouzila autorka jedno zableskové svitlo s 1,5m
vysokym softboxem a jednou odraznou deskou. Krabice byla nasvicena z boku, svitlo je
doplnino odraznou deskou z druhé strany. Ta je natofend ne pfimo proti zableskovému

svitlu, ale smérem, ktery dokresli plastiénost krabice.

Obrazek 16 - krabice dZzusu jako ukazka sviceni jednim svitlem
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Svitlo mifilo z pravé strany, kde v horni £asti vidime jasnéj$i odlesk, ktery oviem
nezastini piivodni barvu produktu. Odraznd deska namifend zlevého pfedniho rohu
vykreslila 1épe tvar krabice a pomohla vyrysovat hrany na neosvitlené £asti. Fotografie
byla pofizena z mirného nadhledu, aby byla vykreslena i horni £ast krabice.

Vysledna fotografie ukazuje produkt jako takovy, bez jakychkoliv dal§ich dopliikii.
Nejedna se o umélecky vytvor, ale prosté znazornéni produktu, které by bylo vyuzitelné
napfiklad do katalogu supermarketu. Pokud bychom chtili pouzit takovou to fotografii
jako reklamni, byla by vhodn?@jSi sloZit&j§i aprava: sklenicka s nalitym dZusem postavena
v blizkosti krabice, orosena krabice apod.

V piipadé skleniné ldhve autorka vytvofila fotografii s jasnym odleskem nad
etiketou, kde je potlacena barva, ale vzhledem k malé plose odlesku jde o efekt, ktery
nepotlaiuje charakter produktu. Pod etiketou je jiZz odlesk slab$i a neru$i barvu lahve.
Z pravé strany je odraznou deskou vytvofen odlesk po celé vySce lahve. ProtoZe se jedna
odlesk vytvofeny jen odraznou deskou, je tento jen slabsi, nepotlatuje barvy, ale jen
dokresluje tvar 1ahve.

Obrazek 17 - 1ahev vina jako ukizka sviceni jednim svitlem
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5 Zaveér

V soucasné dobé pfichazime prakticky kazdy den do styku s produktovou
fotografii. A" uZ se jedna o jgi vyuziti v reklamg, které se staly b&Znou sougésti naseho
Zivota nebo o propagaini letdky supermarketu, které skonéily v poStovni schrance. Oboji
piijimame jako souiést naSeho Zivota.

Produktova fotografie slouzi primarné k jejimu komerénimu vyuZiti. VétSinou se
jedna o fotografie zhotovené na zakazku, které by mdly spliiovat podminky objednatele.
Zaroveil je dileZité, aby tviirce produktovych fotografii dodrzel zakladni pravidla. Je na
dohod& obou stran, aby si jesté pfed zhotovenim fotografii ujasnili nfkolik zakladnich
informaci.

Na zéklad? studia dostupnych materialii autorka shrnula zakladni specifika tvorby
produktové a reklamni fotografie, které vychazi nejen ze specifika tvorby produktové
fotografie, ale i z pravidel tvorby reklamy nebo dalSich zpiisobl propagace. Aby byl
vysledek Gspe$ny, mely by se dodrZovat zakladni pfedpoklady.

Ze strany zadavatele je potieba, aby na zaklad® analyzy trhu, cilové skupiny
apouzitych médii vytvoril koncept, jak by méla vyslednd reklama vypadat. Musi mit
jasnou pfedstavu o tom, koho, kdy a jak chce o svém produktu informovat. To se neobejde
bez priizkumu trhu a analyzy dostupnych informaci. Je na zadavateli, aby pTedal informaci:
chceme fotografie, které se pouZiji pro skupinu nactiletych se zajmem o moderni hudbu.

Fotograf, ktery se rozhodnZ pfijmout nabidku, musi zadavateli vysvétlit limity,
které ma tvorba produktové fotografie, mél by mu vysvétlit, jakym zpilisobem hodléa
postupovat, jaké chce zvolit aranzované scény a jak by si pfedstavoval vyslednou
fotografii. Pokud zadavatel pTiliS nevi, jaké jsou moznosti a pravidla produktové fotografie,
je nafotografovi, aby nastinil jednotlivé moznosti.

Do jednani vstupuje i grafik, ktery bude vytvafet ali’ uz katalog s produkty nebo
vyslednou reklamu. Pokud to bude on, kdo bude navrhovat koncepci reklamy a potazmo
reklamni fotografie, je vhodné, aby dodal fotografovi nairt, jak by si scénu pfedstavoval.
Vyslednd scéna reklamni fotografie obvykle vznikd pravé ve spolupraci grafika

a fotografa.
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Na druhou stranu je fotografovani um#slecka £innost, na které se siln podili vkus
nejen fotografa, ale i dal§ich zGZastninych osob. Proto miiZze byt obéas obtizné, dojit ke
shod?. ProtoZe se autorka zabyvala z hlediska ¢ist? produktovou fotografii bez objednatele,
nemusela pfipadnou dohodu Tesit. Navic u produktovych fotografii neoiekavame slozité
fotografované scény a ve vitsiné pfipadii jde jen o nafotografovani produkti do katalogu.

V pfipadd reklamni fotografie je dohoda slozitéj$i a i fasovi ndroénijsi. Pfipravit
scénu na vytvoFeni reklamni (pfipadn slozit&j§i produktové fotografie) miize trvat v fadu
hodin. Tento fakt musi vzit zadavatel v Gvahu jiZ tvorbé navrhu nebo pfi nastinéni
myslenky fotografovy.

Vlastni praci v ateliéru autorka ovifila, Ze délka ptipravy fotografované scény
zaezi na doZtosti fotografie, pouzitych materidlech, mnozstvi predmétii na fotografii
a kompozici v8ech prvkii fotografie. ProtoZze s &lovik, ktery v ateliéru nepracoval st3Zi
uvidomi, co takova prace obnasi, je ukolem fotografa, aby zadavatele seznamil s fasovym
rozvrhem tvorby fotografie. | kdyZ nékdy nemusi sam vidét, jak dlouho bude trvat nez
bude fotografovana scéna ptipravena ke spokojenosti vsech.

Pii zhotoveni kvalitni produktové (a reklamni fotografie) zalezi na kvalitd
amnozstvi informaci o cilové skupiné zakaznikii, na vytvoieném konceptu (al uZ
grafikem, marketingovym poradcem nebo fotografem) a schopnostech fotografa zpracovat
pozadavky a fotografovanou scénu tak, aby spliiovala podminky spravné produktové
fotografie (které by se nemily opomijet i ve fotografii reklamni).

V zavéru bude vysledna fotografie vzdy kompromisem jednéani mezi ziuéastninymi
pii dodrZeni postupu tvorby reklamy z hlediska marketingu a dodrZeni pravidel produktove
fotografie.
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8 Prilohy
Pfiloha 1. Druhy digitalnich fotoaparatt:

Kompaktni fotoaparaty

Kompaktni fotoaparity se vyznafuji pTedev§im malymi rozmiry. Jednd se
o pfistroje, které jsou uriené pro Sirokou vefejnost a maji ve vit§iné pfipadii jednoduché
ovladdéani a Sirokou nabidku atematickych rezimii foceni (auto, portrét, krajina, noéni
krajina, ohfiostroj, sport, snih apod.)

V soucasné dobi jiZ nebyvaji kompaktni fotoaparaty vybaveny prihledovym
hledackem a fotografovéni probiha pouze pomoci LCD displeje. Kompakty maji nizké
optické pfibliZzeni, zpravidla 3 - 5x a dasi pfiblizeni je provadéno jen digitalné. Pro
pfilezitostné fotografovani, kdy nechceme pfemyslet o nastaveni, ale fidime se pravidlem
pfijit a vyfotit.

EVF

EVF (Electronic ViewFinder) fotoaparaty, oznatované té€Z jako nepravé
zrvadlovky, jsou uréeny naroénij$im fotografiim. Jednéa se stile o kompaktni fotoaparat,
ktery ovéem ma jiz hledaiek, kam se zobrazuje obraz z objektivu. ,,...se oznaciuji
kompaktni digitalni fotoapardty, které na hledacek zobrazuji redlny obraz z objektivu, cint
tak ale nikoliv optickou, ale elektronickou cestou. Postradaji zrcadlo, a tudiZz nejsou
zrcadlovkami v pravém slova smysiu.“ [10]

DSLR (Digital Single-Lens Reflex camera)

» Zrcadlovka je fotoaparét, pouZivajici k zobrazeni scény v hleddcku zrcadlo na
rozdil od aparadt, které maji pro hledaiek zvldstni prizor, eventudlné scénu zobrazuji
elektronicky. “ [11]

SLR (Single — lens reflex) pouziva sklopné zrcadlo, takZe se jeden objektiv pouziva
jak pro expozici, tak pro zobrazeni fotografované scény v hledacku., ve kterém je tak vidét
skuteény obraz. Diky tomuto je mozné u digitanich zrcadlovek pouZivat vyménné

objektivy afiltry aniZ by utrpil nahled fotografované scény.
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Priloha 2. Obraz v digitalni fotografii

Se zmfnou technologie fotografovani se zménil i zpiisob zpracovani obrazu.
Znalosti chemickych procesti pti vyvolavani z filmii jsou nahrazeny znalostmi terminii PPI,
DPIL, JPEG, RAW atd.

Zpracovani obrazu

Pixel

»Pixel je zdkladni (nelze ji ddle délit) zobrazovaci jednotkou. Pixel nema fixni
velikost v mm, jedna se o relativni jednotku, j€jiz velikost je ddna velikosti jednoho
zobrazovactho bodu na monitoru.“ [6] Digitdlni fotografie je ve skuteinosti tvolena
mnozinou barevnych bodii — pixely, které jsou usporadany do pravidelné mozaiky. Kazdy
bod vsobi nese informaci o barvi a jasu a pfesnost, sjakou je tento bod schopen
zaznamenat barvu se nazyva barevna hloubka.

PPI

PPI — Pixels per Inch — body na palec udavaji, kolik jednotlivych bodii se zobrazi
na jeden palec (2,54 cm) fotografie. Pokud mame 6MPix fotoaparit, bude jeho obraz
doZzen z2000 x 3000 pixeli. Kdyz fotografii ztohoto fotoapardu vytiskneme na
standardni fotografii 9 x 13 cm, bude na jeden cm fotografie pfiblizné 225 pixelil.
(V pfepoftu na palce to je 570 pixelii.)

DPI

DPI — Dots per Inch — tiskové body na palec udavaji, pocet barevnych bodii. Které
musi vytisknout tiskarna. Dne$ni tiskarny nejsou schopny vytisknout jeden barevny pixel,
ale musi jeho barvu namichat pomoci nfkolika barevnych bodii, které dohromady daji
jeden pixel. Tiskovy bod je menSi nez je obrazovy pixel, ktery v sob& obsahuje nikolik

tiskovych bodi.
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Barevna hloubka

Barevna hloubka je hodnota, ktera udava, jaké mnoZstvi informace je schopen
uchovat jeden pixel. Pokud miiZe pozice v rastru'® nabyvat pouze hodnot 0 nebo 1, pak
hovoTime o jednobitové grafice. Jednobitovy pixel je tak schopen ulozit dva stavy, které
nejiastdji vyjadiuji fernou a bilou barvu. Pokud jiZ pouZijeme dva bity paméti na jeden
pixel, budeme schopni vyjadFit ityTi rizné Grovnd barvy, ityfi bity pak pro Sestnact barev.
Dale analogicky 2" barev pro n bitovou barvu.

Barevna hloubka se tedy vyjadfuje vbitech — tedy kolik bitii je potfeba pro
vyjadfeni jednoho pixelu. V digitalni fotografii se nejtastsji pouziva 24 bitova hloubka,
tedy pro kazdy pixel je rezervovano 24 bitii, coz v praxi znamena

224 =16 777 216 barev

» V RGB modelu je kazdy pixel tvoien 3 kandly (Channels), které popisuji pfispivek
Jervené (Red), zelené (Green) a modré (Blue) sloZky do celkové vysledné barvy pixelu.
[15,s. 172]

Formaty

Pro ukladani rastrovych obrazovych dat v poiitagich se pouziva mnoho forméti,
z nichz kazdy ma specificke vlastnosti, které ho pfedurfuji pro riizna pouziti. V prevézné
vit$iné se jedna o metody ztratové komprese.”

Exif data

»Exif (EXchangeable Image File format) je specifikace pouzivana digitalnimi
Jfotoaparaty, kterd fotoapardtim umoZni prfidat k fotografii tzv. metadata obsahujici
diilezité fotograficke udaje o snimku. Exif je mozné pfidat jen do soubort: typu JPEG, TIFF
a PSD.“[15,s. 172]

Exif obsahuje napfiklad:

o datum a Zas pofizeni fotografie

o nazev fotoaparatu

o &as expozice, clona, ISO, ohniskova vzdalenost, vyvazeni bile, zda byl
pouZit blesk

o ndkteré fotoaparaty vkladaji pfesnou GPS mista pofizeni snimku

19 Rastr — mriZka, ktera rozdéluje obraz na jednotlivé body

20 7tratova komprese je jeden ze zpiisobu ukladani digitalnich dat. Pii ukladani se piivodni velikost dat
redukuje a ztraci se nejméné dulezité informace, které jiZ ngjdou vrétit nazpatek. U bezeztratové komprese
Ize vyvolat piivodni data bez jakékoliv ztraty kvality.
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JPEG
JPEG (Joint Photographic Experts Group) je format navrzeny pro digitalni
fotografii a standardn& se pouziva pro ukladani obrazki ve fotorealistické kvalits. Kroms
klasické pFipony .jpeg se pouzivaji .jpg, .Jfif nebo .jpe. Jedna se o format, ktery pouziva
ztratovou kompresi a to pfevaZni v oblasti barev, kdy z fotografie odstrani barevné detaily,
které jsou nepostizZitelné lidskym okem.
TIFF
Formét TIFF (Tagged Image File Format) se pouZiva jako standard pro ukladani
obrazkii ve vysoké kvaliti. Tento formét umi pracovat s 8bitovou i 16bitovou barevnou
hloubkou. TIFF podporuje vrstvy a do jednoho souboru je schopen uloZit i nékolik obrazk
Formét TIFF pouziva primarné bezeztratovou kompresi, novjSi specifikace ale umoziiuji
1 kompresi ztratovou.
RAW
Pojem RAW?! vychézi z anglického raw, které znamena surovy, nezpracovany.
Jedna se o soubory, které obsahuji jen minimalné zpracovana data ze senzoru fotoaparatu.
Vlastni zpracovani dat probiha az v poiitaci a lze tedy velice efektivné provést znainé
mnoZstvi Uprav.
RAW formét podporuji fotoaparaty riiznych znaek a riizni vyrobci déavaji i riizné
piipony. Pfikladem:
o RAF - Fuji
o CRW nebo CR2 - Canon
o ARW nebo MRW - Sony, Minolta
o NEF — Nikon
o ORF - Olympus
Fotografovani do formatu RAW ma jako viechny forméty své vyhody a nevyhody
azalezi jen nafotografovi, jaky format tedy zvoli a nelze jednoznaiéné fici: ,,tento format je

nejlepsi.«

2 Jedn4 se o klasifikaci souborovych formét:, kterou si specifikuji jednotlivi vyrobci fotoaparati:
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Vyhody RAW

o moZnost dodatetni upravit kompenzaci expozice’? a  zachranit
podexponované nebo pfeexponované snimky

o UpravavyvéZeni bile

o moznost vytvofeni fotografii ve vice formatech (JPEG, TIFF atd.)

o prokazovéni autorstvi fotografie (autorem je vlastnik RAW formatu
fotografie

o Tupravy barev, kontrastu a jasu s mensi znehodnocenim pirvodni fotografie

Nevyhody RAW

o soubory jsou aZ 5x V&tSi nez biézny JPEG, £imZz dochazi k pomalejSimu
z4pisu na kartu a sniZuje se potet fotografii, které se na pamtovou kartu
vejdou

o plevod v pofitafi miize trvat az 20 vtefin (zaleZzi na rozliSeni fotografie
a rychlosti PC)

o fotografie nelze jen piedat, musi se prvné pfevést a zpracovat, coz zabere
ndjaky ¢as a schopnosti. K fotografiim ve formidtu RAW potiebujeme
potitai a bez ndj jsou prakticky v danou chvili nepouzitelné.

Pokud se nemuZzeme rozhodnout, do jakého formétu fotit, nabizi dnesni fotoaparaty
moznost fotit jak do JPEG tak do RAW. Touto moznosti riskujeme rychlé zaplnini
pamitové karty ale spojime ale vyhody obou formati. Mame fotografie ihned k dispozici
a zéroveli mame soubory k dodateinému zpracovéni na PC. Jestli k tomuto zpracovéni
dojde, kdyz mame kdispozici i ,hotoveé® snimky, jiz zdlezi na vyuziti fotografii

a schopnostech fotografa.

22 Ru¢ni lad¢ni expozice, které se pouzivav pripadé, kdy antomatické stupne selhévaji. Ud4va se
v hodnotach EV (Exypostion Value).
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Priloha 3. Ukazka fotografii

1. Sklenitka na bilém pozadi

Obrazek 18 - ukizka skla na bilém pozadi

2. Skleniika na ferném pozadi

Obrazek 19 - ukizka skla na ferném pozadi
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3. Cinovy pohar

Obrazek 20 - ukazka lesklého zaobleného kovu

4. Krabiceod dZzusu

Obrazek 21 - ukizka lesklého papiru
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5. Lahev vina

Obrazek 22 - ukizka sleniné 1ihve

6. Lahev vina s knihou (kombinace materiilii)

Obrazek 23 - udzka kombinace l1ihve s matnym papirem

V tomto pfipad? je jiz spojena ldhev vina sknihou za Ugelem vyvolani uréité
atmosféry. Fotografie je brana z nadhledu a ldhev se jevi nizSi, za to vynikne prévé kniha,

ktera se miiZe stét hlavnim pfedmétem fotografie.
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7. sperk

Obrazek 24 - ukizka Sperku

8. Parfém

Obrazek 25 - ukizka parfému

Opét se jednd o trochu dozitéj§i kompozici, kterd ma zapiisobit na mozného
zdkaznika vyvolanim kladnych emoci spojenim nového produktu a jiz zndmych dadkosti,

které diky svému zlatému obalu dodavaji slavnostnéjs$i nadech fotografie.

62



Priloha 4. Vybaveni ateliéru

Obrazek 26 - zibleskové svitlo

Obrazek 27 — reflektor

Obrazek 28 — Klapky [17]
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Obrazek 29 - vostinovy filtr [17]
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Obriazek 30 - softboxy [17]



Obriazek 31 — kominek

Obrazek 32 - odrazné desky
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