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SEZNAM ZKRATEK A VYSVETLIVEK

VT vychozi text
CT cilovy text
VJ vychozi jazyk
CJ cilovy jazyk

Vysvétlivky jsou v praci zapracovany formou poznamek pod ¢arou piimo v textu.



UvVoD

Tématem mé bakalaiské prace je preklad ekonomického textu a jeho analyza.
Vzhledem k oboru, ktery studuji, jsem si pro pieklad zvolila text s ekonomickou
tématikou, jelikoz je mi tato problematika blizka. Konkrétné se jedna o kapitolu
z knihy The Big Picture: Money And Power in Hollywood, jejiz autorem je americky
novinaif Edward Jay Epstein, a je tieba dodat, ze kniha doposud nevysla v ¢eském
prekladu. Kapitola ma nazev The Clearinghouse Concept a pojednava o zakulisi
filmového primyslu, o postaveni filmovych studii na trhu a podrobné li¢i finan¢ni
transakce, které probihaji mezi Ui€astniky, ktefi se v tomto oboru pohybuji.

Vybrala jsem si ekonomicky text také z toho diivodu, Ze se tato problematika
tyka Siroké vetejnosti a podle mého ndzoru je uziteéné znat terminy, které se v tomto
odvétvi dnes pouzivaji. Vzhledem ktomu, ze se svét stale vice globalizuje a
angli¢tina se stdva univerzalnim jazykem, jeji vliv se projevuje z velké Casti také v
oblasti ekonomické. Stale Castéji se tedy u textll tohoto zaméfeni mizeme setkavat
s anglicizmy, které Casto nemaji Cesky ekvivalent nebo si s ¢eskym ekvivalentem
konkuruji. V této situaci zéalezi na prekladateli, jak si s pfekladem téchto termind
poradi.

Hlavnim cilem mé prace je vytvoreni funkéniho ptekladu vychoziho textu a
predevsim volba adekvatnich ekvivalenti anglickych ekonomickych termind.
V textu, ktery jsem zvolila, se odbornych terminli objevuje mnoho, a jak uz napovida
téma kapitoly, nejedna se pouze o terminy ekonomické, ale také o terminologii
Z oblasti filmového primyslu. Zajimala mé pfedevSim volba vhodnych ekvivalentl
téchto termint, a zda si u tohoto typu textu piekladatel vysta¢i s pouhym
piekodovanim terminu z angli¢tiny na odpovidajici termin v ¢estin€é. Otéazka, ktera
s timto souvisi, a které se ve své praci také vénuji, je jiz zminéné prejimani
terminologie z anglického jazyka. Problematice ptfekladu terminologie tedy vénuji
V praci nejveétsi pozornost, jelikoz spravny pieklad terminologie ovliviiuje cely
vyznam textu.

Co se tyce celkové struktury prace, prvni kapitolou je samotny pieklad VT.
V druhé kapitole na pieklad plynule navazuje Cast teoretickd, ve které se zabyvam
charakteristikou funkc¢nich styli. Nejprve uvadim charakteristiku funkénich stylt

obecné a jejich déleni podle nékolika autort, jelikoz toto d€leni neni jednotné. VT



mohu poté zaradit z ¢asti do stylu odborného a publicistického. V teoretické ¢ésti se
také vénuji otdzce prekladu odborného textu, kde blize specifikuji problémy, se
kterymi se piekladatel u tohoto typu textu setkava a jak by mél u piekladu
postupovat. V podkapitolach zminuji teoretické vymezeni terminti a ekvivalence,
kterd s odbornym ptekladem tizce souvisi.

Dalsi rozsahlou casti prace je prekladatelsky komentéaf. Jak jsem jiz zminila,
zde se zaméfuji primarné na rovinu lexikalni a uvadim rtzné moznosti piekladu
terminologie, ktera se ve VT objevuje. Jak uvadi Gromova a kol. v knize Antologie
teorie odborného prekladu, ptekladova feSeni se v tomto typu textd musi opirat o
analyzu obsahu a ptekladovy protéjsek musi byt zdiivodnén (2007, s. 79). Vse proto
dokladam piiklady, které dopliuji vlastnim komentarem.

V dalsich podkapitolach se zabyvam rozdily mezi angli¢tinou a ceStinou
Vv roviné morfologicko-syntaktické. Analyzuji pfedevsim jevy, které jsou pro dany
typ textu typické, tedy pasivni konstrukce, vyskyt vétnych kondenzord a
Vv neposledni fadé také transpozice provedené pii prekladu. Opét vSechny rozebirané
jevy demonstruji na ptikladech.

V posledni ¢asti analyzy se zaméfuji na rovinu textovou. Vzhledem k tomu, ze
se Vv textu objevuji komplikovand souvéti a vyjimkou nejsou ani jmenné fetézce,
zamé&fuji se na slovosled a podrobnéji rozebirdm tematické posloupnosti ve
vypovedich.

Posledni kapitolou mé prace je glosat, ptevazné ekonomickych terminti z VT a
jejich Cesky preklad. V tomto glosafi uvadim terminy, které jsem povaZovala za

wvewr

slovnikovy ekvivalent a v glosafi je tedy uvedena ma vlastni verze piekladu.



1. PREKLAD

1.1 Koncepce clearingového centra

Studia jsou v podstaté distributory, bankami a drziteli prav dusevniho vlastnictvi.

- Richard Fox, viceprezident spole¢nosti Warner Bros.

V dobé nejvétsi slavy studiového systému byla studia koncipovana jako obrovské
tovarny vyrabé&jici filmy, jako by se jednalo o primyslovy vyrobek. Kontrolovala
veskeré vyrobni prostfedky, od nahravacich studii a pozemku filmovych ateliéra, az
po scénaristy a filmové hvézdy. Méla dokonce uzaviené dohody s odbory, a pro
kohokoli jiného tedy bylo aZ nelGnosné ndkladné, snazit se jim konkurovat.
stanovovala, kdy jejich filmy budou mit premiéru a jak dlouho se budou promitat.
Dokonce jiz roku 1949 antropolozka Hortense Powdermaker stdla nohama pevné na
zemi, kdyZ popsala Hollywood jako ,,tovarnu na sny* zapojenou v ,,masové vyrobé
prefabrikovanych vzdusnych zamka.*

Avsak tato metafora tovarny uz dostateCné nevystihuje organizace, které
systém filmovych studii nahradily. Ackoliv se stale nazyvaji studii, a ve vé&tSing
ptipadl si ponechaly své pivodni nazvy — Fox, Warner Bros., Universal, Disney a
Paramount - uz nefunguji tak jako dfive.

Hlavnim tkolem dne$niho studia je vybirani poplatkli za uzivani duSevniho
vlastnictvi, které riznymi zplsoby kontroluji. Déale potom rozdéluji tyto poplatky
mezi vSechny ucastniky, véetné samotného studia, kteti se na vytvafeni, rozvijeni a
financovani tohoto vlastnictvi podileji. V dne$ni dobé je to v podstaté servisni
organizace, néco jako clearingové centrum sni, spiSe nez tovarna na sny. Jako
clearingova centra se tyto organizace zcela lisi od svych pfedchidct, a tento rozdil je
patrny at’ uz pii pohledu na jejich Gcetni vykazovani nebo na jejich produkty.

Vezméme Vvlvahu napiiklad finanéni  profil jedné  znejvétSich
postindustrialnich spole¢nosti ve Spojenych statech, ktera méla v roce 2001 na burze
trzni hodnotu 75 miliard dolart. To ¢ini piisobivych 25,4 miliard dolarti v trzbach a
800 milioni dolarti ve vykazu z pfijmu za minuly rok v tzv. ,,pro forma®. Pro forma,

V doslovném ptekladu ,jen pro formu®, je myslenkovy konstrukt pouzivany
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V uCetnich rozvahéach, ve kterych jsou hospodaiské vysledky upraveny tak, aby
Z pohledu managementu 1épe vystihly budouci vyvoj spolecnosti. Pro forma
vysledky naptiklad mnohdy nezahrnuji naklady, které management povazuje za
odchylky od normy. Podle obsahlé studie spole¢nosti Dow Jones & Company,
takovéto predpoklady pro forma obvykle vytvareji mnohem optimisti¢téjsi obraz o
zisku spole¢nosti, nez jakého ve skuteCnosti dosahla. Maji tendenci zaméiovat
realitu se svétem, ktery vidi vedeni spole¢nosti rizovymi brylemi.

V piipad¢ dané spolecnosti, pro forma vysledky zahrnovaly zisky a ztraty nove
ziskanych spolecnosti, jako kdyby tyto dil¢i spolec¢nosti byly vzdy v jejim vlastnictvi
a jejich hospodaiské vysledky byly soucasti jeji vlastni ¢innosti. Kromé toho, tato
spole¢nost dokézala odstranit ze svych Ucetnich knih obrovské ztraty vzniklé kvili
internetovym operacim tim, Ze tyto operace vyclenila jako samostatné obchody a
vydala pro n¢ novy druh cennych papirt, které byly ur¢ené pro jeji akcionare.

Tato spoleCnost vroce 2000 také spolufinancovala mnoho kapitalove
naro¢nych projekti za pomoci nezaregistrovanych spolecnosti. Ty vystupovaly jako
jeji partner a stiidavé si pijcovaly velkou ¢ast penéz od mezinarodnich bank, ¢imz
jim vznikly dluhy, které se neobjevily v podnikové rozvaze. Kromé toho, miliardy
dolar( z nékladii na tyto projekty byly zaznamenany jako kapitalové vydaje, jelikoz
nezacaly vytvaret piijem. ProtoZe se z pfijmi odecetla pouze mala ¢ast kapitadlovych
vydajii, tak se timto ucetnim manévrem znacn€ zvysily vykazované zisky
spolecnosti.

S nékterymi nezaregistrovanymi organizacemi tato spolecnost také vyuzila
zahrani¢nich ucetnich pravidel, aby zamaskovala piipadny katastrofalni vyvoj.
Kdyby naptiklad pouzila americké ucetni standardy pfi podavani zprav o své dcefiné
spolecnosti ve Francii, ukazalo by se, Ze tato dcefind spolecnost vykazuje pies 2
miliardy dolarG financ¢ni ztraty, a ma tedy 2,5 miliardy dolarti dluhu a pouze 69
milionii dolari vlastniho kapitalu. S pomoci mnohem liberalné;jSich francouzskych
ucetnich standardi vSak spolecnost mohla prokazat, Ze tato jeji pobocka vykazuje
finan¢ni zisk s dluhem pouze 1 miliardy dolarii a s podilem vlastniho kapitalu ve vysi
1,1 miliardy dolart.

Jako podnikové impérium, které provozuje operace po celém svété, se tato
spolecnost také zapojila do operaci s finan¢nimi institucemi v fadech miliard dolart,

véetné¢ smluv o nakupu nebo prodeji cizich mén, pokladni¢nich poukédzek a
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rokovych opci s riznym datem splatnosti. Zatimco je takovyto ,hedging® uréen
k ochrané¢ proti vykyvim na devizovém trhu a v urokovych sazbach, pokud se
hospodarské vysledky 1isi od téch ocekavanych, mohou také zpiisobit zisky nebo
ztraty. Spolecnost si vytvoftila také svou vlastni pojistovnu, aby si tak pojistila své
podnikani. Upravovanim sazeb a pojistného, které uctovala sama sobé bez ohledu na
riziko, mohla dale vytvaret svljj finan¢ni obraz a ptedkladat ho okolnimu svétu.

Konec¢né, spolecnost svym vedoucim pracovnikim poskytla velkorysé odmény
a zameéstnanecké vyhody, vcetné vysokych plath, prémii na konci roku a nabidky
zaméstnaneckych akcii. (Emise akciovych opci, ktera zavisi na produkci firemnich
akcii, dava vedoucim pracovnikim velmi silny podnét k tomu, aby co nejvice
rozsifovali dobrou povést firmy a pozitivné referovali o jejich vysledcich.) Napiiklad
v rozmezi let 1998-2000 dostal vykonny feditel 699,1 miliont dolart prostifednictvim
svého platu, prémii a zvySenim hodnoty svych akciovych opci. Spole¢nost také
poskytovala §tédré odstupné prednim pracovniktim, ktefi z firmy odchazeli, a ktefi
by jinak mohli spole¢nost poSkodit. Jednomu viceprezidentovi pii odchodu vyplatila
140 miliont dolarti po pouhych jedenacti mésicich puisobeni ve spolecnosti. Rovnéz
se nepocitalo s akciovymi opcemi, které byly vedenim piifazeny do nakladi na
zéklad¢ teorie, Ze nebyly soucdsti vyrovnani, ale nového uspotfadani struktury
podnikovych financi. Mezi lety 1995 a 2000 ptfesahovala ndkupni cena téchto opci
pul miliardy dolart. Kdyby spole€nost zapocitavala tyto platby mezi mzdové naklady
na vedouci pracovniky, pfimo umérné by si tim snizila své uvadéné vynosy.

Touto spole¢nosti nebyl Enron, Worldcom, ani jina firma, jejiz jméno se stalo
synonymem pro Ucetni skandaly. Byla to firma, jejiZ jméno je synonymem rodinné
zabavy: spole¢nost Walt Disney. Je zfejmé, Ze animatoii mySaka Mickeyho
navstévovali obchodni skolu.

Ovsem pouzivani takovychto postindustridlnich ucetnich metod spolecnosti
World Disney Company nebylo mezi Sesti velkymi obry zabavniho primyslu ni¢im
neobvyklym. Ve skutecnosti byly praktiky této spolecnosti konzervativnéjsi, nez
nékterych jejich firemnich bratri v Hollywoodu. Pokud byl rany Hollywood
,postaven na falesném ucetnictvi®, jak kdysi slavné pronesl David O. Selznick,

potom jiz samotny tento vyrok nastinil mnoho prvkl postindustridlni spolecnosti.

1 v cevt ,
Pozn. prekladatele: zajistovaci operace
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Sest spole¢nosti - Disney, Viacom, Fox, Time Warner, NBC Universal a Sony — ty
vSechny pouzivaly metodiku pro forma, aby se vyhnuly vykazovani urcitych
kategorii vydaji. VSechny pouzivaly ur¢ita flexibilni Géetni opatfeni, jako je
EBIDTA (zisk pfed zapocCtenim turoka, odpist, dani a amortizace), coz jim
umoznovalo vyloucit to, co by jinak spadalo do velkych odpisovych nakladi za
jejich kabely, satelity a ostatni kapitalové investice. Uplatiiovaly smyslené finan¢ni
koncepty, jako napiiklad uznani budoucich piijmi, obrat zasob a alokaci dluhti mezi
dcefiné spoleCnosti v Casteném vlastnictvi, aby pro vefejnost vytvorily
optimistic¢téjsi obraz o své budoucnosti. Zapojenim do téchto praktik si Sest
spoleCnosti pripsalo ke své ucetni hodnoté miliardy dolari. Samoziejmé, ze
vV ur¢itém okamziku musi dojit k za¢tovadni mezi UCetnimi koncepty a realitou.
Naptiklad v roce 2002 byla spole¢nost AOL Time Warner nucena uznat ztratu ve
vysi 54 miliard dolarti kvtli nadhodnoceni nehmotného majetku firmy v minulosti.
(Kratce poté si firma zménila nazev zpét na Time Warner.)

Téchto Sest obrit zdbavniho primyslu a jejich ucetni metody meély urcité
opodstatnéni. Reagovaly na zmény ve svéteé, ve kterém se vnéjSi méfitka vykonu
stdvala stile mén€ jasna. V dob& starého systému byly filmy financovany,
produkovéany a byly v plném vlastnictvi jediného studia. Dnes je jen malo filmu,
jestli vibec, které jsou produktem jednoho subjektu. Studia v dneSni dob¢ vyuzivaji
outsourcingu a zadavaji tvorbu a financovani vétSiny svych filmi a televiznich
seriali nezaregistrovanym spole¢nostem (ne tak Uplné odliSnym od téch, které
pouzivala spole¢nost Enron). Partnefi takového studia jsou cCasto v téchto
korporacich zastoupeni tzv. corporate shells, jejichz cilem je chranit své vlastniky -
véetné ekvitnich finan¢nikd, vyrobnich spole¢nosti, rezisérti a hvézd - pred vlivem
dani, pravni odpovédnosti, nepfiznivym tlakem a pfed dal$imi komplikacemi, které
mohou nastat. Tito prostfednici v podstaté ,,pajcuji sluzby svych zmocnitel
produkci, obdrzi vyrovnani, a vyplaceji ho zplsobem, ktery je pro né nejvice
ptiznivy vzhledem k danové situaci. Napiiklad Arnold Schwarzenegger proptjcil své
sluzby filmu Terminator 3 prostiednictvim své spolecnosti Oak Productions, Inc.,
kterd pro zménu uzaviela komplexni dohodu 0 danovém vyrovnani, jejimzZ cilem
bylo zamezit dodatenym danovym zévazkam, které by mohly nastat pti nataCeni a

distribuci filmu v zahranici.
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Aby bylo vse jest¢ komplikovangjsi, fada tzv. corporate shells, ne-li jejich
samotni podilnici, maji sva sidla v zemich s riznymi dafiovymi zakony, ucetnimi
predpisy a podminkami pro ziskani statnich dotaci, a partnefi pozaduji, aby tyto
skutecnosti brala studia v potaz.

Stejné tak se tyto nezaregistrované subjekty neomezuji na vyrobu pouze
uréitych filmt. Filmové spole¢nosti Paramount a Universal spole¢né vlastni
mezindrodni spolecnost UIP, ktera funguje jako vysoce ziskova zahrani¢ni
nezaregistrovana spolec¢nost.

Dalsi problém nového systému souvisi s ocekavanim budoucich piijmu
Z kazdého daného produktu. Na rozdil od toku piijmi ve starém systému, ve kterém
se obvykle vSechny penize za filmy vratily studiu do roka, tyto ptijmy nyni plynou
po celou dobu trvani autorskych prav, coz muze ptredstavovat i nékolik desetileti.
Stanoveni hodnoty téchto vzdalenych piijmovych toki vyzaduje vytvareni odhadii o
budoucim vyvoji zabavniho pramyslu.

Vezméme si naptiklad pojem ,branding” produkti — jako jsou hracky,
panenky, herni postavicky — pro budouci publikum. Film Jursky park spolecnosti
Universal ,,se stal znaCkou pro dinosaury,” poznamenava Michael Wolf, poradce
spolecnosti  Universal. ,Jizda tematickym dinosaufim parkem je jednou
Florid¢. Videokazety, u nichz trzba dosahla 454 miliont dolart, doslova zmizely
z regalt. Trzby z reklamniho zbozi, véetné hracek a videoher, dosdhly odhadovanych
1,5 miliardy dolari. Ptidanim dalSich zdroji pfijmt spole¢nost Universal vybudovala
béhem roku 2000 znackové impérium v hodnoté péti miliard dolart.” K tomu, aby
spolecnost Universal mohla ocenit hodnotu znacky pro své akcionafe, obchodni
partnery a banky, musi mit pfedstavu o budoucich zalibach déti a o tom, zda budou
rodic¢e ochotni jim tyto produkty spojené s filmem pofidit.

Vzhledem k tomu, Ze studia jiz nejsou vyhradnimi vlastniky téchto cennych
prav, maji obvykle povinnost podélit se o vytézek z prodeje S ostatnimi ucastniky,
véetné ekvitnich partnert, koproducentt, hudebnich vydavatell, hvézd, reziséri a
scénaristii. Ale jako na clearingovych centrech pro tento druh pfijmi je rovnéz na
nich, aby rozhodla, kdo z ucastnikd (véetné jich samotnych) dostane jaky podil na
zisku. Tato rozhodnuti maji obrovsky dopad, i kdyZz jen tézko zachytitelny, nejen na

majetek studii, ale na majetek celé hollywoodské spolecnosti.
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Kdyz piijmy rostou, je to pravé studio, které rozhoduje (alesponi zpocatku) o
tom, kdo, kdy a za jakych podminek ma na kterou ¢ast narok. Jestlize nékteti
ucastnici nesouhlasi s t€émito rozhodnutimi, maji jen omezeny prostor pro stiznosti,
protoze studia obvykle kontroluji informace, na nichz jsou tyto platby zaloZeny.
Jeden manazer studia tuto operaci piirovnal K finan¢nimu ekvivalentu ,,Cerné
sktinky*, do niz se ,,penize neustale plati a naopak se z ni vyplaceji.*

Vsem Sesti filmovym studiim se daii utajovat rozsah téchto prav tim, ze je ve
svych ucetnich vykazech zaclenuji do SirSich univerzalnich kategorii. Podivejme se
naptiklad na Upravu piijmt z videonahravek Vv jejich vyro¢nich zpravach. NBC
Universal vSe zastieSuje pod nazvem ,,filmova zabava®, spole¢né s pfijmy z filmd,
televize, hudebni vydavatelské ¢innosti, zasilkového prodeje, ze siti ,,home-

6‘2

shopping“” a siti multikin. Spole¢nost Disney tyto piijmy zaznamenava pod nazvem
,Studiovd zabava“, spoleéné s piijmy z filmi, kreslenych filmi a nahravacich
spoleCnosti. Spole¢nost Time Warner vSe zahrnuje také pod nazvem , filmova
zabava“, pod ktery spadaji pfijmy z filma, licence na pouziti filmovych postav a
udélovani licenci na filmotéku televizi. Spole¢nosti Sony a News Corporation je
sdruzuji samostatn¢ pod nazvy ,.filmové snimky* a ,,filmova zabava®, které zahrnuji
piijmy z jejich film1, televizni produkce, a z prodeje filmotéky televizi. A v posledni
fad¢ spole¢nost Viacom zaznamenava tyto piijmy dokonce jesté pod SirSim ndzvem
»Zabavni primysl“, kde je v§e smichano s piijmy ze zabavnich parki, zahrani¢nich
kin, hudebni vydavatelské ¢innosti, a s prodejem filmotéky televizi. Obrovské piijmy
z televizni produkce je o to téz8i nalézt. Jedina publikovana série napiiklad
televizniho sitcomu Na zdravi, mize piinést zisk vice neZz 150 milionl dolard.
Naptiklad spolecnost Viacom neuvadi své piijmy z distribuéni spolecnosti
Paramount Television jako soucédst piijmi studia ze zébavniho primyslu, ale
zahrnuje je pod svou televizni stanici CBS a oddéleni produkéni spole€nosti King
World.

Toto utajovani neni nahodné. Kazdé studio mé tisice filma a televiznich
programii, za které kazdoro¢né inkasuje penize a nasledné je vyplaci. Cim matngjsi

je tato Cerna skiinka a ¢im méné informaci je dostupnych vetejnosti, tim snadnéji

studio miZe kontrolovat alokaci finan¢nich prosttedkli. Mezitim penize, které

? Pozn. prekladatele: nakupy provadéné z domova na internetu
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zustavaji v Cerné skiince, byt jen docasné€, slouzi de facto jako ¢ast provozniho
kapitalu studia.

Cim vice penéz si clearingové centrum dokéZe udrzet a &im déle si je udrzi, tim
ma v podstaté vétsi zisk (dokonce i kdyz se tato suma jako takova neobjevi v jeho

oficialni ucetni zavérce).

Priliv penéz do clearingovych center

Prvotnim zajmem clearingového centra je maximalizace mnozstvi penéz, které ze
vSech moznych zdroji proudi do pokladny studia. Dokonce jesté predtim, nez jde
film do vyroby, penize ¢asto proudi do clearingového centra od okolnich investort.
Kromé koproducentli, finan¢nich partnertt a zahrani¢nich dafové zvyhodnénych
subjektl, se mezi tyto investory také zahrnuji takzvani ,civilisté®, ktetfi investuji
pfedev§im proto, aby se mohli podilet na lesku, slavé nebo na uméni filmového
podnikani.

V dobéch existence systému filmovych studii hrali civilisté z velké ¢asti jen
nepatrnou roli stejné jako koproducenti. Na konci dvacatych let minulého stoleti jiz
studia nepotfebovala K financovani svych filmovych tovaren penize od okolnich
investorll, protoze témeér dvé tretiny populace staly ve frontach kin, aby si koupily
vstupenky. Jakdkoliv do¢asnd mezera mezi jejich mzdovymi ndklady a pokladnimi
piijmy - ktera obvykle nepresahla devadesat dni - byla vyplnéna uvéry od bank, které
o puj¢ovani penéz studiim viibec nepochybovaly. S koncem studiového systému vSak
byla studia nucena obratit se na okolni investory, at’ uz ve formé pfimych investic
nebo sluzeb.

Béhem osmdesatych let studia naSla mnoho zpiisobil jak najit novacky mezi
civilisty. Napftiklad spolecnost Disney obdrzela mezi lety 1985 a 1990 vice nez
miliardu dolarti od spolupracujicich investorti Silver Screen Partners I a II. Za
investici ve vy$i pouhych 50 000 dolard ziskali UcCastnici pravo ztotoznit se
s hollywoodskym studiem a v nekterych ptipadech také moznost podivat se, jak se
film nataci. (Pokud film skute¢né vyd¢lal penize, méli také narok na podil ze zisku.)
Piijmy od téchto ,,partneri financovaly velkou c¢ast filmové vyroby spolecnosti

Disney.
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Spole¢nost Paramount nachazela investory zfad civilistl v zahrani¢i, ktefi
chtéli v devadesatych letech vyuzit vyhod mezer v zahrani¢nich danovych zakonech.
Napftiklad v Némecku dovoloval danovy zakonik filmovym investorim odecist si
z dani beéhem jednoho roku celou c¢astku, kterou vlozili do filmové spolecnosti. Pro
Némce v danovém péasmu, které po nich vyzadovalo platit 80 % z bézného piijmu
vladg, toto opatfeni znamenalo, ze pokud investovali do filmu stejnou ¢astku, ktera
se rovnala jejich piijmum, a kterou si mohli pajcit, nemuseli platit vilbec Zadné dané.
Jestlize tedy byly tyto ¢astky splaceny v budoucnu, penize predstavovaly ,.kapitalovy
zisk®, ktery byl v Némecku zdaniovan pouhymi 30 %. Ostatni zemé, véetné Francie,
Irska a Australie mély podobné mezery tykajici se filmové produkce, za
ptedpokladu, Zze do filmu obsadi nékterého z jejich herci nebo budou ve filmu
pouzity jejich exteriéry. V disledku toho miliardy dolarii, které by jinak nalezely
zahrani¢nim vybéréim dani, proudily do hollywoodskych filmovych studii.

Kdyz Sumner Redstone ptevzal spolecnost Paramount, zavedl finan¢ni
strategii, kterou nazval ,,averze kriziku“. Tato strategic vyzadovala, aby vSechny
filmy vyprodukované filmovym studiem obdrzely alespont 25 % svych financi od
okolnich investorti. Cast téchto finan¢nich prostfedkii méla proudit ze zahrani¢nich

CNT3

danovych raji a zbytek od ,.ekvitnich partneru“, kteti na rozdil od pouhych
finan¢nich partnerti maji slovo v castingu, produkci a marketingovych rozhodnutich,
které se poji s filmy, do kterych investuji. Néktefi z téchto ekvitnich partner jsou
dobfe znami civilisté — multimilionafi jako je Paul Allen, Ronald Perelman, Michael
Steinhardt, Ted Fields 111, Philip Anschutz, a Kerry Packer —, ktefi nabyli své jméni
Vv jinych oblastech a nyni chtéji byt spojovani s Hollywoodem. Jak jeden z nich
objasnil: ,,Je to pocate¢ni vklad za Gcelem dostat se do hry.*

Ekvitni partnefi obvykle investuji prostiednictvim nezavislych vyrobnich
spolecnosti — jako je New Regency, Spyglass, Village Roadshow a Phoenix — ¢imz si
S filmovymi studii udrzuji trvalé vztahy. Aby tyto spolecnosti rozloZily riziko,
obvykle uzaviraji dohodu na vice snimkii, na které poskytnou stovky milionid dolari.
Cast té&chto pendz vlozi jejich vlastni akcionafi a zbytek si pujéi od bank, které se
specializuji na financovani filmovych podnikt. Jedina banka, J.P. Morgan Chase,
v roce 2000 zaznamenala nesplacené filmove uvéry ve vysi 3,5 miliard dolard. Dvé
dalsi banky — Bank of America a Crédit Lyonnais — udajné poskytly vice nez

miliardu dolarii prostfednictvim podobnych tvéra.
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Nezavisla vyrobni spolecnost a jeji multimilionovi sponzofi Casto vyuzivaji
omezeného rizika, jelikoz jsou tyto bankovni Gvéry bez rekurzu. To znamena, ze
banky se nemohou odvolat proti ekvitnim partnerim a nemohou od nich inkasovat
penize, pokud filmy nevynesou dostatecny zisk, aby tyto tvéry mohly byt splaceny. I
kdyz to pro banky mize znit rizikove€, chrani se proti ptipadné ztrat¢ naopak tim, ze
trvaji na tom, aby ekvitni partnefi avéry pojistili s garanci pojistitele splatit bankam
rozdil mezi ¢astkou, kterou obdrzi za filmy a ¢astkou nesplacenych uvéra. Teoreticky
vzato jsou tedy banky v bezpe¢i a mohou tézit z relativné vysokych urokiu ze
samotnych uvért. Nicméné v praxi pojistovny (které sidli hlavné na Bermudach, na
Normanskych ostrovech a v dalsich rajich bez jakychkoli ptedpist a regulace) nékdy
odmitaji penize vyplatit a upfednostituji dokonce takovou situaci, kdy jsou banky
nuceny na né podat Zalobu. (V roce 2000 probihalo nejméné deset riiznych soudnich
spori vedenych bankami proti pojistovnam, kde se jednalo o 600 miliond dolard
Vv garantovanych bankovnich uvérech na filmy.) I pies vSechny tyto problémy, banky
stale povazuji financovani ekvitnich partnert filmovych studii za ziskové.

V nékterych piipadech mohou existovat také koproducenti, ktefi jsou
rovnopravnymi partnery studia — naptiklad spolecnosti Disney a Universal
spolupracovaly se spolec¢nosti Fox na filmu Master & Commander — a financuji
velkou ¢ast vyrobnich nakladd. V jinych pfipadech koproducent nemusi nutné
pfispivat pouze v hotovosti, ale také zdkladnimi sluZzbami jako je digitalizace a
animace. Napfiklad spole¢nost Pixar, nejmodern¢jsi podnik v oblasti pocitatové
animace, uzaviela mezi lety 1994 az 2004 dohodu se spolecnosti Disney na vyrobu
sedmi pocitacoveé animovanych celovecernich filmi - véetné takovych hita jako Toy
Story: Pribéh hracek, Zivot brouka, Priserky s.r.o. a Hledd se Nemo — které potom
spole¢nost Disney prodavala a distribuovala.

Vyrobei hracek, herni tviirci a dal$i drzitelé licenci mohou také platit zalohové
platby za pravo pouziti postav z ptipravovanych filmu. Postavic¢ek z filma ve formé
hracek se vroce 2002 prodalo vice nez za 114 miliard dolartt v maloobchodnim
prodeji licencovanych vyrobkil a vyd¢laly tak studiim odhadovanych 1,7 miliardy
dolari. (Neni zadnym piekvapenim, ze nejvétsi Castka z téchto penéz ptipadla
jedinému studiu: spolecnosti Disney.) Na vétSinu filma studia obdrzi mnohonasobné
mensi ¢astku od riznych dalSich spolecnosti — jako je spole¢nost Coca-Cola, Nike a

Coors — za takzvany ,,product placement” (uvefejnovani log nebo produkti ve

18



filmech a televiznich potfadech). Ur¢ita ¢astka penéz je také potizena z piedprodeje
na urcitych zahrani¢nich trzich.

Pokud je to zapotifebi, studio potom piidava jakékoli dodatecné financni
prostiedky, které jsou potteba k vyrovnani deficita jesté predtim, nez je film vydan.
Tyto prostiedky mtize cerpat bud’ z vlastniho kapitdlu, nebo si je ptij¢it v bankéch.

Neékolik mésict po vydani filmu, clearingové centrum obdrzi ,,piijcovné™ od
Kin, jak je nazyvan podil studia z pokladny, prostfednictvim distribu¢nich spole¢nosti
téchto studii. VétSina téchto penéz nejprve proudi od velkych narodnich fetézci
v Severni Americe — jako jsou spolecnosti Cineplex Odeon, Regal a AMC- které
vlastni pfes polovinu multikin ve Spojenych statech. Déleni piijma pokladny se s
kazdym filmem méni, ale v priméru studia skon¢i na 45 az 60 % z celkové trzby
pokladen. (Co se tyce kin, tak ta ziskaji zbytek a nechavaji si veskeré zisky z prodeje
popcornu, sody a dalSich produktii z bufetd.)

Dalsi hlavni pfiliv penéznich prostiedki pochézi z promitdni mimo kinosaly,
do kterych patii zabavné porady aerolinek promitané béhem letu, hotelové pay-per-
view, které stanovuji, ze divak plati za zhlédnuti konkrétniho pofadu, a americka
vojenska kina. Co se tyCe aerolinek, licen¢ni poplatek za kazdy titul se odviji od
poctu letl, pfi kterych je film promitan, bez ohledu na pocet cestujicich, ktefi ve
skutecnosti film sleduji nebo si za jeho zhlédnuti zaplatili. Hotely také plati pausalni
poplatky. Diky vojenskym stanicim — kde potencialni publikum dosahuje az k 6
milionim vojakt, namoinikd, civilnich technikti a jejich rodinnych piislusnikid —
studia obvykle shromazdi 50 procent z celkové zaplacenych vstupli. Filmy mohou na
téchto trzich ziskat zna¢né ¢astky. Naptiklad film 60 sekund ziskal z promitani mimo
prostiedi kinosalt 3,8 milionti dolard.

Distribucni spolecnosti filmovych studii se také zabyvaji filmy vyrobenymi
nezavislymi a zahrani¢nimi tvilrci. Za tuto sluzbu si obvykle Uc¢tuji jednu tfetinu
vSech piijmu z kin a videoptijcoven (poté co ziskaji zpét veskeré reklamni, tiskové a
dalsi marketingové vydaje). Obvykle maji tyto externi filmy pro clearingové centrum
relativné maly pfinos — jak fekl jeden generdlni feditel filmového studia, pouze
napomahaji ,,udrzet se na vysluni“, ale ¢as od ¢asu muze byt jejich podil znac¢ny.
Naptiklad distribu¢ni spole¢nost firmy Sony — Sony Classic Films — v roce 2000
vydélala 70 miliont dolari za zpracovani nezavislého filmu o bojovém uméni

s nazvem Tygr a drak.

19



M¢éné cCasto penize pritékaji z distribuce filmu v zahrani¢i. Na vétSing
zahrani¢nich trht studia pouzivaji své vlastni distribu¢ni spole¢nosti (nebo v ptipadé
spolecnosti Universal a Paramount spolec¢nost UIP, kterou maji ve spolecném
vlastnictvi), ale na nékterych trzich vyuzivaji mistnich distributorti. Nékteré filmy,
predevsim ty akéni, vydélavaji vice v zahranic¢i nez ve Spojenych statech. Film 60
sekund a jeho dalsi pokra¢ovani vynesla v zahranici spole¢nosti Disney zisk 56,1
miliont dolard, coz je skoro o 10 miliont dolarii vice nez v americkych kinech.

Zatimco penize z kliCovych trhii — Japonska, Némecka, Britanie, Francie,
Austrlie, Itilie a Spanélska — se obvykle vrati zpét do jednoho roku od vydani,
shromazd’ovani penéz na mensich trzich nebo na téch s ménovou restrikci, mize
trvat roky.

Nejvetsi priliv penéz obvykle pochazi z prodeje videonahravek a DVD, ktery
zacind asi Sest mésici po vydani filmu a v porovnani s malym tokem penéz
z puj¢ovného Kin je tohle pfilivova vlna. Jesté piedtim, nez prodej DVD zacal
nabyvat na vyznamu, Sumner Redstone odhadl, ze komeréné UspéSny film sam
vypisuje Seky hlavnim filmovym studiim ve vysi 3,9 miliardy dolarti ro¢né pouze za
pujcovani videonahravek. V roce 2003 vzrostl ro¢ni zisk Sesti filmovych studii za
videa a DVD na 17,9 miliard dolaru.

Dal$im hlavnim zdrojem penéz jsou televizni licence, které se po desetileti
rozsifuji pro mnoho dalSich filml, pocinaje ,,pay-per-view” a konce mistnimi
televiznimi stanicemi po celém svéte.

Mezitim plati nahravaci spolecnosti studiim licen¢ni poplatky za soundtracky,
které vydavaji na CD a kazetach. Nékteré nahravky se soundtracky se prodéavaji po
milionech — nahravek se soundtrackem k filmu Lvi krdl se prodalo vice nez 3 miliony
kopii — a béhem dalSich let mohou pfinést zisk v fadech desitek milionti dolard.

Kromé toho je zde také publikovani televiznich serialii ve vlastnictvi studia, za
které televizni sité a stanice plati licenéni poplatky. Po prvnim odvysilani velkymi
televiznimi sitémi, epizody obvykle zacnou byt soucésti filmotéky daného studia.
V roce 2003 téchto Sest filmovych studii ziskalo celosvétové 7,2 miliard dolarii
Z prodeje televiznich programd.

Nakonec i poté, co jsou filmy a televizni programy distribuovany, se do
pokladen studii vraceji rabaty sriznym oznacenim. Napiiklad podle jednoho

z nejlepsich manazert, rabaty z filmovych laboratofi (v zavislosti na mnozstvi) do
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jeho studia obvykle dosahly 200 az 300 dolari za jeden snimek — a mohou se
vySplhat az na 800 000 dolarti za film. I kdyz tyto ¢astky nejsou vzdy viditelné

V ucetnim vykazovani studia, mohou byt podstatné.

Odliv penéz 7 Clearingovych center

Z clearingového centra zacinaji penize proudit jeSté dlouho piedtim, nez filmy
vstupuji do vyroby, nebo dokonce jesté predtim, nez jsou vibec schvéleny. Kazdé
filmové studio ma tisice zaméstnanci — vcetné manazer, pravnikl, ucetnich,
publicisti, technikli a obchodnikt — ktefi jsou placeni kazdy tyden, bez ohledu na to,
zda studio produkuje néjaké filmy. Naptiklad spolecnost Sony méla v roce 2003
sedm tisic zaméstnanct pracujicich na plny uvazek.

Studia také nepretrzit¢ rozdéluji penize, aby ziskala duSevni vlastnictvi a mohla
je dale ptevést do formy scénafe, ktery by mohl byt odsouhlasen ze strany reziséru,
hvézd, manazert studia, obchodnich partnert a ekvitnich investort. VSem scénaiim
se samoziejm¢e nepodaii projit pres vSechny tyto pocatecni piekazky. Podle odhadu
jednoho vysoce postaveného manazera spole¢nosti Paramount, pouze jeden z deseti
napsanych projektl financovanych studii nakonec dostane zelenou.

K prudkym ubytkim penéZznich prosttedkt dochazi az tehdy, kdy je film
schvalen k vyrobé. Nutné pocatecni platby proudi do talentovych agentur a takeé
finanénim zastupctim celebrit, rezisérd a dal§Sim hlavnim pracovnikim filmového
Stabu. V této chvili se musi poplatky zaplatit také producentiim, ktefi projekt zahgjili.

Penize potom musi pokroc€it dal na ucet filmové produkce, aby mohla najmout
tym pracovnikd, ktefi film pfipravuji. Jakmile je vyroba v plném proudu, je tfeba
platit tydenni vydaje za ptjéovani vybaveni, catering, vydaje za exteriéry, filmovy
material, laboratorni zpracovani, dopravu, pojisténi, hudebniky a dalSi nescetné
vydaje.

Casto také musi platit celé jméni nezavislym dodavateltim, jako je spole¢nost
Industrial Light & Magic, za po¢itacovou grafiku, digitalni efekty, loutky, reklamni
letaky, titulky a filmové trailery. V né€kterych piipadech, jako u filmu Godzilla, se
mohou tyto Ucty vySplhat az k ¢astkdm v desitkach milionti dolari. Dale se musi

pocitat s kone¢nymi naklady na tpravu filmového materidlu, kone¢nou

21



synchronizaci zvuku, sluc¢ovani zvukovych nahravek, barevné vyvazovani a stiihani
negativu.

KdyZz uz je film koneén¢ ptipraven K uvedeni do kin, je zapotifebi zaplatit
penize laboratofim, aby udélaly kopie pro americkou a zahrani¢ni distribuci.
Primérné néaklady na vytvoreni jedné kopie ¢ini kolem 1 500 dolarti (pied rabatem).
Takze naklady na kopie takového vyznamného filmu jako Spider-Man 2, u kterého
bylo potteba v roce 2004 ud¢lat Ctyti tisice kopii, mohou byt az 6 milionti dolard, a
to jen pro premiéru ve Spojenych statech. V roce 2003 se ucet za filmové kopie Sesti
filmovych studii (a jejich dcefinych spole¢nosti) vySplhal na 540 miliont dolart jen
za distribuci ve Spojenych statech.

Ditive nez film vstoupi do kin, filmové studio pro n¢j musi vytvofit publikum —
a to formou reklamy. To vyzaduje dalsi obrovské vydaje. V roce 2003 studia utratila
v priméru 34,8 milionti dolari za reklamu pro jeden titul. Pfestoze jejich dcefiné
spoleCnosti utratily za filmy méné — v roce 2003 to bylo v priméru 12,8 miliont
dolarti za titul — v souctu za vSech Sest studii ¢astka piekrocila 4,1 miliardy dolart.
KdyZ maji filmy pozdé&ji premiéru také v zahranici, studia musi utratit dalsi penize -
v roce 2003 to bylo vice nez 3 miliardy dolard — aby v téchto zemich uvedla filmy na
trh. Stejn€ tak musi zaplatit dopravu, garan¢ni pojistku, celni odbaveni, pojisténi a
dalsi vydaje.

Oddéleni doméci zabavy mezitim musi pfipravit videa a verze DVD pro
rozlicné trhy. To mulze vyzadovat opétovné Upravy, remixovani, predélavku
barevného vyvazeni a v ptipad¢ diski DVD je potieba provést DVD reauthoring,
Ktery zahrnuje ptidavani bonusového materialu, ktery neni v kinoverzi. To miiZe stat
mezi 30 000 az 50 000 dolary za titul. Videa a disky DVD, stejné tak jako jejich
obaly, musi byt vyrobeny a odeslany do skladu jak pro americkou, tak pro zahranicni
distribuci.  Studia musi také pocitat sreklamnimi vydaji  spojenymi
s videonahravkami a DVD disky, vcetné plakatd, televiznich reklam, expozic
v obchodech, provizi z prodeje a nakladii na vracena videa. Zasvéceny manazer
spole¢nosti Viacom odhadl, Ze se tyto vydaje pohybuji v rozmezi 4 az 5 dolari za
kopii.

Filmova studia také vynakladaji penize na tvorbu televiznich seridlti. Na rozdil
od filmu tyto seridly jdou do vyroby vzdy s tim, ze maji zarucené kupce — televizni

sit¢ —, ktefi predem zaplati licen¢ni poplatky za prvni série seridlli, které poté
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vysilaji. Nicméné tyto poplatky obvykle pokryji pouze néco mezi 60 az 80 %

nakladl vynalozenych na jejich vyrobu.

Alokace financi 7 clearingového centra

vvvvvv

studio a dalSi wcastniky. Z kazdého filmu miize pfipadnout podil ze zisku
clearingového centra fadé lidem — vcetné reziséra, producentl, hercl, scénarist,
hudebnikl a dokonce i technikli. Vzhledem k tomu, Ze se podminky c¢asti na téchto
podilech méni, kazdé studio zaméstnava velkou skupinu pravnikt, ucetnich a
vyjednavacu, aby zajistilo to, Ze se tyto podminky co nejvice shoduji s vlastnimi
zajmy studia. Zajmy filmového studia samoziejmé spocivaji v maximalizaci
vlastniho podilu a uchovani zbyvajicich finan¢nich prostiedkl v clearingovém centru
po co nejdelsi dobu.

V roce 2003 vSechna clearingova centra inkasovala po celém svéte vice penéz,
neZ vyplatila v nakladech a platbach. Kdyby jednoduse rozdélila veskery zlstatek,
ktery jim zbyl v pokladné, vSsem svym partnerim a dal§im ucastnikim, kteti se na
filmech podileli, vyrazné by si tim sniZila své vlastni zisky. Clearingovym centriim
se misto toho dafi zadrZovat velkou ¢ast penéznich toki z ptidélené castky penéz tim
zpiisobem, Ze pouzivaji komplikované vzorce pro vypocet tantiém. Vezméme
v uvahu videonahravky, které v roce 2003 Sesti filmovym studiim zajistily vice nez
17 miliard dolart. K tomu, aby studia mohla vypocitat své , brutto pfijmy za videa a
DVD disky, v¢etn¢ svych pfijmt z ptjcovného, pouzivaji systém tantiém, ktery se
nikde jinde ve filmové branzi nepouziva. Tento systém odmén vznikl v roce 1976,
kdy se videa skladala hlavné z nahrdvek o cviceni a z pornografickych nahravek, a
prodavali je nezavisli distributofi do mensich obchodl. Od té doby, co distributofi
povolili vraceni neprodanych kopii 1 po delsi dob€ od jejich vydani, bylo obtizné
vypocitat objem maloobchodniho prodeje. TakZze misto toho se distributofi dohodli
na tom, ze budou platit producentim rovnych 20 % z velkoobchodni ceny, bez
ohledu na to, kolik videonahrdvek bude vraceno. Toto uspotadani bylo podobné
tomu, které se posléze pouzivalo v hudebnim primyslu. Tyto platby povazované za
LHtantiémy* se staly hypotetickou hrubou ¢astkou pro vypocet honorait umélct nebo
dalsich ucastnikii.
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V této dohod€ o tantiémach vidél Steve Ross potencidlni piijem pro studia
dokonce jiz vroce 1981. Pokud bylo studio zaroven distributorem, mohly byt
vytvofeny dva rozdilné ,,brutto pfijmy, které proudily do ucetnictvi clearingového
centra: prvni pramenil z celkového prodeje videonahravek a ten druhy z 20%
tantiémy. Ve skutecnosti si jedna z divizi studia, oddéleni domaci zabavy, ponechala
80 % a zaplatila dalsi divizi, filmovému studiu, tantiému ve vysi 20 %. Pavab tohoto
planu nezlstal utajen ani exekutivé dalSich studii. V poloviné osmdesatych let
vSechna studia zaloZila sva vlastni oddéleni domdci zabavy a tantiéma ve vysi 20 %
se stala soucasti ,,oborové normy*.

Zpocatku, kdy se dafilo prodat od kazdého titulu pouze malé mnozstvi
videonahravek, naklady na pfevod filmi na tzv. master tape, na nahravani kopii na
prazdné kazety, na jejich baleni s pouzitim uméleckych kreseb, jejich skladovani,
prodej a na uhradu obchodim za vracené kopie se mohly pohybovat od 30 do 40
dolarti za kazetu. To pohltilo vét§inu piijmu, které oddéleni domaci zabavy uchovalo
po zaplaceni 20% tantiémy studiu. Ale jak se postupem casu zacalo filmové
podnikéani rozvijet do podoby globalniho podnikani v fddech multimiliard dolari a
zaCaly se prodavat kopie jediného titulu po statisicich, tyto vyrobni naklady
dramaticky poklesly na méné¢ nez 4 dolary za kopii. V disledku toho zisk
z videonahravek, které byly prodany za velkoobchodni cenu 65 dolari, a dokonce po
zaplaceni tantiémy ve vysi 20 %, tedy 13 dolarfi, mohl byt az 48 dolarti. Pfitom
tantiéma ve vysi 13 dolard je zaznamenana jako ,hruby pfijem™ za video od
clearingového centra — z kterého jsou odecteny distribucni vydaje a rezidualni platby.

Jak tyto nekalé finanéni transakce fungovaly v praxi, ilustruje Gprava prodeje
videonahravek filmu 60 sekund. Do roku 2002 spolecnost Buena Vista Home
Entertainment International, divize zcela ve vlastnictvi spolecnosti Disney, ziskala
z prodeje a pujéovani videonahravek a diski DVD tohoto filmu 198 milionti dolart.
Z této cCastky zaplatila spoleCnost Buena Vista dals$i dcefiné spolecnosti firmy
Disney, Walt Disney Pictures, tantiému ve vysi 20 %, tedy 39,6 miliont dolart, jako
kdyby byly spolecnosti Buena Vista International a Walt Disney Pictures samostatné
spolecnosti zabyvajici se béZnou trzni transakci. Téchto 39,6 miliont dolard se stalo
hrubym vynosem z videonahravek, z né¢hoz bylo odeéteno 20 milioni dolart — 12,6
miliont jako poplatek za distribuci videa a 7 milioni za naklady — takze zbylo pouze

18,4 milionti dolarh, které mohly byt pfipsdny ve prospéch filmu. Mezitim si
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spole¢nost Disney ponechala na svém uctu pro domaci zabavu 159 miliona dolarg,
které na ném zUstaly po zaplaceni ,,tantiém* ve vysi 39,6 milioni dolard. Je zfejmé,
ze spolecnost sice méla vydaje — asi 29 milionti dolar za vyrobu, baleni a naklady
na vraceni —, ale v ucetni rozvaze vykazovala zisk asi 130 miliond dolart.

Neni pfekvapenim, Ze studia povazuji tantiémy za nezbytny prostiedek ochrany
velkého mnozstvi neekanych piijmi z videonahravek pied tim, aby byla jejich
podstatna ¢ast ptevedena filmovym hvézdam. Vezméme si naptiklad film 60 sekund,
za ktery byl Nicolas Cage opravnén podle smlouvy k 10 % z hrubé castky piijaté za
videonahravky: kdyby byla pro vypocet jeho podilu pouzita skutecna ¢astka hrubych
piijma ve vysi 198 miliond misto tantiémy, pfipadlo by mu 19,8 milionti dolarii
namisto 3,9 miliond dolart. Jak vysvétluje jeden byvaly manazer studia: ,,Bez
tantiém bychom pfisli na mizinu.*

Pii vypoctu poplatkl za televizni licence, které jsou hned po videonahravkach
uréenych pro domadaci ucely druhym nejvétSim prispévatelem do clearingovych
center, jsou studia Casto schopna ziskat podobnou vyhodu tim, Ze sdruzuji trzby
zZ jednotlivych filmi do jediného obchodu. I kdyz mimotfadné nemohou oddélit dalsi
ucastniky z dosahu piijmu, jako to praktikovaly s 80 % piijmu z videonahravek
urcenych pro domaci tcely, mohou dosdhnout podobného uCinku tim, Ze pfiradi
neumérné nizké castky t€ém filmim, s kterymi jsou ostatni Gi€astnici svazani akciemi,
a neumérné vysoké Castky tém, ke kterym je nepoutaji Zadné podobné zavazky.
Tento obrat uéinnym zptisobem umoziuje studiu snizit platby z clearingového centra
a prevést je na dalsi Gcastniky.

Dalsi formy piijmu, jako udé&lovani licenci na vyrobu hrac¢ek a poplatky za
product placement, lze ze spole¢nych prostiedkit smluvné vyloucit. Variace jsou
témet nekonecné.

Potom, co clearingové centrum urci s pomoci svych vlastnich pravidel pfijmy a
vydaje vztahujici se k jednotlivym filmiim, rozdéli penize zacastnénym strandm.
Existuji dva zéakladni typy dohod: brutto a netto. V prvnim piipadé maji Gcastnici
narok na podil z celkovych pifijmli — nebo ,,pij¢ovného* — které studio ziskalo na
specifikovanych trzich v rtiznych okamzicich filmovych vynosu. V nejbohatsi (a
nejvzacnéjsi) formé, nazyvané ,,dolar jedna®, maji ucastnici pravo na podil
z veSkerych piijmt ziskanych distribu¢ni spolecnosti studia, poté co jsou zaplaceny

obchodni poplatky. Naptiklad ve filmu Zachrante vojina Ryana hvézdny herec Tom
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Hanks a rezisér Steven Spielberg kazdy dostali 16,75 % zpiijmu z prvniho
ziskaného dolaru (dolaru jedna). Tento vzorec vynesl kazdému z nich 30 miliont
dolart jen z distribuce do Kin.

Dolar jedna se vétSinou omezuje pouze na par hlavnich hvézd a rezisérti. Ve
vétsing dalSich pfipadt maji Gcastnici brutto narok na podil z filmovych trzeb jen
tehdy, pokud film pfinese zisk v urcité vysi nebo pokud jsou splnény dalsi
nalezitosti. Naptiklad Michael Douglas m¢l narok na 10% podil z trzeb filmu Traffic
— nadvldda gangii poté, co piijmy distributora piekrocily 100 milioni dolart.
Utastnici s podilem brutto mohou mit omezeny pifjem jen z uréitych trhii. Viechny
brutto podily jsou podle pravidel clearingového centra povazovany za pozdrzené
,,vyrobni naklady* a jakmile jsou zaplaceny, jsou zpétné ptipichnuty k filmovému
rozpoctu. TakZe kdyz Hanks a Spielberg dostali kazdy zaplaceno 30 milionti dolari
za film Zachrante vojina Ryana, filmovy rozpocet, ktery diive ¢inil 78 miliont
dolarti, se vySplhal na 138 miliont. Kvuli tomu, ze se zapocitava podil hvézd na
hrubém piijmu do vyrobnich nakladi namisto do rozdélovani piijmu, studia dale
odsouvaji ,hranici rentability, kdy maji narok na vyplaceni podilu i méné
protezovani uCastnici.

Netto ucastnici maji obvykle narok na podil zcastky, kterd zbude
V clearingovém centru poté, co film dosp&je k hranici rentability, kterd se méni
Vv zavislosti na smlouvach jednotlivych ucastniki. V novém Hollywoodu je ve
skuteCnosti hranice rentability, kromé nékolika mimotadnych hvézd a producentt,
vice snem, neZ skute¢nosti.

I kdyZz neni clearingové centrum postaveno z cihel a malty a nema piesnou
adresu, je koncepcné nezbytnou — a zcela redlnou — soucasti dneSniho filmového
studia. JakoZto vlastnik clearingového centra, poskytovatel manazerskych sluzeb a
financovani, studio ve velké mife odebira prakticky vSechny finan¢nimi prostiedky,
které proudi ven i dovnitt. Poplatek za tyto sluzby obvykle ¢ini 15 % z celkovych
nakladi kazdé produkce za poskytnuti manazerské ,,rezie®, 33 % z piijmu, které¢ film
vydéla pro pobocky studia, a kazdoro¢ni sazba 10 % vydaju studia z rozpoctu (dokud
nejsou ziskany zpét) na ,,urok*. Takovéto ploSné poplatky mohou nékdy piekrocit
naklady na samotny film. Vratme se naptiklad jiz k dfive zminovanému filmu 60
sekund, jehoz vyroba vroce 2000 stala 103 miliont dolart. T#i roky po jeho

uvefejnéni se Disneyho manaZerské sluzby a finan¢ni poplatky vySplhaly na 124,9
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milionti dolarG — 17,2 milionti za rezijni naklady, 65,9 milionii za distribuci a 41,8
miliontl na trocich. Tyto servisni poplatky se hromadi v clearingovém centru, dokud
je nevyvazi dalSi piijmy, coz se stava jen velmi ziidka. Film 60 sekund, ktery
spolecnost Disney povazuje za uspésny i piesto, ze do sebe vtahl pies pal miliardy
dolar v hrubych trzb4ach z pokladen kin a videoptj¢oven, Vroce 2003 zistal
v deficitu ve vysi 153,3 miliont dolart.

Vysledkem téchto pravidel clearingového centra je fakt, ze vétSina filma
skonci v deficitu a studio tudiz nema povinnost vyplatit platby mnohym z Gcastniki,
protoze jen malo z nich ma vliv na to, aby si mohli vyjednat platby na zékladé¢ jinych
pravidel, jako naptiklad ptfimy procentudlni podil z hrubé trzby.

Jisté, Ze nckterym mimofaddnym filmlim se navzdory témto servisnim
poplatkiim podatilo dosahnout zisku, ale podle odhadi tyto filmy ¢ini méné nez 5 %
ze vSech filma vyrobenych filmovymi studii — dokonce i poté, kdyz se zohledni
vSechna prava na videonahravky, televizni vysilani a dal$i prava. Dokonce i u tak
oslavovanych trhdka jako jsou Bratri Bluesovi, Bezcitni lidé, Neuplatni, Osudova
pritazlivost, Rain Man, Falesna hra s krdalikem Rogerem a Batman byl zaznamenan
deficit.

Servisni poplatky, i kdyz se to mize zdat nahodilé, nejsou zcela fiktivni. Studia
musi zajistit na plny uvazek organizace, které by produkovaly, distribuovaly a
prodavaly filmy. Jejich nesCetné mnozstvi manazeru sjednava s majiteli kin data
promitani, zajistuji, Ze kopie, filmové ukazky a propagacni materialy dorazi vcas,
kupuji mistni i statni inzerci v novinach, navstévuji nespocet schiizek
s marketingovymi stratégy, snazi se pifimét vzpurné provozovatele kin, aby
shromazd’ovali penize, a odhaduji zahrani¢ni pfilezitosti. Musi také vyjit s vyplatami,
odvadi piispévky na penzijni pfipojisténi a kazdy tyden plati slozenky za ndjemné,
pojistné a bankovni poplatky. Maji obrovské rezijni néklady. I pfes to zaznélo
nemalo kritiky na hollywoodské tcetnictvi, které¢ bylo popsano jako ,,skandalni* ve
slavném soudnim procesu Buchwald versus Paramount z roku 1990. Z provadéni
auditu se stal v Los Angeles specializovany obor a byly napsany celé knihy o jeho
odliSnostech. Dokonce se ucetnictvi stalo pfedmétem posméchu ve filmech jako
Hollywood v koncich, ve kterém jsou rezisérovi (Woody Allen) nabidnuta — a on

ptijme — 2 % ze zisku po dosazeni ,,Ctyindsobné hranice rentability®, a ve hie Davida
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Mameta Speed — the — Plow, ve které postava shrne v jedné vété vse, co se naucila o
Hollywoodu: ,,Nelze docilit zisku.*

Samoziejmé, ze pro ziskani svého podilu vSichni netto tcastnici - véetné Arta
Buchwalda, Woodyho Allena a Davida Mameta — ochotné souhlasi s podminkami,
véetné prava studia pridat do jejich smluv servisni poplatky. Témét ve vSech
ptipadech jsou tyto smlouvy proveéfovany zastupci Uucastnikli a pravniky
z talentovych agentur. Takze pokud dochéazi k podvodnému jednéani, co se tyce
alokace prostiedkt v clearingovém centru, je to jako plno z dalSich aspektt
hollywoodskych vztahii védomy trik.

Brutto ucastnici maji samoziejm¢ vyhodnéj$i pozici. Protoze spolec¢nost A.C.
Nielsen uvetejiiuje udaje o pokladné kazdy tyden, nemaji problém s tim, stanovit si
ptibliznou c¢astku, ktera jim pfipadd z filmového vysilani v kinech (ackoliv kina
obcas zadrzuji nebo dokonce znovu projednavaji ptijcovné, které nalezi studiu, a
studia vyplaci svym brutto partneriim hrubou castku pouze na zaklad¢ skutecné
ptijatych finan¢nich prostfedkll — v ptfipad¢ zahranicnich mén — na zékladé pencz
pfevedenych na dolary.) Ale dokonce i Ui€astnici brutto maji problém stanovit obnos
penéz, ktery jim ndlezi z ostatnich trhi.

I kdyz studia hraji s faleSnymi kartami, zdaleka v rukou nedrzi vSechny trumfy.
Brutto tUcastnici, kteti maji v Hollywoodu dostate¢nou moc — jako je Arnold
Schwarzenegger, Tom Hanks a Steven Spielberg — si pro sebe mohou vyjednat lepsi
podminky a v nékterych piipadech dokonce prolomit dohodu filmovych studii o
prelévani tantiém zjedné kapsy do druhé. Naptiklad pii vyjednavani pracovni
smlouvy K filmu Termindtor 3, se Arnoldu Schwarzeneggerovi, jehoz ztotoznéni
s robotem Termindtorem bylo povazovano za nezbytné pro to, aby byl film Gspésny,
podaftilo zvysit svilj filmovy honoraf ze standardnich 20 % na 35 %. Kromé toho
jeho pravnik Jacob Bloom vlozil do jeho smlouvy mimotaddnou dolozku, ktera zni:
,Pouze za ucelem, ze dojde k vypoctu bodu vyrovnani hotovosti, upraveny hruby
piijem musi zahrnovat 100% honorai za videa urend pro domaci potiebu (tzn.
pfijmy z téchto videi snizené o naklady).“ Tato formulace znemoznila filmovému
studiu zadrzovat jakoukoliv ¢ast piijmd z filmi pti vypoctu ,,bodu vyrovnani
hotovosti® — v bod¢, kdy mél Schwarzenegger narok na ,,20 % ze 100% upraveného
hrubého piijmu...z prvniho dolaru® vedle jeho honorafe v hodnoté 29,25 milioni

dolaru.
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Ekvitni partnefi, ktefi jsou schopni investovat stovky milioni dolari v oblasti
sluzeb nebo v hotovosti — jako je spolecnost Pixar, Spyglass a New Regency
Entertainment- mohou dat také piednost vyhodam clearingového centra. Napiiklad
spole¢nosti Pixar, jejiz animované filmy, podle jedné analyzy z Wall Street, zajistily
spolecnosti Disney v rozmezi let 1995 az 1999 pies 50 % celkového piijmu filmové
divize, se podafilo sjednat snizeni distribu¢niho poplatku na filmy spole¢nosti Disney
Z 33 % na 12 %. Vlivny ekvitni partner mize byt také schopen presvédcit studio, aby
si vybudovalo takzvané , koridory* na urcitych zemépisnych trzich — toto ujednani
opraviuje jednoho ucastnika k tomu, aby obdrzel uréitou ¢astku z téchto trhii jeste
predtim, nez dostanou svij podil ostatni Ucastnici. Naptiklad Village Roadshow
v koprodukéni dohodé se spole¢nosti Warner Bros. na film Matrix obdrzel koridor na
video, DVD a na placené televizni vysilani v Australii a na Novém Z¢landg.

Takova specidlni vyjimka je Casto udélena na ukor dalSich tucastnikd.
Napriklad jiz difive zminované opravnéni Arnolda Schwarzeneggera ve filmu
Terminator 3 bylo ud€leno na ukor vSech méné vlivnych filmovych partnert.
Obrovské sumy, které sdm obdrzel ze svého vys$§iho honorédie za videonahravky,
vyhnaly nahoru bod rentability, a tim doslo k prodlouzeni doby, kdy méli narok na
podil také ostatni UcCastnici. Stejné tak vylou€eni z trhli prostfednictvim koridorid
snizuje zbylou ¢astku ve fondu pro dalsi Gicastniky. Pojistovny, které byly zapojeny
ve vyse popsaném vztahu, spole¢né s J. P. Morgan Chase a dalSimi bankami, Casto
vini tyto smluvni koridory (které obvykle nejsou adekvatnim zplisobem objasnény
dal$im investorim) v pfipadé, kdy se ucastnici ocitnou v situaci, kdy nejsou schopni

splacet své bankovni uvéry.

Lew Wasserman v roli jednatele oteviel Pandofinu skiiiiku pfi vyjednavani dohody
pro Jimmyho Stewarta, aby se v roce 1950 mohl podilet na zisku z filmt spole¢nosti
Paramount. Asi o padesat let pozdéji moderni filmova studia svou pfeménou
Vv clearingova centra musela podniknout k opétovnému uzavieni této skiinky dlouhou
cestu. Paradoxné sam Wasserman polozil zdklady clearingového centra tim, ze
zavedl vyrobni dohody pro ud€lovani licenci na televizni potfady, ¢imz dal studiim
svobodu pfidélit jednotlivym filmim hodnoty, které pro n€ byly nejvyhodné;si. Steve
Ross a dalsi vedouci filmovych studii poté rozvinuli systém tantiém, ¢imz vytvofili

fikci, Ze rozdilné oblasti v jednom clearingovém centru — sekce videi uréenych pro
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domaci ucely a filmova sekce — jsou samostatnymi jednotkami. Michael Eisner,
Sumner Redstone a Rupert Murdoch posunuli koncepci vnitiniho obchodovani jesté
vice kupiedu rozsifovanim svych medialnich impérii za i¢elem zatazeni televiznich
siti, kabelovych siti a placenych televiznich kanalti, kterym licencovali své vlastni
produkty.

Koncepce clearingového centra vysvétluje paradox, pro¢ se navzdory zjevnym
ztratdm, které u vétSiny filmt vzniknou dokonce i poté co jsou zohlednény vSechny
trhy, studia dokazou i nadale udrZet na trhu: penize, které se ztrati, pochazeji od
méné vlivnych partnerd. To také vysvétluje, pro¢ uz studia nejsou zavisla na
omezenych filmovych rozpoctech, dlouhém filmovém vysilani nebo dokonce na
vysokém celkovém vydélku v pokladnég, jako na spolehlivych méfitcich tspéchu.
Financovéani filml z omezeného rozpoctu a jeho dodrzeni bylo velice dulezité
v dobéach studiového systému. Nyni je to méné¢ dulezity faktor, protoze ekvitni
partnefi a koproducenti jsou smluvné zavazani prekroceni nakladl uhradit. (OvSem,
pokud tyto dodate¢né vydaje zvysi pravdépodobny vynos ze ziskovéjSich domacich
trhii, nakladné&j$i film nakonec miize byt pro studio vyhodny.) ProdluZovéani
filmového promitani v kinech je nyni negovano ztratou, ktera se stava trvalou tim, Ze
se uvedeni DVD verzi na trh oddaluje az do doby, kdy film muze tézit ze své
reklamni kampané. Celkové vydélky v pokladné, které neodrazi nic vic, neZ drahé
reklamni kampané, uZ zjevné nejsou hlavnim zajmem studii, ackoli tato ¢isla, ktera
jsou kazdy tyden uvadéna v tisku, nepiestavaji ohromovat vetejnost. Vzhledem
K posunu priorit filmovych studii, je do jist¢é miry opravnéné, co v roce 2002 fekl
feditel spolecnosti Paramount, Sherry Lansing: ,,Nezajima m¢ pfijem pokladny a
nikdy mé nezajimal, zajimd m¢é ziskovost.” Skute¢né, jak poukazal manazer
spole¢nosti Paramount, i kdyZ se studiu podafi potidit film za nizkou cenu, s nizkymi
naklady na reklamu, promitd se rok v kinech a vynese pokladné piijmy, které
piekroci veSkeré ndklady, nemusi to vSe garantovat dostatek finan¢nich prostredkil
Vv clearingovém centru na vyrovnani rezijnich naklada studia. Na druhou stranu, film
s enormnim rozpoctem, jako byl film 60 sekund, ktery se promital v kinech pouhych
nekolik tydnl a nepodatilo se mu vydélat v pokladné dostatek penéz na zaplaceni
reklamnich a distribu¢nich nakladt, mize byt stdle povazovan za velky tspech.

Mg¢titko Gspéchu clearingového centra je zfejmé: maximalizovat ¢astku, kterd

proudi dovnitf ze vSech zdroji a minimalizovat ¢astku, kterd proudi ven partnerim a
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dal$im ucastnikiim. Vitézi jsou studia, hrstka finan¢nikli a hvézd, ktefi si dokazou
vyjednat zvlastni podminky. Porazenymi jsou ti hraci, ktefi chtéji byt soucasti hry
s nazvem filmova tvorba, ale chybi jim vliv k tomu, aby si mohli vyjednat specialni
vyjimky. To, co je zasadni pro koncepci clearingového centra, neni filmové umeéni,

ale uméni dohody.
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2. FUNKCNI STYLY

Diive nez zacnu s charakteristikou konkrétnich funkénich stylt, do kterych
spada vybrany vychozi text (dale jen VT), rada bych v této kapitole uvedla obecnou
charakteristiku funk¢nich styld a zdlraznila dulezitost jejich klasifikace pro
piekladatele.

Pro kvalitu ptekladu je velice dulezité, aby piekladatel umél dany text zaradit
do urcitého funkéniho stylu a znal jeho charakteristiky. Podle Knittlové a kol. je styl
»zpusob cilevédomého vybéru, zikonitého uspofddani a vyuziti jazykovych
prostfedkli se zfetelem k situaci, funkci, zdméru autora a k obsahovym slozkdm
projevu* (2010, s. 135). Existuje mnoho piekladatelskych operaci, které prekladatel
pouziva podle toho, o jaky typ textu se jedna a jaky je jeho ucel. Knittlova a kol.
uvadi, Zze v nékterych Zanrech ptevlada diraz na obsah a vécnost informace (napt. ve
stylu administrativnim, védeckém nebo zpravodajském), naopak v jinych (napt. u
uméleckych textl nebo v poezii) je dulezita stranka esteticka a obsah jako takovy
ustupuje do pozadi. Prekladatel by mél tedy volit takové vyjadfovaci prostredky,
které plni stejnou funkci v jazyce cilovém (déle jen CJ) jako v jazyce vychozim (dale

jen VJ) (2010, s. 134).

2.1 Klasifikace funk¢nich styli

Existuje mnoho zpusobt klasifikace funkénich styll jak pro anglicky jazyk,
tak pro jazyk Cesky a tyto klasifikace se neustdle upravuji a méni. Zde uvedu jen
klasifikace nékterych autorti, od kterych se pak bude dale odvijet ma podrobng&;jsi
charakteristika konkrétnich stylt.

Cechova, ktera své déleni vztahuje na Cesky jazyk, rozdéluje styly na
individualni a objektivni. Pfi sledovani funkce uvadi jako zékladni styly tyto:
prostésdélovaci (béznédorozumivaci), odborny, administrativni (pravni, jednaci),
publicisticky, fe¢nicky, umélecky a esejisticky (2008, s. 102).

Podle ruského jazykovédce Galperina (1971), ktery své déleni vztahuje

predev$im na prostiedi jazyka anglického, mulzeme texty klasifikovat do péti

zékladnich funkcnich styla: styl beletrie, novin, védecké prozy, oficidlnich
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dokumenti a styl publicisticky.® Z kazdého tohoto typu poté vyd&luje dalsi diléi
styly. Zaroven také dodava, ze vyvoj kazdého ze styli a vyd€lovani novych
ovlivituje mnoho faktort, jako je vyvoj dané¢ho jazyka, socialni prostiedi nebo napf.
védecky pokrok (1971, s. 254).

V posledni fad¢ bych také rada uvedla déleni podle Knittlové, kterd se stejné
jako Galperin orientuje na prostiedi anglického jazyka. Knittlova (2010) déli styly na

administrativni, zurnalisticky, publicisticky, umélecky a styl védy a techniky.

2.2 Stylistické zarazeni vychoziho textu

Ackoli existuji rozliéna stylisticka déleni textil, i pfesto ¢asto neni snadné text
jednoznaéné zafadit do jednoho konkrétniho stylu. Rada textd vykazuje prvky
rozli¢nych stylt a pro jejich klasifikaci musime sledovat, prvky kterého stylu u textu
prevladaji.

Také ve VT se prolinaji prvky nékolika funkénich styll, z nichz nékteré
dominuji. Zde panuje mezi autory mnoho nejasnosti v rozliSeni stylu publicistického
od zurnalistického. Cechové a kol. (2008, s. 244) uvadi ve svém déleni pouze styl
publicisticky, ktery povazuji za zastfeSujici styl pro vSechny zurnalistické texty, I
kdyz urcité rozdily mezi publicistikou a Zurnalistikou zmifluji. Naopak Knittlova a
kol. (2010, s. 169) vy¢lenuji zurnalisticky styl ze stylu publicistického stejné jako
Galperin (1971), jelikoz se od n€ho natolik odliSuje svymi specifickymi rysy, ze je
mozné ho v angli¢tin€ povazovat za samostatny funkéni styl.

Piesto, ze VT vykazuje prvky jak Zurnalistického, tak publicistického stylu,
text jsem se rozhodla nakonec zafadit z casti do stylu publicistiky a z ¢asti do
odborného stylu. Jak uvadi Knittlova a kol., styl Zurnalisticky slouZi pfedevS§im
.k podavani dat a fakti bez komentafe, bez apelu” (2010, s. 169). Autor sice
popisuje fakta, kterd predklada vetejnosti, ale misty se v textu objevuji také naznaky
autorova vlastniho komentare, kdy je zcela zifejmé jaky ndzor zastava, a ze se snazi
Ctenafe presvédCit. PfedevSim ztohoto divodu jsem se ptiklonila ke stylu

publicistickému.

* Cesky pieklad styli jsem pievzala z knihy Preklad a prekladani, s. 138.
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Dle mého nazoru VT spadd z vétsi ¢éasti do stylu odborného, vzhledem
k cetnému pouzivani odbornych terminti a jeho informativni funkci. Ackoli VT
z velké casti vykazuje prvky odborného stylu, vzhledem Kk tomu, Ze je soucasti
publikace, ktera je wurCend primarné¢ Siroké neodborné vefejnosti, nelze ho
jednoznacéné povazovat za odborny.

V nasledujicich dvou podkapitolach bych se tedy rada zaméfila na tyto dva

styly a podala jejich bliZsi charakteristiku.

2.2.1 Publicisticky styl

Galperin (1971), Knittlova a kol. (2010) i Cechova a kol. (2008) povazuji
publicisticky styl za samostatny funkcni styl. Presto nejsou dosud hranice tohoto
stylu pfesné vymezeny a Casto se zaménuje prave se stylem Zurnalistickym.

Podle Cechové a kol., na rozdil od stylu Zurnalistického, ktery ma hlavni
funkci informativni, styl publicisticky plni také funkci ovliviiovaci a ptisobici (2008,
S. 245). Autor podava informace, ¢asto o aktudlnim déni, piesvédéivou formou,
poutavym zpusobem predklada ctenaii také svilj subjektivni komentéf a snazi se ho
presvédcit.

Publicisticky styl se v podstaté¢ vydelil od stylu védeckého a z Casti také
uméleckého. Jak specifikuje Galperin, stylu védeckému se podobad svou logicky
uspofadanou syntaktickou strukturou, rozvinutym systémem konektort a diislednym
¢lenénim na odstavce. Naopak stylu uméleckému se blizi pouZitim emocionalné
zabarvenych slov a obraznych pojmenovani (1971, s. 296).
vetejnosti, dal$im dileZitym pozadavkem tohoto stylu je pfistupnost a srozumitelnost
informace. Specifické terminy se Casto nahrazuji opisem, a pojmové jsou tak texty
méné narocné (2010, s. 190). Neméné Casto se vyskytuji také slova piejatd, coz
souvisi s mezinarodnim charakterem sdélovanych zprav napt. z oblasti politického
nebo ekonomického déni. Knittlova a kol. ddle zmifluji pouziti zkratek, Cislovek,
vlastnich jmen a nazv1, které jsou také v publicistickém stylu bézné (2010, s. 191).

Publicisticky styl je zalozeny na spisovném jazyce, ale mohou se zde objevit
také neologismy a obcasné 1 expresivni vyrazy. Knittlova a kol. také zminuji, ze
ackoli je pro tento styl typickd jednoznacnost a pouziva se predevSim vét
jednoduchych, vyskytuji se Vvnich casto rozvinuté vétné cleny s hodnoticimi
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adjektivy (2010, s. 191). Diky t€émto prvkim autor vyjadiuje ve vétsi ¢i mensi mife

svij postoj k sdélované skutecnosti.

2.2.2 Odborny styl

Také pro tucely charakteristiky odborného stylu budu cerpat informace
z publikace Preklad a prekladani (Knittlova a kol., 2010) a dale z knihy Soucasnd
stylistika (Cechova a kol., 2008). Jak pise Cechova ve své publikaci, odborny styl je
,»Spoleénym nazvem pro styl komunikatd velmi rozdilnych* (2008, s. 210). Je tedy
patrné, Ze jeho vymezeni se bude u vétSiny autort riznit. Problematicka je pfedevsim
diferenciace odborného stylu a stylu védy a techniky, jelikoz fada publikaci
vymezuje styl védy a techniky jako samostatny funkéni styl a naopak vibec jako
samostatny nezmifuje styl odborny. Podle Cechové a kol. (2008, s. 210) viak
odborny styl v podstaté¢ védecky styl zastfeSuje, spolecn¢ se stylem prakticky
odbornym, popularné nau¢nym, ucebnim a esejistickym.

Jak ve své publikaci pise Cechova a kol., ,,0dborny funkéni styl je typickym
stylem vefejné jazykové komunikace* (2008, s. 211). Odborné komunikéty se
vyskytuji vétSinou v psané podob¢ a jejich Gcelem je zvetejnit a zpfistupnit poznatky
SirSi vefejnosti. Cil sdéleni je presné vymezen a autor Ctenafi predkladd fakta a
logické argumenty, ¢imz se sdéleni stava objektivnéjsi. Texty odborného stylu byvaji
Casto peclive ptipravovany jak po obsahové, tak po stylizacni a kompozi¢ni strance a
jsou zalozeny na spisovném jazyku (Cechova a kol., 2008, s. 211). Jejich cilem je
,,podat pfesnou, jasnou a relativné Uplnou informaci, kterd ma jisté vnitini logické
usporadani a je zaméfena na pojmovou stranku sdéleni* (Knittlova a kol., 2010, s.
206). Knittlova a kol. dodavaji, ze od ostatnich funkcnich stylt se lisi predevsim
svou presnosti, pojmovosti a  jednoznacnosti podavanych informaci a také
neemotivnosti a monologickou formou (2010, s. 206).

NejtypictéjSim rysem odbornych textl je pouzivani specifické slovni zasoby —
termind. Pouziti termint se 1i$i v zavislosti na oboru, do kterého text spada a k jejich
porozumeéni je potieba urcitého vzdelani. Vzhledem k CastéjSimu kontaktu riznych
jazykovych systémua v dnesni dobé také dochazi k tomu, ze terminologie sméfuje
k internacionalizaci, ¢imz dochazi k lepSimu zachovani jednoznacnosti.

Co se tyce formy odborného textu, podle Knittlova a kol. se vyznacuje obecné
zjednodusenou formou, vyhyba se jakékoli variaci a uziti synonym, opét zejména
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proto, aby byla zachovéana jednoznacnost sd€leni. Také na rovin€ syntaktické dochazi
K uziti vét, které maji podobnou délku a vétny vzorec (2010, s. 208). V textu lze
Casto najit také vlozené tabulky, grafy a rGznd schémata, ktera napomahaji jeho
transparentnosti.

Knittlova a kol. také zminuji velmi dualezitou roli pragmatického kontextu
vV odborném textu (2010, s. 209). Autor by se m¢l snazit vyvarovat toho, aby u
piijemce dochazelo k neshodam v chapani textu. Je tedy zadouci, aby autor volil
adekvatni jazykové prostiredky, které ¢tenaii usnadni porozuméni obsahu.

V neposledni fadé se odborné texty vyznacuji také svou syntaktickou slozitosti.
Podle Knittlové a kol., jsou Casto pouzita slozita souvéti s pouzitim konektord,
ptedlozek a spojek. Projevuje se také ekonomicka tendence jazyka a to vyuzitim

infinitivu, déjovych substantiv a adjektiv (2010, s. 210).
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3. PREKLAD ODBORNEHO TEXTU

Jelikoz VT spadd dle mého zarazeni prevazné do stylu odborného, v této
kapitole bych se chtéla podrobnéji zabyvat piekladem odborného textu a problémy,
které ptekladatel u takového typu textu musi fesit. Jako primarni zdroj mi poslouzi
op¢t publikace Preklad a prekladani (Knittlova a kol., 2010), dale Preklddani a
cestina (Kufnerova a kol., 2003) a Antologie teorie odborneho prekladu (Gromova a
kol., 2007). Poznatky z téchto publikaci dopliuji také dal§imi zdroji.

Odborny pieklad byva casto povaZzovan za mén€ naro¢ny v porovnani
s ptekladem kréasné literatury. Podle Knittlové a kol. se zd4, Ze k tomuto tvrzeni
muze svadét fakt, ze odborny text jako takovy nevyuziva expresivnich vyrazi a vétna
stavba je pruhlednéjsi a zdanlivé jednodussi (2010, s. 203). Na druhou stranu, jak
uvadi Kufnerovd a kol.,, moderni teorie piekladu odborny pieklad nikdy
nepodceniovala a povazuje ho za rovnocenny s pieklady ostatnich typi textd (2003, s.
25). Grygova v knize Preklad a prekladani (2010, s. 203) zminuje, Zze mensi
narocnost a jednoduchost piekladu odborného textu je pouze zdanliva, jelikoz
prekladatel musi mit stejnou znalost VJ a CJ jako u ptekladu beletrie. Navic je nutné,
aby prekladatel disponoval alespoii zdkladnimi znalostmi oboru, z néhoz pieklada a
dilezitd je také konzultace a spoluprace s odbornikem v daném oboru (Knittlova a
kol., 2010, s. 203).

Pii pfekladu odborného textu by se mél piekladatel soustfedit pfedev§im na
zachovani presného vyznamu a jeho adekvatni vyjadieni. Gromova a kol. dodavaji,
ze by m¢l ovladat ptisluSnou terminologickou soustavu v obou jazycich (2007, s. 66).
Zatimco u piekladu beletrie se pifejimani cizich termind a syntaktickych struktur
povazuje vétSinou za prohieSek, u piekladu odborného textu je lze povazovat za
akceptovatelné a adekvatni (Knittlova a kol., 2010, s. 204). Podle Hrdlicky ,,potize
pfi prekladu také casto prameni znedokonalosti samotnych terminologickych
soustav* (Gromova a kol., 2007, s. 71). Dokonce c¢asto ani slovniky nezachycuji
aktualni terminy z urcitych oborti a ptekladatel si tedy musi poradit 1 bez nich.
Preklad terminti je ale pro piekladatele problém sam o sobé&, a proto se této
problematice budu vénovat blize v nasledujici podkapitole.

Dal$im problémem pro ptekladatele mize byt slovosled a to zejména spravna

interpretace mnohdy rozvinutych nomindlnich fetézci v anglicting. Jak upozoriiuji
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Knittlova a kol., nespravny pieklad mize zpusobit podstatnou zménu ve vyznamu

informace (2010, s. 205).

3.1 Terminologie

V této podkapitole uvedu teoretickou charakteristiku terminii a problémy
spojené s jejich prekladem. Jak jsem jiz uvedla vyse, pieklad termint je jednim
Z nejzasadnéjSich problémd, s kterymi se prekladatel potykd u odborného textu, a
s kterymi jsem se u piekladu VT potykala i ja. Podle Knittlové se terminy vyznacuji
tim, ze jsou ,,jednozna¢né, maji uzky vyznam a omezené pouziti“ (2000, s. 152).
Dale také dodava, Ze terminologicky systém neni nijak uzavieny a staly, ale méni se
a prizptsobuje se novym védnim oborim (2000, s. 152). Kufnerova a kol. definuji
termin jako vysoce autonomni vymezenou jednotku a konstatuji, ze termin je
nezavisly na kontextu i na etymologickém vyznamu (2003, s. 90).

Kufnerova a kol. terminy déli na nékolik druhti, a to podle druhli textl, ve
kterych se objevuji. Lze rozeznavat termin v technickych textech, v textech
spolecenskovédnich, v textech publicistickych a v beletrii. Pokud se tedy jedna o
preklad termind, které spadaji do tradi¢nich obord, je jejich preklad vétSinou
jednoduchy, protoze takové terminy lze nalézt v ptisluSnych slovnicich (2003, s. 90).
Realita je ale ¢asto jind a fada terminti ve slovnicich uvedena neni.

V disledku toho piekladatel €asto nardzi na problémy pii hledani vhodnych
ekvivalenti. Jelikoz je anglictina vysoce nominalni jazyk v porovnani s ¢estinou a
jsou pro ni charakteristické nomindlni fetézce, jednim z problémi je sémanticka
kondenzovanost anglického pojmenovani. Podle Knittlové ,,cestina musi ve vétSiné
pfipadli sémantick¢ kondenzaty prevadét na explikativni, popisné ekvivalenty*
(2000, s. 154). V nekterych pripadech se délka ¢eského ekvivalentu odviji od potieby
popsat Vv ¢esting ne tolik zndmou mimojazykovou realitu. Druhym problémem, ktery
Knittlovad zminuje, a se kterym se prekladatel mize potykat, je vytvafeni metafor
v anglickém odborném stylu, které vyjadiuji ur€itou expresivitu, ¢asto ve vétsi mire,
nez je obvyklé u odbornych textii v CeStiné. Takovato spojeni se nejprve objevi napf.
vV uvozovkach, ale postupem casu se z ného muze stat ptfijaty termin (2000, s. 154-

155).
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V nékterych, zejména humanitnich védach, 1ze dosdhnou absolutni ekvivalence
jen velmi obtizn¢ a feSenim pak muze byt opis terminu. Podle Kufnerové a kol. miize
byt hlavnim problémem jiz samotné pochopeni terminu, jelikoz na rozdil od terminti
technické povahy nelze véc zachytit ndkresem ani fotografii, a termin mize byt
pouze ndzvem, nikoli véci samotnou (2003, s. 91).

Jak ale uvadi Knittlova, praci, které se zabyvaji jazykovou strankou védeckého
stylu a charakteristikou jeho jednotlivych Zanri, je doposud velmi malé mnozstvi
(2000, s. 156). Také proto bylo obtizné pii piekladu VT, ve kterém se vyskytuji
terminy z oblasti ekonomie, urcit ¢eské ekvivalenty slov a slovnich spojeni, ktera

doposud pielozena nebyla.

3.2 Ekvivalence

Zakladem ptekladu je vzdy ekvivalent. Pro piekladatele neni mnohdy
jednoduché najit adekvatni ekvivalent, ktery vyjadfuje informaci origindlu a plni jeho
funkci zcela ptesné také v CJ. Pii ptekladu je potieba brat v potaz rozdily mezi
gramatickymi a sémantickymi strukturami obou jazykl. Aby tedy bylo dosazeno
adekvatniho prot¢jsku, je nutné provadét prekladové transformace. Podle Mana
,prekladovou transformaci budeme rozumét operaci, pfi niZ se prekladana jednotka
VJ zméni v CJ formaln€ v jinou, tzn. ve svijj transform, pii zachovani obecného
invariantu obsahu* (2007, s. 129). Cilem ptekladatele je dosdhnout pfesnosti v rdmci
textu jako celku, nikoli pouze v ramci dané jednotky piekladu.

Man také uvadi, Ze mulzeme rozliSit transformace dvojiho druhu, a to
gramatické a lexikalni (2007, s. 129). V odborném piekladu jsou gramatické
transformace dillezitym postupem, jelikoZz pomahaji pteklenout rozdily v jazykovém
systému a v organizaci odborného stylu, ktera je v kazdém jazyce rozdilna. Naopak
lexikalni transformace maji u odbornych texti mensi vdhu nez v uméleckych, jelikoz
se odborny text vyznacuje pfesnosti a jednoznacnosti a nejsou tedy vhodné ,,ptilis
volné motivaéni ptenosy“ (Man, 2007, s. 131). Zaroven ale dodéava, Ze zalezi
konkrétné na typu daného textu, protoze napiiklad u narativnéjSich zanrd, jako jsou
texty historické, filozofické nebo ekonomické, jsou lexikalni transformace také Casté

(2007, s. 131).
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S odbornym textem je také spojena otdzka ekvivalence terminti, kde se rizni
autofi v zasad¢ shoduji na tom, ze se terminy nepieklddaji. Ale jak fikd Man,
existuje-li v cilovém jazyce funkéni piekladovy protéjsek, piekladatel by mél tento
protéjsek zvolit bez dalSich tvah (2007, s. 132). Nicméné téma pickladani termint a
hledani jejich ekvivalenti je stale predmétem diskuze.

Prekladateli jde tedy o funkéni ekvivalenci, ale zaroven je tfeba si uvédomit, ze
jeji dosazeni se nevylucuje ani s pouzitim pfimého ekvivalentu (Man, 2007, s. 133).
Pickladatel by mél dbat na to, aby mél k dispozici kvalitni odborny slovnik, ktery

zahrnuje vyrazy z daného oboru.
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4. PREKLADATELSKY KOMENTAR

4.1 Predstaveni autora

Jak jsem jiz uvedla vyse, vychozi text, ktery jsem zvolila pro sviij pteklad je
uryvek z knihy The Big Picture: Money And Power in Hollywood, a konkrétné se
jedna o vybranou kapitolu s nazvem The Clearinghouse Concept (Epstein, 2006).

Autorem knihy je americky novinai Edward Jay Epstein, ktery se narodil roku
1935 v New Yorku a dtive pusobil jako profesor politologie na Harvardu (Goodreads
Inc., 2014). Epstein se jiz jako student zabyval politikou a ekonomickym dénim ve
svété a jeho diplomova prace se stala ve své dobé jednou z nejprodavanéjsich knih.
Napsal celkem 14 knih, z nichz kazda pojednava o politické nebo ekonomické
problematice (Epstein, 2004). Jeho knihy jsou urCeny Siroké vetejnosti a predevs§im

lidem, ktefi maji z4jem dozvédét se vice informaci o dané problematice.

4.2 Predstaveni vychoziho textu

Kniha, ze které jsem si vybrala VT, li¢i do podrobnosti zakulisi filmového
primyslu v Hollywoodu. Epstein zde poutavym zpisobem prezentuje fakta 0
zpisobu, jakym filmova studia ziskavaji finan¢ni prostiedky, mezi které ucastniky se
penize rozdéluji, a odhaluje také mnohdy piekvapivé informace, které se Ctenar
bézné€ z médii nedozvi.

Jak jsem jiz uvedla, VT se asi nejvice blizi stylu publicistickému a odbornému.
Prevlada zde neosobni forma sdéleni a ve stylu se také odrazi autorovo profesni
publicistické zaméfeni a to napftiklad tim, ze se zde vyskytuji specifické terminy,
zkratky, vsuvky a citaty slavnych osobnosti, kterymi Epstein podtrhuje objektivitu
dané informace a zaroven se Ctenare snazi piesveédcit o spravnosti hlediska, které sam
zastava. Autor prezentuje konkrétni fakta a Cisla, a osobni komentar pfidava jen
ziidka. Charakteristiku odborného stylu VT napliuje predevsim vyskyt specifické
terminologie, a to nejen ekonomické, ale také z oblasti filmového primyslu. Jelikoz
autor pochazi ze Spojenych statl, toto kulturni specifikum se promité také do roviny
lexikalni a v textu se vyskytuje nékolik vyrazi americké angli¢tiny.

Co se tyCe stanky syntaktické a morfologické, autor Casto pouziva slozita

souvéti. Ta jsou rozdélena stiednikem, ktery je v jednom souvéti misty pouzit
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fetézcli. Velice Casto se muizeme setkat také s pasivnimi konstrukcemi a uzitim

gerundia.

4.3 Lexikalni rovina

V této podkapitole své prace se budu zabyvat analyzou lexikalni roviny VT.
Mym primarnim cilem je analyza piekladu odbornych terminii, ale mezi ptiklady
uvedu také terminy obecné, které mi Cinily pii prekladu problémy. Zajimat me bude
predevsim ekvivalence a spravné zvoleny protéjSek tak, abych zachovala funkéni
ekvivalenci textu a zaroven prehlednost a srozumitelnost pro Ctenare.

Jako primarni zdroj, z kterého vychazim je kniha K teorii i praxi prekladu.
Knittlova zde rozdéluje ekvivalenty na dvé hlavni skupiny, uplné a caste¢né

prot&jiky (2000).

4.3.1 Uplné protéjsky

Jde o pojmenovani s jednoznanym denota¢nim vyznamem, které je vétSinou
symetrické 1 po formalni strance, to znamend, ze ma stejny pocet slov jak ve VJ tak
v CJ (Knittlova, 2000, s. 34-35).

Uplnymi proté&jsky se zde nebudu zabyvat piilis dopodrobna, jelikoz takovéto
terminy s vice mén¢ jasnym ekvivalentem v CJ nejsou pro mou analyzu pftili§

zajimavé z hlediska naro¢nosti na pteklad. Piesto zde uvedu nekolik piiklada.

(1) Its impressive-sounding $25.4 billion in revenues and $800 million in reported
income (...)
To ¢ini pusobivych 25,4 miliard dolart v trzbach a 800 miliont ve vykazu

Z prijmu (...)

Zde bylo zapotiebi vénovat pozornost piekladu vyrazu billion, ktery svadi svou
formou k piekladu do Cestiny také jako bilion. Zde mizeme pozorovat piiklad tzv.
false friends, tedy slov, kterd maji ve dvou jazycich stejnou formu, ale odlisny

vyznam.
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2)

3)

(4)

()

(6)

In the case of the company in question, the pro forma results included profits
and losses (...)

V piipadé dané spole¢nosti, pro forma vysledky zahrnovaly zisky a ztraty (...)

Pro forma, which literally means “in the form of,” is an intellectual construct
used in balance sheets ¢(...)
Pro forma, v doslovném picekladu ,,jen pro formu,“ je myslenkovy konstrukt

pouzivany v uéetnich rozvahach (...)

By engaging in these practices, the six companies added billions of dollars to
their book value.

Zapojenim do téchto praktik si Sest spolecnosti ptipsalo ke své ti€etni hodnoté

miliardy dolard.

For Germans in a tax_bracket that requires them to pay 80 percent of their
ordinary earnings (...)

Pro Némce v danovém pasmu, které po nich vyzadovalo platit 80 %

Z bézného piijmu (...)

If necessary, the studio then adds whatever additional funds are needed to
make up for any shortfalls (...)
Pokud je to zapotiebi, studio potom piidava jakékoli dodate¢né financni

prosttedky, které jsou potieba k vyrovnani deficiti (...)

4.3.2 Castecné protéjsky

Jelikoz jsou angliCtina a CeStina dva typologicky rozdilné jazyky, anglictina

analyticky a CeStina synteticky jazyk, uplnych ekvivalenti se vyskytuje pomérné

malo. Prevladaji spise ¢astecné protéjsky. Jak uvadi Knittlova (2000, s. 35), tato

castecnost se tyka rozdili formalnich, vyznamovych denota¢nich, vyznamovych

konotac¢nich a pragmatickych. Do kazdé z téchto skupin Knittlova zatazuje nékolik

druhti prekladu téchto protéjska a nékterymi z nich se budu zabyvat v nasledujicich

podkapitolach.
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Je tfeba také upozornit, ze nékteré z té€chto rozdil se Casto prolinaji a mohou

tak byt piikladem pro vice nez pouze jeden demonstrovany jev.

4.3.2.1 Viceslovnost versus jednoslovnost

Jak jsem jiz uvedla, angli¢tina je analyticky jazyk, z ¢ehoz vyplyva, Ze je také

V porovnani s ¢eStinou casto explicitnéjs§i a pouziva viceslovnych pojmenovani.

Tento rozdil v piekladu spadd mezi rozdily formalni a mohu ho demonstrovat na

nasledujicich piikladech.

()

(8)

©)

They even had deals with the trade unions that made it prohibitively expensive
for any outsider to compete.
Méla dokonce uzaviené dohody s odbory, a pro kohokoli jiného tedy bylo az

neunosné nakladné, snazit se jim konkurovat.

Most important, they controlled their point of sale — the movie theaters® — by

stipulating when their films opened (...)
Nejdulezitéjsi ¢innosti studii byla kontrola mist prodeje, tedy Kin, tim, Ze

stanovovala, kdy jejich filmy budou mit premiéru (...)

The company also provided generous severance packages (...)

Spolecnost také poskytovala Stédré odstupné (...)

V angli¢tin€ je analyti¢nost také dobfe pozorovatelnd u frazovych sloves, které

se do CeStiny prekladaji bézné jako jednoslovné vyrazy.

(10) The studios also constantly dole out money to acquire intellectual properties

(...)

Studia také nepfetrzit¢ rozdéluji penize, aby ziskala dusevni vlastnictvi (...)

Analyti¢nost se také objevuje Casto 1 v CeStin€, a to predevSim u piekladu

termint, kde v Cestiné jednoslovny ekvivalent neexistuje.

*Jdeo vyraz pochazejici z americké anglictiny.
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(11) For example, if it had used American accounting standards in reporting on
its subsidiary in France (...)
Kdyby napiiklad pouzila americké ucetni standardy pii podavani zprav o své

dceriné spolecnosti ve Francii (...)

(12) Complicating matters further, many corporate shells, if not the participants
themselves, are domiciled in countries with different tax laws (...)

wewvr

samotni podilnici, maji sva sidla v zemich s riznymi danovymi zakony (...)

4.3.2.2 Explicitnost versus implicitnost

Dal$im formalnim rozdilem v pfekladu na lexikalni urovni je explicitnost a
implicitnost, pficemz explicitnost uzce souvisi s viceslovnosti a implicitnost
s jednoslovnym vyjadienim informace. ,,Explicitnost se projevuje vétSim mnozstvim
informaci vyslovné vyjadienych, vyzvednutych do povrchové roviny jazyka, a to
nejastéji v podobé plnovyznamové jednotky, kterou ma pojmenovani v jednom
jazyce oproti protéjSku v druhém jazyce navic* (Knittlova, 2000, s. 38).

Pii piekladu VT jsem se s explicitnosti Casto setkdvala, jelikoZ ceStina na
rozdil od anglictiny nema moZnost pouzit stejné sémanticky nasycené struktury a je
tedy nutné pii piekladu pouzit jinych prosttedki. Podle Knittlové lze pouzit
napiiklad ptfedloZkové vazby nebo adjektivni premodifikatory (2000, s. 38).

Explicitnost mtize byt také disledkem snahy prekladatele, co nejblize priblizit

informaci ¢tenafi CT a timto ¢asto dochazi k jeho celkovému prodlouzeni.

(13) Pro forma results, for example, often exclude expenses that management deems
anomalies.
Pro forma vysledky naptiklad mnohdy nezahrnuji néklady, které management

povazuje za odchylky od normy.

(14) Finally, this company provided its top executives with generous compensation
packages (...)

Nakonec spole¢nost svym vedoucim pracovnikiim poskytla velkorysé odmény

a zaméstnanecké vyhody (...)
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(15) (...) Time Warner puts it under “filmed entertainment,” along with the income

from its movies, character licensing, (...)

Spolecnost Time Warner vSe zahrnuje také pod nazvem ,,filmova zébava,” pod

ktery spadaji ptijmy z film, licence na pouZziti filmovych postav (...)

(16) Instead, the clearinghouses manage to exclude a large portion of the cash flow

from the allocation by employing complicated royalty formulas.

Clearingovym centriim se misto toho dafi zadrzovat velkou ¢ast penéznich tokt
z pridélené castky penéz tim zplsobem, ze pouzivaji komplikované vzorce pro

vypocet tantiém.

(17) How this self-dealing worked in practice is illustrated by the treatment of the
video sales for Gone in 60 Seconds.

Jak tyto nekalé finan¢ni transakce fungovaly v praxi, ilustruje Gprava prodeje

videonahravek filmu 60 sekund.

U piikladu ¢islo (17) se nabizela také moznost pielozit self-dealing jako
sebezvyhodnéni, ¢imz by doslo k implicitnosti. Pfesto jsem zvolila explicitng;si
formu ptekladu, jelikoz dle mého nazoru lépe vystihuje popisovanou skutecnost.
V textu sice jde o sebezvyhodiovani ur€itych subjekti, ale déje se tak v dusledku
nekalych finan¢nich transakci. Za stézejni zde povazuji vyraz nekalé, ktery Ctenare

utvrdi, Ze nejde o zcela spravedlivé rozdélovani penéznich prostiedki.

4.3.2.3 Jmenne retezce

Jak jsem jiz uvedla vySe, pro anglictinu je typickd sémantickd nasycenost
vyrazii. Mnohdy se setkavame s viceslovnymi pojmenovanimi, jejichz vyznam je
potieba pii prekladu deSifrovat. Tuto sémantickou nasycenost ¢eStina pii piekladu
kompenzuje pouzitim predlozkovych vazeb, které signalizuji vztah mezi ur€ovanym
a urcujicim. Jak ale uvadi Knittlovd (2000, s. 39), sémanticky vztah mezi
premodifikatorem a urCovanym c¢lenem neni vzdy jednoznacny, jelikoz jmenné
fetézce mohou byt znacné rozvité. V nékterych ptipadech je dokonce mozna dvoji
interpretace takto rozvitého jmenného fetézce a k deSifrovani prekladateli pomuze

pouze kontext.
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Jelikoz se ve VT vyskytuje mnoho termind, které Casto tvofi nomindlni fetézce,
mohu uvést nekolik piikladii téchto rozvitych jmennych fetézcli, u nichz jsem

Vv prekladu fesila adekvatni volbu ekvivalentu.

(18) For example, Pixar, a state-of-the-art computer-animation enterprise, had an

agreement with Disney from 1994 to 2004 to produce seven computer-

animated feature films ¢(...)

Naptiklad spole¢nost Pixar, nejmodernéjSi podnik Vv oblasti pocitadové

animace, uzaviela mezi lety 1994 az 2004 dohodu se spolecnosti Disney na

vyrobu sedmi pocitaové animovanych celovecernich filmii (...)

V prvnim ptikladé jsem vyuzila v piekladu piedlozkové vazby, coz mi
pomohlo usporadat logicky slovosled v ¢esting. V druhém piipadé mi pomohl pfi
prekladu slovnik Lingea Lexicon 5, takze deSifrovani tohoto nominalniho fetézce

nebylo pfili§ obtizné.

(19) Gross participants with sufficient power in Hollywood (...) can negotiate better
terms for themselves and, in some cases, even break through studios’ one-

pocket-to-the-other-pocket royalty arrangement.

Brutto ucastnici, ktefi maji v Hollywoodu dostatecnou moc (...) si pro sebe
mohou vyjednat lepsi podminky a v nékterych piipadech dokonce prolomit

dohodu filmovych studii o prelévani tantiém z jedné kapsy do druhé.

Jak miizeme pozorovat na tomto ptikladu, v angli¢tiné ve vétSin€¢ piipada
kazdy z premodifikatori zavisi na nasledném urovaném clenu jak syntakticky tak
sémanticky. Podle Knittlové se urcovany c¢len vyskytuje nejCastéji na konci
jmenného fetézce, je tedy tfeba ho deSifrovat zprava doleva. U Ceskych protéjski se
pak mohou objevit urcujici vyrazy jak v premodifikaci, tak v postmodifikaci (2000,
s. 40). V cestiné se tedy urCovany ¢len arrangement, ktery byl pivodné na konci,

ocitne na zacatku.

(20) Paramount’s and Universal’s jointly owned international-distribution_arm,

UIP, operates as a highly profitable off-the-books foreign-based corporation.
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Filmové spolecnosti Paramount a Universal spole¢né vlastni mezinarodni

spole€nost UIP, kterd funguje jako vysoce ziskovd zahrani¢ni

nezaregistrovana spolecnost.

Zde jsem u prvniho z prikladt nahradila pfivlastiovaci pad plnovyznamovym
slovesem a vytvoftila jsem tak z ptivodni véty jednoduché souvéti podifadné o dvou
vétach. Problematicky byl pieklad spojeni distribution arm, které se v textu objevuje
vicekrat. Po podrobném prizkumu jsem usoudila, ze pro dané spojeni neexistuje
cesky slovnikovy ekvivalent.

V tomto pfipadé jsem vyuzila jednu ze strategii pro pieklad nulovych
ekvivalenti podle Bakerové. Bakerova ve své knize In Other Words: A Coursebook
on Translation (Baker, 1992) popisuje nékolik ptekladatelskych strategii, pomoci
kterych ma piekladatel moznost vyporadat se s nulovou ekvivalenci. U tohoto
prikladu jsem pouzila strategii, kdy se piekladany vyraz nahradi obecnéjSim
terminem. Spojeni distribution arm jsem tedy ptelozila jako spolecnost, jelikoz toto
zevSeobecnéni nijak neovlivni vyznam dané véty a zapada do kontextu celého textu.

Dals§im problémem, se kterym jsem se potykala u tohoto ptikladu, byl preklad
spojeni off-the-books corporation, které se také ve VT objevuje opakované. Toto
spojeni by se dalo doslovné pielozit jako spolecnost mimo ucetni knihy, tento pieklad
zni ale dost nepfirozené. V podstat¢ jde o spolecnost, kterd neni zapsana
V obchodnim rejstiiku a nema tedy povinnost vést ucetnictvi. Pro pieklad jsem se
proto rozhodla pouzit vyraz nezaregistrovand spolecnost.

Piekladem vyrazli a spojeni snulovym ceskym ekvivalentem se budu

podrobnéji zabyvat v néasledujici podkapitole, kde uvedu dalsi ptiklady z VT.

4.3.2.4 Ekvivalenty nulové

V této podkapitole se budu zabyvat vyrazy, ke kterym jsem nenasla v ¢estiné
adekvatni ekvivalent. Problematiku nulovych ekvivalentt fadi Knittlova (2000) mezi
rozdily vyznamové pragmatické, které jsou zplsobeny predevSim jazykovymi a

kulturnimi rozdily mluv¢ich VI a CJ.

48



Jak uz jsem zminila vyse, v tomto piipad¢ jsem pii prekladu volila pfedevsim

strategie pro pieklad nulové ekvivalence podle Bakerové (Baker, 1992). Bakerova

rozliSuje nasledujici strategie:5

a) Preklad obecnéjsim slovem (Translation by a more general word)

b) Pieklad vice neutralnim/méné expresivnim slovem (Translation by a more
general/ less expressive word)

c) Preklad pomoci kulturni substituce (Translation by cultural substitution)

d) Pteklad pomoci vypujcky nebo pomoci vypljcky a vysvétleni (Translation by
using a loan word or loan word plus explanation)

e) Preklad pomoci parafraze s pouzitim piibuzného slova (Translation by
paraphrase using a related word)

f) Pieklad pomoci parafraze s pouzitim nesouvisejicich slov (Translation by
paraphrase using unrelated words)

g) Vynechani (Translation by omission)

h) Pteklad pomoci nazorné ukazky (Translation by illustration)

Uvedu zde nékolik ptikladt z VT, kdy jsem pii piekladu pouZzila jednu z téchto
strategii.

(21) The studio’s partners in these corporations are often represented by corporate

shells designed to protect their owners (...)
Partnefi takového studia jsou casto v téchto korporacich zastoupeni tzv.

corporate shells, jejichz cilem je chranit své vlastniky (...)

U tohoto pfikladu jsem vyuzila strategii vypljcky. JelikoZ se toto spojeni

Vv textu vyskytuje pouze dvakrat, pievzeti pivodni podoby neni pro Ctenafe nijak

ruSivé ani matouci a do textu tohoto typu zcela zapada. Vysvétleni terminu jsem

povazovala za nadbyte¢nou informaci, jelikoz funkce a ¢innost tzv. corporate shells

vyplyva jasné z kontextu. Jedna se v podstaté o spolecnost, ktera nema zadny

investi¢ni majetek.

® Nazvy jednotlivych strategii jsou vlastnim prekladem.
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(22) For example, Arnold Schwarzenegger lent his services to Terminator 3 through

his corporate front, Oak Productions, Inc. (...)

Napftiklad Arnold Schwarzenegger propajcil své sluzby filmu Terminator 3

prostiednictvim své spoleénosti Oak Productions, Inc. (...)

V tomto piipad¢ jsem pielozila vyraz obecnéjSim slovem. Dle mého ndzoru,
dalezitym sdélenim pro Ctenare je v této vété to, ze Arnold Schwarzenegger zalozil
svou vlastni spolecnost a dalsi specifikace této spolecnosti nejsou pro Ctenaie pro

pochopeni textu zasadni.

(23) NBC Universal lumps it in under filmed entertainment,” along with the
income from its movies, (...), home-shopping networks, and multiple chains

(...)

NBC Universal vSe zastfeSuje pod nazvem ,filmova zabava“, spole¢né

s piijmy z filmu, (...), ze siti ;home-shopping® a siti multikin.

Zde jsem také pouzila strategii vypujcky. V tomto ptipadé je vSak podle mého
nazoru zadouci tento pojem upiesnit. Vysvétleni jsem tedy uvedla v poznamkach pod
¢arou a to z toho diivodu, Ze v samotném textu by pisobilo rusivé, vzhledem k tomu,

zZe se vyraz objevuje v rdmci delsiho vyctu.

(24) Initial payments must be made to talent agencies (...) and other so-called

above-the-line talent.

Nutné pocatecni platby proudi do talentovych agentur (...) a dalSim hlavnim

pracovnikum filmového $tabu.

V tomto pfipadé¢ nebylo snadné nalézt adekvatni Cesky ekvivalent, ale po
dukladném patrani po vyznamu tohoto terminu v anglickém jazyce jsem se rozhodla
pouzit strategii parafraze. Snazila jsem se zachovat funkéni ekvivalenci a zaroven

piizplsobit preklad ¢eskému prostiedi.
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(25) Even though they are playing with a stacked deck, the studios do not hold all
the cards.
I kdyz studia hraji s faleSnymi kartami, zdaleka v rukou nedrzi vSechny
trumfy.

Jak jsem zjistila, spojeni stacked the deck je v angli¢tiné idiom, ktery podle
online slovniku The Free Dictionary by Farlex znamena ,,to arrange something in a

way that is not fair in order to achieve what you want*°

a z etymologického hlediska
se toto spojni vaze k podvadéni pti karetni hfe. Proto jsem spojeni prelozila do
¢estiny v preneseném vyznamu hrdt s faleSnymi kartami, jelikoz s timto obratem je

Cesky Ctenaf obezndmen a objevuje se v Cestin€ bézné.

4.3.2.5 Vice moznych ekvivalentu

V anglictiné¢ se Casto potykdme stim, ze jeden vyraz ma v Cestiné vice
ekvivalentii a piekladatel neustale provadi volbu a hled4 ten adekvatni. Jak uvadi
Knittlova (2000, s. 85), je to dano tim, ze angli¢tina ma zna¢n¢ difuzni pojmenovaci
systém a vyklad téchto pojmenovani je zavisly na kontextu. Pti volbé adekvatniho
ekvivalentu hraje také roli subjektivni ndzor piekladatele, ktery ma do urcité miry
prostor zvolit piekladovou jednotku podle svého vkusu. Volba ptekladového
protéjSku by se ale méla v prvni fad€ odvijet od stylu, v kterém je dany text psany.

V této podkapitole uvedu né€kolik piikladl, kde jsem se pfi prekladu setkala

s volbou mezi vice ekvivalenty.

Jako prvni mohu uvést nadpis celého VT:

(26) The Clearinghouse Concept

Koncepce clearingového centra

Pti ptekladu tohoto spojeni jsem méla na vybér z nékolika moZznych variant.
NejcCastéji uvadeéné slovnikové ekvivalenty jsou zuctovaci ustav, zuctovaci

organizace nebo kliringova banka. Jelikoz se ale terminologie neustale vyviji, a

6 http://idioms.thefreedictionary.com/stack+the+deck
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predevsim v ekonomické oblasti je siln¢€ ovliviiovana angli¢tinou, tyto ekvivalenty jiz
nejsou Vv dnesni dobé nejaktualnéjsi. Dnes se bézné pouziva spojeni clearingova
banka nebo clearingové centrum. Pievahu vyskytu téchto dvou variant také
potvrzuje Cesky ndrodni korpus. Proto jsem zvolila tento pieklad, ktery navic

koresponduje se stylem VT.

(27) Since, according to a comprehensive study (...) more optimistic picture of
corporate earnings than were actually achieved (...)
Podle obsahlé studie (...) mnohem optimisti¢téj$i obraz o zisku spole¢nosti,

nez jakého ve skutecnosti dosahla.

(28) For Germans in a tax bracket that required them to pay 80 percent of their
ordinary earnings to the government (...)

Pro Némce v dailovém pasmu, které po nich vyzadovalo platit 80 % z bézného

piijmu viadé (...)

Z téchto dvou ptikladi je patrné, Ze jeden vyraz v anglictiné mize mit v Cestiné
vice ekvivalentii, které jsou si vyznamové blizké. Je ale potieba, pfedevSim
v ekonomii, mezi pojmy rozliSovat podle kontextu. Jak jsem jiz zminila vySe,
Kufnerova a kol. tvrdi, Zze odborny termin je na kontextu nezavisly (2003, s. 90),
timto pfikladem ale mohu demonstrovat, Ze tomu tak nemusi byt vzdy. Také
Knittlova a kol. uvadi, ze ,,jednomu terminu v jazyce originalu mize odpovidat
podrobnéjsi rozliSeni v jazyce pirekladu a vice versa® (2010, s. 205).

Vyraz earnings muze mit v ¢estiné mnoho ekvivalentli. Podle elektronického
slovniku Lingea Lexicon 5 si tento vyraz muzeme vylozit jako vydélek, prijem, mzdu,
zisk nebo vynosy. VSechny tyto pojmy spolu v ekonomické teorii navzajem souvisi,
je ale potieba jejich vyznamu rozumét a pii prekladu zvolit ten pravy ekvivalent, aby
véta davala smysl také ¢tenaiim, kteti jsou s touto tématikou obeznameni.

V prikladu (27) jsem zvolila preklad zisk, jelikoz zcela zapada do kontextu
dané véty. K tomuto piekladu mi pomohl ptedevsim vyraz achieve, coz je v piekladu
dosahnout, a firma mize dosahnout pouze zisku.

U piikladu (28) jsem vyraz ptelozila jako pFiijem, jelikoz se jedna o mzdu.
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Vyraz earnings se V textu objevuje nckolikrat a volba ekvivalentu Casto nebyla
jednoducha, jelikoz se mize jednat pouze o drobné rozdily ve vyznamu. Vzdy jsem
se pii prekladu musela divat predevSim na kontext, abych zvolila vhodny termin

uzivany pro danou situaci v ¢esting.

(29) Because they no longer exclusively own these valuable rights, studios are
usually obliged to share the proceeds from them with other participants (...)
Vzhledem k tomu, Ze studia jiz nejsou vyhradnimi vlastniky téchto cennych
prav, maji obvykle povinnost podélit se o vytézek z prodeje s ostatnimi

ucastniky (...)

(30) The proceeds from these “partners” financed a large part of Disney’s film
production.

CNT3

Piijmy od téchto ,,partneri“ financovaly velkou ¢ast filmové vyroby

spole¢nosti Disney.

U téchto piikladt se setkdvame s podobnou problematikou jako u ptikladd (27)
a (28). Také termin proceeds ma n€kolik moznych ekvivalenti, jako napiiklad vynos,
zisk, vytézek nebo prijem. Volba prot&jsku zalezi tedy opét Cisté na kontextu. U
ptikladu ¢islo (29) jsem pouzila v piekladu termin vyzéZek, vzhledem k tomu, ze se
jedna v podstaté o vytézek z prodeje licenci, 1 kdyZ toto spojeni neni ve vété piimo
uvedeno. Vyraz v ptikladu ¢islo (30) jsem ptelozila jako pitijmy. V Sir§im kontextu se
totiZz jedna o to, ze civilisté jakoZto partnefi, investuji do filmového studia, z ¢ehoz

vyplyva, Ze studiu z téchto investic plynou piijmy.

(31) Clearly, Mickey’s handlers had been to business school.

Je zfejmé, ze animatori mySaka Mickeyho navstévovali obchodni Skolu.

V uvedeném piikladé predstavoval problém pieklad vyrazu handlers. Slovniky
uvadéji jako ekvivalenty slova manipuldtor, obsluhovaé nebo oviddac. Ani jeden
z téchto vyrazl vSak sémanticky nekoresponduje s vyznamem véty. Jako prekladovy

protéjsek jsem se tedy rozhodla pouzit vyraz animatofi. Je tieba také zminit, ze jsem
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pii piekladu této véty pouzila také explicitnosti a rozsifila jsem vlastni jméno Mickey

na mysaka Mickeyho, jelikoZ je toto pojmenovani v ¢eském jazyce vice zaZzité.

(32) In addition to coproducers, financial partners, and foreign tax shelters, these
investors include so-called “civilians,” who invest primarily to partake in the
glamour, glory, or art of the film business.

Krom¢ koproducentli, finan¢nich partnert a zahrani¢nich danové

zvvhodnénych subjekti, se mezi tyto investory také zahrnuji takzvani

,civilisté, ktefi investuji pfedevsim proto, aby se mohli podilet na lesku, slaveé

nebo na uméni filmového podnikani.

Zde jsem pielozila spojeni tax shelters jako dariové zvyhodnéné subjekty. Toto
spojeni ma také dalsi Cast&ji uvadény ekvivalent darnovy rdj, ale vzhledem k tomu, ze
se V této véte jednd o investory, zvolila jsem pro pieklad prvni verzi. Z mého pohledu

jsou investory mysleny pravé subjekty, které v téchto danovych rajich pusobi.

4.3.3 Piejimani 7 anglického jazyka

V poslednich letech se svét stale vice globalizuje a lidé se mohou Castéji setkat
s angliCtinou, jak v mluvené, tak v psané podob¢. Vzrustd také mnozstvi piejatych
slov, ktera se v roving lexikalni objevuji. Jak uvadi Danes a kol., nejvice anglicizmu
se nejcastéji a nejrychleji piejima pravé v odborném a poloprofesnim vyjadfovani
(1997, s. 277). Vetejnost se vsak vétsSinou s témito vyrazy seznamuje prostiednictvim
tisku, kde jde zejména o vyrazy z oblasti ekonomie, kultury, techniky nebo sportu.

Proces integrace pfevzatého vyrazu probiha riznym zpisobem. Obvykle jde o
zmény pravopisné, vyslovnostni, tvaroslovné a slovotvorné. V dnesni dobé je ale
zaznamenan spise odklon od jakéhokoli po¢est'ovani anglickych vyrazii a vétSinou se
akceptuje ptivodni pravopisna podoba piejimaného slova. Je ziejmé, ze tento odklon
je dan predevsim tim, Ze v Ceské republice vzriista podet mluvéich s dobrou znalosti
anglického jazyka a mnozstvi anglicizmt se také neustale zvétsuje.

Martincova a kol. ale upozoriiuji, ze ne vSechny elementy, které se v Cestiné
pouziji, jsou automaticky do ceské slovni zasoby integrovany. Je mnoho takovych,

které ziistanou pouze ve formé vypijcek a vtextu byvaji oznaCeny napiiklad
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uvozovkami nebo kurzivou. Signalem, Ze jde o piejaty cizi lexém, je pfevedSim jeho
opakovany vyskyt pti komunikaci (2005, s. 189-190).

Otéazka ptejimani a pouzivani téchto vyraza v Cestiné je stale diskutovanym
tématem. NejcastéjSim argumentem proti uzivani piejatych slov je skutecnost, ze
snizuji srozumitelnost textu. Odlisné je to vSak u textli odborného zaméfeni, kde
naopak takovéto vyrazy mohou pfispét k jednoznac¢nosti (Danes a kol., 1997, s. 272).

V této kapitole uvedu nekolik ptiklada ptejatych slov z VT, predevSim
z anglického jazyka.

(33) Its impressive-sounding $25.4 billion in revenues (...) were “pro forma.”
To €ini plsobivych 25,4 miliard v trzbéach (...) v tzv. ,,pro forma*.

Vyraz pro forma je latinského puvodu a pouziva se v Cestiné Casto nejen

v odbornych textech, ale také v publicistice.

(34) While such “hedging” operations are intended to guard against fluctuations in
foreign exchange and interest rates, (...)
Zatimco je takovyto ,.hedging® urcen k ochrané proti vykyviim ve sménnych

kurzech a trokovych sazbach, (...)

Muzeme fici, ze vyraz hedging je v ¢estiné dnes také rozsifeny, a zejména
Vv odborném ekonomickém prostiedi zafind nahrazovat Cesky ekvivalent, ktery je
zajisténi nebo také zajistovaci operace. Jelikoz je ptekladany text urcen Sirokému
okruhu ¢tenafi, rozhodla jsem se sice piejaty vyraz v CT ponechat, ale zaroven jsem

¢esky ekvivalent zminila v poznamkach pod ¢arou.

(35) Studios now outsource the making and financing of most of their movies and
television series (...)
Studia v dnesni dob¢ vyuzivaji outsourcingu a zadavaji tvorbu a financovani

vetsiny svych filmu a televiznich serialt (...)

Vyraz outsourcing se dnes bézné v ¢estiné pouziva, sklonuje se a objevuje se

tedy vriznych tvarech. Do ceStiny muzeme sloveso outsource prielozit jako
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zajist’ovat externé, ale toto spojeni uz vétSinou nahrazuje anglickd verze. V prekladu
jsem pouzila transpozici, tedy zménu slovniho druhu. Konkrétné jde o zménu ze

slovesa na podstatné jméno.

(36) Consider, for example, the concept of “branding” products — such as toys,
dolls, and game characters — for future audiences.
Vezméme si napiiklad pojem ,branding®* produkti — jako jsou hracky,

panenky, herni postavi¢ky — pro budouci publikum.

(37) Other forms of income, such as toy-licensing and product placement fees, may

be contractually excluded from the pool for many participants.
Dalsi formy pfijmu jako ud¢lovani licenci na vyrobu hracek a poplatky za

product placement lze ze spole¢nych prostiedkd smluvné vylougit.

4.4 Morfologicko-syntakticka rovina

V nasledujici podkapitole se budu veénovat analyze roviny morfologicko-
syntaktické. Zaméfim se predevS§im na gramatické prvky, kterymi si anglictina od
ceStiny odliSuje, a u kterych bylo zapotiebi ve vétsiné pifipadi pii piekladu provést

transpozici, aby bylo dosazeno adekvatniho ptekladu.

4.4.1 Transpozice

Pojmem transpozice rozumime zamérné a casto nutné¢ formalni zamény
gramatickych prvkll v cilovém jazyce v disledku odlisného jazykového systému
jazyka vychoziho (Bare§, 1977, s. 110). Casto se mizeme setkat také suz§im
vymezenim tohoto pojmu jako ,,zamény slovnich druht, které neméni smysl
originalu v cilovém jazyce* (Bares, 1977, s. 110).

Vzhledem k tomu, Ze anglictina a CeStina jsou dva typologicky rozdilné jazyky,
li$i se tim padem také jejich pouziti gramatickych prostfedkt. Piekladatel se tedy
Casto bez transpozice neobejde, pokud se chce piekladem co nejvice pfiblizit

originalu.
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4.4.1.1 Zmena slovnich druhi

V této Casti prace se omezim na vymezeni transpozice jako zdmeény slovnich
druhti pii ptekladu. Uvedu nékolik piikladi z VT a jejich preklad pravé pomoci

transpozice.

(38) Some of these equity partners are well-known civilians (...) who made their
fortunes in other realms and now want an association with Hollywood.

Nekteti z téchto ekvitnich partnert jsou dobie znami civilisté (...) ktefi nabyli

své jméni v jinych oblastech a nyni chtéji byt spojovani s Hollywoodem.

U tohoto prikladu jsem provedla zménu z podstatného jména, které jsem
zmeénila pii piekladu na sloveso s pficestnim trpnym. Muzeme zde také pozorovat

sklon cestiny k verbalnosti a angli¢tiny k nomindlnosti vyjadfovani.

(39) While such “hedging” operations are intended t0 quard against fluctuations in
foreign exchange and interest rates, they can also produce gains or losses
when the financial results are different from the expected ones.

Zatimco je takovyto ,,hedging® ur€en k ochrané proti vykyvim ve sménnych
kurzech a trokovych sazbach, pokud se hospodaiské vysledky lis§i od téch

o¢ekavanych, mohou také zpusobit zisky nebo ztraty.

V tomto piikladé jsem provedla dvé transpozice, prvi ze slovesa to guard na
substantivum ochrané. V druhém piipadé jsem zvolila transpozici z adjektiva
different na sloveso /isi. Zde byla moznost adjektivum v ¢eském piekladu ponechat,
ale jak uvadi Bares (1977, s. 111), anglic¢tina ¢asto vidi jako dominantni rys vlastnost

tam, kde ma cesStina pottebu zdiiraznit ¢innost, coz opé&t souvisi s jeji verbalnosti.

(40) Disney, for example, received more than a billion dollars between 1985 and

1990 from investments in partnership called Silver Screen Partners | and II.

Naptiklad spolecnost Disney obdrzela mezi lety 1985 a 1990 vice nez miliardu

dolaru od spolupracujicich investoru Silver Screen Partners | a Il.
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U vyse uvedeného prikladu doslo ke zméné ze substantiva partnership na
adjektivum spolupracujicich. Lze si také povSimnout, ze v ramci této transpozice

doslo také k logické zméné slovosledu.

4.4.2 Pasivni konstrukce

Jak jsem jiz uvedla vyse, ve VT autor ve velké mife pouziva pasivni
konstrukce. Tento zplisob vyjadfovani je charakteristicky pfedevsim pro odborny a
védecky styl jak v angli¢ting, tak v Cesting, kde se nejéastéji vyskytuje pasivum,
jelikoz ¢initel déje je neznamy nebo neni pro dany obsah relevantni. VSeobecné vSak
plati, ze se pasivum v angli¢tiné vyskytuje Castéji, nez v ¢estiné. Proto je dilezité,
aby prekladatel automaticky neptfevadél anglickou pasivni konstrukei do Cestiny, ale
zohlednil, zda je zndmy Ccinitel d&je, a zda by vhodnégj$i variantou nebyl pieklad
v rodé ¢inném.

Jak uvadi Duskova a kol. v publikaci Mluvnice soucasné anglictiny na pozadi
Cestiny, pasivum se sklada z pomocného slovesa be v uritém tvaru a minulého
pfricesti lexikalniho slovesa (2003, s. 249). Pasivum lze tvofit od sloves, které maji
pfedmét, tedy sloves monotranzitivnich (s pfimym pfedmétem) a ditranzitivnich (s
piimym a nepiimym pfedmétem) (Duskova a kol., 2003, s. 253).

V tvoreni pasivnich konstrukci jsou mezi angli€tinou a ¢eStinou znac¢né rozdily,
coz vyplyva predevs§im z rozdilné povahy tranzitivnosti anglickych a ¢eskych sloves
a také z ,,existence bezpodmétného (neosobniho) pasiva v ¢estiné* (Duskova a kol.,
2003, s. 250).

U nésledujicich ptikladi demonstruji nékolik zptsobti piekladu pasiva do

cestiny.

(41) Since only a small portion of capital expenses are counted against earnings,
this accounting maneuver greatly increased its reported profits.
Protoze se z pfijml odecetla pouze mala ¢ast kapitdlovych vydaja, tak se timto

ucetnim manévrem znacné zvysily vykazované zisky spolecnosti.

Tento ptiklad znazorniuje ponechani pasivni konstrukce v ceském piekladu. Je

zde také ziejmé, ze Ceské pasivum muize mit reflexivni formu. Piiklad také
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demonstruje pasivni konstrukci s nevyjadienym cinitelem, ktery, jak uvadi Duskova

a kol., implikuje v§eobecného lidského konatele (2003, s. 259).

(42) Complicating matters further, many corporate shells, if not the participants

themselves, are domiciled in countries with different tax laws (...)

24

samotni podilnici, maji sva sidla v zemich s riiznymi dafiovymi zékony (...)

Zde jsem pielozila pasivni konstrukci pomoci ¢inného rodu, jelikoz pii

ponechani pasiva v ¢eské verzi by spojeni znélo nepfirozeng.

(43) The operation has_been likened by one studio executive to the financial

equivalent of a “black box,” in which “money constantly gets paid in and out.”
Jeden manazer studia tuto operaci prirovnal k finanénimu ekvivalentu ,,éerné

skiiiiky*, do niz se ,,penize neustale plati a naopak se z ni vyplaceji.*

Vyse uvedeny piiklad zobrazuje pasivum s vyjadienym cinitelem pfipojenym
pomoci piedlozky by. Tato konstrukce neni tak Casta jako bez vyjadieného ¢initele,
jelikoZ hlavni funkci pasiva v odborném stylu byva predevSim potlaceni Cinitele déje.
V tomto ptipadé stoji za pov§imnuti, ze ackoli je ve VT C¢initel vyjadien, neni nijak
blize specifikovan.

Duskova a kol. dodéavaji, ze v tomto piipadé je moznost pielozit konstrukci
rovnéz pasivem nebo pouzit aktivni konstrukci, ktera je Casta, pokud je Cinitel
zivotny (2003, s. 261). Zde jsem zvolila preklad pomoci aktiva, ale preklad v pasivu

by byl také vhodnou variantou.

(44) A few months after a film is released, the clearinghouse receives the “rentals,”

as the studio’s share of the box office is called (...)
Nékolik mésicti po vydani filmu, clearingové centrum obdrzi ,,piij¢ovné* od

kin, jak je nazyvan podil studia z pokladny (...)

Zde jsem v prvnim piipad¢ prelozila pasivum pomoci piedlozkové vazby.

V druhém piipadé€ jsem pasivni konstrukci ponechala.
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4.4.3 Vétné kondenzory

Vétné kondenzory jsou pro anglictinu typické a jejich vyskyt souvisi s jeji
nomindlnosti a ekonomicnosti vyjadfovani (Knittlova, 2000, s. 94). Mezi vétné
kondenzory miizeme fadit infinitivni, gerundijni a participidlni slovesné tvary.
Cestina vétiinou misto téchto nominalnich tvart slovesnych pouziva vedlejsich vét,
prekladatel Casto celi problému spravné interpretace dan¢ho kondenzoru, protoze
neni vzdy jednoznacné, jaké logické spojeni mél autor na mysli (2000, s. 95).
V takovém piipad¢ pak hraje dilezitou roli kontext. V nekterych ptipadech je mozné
kondenzory ponechat také v CeSting, ne vzdy je tedy nutné pouzit pii piekladu
vedlejsich vét.

V nasledujicich podkapitolach uvedu ptiklady vétnych kondenzorii z VT a
jejich preklad.

4.4.3.1 Infinitiv

Infinitiv, jakoZto vétny kondenzor, se miize vyskytovat ve funkci podmétu,
pfedmétu, ve funkci adverbidlni a atributivni (DuSkova a kol., 2003, s. 542).
V nasledujicich ptikladech se pokusim demonstrovat infinitiv, ktery se vyskytuje ve

VT v rozliénych funkcich, a uvedu zptisob jeho piekladu.

(45) The main task of today’s studio is 10 _collect fees for the use of the intellectual
properties they control in one form or another and then to allocate those fees
among the parties (...)

Hlavnim tkolem dne$niho studia je vybirani poplatkti za uzivani dusevniho
vlastnictvi, které rGznymi zpisoby kontroluji. Dale potom rozdéluji tyto

poplatky mezi vSechny ucastniky (...)

Zde se vobou piipadech infinitiv vyskytuje jako soucast ptisudku po
sponovém slovesu. Pii prekladu jsem toto souvéti rozdélila do dvou vét, abych
zachovala pfehlednost, a v prvnim pifipadé¢ zistava také v cesting€ piisudek jmenny se
sponou. V druhém piipadé¢ se zncho stavd piisudek slovesny a v druhé vété je

podmét nevyjadieny (studia).
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(46) The company also created a captivate insurance company to_insure its own
business.

Spole¢nost si vytvofila také svou vlastni pojistovnu, aby si tak pojistila své

podnikani.

V tomto piipadé se jedna o infinitiv adverbidlni, jehoz nejcastéjsi funkei je
urceni ucelu a jeho hlavnim protéjskem v Cestiné je tedy vedlejsi véta ucelova
(Duskova a kol., 2003, s. 561). Ptame se otazkami ,,Proc?*“ nebo ,,Za jakym

ucelem?.

(47) All six studios manage to_conceal the dimensions of these licensing rights by
submerging them in broader, catchall categories in their financial reports.
Vsem Sesti filmovym studiim se dafi utajovat rozsah téchto prav tim, Ze je ve

svych ucetnich vykazech zaclenu;ji do $irSich univerzalnich kategorii.

V této vété se vyskytuje infinitiv ve funkci pfedmétu. V prekladu jsem zde
zachovala stejnou strukturu a infinitiv jsem ponechala. V ¢estiné se vsak jedna o

pfisudek jmenny se sponou.

4.4.3.2 Gerundium

Anglictina gerundium vyuZziva ve velké mife a obdobné jako infinitiv se
vyskytuje ,,ve funkci podmétu, pfedmétu, jmenné casti piisudku, ptivlastku a
ptislovecného urceni“ (DuSkova a kol., 2003, s. 569). Duskova a kol. také uvadi, ze
jelikoz v Cestiné neexistuje zadna gramatickd kategorie, ktera by odpovidala
anglickému gerundiu, jako protéjSek pii piekladu se nejvice pouziva podstatné jméno
slovesné nebo adekvatni vedlejsi véta (2003, s. 569).

V nasledujicich piikladech se pokusim demonstrovat pouziti gerundia

Vv riznych funkcich.

(48) Instead, the clearinghouses manage to exclude a large portion of the cash flow

from the allocation by employing complicated royalty formulas.
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Clearingovym centriim se misto toho dafi zadrzovat velkou ¢ast penéznich tokt

z pridélené castky pencz tim zpusobem, Ze pouzivaji komplikované vzorce

pro vypocet tantiém.

Ve vyse uvedeném prikladu se gerundium objevuje ve funkci piisloveéného
urCeni zpusobu, které je nejCastéji uvedeno po piedlozce by. Gerundium jsem
prelozila pomoci vedlejsi véty, kde jsem vyslovné uvedla, Ze se jedna o urceni

zpusobu vlozenim vazby tim zpiisobem.

(49) Initially, when only a small number of videos of each title were sold, the cost of
transferring movies onto a master tape (...) could run from $30 to $40 a
cassette (...)

Zpocatku, kdy se dafilo prodat od kazdého titulu pouze malé mnozstvi
videonahravek, ndklady na prevod filmd na master tape (...) se mohly
pohybovat od 30 do 40 dolarti za kazetu.

Zde se objevuje gerundium ve funkci substantivniho modifikatoru v postpozici.
V Cestin€ jsem zanechala stejnou strukturu a jako ekvivalent predlozky of, jsem zde

pouZila pfedlozku na.

(50) Auditing of it has become a specialized field in Los Angeles (...)

Z provadéni auditu se stal v Los Angeles specializovany obor (...)

V tomto ptipadé se gerundium vyskytuje ve funkci podmétu. Pii piekladu

doslo ke zméné vétnych ¢lent a v ¢eské verzi se podmétem stalo slovo obor.

4.4.3.3 Participium

Participium je dal$i z vétnych kondenzorti a zahrnuje nékolik riznych tvarg.
Stejné¢ jako gerundium muze plnit funkci pfivlastku a je snim také snadno
zaménitelné. Jak uvadi DuSkova a kol., ,,rozliSovani gerundia a participia se zaklada
na jejich syntaktickém chovani, podle néhoz se gerundium fadi k substantivu a
participium Kk adjektivu (2003, s. 268). V Cestin¢ participium c¢asto odpovida
ptrechodniku nebo pfidavnému jménu slovesnému (Duskova a kol., 2003, s. 580).
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(51) These corporations, acting as its partner, in turn borrowed much of the money
from international banks, incurring debts that did not appear on the
company’s balance sheet.

Ty vystupovaly jako jeji partner a stéidavé si pijcovaly velkou ¢ast penéz od

mezinarodnich bank, ¢imzZ jim vznikly dluhy, které se neobjevily v podnikové

rozvaze.

Zde muzeme vidét participium ve funkci piechodniku, kde je nevyjadieny
konatel totozny s podmétem. Jelikoz se v predeslé vété hovoii o corporations, v této
véte jiz slovo v prekladu neopakuji a nahrazuji jej podmétem ty. Z participialni vazby
se Vprvnim piipad¢ stava piisudek slovesny. V druhém piipad€ jsem vytvofila
vedlejsi vétu disledkovou a z participia se stal také ptisudek slovesny, ktery se vSak

vaze k podmétu dluhy.

(52) Michael Eisner, Sumner Redstone, and Rupert Mudroch took the concept of
self-dealing even further, expanding their media empires to include the
television networks (...)

Michael Eisner, Sumner Redstone a Rupert Mudroch posunuli koncepci
vnitinitho obchodovéani jesté vice kupfedu rozSifovanim svych impérii za

ucelem zatazeni televiznich siti (...)

V tomto ptipad¢ se také jednd o participium ve funkci ptechodniku, ktery jsem

preloZila do ceStiny ve formé piislovecného ur€eni zplsobu. Bylo by mozZné

vvvvv

archaicky.

(53) Some of these equity partners are well-known civilians (...)

Nekteti z téchto ekvitnich partnerti jsou dobre znami civilisté (...)

(54) Unlike movies, these series almost always go into production with guaranteed

buyers (...)

Na rozdil od film tyto seridly jsou do vyroby vzdy s tim, Ze maji zarucené

kupce (...)
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V téchto prikladech se participium objevuje ve funkci pfivlastku
v premodifikaci a v ¢estiné obvykle piidavné jméno v premodifikaci zdstava.

V piikladu (54) také doslo k rozdéleni véty a vzniklo tak souvéti podiadné.

(55) Similarly, the exclusion of markets through corridors diminished the amount
left in the pool for the other participants.
Stejné tak vylouceni z trhii prostiednictvim koridort snizuje zbylou ¢astku ve

fondu pro dalsi ucastniky.

Tento ptiklad demonstruje pii¢esti minulé v postpozici. V piekladu jsem

VvV tomto ptipadé¢ dala piednost prepozici.

4.5 Textova rovina

V této podkapitole se zaméfim predevSim na rozdil ve slovosledu mezi
angli¢tinou a ceStinou a budu se vénovat typum tematickych posloupnosti podle
FrantiSka DaneSe. Rlzné tematické posloupnosti budu demonstrovat opét na

ptikladech z VT a CT.

4.5.1 Slovosled

Vzhledem Kk tomu, Ze jsou anglictina a ¢estina dva typologicky odlisné jazyky,
slovosled a jeho funkce se také liSi. Jak uvadi DuSkova a kol., v anglictiné ma
slovosled predevsim gramatickou funkci, kdy postaveni slova ve vété odrazi jeho
syntaktickou funkci (2003, s. 518). Naopak v ¢estiné je tato funkce slovosledu
druhotna. Hlavni funkci je v Cestin€ aktudlni ¢lenéni vétné, tedy stupent vypovédni
dynamicnosti (Duskova a kol., 2003, s. 519).

Se slovosledem tedy otazka aktualniho ¢lenéni vétného tzce souvisi. Jde tedy
o rozliseni problematiky tématu, informace znamé, a rématu, informace nové.
Duskova a kol. dodavaji, Ze vypovédni dynamicnost se zvySuje od pocatku véty
k jejimu konci (2003, s. 519). Znama informace (téma) se tedy vyskytuje na zacatku
a informace nova (réma) na konci véty. Zde je mozné pozorovat rozdil mezi
anglic¢tinou a cCestinou, jelikoz na rozdil od anglictiny, v ¢estin€ je aktualni ¢lenéni

vétné hlavnim slovoslednym cinitelem. Tento rozdil vyplyva ze skutecnosti, Ze
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¢esStina ma tendenci fadit vétné Cleny podle stupné jejich vypovédni dynamicnosti,
ale vanglictingé casto pusobi proti této linearité pevnost anglického slovosledu
(Duskova a kol., 2003, s. 528). Pro ptekladatele je tedy mnohdy naro¢né rozlisit téma
a réma v anglickém originalu a dat témto vypoveédim piislusné misto v CJ.
Anglictina ale také disponuje rtiznymi prostiedky, kterymi mtize zdiraznit
novou informaci a porusit tak standardni strukturu véty. Podle Knittlové k tomuto
ucelu mohou slouzit napiiklad tak zvané cleft structures a pseudo-cleft structures
(2000, s. 97). Je tedy ziejmé, ze tematickou strukturu VT nelze vzdy dodrzet, ale
prekladatel by se mél snazit, aby v piekladu nedoslo k mylné interpretaci tématu a

rématu vypoveédi.

4.5.2 Tematické posloupnosti

V této podkapitole se budu zabyvat typy tematickych posloupnosti podle
FrantiSka DaneSe a uvedu ptiklady téchto posloupnosti.

Jak uvadi Danes, v tematické posloupnosti jde v podstaté o to ,,jak byva volba
tématu vypoveédi motivovana piedchdzejicim kontextem* (1985, s. 207). Danes také
dodava, Ze v kazdém textu je mozné urcit sled po sobé nasledujicich témat, tedy tak
zvanou tematickou trasu (1985, s. 208). Tato trasa se sklada z jednotlivych

tematickych posloupnosti, které¢ Danes (1968) déli do péti typt:

1. Navazna tematizace rématu

2. Pribézné téma

3. Rozvijeni rozstépeného rématu
4. Tematické odvozovani

5. Tematicky skok

Tematicka trasa textu nebyva tvofena posloupnosti pouze jednoho typu, ale
veétSinou se setkdvdme s kombinaci rlznych tematickych posloupnosti. Danes
dodava, ze uvedené typy se vzdy neobjevuji v Cisté formé a jde spiSe o idedlni
modely, které mohou byt komplikovany riznymi odbockami a vsuvkami (1968).

Ve VT pievlada typ s navaznou tematizaci rématu, ale vyskytuji se také ostatni

typy Vv riiznych modifikacich.

65



(56) In the heyday of the studio system, studios were conceived of as vast factories
manufacturing movies as if they were an industrial product. They controlled
the entire means of production, from soundstages and back lots to writers and
stars. They even had deals with the trade unions (...). Most important, they
controlled their point of sale — the movie theaters — by stipulating when their
films open (...)

V dobé nejvétsi slavy studiového systému byla tato studia koncipovana jako
obrovské tovarny vyrabéjici filmy, jako by se jednalo o primyslovy vyrobek.
Kontrolovala veskeré vyrobni prostiedky, od nahravacich studii a pozemki
filmovych ateliért, az po scéndristy a filmové hvézdy. Méla dokonce uzaviené

dohody sodbory (...). NejdulezitéjSi ¢innosti studii byla kontrola mist

prodeje, tedy kin, tim, Zze stanovovala, kdy jejich filmy budou mit premiéru

(..)

V tomto piikladé¢ je mozné oznaclit tuto posloupnost jako typ s pribéznym
tématem. U tohoto typu posloupnosti se opakuje stile totéZz téma a pfifazuji se
k nému vzdy nova rémata. Jak uvadi Dane$s (1968), Casto se pouziva pii popisu
urcitého jevu nebo predmétu. JelikoZ se stale opakuje jedno téma, jeho vyjadieni
vyzaduje jistou variabilnost (Danes§, 1968). V tomto piikladé jsou opakujicim se
tématem studia. Jelikoz angli¢tina nevyzaduje takovou variabilnost jako cestina,
vystaci si ve vSech nasledujicich vétach, ve kterych se o studiich mluvi se z4jmenem
they. V Cestiné jsem pii prekladu pouzila véty s nevyjadienym podmétem a

V posledni vété jsem téma opé€t zopakovala.

(57) To spread their risk, these companies usually arrange deals for multiple
pictures to which they commit hundreds of millions of dollars. Their own

shareholders put up part of this money, and the rest is borrowed from banks

that specialize in financing film ventures. One bank alone, J.P. Morgan Chase,

recorded $3.5 billion in outstanding film loans in 2000, and two others — Bank

of America and Crédit Lyonnais — reportedly extended more than a billion
dollars in similar loans.
Aby tyto spole¢nosti rozlozily riziko, obvykle uzaviraji dohodu na vice

snimki, na které poskytnou stovky milionti dolari. Cast téchto penéz vlozi
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jejich vlastni akcionafi a zbytek si ptjéi od bank, které se specializuji na

financovani filmovych podnikt. Jedina banka, J.P. Morgan Chase, v roce

2000 zaznamenala nesplacené filmové uvéry ve vysi 3,5 miliard dolar. Dvé
dalSi banky — Bank of America a Crédit Lyonnais — tidajné poskytly vice nez

miliardu dolarii prostfednictvim podobnych tvéra.

V tomto ptikladé se jedna v prvnich dvou vétich o posloupnost s navaznou
tematizaci rématu. Jde o takovou posloupnost, kdy se stava réma prvni vypovédi
tématem vypovédi druhé (Danes, 1968). V prvni vété jsou Companies/spolecnosti
Vv tomto ptipad¢ tématem a hundreds of millions of dollars/stovky milionit dolarii je
réma. V druhé vété je ziejmé, Ze si anglictina zachovava sviyy pevny slovosled se
schématem S-V-O’, naopak V &eském prekladu jsem zachovala tematickou
posloupnost a spojeni Cdst téchto penéz, které se stdva tématem, jsem umistila na
zacatek véty.

Druh4 tematick4 posloupnost, ktera se zde objevuje, je rozvijeni rozSt€pené¢ho
rématu. Podle DanesSe jeho podstata spoc¢iva v tom, Ze réma prvni véty je skryté nebo
vyslovné dvojnasobné a z ného vychazeji dve dil¢i posloupnosti (1968). V uvedeném
prikladu se jedna o réma banks/bank. Pti piekladu jsem nasledujici vétu, ktera toto
réma rozviji, rozdélila do dvou samostatnych vét, tedy vypovédi, ¢imZ vznikla tato

posloupnost.

(58) Money flows in more sporadically from the distribution of the film abroad. In

most foreign markets, the studios use their own distribution arms (...), but in

some markets, they use local distributors. Some films, especially action-
oriented ones, earn more abroad than in the United States.

Mén¢ cCasto penize ptitékaji z distribuce filmu v zahrani¢i. Na vétSiné

zahrani¢nich trhi studia pouzivaji své vlastni distribu¢ni spolecnosti (...), ale

na nékterych trzich vyuZivaji mistnich distributord. Nékteré filmy, pfedevsim

ty akéni, vydélavaji vice v zahraniéi neZ ve Spojenych statech.

7su bject — verb - object
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V tomto piikladé miizeme fici, ze se jedna o posloupnost tematického
odvozovani. Tento typ je zalozen na principu, Ze se témata jednotlivych vypovéedi
odvozuji z celkového tématu néjakého nadfazené¢ho celku (Danes, 1968). V tomto
prikladu jsem za celkové téma oznacCila spojeni distribution of the film
abroad/distribuce filmu v zahrani¢i. Kazda z dalSich vypovédi je odvozena od

v

tohoto tématu a podava o ném podrobné;jsi informace.
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ZAVER

Hlavnim cilem mé prace bylo vytvofeni funkéniho piekladu ekonomického
textu a volba adekvatnich ekvivalenti odbornych termint, které se v textu objevuji.
Na prvni pohled VT puisobi ctivé a Ctenaf, ktery ma znalosti anglického jazyka na
dostate¢né urovni bez vétsich potizi pochopi jeho téma a obsah. Jak jsem ale zjistila
v pribe¢hu mého prekladatelského procesu, preklad tohoto textu nebyl zdaleka tak
jednoduchou zalezitosti.

Problematickou strankou byl ptedev§im pieklad ekonomické terminologie,
kterd se v textu hojn¢ vyskytuje a spravné zvoleny ekvivalent byl pro porozuméni
textu klicovou zalezitosti. Jak jsem zjistila, pii prekladu termint jsem si nevystacila
s pouhym pickodovanim daného terminu do ¢estiny, jelikoz mnoho z nich mélo vice
ceskych ekvivalentd, které si jsou vyznamové blizké, a pro mnohé Cesky ekvivalent
ani neexistuje. Pro spravny pieklad tedy bylo potfeba pochopit dany kontext, ve
kterém se termin objevuje. Vzhledem Kk narocnosti textu bylo nutné dohledavat
néktera pouziti a vyznam urcitych spojeni v odbornych ¢lancich a uc¢ebnicich.

Z prace také vyplyva, ze mnoho termint z VT bylo mozné ponechat v pivodni
podobé¢, jelikoz se dnes ve velké mife pouzivaji v téchto typech textl také v cesky
psanych publikacich. Vzhledem k tomu, Ze se nejedna o Cisté odborny text, ale kniha,
ze které je VT prevzat je urCena také laické vetejnosti, rozhodla jsem se nékteré tyto
anglické vyrazy doplnit komentafem s vysvétlenim vyznamu, ktery jsem uvadéla
V poznamkéch pod Carou. Stale vSak panuji dohady o tom, zda je pfijatelné, Ze se
Vv ¢estiné anglicizmy pouzivaji stale ve vEétsi mife. Mij nazor je takovy, Ze at’ chceme
nebo ne, anglitina dnes ovliviiuje vSechny sféry naSeho zivota, a jejimu vlivu na
¢estinu, jak v mluvené tak psané podobé, se nelze vyhnout. Je mozné, Ze postupem
Casu pro tyto bezekvivalentni vyrazy vytvori €eStina sviij protéjSek, ale myslim si, ze
to neni pravdépodobné, vzhledem k tomu, Ze se dnes vramci globalizace vSe
anglictin€ ptizpusobuje a v ur¢itém smyslu tak dochazi k zjednoduseni. Z angli¢tiny
se tak v podstaté stava lingua franca, jako byvala kdysi latina.

Co se tyce stranky morfologicko-syntaktické, v ramci procesu piekladu jsem
provedla mnoho transpozic, z nichz nékteré byly nevyhnutelné. Zabyvala jsem se
predevsim jevy, které pro CeStinu nejsou piili§ typické, nebo které se v ni vibec

nepouzivaji, a na ptikladech jsem demonstrovala rozdily, které pti prekladu nastaly.
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Jelikoz je anglictina vysoce nominalni jazyk a pouziva hojné jmennych fetézct, casto
pfi prekladu doslo k rozdélovani spletitych anglickych vét na kratSi souvéti. Tato
hutnost stavby anglickych vét souvisi samoziejmé také se stylem textu.

Zajimala m¢ také otazka slovosledu a s tim souvisejici rozdilné tematické
posloupnosti. V textu jsem méla moznost najit dokonce nékolik druhl posloupnosti a
az na vyjimky, kde se angli¢tina drzela svého pevného slovosledu a musela jsem
provést zmeénu, jsem zachovala tyto stejné posloupnosti také u CT.

Jelikoz jsem se v ramci analyzy vénovala ptevazné roviné lexikalni, jsem si
védoma toho, ze jsem 2z kapacitnich divodi neobsdhla zdaleka veskerou
problematiku tykajici se roviny morfologicko-syntaktické a textové, a tyto roviny by

si zaslouzily detailné&js$i rozbor.
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PRILOHA — GLOSAR TERMINU

Kurzivou jsou v glosaii oznaceny pieklady pouzité v CT. Kromé toho jsou uvedené

také dalsi vhodné piekladové protéjsky.

above-the-line talent
back lots

bonding

branding

breakeven point

clearinghouse

compensation package

corporate front
corporate shell

custom clearance
depreciation charges
distribution arm
executive compensation
flat fee

foreign exchange

goodwill

handler

hedging

home-shopping

industry standard

intangible goodwill
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hlavni pracovnik filmového Stabu
pozemky filmovych ateliéru

garancni pojistka

branding

hranice rentability

clearingové centrum

clearingova banka

odmény a zaméstnanecké vyhody
odstupné

spolecnost

corporate shell

celni odbaveni

odpisové naklady

spolecnost

mzdové naklady na vedouci pracovniky
pausalni poplatek

deviza

devizovy trh

hodnota firmy

dobré jméno firmy

goodwill

animdtor

hedging

zajistovaci operace

nakupy provadéné z domova na internetu
home-shopping
oborova norma

nehmotny majetek firmy



intellectual copyrights
in the black

in the red

location

master tape
merchandise sales

off-the-books corporation

outsource

overhead

premium

product placement
pro forma
reauthoring

rentals

royalty

royalty formulas
self-dealing

severance package
stacked deck
stock-market value
tax bracket

tax code

tax-reimbursement agreement

tax shelter

treasury bill

prava dusevniho vlastnictvi
vykazovat financni zisk
vykazovat financni ztatu
exteriér

master tape

trzby z reklamniho zbozi
nezaregistrovand spolecnost
nezapsana spolec¢nost
outsourcovat

zajiStovat externé

rezijni naklady

pojistné

product placement

pro forma

reauthoring

pujcovné

najemné

tantiemy

licencni poplatek

autorsky honoraf

vzorce pro vypocet tantiém
nekalé financni transakce
vnitini obchodovani
sebezvyhodnéni

odstupné

falesné karty

trzni hodnota na burze
danové pasmo

danovy zdkonik

dohoda o danovém vyrovnani
danovy rdj

danové zvyhodnény subjekt

pokladnicni poukadzka
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SUMMARY

Topic of this bachelor thesis is a translation of the text from the area of
economics and its analysis. The main objective is to create a functional translation of
the economic text and make a choice of appropriate equivalents of technical terms.
For translation | chose a chapter from the book entitled The Big Picture: Money And
Power in Hollywood. The name of the chapter is The Clearinghouse Concept and
the author is an American journalist Edward Jay Epstein. The chapter concerns
business in a film industry and describes various financial transactions that
Hollywood studios do.

The text contains a large number of economic terms, therefore the main
emphasis is placed on the lexical level and on the translation of these scientific terms.
The main objective is to find their appropriate equivalents, since the correct
translation of terminology affects the meaning of the whole text. The question arises,
whether terms can be only substituted for their Czech equivalents, because
sometimes the adequate equivalent just does not exist. This issue is also connected to
the borrowing of English terms to Czech, which has been widely discussed
nowadays.

The structure of the thesis is logical: the first chapter is the translation itself.
The second chapter contains the theoretical part, which deals with the characteristics
of functional styles and their division. Text can be classified partly under the
publicistic style and partly under the scientific style. Theoretical part also deals with
the issue of translation of scientific texts and discuss some problems that translator
has to face during the process of translation.

The largest part of the thesis is the analysis of the translated text. The crucial
part there is the lexical level. In the thesis, the terms are divided into various
categories and to each category several examples from the text are provided. With
regard to the nonexistent equivalents, terms are retained in their original English
forms or they have to be invented depending on the context.

The next chapter deals with the morpho-syntactic level and the differences in
grammar structure between Czech and English. There are passive constructions that

are not so widely used in Czech, therefore various transpositions are made. In the
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English text, there are also many sentence condensers that are replaced with
subordinate clauses.

The text level and the word order is also important element in the text. The
main concern of this chapter is to provide an overview of the thematic sequences in
the text. In Czech, primary function of a word order is to follow the functional
sentence perspective. On the other hand, English has a strict word order that fulfills
primarily grammatical function and as it is obvious from the translation process,
sometimes it is difficult identify a theme and a rheme in the sentence.

The last part of the thesis is the appendix, which contains the glossary of the

most problematic economic terms and terms that are not so well known.
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Obsahem predkladané prace je preklad ekonomického textu a jeho analyza.

Hlavnim cilem je vytvoteni funkéniho ptekladu vychoziho textu a predevsim volba

adekvatnich ekvivalentid anglickych ekonomickych termint.. Prace se sklada ze tii

hlavnich ¢asti: samotného piekladu, teoretické ¢asti a prekladatelského komentéate.

Soucasti teoretickeé Casti je klasifikace funkénich styll, stylistické zatazeni

vychoziho textu a teoretické vymezeni problematiky ptekladu odbornych texti.

Piekladatelsky komentai se zaméfuje pfedevSim na rovinu lexikalni, konkrétné na

zpusob piekladu terminologie, ktera se ve vychozim textu objevuje. V komentafi je

také zahrnuta rovina morfologicko-syntakticka a textova, které se zamétuji

pfedevs§im na systémové rozdily mezi anglic¢tinou a ceStinou a na zmény provedené

pii prekladu. VSechny jevy jsou demonstrovany na piikladech.

Na konci prace se nachazi glosaf vybranych termint z vychoziho textu.
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The subject of the thesis is a translation of the economic text and its analysis.
The main objective is to create a functional translation of the economic text and
make a choice of appropriate equivalents of English economic terms. The thesis
consists of three main parts: the translation itself, the theoretical part and the
translation analysis.

The theoretical part consists of classification of functional styles, stylistics
classification of the source text and theoretical definition of scientific texts and their
translation. The analysis focuses primarily on a lexical level, specifically on the
method of translation of the terminology that appears in the source text. The morpho-
syntactic level and the text level are also included in the analysis and they are
focused primarily on the system differences between English and Czech, and on the
changes made during the translation process. All discussed issues are demonstrated
by examples.

At the end there is a glossary of selected terms from the source text.
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