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Zhodnoceni zahrani¢niho obchodu a proexportni
strategie Ceské republiky

Evaluation of Foreign trade and export strategy of the
Czech Republic

Souhrn

Bakalafska prace se nejprve vénuje problematice zahrani¢niho obchodu v obecné
rovin€, podava uceleny prehled o néstrojich zahrani¢ni politiky, o tarifnich a netarifnich
opatienich, o svétovych obchodnich organizacich a o spolecné obchodni politice
Evropské unie. Vyznamné ¢ast je vénovadna exportni politice, riznym proexportnim
aktivitam Ceské republiky, institucim zfizovanym pro podporu exportu a zejména
Exportni strategii Ceské republiky na roky 2012 — 2020.

V praktické ¢asti jsou vyhodnoceny vybrané ukazatele a oblasti napliovani Exportni
strategie za prvni rok jeji platnosti, tedy za rok 2012. Udaje jsou prezentovany
v piehlednych tabulkdch a grafy ndzorné¢ zobrazuji porovnani s ostatnimi staty.
Vzhledem ke skuteénosti, ze Ceské republika patii mezi staty, kde ma export nejvyssi
podil na hrubém domacim produktu a zarovenn byl cCesky export doposud vyrazné
orientovan hlavné na zemé& Evropského spoleenstvi, je Exportni strategie Ceské
republiky na roky 2012 — 2020 soustied’ovana na podporu exportu i do zemi mimo
eurozonu. Dosavadni hodnoceni této strategie vypovidd, Ze byla UspéSné
implementovéna a je na dobré cesté k naplnéni jejich cill.

Summary

In general bachelor thesis solves the issue of foreign trade, gives a comprehensive
overview of the tools of foreign policy on tariff and non-tariff measures, the world’s
leading business organizations and the common commercial policy of the European
Union. A significant portion is devoted to the export policy, various export promotion
activities of the Czech Republic, to institutions established for the promotion of exports
and particular the Export Strategy of the Czech Republic for 2012 — 2020 period.

In the practical part are evaluated and selected indicators of the area of fulfilling export
strategy for the first year of its validity, for the year 2012. The data are presented in
tables and graphs which clearly show the comparison with other states. Due to the fact
that the Czech Republic is among the countries where is the highest export share of
gross domestic product and the Czech export is still strongly oriented mainly to the
countries of the European Community, the Export Strategy of the Czech Republic for
the years 2012 — 2020 is channeled to promote exports to countries outside the euro
area. The current rating reflects that this strategy has been successfully implemented
and it is on track to meet its objectives.



Klicova slova: clo, protekcionismus, liberalismus, export, import, obchodni politika,
tarifni opatfeni, netarifni prekazky

Keywords: duty, protectionism, liberalism, export, import, trade policy, tariff
protection, non-tariff measure
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1 SEZNAM ZKRATEK

EU
GATT
WTO
TARIC
MZV
MPO
EGAP
CEB
MTO
HDP
OPPI
SNS
ISO
TRIPS
GATS
CEBRE
CSU
ICC
CNB

Evropské unie

General Agreement on Tariffs and Trade
World Trade Organization

Tarif intégré communautaire

Ministerstvo zahrani¢nich véci

Ministerstvo primyslu a obchodu

Exportni garan¢ni a pojiStovaci spolecnost
Ceska exportni banka

Multilateral trade organizational

Hruby domaci produkt

Operacni program Podnikéni a Inovace
Spolecenstvi nezavislych stati

International Organization for Standardization
Agreement on Trade Related Aspects of Intellectual Property Rights
General Agreement on Trade in Services
Ceska podnikatelské reprezentace pti EU
Cesky statisticky Gifad

International criminal court

Ceska narodni banka



2 UvVOoD

Tato bakalaiska prace se zabyvéa problematikou zahrani¢niho obchodu Ceské republiky
a jeji proexportni strategii. V ivodu prace jsou vymezeny zakladni pojmy tykajici se
zahrani¢né obchodni politiky a dva hlavni sméry jako je liberalismus a protekcionismus.
V dalsi kapitole jsou vyjmenovany tarifni a netarifni nastroje, které jsou nezbytnou
soucasti kazdého mezinarodniho obchodovani. Jsou zde popsany i zplisoby a predméty
jejich uplatnovani. Néasleduje kapitola, kterd je nazvana jako Spole¢na obchodni
politika Evropské unie. Ceské republika je od 1. kvétna 2004 ¢lenem Evropské unie
a jeji obchodovani je upravovano dle spolecné obchodni politiky, kterd se tyka vSech
zemi patficich do evropského spolecenstvi nerozdilné. K ucelenému piehledu znalosti
chod a nebo pomohli Kk jejimu zaloZzeni. Konkrétné organizace WTO a také naptiklad
Vseobecnd dohoda o clech neboli GATT. Vyznamna ¢ast prace je vénovana i TARICU
— jednotnému celnimu sazebniku pro EU, ktery byl zfizen za G¢elem sjednoceni celniho

kodexu. Tento celni sazebnik je uplatiovan na vnéjsi obchod Evropské unie.

Dalsi kapitoly a prakticka cast této bakalaiské prace je v€novana proexportni strategii
schvalené na roky 2012-2020. JelikoZz je Exportni stragie navrhovana na delsi dobu, tato
konkrétn¢ na osm let, je zfejmé, ze je tento dokument pomérné obsahly. Pro dobrou
implementaci a minitoring je tedy rozdélen na ¢innosti a projektové karty, coz je také
V této praci rozebirano. Prakticka ¢ast je vénovana zhodnoceni plnéni Exportni strategie.
Kapitoly praktické €asti jsou pro lepsi orientaci rozdéleny na jednotlivé oblasti, na které
se Exportni strategie soustiedi. Exportni strategie byla schvalena v bieznu roku 2012,
tudiz je vtéto praci vyhodnocen prvni rok jeji platnosti, rok 2012. S ohledem na
sloZitost analyz mezinarodnich ekonomickych ukazatelli nejsou dosud novéjsi data
vefejné dostupna. Export je pro Ceskou republiku velice dileZity, proto se piislusné
organizace statni spravy vyvoji exportnich strategii svédomité¢ vénuji a snazi se

exportéry podporovat vS§emi moznymi zpUsoby.
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3 CIL PRACE A METODIKA

Cilem této bakalaiské prace je podat uceleny piehled o zahraniénim obchodé Ceské
republiky jako c¢lena Evropské wunie. S ohledem navyznam exportu pro
makroekonomické ukazatele Ceské republiky je cilem této prace také popsat

a vyhodnotit Exportni strategii Ceské republiky na roky 2012 — 2020.

Bakalafska prace je rozdélena na dvé Casti, ¢ast teoretickou a ¢ast praktickou. V prvni
Casti je pfi zpracovani postupovano v souladu s metodou deskripce, tzn., Ze zde jsou
zaznamenany zdkladni informace vztahujici se k problematice zahrani¢niho obchodu,
informace o svétovych obchodnich organizacich, o nastrojich obchodni politiky,
tarifnich a netarifnich opatfenich a informace o spole¢né obchodni politice Evropské

unie.

Vyznamna ¢ast bakalaiské prace je vénovana exportni politice a informacim o Exportni
strategii Ceské republiky na roky 2012 — 2020. Informace se dotykaji zejména podkladi
pro jeji zpracovani, vizim, cilim strategie a oblastem, tzv. pilitim, na které je Exportni

strategie Ceské republiky na roky 2012 - 2020 zaméfena.

Druhou metodou, ktera je vyuzita v praktické ¢asti bakalarské prace, je analyza. Pomoci
konkrétnich dat je vyhodnoceno napliiovani exportni strategie ve vybranych oblastech

za prvni rok jeji platnosti.

Pii vlastnim zpracovani bakalaiské prace je vychazeno zejména z odborné literatury,
odbornych periodik, vyro¢nich zprav a informaci uvedenych na internetovych strankach
Ministerstva primyslu a obchodu Ceské republiky a Ministerstva financi Ceské
republiky.

Pii zpracovani grafi a tabulek je vychdzeno ze statistickych Udaji a analyz
uvefejnénych na webovych strankach Ceského statistického ufadu a dale z vefejné

dostupnych programovych aplikaci a portali.
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4 TEORETICKA VYCHODISKA

4.1 Podstata a funkce zahraniéniho obchodu

Obchod je obecné definovan jako sména neboli nakup a prodej mezi dvéma nebo vice
lidmi ¢i celymi skupinami. Obchodovani lze realizovat pomoci vymény zbozi za penize
nebo vymény zbozi za zbozi. Pokud se jedna o ptimy obchod, tzn. vyména zbozi za
zbozi, nazyva se tato ¢innost barterovy obchod. Druhy zplsob je nepfimy, tj. vyména
zbozi za penize. Podle toho, na jaké rovni je obchod realizovan, rozliSujeme tii typy
obchodu — maloobchod (obchod mezi prodavajicim a kupujicim), velkoobchod (obchod

mezi dodavatelem a odb&ratelem) a zahrani¢ni obchod.

Historicky nejstar§i a zaroven nejvice rozSifeny z obchodnich vztahi je obchod
zahrani¢ni. Vzdy se jedna o ptekroceni zbozi pies hranice statu nebo jinak vymezeného
ekonomického celku. Pokud se zbozi vyvazi za hranice naSeho statu za ucelem prodeje,
jedna se 0 vyvoz neboli export, naopak pokud zbozi cestuje k nam za tcelem koupg,
jedna se 0 dovoz neboli import. Zahrani¢ni obchod propojuje domaci a svétovou
ekonomiku a poméaha rozvijet vyrobni sily jednotlivych stath a plni mnoho dalSich
velmi dulezitych funkci. Predmétem obchodovani totiz neni jen zbozi, ale mohou to byt

1 sluzby a prava duSevniho vlastnictvi.

Spole¢né s ménovou, fiskalni a socialni politikou pouziva stat i zahrani¢ni obchodni
politiku, kterd jednoznaéné souvisi se zahrani¢cnim obchodem a lze ji definovat jako
svazek zasad a opatieni, jez kazdy stat pouziva pro styky s obchodnimi partnery nebo
souhrn veskerych aktivit, kterymi zamérné pisobi na zahrani¢ni obchod své domovské
zem&. Pouziva k tomu rizné obchodné politické ndstroje, které délime na tarifni
a netarifni. Zahranicné obchodni politiky stath a vztahy mezi nimi vytvareji
mezinarodni obchodni politiku. Ta je uZ od daleké historie rozvijena podle chovani
a aplikace riznych zpiisobli obchodovani mezi staty. Existuji dva sméry neboli

koncepce, které jsou spojeny s vice jak 20-ti letym sporem, jak praktikovat zahrani¢né

YFOJTIKOVA, L., Zahranicné obchodni politika CR. Historie a soucasnost (1945-2008), s. 1
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obchodni politiku. Jedna se o protekcionismus (ochranarsky pftistup) a liberalismus

(volny obchod). Tyto dvé koncepce si navzajem protifedi.

Protekcionismus

Ptiznivci protekcionismu prosazuji tzv. ochranaisky piistup a snazi se pouzivat bariéry,
které znemoziiuji obchodovani. Extrémni ptipad pouZivani tohoto sméru je snaha
0 sobé&staCnost stdtu a Uplnou nezavislost na zahrani¢i. Jejich argumenty spocivaji
zejména v tvrzeni, ze hospodafstvi je zranitelné. Otevieni ekonomiky zptisobi zanik
méné efektivnich ¢i slabgji konkurenceschopnych firem, coz je chapano z pohledu
ochranaiského sméru, jako negativni dusledek, nikoli pfechodny jev. Dalsim
argumentem je az moc velkd zavislost na importu. Existuji i rizné nastroje, jimiz se daji
negativni vlivy usmérfiovat a to naptiklad kursovou politikou. Protekcionismus je
Castéji ovliviiovan politickymi podtexty, tudiz ne vzdy je jeho piisobeni pozitivni na

vyvoj ekonomiky.

Liberalismus

Druhym obchodnim smérem je liberalismus, jehoZ stoupenci prosazuji volny obchod.
Tato politika je sméfovana k odstrafiovani cel a jinych bariér, které znemoZiluji
zahrani¢ni obchod. Cilem liberalistického zptisobu vedeni obchodni politiky je oteviit
a co nejvice usnadit obchodovani. Dusledkem toho, zejména v ekonomikach, kde je
vnitini trh maly, je zvySeni konkurence, otevieni trhu a vznik novych pfilezitosti pro
tuzemské vyrobce. Tento dasledek snizuje ceny, coz znamena zisky pro spotiebitele,
dale plsobi protiinflacné a vede k celkovému posileni cenové stability. Na druhou
stranu po né&jakou dobu pulsobi filosofie volného obchodu jako faktor, ktery ma
restrukturalizani G¢inky a mize zplsobit socidlni natlaky. Vyhodnym vysledkem je

vSak rozvoj specializace, snizeni nakladii vyrobct a zvyseni vyvozi.
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411 GATT

V ramci odbourani protekcionistickych odvetnych opatieni 30. let a rozvoje liberalismu
vznikla Charta Mezinarodni obchodni organizace, kterou do roku 1948 podepsalo 53
stati. Protoze Charta se nakonec setkala s kritikou, zaCal se mezinarodni obchod fidit
Vseobecnou dohodou o clech a obchodu neboli GATT (General Agreement on Tariffs
and Trade), kterd pozd&ji sehrala vyznamnou roli v historii Zahrani¢niho obchodu.?
GATT vstoupila v platnost dne 1. ledna 1948 a byla uzivana téméf 50 let. Vznikla pii
jednani o celnich slevach mezi 23 ¢lenskymi staty, tzv. Piipravného vyboru pouze jako
provizorni feseni. Poté se predpokladalo, Ze se vSe nahradi novymi ustanovenimi Charty
Mezinarodni obchodni organizace. Dne 24. bfezna 1948 byla VSeobecna dohoda o clech
doplnéna o novy ¢lanek XXXV a v ¢lanku XXIV se objevil pojem oblast volného
obchodu. GATT je z pravniho hlediska pouze smluvniho charakteru, tudiz neni
mezinarodni obchodni organizaci. Od pocatku jejiho vzniku se objevoval nazor, Ze by
méla byt pfeménéna do formy nové instituce, nové obchodni organizace, jejiz ¢lenové
by byli povinni pifijmout veskerd jeji ustanoveni. V ndvaznosti na to vznikla nova
mezinarodni organizace MTO (Multilateral Trade Organization), ta byla na dalSim
jednani prejmenovdna na dnes jiz velmi dobife znamou WTO (Word Trade

Organization).

4.1.2 Svétova obchodni organizace WTO

Svétova obchodni organizace byla zaloZzena roku 1995, jako nastupce VSeobecné
dohody o clech a obchodu (GATT), jak je jiz zminéno v piedeslé kapitole a je jedinym
mezinarodnim orginem zabyvajicim se pravidly globalniho obchodu mezi staty®. Sidlo
této organizace se nachazi v Zenevé ve Svycarsku. Jeji hlavni Gilohou je feSeni
obchodnich sporti mezi Clenskymi staty Evropské unie, jako je napiiklad liberalizace
mezinarodniho obchodu prostfednictvim odbourdvani obchodnich bariér. Systém dohod

Svétové obchodni organizace WTO je velice rozsdhly a slozity, protoZe se jedna

> CIHELKOVA, L., Regionalismus a multilaterisms, s. 47
¥ Svétova obchodni organizace (WTO) [online]. OSN Praha. [cit. 2013-12-4]. Dostupné z:
http://www.osn.cz/system-osn/specializovane-agentury/?i=134
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o pravni texty, které se dotykaji mnoha oblasti, jako je naptiklad zeméd¢lstvi,
bankovnictvi nebo tieba bezpecnost potravin a mnoho dalSich. V soucasné dobé ma 157
¢lent. Jejim fidicim organem je Konference ministrt, ktera se schazi kazdé dva roky

a jeji kazdodenni praci fidi Generalni rada.

Fungovani této obchodni organizace je zalozeno na péti zakladnich principech, které
plati na vSechny dohody sjednané v ramci WTO. , Kazdy stat, ktery se stane ¢lenem
Svétové obchodni organizace, se stdva i ¢lenem vSech mnohostrannych obchodnich
dohod a jsou tedy pro n&j zavazné.“* Vydet t&chto péti principii je otevievieny a lze jej

doplnovat, ale hlavni myslenky zlstdvaji neménné:
1. Princip konsolidace cel

VSeobecna dohoda mysli vyrazem konsolidace hlavné zakotveni neboli fixaci
existujiciho stavu, tzn., Ze jeji clenové jsou zavazani nezvySovat urcitou Uroven cel.
Princip konsolidace cel je charakterizovan zejména liberalismem. Maji-li se celni
sazby sniZit, je tteba mit znamou a neménnou zakladni V}"§i.5 Kazdy ¢lensky stat ma

povinnost informovat WTO o zménach obchodnich strategii.
2. Princip liberalizace

Jedna se o postupné odstraniovani tarifnich a netarifnich opatfeni v obchodovani

mezi staty a ma tfi urovné: Globalni, regionalni a narodni tzv. jednostranné.
3. Princip nediskriminace
Poskytnuti stejného zachazeni a podminek pro vSechny staty. V oblasti zahrani¢niho

obchodni politiky se rozliSuji dvé situace, kdy by k zminéné diskriminaci mohlo, ale

nesmi dojit. Jde o zachazeni poskytované vici cizim statiim resp. jejich subjektim

4 DVOI:(./:XK, P., Zdaklady mezinarodni obchodni politiky, s. 31
> DVORAK, P., Ziklady mezindrodni obchodni politiky, s. 36
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a dale zachazeni poskytované vii&i zahrani¢nim a tuzemskym osobam.® Tzv. princip
podle dolozky nejvyssich dohod, ktery je zakotven v ¢lanku I GATT 1994, ¢lanku 11
GATS a ¢lanku IV TRIPS.

4. Princip multilaterality

Podporovéni oteviené a spravedlivé hospodaiské soutéze. Vyjadiuje proces, kdy se

na ur¢itém jednéni podili vice Gcastnika.

5. Princip parity

Vychazi ze ¢lanku III GATT 1994, ¢lanky XVII GATS a c¢lanku III TRIPS,
a zavazuje staty, aby se zbozim domacim a dovezenym zachazeli nerozdiln¢, a to od
okamziku, kdy prekro¢i hranice statu. Je to tzv. zasada narodniho zachazeni se

zbozim.

4.1.3 Spolecna obchodni politika EU

Dne 1. kvétna 2004 se stala Ceské repulika ¢lenem Evropské unie. Po vstupu mezi
Clenské staty do Evropské unie, se tak Ceska republika zavézala k uritym jednotnym
pravidliim a ujednanim obchodné politického jednani, mezi které mimo mnoha jinymi
patii 1 zadvazek k jednotné celni unii. Dle ¢lanku 207 Smlouvy o fungovani Evropské
Unie, tzv. Lisabonské smlouvy a byvalého ¢lanku 133 Smlouvy o zalozeni Evropského

W roo. v v 7 r L . w 7
spolecenstvi, je totiZz spolecnd obchodni politika pouze v pravomoci spolecenstvi.

Spole¢nd obchodni politika se zaklddd na jednotnych principech, hlavné pokud jde
o specifikaci Gpravy celnich sazeb, uzavirani tzv. preferen¢nich dohod, tykajici se

obchodovani se zbozim a sluzbami atd. Evropskd unie zajiStuje pomoci vSech

® DVORAK, P., Zdklady mezindrodni obchodni politiky, s. 40.
"Businessinfo.cz. Spolecna obchodni politika Evropské unie. [online]. 2012 [cit. 2013-12-4]. Dostupné z:
http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/spolecna-obchodni-politika-evropske-unie-4461.html#! &chapter=1
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dostupnych nastroji vhodny vstup zbozi na unijni izemi a otevira svij trh pro zbozi ze
zahrani¢i. Dtukladné¢ sleduje dodrzovani jednotnych mezindrodnich pravidel
obchodovani a v pfipad¢ poruseni podminek, jedna v zajmu ochrany své pﬁSObl’lOSti.S
Ke kontrole a upravovani téchto spolecnych obchodnich podminek a prav vznikly
dohody a organizace, které pomahdji fidit obchodni jednani. Jednotna unijni politika se
sklada ze tii dimenzi. Za prvé je to dimenze multilateralni, ktera se sklada z mnoha
svétovych organizaci. Druha dimenze obsahuje dohody o volném obchodu, regionalni
dohody atd. a posledni se nazyvé autonomni a tvoii ji systém vSeobecnych celnich

preferenci a ochrannych opatfeni.

Veskeré globalni priority stanovuje Evropska rada, ktera je z institucionalniho pohledu
rozhodujicim orgdnem. V cele rady zasedd pfedseda rady, dale ji tvoii pfedstavitelé
&lenskych statd a piedseda Evropské komise.” Evropska rada pak &ini rozhodnuti na
zaklad¢ predlozenych navrha této Evropské komise za pomoci zvlastniho vyboru pro
obchodni politiku, ktery je ustanoveny samotnou Radou pro potiebné konzultace. Vybor
pro obchodni politiku je povinnen pravidelné zasedat. Na téchto jednanich, které tidi
predstavitel zem¢é predsedajici Radé EU, maji moznost diskutovat vSichni zastupci
¢lenskych stath s Evropskou komisi. Predmétem je nespocetné mnoho mnohostrannych
1 bilateralnich obchodné politickych témat, jako jsou napiiklad rGzna opatieni pfi

importu a exportu zboZi a sluzeb nebo problémy s nimi spojenymi.

Clenstvim v Evropské unii se také Ceska Republika vzdala prava uplatnovat vigi tietim
zemim svou vlastni obchodni politiku. Tim, Ze se pfipojila ke spole¢né celni unii, ktera
na dovoz a vyvoz uplatiluje jednotné upravy obchodnich nastroji a prekazek
v obchodovani s neclenskymi staty, se musi fidit podle spole¢nych pravidel obchodné
politickych vztahl se tietimi staty. Zde také nastupuje do hlavni role Evropska Rada

a Evropska komise, které odpovidaji za to, ze vSechny sjednané dohody jsou v souladu

8 Businessinfo.cz. Spolecnd obchodni politika Evropské unie. [onling]. 2012 [cit. 2013-12-4]. Dostupné z:
http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/spolecna-obchodni-politika-evropske-unie-4461.html#!&chapter=1
Evropska unie: Orgdny, instituce a ostami subjekty EU [online]. [cit. 2014-12-16]. Dostupné z:
http://europa.eu/about-eu/institutions-bodies/index_cs.htm
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e . .. . v . . 10 . , , O
S vnitinimi  politikami a pfedpisy unie. Kregulaci spravného fungovani

mezinarodniho obchodu se pouZzivaji rizné néstroje obchodni politiky.

4.1.4 Nastroje obchodni politiky

Autonomni a smluvni prostredky obchodni politky

Autonomni prostiedky jsou takova opatieni statu, ktera jsou aplikovana jednostranné
(autonomn¢), S jedinym cilem a to je upravit nebo ovlivnit vyvoz nebo dovoz nad ramec
smluvni politiky. V rdmci Evropské unie byla opatfeni piijata jednostranné na zakladé
rozhodnuti Rady a nefidi se zadnymi jinymi dohodami. VétSina zemi se musi fidit
ujednanim WTO a musi byt také v souladu s pravidly mezinarodniho obchodniho
systému. Patii sem napfiklad opatfeni proti nekalym obchodnim praktikdm, mnozstevni

omezeni a obchodné politické zdkazy.

Vedle autonomnich prostiedkl existuji jest¢ smluvni prostiedky, jak uz jejich nazev
napovida, zdkladem je uzaviend smlouva mezi staty. Podle poctu statli neboli smluvnich
stran, se rozliSuje smlouva dvoustrannd a mnohostranna. Toto plati nejen pro piipady
mezinarodniho obchodovani, ale i pro politické praktiky. Smlouvy byvaji uzavieny na
zéklad¢ obchodnich nebo platebnich dohod, celnich dohod ¢i smluvni ochrané
primyslového nebo dusevniho vlastnictvi. V dneSnim modernim svété je nejcastéji
uzivana mnohostrannd smluvni politika, coz je zplisobeno globalizaci. Tato oblast je
zejména zalozena na zakladé ¢tyt principt, principy nediskriminace, nejvyssich vyhod,
rovnosti stran, popiipadé reciprocity. Evropska unie je ¢lenem hned n€kolika dohod,
nekteré upravuji pouze obchodovéani s komoditami, ale nckteré vymezuji obchodni

vztahy.

19 Businessinfo.cz. Systém tvorby obchodni politiky EU wviici tietim zemim. [online]. 2010 [cit. 2014-03-
12]. Dostupné z: http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/system-tvorby-obchod-politiky-eu-3-zeme-
4448.html
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Tarifni opatieni a netarifni opatieni

Tarifni opati‘eni se da vyjadfit jednim slovem a to je clo. Clo pfedstavuje urcity druh
poplatku. Je to c¢astka, ktera je vybirana jednim statem pii piechodu zbozi od jiného

vvvvvv

opatfenim. Clo je vybirano z divodu ochrany vnitiniho trhu zemé pied zbozim, které je
dodavano z okolnich zemi. Na vybirani cla dohlizi celni Gfad a jeho pravidla upravuje
celni zakon. Clo je rozdéleno hned z né€kolika hledisek a plni mnoho funkci. Mezi

tarifni opatieni patii také celni stropy a celni kvoty.
Clenéni cla

1. Obchodné politické déleni
Autonomni — Autonomni neboli jednostranné clo, je takové clo, které je stanoveno
statem, ktery jej vybird nezavisle na mezinarodni smlouve. Dosahuje vysSich hodnot
a je vyuzito tedy s témi zemémi, s kterymi dand zemé nema uzavieny zadné smluvni

zavazky a zaroven tyto staty nejsou ani ¢leny WTO.

Smluvni — Smluvni clo je tvofeno na zdkladé vicestrannych a vzajemnych dohod mezi

staty a poskytovani vzajemnych smluvnich vyhod.

2. Déleni z hlediska pohybu zbozi
Vyvozni — M4 funkci jak ochrannou tak i finan¢ni. Z ochrannych divodi zejména pro
znesnadnéni vyvozu surovin a podpofeni domaci priimyslové vyroby. V soucasné dobé

se pouziva pouze za vyjimecnych okolnosti.

Dovozni — Je clo, které je nejrozsifenéjSim a nejvyznamnéjSim obchodné politickym

prostfedkem a plni funkci zejména ochrannou.
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Tranzitni — Zvlastni forma cla, kterd je vybirdna na zaklad¢ povoleni pfevozu zbozi

pfes celni zemi statu.

3. Déleni z hlediska ucelu

Fiskdlni — Plivodni zdmér pro vybirdni cla pro piijjem do stitniho rozpoctu.

V soucasnosti uz clo splituje tuto funkci pouze okrajove.

Ochranna — Nejdulezitéjsi funkce cla v soucasné dobé, chrani a podporuje domaéci

produkci pied zahrani¢ni konkurenci.

Odvetna — Takzvané retorzni clo, pouzivané na dovoz zbozi urcitého statu jako odveta
neboli tedy retorze, za obchodni nebo politicka opatfeni proti zemi, kam se zbozi
dovazi.

Vyrovnavajici — Tento druh cla mé4 za ukol vyrovnat sniZzenou cenu zbozi, které je
dovazeno a je vladou subvencovano. Jako piiklad zde mizeme uvést zeméd€lskou

produkci.

Vyjednavajici — SlouZzi jako prostiedek k vyjednavani pii riznych obchodnich nebo

politickych neshodach.

4. Déleni cla z hlediska vypoctu

Specificka — Stanovi se pevnou ¢astkou za urcitou fyzickou jednotku napiiklad kus

nebo tuna.

Valoricka — Stanoveno jako procentudlni ¢astka z ceny daného zbozi.

Diferencovana — Pocitana formou kombinace pfedeslych dvou metod vypoctu. Proto

nékdy také uvadeéna pod oznacenim kombinovana.
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Celni sazby jsou stanovené predem na urcité obdobi pravnimi piedpisy a jsou uvedeny

Vv celnim sazebniku, ktery je pro Evropskou unii jednotny a nazyva se TARIC.
Celni sazebnik TARIC

Celni sazebnik, Tarif intégré communautaire, dale jen TARIC, je zdklanim néstrojem
pro Upravu a sjednoceni spravy Celniho kodexu. Je vyhlasovan formou Nafizeni Rady
dle aktualnich potfeb Evropského spolecenstvi. Jeho zakladni ¢lenéni obsahuje
kombinaci dvou zékladnich tdaj, a to zaprvé ciselného oznaceni zbozi a zadruhé
celniho sazebniho opatieni. Z komoditniho pohledu je celni sazebnik zaclenén do tfid,
které jsou znaCeny fimskymi Cislicemi a nejsou soucasti Ciselného kodu. V téchto
jednotlivych tfidach nésleduje dalsi ¢lenéni pomoci ¢tyfmistného kodu, ktery oznacuje

kapitoly a podkapitoly a dale Sestimistné skupiny.

Pfidéleni ¢iselného kodu se provadi v souladu s Natizenim Rady (EHS) ¢. 2658/87,
pfijatym na zakladé Mezinarodni uUmluvy o harmonizovaném systému popisu
a &iselného oznadovéani zbozi.™' Pokud je nékdy potieba zbozi 1épe odliit, je mozné kod
roz§ifit aZ na dvanactimistné cislo. Ve sloupcich obsahuje TARIC konkrétni celni

opatfeni ve forme:

e Vseobecné celni sazby

e Smluvni celni sazby

e Preferencni celni sazby, obsazené v mezindrodnich smlouvéch, které upravuji
poskytovani celnich sazebnich preferenci

e Preferencni celni sazby, pfijaté jednostranné vici nékterym statim, skupinam
statli nebo zemi

e Jednostranné sazby, poskytujici snizeni dovoziho cla u nékterého zbozi

1 Businessinfo.cz: Cla a celni Fizeni v mezindrodnim obchodu [online]. 2007 [cit. 2013-12-16]. Dostupné
z: http://lwww.businessinfo.cz/cs/clanky/cla-a-celni-rizeni-v-mezinarodnim-obchod-7677.html
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Obr. & 1 — Clenéni zbozi v TARICu

XXI TRID

97 KAPITOL

1241 CISEL

5133 POLOZEK

Zdroj:Celni sprava (Vlastni zpracovani)

Celni sazebnik TARIC obsahuje predevsim smluvni celni sazby, tedy takové sazby,
které jsou pouzivané pii obchodovani se signatafi VSeobecné dohody o clech a obchodu
— GATT, tyto smluvni sazby jsou aktualn¢ vyuzivané pti obchodovani s USA, Kanadou,
Australii, Japonskem nebo Novym Z¢landem.

Jednotny celni sazebnik Evropské unie je tedy ucelenym a aktudlné fungujicim
celnim sazebnikem a TARICem je jeden veliky rozdil, a to v pouziti metody Kk vyc¢isleni
hodnoty cla. Zatimco v minulosti bylo v Ceské republice pouZivano hlavné valorické
metody, kterd je zaloZzena na stanovené procentni sazbé dale aplikované na celni
hodnotu zbozi, tak naproti tomu v TARICu je zbozi specificky rozdéleno a k jeho
vycCisleni je pouZzito pevn€ stanovenych penéZnich c¢éastek za fyzickou jednotku
dovazeného zbozi. U nékterého zbozi se pouziva i proménlivych celnich sazeb, tedy
sazeb, které¢ méni svou vysi v pribéhu kalendainiho roku. Existuji 1 vyjimky, které maji
rozdilnou vysi cla, vétSinou k tomu dochazi pti mnozstevné nebo hodnotové stanovené

kvote.
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Netarifni opatieni

Nejvice pouzivanymi netarifnimi piekazkami jsou rizna mnozstevni omezeni, jako
jsou napiiklad kvoéty, stropy a rizné druhy licenci. Déale mizeme zminit prekdzky
fiskalni politiky a devizového rezimu nebo techniké piekazky, napiiklad technické

normy a hygienické podminky.

Da se fici, ze netarifni opatieni je veSkeré opatieni, které je nad ramec cla. Znemoziuje
a ztézuje exportnim obchodnikim vstup na konktrétni trh tim, Ze navySuje cenu
dovéazeného zbozi, tudiz ve srovnani zbozi od doméacich vyrobcii je pro spotiebitele
nevyhodné jej zakoupit. Tato opatieni se na rozdil od tarifnich piekazek daji aplikovat
selektivn€, coz samoziejme zvySuje jejich ucinnost. Netarifni opatieni se vSak uplatituje
nejen vuci neClenskym statim, ale i vramci SpoleCenstvi Evropské unie. Vnitri
netarifni opatient jsou soucasti clenskych dohod a smluv a jsou pro cleny zdvazna. Tato
omezeni reguluji vnitini trh Spolecenstvi s cilem zachovat vyrobni strukturu
a dominantni postavend podnikii z vyspélych statu E U.*? Netarifni opatfeni se zejména

uplatiiuje v téchto oblastech:
1. MnoZstevni omezeni dovozu a vyvozu zboZi — licen¢ni fizeni
Dovozni a vyvozni licence

Nejcastejsi fomou licenéniho ftizeni jsou dovezové licence. Jsou vydavany na urcité
mnozstvi a ur€ité Casové obdobi ¢i neomezené, a to na zdklad¢é pisemné Zadosti. Tyto
licence zajist'uji povoleni k dovozu zbozi a mohou byt individualni nebo generalni.
Individuédlni se uplatiiuji jednordzové oproti generalnim, které piedstavuji trvalé
povoleni k importu nebo exportu. Generalni licence tak podporuji liberalizaci, protoze
umoznuji dovazet nebo vyvéazet zbozi bez omezeni. Vedle oznafeni individudlni
a generalni licence se uvadi termin automatickd licence. S touto licenci dovozce jiz

pocita, vi, ze mu bude udé€lena, ale stejn¢ si ji musi obstarat. Jak na dovoz, tak i na

12 HES A., Zdklady mezindrodniho obchod, s. 108
23



vyvoz se vydavaji licence. Vyvozové licence maji hlavné chranit vyvoz strategickych
surovin, jako jsou napftiklad vojensky material nebo suroviny pro energeticky primysl.

Z politickych divodi mohou vést az ud€leni embarga na vyvoz nékterého zbozi. 13

Dovozni prirazka

Dovozni pfirazka je vyjadiena v procentech z ceny zbozi a vybira se navic nad bézné

clo. Mtize byt vystavena na veskeré zbozi z dovozu nebo pouze na vybrané druhy.

Dovozni depozita

Hodnota dovozniho depozita je stanovena urcitym procentem z hodnoty dovozu slozené
bezro¢né¢ u banky na stanovenou dobu. Po uplynuti ur¢ené doby jsou depozita
navracena. Mize byt uplatnéno na veskeré zbozi nebo jen na vybrané druhy, jako u vyse
zminéné dovozni pfirazky. Depozita byla velkou piekdZzkou u mén€ solventnich

podniki. Plnila zpravidla ochrannou funkeci.

2. Zooveterinarni opatieni

Tato opatfeni se snaZi zamezit Sifeni nadkaz a kontaminace. ProtoZe pfi obchodovani se
zvitaty, surovinami a potravinami zivo¢isného pivodu, které mohou byt nositeli nakaz,
tj. veterindrni zbozi dle § 3 odst. 1 pistu. v) zakona ¢. 166/1999/ Sb., o veterinarni péci,
se vSeobecné nad ramec béznych ndleZitosti vyzaduje zvlastni veterinarni rezim, jehoz
podstatou jsou garance, které zemé urceni tohoto zbozi vyzaduje od zemé piivodu, kde

vy V. 12 ’ 14
bylo zbozi vyrobeno ¢i zvire obchodovano.

BHESA,, Zaklady mezinarodniho obchodu, s. 109
YHES A., Zdklady mezindrodniho obchodu, s. 118
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3. Fytosanitarni opatieni

Stejn¢, jako veterinarni zbozi, vyzaduji i produkty rostlinného charakteru zvlastni
opatfeni, zejména aby se zabranilo dovozu zdravotné zavadnych zemédélskych
produkti. Zbozi musi spliiovat ustanoveni Spoleéné zemédélské politiky EU. Pro
dovozni i vyvozni podminky zemédelskych produktii je diileZita pravni uprava Spolecné
zemédelské politiky a dale Narizeni Rady 729/1970, Narizeni Rady 595/1991, Narizeni
Komise 800/1999 a Narizeni Komise 1291/2000.*

4. Individualni opatteni dle okamzité situace fesené ad hoc.

V mimotfadnych a ojedinélych situacich muze Evropska rada po konzultaci
s Evropskym parlamentem pfijimat smérnice o opatfenich pro nezbytnou koordinaci

a feSeni problému v konkrétnich oblastech.

4.2  Proexportni politika

Hlavnim regulatorem a koordindtorem proexportni politiky je stat. Ceska republika
prosla v minulosti v ramci ekonomické transformace tvz. Sokovou terapii, pro kterou se
rozhodla po vlddé¢ socialistické ekonomiky. Socialistickd ekonomika byla
charakterizovana jako centralné-planovana, ve skutecnosti §lo vSak o neexistenci trhti a
neexistence cen. Jiz v Sedesatych letech se objevovaly pokusy o transformaci a otevieni
trhu, a tim snaha o inovaci a riast kvality produkti. V srpnu v roce 1968 vsak byly
pokusy o transformaci potlaceny nastupem vojsk VarSavské smlouvy, a tak bylo hnuti
zmaieno. Vroce 1989 se tak postavily byvalé komunistické zemé v Evropé
transformaci Celem a staly pfed problémem, jak pfeménit své trzni ekonomiky na
kapitalisticky zaméfené. Existovaly zde dva néazory, které byly navodem, jak
postupovat. Liberalni pfistup spocival v aplikaci zmén. Jeho zastanci tvrdili, Ze nejdiive
je potieba vytvofit trzni podnéty a lidé se budou postupné piizpiisobovat. Zmény
vyvolaji u lidi zddouci trzni chovani, tj. odhodlani K praci, k podnikani a k hledani

novych trhi. K takovym zméndm patii liberalizace a privatizace. Druhy, zvany

Y HES A., Ziklady mezindrodniho obchodu, s. 121
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institucialni pohled, byl pro zavedeni formalnich i neformalnich pravidel chovani
a Vv pripadé nedodrzovani by nésledovaly sankce. Stoupenci tohoto piistupu vérili, ze
lidé jsou ovlivnéni zvykem minulého chovani spiSe nez individualnimi podnéty. Oba
piistupy mély trochu pravdy, avSak optimalni kombinace obou se hledala tézko.

Stratégové tudiz museli zvolit pouze jedno feSeni.

Transformace méla dvé zdkladni faze. Prvni fazi byla liberalizace trhii a stabilizace
ekonomiky. Druhou fdzi byla privatizace a restrukturalizace podniki.*® 1 zde se
ekonomové rozdelili na dva tdbory, prosazujici dva navody pro aplikaci transformacni
strategie. Prvni varianta byla tzv. Sokova terapie a druhd se nazyvala strategie
gradualismu.'” Jak uz nazev napovida, u Sokové terapie ma dojit k rychlému zavedeni
Sokem, naopak gradualisté véfili, Ze pomalejsi aplikace zmén je pro ekonomiku lepsi
a nedojde tak k hospodaiskému poklesu. Volba strategic vSak nezalezela pouze na
rozhodnuti ekonomti, pro Sokovou terapii museli mit Sirokou podporu obyvatelstva, coz
v zemich vedenych proti komunismu, jako tomu bylo i v Ceské republice, bylo splnéno.
V téchto zemich lidé chapali transformaci jako uzavieni protikomunistické revoluce

a rychlé odstranéni nenavidéného systému.

Nova koncepce zahrani¢né obchodni politiky spocivala v prevratu v oblastech exportu
a importu. Export byl a je dulezity pro vyvoj kazdé ekonomiky. Je zahrnut v hrubém
domacim produktu v podobé tzv. Cistého exportu, coz je export o¢istény o import.
A jelikoz je hruby domaci produkt ukazatelem pouze noveé vyrobenych statkl a sluzeb,

velmi dobfie se pouziva i pro srovnani dynamiky ekonomik rtiznych statt.

Vyvoz znamend priliv poptavky ze zahranicnich trhu na cesky trh. Zvysuje agregatni
vydaje na nasem trhu, a tim zvysuje nas nominalni HDP. Dovoz naopak znamena odliv

poptavky z ceského trhu na zahranicni trhy. Snizuje agregatni vydaje na nasem trhu,

' HOLMAN, Robert. Transformace ceské ekonomiky: v komparaci s dalsimi zemémi stiedni Evropy
[online]. 1. vyd. Praha: Centrum pro ekonomiku a politiku, 2000, 106 s.[cit. 2014-03-12]. ISBN 80-902-
7956-2. Dostupné z: http://www.cepin.cz/docs/dokumenty/Transformace_holman.pdf

" HOLMAN, Robert. Transformace ceské ekonomiky: v komparaci s dalsimi zemémi stiedni Evropy
[online]. 1. vyd. Praha: Centrum pro ekonomiku a politiku, 2000, 106 s.[cit. 2014-03-12]. ISBN 80-902-
7956-2. Dostupné z: http://www.cepin.cz/docs/dokumenty/Transformace_holman.pdf
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a tim snifuje i nds nomindlni HDP."® Tento &isty vyvoz zaroveii uréuje obchodni
bilanci, a proto je jeho vyvoj pedlivé sledovan. Export je pro Ceskou republiku
dilezitou slozkou HDP, kterd nyni zarovenl tvofi jeho jedinou kladnou slozku. Jaky

podil v jednotlivych letech ma vyvoz na HDP je vidét v nésledujici tabulce.

Graf &. 1 - Podil vyvozu na HDP v % v Ceské republice v letech 2004 — 2012
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Nejen Ceska republika sleduje podil exportu na HDP, ale i pro ostatni zemé je export
dalezity pro rozhybani jejich ekonomik. Podil exportu na HDP v ¢lenskych

1 neclenskych zemi je vidét v nésledujici tabulce.

8 HOLMAN R., Ekonomie, s. 442
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Graf ¢. 2 — Podil exportu sluzeb a zbozi na HDP v jednotlivych zemich v letech 2003,
2008 a 2012
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Zdroj: Eurostat

4.2.1 Statni podpora exportu

Podpora exportu je soucasti kazdé hospodarské politiky statu. Pomoci nastroji
proexportni politky pomaha statu hospodarsky rist a zvySovat postaveni, které maji
Ceské firmy na zahrani¢nich trzich. Cilem je tedy podpora a zvySovani
konkurenceschopnosti Ceskych exportérii a prosazovani z4jml v oblasti zahrani¢ni
obchodni politky, coz mé za nésledek exportni riist. JelikoZ v soucasné dobé klesla

zahrani¢ni poptavka po ¢eskych vyrobcich, snazi se stat Ceské exportéry podporovat.
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Export v kostce

Pro uceleny pichled sluzeb a organizaci, které byly ziizeny za ti¢elem podpory exportu,
publikuje jiz nékolik let Ministerstvo primyslu a obchodu, dokument nazvany Export

v kostce, ktery i pravideln¢ aktualizuje.

Jako zdroj pro ziskavani kliCovych informaci byla zfizena Zelena linka pro export. Ta
pomaha zadinajicim exportérim zkratit dobu pfipravy pro export a je I prvnim
kontaktnim mistem pro podnikatele. Zelena linka pro export je dostupna na bezplatném
telefonnim ¢isle a po pracovni dobé je zfizen zaznamnik. Spolupracuje s mnoha statnimi
organizacemi, takZze pokud mé exportér komplikovanéj$i dotaz, obraci se pravé na
jednotlivé odborniky v dané problematice. Je schopna podat informace nejen o exportu,

ale i o importu do Ceské republiky.

Druhym zdrojem, kde je mozné nalézt potfebné informace je portél

www.businessinfo.cz. O ten se stara nejen Ministerstvo financi a obchodu, ale i Ceska

agentura na podporu obchodu CzechTrade. Portal stale udrzuje tempo s vyvijejici se

technologii a zvySuje funkcionalitu webu, diky tomu je navstévnost webovych stranek

vvvvvv

obchod, Exportni pfileZitosti nebo Statni podpora Exportu. Veskeré informace, zde

uvedené se snadno a rychle vyhledaji diky propracovanosti mapy webovych stranek.

4.2.2 Instituce na podporu exportu

Czech Trade

Czech Trade je agentura ziizend pro podporu exportu a je podiizena Ministerstvu
pramyslu a obchodu. Jiz 16 let je partnerem ¢eskym firmam na cest€ k jejich exportnim
uspéchim. Jeji hlavni ¢innosti je napomahat rozvoji exportu a konkurenceschopnosti
¢eskych podnikii v zahrani¢i. Potfebné informace zde ziskaji nejen zac¢inajici firmy, ale

ey oo

rozvoje. Pomoci sluzby Smart Administration piispiva k odstrafiovani bariéry
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http://www.businessinfo.cz/

v komunikaci mezi firmami a statni spravou. Jelikoz je partnerem ve spravovani portalu
businessinfo, zvetejiiuje zde denné aktualizovanou nabidku zahrani¢nich poptavek,
projektt, vefejnych soutézi a investiCnich piilezitosti. Napiiklad v roce 2012 zde
zvetejnil celkem 974 zahrani¢nich poptavek a 1879 informaci o tendrech a proje:ktech.19
Poptavky uvetejnéné v roce 2012 v deseti top zemich a nejcastejsi obory, kterych se

tykaji je vidét na obrazcich uvedenych nize.

Obr. €. 2 — Poptavky v roce 2012 v TOP zemich
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Zdroj: Vyrocni zprava CzechTrade 2012

9 CzechTrade. Ceskd agentura na podporu obchodu 2012. [online]. 2013 [2014]. 12 s. (PDF) Dostupné
z: http://lwww.czechtrade.cz/d/documents/01/2-0-czechtrade/2-5-zverejnovane-informace/2-5-1-povinne-
informace-a-vzajemna-pomoc-v-trestnich-vecech/zprava_o_cinnosti_2012.pdf
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Obr. ¢. 3 — Nejcastéjsi obory poptavek v roce 2012

| Nejéastéjsi obory v rdmci poptivek
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Zdroj: Vyrocni zprava Czech Trade 2012

Ceska exportni banka a.s. (CEB)

Pro rozvoj exportu je také dilezitd podpora jeho financovani. Ceska exportni banka
vznikla v roce 1995 a je soucasti statni proexportni politiky. Banka pro spravny smér
svého fungovani vytvaii strategie na nadchazejici obdobi. Celkova strategie banky je
tvofena nékolika zakladnimi oblastmi, jez jsou pro ni vnimany jako kli¢ové pro budouci
¢innost. Nejen, Ze financuje podnikatelské projekty, CEB pomaha vyjednavat
i spolupraci s jinymi bankami a institucemi v zahrani¢i pro vznik novych prilezitosti,

kde by mohly ceské firmy nalézt uplatnéni.
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Na Ceském trhu je CEB v porovnani s ostatnimi bankami zafazena mezi banky stiedni
velikosti. Z porovnani podilu aktiv CEB a ostatnich bankovnich aktiv je v nasledujici

tabulce vidét, jeji trvalé usilovani o pevné postaveni na domacim bankovnim sektoru.

Graf &. 3 — Vyvoj podilu CEB na bankovnim sektoru Ceské republiky

Vyvo podilu CEB na bankovnim sektoru €R (aktlva v roce 1996 = 100 %)
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Veletrhy a vystavy

Ministerstvo primyslu a obchodu také nabizi ceskym firmdm ucast na vybranych
veletrzich a vystavach pofadanych v zahrani¢i, které podporuje. Zde mohou tuzemsti
exportéii prezentovat svou nabidku produktl a ziskat tak nové zdkazniky. Ro¢né jsou
organizovany priiblizné tfi desitky téchto ceskych oficidlnich ucasti. Pro prezentaci
svych nabizenych vyrobkii a sluzeb mohou cesti podnikatelé vyuzit i projektu od
agentury Czech Trade, ktery se nazyva Spole¢nd U€¢ast na specializovanych vystavach

a veletrzich v zahrani¢i.?°

20 Businessinfo.cz:  Veletrhy a vystavy [online]. 2007 [cit. 2013-12-16]. Dostupné z:

http://www.businessinfo.cz/cs/zahranicni-obchod-eu/statni-podpora-exportu/veletrhy-a-vystavy.html
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Exportni garan¢ni a pojist’ovaci spolecnost, a. s. (EGAP)

Exportni garan¢ni a pojistovaci spole¢nost vznikla v roce 1992 a jeji pravni formou je
akciova spolecnost. Jejim jedinym akcionafem je stat, ten vykondva svou c¢innost
pomoci instituci, jako jsou MPO, MZV, Ministerstvo financi a Ministerstvo zemédélstvi
rozvoje venkova. EGAP se specializuje na ochranu pfed rizikem nezaplaceni
z komerénich i teritorialnich (politickych) divodd. Skala produktii, které EGAP nabizi,
se postupné rozSifovala a v soucasnosti zabezpecuje nejen kryti exportnich uvérd, ale
i naptiklad pfedexportni financovani vyroby, zajisténi uvéri bankdm za firmy, ruceni
statu za zavazky vyplyvajici z uzavienych pojistnych smluv a mnoho dalsich. Garance
kvality sluzeb a neustdlého vyvoje a zkvalithovani svych nabidek podnikatelim je
zajiSténa ziskanim certifikdtu o managementu jakosti ISO 90001:2000.%* V roce 2012
dosdhla EGAP rekordniho vysledku své obchodni cCinnosti, pojistila ¢esky export
Vv celkové hodnoté 72,1 mld. K& Meziro¢né jde o nardst objednu nové uzavienych
pojistnych smluv 0 36 %.% Vyvoj nové uzavienych pojistnych smluv v letech 2006 —

2012 v mld. K¢ na nésledujici tabulce.

2 Businessinfo.cz: EGAP [onling]. [cit. 2013-12-16]. Dostupné z:
http://www.businessinfo.cz/cs/zahranicni-obchod-eu/statni-podpora-exportu/egap.html

2 EGAP. Wyrocni zprava 2012. [online]. 2013 [2014]. 73 s. (PDF) Dostupné z:
http://www.egap.cz/dokumenty/vyrocni-zpravy/vyrocni-zprava-2012.pdf
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Graf ¢. 4 — Nov¢ uzaviené pojistné smlouvy v letech 2006 — 2012 v mil. K¢

NOVE UZAVRENE POJISTNE SMLOUVY V LETECH 2006-2012 (V MIL. KC)
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Zdroj: Vyrocni zprava EGAP 2012

Tento rekord svéd¢i o tom, Ze ceSti exportéfi se dokdzou stile ve velkém métitku

prosazovat na zahrani¢nich trzich.

4.3 Exportni strategie 2012 — 2020

Dne 14. btezna 2012 schvalila vlada na svém zasedani novou proexportni strategii pro
budouci roky 2012 — 2020. Exportni strategie je dokument, ktery obsahuje uceleny
prehled o budouci proexportni politice Ceské republiky. Strategie 2012 - 2020 obsahuje
vSechny cile, kterych chce stat dosdhnout a opatfeni, pomoci kterych ma téchto cilt
dosahnout. Na rozdil od minulych exportnich strategii (strategie 2003 — 2006 a stragie
2006 — 2010) se snazi zamé&fovat nejen na ¢innosti a postupy, ale hlavné i na souvisejici

a navazujici politiky statu.



4.3.1 Vize a cile exportni strategie

Exportni strategie je vladni dokument vypracovany Ministerstvem primyslu a obchodu.
JelikoZ je Ceska republika mald oteviena ekonomika, pro kterou je v sou¢asné dobé
nejlepsi alternativou pro udrZzeni hospodatské aktivity export, musi se vlada na tuto
skuteCnost zaméfit. Proto je hlavni vizi, této nové exportni Strategie, plné¢ vyuzit
spoluprace s institucemi, které existuji na podporu exportu. Strategie chce ceské
exportéry maximaln¢ podpofit a co nejvice jim usnadnit obchodovani na zahrani¢nich
trzich. Ma za ukol oteviit nové trhy a podpofit Ceské exportéry pii vstupu na né.
Reaguje na soucasny ekonomicky stav Ceské republiky a situace na evropskych
a svétovych trzich.?® Vétina produkce, kterd vznikne na Gzemi Ceské republiky, se
musi vyvézt, naopak nejvétsi ¢ast vstupti se musi dovézt. Ceska republika tak patii mezi
zemé, které maji nejveétsi podil exportu na HDP, v soucastné dobé je to az pies 70 %.
Kdezto v roce 1995 to bylo pouze 51 %, v pozd¢jsich letech 2000 to bylo 63 % a 2010
necelych 79 %, zde je jiz vidét narast dalezitosti  exportu. Pro
porovnani naptiklad Némecko ma podil exportu na HDP pouze 50ti %. Je potieba aby
se Ceska republika vénovala exportni politice a soustfed’ovala sviij zdjem pravé na

rozvoj exportu. A o to se také snazi v této nové exportni strategii 2012-2020.

Svym plnénim ma také piispivat k pInéni jiz existujicich stretegii. Zaprvé ke strategii
mezinarodni konkurenceschopnosti Ceské republiky na obdobi 2012 — 2020, ktera
usiluje do roku 2020 dostat Ceskou republiku mezi 20 nejvice konkurenceschopnych
zemi svéta. Naplnéni této strategie je chapano jako nutnost pro aspésné splnéni projektu

V oblasti proexportni politiky.24

23 Businessinfo.cz: Exportni  strategie CR  [online]. [cit. 2013-12-16]. Dostupné z:

http://www.businessinfo.cz/cs/zahranicni-obchod-eu/statni-podpora-exportu/exportni-strategie-cr.html
2 Ministerstvo priimyslu a obchodu. Expormi strategie Ceské republiky pro obdobi 2012-2020 [online].
2013 [cit. 2014-1-10]. 49 s. (PDF) Dostupné z:
http://www.ceskapozice.cz/sites/default/files/file_attachments/exportni_strategie ceske_republiky.pdf
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Obr. €. 4 - Zaclenéni Exportni strategie do Strategie mezinarodni konkurenceschopnosti

CR pro obdobi 2012-2020
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Zdroj: Strategie mezinarodni konkurenceschopnosti Ceské republiky pro obdobi 2012 - 2020

Zdroj: Strategie mezindarodni konkurenceschopnosti Ceské republiky pro obdobi 2012 —
2020

Za druhé také navazuje na Narodni inovacni strategii, kterd byla schalena dne 27. 9.
2011, na Koncepci zahraniéni politiky, schvalenou dne 20. 7. 2011 a na Bezpe¢nostni
strategii CR schavelenou dne 8. 9. 2011. Dale také strategie respektuje zasady, které
jsou obsazené ve Strategickém ramci udrzitelného rozvoje CR, schvalenym vladou dne

11.1.2012.%

Exportni strategie chce podporit exportéry v diverzifikaci na trhy mimo EU a v posunu
V hodnotovych retezcich smérem k produkci zbozi a sluzeb s vysokou pridanou

hodnotou.?®

% Ministerstvo priimyslu a obchodu. Expori strategie Ceské republiky pro obdobi 2012-2020 [online].
2013 [cit. 2014-1-10]. 49 s. (PDF) Dostupné z:
http://www.ceskapozice.cz/sites/default/files/file_attachments/exportni_strategie ceske_republiky.pdf
2 Businessinfo.cz: Exportni strategie CR [online]. [cit. 2013-12-16]. Dostupné z:
http://www.businessinfo.cz/cs/zahranicni-obchod-eu/statni-podpora-exportu/exportni-strategie-cr.html
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Obr. ¢. 5 - Prevazujici pozice CR v produkénim hodnotovém fetézci
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Jednim z hlavnich principt je hledani optimalnich zahrani¢nich trhii pro ¢eské exportéry
a definice 12ti prioritnich zemi pro obchodovani a export. Do budoucna se vsak stale
podita, ze hlavnim zdjmovym trhem pro export bude uzemi EU. Ceska republika se viak
snazi zaméfit i na zem¢ mimo EU. Mezi 12 prioritnich stanovuje exportni strategie tyto
staty: Brazilie, Cinska lidova republika, Indie, Irdk, Kazachstan, Mexiko, Ruska
federace, Srbsko, Turecko, Ukrajina, Spolejené staty americké, Vietnam a jako skupinu
zdjmovych zemi jmenuje Angolu, Argentinu, Australii, Azerbajdzan, Bélorusko, Egypt,
Etiopii, Chile, Ghanu, Chorvatsko, lzrael, Japonsko, Jihoafrickou republiku, Kanadu,
Kolumbii, Maroko, Moldavsko, Nigérii, Norsko, Peru, Senegal, Singapur, Spojené
arabské emiraty, Svycarsko a Thajsko. Dodateéné byla jesté mezi zajmové staty
piitazena Indonésie, kterd vykazuje hospodarsky potencial a moznosti pro Ceské

expor‘[éry.27

2 Ministerstvo primyslu a obchodu. Expori strategie Ceské republiky pro obdobi 2012-2020 [online].
2013 [cit. 2014-1-10]. 49 s. (PDF) Dostupné z:
http://www.ceskapozice.cz/sites/default/files/file_attachments/exportni_strategie ceske_republiky.pdf
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Strategie se zamétuje zejména na tii oblasti (pilife), které jsou zpravodajstvi pro export,
rozvoj exportu a podpora obchodnich prilezitosti. Mezi jednotlivé pilife se zatazuji
projekty, které exportni strategie 2012-2020 podporuje. Zminéné pilife jiz pocitaji
S existujicimi organizacemi na podporu exportu, ale obsahuji i exportni sluzby, které¢ se
osveédcCily v zahrani¢i. Kazdy pilit je rozdélen na projektové karty, které vznikly pro

zjednoduSeni a pro lepsi praci v jednotlivych pilifich.
1. Zpravodajstvi pro export (1. Pilif)

Tento pilif se vénuje tzv. ,Export Intelligence®“. Je to komplex informacnich zdroji,
databazi a ptislusné analytické podpote pro rozvoj exportu.28 Soucasti je také vybrani
vhodného kandlu, prostfednictvym kterého budou informace cCeskym exportérim

prezentovany. Tento pilii obsahuje 4 skupiny ¢innosti statu:

e ZjednoduSeni ptistupu k informacim pro export
e Obchodni kontakty a statistiky
e Zpravodajstvi o trzich a analyzy trhi

e Infrastruktura a lidské zdroje pro export

Tyto €innosti jsou dale rozdéleny na 3 sady konkrétnich opatieni, které se nazyvaji

projektové karty:

a) Centrum sdilenych sluzeb a zpravodajstvi pro export (back-office)
b) Informaéni One-Stop-Shop

c) Globalni diverzifikace exportu (koncepcni fizeni)

Cilem tohoto pilife je usnadit Ceskym exportérim vstup na zahrani¢ni trhy a odstranit

problémy, které plynou z téZko dostupnych informaci nebo pfi jejich nedostatku.

%8 Ministerstvo priimyslu a obchodu. Expormi strategie Ceské republiky pro obdobi 2012-2020 [online].
2013 [cit. 2014-1-10]. 49 s. (PDF) Dostupné z:
http://www.ceskapozice.cz/sites/default/files/file_attachments/exportni_strategie ceske_republiky.pdf
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Informovat také o nové vzniklych piilezitostech na zahrani¢nich trzich a nabizenych
projektech. Pomoci téchto informaci také pomoci zamezit rizikim, které jsou

s exportem spojena.

2. Rozvoj exportu (I1. PiliF)

Kanal, ktery se zabyva ,,Export Development* — coz znamend rozvoj exportu jako
sluzby. Sem patii hlavné vSechny formy vzdélavani jako jsou exportni poradenstvi
a ruzné seminafe, které pomohou cCeskym exportérim ke zvySeni jejich

konkurenceschopnosti. II. Pilit obsahuje tyto proexportni ¢innosti:

e Piipravenost na export a exportni vzdélavani
e Poradenstvi pro export
e Exportni financovani

e Exportni ekosystém

Tyto vyjmenované proexportni ¢innosti se soustiedi nejen na oblasti priimyslu, ale i na
oblasti, které maji vysokou pfidanou hodnotu, jako jsou napiiklad véda a vyzkum nebo
informa¢ni a komunikaéni technologie. Ty jsou opét rozdéleny do jednotlivych sad

projektovych karet:

d) Sluzby pro exportéry (front office sluzby)

e) Exportni financovani a pojisténi

f) Mezinarodni zdroje financovani a rozvojova spoluprace
g) Klastry a proexportni iniciativy samosprav

h) Ridici a komunikaéni platforma
Cilem tohoto druhého pilite je pro Ceské exportéry piipravit piiznivé prostiedi na
zacatku jejich podnikani, ale 1 pro budouci ¢innost. Zejména zvysit zdjem potencialnich

exportérl o zalozeni ¢innosti.
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3. Rozvoj obchodnich prilezitosti (II1. Pilir)

Tento pilit se zaméfuje na 5 obchodnich piilezitosti. Jedna se o tzv. networking
a o zajisténi pfimého kontaktu mezi Ceskymi exportéry a jejich zahrani¢nimi
investiénimi partnery, dale o propagaci Ceské znadky a Ceské republiky jako
potenciondlniho obchodniho partnera a na zavér se také vénuje opatfenim zamétené na

investory, a to jak zahrani¢ni tak i ty tuzemské. Tento pilii obsahuje tyto ¢innosti:

e Rozsifovani poptavky po ceském exportu
e Investice pro export

e Marketing, branding a lobbing

e Obchodni politika

e Reseni problému

Tyto ¢innosti jsou zpracovany do nésledujicich projektovych karet:

1) Obchodni politika EU a export na Jednotny vnitini trh
J) Optimalizace zahrani¢ni sité
K) Sluzby zahrani¢ni sité

I) Investice a inovace pro export zboZi a sluzeb

Cilem posledniho tietiho pilife je budovani dobré obchodni znacky Ceské republiky na
zahrani¢nich trzich a pomoci ¢eskym exportérim proniknout na mimoevropské trhy.
Déle zprostiedkovava piimy kontakt mezi exportéry pomoci ICT podpory,

marketingové aktivity a PR Ceské republiky.

4.3.2 Vychodiska pro tvorbu exportni strategie

Jak jiz bylo zminéno, pro Ceskou republiku je export dileZity pro riist HDP i k riistu

zamé&stnanosti, at uz nizko ¢i vysoce kvalifikované. Doposud byly ceské exportni
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uspéchy zalozeny na dvou kli¢ovych faktorech. Zaprvé z dobré lokalizace ptimo v srdci
Evropy a za druhé z pomémné levné, ale kvalifikované nabidky pracovnich sil.
Na zakladé téchto dvou faktort pfitahla Ceska republika v devadesatych letech velké
mnozstvi dilezitych zahrani¢nich investic.”® V soucasné dobé jsou vsak tyto vyhody
ponékud vy&erpany a Ceska republika zaostava za hospodaisky vyspélymi zemémi.
Zhor3uje se zde troven vzdélavani, neinovuji se vyrobky a nabidky, a proto se Ceska
republika spise zatazuje do skupiny nezajimavych a neperspektivnich stati. Také je
diilezité zminit, Ze zahraniéni investice, které Ceské republice v minulosti pomohli, se
mohou rychle zmeénit spiSe pro hrozbu ceské ekonomiky. ZvySuje se koncentrace
vyroby na n¢kolik malo odvétvi jako je automobilovy pramysl, elektronika a do jisté

miry i turismus.* Vyvoj koncentrace je vidét na nasledujicich obréazcich.

Graf ¢. 5 - Vyvoj objemu a konkurenceschopnosti zahrani¢niho obchodu se zbozim
v letech 2006 a 2010
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© 2010 2006
Zdroj: ICC CR

% Ministerstvo priimyslu a obchodu. Expori strategie Ceské republiky pro obdobi 2012-2020 [online].
2013 [cit. 2014-1-16]. 49 s. (PDF) Dostupné z:
http://www.ceskapozice.cz/sites/default/files/file_attachments/exportni_strategie ceske_republiky.pdf
% Ministerstvo primyslu a obchodu. Expori strategie Ceské republiky pro obdobi 2012-2020 [online].
2013 [cit. 2014-1-16]. 49 s. (PDF) Dostupné z:
http://www.ceskapozice.cz/sites/default/files/file_attachments/exportni_strategie ceske_republiky.pdf
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Graf ¢&. 6 - Vyvoj objemu zahrani¢niho obchodu CR se sluzbami dle skupin (mezi lety

2006 a 2012)
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Tato koncentrace ¢eskych exportérii a jejich orientace na obchodovani se staty EU je

pro Ceskou republiku vysoce rizikova. Vystavuje nas zranitelnosti vic¢i negativnim

vyvojim a vykyviim na mezinarodnich trzich. Naptiklad globalni finan¢ni krize v letech

2008 — 2009 zasahla i vyspelé staty, které jsou dilezitym zdrojem Ceskych exportnich

prilezitosti. V zemich EU, které¢ jsou pro nas hlavnim teritoriem pro expor, nasledné

vypukla v roce 2010 intenzivni dluhova krize, z které se nevzpamatovala ani v roce

2011 a pomalu se vzpamatovava je$té doposud. Ztohoto divodu také klesa

divéryhodnost ve stabilitu eurozony.** Ceské republika se proto musi snazit prorazit na

trhy zemi mimo Evropskou unii.

3! Ministerstvo primyslu a obchodu. Expori strategie Ceské republiky pro obdobi 2012-2020 [online].

2013 [cit 2014-1-17]. 49 s. (PDF) Dostupné z:

http://www.ceskapozice.cz/sites/default/files/file_attachments/exportni_strategie ceske_republiky.pdf
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5 VLASTNI ZPRACOVANI

Od schvaleni exportni strategie 2012-2020 jiz uplynuly téméf dva roky a tak je dobré
zhodnotit jeji zavedeni, plnéni a GspéSnost. A jelikoz je tato strategie vypracovana na 8
let doptedu, z ¢ehoz plyne, Ze bude jesté v platnosti nasledujicich 6 let, je tfeba zhruba
nastinit nasledujici plany a predpokladany vyvoj. Je nutné zminit, ze soucasné se
schvalenim exportni strategie 2012-2020 vznikl tzv. Ak¢ni plan pro export

a internacionalizaci, ktery pomize pfi implementaci exportni strategie.

5.1 Plnéni exportni strategie

5.1.1 Globalni diverzifikace ¢eského exportu

Dosavadné znamé tdaje ukazuji, Ze exportni strategie zatim vytvofila dobré prostredi
pro Ceské exportéry a pokrok je vidét jiz nyni. Celkovy vyvoz se mezirocné zvysil
0 6,4 %. Hlavnim cilem bylo se zaméfit na prioritni a zdjmové zemé a i zde je vidét
pokrok. Export do prioritnich zemi vzrostl meziro¢n¢ o 25,5 % a do zdjmovych zemi
0 11,4 %. Stale se Ceska republika musi soustfedit i na vyvoz do zemi EU, ktery
mezirocné stoupl o 3,5 %. Podle celorocnich statistik poklesl podil zemi Evropské unie
na celkovém exportu Ceské republiky v roce 2012 proti roku 2011 z 82,7 % na 80,8 %.
U prioritnich zemi vzrostl tento podil z 9,2 % na 11,2 % a u zajmovych zemi povyrostl
z 5,4 % na 5,6 %. Je tfeba si uvédomit, ze jedno procento piedstavuje zhruba 30 miliard
korun, z ¢ehoz vyplyva, ze tyto zmény jsou vyznamné pro ¢esky export a pro hodnoceni

uspésnosti této strategie s hlavnim cilem podpofit ¢esky export.

Pro detailngjsi pehled porovnani roku 2011 a roku 2012, ve kterém jiz je v platnosti
exportni strategie je vidét na ndsledujich dvou tabulkdch. Tabulka 1 piehled
zahrani¢niho obchodovéni s prioritnimi zemémi a tabulka 2 pifehled obchodovani se

zajmovymi zemémi.
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Tabulka ¢. 1 - Zahrani¢ni obchod s prioritnimi zemémi leden — prosinec 2012

OBRAT VYVOZ DOvVOZ BILANCE
Zemd 1122011 | 1122012 | index | 1122011 | 1122012 | index | 1122011 | 1122012 | index | 1-122011 11212012
mil.K§ 121 miL.KE 12011 mil.K§ 21 mil.KE
Brazilie 13995 4 149645 1035 775622 80238 1035 62392 69407 1112 15170, 10831
Cina 3640448 3371978 92,6} 29 517.0 326975 110,8] 334527,8] 304 500,3] 91,0 -305010,8| -27180238
Indie 266378 24 447 9 91,8} 150858 12 7925 84,8 115520 116554] 1009 35338 11371
Irak 15422 24806| 1603 15393 24804 1611 2,9 0.2 6.9 15364 24802
Kazachstan 15 228,9| 176990 1162 37791 67894 1797 1144938 10 909,6 95.3 -7670,7 -4120,2
Mexiko 13 276,3] 176459] 1329 6 069,0 90002 1483 72073 86457 1200 -11383 354.5
Rusko 2356076 275 837,6[ 171 926477 1205348 1301 1429599 155302,8] 1086 -50312,2 -34 768,0
Srbsko 14 362,2 14 081 .9[ 98,0 9 596,5 93834 97,8 47657 4698,5 98,6 48308 4684 9|
Turecko 46 898,9| 54 926,4' 17,1 239816 33346,1] 1390 22 917,3] 21580,3 942 10643 11 765,8
Ukrajina 49 226,0 55622,9] 1130 244224 334903 1371 24 8036 221326 89,2 -381.2 11 3577
USA 108274,6] 1314718 1214 55 897.1 70 119,1] 1254 52 3775 613527 1171 3519,6 8766.4
Vietnam 74329 84263 1134 803,8 15672 1950 6629,1 685911 1035 -58253 -5291,9
Celkem 896527,6] 9548026] 1065 2710955 3402247 1255 6254321 614 577.,9] 983 -3543366| -27435372]
s
Zdroj: CSU
Tabulka ¢. 2 - Zahrani¢ni obchod se zajmovymi zemémi leden — prosinec 2012
OBRAT VYVOZ DOVOZ BILANCE
Zemé 1122011 | 1122012 | index | 1122011 | 1422012 | index | 1122011 | 1922012 [ ingex | 1-12/2011 11212012
mil. K¢ 1211 mil.Ké 1211 mil.Ké 1211 mil.KE

Angola 704,6) 6441 91,4 703,5] 640, 5| 91,0) 1.1 36| 3273 7024 636,9|
Argentina 30723 29511 96,1 15188 1369,0 90,1 15535 1 582.1I 101.8] -347 -2131
Australie 10 010,7] 134767 1346 72216 99998 1385 27891 34769 124,7' 44325 65229
Azerbajdzan 33 886, 347869] 1027 33383 27632 82,8 30 5485 320237 104‘8I -27 210,2 -29 2605
Bélorusko 8770,1 111866 1276 61705 78831 127,8] 25996 33035 127.1' 3570,9 45796
Egypt 48376 58074| 1200 34908 43557] 1248 1.346,8] 14517 1078 21440 29040
Etiopie 2365 2458 1039 107,0 110,7] 1035 129,5) 1351] 104.3] -2.5 -24 4
Ghana 879,6 791,9| 90,0 5499 4633 843 3297 3286 99,7} 2202 134,7]
Chile 2129,3 25829 1213 1071,0 14632 136,6 1058,3] 11197 1058 12,7 3435
Chorvatsko 12 386,0] 121274 97,9 91297 89272 97.8 32563 3200,2 98,3' 58734 57270
Izrael 16 128 4] 196987 1221 110528 147279 1333 5 075,6) 49708 97.9' 59772 97571
Japonsko 65 248,7 6974701 106.9] 103153 138740 1345 54 933 4 5587301 101 .7I -44 6181 -41 999,0|
Jizni Afrika 16 7425 151703 90.6 95634 90841 95,0 71791 6086,2 B4,8I 23843 29979
Kanada 80204 82206 1025 46058 49707 1079 34146 32499 95.2' 11912 1720,8]
Kolumbie 1344 5 14537] 1081 5937 7431] 1252 7508 7106 94.6' -157.1 325
Maroko 38451 3796,3] 98,7 27255 2766,6] 1015 1119,6] 1029,7 92,0| 1605,9 1736,9]
Moldavsko 1289,0| 15942 1237 10203 1186,8] 1163 268,7| 407 4] 1516 751,6 7794
Nigérie 1338,0] 17224 1287 12847 1390,1] 1074 433 3323] 7674 12514 1 057,8]
Norsko 38 687.6 448108 1158 15 168,6 16 005,3] 1055 235190 288055 1225 -83504 -12 800,2]
Peru 709,6) 912,1] 1285 3619 566,01 1564 3477 3461 99,5} 142 2199
Senegal 3729 3993 10741 3595 391,91 1090 134 7.4 55,2 346.1 3845
Singapur 19 374.6| 186711 96 4] 32153 39539 1230 16 159,3] 147172 91,1 -129440 -10 763,3]
Spojené Arabské Emiraty 11 996,9) 128720] 1073 112757 12238,1] 1085 721,2] 633.9 87,9 10 554,5| 11 604,2
Svycarsko 77 028,1 793531 1030 48 570,3 5058501 104,1 284578 2876811 1011 201125 21 816,9]
Thajsko 26 658,3 274338 1029 2396,2 31396 1310 242621 242942 1001 -21 865,9 -21 154,6|
Celkem 365698,1] 390 4562' 106.8] 1558201 1735988] 1114] 20987801 216857.4] 1033 -54 057.9 -43 2586
Celke{“ D’I'-iomm-zemé 12622257 13452588| 1066] 4269156 5138235 1204 8353101 8314353 99,5 -4083945( -317611.8
azemeé zajmu mimo EU

Zdroj: CSU
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5.1.2 PIné vyuziti nastroju Evropské unie k podpoie ¢eského exportu

K otevirani novych trhti také pomaha i spole¢na obchodni politika Evropské unie, v niz
jsou zavazné podminky pro obchod se tfetimi zemémi EU. Ceska republika chce
aktivngji vyuzivat vSech ndstrojii, které spolecna obchodni politika nabizi, at’ uz se
jedna o ramec mnohostranny, dvoustranny ¢i autonomni. Mezi zasadni udalosti
mnohostranného obchodniho systému patii ptistoupeni Ruské federace a Cerné Hory do
WTO v druhé poloviné roku 2012. Pro Ceskou republiku to znamené zejména sniZeni
celnich sazeb. U zemédélskych vyrobki o 2,4 % a u primyslovych vyrobka o 2,2 %.
V oblasti bilaterélnich vztahti Ceska republika ziskala prvni zkugenosti s provadénim
komplexni dohody o volném obchodu, a to s Korejskou republikou. Tato dohoda je
v platnosti od 1.7.2011 a v lofiském roce doslo k narustu ¢eského vyvozu do Koreje
0 76 %. V ramci dohody s Peru a Komlubii se dale odhaduje nartst exportu 0 12 %

a dojde usporte na clech, za ktera Cesti exportéfi zaplati az o 50 mil K¢ méné.

5.1.3 Integrovana zahranicni sit MPO

V ramci podpory obchodovani Ceskych exportérii v zahrani¢ni, zejména s prioritnimi
a zajmovymi zemémi, se snazi Ministerstvo primyslu a obchodu vytvofit integrovanou
zahrani¢ni sit’. MPO chce sloucit jiz existujici kancelafe agentury Czech Trade a Czech
invest. Slouc¢enim se vylepsi zahrani¢ni pomoc pro exportéry, zejména pro obchodovani
mimo EU. Jiz od 1. srpna 2012 doslo ke slouceni nekterych kancelaii agentury Czech
Trade a Czech Invest a vznikla tak intergrovana zahrani¢ni sit’ o 38 kancelatich. Nyni
jejich pocet vstoupl z 38 na celkovy pocet 48 kancelafi. Za ucelem zefektivnéni
a provazanosti exportu a zahrani¢nich investic ma v planu MPO zvysit pocet az na 70

kancelafi. Planovany harmonogram roz§ifeni zahrani¢nich kancelafi je vidét

V nasledujici tabulce:
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Tabulka. ¢. 3 — Harmonogram rozsifeni integrované zahraniéni sit¢ MPO

Harmonogram rozsifeni zahraniéni
sité MPO:

Pocet zahraniénich
zastoupeni MPO

Komentar

Vychozi situace k 1. 8. 2012 38 Sjednoceni sité (CT/Cl)
Posileni o 10 zastoupeni
—_ z toho: 7 vysilanych pracovniki
Aktualni stav k 15. 2. 2013 48 - - K ip
v pfiprave na vyjezd pocatkem Il. Q
2013
Il. etapa vybérovych Fizeni + integrace
Stav k 31. 3. 2013 57 e
o 2 kanceldFi CEBRE’®
Dokonéeni v Il. pololeti 2013 70 Finalni posileni sité MPO

Zdroj: Exportni strategie Ceské republiky 2012-2020

Cilem této integrace je zajistit propojeni ¢eského exportu a zahrani¢nich investic. Mezi

dal$i cinnosti patfi asistence pfimo na misté a také zpravodajstvi. Pfi budovani

integraéni sité¢ je velice dilezitd zpétna vazba od Ceskych exportérii. Tyto kancelaie

budou vznikat pouze na perspektivnich mistech, kde se projevuje nejvétsi zajem ze

strany obchodniki. Novi pracovnici, ktefi jsou zaméstnani v rdmci programu integracni

sit€, jsou vybirani pfimo Ministerstvem pramyslu a obchodu. 70 % c¢innosti téhto

pracovnikli je oblast obchodu ceskych firem. Naddle je odsouhlasen dal$i smér

rozsifovani integracni sité, a to do Asie, Stfedniho Vychodu a Ameriky. Ministerstvo

priamyslu a obchodu zaroven nabidlo Ministerstvu zahranici také finanéni spolupraci pti

obnov¢ zastupitelskych afada v Kolumbii a Senegalu.

5.1.4 Nové sluzby pro exportéry

Exportni strategie nabizi v rdmci podpory exportu nové sluzby. Pro podporu mensich

a stiednich podnikti byly stanoveny mensi ceny nez pro velké firmy. Velké firmy plati

ponékud vice. Niz§i ceny za sluzby se také projevuji v ndvaznosti s obchodovanim
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s urcitymi zemémi, jelikoz exportni strategie vymezuje prioritni zemé, do kterych by se
mél obchod smérovat. Nabidka novych sluzeb ¢eské exportéry zaujala. Jejich zajem byl
vidét na tzv. Meeting Point Czech Trade, kterého se zc¢astniho o 56 % vice firem nez
v roce 2012. Agentura Czech Trade zorganizovala v roce 2012 celkem 44 odbornych
a teritoridlnich semindii a 2 odborné kurzy, kterych se zucastnilo 540 Ceskym firem.
Dale usporadala 5 exportnich konferenci, které navstivilo celkem 420 ucastnikti. Také
zdjem o Zelenou linku pro export, kterd je prvnim informacnim zdrojem pro zacinajici
exportéry, se zvySuje. Prostiednictvim jeji Cinnosti bylo zodpovézeno za rok 2012
celych 1 560 dotazu, celkovy pocet tak stoupl na 11 698 dotazi od jejiho zalozeni. MPO
také podporuje ucast firem na veletrzich, které se piedev§im konaji v prioritnich
a z4jmovych zemich. V roce 2012 bylo zajisténo 30 Ceskych ucasti na téchto veletrzich

a diky tomu byly uzavieny smlouvy v cekové vysi pres 3,8 mld. K¢.

5.1.5 Podpora exportu formou exportniho financovani a pojiSténi se statni

podporou

Jak jiz bylo zminéno, pro exportéry je dulezité zajisténi financovani a pojisténi jejich
aktivit. Pro zajisténi téchto sluzeb v Ceské republice funguje Ceska exportni banka
a Exportni garancni spolecnost. Diky snaze napliiovani cili Exportni strategie se Cesti
exportéfi na né¢ mohou vice spoléhat, protoze obé zminéné instituce vykazuji za rok
2012 velkou uspésnost. Dikazem toho je, Ze se Ceskym exportérim i1 v soucasnych
obtiznych ekonomickych podminkéch stale dafi prosadit na zahrani¢nich trzich. Cilem
exportni strategie je diverzifikace ¢eského exportu, hlavné do uréenych prioritnich zemi,
do zemi mimo Evropskou unii. Dal§im cilem je také vzbudit zdjem komer¢nich bank

o zapojeni do podpory ¢eského exportu.

EGAP dokonce dosdhla rekordniho vysledku ve své cCinnosti. Za rok 2012 bylo
uzavieno celkem 240 novych pojistnych smluv v celkové sumé 72,1 mld. K¢, coz
dokonce ptekracuje piredpoklddany podnikatelsky zdmér o 14 mld. K¢&. VétSina nove

uzavienych pojistnych smluv bylo smétovano na tradi¢ni trhy, vice nésledujici tabulka.
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Tabulka €. 4 — Pocet nove€ uzavienych smluv na tradi¢nich trzich v %

Zemeé Pocet nové uzavienych smluv v %

Ruska federace 31%
DalsSi zemé SNS 23,30%
Srbsko 12%
Azerbéjdzan 10%
Indie 10%
Bulharsko 8%

Zdroj: MPO (Vlastni zpracovani)

Pokud jde o Ceskou exportni banku, ta v roce 2012 poskytla avéry v hodnoté pfiblizné
26 mld. K¢, to je historicky tieti nejvyssi Castka za 17 let jeji ¢innosti. Jeji obchodni
zamér je splnén na 101,9 %, coz jsou skvélé vysledky, které ptedCily ocekavani.
Procentni vyjadieni poskytnutych uvérti v jednotlivych primyslovych oblastech viz.

nasledujici tabulka.

Tabulka ¢. 5 — Pocet uzavienych uvéra v jednotlivych oblastech v %

Zemeé Pocet Uvérd v jednotlivych oblastech v %
Strojirenstvi 40,50%
Vyroba energie 28,50%
Dopravni prostfedky 11%

Zdroj: MPO (Vlastni zpracovani)

JelikoZ je pro Ceskou republiku export dilezity, je dileZita i jeho podpora. Ve statnim
rozpoc¢tu 2013 bylo pocitano s navysenim pojistnych fondi EGAP, a to ve vysi 1 mld.
K¢&. Zarovent stim byla navySena i pojistnd kapacita ze soucasnych 250 mld. K¢

o celych 20 mld. K¢, nyni tedy ¢ini 270 mld. K¢. Prosttedky ve statnim rozpoctu by
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mély také pomoci CEB podpofit Gvérovani v minimalni vysi 25 mld. K& a pojisténi

exportnich a investi¢nich uvéra ve vysi 57 mld. K¢.

5.1.6 Mezinarodni zdroje financovani a rozvojova spoluprace

V ramci Exportni strategie 2012-2020 je také snaha Ceské republiky o zapojeni
tuzemskych firem do realizace projekt zahrani¢ni rozvojové spoluprace a do realizace
projektii financovanych z mezinarodnich zdroji v rozvojovych zemich. Ceska republika
pfispiva na rozvojovou humanitarni pomoc kazdoro¢né velkym objemem finan¢nich
prostfedk, a to do rozpoctu mezinarodnich a rozvojovych organizaci a Evropské unie.
Problém vsSak je, ze se nedafi podil domacich firem na realizaci téchto projektt
zvySovat. Ministerstvo prumyslu a obchodu ve spolupraci s Ministerstvem zahrani¢nich
véci ptijalo Strategii mnohostranné rozvojové spoluprace CR na roky 2013-2017, coz je
povazovano za uspéch. Tato strategie se poprvé od vstupu Ceské republiky do Evropské
unie zabyva uplatnénim cEeskych zastupcti v mezinarodnich organizacich. Dale v roce
2012 probéhlo hodnoceni uspésnosti ceskych podnikatelti pii ziskavani riznych grantt

a zakazek, které probihaji v rozvojovych zemich.

5.1.7 Investice a inovace pro export zboZi a sluzeb

Pro cCesky export je velmi dilezitd role zahrani¢nich investord. V roce 2012
pfedstavovaly piijaté investicni zdméry agenturou Cech Invest ¢astku 20 mld. K¢
a téméf 5 500 novych pracovnich mist. Tyto investi¢ni zdméry spadaji hlavné do oblasti
automobilového, plastikafského a gumarenského primyslu, dale do strojirenstvi
a kovodélného primyslu. VSechny tyto oblasti jsou proexportné zaméfené. Program
Marketing, od Opera¢niho programu podnikani a inovace (OPPI), podporuje rozvoj
aktivit ¢eskych exportéri na zahrani¢nich trzich. Podporu poskytuje pomoci ziskavani
marketingovych informaci, tvorbou studii vstupu na zahrani¢ni trhy, prezentaci podnikt
na veletrzich a vystavach v zahranici a s tim souvisejici tvorbu propagacnich materiala.

OPPI rozdéluje penize z Evropského fondu regionalniho rozvoje i ze statniho rozpoctu
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Ceské republiky ve formé dotaci, zejména pro malé podnikatele. V roce 2011 bylo
ucinéno 93 rozhodnuti o celkové castce 100 527 348 K¢, v roce 2012 se pocet rozrostl
na 225 rozhodnuti a poskytnuti dotace ve vysi 240 834 244. Od roku 2011 do 2012 jde

o velky nartst.

Co se tykd zhodnoceni projektl, které podporuji internacionalizaci Ceskych firem,
inovaci a vyzkumu, Cesk4 republika také zaznamenava kladné vysledky. Napiiklad
projekt GESHER/MOST, vV jehoz 4 vyzvach bylo podpofeno 6 firem. Dalsi projekt
CzechAccelerator 2011-2014 jehoz vyzev se zucastnilo 28 firem, z nichz 5 absolvuje
pobyt v destinacich jako je napfiklad USA, Singapur nebo Izrael. Pilotniho projektu se
zucastnilo 10 Ceskych firem, nasledné bylo uzavieno 11 strategickych partnerstvi, 15
obchodnich partnerstvi a dalsi se projednavaji. Rovnéz také byly podany 4 patentové
prihlasky a bylo zalozeno 5 novych pobocek v zahrani¢i. Jako velky uspéch se také
povazuje, ze v ramci pilotniho projektu byla spole¢nost Cognitive Security odkoupena

firmou CISCO a spole¢nost Corinth zahajila spolupraci s firmou Microsoft.

5.1.8 Podpora regionalnich exportnich aktivit a one-stop-shop pro export

V ramci podpory regionalnich exportnich aktivit uspofadalo Ministerstvo primyslu
a obchodu v zaii a v tijnu 2012 celkem 7 exportnich seminaiti. Tyto seminafe se konaly
v Brné, Zlin¢, Ostrave, Ceskych Budé¢jovicich, Jihlavé, Pardubicich a Liberci.
Zucastnilo se jich vice nez 300 exportéri. Hlavnim cilem semindid bylo informovat
Ceské podnikatele o moznostech exportu do zahrani¢i a 0 novych sluzbach, které stat
nabizi. Dne 15. listopadu 2012 byla v Praze uspofadana Exportni konference, na které
vystoupili ¢esti odbornici a zastupci statu 1 podnikatelli a zhodnotili stav a perspektivu
Ceského exportu. K problematice on-stop-shop se konalo dne 20. prosince 2012
zasedani, které potaddlo MPO ve spolupraci s Mezinarodni obchodni komorou.
Hlavnim cilem bylo snizeni administrativni narocnosti spojené s exportem, slouceni
poskytovanych sluzeb a jak spravné je propagovat. V soucasné dobé je planovan

vyzkum u cCeskych firem, které potieby a piekazky at' uz tafirfni, netarifni ¢i
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administrativni se objevuji v jejich exportni ¢innosti. Nasledné u nich bude probihat

snaha o snizeni byrokratickych postupti.
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6 ZAVER

Bakalatska prace podala zakladni piehled o zahrani¢nim obchodé. Zminuje dilezité
organizace fungujici V oblasti mezinarodniho obchodovani a organizace, které
napomohly ke vzniku Evropské unie. O tarifnich a netarifnich opatfenich, které se
uplatituji vramci zahranicné obchodni politiky. Dalsi kapitola je vénovéana
zahrani¢nimu obchodu Ceské republiky jako &lena Evropské unie. Vstupem mezi
&lenské staty se Ceska republika zavazala ke spole¢nym podminkam pro obchodovani

jak se staty Evropské unie, tak 1 se tietimi zememi.

Ceska republika je mald oteviena ekonomika, pro kterou je export dilezity. Patii
dokonce mezi staty, kde ma export nejvyssi podil na hrubém domacim produktu.
V soucasné dobé je to az pies 70 procent. To je diivod, pro¢ se Ceska republika na
export aktivné zaméfuje. Souhrn vSech proexportnich aktivit je publikovan v exportni
strategii, ktera se planuje vZdy po dobu nékolika let. V soucasné dobé je v platnosti
exportni strategie na obdobi 2012 — 2020. Tato strategie se zaméfuje na podporu
zacinajicich i stavajicich exportérii. Podporu zajistuje hned nékolik organizaci, jako
jsou CzechTrade, CzechInvest, Exportni a garanéni spole¢nost, Ceska exportni banka
atd., které¢ funguji pod dohledem Ministerstva obchodu a primyslu. Tyto organizace
publikuji exportni pfileZitosti a projekty, podavaji veSkeré informace a zajiSt'uji tak lepsi

a efektivnéj$i komunikaci mezi exportéry a zahrani¢nimi investory.

Exportni strategie Ceské republiky na roky 2012 — 2020 se zaméfuje na podporu
exportu do zajmovych a prioritnich zemi. Jelikoz je na§ export orientovan hlavné na
zem& Evropského spolecenstvi, hrozi zde riziko pfiliz velké zavislosti. V ptipadé
neo¢ekavanych vykyvi by mohlo dojit k negativnimu ovlivnéni ekonomické situace
Ceské republiky. Dosavadni hodnoceni této strategie vypovida, Ze byla Usp&sné
implementovana a je tak na dobré cesté k naplnéni jejich cilti. Cesti exportéfi se zacali
soustied’ovat na zajmové a prioritni zemé& a export tak stoupl. U prioritnich zemi vzrostl
29,2 % na 11,2 % a u zajmovych zemi z 5,4 % na 5,6 %. Exportni strategie také
obsahuje nové sluzby pro podporu exportérti. Naptiklad tvorba integrované zahrani¢ni

sit¢ v zahrani¢i. Jako uspésné se také hodnoti ¢innost Exportni garancni spolecnosti
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a Ceské exportni banky, které maji dtleZitou roli v oblasti financovani &eskych
exportérii. EGAP za rok 2012 uzaviela celkem 240 novych pojistnych smluv v celkové
sumé 72,1 mld. K& CEB v roce 2012 poskytla Gvéry v hodnoté piiblizné 26 mld. K.
Ob¢ tyto spolecnosti dokonce predCily sva ocCekavani, kterd planovala ve svych

podnikatelskych zdmérech.
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