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Abstrakt

Bakalaiska prace se zabyva problematikou negativnich volebnich spoti, jez byly
pouzity béhem americkych prezidentskych voleb v roce 2016. Zaméiuje se na volebni
spoty dvou hlavnich kandidatii, a to Hillary Clintonové a Donalda Trumpa. Hlavnim
cilem je zjistit, jakymi prvky se negativni volebni spoty vyznacovaly a co piesné
kandidati na svém oponentovi kritizovali. Predmétem prace je rovnéz popsat, jak spoty
vypadaly a jakym tématim se vénovaly. Pro lepsi v orientaci v tématu se prace také

zabyva teorii negativnich kampani a jejich historii.

Kli¢ova slova: americké prezidentské volby, negativni kampan, negativni volebni spoty

Abstract

This bachelor’s thesis deals with the problematics of negative spots which were used
during the US presidential election in 2016. This work is focused on elections spots of
two main candidates — Hillary Clinton and Donald Trump. The main aim is to find out
major elements of these negative spots and what exactly both candidates criticize about
each other. Major topics of spots are discussed and analyzed as well. For better orientation
in this field there are also listed theory of negative campaign and their history in this

thesis.
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Uvod

Kandidati na amerického prezidenta vyuzivaji fadu nastroji politického marketingu,
coz jim umoziuje efektivnéji se zaméfit na cilovou skupinu a ziskat tim hlasy volict.
V ramci politického marketingu existuje mnoho zptisobi, jak presvédcit volice, aby dali
hlas pravé danému kandidatovi. Jednou z komunikacnich technik je politickd reklama.
Jedna se o zptisob neosobni komunikace, jejimz prostfednictvim mohou kandidati oslovit
obcany a presvédcit je o tom, Ze prave oni jsou vhodnou a kompetentni osobou pro vykon
dané funkce.

Jelikoz jsou lidé kazdodenné vystaveni velkému mnozstvi informaci z médii, musi
politici o pozornost obcant soutézit nejen mezi sebou, ale také se sdélovacimi prostredky
¢i s komeréni reklamou. Vsudypiitomna reklama v podobé¢ billboardi na dalnici, polepti
na prostfedcich méstské hromadné dopravy, bannerd na internetovych strankach ci
reklamni pauzy v prib¢hu televizniho vysilani mize obCany az obtézovat. To je uskali
pro tviirce politickych reklam, jelikoz lidé jsou timto typem propagace zahlceni. I pies
tento problém je vsak politicka reklama vhodnym prostfedkem komunikace, protoze se
jedné o zédbavnéjsi formu politické agitace.

Existuje mnoho riznych forem politické reklamy. Nejcastéji se déli podle uzitého
média. RozliSuje se tak internetova, tiSténa a venkovni reklama, dale pak televizni a
radiové spoty, letdky ¢i propagacni predméty. S reklamou se také obcané setkéavaji
v méstské hromadné dopravé. Politickd reklama je tudiZ velmi podobnd té komercni,
jelikoZz vyuZziva ke své prezentaci stejné sdélovaci prostfedky. Navic se také navzajem
podobaji prvky, jez jsou v reklamé pouzity. V obou typech je prezentovan produkt (politik
¢1 politicka strana) a ucelem je odliSit se od konkurence a ziskat si spotiebitele (volice).
Politicka reklama se vSak 1i$i od té komerc¢ni tim, Ze se v ni €asto vyskytuji prvky srovnani
¢1 negativity.

Ve volebnich kampanich se objevuji kromé pozitivnich sd€leni a sebeprezentace
kandidata a jeho programu také prvky negativity. V oborné literatufe se hovoii o
negativnich kampanich, ty se skladdaji z riznych aspektt a jeden z nich je také negativni
reklama. Obecné lze fici, Ze negativni kampané slouzi ke sniZzeni podpory konkurenta a
maji napomoci zvysit volebni Sance kandidata.

Volebni kampané vcetné negativni politické reklamy pochdzi ze Spojenych stati

americkych, a pravé tam se vyvijely a zdokonalovaly jejich metody. Evropské zemé



pfebiraji tyto techniky, coz se oznacuje za tzv. amerikanizaci volebnich kampani.
Negativni kampané se objevovaly jiz v 19. stoleti, ale az postupem casu se stavaly vice
organizovanymi a profesionalnéji provedenymi. Forma politickych reklam se postupem
¢asu modernizuje. Kandidati si najimaji volebni tymy ¢i konzultanty, ktefi maji na starost
podobu a priubéh kampang.

Negativni reklama vyvoldva mezi odborniky rozporuplné reakce a neshoduji se na
tom, jaké vlivy miize mit na demokracii. Z mnoha analyz vyplyva, Ze nejsou u ob¢anu
prilis oblibené a fada z nich si mysli, Ze Skodi volebni soutézi a ze se jedna o neeticky
zpusob jednani. Mnozi odbornici (Ansolabehere, Iyengar, Simon, Valentino 1994,
Ansolabehere, Iyengar 1997) proto poukazuji na fakt, Ze negativni kampané¢ mohou
sniZovat volebni Ucast, zpisobovat nezajem obcanil o politiku nebo dokonce vyvolavat
znechuceni. Jini autofi (Goldstein, Freedman 2002, Kahn, Kenney 1999, Martin 2004) se
domnivaji, Ze negativni kampané¢ naopak vzbuzuji zajem o volby, jelikoz lidi negativita,
stejn¢ jako naptiklad u bulvarniho tisku, pfitahuje. Vyhrocené kampané¢ také navozuji
dojem tésnosti souboje a mohou byt tim padem atraktivnéj$i pro volice. Z debat
akademikll vyplyva, ze téma negativnich kampani je potieba stile zkoumat a déle
rozvijet, jelikoz se neshoduji na jednozna¢ném vlivu negativnich reklam na spolecnost.
Také neexistuje jednotny nazor na fakt, zda jsou negativni reklamy Gc¢inné ¢i nikoliv.
Neni tedy zcela jisté, jestli plni svlij hlavni cil, coZ je sniZovani volebni podpory
konkurenta. Prokazateln& vSak nartstd mnoZstvi negativity ve volebnich kampanich, a
proto je to stale dilezité a aktualni téma pro diskuzi.

Ve sveé bakalaiské praci se zabyvam negativnimi volebnimi spoty nominovanych
kandidati na amerického prezidenta a jsou zde analyzovany spoty, které byly
publikovany v pribéhu volebni kampané v roce 2016. Hlavnim cilem préce je zjistit, ¢im
jsou charakteristické negativni volebni spoty Hillary Clintonové a Donalda Trumpa.
Vyzkumna otazka proto zni: ,,Jakymi prvky se vyznacuji negativni volebni spoty?** DalSim
zamerem je zjistit: ,,Co presné na konkurentovi kandidati kritizovali? Jednalo se
prevazné o volebni program a cile nebo utocili na osobnostni charakteristiky?*“ Cilem
prace je také odpoveédét na otazku: ,, Lze z volebnich spotit vypozorovat, na jakou skupinu
obyvatel kandidati cilili?* Z hlediska metodologie je v prvni teoretické Casti vyuzit
deskriptivni postup. Ve druhé c¢asti prace je aplikovana metoda kvalitativni analyzy.
Kvalitativni metoda se zabyva popisem procesii a vztahtl, jez pak interpretuje, jednd se

tudiz o vhodnou metodu pro dosazeni vytycenych cila préce.



Prace je rozdélena na dv¢ hlavni ¢asti, pficemz prvni je zameéfena na teorii a druhd na
analyzu jednotlivych volebnich spotd. V prvni kapitole jsou definovany pojmy negativni
kampan a negativni politickd reklama. Pro lepsi pfehled o dané problematice je zde
zachycen také historicky vyvoj negativnich kampani. Déle zahrnuje popis negativni
politické reklamy, jeji kategorie a déleni. Také je zde vénovan prostor pravidlim, jez je
potieba pii pouzivani negativni reklamy dodrzovat. V neposledni fadé jsou zde popsany
techniky, jez se aplikuji ve volebnich spotech. Na konci kapitoly je nastinéno zhodnoceni
moznych piinost a problému pii vyuzivani prvkl negativni kampané.

Druhé cast prace je jiz detailngji zaméfena na jednotlivé negativni volebni spoty
Hillary Clintonové a Donalda Trumpa. Predmétem kapitoly je zjistit, jaké techniky jsou
v klipech pouzity a co na svém oponentovi kandidati kritizovali. Zda napadali jeho
volebni program, politické nazory ¢i spiSe jeho osobnostni charakteristiky. Spoty jsou
sefazeny od nejstarsiho po nejnovéjsi a jsou vybrany pouze ty, ve kterych na sebe
kandidati navzdjem uro¢i. Jednd se tudiz o analyzu volebnich spotd, ve kterych
Clintonova kritizuje Trumpa a ve kterych Trump kritizuje Clintonovou. U jednotlivych
spotil je popsan déj, na coz navazuje analyza, tedy kvalitativni interpretace jednotlivych
prvki videa. Nasledn¢ jsou z vyse uvedeného vyvozeny zavéry a na konci kapitoly jsou
techniky obou kandidatu porovnany. Mezi sledované srovnavaci kritéria patii: emoce,
vizualizace, pritomnost kandidata, humor a citace soupere. ProtoZe neexistuji pfesna
pravidla urcujici, které prvky musi spot obsahovat, byly pro ucely prace vybrany pravé
vyse zminéné techniky, jelikoZ patfi mezi ty nejvyuzivanéjsi a nejviditelnéjsi. DalSim
sledovanym srovnavacim kritériem je zjistit, zda kandidati ve spotech utoci na konkrétni
programové cile nebo na osobnost oponenta. Pro lepsi ptehlednost jsou v podkapitole
Shrnuti uvedeny v tabulce zakladni informace, kterymi jsou nazev, datum publikovani,
délka a pocet zhlédnuti.

Zdrojem volebnich spotti je internetovy server YouTube a to z toho divodu, ze zde
oba kandidati maji své oficialni kanaly, prostfednictvim kterych sdileji reklamni spoty.
PtestoZe zde nejsou dostupna vSechna negativni videa, jedna se o relevantni a jednotny
zdroj videi. Transkripce nékterych volebnich spoti 1ze nalézt na internetové strance The
living room candidate (livingroomcandidate.org). Volebni spoty jsou archivovany také v
databazi na strance New Republic (newrepublic.com).

Negativni kampané jsou tématem, kterému se vénuje mnoho zahrani¢nich autord, a
proto nebylo velkym problémem nalézt relevantni literaturu. V prvni kapitole jsou

pouzity publikace tykajici se zejména teorii negativnich kampani. Jednou ze souhrnnych



publikaci zabyvajici se teorii politickych reklamnich kampani je kniha The Sage
Handbook of Political Advertising, jiz editovaly Lynda Lee Kaid a Christina Holtz-
Bacha. V této knize se nachdzi kapitoly pojednévajici o politické reklamé¢ v riznych
zemich svéta. Pro ucely prace byla vhodna zejména kapitola o Spojenych statech
americkych. Kaidové je odbornikem na politickou komunikaci a politickou reklamu a ve
své publikaci Videostyle in Presidential Campaigns spolu s Anne Johnstonovou shrnuji
poznatky ohledné volebnich reklam, popisuji teorii politickych reklam a také jejich
klasifikaci. Dal§imi vyznamnymi odborniky jsou Karren S. Johnson-Carteeova a Garry
A. Copeland, jez spolu sepsali n¢kolik d€l rozebirajici negativni politickou reklamu.
Jednim z nich je kniha Manipulation of the American Voter: Political Campaign
Commercials, ve které se zamétuji na pozitivni 1 negativni politickou reklamu, jejich
strategie Ci d¢leni. Popisuji zde také mozné uskali vyuzivani negativni reklamy, jako jsou
nezadouci uc¢inky.

Cast prace popisujici historii negativnich kampani vychazi z ¢lanku Briana McNaira,
ktery v ném shrnuje jejich vyvoj se zaméfenim na Spojené staty americké. Jeho popis
v8ak neni pfili§ podrobny. Historii negativnich kampani se detailn¢ vénuji Karren S.
Johnson-Carteeova s Garry A. Copelandem v dile Negative Political Advertising: Coming
of Age. Autofi spolecné prehledné zpracovali vyvoj negativnich kampani od roku 1787
aZ po obdobi 90. let minulého stoleti. Popisuji proménu vnimani efektivity negativnich
kampani ¢i vyvoj uzivanych technik.

Kapitola zabyvajici se vlivem negativnich kampani na chovani volict reflektuje
studie autorti s rozdilnymi nazory na tuto problematiku. Né&ktefi zastavaji nazor, ze
negativni kampané Skodi demokracii tim, Ze odrazuji voli¢e ucastnit se volebniho
hlasovani. Jini si naopak mysli, Ze negativni kampané mohou mobilizovat. Objevuje se
také stfedni proud, coz znamend, Ze odbornici zastavaji neutrdlni nazor a chéapou
negativni kampané jako nedilnou souc¢ést politiky. S tzv. demobiliza¢ni teorii v pfisli v 90.
letech Stephen Ansolabehere a Shanto Iyengar ve své knize Going Negative: How
Political Advertisments Shrink and Polarize the Electorate. Tato hypotéza vzbuzuje u
akademikil rozporuplné reakce, jelikoZ mnozi z nich se domnivaji, Ze je chybna. Proto ve
svych publikacich reaguji na zavéry Ansolabehereho a Iyengara a popiraji jejich teorii.
V ¢lanku Campaign Advertising and Voter Turnout: New Evidence for Stimulation Effect
dochézi Ken Goldstein s Paulem Freedmanem k zavéru, Ze negativni kampané¢ mohou
mobilizovat obfany a zvySovat tim volebni participaci. Jini autofi vSak nejsou vici

negativni reklamé tak optimistiCti a zastavaji neutrdlni nazor. Richard L. Lau spolu
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s kolektivem autori ve svém dile The Effects of Negative Political Advertisements: A
Meta—Analytic Assessment zkoumali u¢inky negativnich reklam, vyvréatili demobiliza¢ni
teorii, avSak nepotvrdily se jim mobiliza¢ni G¢inky. Z toho vyplyva, ze ptes snahu autora
kategorizovat u¢inky negativni reklamy, neexistuje jednotny nazor na jeji vlivy. Hlavni a
zasadnim piinosem ale je, Ze se tomuto tématu akademici vénuji, a tim podminuji debaty
ohledn¢ negativnich kampani.

Z Ceskych autori se tématu negativnich kampani vénuje zejména Eva Lebedova.
Autorka se zabyva negativnimi kampanémi nejen v Ceské republice, ale pravé také ve
Spojenych statech. V knize Negativni kampané a politicka reklama ve volbach shrnuje
poznatky ohledné negativnich reklam. Dal§im dilem je sbornik s ndzvem Teorie a metody
politického marketingu. Jeho autofi se zabyvaji jednotlivymi slozkami politického
marketingu a jedné se o knihu, jeZ pomaha ¢tenafi v zdkladni orientaci v tématu, protoze
jsou v ni ptehledn¢ vysvétleny zakladni pojmy.

Zamérem této bakalarské prace je priblizit ¢tenafi, jak vypadaji a jakym tématiim se
vénuji negativni volebni spoty kandidati na amerického prezidenta. Cilem prace je zjistit,
jakymi prvky se vyznacuji negativni spoty jednotlivych kandidati, zda 1ze vypozorovat
urcité charakteristické rysy, a také to, jestli se spoty Clintonové a Trumpa podobaly, nebo
kazdy z nich zvolil jinou formu uto¢nych videi. Pro ucely prace se jevi jako vhodna
metoda kvalitativni analyza, jelikoZ prav€ pomoci této metody lze rozebrat volebni spoty

na dil¢i aspekty a nésledné je popsat.
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1. Negativni kampan¢ a negativni politicka reklama

Pro spravné pochopeni obsahu této prace je nutné si nejdiive definovat a uptesnit
vyznam pojmi negativni kampain a negativni reklama. Eva Lebedova tyto terminy
definuje nasledovné: ,, Negativni reklama predstavuje nastroj, ktery slouzi k tomu,
abychom dosahli jednoho z mnoha cilii kampané napr. sniZeni volebni podpory
politického soupere. “ (Lebedova 2013: 120). Vyrazem negativni kampan se oznacuje:
»-.-cely charakter dané volebni kampané, jez vyuziva rady strategii, véetné strategii
negativni reklamy* (tamtéz). Uvedené pojmy jsou si velmi podobné, v tomto kontextu
zaménitelné, a mohou se proto pouzivat jako synonyma.

Ugelem negativni kampang neni sebeprezentace kandidata', ale zaméfuje se na svého
oponenta. Kandidat poukazuje na pifipadné nedostatky soupefova programu, na jeho
dosavadni politickou kariéru, nedostatecnou kvalifikaci ¢i na jeho povahu. Negativni
kampan vSak nutné neznamena neférové jednéni, jelikoz kandiddt mlze pravdiveé
informovat o chybach soupefe ¢i jej opravnéné kritizovat a tim pfinaSet voli¢im
relevantni informace, které by se jinak nemuseli dozvédét. Principem negativni kampané
je tedy kritika konkurenta a upozoriiovani na jeho nedokonalosti za G€elem sniZeni jeho
volebni podpory (Lau, Pomper 2001: 73). Negativni reklama vSak slouzi nejen
k prezentaci diivodi, pro¢ nevolit oponenta, ale také upozoriuje na argumenty, proc volit
pravé dané¢ho kandidata (Bradova 2008: 35). Proto je vhodné, aby v reklamnim spotu
nezaznéla jen kritika oponenta, ale aby kandidat nabidl feSeni. Pokud kandidat poukazuje
pouze na chyby oponenta a zaroveil voli¢im nenabizi vhodnou alternativu, reklama
nemusi byt tolik efektivni.

Pozitivni 1 negativni politické reklamy mohou byt namifené na obsah politického
programu konkurenta €1 na jeho osobnostni charakteristiky. Pokud se kandidat
v negativni reklamé zabyva obsahem programu, vétSinou kritizuje oponentovy politické
nazory ¢i jeho politickou kariéru. Takto minénou kritiku voli¢i vnimaji férovéji neZ utoky
na osobnost oponenta, jelikoz ta s vykonem dané politické funkce uzce souvisi. Naopak
utoky na osobni zivot kandidata, jeho ndbozenské vyznani ¢i sexualitu vefejnost vnima
Castéji nepiizniveé (Johnson-Cartee, Copeland 1991: 11-12).

Negativni reklama mlZe mit podobu plakatu, inzerce v novinach, billboardu nebo

volebniho spotu (Gregor 2012: 182). Utoky na oponenta lze nalézt také v televiznich

' Pozitivni kampat se zaméfuje na kvality kandidata a na jeho vlastni Gisp&chy, program ¢&i schopnosti (Lau,
Pomper 2001: 73).
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debatéach ¢i v projevech politikt. Kandidati vyuzivaji také direct maily ¢i push polls, coz
je telefonicky priizkum vefejného minéni? (Hrbkova 2012: 199). S negativni kampani se
tudiz voli¢ setkava ve svém kazdodennim zivoté. V ptipadé Spojenych statii se vSak

pojmem negativni reklama oznacuji ptedevsim volebni spoty (Bradova 2008: 14).
1.1.  Historie negativnich kampani

Negativni kampan¢ maji sviij ptivod ve Spojenych statech americkych. Jiz v 19. stoleti
se v politické propagaci objevovaly prvky negativnich kampani, avsak v jiné formé, nez
jak je zname dnes. Negativni reklama nebyla vyuZzivana planované a systematicky.
Jednalo se spiSe o obranu ¢i utok jednotlivych kandidati prostfednictvim stranického
tisku, transparentii &i prostfednictvim pomluv. Utoky na oponenty byvaly &asto velmi
hrubé a politici své konkurenty vyloZené urazeli. Vyjimkou nebyly slovni ttoky na rodinu
oponenta ¢i na jeho nabozenské vyznani a politicti konkurenti ¢asto byvali oznacovani za
»opilee™ ¢i ,,zradce* (Bradova 2008: 13—14, Hrbkova 2012: 198-199, Johson-Cartee,
Copeland 1991: 6).

Takové zpiisoby politické reklamy vSak mély jen omezeny dosah a sdéleni se dostalo
pouze ke stovkam volicl. Az s nastupem rozhlasu a piedevsim televize ziskali kandidati
moznost oslovit vét§i mnozstvi voli¢i a politickd reklama se stala masovou zalezitosti
(McNair 2002: 1). Vizualizace politické reklamy v televiznim vysilani navic umoZznila
ucinné ovlivilovat emoce publika. Spravné zvolend hudba ¢i symboly v televiznim spotu
umociiuji emotivni dojem. V souvislosti s profesionalizaci kampani a vyuzivanim novych
technologii odbornici oznacuji toto obdobi jako poc¢atek modernich kampani (Hrbkova
2012: 199).

V 50. letech se jako prvni objevil v televizni politické reklamé prezident Dwight
Eisenhower. Tato reklama mu méla zajistit vétSi volebni podporu, a proto v ni byl
prezentovan jako spontanni politik. Odpovidal v ni sice na pfedem ptipravené dotazy
obcant, avSak méla ptsobit dojmem nenucenosti (McNair 2002: 1-2). A pravé proti
generalu Eisenhowerovi byla odvysilana prvni negativni reklama v televizi. Jednalo se o
volebni spot prezidentského kandidata Estese Kefauvera, byl odvysilan v roce 1952 a od
té doby se prvky utoku ve volebnich spotech objevuji stale Casteji (Hrbkova 2012: 199,
Johnson-Cartee, Copeland 1991: 3).

2 Push polls miize byt manipulativni prostiedkem, jelikoZ respondenti béhem hovoru odpovidaji na domnélé
otazky, jez obsahuji vymyslené a zavadéjici informace (Hrbkova 2012: 201-202)
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Za proslulou negativni politickou reklamu je oznafovan volebni spot Tonyho
Schwartze, ktery byl vyuzit v pfedvolebni prezidentské kampani Lyndona B. Johnsona
v roce 1964. Televizni spot s nazvem ,Daisy Girl“ byl namifen proti jeho
republikanskému soupefi Barrymu Goldwaterovi. Tviirce reklamy Schwartz ve spotu
vyuzil vyostfeného postoje Goldwatera k Sovétskému svazu, jeho valecné rétoriky a
naklonosti k jadernym zbranim. Pfestoze v ném nebyl jmenovan, divaci poznali, Ze je tam
Goldwater vystihovan jako muz, ktery svou politikou vici Sovétskému svazu miize
zaprtiCinit jaderny konflikt. Volebni spot je natocen tak, ze zasahuje emoce divaka. Klip
zacina zabérem na rozkvetlou louku, kde mald hol¢icka trhéd okvétni listky sedmikrasky
a pritom je pocitd. V pozadi je slySet zpév ptaki. Nahle se ozve muzsky hlas
odpocitavajici vypusSténi jaderné bomby, kterd nakonec vybuchne. Poté k divakim
promlouva prezident Johnson. Na konci spotu je vyzva, aby lidé pfisli k volbam, jelikoz
je v sazce prili§ mnoho (Johnson-Cartee, Copeland 1991: 48, McNair 1992: 4-5,
YouTube.com 2010). Schwartz dokazal vyuzit strachu lidi z jaderné valky ve prospéch a
vitézstvi kandidata Johnsona.

Meznikem politické reklamy se stala 80. Iéta minulého stoleti. Pravé v této dob¢ se
totiz zacCaly vyuzivat negativni kampané¢ ve vys$i mife. Do t¢ doby se s negativni
reklamou zachazelo opatrné, jelikoz si odbornici mysleli, Ze se nejednd o pfili§ ucinnou
metodu jak zaujmout volice a navic se obavali, Ze by se uto¢na rétorika politikit mohla
obrétit proti nim (Johnson-Cartee, Copeland 1991: 30). Prave v 80. letech si v8ak politicti
konzultanti uvédomili vyhody negativnich reklam a zacali véfit v jejich uspéch. Negativni
reklamy totiz apeluji na emoce divaki a nikoli na logiku, ¢ehoz je snadnéjsi dosahnout
pravé reklamnim videem (Kaid, Johnston 2001: 121). Pozdé&ji v 90. letech se stal
dilezitou platformou pro Sifeni informaci internet. Na internetu vSak nesdileji negativni
sdéleni pouze kandidati prostiednictvim oficidlnich webovych stranek ¢i socialnich siti,
ale také podporovatelé jednotlivych stran mohou §ifit své nazory na blozich (Kaid 2006:
38).

Metody negativni reklamy se ¢asem vyvijely a zdokonalovaly. Politici si pro fizeni
kampani najimaji medialni odborniky, volebni konzultanty a obklopuji se volebnimi tymy
(Bradova 2013: 22). Volebni tymy v ptedvolebnim klani vyuzivaji marketingové a
psychologické strategie vetné segmentace trhu, coz umoziuje presnéji zacilit politickou

reklamu a efektivnéji si ziskdvat ptizen volicu.
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1.2.  Negativni politicka reklama

Politicka reklama je soucast politické komunikace. Pravé prostfednictvim politické
reklamy mohou politici ¢i politické strany prezentovat svlij program ¢i svou osobnost.
Politickd reklama je vhodnym prvkem pro ziskavéani ptizné volici, jelikoz prave tento
format komunikace umoznuje zadavateli kontrolu nad jejim obsahem. To je velkou
vyhodou, protoze politici mohou dohlizet také na formu 1 zplisob provedeni reklamy.
K obc¢antim se tak dostane kontrolovany obsah v pozadované podob¢ (Gregor 2012: 179,
Kaid, Johnston 2001: 13). V tomto provedeni politické komunikace se eliminuje riziko
nec¢ekaného zvratu a toho, Ze by byl kandidat né¢im zaskoden.® Politick4 reklama viak
nemusi byt vzdy vérohodnad, jelikoZ si mnozi divaci uvédomuji, Ze neni objektivni, ale je
zadana, placena a kontrolovana kandidatem (Gregor 2012: 179).

Lynda Kaidova definuje politickou reklamu jako ,,prostredek, jehoz prostiednictvim
se strany a kandidati prezentuji volicium vétsinou skrze masova média. (Kaid 2006: 3)
Toto sdéleni byva vétSinou zpoplatnéné (Gregor 2012: 180). Aby bylo dosazeno hlavniho
cile politické reklamy, ¢imz je zaujmout volice, méla by splnit pét kritérii, jez definoval
Philip Kotler. Jedna se o cil, sdéleni, média, penize a méteni. Cilem muize byt informovani
volice, presvédCeni, pfipomenuti nebo také posileni postaveni. Sdéleni by mélo divakovi
ukazat, ¢im je prezentovany produkt tak hodnotny a ¢im se odliSuje od konkurence. Aby
reklama zasdhla cilovou skupinu, mél by byt vhodné vybran typ médii a mél by byt
pfipraven rozpocet. Reklama by méla byt méfitelna, tedy mélo by byt moZné zjistit
zpétnou vazbu a na zaklad¢ vysledki ptipadné reklamu upravit (Kotler 2003: 4-6).

Z ptedchoziho odstavce vyplyva podobnost politické reklamy s komercni reklamou.
Politicka reklama se vSak od té komerc¢ni 1i8i pfistupem konzumentt (voli¢l) a pravidly,
Casto totiZ obsahuje srovnavaci ¢i negativni prvky, coZz u komercni reklamy byva
regulovano. (Gregor 2012: 180). Stejné jako u komer¢ni reklamy 1ze 1 u politické rozlisit
nékolik druht. Jednim z nejcastéjSich déleni je klasifikace podle uzitého média na
internetové, tiskové, venkovni reklamy, televizni spoty, radiové spoty apod. (Gregor
2012: 182)

3 Pfi pouziti negativni politické reklamy vSak miize dojit k nezadoucim vyslednym efektim. Zaprvé miize
nastat bumerangovy efekt, coz znamena, Ze se negativita namifena vii¢i oponentovi obrati vic¢i zadavateli.
Dals§im nechténym ucinkem je syndrom obéti, tj. negativni reklama zpiisobi soucit s oponentem a lidé jej
vnimaji jako obét’ neférového jednani. Miize také nastat situace, v niz negativni reklama vyvolava negativni
reakce voli¢l proti obéma kandidatim. Jedna se o tzv. efekt dvoji Skody (Johnson-Cartee, Copeland 1991:
9-11).
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Existuje mnoho riznych kategorii a déleni negativnich reklam. Karen Johnson-
Carteeova a Garry Copeland rozliSuji tfi druhy. Prvnim z nich je pfima Gto¢na reklama,
jez napada oponenta a jejiz cilem je, aby obcané nevolili daného konkurenta. Tento druh
utoku vSak muZze snizovat volebni podporu také zadavateli reklamy, a proto politicti
poradci preferuji srovndvaci techniku. Druhym typem je tedy pfima srovnavaci reklama,
ve které je kandidat porovnavan s oponentem. Konkurent je kritizovan a je srovnavan se
zadavatelem reklamy, jenz je oproti nému zkuSenéjsSim a vhodnéjSim kandidatem na
vykon dané funkce. Politicti konzultanti se domnivaji, Ze tento typ reklamy je pro volice
pfijatelnéjsi. Tretim typem je odvozena srovnéavaci reklama, ve které neni oponent piimo
jmenovan a neni vyloZzené negativni. Az divaci mu pfisuzuji negativni konotaci tim, jak

si reklamu interpretuji (Jonson-Cartee, Copeland 1997: 27-36).
1.2.1. Pravidla negativnich volebnich spotl

V pozitivnich reklamnich spotech se objevuji prvky negativity a naopak, také
v negativnich spotech se ¢asto objevuje pozitivni sebeprezentace kandidata. Je vSak tteba
rozliSovat mezi negativni a neférovou kampani. V piipad¢ Spojenych statli napomahaji
pro vyuzivani negativnich volebnich spotl. Zaprvé — vSechny (televizni) spoty musi byt
schvaleny stranickym vyborem a kandidatem, a za druhé — u kazdého televizniho spotu
musi byt jmenovan zadavatel reklamy. Na konci musi zaznit vyjadieni kandidata, Ze dany
volebni spot schvaluje. Nenastane tak situace, Ze by nebyl znam autor reklamy* (Bradova
2008: 19). Vétsi volnost se vztahuje na nakupovani medialniho prostoru, jelikoz ¢as

v televiznim vysilani neni omezen (Jabirek, Zaviel 2017: 227).
1.2.2. Techniky vyuZivané v negativnich volebnich spotech

Kvalitné provedeny a dobfe zacileny volebni spot miZze kandidatovi pomoct ziskat si
ptiznivce nebo odradit voli¢e konkurenta efektivnéji nez dlouhé projevy (Jabtrek, Zaviel
2017: 227). Proto tvlrci negativnich reklamnich spotl vyuzivaji riizné techniky pro
zvyseni efektivity a u¢inku videa na divéka. V literatuie je popsanych pét nejcastéjSich
technik, a to emoce, vizualizace, pritomnost kandidata, humor a citace soupere (Hrbkova

2012: 202-203).

4 Ve Spojenych statech na rozdil od Ceské republiky musi byt znam zadavatel negativni reklamy. V Ceské
republice vSak takové pravidlo neni ustanoveno, a proto dochazi ke zvefejiiovani anonymnich utocnych
reklam, napf. v tisku ¢i na billboardech (Bradova 2008: 16).

16



Negativni spoty ptisobi na emoce volicl predev§im vizudlnimi prvky, slovy, symboly
¢i hudbou. Divak byva zastraSovan konkurentem a je mu nabizeno feSeni v podobé
kandidata, ktery v ptipad¢ svého zvoleni nedovoli, aby se dély takové problémy (Hrbkova
2012: 202, Jaburek, Zaviel 2017: 229). Emoce jsou umocnovany vizualizaci spotu.
Konkurent je zobrazen nelichotivé, aby tim byla sniZzena jeho autorita. Obraz neni
kvalitni, panuje ponurd atmosféra, kterou podtrhuje depresivni hudba. V ¢asti, kdy
vystupuje kandidat, se obraz zkvalitni a také hudba je optimisticka. Soupet je tudiz ve
spotu spojovan s negativnimi emocemi a pochmurnou atmosférou. Naproti tomu kandidat
se objevuje v téch ¢astech spotu, které na divaka plisobi piijemnéji (Jabtrek, Zaviel 2017:
229).

V negativnich spotech kandidati ¢asto ptfimo nevystupuji, zatimco v pozitivnich, které
jsou spojovany s jejich uspéchy, se s oblibou objevuji. Misto kandidata komentujiciho
chyby soupefte proto vystupuje najaty herec (Kaid, Johnston 2001: 131). Kandidati zfejmée
nechtéji byt spojovani s negativitou. Na konci spotu vSak piesto musi zaznit, ze dany klip
schvaluji. Pokud volebni tym nechce, aby reklama plisobila negativné, mize vyuZzit
humor. Piestoze je soupeft kritizovan, diky tomu, Ze je to provedeno vtipnym zplisobem,
nepusobi volebni spot tolik utocné.

Citovani soupefe je Casto vyuzivanym a jednim z nejoblibenéjsich prvkl negativnich
spotli. Kandidat pouze vyuZije soupefova slova proti nému samotnému (Johnson-Cartee,
Copeland 1991: 72). Na divaka takova taktika neplisobi strojené, naopak zanechava
dojem autenti¢nosti. Kandidat soupetfe €asto ani nemusi kritizovat, jelikoz z uvedené
citace je zfejmé, co je na jeho vyrocich Spatné. Negativni vyznam oponentovych vyroki
pak muize podtrhnout vhodné zpracovani spotu, napiiklad sestfih jeho kontroverznich

vyroki ¢i srovnani jeho chovani s tim, jak se v podobné situaci zachoval kandidat.
1.3.  Vliv negativni reklamy

Negativni politicka reklama je hojné diskutovanym tématem akademikt, ktefi
zkoumaji jeji vlivy na spole€nost. Zamértuji se na to, jaky ucinek maji negativni kampané
na volebni G¢ast a zda ve voli¢ich tento druh politické reklamy vyvolava zajem o politiku
nebo nechut’ k politice. Odbornici také zkoumaji efektivitu negativnich kampani, tudiz
zda pomahd negativni reklama kandidatim vyhrat volby a jestli opravdu jeji vyuzivani
oslabuje pozici konkurenta.

Vliv negativni kampané na demokracii ¢i volebni proces se urcuje velmi tézko a mezi

odborniky nepanuje obecnd shoda. Nektefi autofi se domnivaji, ze ptiliSna negativita
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muze mit na volice demobilizujici efekt a ze mohou zptsobovat cynismus a apatii obcanti
vuci politice. Tuto hypotézu formulovali autofi Stephen Ansolabehere a Shanto Iyengar
na konci 90. let minulého stoleti. Ve své knize Going Negative: How Political
Advertisments Shrink and Polarize the Electorat ptichazi se zavérem, ze negativni
kampané oslabuji voli¢skou participaci. V jejich experimentu piehrali lidem negativni
nebo pozitivni politickou reklamu. Jedinci, ktefi vidéli negativni reklamu, tvrdili, Ze se
voleb spiSe nezucastni, a také meli Castéji horsi ndzor na vladu. Té€m, jimz byla pusténa
pozitivni reklama, tvrdili, Ze se voleb zicCastni (Ansolabehere, Iyengar 1997).

Na vyzkum Ansolabehereho a Iyengara reaguji ostatni odbornici (Geer 2006,
Goldstein, Freedman 2002, Kahn, Kenney 1999, Lau 1999, Martin 2004). V jejich
vyzkumech se jim vSak demobilizacni teorie nepotvrdila. Yanna Krupnikovova proto ve
svém c¢lanku When Does Negativity Demobilize? zkoumala, jakym zplisobem negativni
kampané¢ ovliviiuji volebni ucast. Ve své analyze dosla k zavéru, ze zalezi na nacasovani
kampané. Pokud se negativita objevuje v pozd¢jSich fazich kampané, zptsobuje
demobilizac¢ni efekt (Krupnikov 2011: 809).

Jini autofi se naopak domnivaji, Ze negativni kampané maji své misto v politické
soutézi. Naptiklad John G. Geer zdiraziuje, Ze negativni kampan€ jsou nezastupitelnou
soucasti politické komunikace, jelikoz rozviji debatu o kandidatech ve spole¢nosti, a tim
prispivaji ke zkvalitnéni demokracie. Tvrdi, Ze ,,bez negativity o sobé zdadny narod
nemiize premyslet jako o demokracii“ (Geer 2006: 10). K demokratickému zfizeni na
rozdil od autoritativnich rezimu kritika politikt patfi.

Vyzkum Kena Goldsteina a Paula Freedmana také vyvraci demobilizaéni hypotézu
Ansolabehereho a Iyengara. Z jejich vyzkumu navic vyplyva, Ze negativni kampané
mobilizuji voli¢e. Pfestoze lidé vnimaji politiku negativné a vyuzivani negativnich
reklam jejich pohled jesté utvrzuje, neodrazuje je to od chozeni k volbam, ale pravé
naopak. Ackoli negativni volebni spoty nejsou podle prizkumi vefejného minéni u voli¢i
piili§ oblibené’, dokazi upoutat jejich pozornost a negativni sdéleni si lidé pamatuji
snadné&ji nez ty pozitivni (Goldstein, Freedman 2002).

Paul S. Martin ve svém ¢lanku dokonce ptedklada tfi diivody, pro€ negativni kampan
mobilizuje volice. JelikoZ negativni reklama upozoriiuje jednak na hrozby v socidlni

oblasti, ale také na hrozby konkrétniho kandidata, vzbuzuje tim dojem té€snosti volebniho

5 Lau ve své praci upozorfiuje na fakt, Ze ,, nikdo doopravdy nemd rad negativni politickou reklamu. “ (Lau
1999: 855) To doklada také Conor Dowling s Yannou Krupnikov v ¢lanku The Effects of Negative
Advertising (Dowling, Krupnikov 2016: 4).
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souboje. Voli¢i jsou proto vice motivovani ucastnit se voleb, jelikoz vitézstvi daného
kandidata nent jisté, a aby byl zvolen, musi jej podpofit svym hlasem (Martin 2004: 549).

Kahn a Kenney se stejn¢ jako Martin ptiklani k tomu, ze negativni kampan¢ nutné
nezpusobuji nizsi volebni Gcast a nezdjem voli¢h o volby. Podle nich negativni spoty
mohou vzbudit zdjem obcanti o volebni klani. Zalezi vSak na konkrétnim ptikladu
negativni kampan¢ a na jejim provedeni, mobiliza¢ni ¢i demobilizacni efekt totiz zalezi
pravé na jejim typu. Zatimco utoky na oponentiiv volebni program lidé vnimaji jako
férové jednani a posiluje to volebni Ucast, osobni utoky veiejnost nevnima tak vlidné a
spise je odrazuje od volebni ucasti (Kahn, Kenney 1999).

Objektivni kritika oponenta umoziuje, aby se lidé o kandidatovi dozvéd¢li fakta
z jiného zdroje a mohli si na néj vytvofit vlastni ndzor. Kandidati se totiZ snazi zapiisobit
na volice a ukazat se jim v tom nejlepSim svétle. Tim pddem se k nim vSak nemusi dostat
vSechny relevantni informace. Podle Williama Mayera voli¢ diky negativni kampani
ziskava potiebné informace pro to, aby se mohl ve volbach rozhodnout. Voli¢ by o
kandidatovi m¢l védét nejen jeho kladné vlastnosti, ale mél by znat také jeho nedostatky.
Kandidati navic védi, Ze nemohou obcantim tak snadno lhat ¢i slibovat nerealné sliby,
jelikoz na to jejich oponent muze upozornit (Mayer 1996: 442). Prvky negativity
v kampanich jsou proto zadanym jevem, jelikoz voli¢im zprostiedkovavaji uzitecné
informace, jeZ by o sobé kandidat neprozradil. Obcané prostfednictvim negativnich
kampani mohou byt navic informovani o mylnych krocich politika. Pokud v minulosti
udélal chybné rozhodnuti, méli by to obfané védét (Geer 2006: 13). Pro vedeni
politickych kampani jsou tedy diilezitd nejen pozitivni sdéleni, ale také ta negativni,
jelikoZ se jednd o relevantni zpisob komunikace s obCany.

Z ptedchozich odstavcil vyplyva, Ze nelze jednoznaéné urcit ucinek negativni reklamy
na volebni chovani. Z experimentl a analyz fady odbornikii vSak lze vyvodit, Ze negativni
reklamy nejsou tak Skodlivé pro demokraticky systém, jak tvrdili Ansolabehere s
Iyengarem. Richard Lau spolu s kolektivem autorti zkoumali dopady negativni reklamy
pomoci metaanalyzy® a dosli k zavéru, e neexistuje dostatek ditkazdi pro to, aby byla
negativni reklama oznacena za faktor Skodici demokracii (Lau 1999: 858). Jejich zavéry
potvrzuje fada jinych odbornikii (Mayer 1996, Wattenberg, Brians 1999), kteii také

vyvraceji demobilizacni teorii. Nékteii autofi dokonce tvrdi (Goldstein, Freedman 2002,

6 Metaanalyza je védecky postup, ktery vyuZziva statistickou analyzu dat jiz difve publikovanych studii.
Ucelem je zjistit, zda byly vysledky spravné (Slovnik cizich slov).
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Martin 2004), ze negativni kampané dokazi mobilizovat volice, a zvySuji tim padem
volebni ucast. Vzdy vSak zalezi na konkrétnim provedeni negativni reklamy. Obecné lze
fici, Ze vetfejnost Iépe snasi utoky na volebni program nez na soukromy zivot kandidata.
Negativni reklama je tudiz nezanedbatelnou soucasti politické komunikace. Jeji vlivy
na spolecnost vSak nelze definitivné prokazat. V nékterych ptipadech mohou pomoct
kandidatovi zvitézit, v jinych pfipadech jej mohou poskodit. Negativni reklama také miize
prispivat ke zkvalitnéni demokracie tim, ze zaujme voli¢e a mobilizuje je k volbam. Také
ale u nékterych obcani mize vyvolat skepsi a apatii vici politice. Vlivy a uc€inky
negativni reklamy neni mozno jednozna¢né urcit, avSak vétSina odborniki se shoduje na

tom, ze tento typ reklamy je relevantni soucasti komunikace s volici.
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2. Analyza volebnich spotti

Tato kapitola se zaméfuje na popis a analyzu negativnich spotii jednotlivych
kandidati. Spoty jsou zatfazeny od nejdiive publikovaného po ty nejnovéjsi. Nejprve je
popsan jejich d¢j a poté v kapitole Shrnuti nasleduje analyza jejich nejvyraznéjSich prvka.

Na konci kapitoly jsou spoty porovnavany na zakladé kritérii, jez vychazeji z literatury.
2.1.  Volebni spoty Hillary Clintonové

Volebni kampané maji svlij ¢asovy plan, a proto také zvetejiiovani volebnich spoti
podléhd harmonogramu. Na zacatku kampané se kandidat soustfedi na pozitivni sdéleni
a jejich cilem je zaujmout volice. Prostiednictvim volebnich spotii sd€luji své plany a
prezentuji svou osobnost. Negativni sdéleni se vétSinou objevuji az v pozd¢jsich fazich
kampané z toho divodu, ze nejprve je dilezité prezentovat obéaniim program kandidata
a az poté se vymezovat vuci oponentovi (Damore 2002: 672—673). Pfesn¢ podle této
strategie postupoval volebni tym Clintonové. Ze zacatku kampané byly zvetejiiovany
predevsim volebni spoty, jez mély prezentovat osobu Clintonové — jeji zkuSenosti,
uspechy, vize a plany. Pomoci téchto videi se méla volicim urcitym zpisobem zapsat
v paméti a ukazat jim, co od ni mohou ocekévat. Negativni klipy nebyly témét viibec
zvefejiiovany. To se vSak postupem Casu ménilo a negativnich videi na jejim profilu
zaCalo ptibyvat. Kolem dubna roku 2016 se zacalo stupiiovat zvetejiovani ito¢nych videi
viéi Donaldu Trumpovi, jelikoz pravé on byl jednou z nejvyraznéjSich osobnosti
Republikanské strany. Poté, co prob&hly stranické konventy, na kterych byli nominovani
kandidati, jez danou stranu zastupuji ve volbach, bylo zvefejiiovano stale vice negativné
ladénych videi (nytimes.com). Jelikoz jiz byli zndmi pouze dva kandidéti, mohli se viici
sob¢ snadnéji vymezovat, a pravé tomuto ucelu slouzi negativni volebni spoty.

Prvni video Hillary Clintonové na YouTube kanélu bylo sdileno v dubnu v roce 2015.
Jedna se o pozitivné€ ladény spot, jenz zobrazuje obycejné Ameri¢any mluvici o svych
zivotech a novych zacatcich. Poté k divakiim promlouva Clintonova se slovy, ze doufa,
ze ji budou lidé nasledovat na jeji cesté za zvolenim. Tento volebni spot s ndzvem Getting
Started oznamuje rozhodnuti Clintonové i€astnit se prezidentskych voleb (youtube.com
2015). Také v mnoha jejich dalSich pozitivnich spotech prezentujicich jeji dovednosti a
cile vystupuji obycejni lidé, jez svymi slovy podporuji pravé myslenky Clintonové.

Vétsina sdilenych spotil na jejim profilu je zaméfena na prezentaci zkuSenosti kandidatky.
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Volebni spoty jsou orientovany na cilové skupiny Clintonové, kterymi jsou rodiny
s détmi, zeny, menSiny, LGBT (independent.co.uk). Z videi vyplyva, ze Clintonova
prosazuje rovnost ptilezitosti pro vSechny, bez rozdilu véku, vzd€lani ¢i etnické skupiny,
coz podtrhuje také heslo ,, Stronger together” (npr.org). Nékterd videa jsou ve
Spanélském jazyce, coz dokazuje, ze Clintonova chtéla ziskat podporu latinskoamerické
mensiny.

Na YouTube profilu Clintonové se objevuji také spoty, které jsou zaméeieny na kritiku
Republikanské strany. Predmétem prace je vSak analyza pouze téch spotd, jez ito¢i pfimo
na Donalda Trumpa. Na jejim uctu lze také nalézt videa z projevi, ve kterych jej kritizuje.
Jelikoz se vSak jednd pouze o zabéry z jejich debat a tato videa nejsou dale upravovana,
nejednd se o volebni spoty a prace se jim také nevénuje. NizZe jiz nésleduje popis

negativnich volebnich spott.
2.1.1. Stronger Together (Spolecné silnéjsi)

Volebni spot Stronger Together byl publikovan v dubnu v roce 2016 a je prvnim
klipem, jenZz kritizuje osobu Donalda Trumpa. Ve spotu jsou vyuzity autentické zabéry
z médii, ve kterych Trump urdzi Zeny a mensiny, coz dokazuji jeho slova o Mexicanech:
., Jsou to nasilnici. “ Poté se v klipu objevuje Clintonova se slovy, ze Trump chce feSit
problémy tim, Ze postvava lidi proti sob&. S tim nesouhlasi. Dale komentator zminuje, Ze

jeding Hillary Clintonova mlze zastavit Donalda Trumpa (youtube.com 2016a).
2.1.2. Una bandera (Vlajka)

Jednou z cilovych skupin Clintonové byli obyvatelé hispanského a
latinskoamerického piivodu. Tomu nasvédcuje také fakt, ze nékteré spoty byly natoCeny
ve $panélstin€. Jednim z nich je spot s nazvem Una bandera. V tomto videu Spanélsky
mluvici Zena varuje pfed zvolenim Donalda Trumpa a pfipomina divakiim, Ze imigranty
oznacuje za kriminalniky a nésilniky. V ¢asti, kdy jsou zabéry na Trumpa, je obraz
nekvalitni a tmavy, coz podtrhuje ponurou atmosféru. Naopak v ¢asti, ve které je
zobrazena Clintonova, je jiZ obraz kvalitni. Komentatorka videa vyzdvihuje kladny
pfistup Clintonové k imigrantiim a fakt, Ze ona jim jiZ v minulosti mnohokrat pomohla a

bojovala za jejich lepsi postaveni (youtube.com 2016b).
2.1.3. Role models (Vzory)

Tento volebni spot se zaméfuje na to, jak mohou slova Donalda Trumpa ovlivnit také

détské divaky. V klipu jsou zabéry na domadcnosti, ve kterych déti sleduji televizni
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program, v némz prave vystupuje Trump. Déti se tak divaji na to, jak fika, Ze: ,, Mohl bych
stat uprostied Paté avenue a nekoho strelit a neztratil bych Zadné volice. * Pravé za tato
slova jej kritizovali jeho republikansti oponenti a také média toto sdéleni komentovala
pohorsené (independent.co.uk). Ve videu nésleduje fada podobné kontroverznich vyrok.
Poté ve spotu vystupuje Clintonova se slovy, Ze by jejich déti mély byt hrdé na to, jaka
rozhodnuti udélali. Tim naznacuje, aby lid¢ volili ji a ne Trumpa (youtube.com 2016¢).
Cilem videa je vyvolat v divakovi pocit, ze Trump neni vhodny vzor pro déti a mladez
prave kviili jeho pobuiujici rétorice.
2.1.4. Dear Donald Trump (Drahy Donalde Trumpe)

V tomto volebnim spotu promlouvaji lidé k Donaldu Trumpovi a vzkazuji mu, Ze oni
nezastavaji jeho postoje, nazory a ze udé€laji vSe proto, aby se nikdy nestal prezidentem.
Zdiraziuji, ze vEfi v to, Ze jejich zemée je postavena na principu rovnosti vSech lidi. Také
mu fikaji, ze podle nich mysli Trump jen na sebe a na svoje podnikani a ne na ekonomiku
béznych obcand. V tomto spotu se objevuji lidé rizného pohlavi, véku, ndbozenského
vyznani ¢i barvy pleti, aby podpofili fakt, Ze se proti Trumpovi vymezuji rizné skupiny
obyvatelstva (youtube.com 2016d).

Obrazek 1 - Dear Donald Trump: ,, Vase mySlenky nds nereprezentuji. “

Your ideas do not
represent us.

Zdroj: youtube.com 2016d
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2.1.5. Everything (VSechno)

V uvodu volebniho spotu jsou zébéry, ve kterych Trump promlouva
k Afroamericantim slovy: ,, Co miiZete ztratit? Zijete v chudobé, vase skoly nejsou dobré,
nemdate praci. “ Tento spot ukazuje divaktm, ze Trump diskriminuje Afroameri¢any nejen
svymi vyroky, ale i Ciny, jelikoz ve svém podnikani byl obvinén z jejich diskriminace.
Video nabadé k zamysleni, co vse lidé mohou ztratit, pokud se prezidentem stane Trump.

Odpovédi je nazev klipu, tudiz vSe (youtube.com 2016e).
2.1.6. Sacrifice (Obet)

Volebni spot s nazvem Sacrifice je zaméfen na kritiku Trumpovych slov ohledné
valeCnych veterant. Jsou zde zdbéry z médii, ve kterych Trump zlehcuje zésluhy
americkych vojaki a veteranil. Struktura spotu se velmi podoba klipu Role models. Lidé
ze svych domovii sleduji televizni vysilani, ve kterém vystupuje Trump. Misto déti vSak
jeho slova zasahuji vojenské veterany ¢i rodiny vojaku. Ze svych sedacek se tak dozvidaji,
ze Trump vi o Islamském statu vice nez generalové nebo ze pfirovnava své obéti k tomu,
co museli prozit rodi¢e vojaka, jenz padl v boji. Témito slovy zlehCuje zasluhy
americkych vojaki a veteranll a na konci klipu se objevuje véta: ,, Nasi veterani si zaslouzi

lepsi* (youtube.com 2016f).
2.1.7. Karen Macek

Ve spotu vystupuje pani, jez je matkou postizené divky. Vypravi, jak ji velmi zasdhlo
Trumpovo nevhodné vyjadfovani o postizenych osobach. Popisuje, ze nejhorSi na
postizeni jeji dcery nejsou zdravotni komplikace ¢i ztiZzeny Zivot, ale to, jak se na jeji dité
divaji ostatni lidé. NaraZzi tak na to, jak Trump zesmé&Snil postizeného reportéra v jednom
ze svych projevl. Podle ni by se prezident Spojenych stath mél chovat distojné a nemél
by urdzet n€koho jen proto, ze neni zdravy. Jeho chovéani oznacuje za Sikanu

(youtube.com 2016g).

2.1.8. Mirrors (Zrcadla)

Volebni spot Mirrors je nejvice sledovanym videem Clintonové, vidélo jej pies pét a
pul milionid divakt. Dospivajici divky se pozoruji v zrcadle, upravuji svij vzhled a
mezitim beézi zabéry Trumpa, jak se urazlivé vyjadiuje o zenach. Klip poukazuje na fakt,
ze mladé divky behem dospivani prochézeji obdobim, kdy se sebou Casto nejsou
spokojené. Vyroky, jez vynasi Trump, je mohou utvrzovat v pocitu, Ze nejsou dostate¢né

dokonalé (youtube.com 2016h).
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Obrazek 2 - Spot Mirrors: "Ma dobré télo? Ne.”

Does she have a good body?
No.

Zdroj: youtube.com 2016h

2.1.9. What will you say? (Co reknete?)

Ve spotu vystupuji Afroamericané, ktefi prosazuji rovnost lidi bez rozdilu barvy pleti.
Obavaji se, ze pokud bude zvolen Trump, vzroste vina rasismu a nasili vi¢i mensinam.
Zdiraziuji, Ze by si na postu prezidenta piedstavovali nékoho, kdo se umi postavit proti
netoleranci. Na konci spotu motivuji obCany, aby §li k volbdm, a oznamuji, Ze oni budou

volit Hillary Clintonovou (youtube.com 20161).
2.1.10. Women will be the reason (Zeny budou diivodem)

V tomto volebnim spotu jsou zvetejnény nahravky a zabéry Trumpa, které znazornuji
jeho nadfazeny postoj k zendm. Z té€chto uryvkl vyplyva, Ze Trump hodnoti Zeny podle
vzhledu a chova se k nim povysené. Svymi slovy také podporuje spolecenské stereotypy,
protoze vidi zeny jako hospodyné. Tento volebni spot neni komentovan, pouze jsou zde

prezentovany Trumpovy ndzory na Zeny (youtube.com 2016j).
2.1.11. 30 years of experience (T7icet let zkusenosti)

Video 30 years of experience je ptikladem srovnavaciho volebniho spotu. Clintonova
zde vystupuje sebevédomé a porovnava své dosavadni ptisobeni v politice s tim, jakych
uspéchil ve stejném casovém obdobi dosahl Trump. Clintonovéa se snazi plsobit jako
kompetentni osoba pro vykon prezidentské funkce, jelikoZ se politice vénuje vice nez 30
let. Prezentuje také své uspéchy v oblasti obanskych prav a jejiho boje proti diskriminaci.
Ptipomina svij projev za lidska prava v Pekingu, ktery pronesla jako prvni dama. Naproti

tomu Trump je vyobrazen jako ¢lovek touzici po penézich a Gspésné byznysové kariéte.

25



Zatimco Clintonova jako ministryné zahrani¢nich véci sledovala po boku prezidenta
Obamy vojenskou operaci proti Usamu bin Ladinovi, Trump moderoval televizni reality

show (youtube.com 2016k).

2.1.12. Damian Lopez Rodriguez: a son, a soldier, a dreamer (Damian Lopez

Rodriguéz: syn, vojak a snilek)

Volebni spot reaguje na Trumpiiv projev, ve kterém oznacil mexické imigranty za
lidi, jez do Spojenych statdl pfinasi drogy a zlo¢in. Spanélsky mluvici imigrantka toto
obvinéni oznacuje za lez a jako pozitivni piiklad uvadi svého syna Damidna. Jeho rodice
a znami jej popisuji jako dobrého ¢lovéka, coz neodpovida popisu Trumpa. Dokonce jako
vojak polozil zivot za svou zemi. Jedna se o video silné ptisobici na emoce, jelikoz pro

rodi¢e Damiéna je ztrata syna bolestnou zaleZitosti (youtube.com 20161).
2.1.13. What he believes (V co veéri)

V tomto spotu se objevuji zabéry Donalda Trumpa tykajici se jeho vztahu k Zenam.
Ze zabéra vyplyva, ze si Trump Zen pfili§ nevazi, coz ma dokazovat i zminka o zalobach
zen, jez udajné sexudlné napadl. Pro podtrZeni tohoto obvinéni jsou ve spotu uryvky
z médii, ve kterych se vychloubd tim, Ze chodi do zakulisi pted piedstavenim ve chvili,
kdy se zeny ptevlékaji. Spot kon¢i otdzkou moderatora: ,, TakZe s Zenami zachdazite
s respektem? Trump na to s ismévem odpovida: ,, To nemohu rict.“ (youtube.com
2016m).

Obrazek 3 - What he believes: ,,Objevuji se dalsi obvinéni o sexudlnich napadeni
Donaldem Trumpem.

W TRUMP
I}‘\%CUSERS

Lester Holt: more accusers coming forward #eNEY
to say they were sexually assaulted by Donald Trump. *

NIGHT
E\

Zdroj: youtube.com 2016m
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2.1.14. Latino voters have the power to stop Trump (Latinskoamericti volici maji moc

zastavit Trumpa)

Tento spot povzbuzuje obcany latinskoamerického ptivodu k tomu, aby volili Hillary
Clintonovou a zabranili tak zvoleni Donalda Trumpa. V klipu jsou opét autentické zabéry
Trumpa, jenz se urdzlivé vyjadfuje o imigrantech. Témito slovy shrnuje své nazory na

“«

imigranty: ,, PFindseji drogy, prindseji zlocin, jsou to ndsilnici. Na tyto vyroky poté
reaguji lidé latinskoamerického piivodu slovy, ze podporuji Clintonovou, jelikoz ona héji
jejich prava. Pravé tento prvek ma nabudit dojem, ze latinskoamerickd mensina stoji za
Clintonovou. Na konci spotu herecka Jennifer Lopez pobizi lidi, aby S§li volit

(youtube.com 2016n).

2.1.15. African American voters can stop Trump (Afroamericti volici mohou zastavit

Trumpa)

Ugelem spotu je motivovat Afroameri¢any k tomu, aby §li k volbam a dali hlas Hillary
Clintonové. V tvodu videa jsou zminény vyroky Trumpa na adresu Afroameri¢ant. Ve
spotu se objevuji vyznamné osobnosti afroamerické komunity, jakymi jsou Barack
Obama s Michelle Obamovou, jeZ obCany motivuji G€astnit se voleb a hlasovat pro

Clintonovou (youtube.com 20160).
2.1.16. Shrnuti

Na YouTube tc¢tu Hillary Clintonové se nachéazi 255 volebnich spotil, z nichZ 16 je
pfimo uto¢nych vic¢i Trumpovi. Jeji spoty se vyznacuji nékterymi spole€nymi prvky.
Mezi n¢ patii hlavné citace soupete. Témét ve vSech zkoumanych negativnich spotech
jsou autentické zabéry Trumpa a jsou vyuzivany jak nepiimé citace jeho vyroku, tak také
pfimé citace z jeho projevi, rozhovort ¢i zabérti z médii. Trump neni kritizovan za jeho
konkrétni politické plany ¢i cile, ale pfevazné za svou nekorektni rétoriku. Clintonova ve
svych spotech jen vyuziva jeho kontroverznich slov, aby tim ob¢anim, jichz se tato slova
dotykaji, ukdzala, ze Trump pro n¢ neni vhodnym prezidentem. Volebni spoty reaguji
zejména na Trumpovy vyroky o Zenach ¢i menSindch. Zabyvaji se vSak také jeho
tvrzenimi ohledné vale¢nych veterant ¢i postizenych lidech.

Negativni volebni spoty se zaméfuji na obhajobu urcitych skupin lidi, z ¢ehoz lze
vyvodit cilové skupiny Clintonové. Aby si ziskala ptizenl Zen ¢i menSin, zamétuji se spoty
na zobrazovani Trumpa v situacich, kdy tuto ¢ast obyvatel urazi. Clintonova se snazila

vyuzit jeho vystupovani ve sviij prospéch a prezentovala se jako ochrankyné jejich prav.
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Spoty navozuji dojem, ze pokud 1idé neptijdou k volbam a nebudou volit Clintonovou,
zvitézi Trump, jenZ se o nich vyjadiuje nelichotivé, a jejich ponizovani bude nadéle
pokracovat. Ze spott také vyplyva, ze Trump neni dostatecné kvalifikovany pro vykon
dané funkce, jelikoz nemé zadné politické zkuSenosti a navic se na vefejnosti vyjadiuje
nevhodné. Neni tudiz dostatecné zplsobily vést zemi. Zatimco Clintonova se ve spotech
prezentuje jako politicka s dlouholetou a uspé$nou kariérou, jez si ziskala respekt také
ostatnich demokratickych politikli v€etné byvalého prezidenta Baracka Obamy.

Jak uz bylo zminéno vySe, jednim z nejvyraznéjsich prvki jejich videi je citace
soupete. DalSimi vyuzivanymi prvky jsou vizualizace a emoce. Obraz je kvalitngjsi
v Castech, ve kterych vystupuje Clintonova, naopak kvalita obrazu byva horsi, pokud se
ve spotu objevuje Trump. Emoce jsou umocniovany zplisobem natoceni klipu. Naptiklad
ve spotu Sacrifice se objevuji zabery na zranéné a valkou poznamenané veterany, ktefi s
nepochopenim sleduji Trumpa, jenz se vychlouba, ze valce rozumi 1épe nez generalové
(youtube.com 2016f). Emotivnost zdtraziuji také videa, ve kterych vystupuji obycejni
lidé, jez Trumpovy vyroky zasahly. Mezi takto emotivni videa patii naptiklad Damidn
Lopez Rodriguez: a son, a soldier, a dreamer, ve kterém vystupuji rodice padlého vojaka,
nebo Karen Macek, ve kterém vystupuje matka postizené dcery. Vypravi o tom, jak je
nepiijemné zasdhla vyjadfeni Trumpa na adresu pfistéhovalcli ¢i zesmésSnovani
postiZzenych lidi (youtube.com 20161, youtube.com 2016g).

Pritomnost kandidata je prvek, ktery Clintonova pfili§ nevyuZzivala. V pozitivnich
spotech se objevuje velice Casto, avSak v negativnich spotech téméi viibec a pouze jedno
z videi moderuje. Jedna se o pfimy srovnéavaci spot s ndzvem 30 years of experience,
v ném srovnava svou politickou kariéru s tim, ¢eho dosdhl Trump. Clintonova zde
vystupuje sebevédomé a zlehCuje jeho kariérni uspéchy (youtube.com 2016k). Na
nasledujici stran€ jsou v tabulce uvedeny zékladni informace o volebnich spotech,

kterymi jsou nazev spotu, datum jeho publikovani, délka, pocet zhlédnuti a kratky popis.
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Tabulka 1 - Negativni volebni spoty Hillary Clintonové

can stop Trump

Nize ) Datum Délka spotu Pocet Popi w
azev spotu . , . , , opis spo
P publikovani (min) zhlédnuti pis 5P
Stroneer Kritika nevhodného
g 11.4.2016 0:30 122 165 vyjadfovani Trumpa o
together N
Mexicanech
Trump je kritizovan pro
Una bandera 12. 04. 2016 0:30 36 747 jeho nepfiiznivy postoj k
mensindm
Jak Trumpova nevhodna
Role models 14.7.2016 1:00 1 902 000 slova mohou ovliviiovat
déti
Promlouvaji obycejni lidé,
Dear Donald
e";rmnzna 18.7.2016 2:24 206385 | ktefi kritizuji Trumpovy
P postoje
Kritika Trumpovych
Everything 28.06.2016 0:30 566 187 postoju vici
Afroameri¢anim
T yroky ohledné
Sacrifice 6.9.2016 0:30 311418 | [umpovy vyroky ohledné
veteranu
Kritika toho, jak se Trump
Karren Macek 22.9.2016 1:00 55814 vyjadiuje o postizenych
lidech
Mirrors 23.09. 2016 0:30 5593526 | | TUmPHVpostojvud
zenam
. Afroamericané kritizuji
What will .
aS:Vl? YOU 1 05.10. 2016 1:00 243803 | Trumpa pro jeho nazory
v viigi nim
Women will bet 07.10. 2016 191 445 144 Trumpova k(vmtr’overznl
the reason slova o zenach
30 yezflrs of 19. 10.2016 1:07 105 336 Sro-vnavamr zku§enosti
experience Clintonové a Trumpa
. Jak se Trump kriticky
D an L6
amian LOPEZ 56 10. 2016 4:02 10 043 vyjadiuje o
Rodeiguez . L vy
latinskoamerické men§ing
What he believes| 1. 11.2016 1:00 387 352 Trump obvinén ze
sexualniho obtéZovani Zen
Latino voters 'rll“;uz)np orjzzrerll);lizgr\:e
Z
have the power | 3. 11.2016 1:02 56 592 oy erieany
latinskoamerického
to stop Trump o
ptivodu
African Trum kritické na
American voters | 6. 11.2016 1:55 80 021 THMpOVY KTTHICHe NAZOLY

na Afroamericany

Zdroj: Autorka na zdkladé YouTube kandlu H. Clintonové. Udaje jsou aktudlni k datu 5. 4. 2017.
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2.2.  Volebni spoty Donalda Trumpa

Na Youtube kanalu Donalda Trumpa se nachazi pouze 25 volebnich spotl. VéEtSina
z nich jsou negativni. Jen dvé€ videa nejsou zamétrena piimo vici Clintonové, ale jsou
jakousi obhajobou Trumpa. Prvni z téchto videi pojednava o vidci hnuti za obCanska
prava, jenz podporuje Trumpa. Ve druhém videu kandidat na viceprezidenta Mike Pence
zdUraziuje, ze s Trumpem nemaji zadné vazby na Davida Dukeho, ktery je lidrem Ku-
klux-klanu (youtube.com 2016p, youtube.com 2016q). Prace se dale zabyva pouze
upravenymi volebnimi spoty, ve kterych Trump kritizuje Clintonovou. Nejedna se tudiz
o nijak neupravované zab¢ry z debat, jez lze také nalézt na Trumpoveé YouTube uctu.

Nize je popsan d¢j jeho negativnich volebnich spotii.
2.2.1. Betrayed (Zradila)

Ve volebnim spotu s nazvem Betrayed se objevuji zabéry z médii, ve kterych
moderatofi ¢i komentatoti kritizuji Hillary Clintonovou, oznacuji jeji jednani za ,, velmi
neopatrné* a ptipominaji jeji emailovou aféru’. Moderator volebniho spotu mluvi o
Clintonové jako o osobé, jez ohroZuje bezpe€nost, a nazyva ji neopatrnou, bezohlednou,
nepoctivou. Spot kon¢i vyzvou: ,, Nedovolte, aby to Hilary Clintonova udélala znovu. *

(youtube.com 2016r).

Obrazek 4 - Spot Betrayed: ,, Nepoctiva“

CROOKED

Zdroj: youtube.com 2016r

7 Hillary Clintonova byla vySetfovana FBI kvili tomu, Ze jako ministryné& zahrani¢nich vé&ci pouzivala pro
pracovni komunikaci sviij soukromy emailovy ucet. FBI prosetfovala, zda nedoslo k uniku tajnych
informaci a zda tim neporusila zékon. Vysetfovatelé dosli k zavéru, ze se timto nedopustila nezakonného
jednani (cnn.com, theguardian.com).
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2.2.2. Two Americas: economy (Dveé Ameriky: ekonomie)

Ve spotu zazniva, ze kdyby vladla Clintonova, americkd ekonomika by byla
v katastrofalnim stavu, jelikoz by znicila stfedni tfidu, zvedly by se dan¢ a spoustu
podnikl by ukoncilo svou ¢innost v disledku jejiho danového planu. Ve spotu nejsou
kritizovany konkrétni ekonomické navrhy Clintonové, ale moderator spotu svymi slovy
vyvolava dojem, ze kdyby vladla, ekonomicka situace zemé by se zhorSila. V ¢astech
spotu, ve kterych je zobrazovan katastrofalni stav americké ekonomiky za vlady
Clintonové, je obraz nekvalitni, tmavy a ponurou atmosféru dokresluje smutna hudba.
Naopak v ¢astech, ve kterych moderator ptedstavuje ekonomiku podle Donalda Trumpa,
hraje motivujici hudba a obraz je kvalitni, jasny a svétly. Jedna se o piimy srovnavaci
volebni spot, jelikoz v prvni ¢asti je divak strasen oponentem a ve druhé ¢ésti je nabizeno

feSeni v podobé¢ kandidata (youtube.com 2016s).
2.2.3 Crooked Hillary: 10 legendary lies (Nepoctiva Hillary: 10 legendarnich Iz7)

Série videi s ndzvem Croocked Hillary: 10 legandary lies rozebira podle tviirct deset
nejvetSich 11 Clintonové. Na YouTube kanalt vSak tf1 videa chybi, tudiZ prvni video nese
oznaceni Lie 4: Convenience (Lez 4: pohodli), jez tesi jeji vypoveédi ohledné emailové
kauzy (youtube.com 2016t). Videa z této série jsou si velmi podobné. Na zacatku se
moderator Clintonové ptd, zda vzdy mluvi pravdu. Ona odpovida: ,, Vzdy se snazZim.
Béhem videa je vSak dokdzano, Ze 1Zze. Na konci promlouva Trump a oznacuje ji za
»crooked Hillary “ (nepoctivou ¢i pokrivenou) a dodava, ze pokud vyhraje, udéla Ameriku
op¢t velkou.

V dalSich spotech z této série jsou rozebirany 1zi Clintonové ohledné zdravotniho
pojisténi ¢i uhelného primyslu (youtube.com 2016u, youtube.com 2016v). Jedno z videi
s nazvem Lie 5: Advocate (Lez 5: advokat) se zabyva klientem Clintonové, kterého
obhajovala, pfestoZe si byla védoma jeho viny. Pfipad je kontroverzni v tom, Ze muZz byl

obvinén ze znasilnéni dvanactileté holCicky (youtube.com 2016w).
2.2.4. Do you really need to ask? (Opravdu se potiebujete zeptat?)

Moderator volebniho spotu poukazuje na to, Ze se Clintonova chova arogantné vici
Trumpovym volicim, jelikoZ o nich tfekla, Ze jsou ,,ubozi“. Ve spotu se objevuje zaber
na soudni sif, ve které $éf FBI potvrzuje, Ze Clintonova pii pouzivani soukromého emailu

pro sluzebni ucely posilala utajované materialy. Moderator ptisuzuje politice Clintonové
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spoluvinu na rozmachu Islamského statu a terorismu. Kvili ni se stala Amerika méné

bezpe¢nym mistem (youtube.com 2016x).
2.2.5. Donald Trump’s argument for America (Trumpiiv argument pro Ameriku)

Donald Trump kritizuje politické elity a tvrdi, Ze jsou zkorumpované, Ze selhaly a ze
mohou za nartst nelegalni imigrace a Spatnou ekonomickou situaci zemé. Clintonova
neni v klipu pfimo jmenovana, ale objevuji se v ném jeji zabéry. Trump motivuje volice
slovy: ,,Jedina véc, ktera miize zastavit tento zkorumpovany stroj, jste vy. “ Nasledné spot

zakoncuje svym heslem: ,, Udélejme Ameriku opét velkou. “(youtube.com 2016y)

Obrazek 5 - Donald Trump's argument for America: ,, NaSe hnuti je o tom nahradit
ty, kteii selhali a jsou zkorumpovani.*

probes newly discovered
d to Clinton case

our movement is about replacing a failed
and corrupt |

Zdroj: youtube.com 2016y

2.2.6. Shrnuti

Na YouTube uctu Donalda Trumpa se objevuje pouze 25 videi, které jsou ve vétsSing
ptipadli negativni. Volebni spoty Uto¢i na Clintonovou, avSak nekritizuji jeji konkrétni
politické navrhy, ale zamé&fuji se zejména na jeji kauzy. Jednad se napiiklad o kauzu
ohledn¢ pouzivani soukromého emailu pro pracovni ucely v dob¢€, kdy byla ministryni
zahraniCi. Pro jeho negativni spoty je charakteristickym prvkem kritika politickych elit.
Trump se obecné ve svych spotech zaméfuje na kritiku establishmentu a vrcholnych
politikti, pfisuzuje jim negativni vlastnosti, mezi které patii naptiklad nedivéryhodnost,
zkorumpovanost ¢i nespolehlivost. VSechny tyto zaporné vlastnosti pfipisuje také Hillary

Clintonové. V jeho volebnich spotech byva oznaCovana za ,lharku“ a za ,,0sobu
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ohrozujici narodni bezpecnost™. Podle Trumpa je nedbald, bezohledna a nepoctiva. Jeho
kritiku potvrzuji také nazory obc¢and, jelikoz podle prizkumu vetfejného minéni si 67 %
Americant o Clintonové mysli, Ze neni upfimna a divéryhodna (huffingtonpost.com).

Zajimavosti je, Ze se na Trumpovém YouTube Gctu objevuji (krome dvou vyjimek)
pouze negativni videa. Navic zadné z videi neni zcela pozitivni, naopak v§echny negativni
volebni spoty se zamétuji na kritiku Clintonové. Pokud jsou prezentovany kvality
Trumpa, tak jedin€ v pfimém srovnavacim spotu. Na jeho kanale se objevuji také zabéry
ze zpravodajskych potadl, které poukazuji naptiklad na nejasnosti s jejim majetkem c¢i
na mozné vazby na Rusko.

Ve spotech se jako ¢asty prvek objevuje citace soupete a to hlavné ve videich ze série
Crooked Hillary: 10 legendary lies (youtube.com 2016t). Ve spotech Two Americas:
economy a Donald Trump’s argument for America neni citovana viibec, avSak objevuji
se zde jeji zabéry (youtube.com 2016s, youtube.com 2016y). Aby spoty pisobily vice
davéryhodné, objevuji se v nich zabéry z médii, ve kterych vystupuji moderatoti hovortici
kriticky o Clintonové. Pravé zdznamy z médii (napt. CNN) jsou v Trumpovych spotech
velice €asto uzivané a maji podtrhnout relevanci jeho ndmitek vii¢i Clintonové.

Trump také ve svych spotech vyuzival prvku ptitomnosti kandidata a to prevazné
v sérii Crooked Hillary: 10 legendary lies. Na konci spotu se objevuje se svym
energickym proslovem, Ze lidé nemohou dovolit, aby se Clintonova stala prezidentkou,
jelikoZ jim 1Ze. Dale zazniva jeho heslo: ,, Udélame Ameriku opét velkou. “ (youtube.com
2016t). Pro jeho videa jsou charakteristicka rdzna sdéleni a pifimé osoCovani
konkurentky. Ve spotech jsou ve spojitosti s jeji osobou uZivany vyrazy: ,lze jako
Pinocchio®, ,,je narodnim nebezpecim®. Je také nazyvana ,,neopatrnou* ¢i ,,bezohlednou*
(youtube.com 2016r). Spoty timto plisobi na emoce divdka a maji vyvolavat vztek vici
ni a touhu po zméné, kterou Trump nabizi. Na dalsi strané¢ se v tabulce nachazeji zakladni

informace o Trumpovych negativnich spotech.
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Tabulka 2 - Negativni volebni spoty Donalda Trumpa

Nézev spotu Datum Délka spotu Pocet Popis spotu
p publikovani (min) zhlédnuti P1S SP
Betrayed 5.08.2016 0:30 35479 Skandaly Clintonové
Two Americas: Kritika nazort
' 29.8.2016 0:30 538 920 Clintonové na
economy .
ekonomiku
Crooked Hillary: 5500 — 31 Série videt, ve kterych je
10 legendary 6.9.2016 0:53 - 0:58 Clintonova oznacovana
> e 764 v
lies za lhéarku
Do you really ) Kritika chovani
need to ask? 26.9.2016 0:40 301068 Clintonové
Donald Trump’s - .
argument for 6.11.2016 2:00 8394 024 | Kritika zkorumpovaného
. establishmentu
America

Zdroj: Autorka na zdkladé YouTube kandlu D. Trumpa. Udaje jsou aktudini k datu 5. 4. 2017.
2.3.  Srovnani

Tym Hillary Clintonové na YouTube uctu sdilel velkou fadu videi, piesné 255
volebnich spotii. VétSina z nich je pozitivné ladénych, orientuji se na jeji program,
zkuSenosti a tispéchy v politice. V mnoha z nich vystupuji obycejni lidé, jez vypravi o
svych zivotnich osudech a svym vystupem podporuji zvoleni Clintonové. Tym Donalda
Trumpa naproti tomu sdilel pouze 25 videi a t¢éméf vSechna z nich Gtoc¢i na Clintonovou.
Jednim z divodd, proc se zde nachazi tak malo volebnich spott, miize byt fakt, ze Trump
pro komunikaci s voli¢i vyuzival pfedev§im Twitter. Praveé na této socidlni siti jej sleduje
27,6 miliont uZzivateli, coZ je znacné vice, nez 11 tisic odbératelii na Youtube. Trump na
Twitteru publikoval pfes 34 000 piispévkl a to vypovida o tom, Ze se jednd o jeho
oblibeny komunikac¢ni prostiedek (twitter.com, usnews.com).

Na svych profilech na Facebooku maji oba kandidati vétsi pocet sledovateld nez na
YouTube. Stranka Clintonové se libi deseti milionim 1lidi a profil Trumpa sleduje
dokonce skoro dvacet dva milioni uzivatela (facebook.com). Z téchto ¢isel vyplyva, Ze
YouTube je jednim z mnoha komunikac¢nich internetovych kanali a kandidati jej

vyuZzivali v mensi mife nez socialni sité. Existuje tudiZ vice informacnich kanal, skrze

8 Pod ndzvem Crooked Hillary: 10 legendary lies jsou uvedena viechna dostupna videa z této série. Proto
je zde zminéno rozmezi délky spotil a poctu zhlédnuti. Nejpopularnéjsim videem je spot s nazvem Lie 10:
At the Time, ktery vidélo témét 32 tisic divaka.
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které mohou komunikovat s voli¢i. Pfestoze YouTube neni tak vyuzivanym médiem, je
jednou z hlavnich platforem pro sdileni videi.

Hillary Clintonova tedy sviij tcet na YouTube vyuzivala Castéji nez Donald Trump.
Cast jejich videi je zaméfena také na sebeprezentaci skrze pozitivni volebni spoty, naproti
tomu Trump na YouTube publikoval az na dvé vyjimky negativné ladéné spoty, ve
kterych utoci na Clintonovou. VSechny negativni spoty, jeZ se nachazeji na profilech
kandidatt, jsou fadné dle zédkona oznaCeny a objevuje se v nich sdéleni, ze klip byl
schvalen ¢i placen danym kandidatem.

Ktery z kandidath vyuzival negativni sdéleni ve svych volebnich spotech castgji?
Stergios Skaperdas spolu s Bernardem Grofmanem analyzovali podnéty, jez souvisi
s vyuzivanim negativnich prvkl v kampanich. Z jejich studie vyplyva, ze vice negativnich
prvka vyuzivaji kandidati, ktefi prohravaji v prizkumech vetejného minéni. Naopak
kandidati, kteti ve volebnich prizkumech vedou, negativni kampané ptili§ nepouzivaji
(Skaperdas, Grofman 1995). Trump podle prizkumut zaostaval za Clintonovou, ale jeji
naskok nebyl v n¢kterych obdobich pfilis presvédcivy (bbc.com, realclearpolitics.com).

Oba kandidati vyuzivali moznosti negativnich kampani a publikovali uto¢na videa
zameétené na kritiku oponenta. Podle poctu sdilenych negativnich spotti na YouTube to
negativnich videi orientovanych vici jejimu oponentovi. AvSak podle mnozstvi
vytvofenych a sdilenych negativnich spotii nelze fict, ktery z kandidath vedl vice uto€nou
kampan. Jak uZ totiZ bylo zminéno v tivodu druhé kapitoly, kandidati pro komunikaci
s voli¢i vyuzivaji vice platforem — televizi, Twitter, Facebook a negativita se objevuje
také v jejich projevech. Pro vyhodnoceni miry negativity v kampanich by bylo potfeba
analyzovat také ostatni informacni zdroje. Navic Trump sice sdilel méné upravenych
spotll, ale na druhou stranu se na jeho profilu objevuje mnoho jinych videi zamétenych
proti Clintonové. Teorie Skaperdase a Grofmana pro tuto situaci neni vyhovujici, jelikoZ
oba kandidati vedli negativni kampan a nezdlezelo pfitom na tom, zda vedou
v pruzkumech vetejného minéni nebo zda ztraceji (morningconsult.com).

Nejvice sledovanym spotem je Donald’s Trump'’s argument for America, ktery vidé€lo
pies osm miliont divaka (youtube.com 2016y). NejsledovanéjSim spotem Clintonové je
spot Mirrors, jez vidélo pies pét a pul miliona uzivateli (youtube.com 2016h). Urcit
divod vysoké sledovanosti je vSak obtizné. Trumplv spot zaujal divaky zifejmé proto, Ze
se jednd o jedno z mala videi, ve kterych ptedstavuje své vize. Nehovofii sice o svych

politickych planech detailng, ale jasn€ se vymezuje vici vladnoucim politikiim a slibuje
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radikalni zménu. Vystupuje jako mluvci a tento fakt miize umociiovat autenticnost jeho
sdéleni.

Jedna z vyzkumnych otazek zni: , Lze z volebnich spotii vypozorovat, na jakou
skupinu obyvatel kandidati cilili?*“ U Clintonové je to zietelnéjsi, jelikoz se jeji spoty
vyrazné vénuji ur€itym skupindm. Jedna se zejména o Zeny a narodnostni mensiny.
Zameétila se prevazné na AfroameriCany a obyvatele latinskoamerického piivodu.
Dokazuji to napiiklad spoty Una bandera, Everything, What will you say, Latino voters
have the power to stop Trump (youtube.com 2016b, youtube.com 20161, youtube.com
2016n). Zenam se vénuji spoty s nazvem Mirrors & Women will be the reason
(youtube.com 2016h, youtube.com 2016j). Pravé pomoci videi se snazi Clintonova
ukézat, ze Trump je Clovek, ktery je urdzi, a stavi se do role jejich ochrankyné. Z videi
Trumpa vyplyva, Ze se zaméfil na nespokojené volice, jelikoz ve svych spotech kritizoval
establishment a vladnouci politiky.

Na to navazuje otazka: ,, Co presne na konkurentovi kandidati kritizovali? Jednalo se
prevazné o volebni program a cile nebo utocili na osobnostni charakteristiky?“ Oba
kandidati se zamctovali predevS§im na kritiku osobnosti konkurenta. Clintonova
nekomentovala konkrétni politické vize Trumpa, ale pomoci videi divakiim prezentovala
jeho kontroverzni vyroky. Také Trump tutoCil zejména na osobnost Clintonové a
oznacoval ji za ,lhatku®. Kritizoval vSak také jeji emailovou aféru ¢i jeji neefektivni
vedeni ekonomiky. Vice nez Clintonova se tudiZz zaméfoval na kritiku politickych kroki,
avSak pftili§ nekonkretizoval, které jeji rozhodnuti ¢i plany mu vadi, a zistdval u obecnych
oznaceni. Hlavni poselstvi jeho spotd bylo vyli¢it ji jako nedivéryhodnou,
zkorumpovanou osobu, jeZ neni v politice proto, aby pomohla obcanlim, ale pro sviij

prospéch.
2. 3. 1. Srovnani spotl na zaklad¢ kritérii z literatury

V této podkapitole jsou analyzovana srovnavaci kritéria, kterymi jsou: emoce,
vizualizace, pritomnost kandidata, humor a citace soupere. Prvnim srovnavacim
aspektem jsou emoce. Snazili se kandidati pisobit na emoce divak? Z videi vyplyva, ze
ano. Ve spotech obou kandidatl jsou oponenti vyobrazeni tak, aby budili odpor divaki.
Trump je zobrazovan jako Clovek, ktery urazi zeny a mensiny, a Clintonova je zobrazena
jako neduvéryhodnd osoba. Spoty jsou natoCeny tak, aby piisobily na emoce divaki, coz
umociiuje napiiklad dramaticky prednes komentatora ¢i hudba v pozadi. Spoty

Clintonové jsou vice emotivni nez klipy Trumpa. Emotivnost jejich videi podporuje
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pomalejsi a klidnéjsi d¢j. Tento prvek lze nejlépe pozorovat ve spotech Role models,
Sacrifice a Mirrors (youtube.com 2016¢, youtube.com 2016f, youtube.com 2016h).
V prvnich dvou zminénych videich Trumpova slova zasahuji déti ¢i veterany, ktefi jej
sleduji v televizi. V poslednim zminéném spotu jsou zobrazeny divky, jez o sobé
pochybuji, a pfitom zni Trumpovy urdzlivé vyroky o zenach. Naopak Trumpovy spoty
jsou vice razné a utocné kvili jeho agresivni rétorice. Clintonovu oznacuje za ,,nedbalou®,
,bezohlednou* a ,,nepoctivou politicku, ktera 1ze a ohrozuje bezpecnost Ameriky.
Clintonova ve svych spotech Trumpa nepojmenovavala piimo urazlive, ale zvolila taktiku
vyuzivani citaci soupete proti nému samotnému. Ve spotech se ¢asto objevuji zabéry
Trumpovych vyroku, které Clintonova piilis nekomentuje, jen je odsuzuje. V zadném ze
zkoumanych spotli se neobjevuji prvky humoru a videa piisobi dojmem, Ze se jednd o
zavaznou véc.

Z hlediska vizualizace spotii, oba kandidati pouzivaji v pasdzich s oponentem
nekvalitni a tmavy obraz. Naopak v ¢astech, ve kterych se objevuji kandidati, je obraz
kvalitni, svétly, komentator zni optimisticky a také hudba jiZ neni tak dramaticka. Tyto
prvky napomahaji k tomu, aby divédk vnimal konkurenta zaporné.

Clintonova se ve vétsing videi neobjevuje a nekomentuje je. Pouze ve tiech pripadech
jsou ve spotu zabery, ve kterych reaguje na Trumpa ¢i motivuje volice a pouze v jednom
ptipadé moderuje cely volebni spot. Jedna se o klip 30 years of experience, ve kterém
srovnava své politické zkuSenosti s tim, co za tu dobu dokdzal Donald Trump
(youtube.com 2016k). Také Trump se ve svych negativnich spotech pftili§ neobjevoval a
ze vSech spotli komentoval pouze jeden. AvSak v sérii videi s ndzvem Crooked Hillary:
10 legendary lies se vzdy na konci videa objevovaly zabéry z jeho proslovii. Absence
kandidata v negativnim spotu je v souladu s vyzkumem Kaidové a Johnstonové. Autorky
tvrdi, Ze kandidati se objevuji spiSe v pozitivnich spotech, jeZ prezentuji jejich osobnost,
nez ve spotech kritizujicich oponenta (Kaid, Johnston 2001: 131). Toto tvrzeni se vSak
potvrzuje ¢aste¢né. Kandidati v negativnich videich pftili§ ¢asto nevystupovali, na druhou
stranu Donald Trump v téchto spotech vystupoval ¢astéji nez Clintonova. MiiZe to byt
zpiisobeno také tim, Ze jeho kampai byla zalozena na kritice politickych elit, a proto je
aktivnéjsi také v utocich skrze volebni spoty (cnsnews.com).

Oba kandidati jako nejcastéj$i techniku vyuzivali citaci soupete. AZ na dvé vyjimky
se ve vSech spotech Clintonové objevuji vyroky Trumpa. Nejcastéji se jednad o pifimou
citaci, tedy o autentické zabéry. Jen ve spotu Una bandera je vyuzita nepiima citace a

komentatorka Spanélsky tlumoci jeho slova (youtube.com 2016b). Ve dvou ptipadech
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necituje volebni spot Trumpovy vyroky, avsak lidé na né reaguji. Jedna se o spoty Dear
Donald Trump a What will you say, ve kterych obcané tikaji, ze nesdili stejné ndzory jako
on (youtube.com 2016d, youtube.com 2016i1). Také Trump ve svych spotech vyuzival
citaci Clintonové. Pouze ve dvou piipadech nejsou viibec pouzity prvky citace, a to ve
spotu Two Americas: Economy a Donald Trump’s argument for America. Ptesto vSak i
v téchto klipech jsou zdbéry na Clintonovou (youtube.com 2016s, youtube.com 2016y).
Odpovédi na vyzkumnou otazku: ,Jakymi prvky se vyznacuji negativni volebni
spoty?* tudiz je, ze kandidati vyuzivali pouze nekteré prvky, jez vychazeji z odborné
literatury. Mezi pouzivané techniky patfi emoce, vizualizace a pfevazné citace soupefe.
Naopak pfitomnost kandidata ve svych negativnich spotech pfili§ nevyuzivali. Také
prvky humoru ve spotech nebyly vyuzity a zejména spoty Trumpa byly velmi Gitocné.
Volebni spoty Hillary Clintonové a Donalda Trumpa se v urcitych aspektech
podobaji, v jinych se lisi. Podobaji se zejména v hojném vyuzivani negativity. Oba se ve
svych spotech zamétovali spiSe na kritiku osobnosti oponenta nez na jeho konkrétni
politicky program. Jednim z nej€astéji uzivanych prvki je citace soupete, jelikoz se jedna
o efektivni metodu, jak poukdzat na nedostatky konkurenta. Kandidati se ve svych
spotech pfili§ Casto neobjevovali, ale vS§echny spoty jimi byly fadné schvaleny. Jejich
spoty se lisi napriklad tim, jak vyuzivali prvek emoci. Trumpova videa jsou vice Gtocna
neZ ta Clintonové. Hlavnim rozdilem je fakt, Ze na Trumpovu YouTube kanalu se
neobjevuji Zadna pozitivni videa. PrestoZe kandidati zvolili odlisné taktiky, jak zaujmout
volice, oba se ve svych negativnich spotech zaméfili pfevazné na kritiku vlastnosti

oponenta a k tomu vyuzili zeyména prvku citace soupete.
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Zaveér

Kandidati na amerického prezidenta vyuzivaji rizné techniky politického marketingu
k tomu, aby ziskali hlasy voli¢i. Jednim ze zpisobii, jak voli¢e zaujmout, je politicka
reklama, kterd se nejcastéjsi déli podle uzitého média. Existuje tudiz internetova, tisténa
¢1 venkovni reklama, televizni a radiové spoty nebo letaky a rtizné propagacni predméty.
Dale se politickd reklama miize délit dle obsahu na pozitivni ¢i negativni. Pozitivni
politickd reklama se zaméfuje na prezentaci kandidatovych cild a uspéchti, zatimco
negativni se soustiedi na kritiku oponenta a jejim cilem je snizit jeho volebni podporu.
Predmétem bakalaiské prace byla analyza prave negativnich volebnich spott.

Odbornici se zcela neshoduji na tom, zda jsou negativni reklamy efektivni a ptinosné
pro demokracii nebo naopak. Ze zavéri vétSiny z nich vSak vyplyva, Zze negativni
kampané nezplsobuji niz$i volebni ucast a apatii voli¢ii, ale naopak vzbuzuji zdjem
obcanii a mohou je mobilizovat. PfestoZze negativni volebni spoty nejsou u voli¢h ptili§
oblibené, dokazi je zaujmout a jejich obsah si pamatuji snadnéji nez u pozitivnich spott.
Politi¢ti poradci proto svym klientim doporucuji vyuzivat vedle prezentace svych
dovednosti a planil také titoky na konkurenta.

Bakalarska prace se zabyvala negativnimi volebnimi spoty Hillary Clintonové a
Donalda Trumpa. Jednalo se o spoty uréené pro americké prezidentské volby v roce 2016.
Jednim z cilti prace bylo popsat, jak negativni volebni spoty danych kandidat vypadaly
a jakym tématiim se vénovaly. Pro lepsi orientaci v tématu se prvni kapitola vénovala
teorii negativnich kampani a negativni politické reklamy a také technikdam, jeZ jsou
vyuzivany ve volebnich spotech. V prvni kapitole byl vénovan prostor také historii
negativnich kampani. Druha cast prace byla zaméfena na negativni volebni spoty
kandidatd. Na zac¢atkl kapitoly byl popsan d¢j spotti, aby mél étenar povédomi o tom, jak
dané spoty vypadaji. Poté nasledovala analyza spotii jednotlivych kandidati a posléze
jejich srovnani.

Prvni vyzkumna otazka znéla: , Jakymi prvky se vyznacuji negativni volebni spoty?*
Podle literatury je jednim z nejcastéji uzivanych prvkl citace soupeie, coz se také
potvrdilo. Jedna se totiz o prvek, ktery na divaka nepisobi tolik strojené a utocné, jelikoz
se ve spotu objevuji slova, jez oponent sam pronesl. Citaci soupete jako hlavni nastroj
pouzivala predev§im Clintonova. V jejich negativnich spotech vyuzivala Trumpovych
kontroverznich vyrokii k tomu, aby voli¢iim dokazala, ze pro n€¢ neni vhodny prezident,

protoze se o nich vyjadiuje urdzlivé. Také Trump vyuzival citace Clintonové a to zejména
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v sérii spotl s ndzvem Crooked Hillary: 10 legendary lies. Ani jeden z kandidatd
nevyuzivali prvky humoru, ale jejich spoty ptsobily na emoce divakd. Trump byl ve
spotech vice uto¢ny, jelikoz Clintonovou oznafoval za lhaiku a nedtvéryhodnou
politicku.

Dalsi vyzkumna otazka znéla: ,,Co presné na konkurentovi kandidati kritizovali?
Jednalo se previazné o volebni program a cile nebo utocili na osobnostni
charakteristiky? “ Hillary Clintonova 1 Donald Trump kritizovali spiSe osobnost
konkurenta nez jeho politické plany. Clintonova ve spotech vyuzivala Trupovych
kontroverznich vyrokl a viibec se nezamétovala na jeho program. Trump naproti tomu
ve veétsi mife kritizoval politické kroky Clintonové, avsak pfili§ je nekonkretizoval. Ve
spotu jsou napiiklad oznaCovany jeji navrhy na ekonomické reformy za neefektivni, ale
neni fefeno, o které navrhy konkrétné se jedna. Rada spotil je zaméiena na kauzy
Clintonové, mezi které patii zejména emailova aféra a s tim spojené vysetfovani FBI.

Cilem prace také bylo odpovédéet na otazku: ,, Lze z volebnich spotit vypozorovat, na
Jjakou skupinu obyvatel kandidati cilili?“ Odpovédi je ano, 1ze. U videi Clintonové $lo
zfetelné rozpoznat, na jakou cast obyvatel se zamcfila. Jeji spoty byly totiz urceny
specifickym skupinam. Svymi negativnimi spoty cilila pfedev§im na Zeny a mensiny. To
dokazuji naptiklad spoty s nazvem Mirrors, Women will bet he reason, Latino voters have
the power to stop Trump ¢ What will you say?. Cilovou skupinou Trumpa byli zfejmé
nespokojeni ob¢ané, jelikoZ se ve svych spotech vymezoval vii¢i vladnoucim politickym
elitdm a kritizoval je za jejich nedivéryhodnost a zkorumpovanost.

Zamérem prace bylo také porovnat negativni volebni spoty Clintonové a Trumpa.
Kandidati se liSili pfedev§im zplsobem, jakym vyuZivali své Ucty na YouTube.
Clintonova kromé negativnich spoti zvetfejiiovala také pozitivni videa, ve kterych
prezentovala své cile. Trump naproti tomu sdilel pfevazné negativné ladéné spoty, jez
utocily na Clintonovou. Oba kandidati vSak hojn€ vyuzivali prvkl negativity a oba dva
se ve své kritice zamé&fovali pfedevSim na osobnost oponenta neZ na jeho politicky
program. Na zéklad¢ analyzy negativnich spotli vSak nelze jednozna¢né urcit, ktery
kandidat vedl vice uto€nou kampan, protoze kandidati vyuZivaji prvky negativity také ve
svych projevech ¢i na socidlnich sitich.

K tématu negativnich kampani lze nalézt dostatek odborné literatury. Pfekazkou muze
jiného pohledu. Existuje také mnoho zptlisobt, jak negativni reklamu klasifikovat, coz

prispiva k neptehlednosti. Na druhou stranu vSak nepfeberné mnozstvi ¢lanka a knih
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umoznuje 1épe pochopit danou problematiku a rozsitit si védomosti ohledné zvolené¢ho
tématu. Mnozi autoii (Holtz-Bacha, Kaid 2006, Kaid, Johnston 2001, Johnson-Cartee,
Copeland 1991, Johnson-Cartee, Copeland 1997) se navic snazi sumarizovat dosavadni
poznatky a publikuji souhrnné knihy o negativnich kampanich, které diky své
prehlednosti umoznuji lepSi orientaci. Dal§im problémem mize byt, ze americké
prezidentské volby prob&hly pomérné nedavno, a proto piimo k témto konkrétnim volbam
neni sepsano a zvetejnéno dostatek publikaci. Avsak pro porozuméni tématu negativnich
kampani zcela dostacuji dosavadni zdroje.

Jednim z probléml prace muze byt fakt, ze se na YouTube uctech kandidatd
nevyskytovaly vSechny existujici volebni spoty. Pfestoze v praci nebyly zkoumany
vSechny negativni spoty kandidatd, vyslednou analyzu to pfili§ nezkreslilo, jelikoz
mnozstvi analyzovanych spotl je pro ucely prace dostacujici. Pro vzajemnou
porovnatelnost spoti je navic vhodnéjsi, pokud vychazeji z jednoho zdroje. Dal$im
problémem prace muze byt vyuziti metody kvalitativni analyzy, jelikoz vysledky mohou
byt ovlivnény subjektivnim vniménim. Pro zpracovavani nestatistickych dat je vSak
vhodna pravé metoda kvalitativni, jelikoz umoznuje podrobné studovat procesy a na
zaklad¢ toho vytvaret teorie.

Pro dal$i zkoumani fenoménu negativnich kampani by bylo pfinosné analyzovat
prvky negativity na socidlnich sitich. Jelikoz Donald Trump vyuZival sviij Gcet na
Twitteru pro kritiku nejen svych oponentti ale také novinafi, bylo by vhodné analyzovat
také tuto socialni sit. Zajimavé a piinosné by bylo také zkoumani uzivani negativity 1

v jinych oblastech naptiklad v projevech kandidati ¢i v jejich spole¢nych debatach.
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